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ABSTRAKT

Tato prace se zabyva vytvofenim vizualni identity pro Stfedni Skolu cestovniho ruchu Cho-
cenl. Tedy nejenom samotnou znackou, ale piedevs§im jejich aplikaci. V teoretické casti se
nachazi jak historie vyvoje znacek a identit, tak i soucasné trendy. Prakticka cast se jiz za-
byva touto problematikou u konkrétni Skoly. Vytvaii se zde manual jednotného vizualniho

stylu, prezenta¢ni katalog a webové stranky.

Klic¢ova slova:

Vizualni identita, logo, modularni identita, webové stranky, katalog, manual jednotného

vizualniho stylu, stfedni Skola,

ABSTRACT

This work deal with creating visual identity for Secondary School of Tourism in Choceni.
So not only brand itself, but especially theirs apllications. In theoritachal part there is also
history of the development of brands and identities and current trends. The practical part
deals with this issues at a particular school. There is created the manuel of unified visual

style, the catalog and web site for this school.

Keywords:

Corporate design, Visual identity, logo, Modular brand, web site, catalog, Corporade

design manual, secondary school,
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UvoD

Tato prace se zabyvd a vytvaii vizudlni identitu Stfedni Skoly cestovniho ruchu
vV Chocni. Jedna se o vytvoreni samotného vizualniho stylu, ale také jeho aplikace. Me-
zi tyto aplikace patii logo, vizitka, hlavickovy papir a dalSi prvky, které jsou obsazeny
Vv manualu jednotného vizualniho stylu. Ale patii sem také katalog, ktery reprezentuje
skolu a nabizi potencialnim budoucim studenti informace o $kole i jejich oborech. Dal-
Si aplikaci vizualniho stylu v této praci je webova prezentace Skoly. Jedna se o webo-
vou stranku, ktera reprezentuje Skolu, nabizi studijni obory a podava vsechny dalsi po-

titebné informace cilovym skupinam.

Teoretické Casti zkoumam predev§im vyvoj vizudlni identity od jejich pocatki ptes
prvni znac¢ky a identity aZ po soucasné trendy a jejich déleni. Zabyvam se také tim, jak
jsou tyto identity rozdé€lovany a jakym zpiisobem a jak se o tuto problematiku dnes za-
Jima.

V praktické ¢asti se poté zabyvadm konkrétnim tématem. V tomto ptipadé vizualni iden-
titou Stfedni $koly cestovniho ruchu Choceni. Od obecného popisu Skoly, jejich cilo-
vych skupin, pfes zkoumani komunikace $kol a konkurenci az po vytvofeni samotného
jednotného vizualniho stylu Skoly. Rozebiram zde symboliku, vznik, i jednotlivé prvky

identity.

Cilem této prace je vytvofit jednotny vizualni styl vybrané skoly tak, aby co nejlépe vy-
hovoval jak povaze $koly, tak jejim zamérim. Stanovit ptesné podminky jejiho pouzi-
vani v manualu jednotného vizualniho stylu a navrhnout hlavni aplikace vizualniho sty-
lu jako je vizitka, hlavickovy papir, reprezentativni katalog s nabidkou studia nebo

webova prezentace.
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. TEORETICKA CAST
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1 VIZUALNI KULTURA

Vizualni kultura zkouma vizudlni sloZzku nejen vuméni, ale i v médiich
a Vv kazdodennim zivoté. Jedna se o véci vytvorené Clovékem, tedy napiiklad o vysoké
i nizké uméni, média, film, obleCeni, zvyky a dal$i. Jednoduseji feeno vse, s ¢im se ¢loveék
potkava od svého narozeni. Vizudlni kultura zkouma kulturni obraz bez ohledu na jeho

uméleckou kvalitu.

Metafory vidéni a vizualno samotné existuje jiz od pocatku vyvoje nasi kultury. Na-
ptiklad ve stfedovéku se timto tématem zabyva Platon. Mlizeme sem zatfadit i zkoumani
perspektivy nebo 1 zkouméni rozlozeni ndmétl a barev na obrazech. AvSak nikdy tato
zkoumani nebyla povazovana za védu jako napiiklad filosofie, sociologie a dalsi. Do této
skupiny se vizualni kultura pfidava pozdéji, az v devadesatych letech dvacéatého stoleti, kdy

se stava standardni soucasti humanitniho vzdélani.

Vizualni studia ¢asteéné vychazi z médii, d&jin uméni, filmovych studii, historie, iko-
nografie, ale i naptiklad psychologie, sociologie, etiky, kulturni teorie a dalSich véd. Zahr-
nuje také poznatky o lidském oku dokladajici, co je pro néj ptijemné a co naopak ne. Po-
znatky, jak smétovat oko tam, kam chceme. Zkouma4, jaké asociace si predstavime pii po-
hledu na rtizné symboly a obrazy. Také zjistuje, jaké obrazy v nas vyvolavaji pocit pravdy,

moci, ukdznénosti, spokojenosti, podrazdénosti ...

Vizualni kultura se stejné jako 1 vSe ostatni neustale vyviji. Méni se tak nejen v Case,
ale i mistn¢. To znamena, ze existuji velké rozdily mezi vizualni kulturou v Evropé, v Asii,
Africe nebo Americe. Jednotlivé odlisnosti ale také muZzeme najit i mezi jednotlivymi staty,
ba i uvnitf téchto stati. Napiiklad v Praze je jind kultura neZ v Brnég, Ostravé nebo ve Zliné.

Rozmanitost kultury se nachazi i v ramci riznych skupin ¢i vrstev obyvatelstva.

Vizudlni kulturu se u¢ime jiz od narozeni vnimat a ucit se ji. Stejné tak, jak je tieba
ucit se pohybovat v riznych sférach kultur a obyvatel, u¢ime se i sprdvné¢ vnimat a ,,¢ist*
vizualni kulturu. Pomoci vizualni kultury tak obrazy ¢teme jako spolecenské znaky. Typic-

kym ptikladem jsou nejriznéjsi znaky a symboly.

Jako veskery zivot na Zemi i vizudlni kulturu ovliviiuji technické vynalezy. PfedevSim
Vv oblasti zobrazovani. Zacinalo to od vyroby psacich potieb ptes knihtisk, ofsetovy tisk az
po dnesni pocitacovou grafiku a multimedialni technologie. Vysledkem jsou tak plakaty,

interaktivni tabule, pocCitacova grafika i virtudlni svét.
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V dneSnim svété prevazuje vizualni stranka nad obsahem ¢i textem. Tyka se to re-
klamniho primyslu, navigacnich systému, obalového designu, atd. VSechny tyto véci maji
za ukol na prvni pohled zaujmout a rychle ptedat informace. Jeden obraz, symbol ¢i ikona
tak mize mnohem rychleji pfedat potiebné informace, nez kdyby byly vyjadfené psanym
textem. Navic k t€émto obraziim je mozné piidavat i urcité emoce, pocity ¢i jiné asociace,
které se divakovi pfi jejich zahlédnuti automaticky vybavi. Obzvlasté pak pouzivanim stej-
né kombinace barev a tvarti Ize vytvaret image, ktera se snadno zapamatovava. To se pie-
vazné vyuziva u vytvoreni a rozeznavani rozdilnych znacek stejnych vyrobkl.. Vytvareni
takovéto znacky tak slouzi k rozpoznavani mezi jednim a druhym vyrobkem, sluzbou, spo-

le¢nosti, Skolou, agenturou, akci, atd.
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2 VIZUALNI IDENTITA

2.1 Vyvoj vizuélni identity

Pocatky vizualniho stylu miZzeme vidét spoleéné se vznikem obchodu a s tim i vy-
robnich znacek. Proto se vznik nejcastéji fadi do obdobi antiky. Prvni ndznaky jiz ale exis-
tovaly i ve vyspélych starovékych civilizacich, jako byla Mezopotamie, Egypt, Cina, Kréta
a Mykény. Mezi prvni pokusy tak muzeme zafadit i zapalovani ohné, ktery oznacoval pti-
chod obchodnikd do mést.

identitam. Zpocatku se jedna o vyrobni znacky. Témito vyrobnimi (obchodnimi) zna¢kami
oznacovali vyrobci své vyrobky. Zpocatku se jednalo o inicialy vyrobceil, které se postupné
vyvinuly v riznorodé znaky a symboly. Témi oddélovaly své vyrobky od konkurence. Ten-
to zplsob oznacovani vyrobkt je znam jiz ze starého Egypta, nebo ho také vyuzivali Féni-

¢ané a Rimané.

Pozdéji se pridaly i vyvesni Stity, znacky jednotlivych cechii nebo gild (obchodni
spolecnosti ve stiedoveéku), vykladni skiing, pfedchtdci plakatu atd. Také kralové a Slechti-
ci pouzivali své znaky na obleCeni, brnéni, vlajkach, na Stitech a dalSich vécech uz ve stie-

doveéku.

Vyznamny pokrok byl zaznamenan na pielomu let 1447 a 1448, kdy Johanes Gu-
tenberg vynalezl mechanicky zplisob rozmnozovani textu neboli knihtisk. Tento vynalez
se rychle rozsifil do celého svéta. Vznikaji tak prvni knihy, noviny, inzeraty, letaky, plaka-

ty, prospekty, ...

Vizudlni identity i reklama obecné se od té doby zacala rychle rozvijet. Vyvoj byl
zpomalen a ovlivnén n€kolika svétovymi udéalostmi, jako byly obé svétové valky 1 dalsi
vojenské konflikty, krach burzy, komunismus, atd. Vyvoj ovlivnily také technické vynale-

zy, napk. svételna reklama, pocitacova grafika,...*

1 CIKANEK, Martin. 2009. Kreativni primysly, piileZitost pro novou ekonomiku. Vydal institut uméni — diva-
delni Gstav. Praha. ISBN: 978-80-7008-231-7


http://cs.wikipedia.org/wiki/Johannes_Gutenberg
http://cs.wikipedia.org/wiki/Johannes_Gutenberg
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Nejvétsi rozmach byl zaznamenan v 19. stoleti v Americe. Mezi vyznamne osob-
nosti reklamy se v této dob¢ zafadil Phincas Tailor Barnum (1810 - 1891). Byl nazyvan
také ,,kradl humbuku®. Chtél predevSim lidi zabavit, k tomu vyuzival vSechny prostfedky
reklamy a nékteré nové i vymyslel. Napiiklad pro sviij cirkus mél i vlastni vlak, potradal
pochod cirkusu méstem. Jako atrakci koupil nejvétsiho slona na svété a po jeho smrti dal

vystavoval jeho kostru. Jeho heslo bylo: ,,Bez reklamy se stane ndco stragného. NIC!«. 2

Mezi dalsi vyznamné osobnosti patii Olivera Toscani, Leo Barnet, Ivy Lee, David

Ogilvy, Albert Lasker a dalsi.

Samotné znacky zpocatku byly pomérné slozité znaky slozené z nejriznéjsSich zna-
ki, symbold, obrazci, ilustraci, barev a tvar. Postupem ¢asu se zacaly postupné zjednodu-
Sovat. AZ do té miry, Ze v dnesni dobé by se o nich dalo fici, Ze jsou minimalistické. JiZ se
dospélo tak daleko, Ze se dnesni logo muze skladat pouze z pisma nebo jen z jednoduchych

geometrickych ¢i jinych tvaru.

Byvalo zvykem, Ze loga ukazovala, v ¢em firma obchoduje, jaké zbozi vyrabi, nebo
jakou sluzbu poskytuje. Proto naptiklad obuvnici pouzivali symbol boty, holi¢i nlzky
a bfitvu na holeni atd. Dnes tomu tak jiz neni. Je to dobfe vidét naptiklad v automobilovém
pramyslu. Zadné z dnesnich automobilek po celém svété nema ve svém logu auto. Bylo by
také zvlastni, kdyby auta, kterd firma vyrabi, méla na sob& znacku ve tvaru auta. To je je-

den z divodu, proc¢ jsou soucasné znacky spise vice abstraktni.

Dalsim diivodem, pro¢ se nyni vytvari znacky predevsim jednoduchych tvari je ten,
Ze je potieba umistovat je na nejriznéjsi pfedméty rtuznych tvard a materiali. To by

u komplikovanéjsich znacek bylo obtizné, ne-li v mnohych pfipadech nemozné.

Na druhé stran€ nyni zijeme v digitalnim véku a mnohé firmy existuji a pro-
paguji se jen za pomoci téchto novych médii. V téchto pfipadech je naopak mozné pouZzivat
veci, které by u klasickych znacek byt nemohly. Tyké se to naptiklad jemnych barevnych
prechodi, drobnych vzort s velkym poétem detaild, jemnych struktur, odleskti nebo ani-

movanych znacek.

2 HORNAK, Pacel. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikacie. Zlin 2010.
Verbum. 320 s. ISBN 978-80-904273-3-4
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Od 50. a 60. let 20. stoleti se tyto znacCky zacinaji vice vyvijet. Vice se rozSifuji
a pomalu se stavaji v podnikéani nepostradatelnymi. V kazdé zemi je tento rozvoj trochu

jiny. A kazda krajina, zemé&, narod i kraj sem ptidava svoji kulturu.

Podle vyzkumu firmy Millward Brown Optimor z roku 2009 ® mezi nejdrazsi znag-
ky patii Google (100 mld. USD), Microsoft (76,2 mld. USD), Coca Cola (67,6 mld. USD),
IBM (66,6 mld. USD) a Macdonald (66,5 mld. USD). Z toho vyplyva, Ze vizualni identita

vvvvvv

ay mm

avsak jine z nich existuji i v dnesni dobé. Nekteré piedstavim v nasledujicich dvou podka-

pitolach.

2.2.1 Prvni znacky a identity ve svété

Mezi nejstarsi znamé ikony, které se dokazaly prosadit, patii Levi Strauss (1853),
Coca-cola (1886), Laurin a Klement (1895), Marlboro (1924), Apple (1976), Ford Motor
Company (1903), Camel (1913) a dalsi. Pro ptedstavu zde uvedu ukazky vizudlnich identit

ttech téchto spolecnosti. 4

Levi Strauss zacinal vyrabét a prodavat rifle jiz v roce 1853. Jiz v té dobé se modré
rifle staly velmi populérni. V roce 1886 zacaly pouzivat logo, které je vidét na obrazku ¢. 3.
V roce 1873 firma Levi Strauss & Company zacala pouzivat kapesni vySivku. Dodnes
znama je cervena karta pfipojena k levé zadni kapse, kterd byla vytvofena jiZz v roce 1936.
Diky ni byly Levi’s rifle poznat i na dalku. Na obrazcich 1 — 4 mizeme vidét n¢které pfi-

klady propagace a vizualni identity této slavné znacky.

3 Millward Brown (Nedatovano). StaZzeno dubna, 2011. Dostupné z: http://www.millwardbrown.com

4 HORNAK, Pacel. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikacie. Zlin 2010.
Verbum. 320 s. ISBN 978-80-904273-3-4


http://www.millwardbrown.com/
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vySivka od r. 1873

Spole¢nost Coca-cola a jeji vizualni identita se staly tak znamou, Ze je rozezna snad
kazdy v civilizovaném svété a nékdy tuto znacku znaji i lidé ze zapadlych koutl svéta. Cela
jejich identita je zaloZena na specifickém pismu v logu a na ¢ervené barevnosti, tvaru skle-

néné lahve a na ideji svéziho napoje pro mladé.

Obrazek 5: historie reklamy Coca-cola

Dalsi spolecnosti, kterd se stala znamou po celém svéte, je firma Apple. Jeji pocat-
Ky sahaji az do roku 1976. Vizualni styl této spole¢nosti je velmi vyrazny. Mezi jeho prvky
patii nejen logo (obr 6, 7, 8), ale i bila az stfibrna barva. Vyuzivaji hodn¢ zaoblenych tvari
(ani na jejich vyrobcich nenaleznete jedinou ostrou hranu) a zndmé je i pouZziti zrcadleni
vyrobktl misto stinti. Tyto i dal$i prvky identity dé€laji tuto spolecnost nepiehlédnutelnou

a rozeznatelnou na prvni pohled.
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Obrazek 6: prvni logo z roku 1976 Obrazek 7: logo z roku 1998 Obrazek 8: soucasné logo

2.2.2 Prvni znadky a identity v Ceské republice

Uplné prvni identita, kterd dodnes funguje, patii Karlové Univerzité, ktera byla za-
loZena roku 1348. Mezi prvni a dodnes funkéni spoleénosti vzniklé na uzemi Ceské repub-
liky patii pfedevs§im pivovary. Jiz v 16. stoleti vznikly pivovary Herold (1506), Svijany
(1564) nebo Kutna hora (1573). V osmnactém stoleti vznikly takové znacky jako je hotel
Pupp (1701) nebo Koh-I-Noor (1790). V devatenactém stoleti pak také Becherovka (1807)
nebo Pilsner Urquell (1842). VSechny tyto znacky (ale i spousta dalich) postupné vyvijely

svoji firemni identitu. I kdyz zpo&atku tak &inily spie intuitivng.”

Vsechny tyto znacky postupem Casu ménily svou tvar a identitu. AvSak vzdy bylo

jasn¢ rozpoznatelné, o jakou znacku se jedna a vzdy navazovaly na svou dlouhou tradici.

5 Wikipedia, the free encyclopedia (Nedatovano). Stazeno kvétna, 201 1. Dostupné z:

http://en.wikipedia.org/wiki/List_of_oldest_companies
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2.3 Vnimani vizualni identity a masovych médii

V pribéhu ¢asu se ménila nejen samotna identita znacek, ale i jejich vnimani spole¢-
nosti. Zpoc¢atku panoval jisty skepticizmus. Mezi nejvétsi kritiky 30. a 40. let 20. stol patfi-
li Theodor Adorno a Max Horkheimer. Jejich kritika vychazela z negativni zkuSenosti pro-
pagace a estetizace politiky v nacistickém Némecku. I jejich nastupci vyjadiovali obavy
Z ptisobeni médii. Byly vyiceny namitky jako otupovani konzumentt, znecitlivovani voli¢-

stva, prezentovani demagogickych nazort jako standart a mnohé dalsi namitky.

V 60. letech 20. stoleti se za¢inaji ozyvat také hlasy, které tuto Cistou kritiku neuzné-

vaji a zacinaji se objevovat i opacné nazory.

Prilom piedstavoval mezindrodni komparativni program kulturnich primysla
UNESCO. Zavéry, ke kterym dospéli, byly prezentovany na konferenci UNESCO
v kanadském Montrealu v roce 1980. Od této doby, se toto téma zacalo zkoumat jako novy

fenomén. °

V soucasné dob¢ se kolem nas objevuje stale vice nejriznéjsich znacek, plakati, le-
tak, svételna reklama 1 jiné vizualni motivy. Obzvlasteé ve vétSich méestech jsou tim jiz lidé

piesyceni.

2.4 Druhy a déleni Corporate design

V oddéleni vizudlniho stylu, reklamy i marketingu obecné se stale Castéji pouzivaji
anglické nazvy a terminy. U né€kterych vyrazi dokonce ani piesny ¢esky preklad neexistuje.
Tim se tato terminologie globalné sjednotila. Mohou vSak také vzniknout urcité omyly ¢i

nepiesnosti pii prifazovani ¢eskych ekvivalenti.

2.4.1 Corporate identity

Corporate identity je obecny pojem, ktery sjednocuje urcitou piedstavu o firmé nebo

spole¢nosti. Tato identita vznika na zakladé¢ zkuSenosti s firmou a jejim vystupovani na

4

lent pro tento termin je ,,tvar firmy*.

6 CIKANEK, Martin. 2009. Kreativni primysly, piileZitost pro novou ekonomiku. Vydal institut uméni — diva-
delnf Gstav. Praha. ISBN: 978-80-7008-231-7
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2.4.2 Corporate design

Corporate design je jedna z Casti corporate image. Podle slovniku cizich slov se
jedna o ,,Jednotny vizualni styl prezentace spolecnosti, uzivany ve vsech formach vnitinich

1 vnéjsi komunikace.. Zkracené piekladano jako jednotny vizualni styl.

Jeho jednotlivé prvky jsou definovany ve firemnim design manuélu. Zde je ptede-
v§im firemni znacka (logo), definice, varianty a pravidla vSech jeho uziti. Dale barevnost,
kterou firma vyuziva. Tedy pfesné definice odstint barev. Také jsou zde definovany vybra-
né fonty (zpravidla hlavni a doplikové pismo), merkantilni tiskoviny i jiné aplikace vizual-
niho stylu. Tyto zminéné ¢asti manualu, a jejich specifickd kombinace, tvoti zaklad corpo-

rate design. ’

Cely vizualni styl firem se da pojmout né€kolika zptisoby. Volba designu i zplisobu
komunikace zéalezi na stylu a marketingové strategii spolec¢nosti. Nejcastéji vidime takzva-
nou identitu monolitickou. To znamena, Ze vSechny vyrobky vychazi z identického desig-
nu. Tedy stejnd znacka je aplikovéna stejnym zpisobem. To mizeme vidét naptiklad

u spole¢nosti Nivea Creme nebo Garniere (Obr.9 a 10).

Dal$i moznou variantou je identita sdilena. Nachazi se pfedevsim u vétSich spolec-
nosti, které jsou rozdéleny na vice ¢asti. Na ukazce vidime jako ptiklad spole¢nost GE

(obr.11).

Tteti variantou je identita unikatni, ktera se pouZziva nejc¢astéji u rozdilnych produk-
ti jedné spolecnosti. Usnadiiuje to tak lepsi zacileni na cilové skupiny. Nejznaméj$im pfi-

kladem je spolecnost Coca-Cola Company (obr. 12). 8

7 KING, Emily. Visual identity and branding for the arts. Londyn 2006. Laurince King. ISBN: 1-85669-408-9

8 KOTYZA, Michal. KAFKA, Ondfej. 2006. Corporate identity set. vydalo grafické studio Kafka Design. Praha.
64 s.
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Obrazek 9: vyrobky firmy Obrazek 10: vyrobky Garniere
Nivea Creme

@ G E Money Energg GE imagination at work
2 CESKA REPUBLIKA -

Obrazek 11: znacky odvétvi firmy GE

“lely

Obrazek 12: loga vyrobki spole¢nosti Coca-cola copany

2.5 Vizualni identita a marketing

Vytvarenim vizualnich identit ve spolecnostech se zabyvaji marketingova odd¢€leni.
To je ale jen pomérné mala ¢ast marketingu. Podle obecnych definic je marketing koncepce
obchodni a vyrobni politiky firmy, kterd zahrnuje prizkum trhu, planovani vyrobniho pro-
gramu, propagaci vyrobki a sluzeb s cilem dosahnout maximalniho ekonomického efektu.
Dalsi definici marketingu vymyslel vyznamny profesor mezinarodniho marketingu Philip
Kotler (1997): ,,Marketing je spolecensky a fidici proces, kterym jednotlivci a skupiny zis-
kavaji to, co potiebuji a pozaduji, prostfednictvim tvorby, nabidky a smény hodnotnych

vyrobku s ostatnimi.*
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Nejobecnéjsi zpusob déleni marketingu je makro-marketing a mikro-marketing.
Makro-marketing se zabyva fungovanim ekonomiky jako celku. Pro tuto praci je tedy dule-
zitéj$i mikro-marketing, ktery se soustied’uje na jednotlivé firmy. Zabyva se naptiklad
spravovanim podniku, péci o zédkzniky a prizkumem zékaznikli, dodavateli, prostfedniky,
konkurenci a podobn¢. Z této Siroké oblasti s vizualni identitou firem nejvice souvisi tak-
zvané 4P neboli marketingovy mix. Patii sem produkt, place, promotion a price. Pozdéji se
k t¢émto 4 P pridalo jesté paté, a to people. Z téchto nastroju marketingu vizualni identitu
najdeme u produktu (obaly), u mista prodeje (POS a POP materialy, oznaceni vchodu,...),
ale nejvice s touto problematikou souvisi a zabyva se ji promotion neboli komunikaéni
mix. (obr. 13) °

Makro - marketing
Marketing [Mikm-marketing —— Komunika&nl mix —— Promaotion —— Reklama
— Place — Podpora prodeje
— Price — Osobni prodej
— Product —Public relaticns
— People — Pfimy marketing

Obrazek 13: vizualizace postaveni reklamy v marketingu

9 FORET, Miroslav. PROCHAZKA, Petr. VACILIK, Josef. KOPRIVOVA, Katefina. FORET, Nikola. 2001.
Marketing zéklady a postupy. Computer Press. Praha. 162 s. ISBN: 80-7226-558-X
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Komunikaéni mix ma pfedevs§im spotiebitele informovat a motivovat ho k ndkupu. Pomoci
néj muze firma komunikovat se svymi soucasnymi i potencidlnimi zakazniky. Soucésti
promotion je n€kolik riznych nastroju, které se pouzivaji k dosazeni cile. Mezi hlavni patii

reklama, podpora prodeje, osobni prodej, public relations a ptimy marketing.

Definice reklamy zni: ,jakakoliv placena forma neosobni prezentace a podpora
myslenek, zbozi a sluzeb uréitym sponzorem®. Jednd se o neosobni propagaci vyrobkil
a sluzeb. K tomuto tcelu se vyuzivaji nejriznéj$i média — internet, televize, radio, tisk, ...
Reklamu mtizeme rozdélit podle Zivotniho cyklu vyrobku na zavadéci reklamu, presvédco-
vaci a pfipominajici. Nebo také podle objektu reklamy na vyrobkovou (propagace zamére-

na na konkrétni vyrobek) nebo institucionalni (propagace spole¢nosti jako celku).

Podpora prodeje se miize provadét nékolika zpisoby. NejCastéji se setkavame
S kupony, soutézemi, prémiemi za nakup a podobné. Jejich kolem je pfitdhnout pozornost
spotiebitele a pfimét ho k nakupu. Osobni prodej naopak jako jediny nastroj vyuziva piimy
kontakt se zakaznikem. MiiZe se naptiklad jednat o prezentaci pfi prodeji, prodejni setkani,
telemarketing, vystavy a veletrhy. Public Relations, neboli takzvané PR, se nejcCastéji pre-
klada jako vztahy s vefejnosti. Jedna se o propagaci firmy ¢i organizace, kterd ptispiva
k vytvareni jeji ,,image*. Patii sem ¢lanky v tisku, seminafe, vyro¢ni zpravy, sponzorstvi,
publikace, atd. U ptfimého marketingu se naopak pouziva posilani reklamnich e-mailit nebo
posty, rozesilani pozvanek na vystavy, veletrhy ¢i spoleCenské akce ... Plati zde, ze marke-

tingové akce a kampané se provadéji adresné.

U vsech téchto typli propagace je tfeba dodrzovat jednotny vizualni styl spole¢nosti.
At uz se to tyka obald vyrobki, stojant pro tyto vyrobky, propagacni letédky, inzerce ¢i jiné

tiskoviny, veskeré reklamy v médiich ... jednoduse ve vSech materialech spole¢nosti.

10 KINCL, Jan a kol. 2004. Marketing podle trhii. Alfa Publishing. Praha. 172 s. ISBN: 80-86851-02-8
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3 MODULARNI IDENTITA

Jak je poznat z predchozich kapitol, loga a znacky se neustale vyvijeji. Mezi posledni
novinky patfi takzvand moduldrni identita. Timto smérem vyvoj sméioval jiz delsi dobu.

Znacky se za¢inaly vnimat vice oteviené. To se tyka jak jejich vzhledu, tak i pouZiti.

Zacatek muzeme vidét u novych aplikaci a znacek firem. Nékteré zacaly sva loga
prizptisobovat riznym akcim. At se jedné o svatky jako jsou vanoce, Novy rok, velikono-
ce, halloween, nebo napiiklad vyroci spole¢nosti. Jako piiklad jsou zde uvedeny spole¢nost
Google nebo hudebni televize MTV (Obr. 14 a 15).

Obrézek 15: aplikace znacky MTV
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Dospélo to tak daleko, ze n€které spolecnosti jiz ani pevné dané logo nemaji. Misto
toho vyuzivaji dalSich moZnosti jak se odliSit pomoci vizualniho stylu. Naptiklad pomoci
urCité barevnosti, druhu pisma, stylu porovnani prvka na plose, druhem médii, kterymi

se prezentuji ...

Slovo modul se obecné pouziva u véci, ve kterych se jejich Cast urCitym zptisobem
opakuje. Jedna se tedy o vice stejnych ¢asti, které dohromady tvoii jeden celek. Tyto ¢asti
nemusi byt aplné stejné, ale mohou byt jen tvofeny pomoci stejného principu. Coz se pou-
ziva predevsim u vizudlnich identit. Dalo by se fici, Ze se jedna se tedy o urcitou ,,skladac-

ku“.

Mezi identity, které vyuZzivaji modularity, naptiklad patii Norska univerzita, spolec-
nost YMCA, mésto Sydney, Univerzita Hradce Kralové, mésto Melbourne, Dim uméni

meésta Brna nebo naptiklad firma MAD.

3.1 Identita Norské Univerzity piirodnich véd

Jedna se o univerzitu s tradici jiz 150 let. Tato univerzita ma celkem 8 ustavu a 3
centra. Zabyva se Sirokou Skalou oborti v oblasti ptfirodnich véd. Vyucuje se zde bioche-
mie, biologie, pfirodni védy, obnovitelné zdroje energie, ekologie a management ptirody,
Zivotni prostfedi a pfirodni zdroje, agroekologie, akvakultura, mezinarodni enviromentalni

studia a dal$i obory s piirodnim zamé&fenim. **

Zakladnim prvkem této identity je kruh, ktery piedstavuje symbol neustalého vyvo-
je arozvoje. Cely znak je tvoten jako ,,Biogram®, ktery kazdy den vytvaii svoji novou ver-
zi. Jedna se o celkem 21 modrych kruhi, pti¢emz kazdy z nich ma 7 velikostnich variant
podle vloZenych dat. Tyto ¢asti jsou tak v dany okamzik jinak velké. Navic tyto ,,ménici se
teCky* jsou uspotradany jako vypli jednoho velkého kruhu. Okolo je poté umistén néapis —
ndzev univerzity. Vzdalené to tak mtze ptipominat i jeden atom s jednotlivymi kruhy jako

protony a neutrony a pismena jako elektrony v obalu atomu ¢&i planetu Zemi (Obr. 16). 2

11 UNIVERSITETET FOR MILJZ- OG BIOVITENSKAP (Nedatovano). Stazeno dubna, 2011. Dostupné z:
http://www.umb.no/

12 Rules based design, design systéme design (Nedatovano). Stazeno dubna, 2011.

Dostupné z: http://rulesbased.wordpress.com/2010/11/25/biogram/


http://www.umb.no/
http://rulesbased.wordpress.com/2010/11/25/biogram/
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Pouzivani loga je riiznorodé. V interaktivnich aplikacich, jako je naptiklad webova
stranka, je znaCka zobrazena jako neustile se ménici ornament. Naopak napiiklad u tiste-
nych aplikaci je vZdy vybrana jedna varianta loga. Pokazdé je tak zobrazeno jinak. Jak je
vidét na ptilozeném obrazku tuto identitu lze pouzivat i v mnoha dalich aplikacich, jako
je vtomto piipad¢, sezeni pro studenty. DalSi zajimavou aplikaci je webova stranka

(http://biogram.umb.no), kde se mohou zadat jakakoli data a symbol se podle toho zméni.

V roce 2008 tato identita ziskala cenu Norsk Designrad (The design council

of Norway).
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Obrazek 16: ukazka identity Norské Univerzity ptirodnich véd


http://biogram.umb.no/
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3.2 Dum uméni mésta Brna

Dim uméni mésta Brna je moderni instituce, ktera ma tradici jiz témét 100 let. Ori-
entuje se predevSim na soucasné umeéni. Jeho identita je tvofena na podobném principu
jako tomu je u Norské Univerzity. Opét je zde vidét neustéle se vyvijejici logo. I zde je
symbolem neustala zména a vyvoj. V tomto piipadé¢ je znak ve tvaru kruhu, ktery je neusta-
le ovliviiovéan, naruSovan az deformovén ¢asem. V pribéhu casu se méni nejen tvar znacky,
ale 1 jeji barevnost. Vysledna pocitacova aplikace, ktera animuje logo, dokaze vytvorit az
2,5 milionu verzi loga. Na webovych strdnkach a dalSich multimedialnich aplikacich je toto

logo pouZito v rozanimované podobé. U ostatnich aplikaci (napiiklad u tiSténych,...)

je vzdy znacka pouZzivéana ve statické podobé tak, ze je vybrano nékolik podob loga, které
3

se stridaji. !

Obrazek 17: ukazka identity Domu uméni mésta Brna

13 Dim uméni mésta Brna (Nedatovano). Stazeno dubna, 2011. Dostupné z: http://www.dum-umeni.cz


http://www.dum-umeni.cz/
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Identita mésta Sydney

Australské mésto Sydney ma cca 4,5 milionu obyvatel, z toho 30% obyvatel se naro-
dilo v zahraniéi. Dalo by se tak fici, Ze Sydney je multikulturni mésto. I to ¢aste¢né znacka
mesta symbolizuje. Je tvofena pomoci vyzatujicich soustiednych obloukt, které mohou
vzdalené pfipominat silvestrovsky ohnostroj. Tyto oblouky také symbolizuji plaze, lesy

a hory, které jsou rozmistény okolo mésta. **

Obrazek 18: Ukazka identity mésta Sydney

14 Font, prvni graficky ¢asopis (1991). Stazeno dubna, 2011. Dostupné z: http://www.font.cz/logo/sydney-s-

novou-znackou.html


http://www.font.cz/logo/sydney-s-novou-znackou.html
http://www.font.cz/logo/sydney-s-novou-znackou.html
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Identita Univerzity Hradec Kréloveé

Univerzita Hradce Kralové ma celkem 5 fakult (pedagogicka, informatiky a ma-

nagementu, filozofickd, ptirodovédecka a tistav socialni prace).

»Mnozina. MnoZina studentd, mnozina vyucéujicich, mnozina fakult, mnozina napa-
di, mnozina vysledkl, mnozina slov.” To je podle ¢asopisu Font hlavni ideou logotypu.

Dale uvadi, Ze ,,Vystihuje univerzitu jako prostor otevieny novym dimenzim, prostor, ktery

mé moznost spoluvytvaret kazdy z nas.« ™

Tato znacka je tvofena pomoci konstrukce tvart. Jeji velkou vyhodou je to, Ze i pfi

pridavani novych fakult se tato znacka nezméni.

Univerzita Hradec Kralové
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Obrazek 19: identita Univerzity Hradce Kralové

15 Font, prvni graficky ¢asopis (1991). Stazeno dubna, 2011. Dostupné z: http://www.font.cz/logo/univerzita-

hradec-kralove-ma-novy-vizualni-styl.html


http://www.font.cz/logo/univerzita-hradec-kralove-ma-novy-vizualni-styl.html
http://www.font.cz/logo/univerzita-hradec-kralove-ma-novy-vizualni-styl.html
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II. PRAKTICKA CAST
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4 STREDNI SKOLA CESTOVNIHO RUCHU CHOCEN

Stfedni Skola cestovniho ruchu Chocent mé jiz padesatiletou tradici. Nejvétsi rozvoj vSak
zaznamenala v poslednich letech. Skola také ziskala mezinarodni certifikat IES, kterym

byla Skola ocenéna za ,,kvalitni instituci na velmi dobré profesionalni drovni“.

Vyucuji se zde celkem 4 maturitni obory (Cestovni ruch, Gastronomie, Vefejnopravni ¢in-
nost, Ekonomika a podnikéni), 4 ucebni obory (Cukrat, Kuchai-¢isnik, Pekat, Prodavac)

a jedno dalkové nastavboveé studium (Podnikani).

Hlavni sidlo koly je na Tyr$ové namésti v Chocni. Skola v3ak vlastni i dal$i budo-
vy. Druha budova se nachazi také ve mésté Chocen v ulici Vysokomytska. Zde probiha
praktické vyuéovani. Nachazi se zde napiiklad kuchyi nebo cukraiska vyrobna. Cast teore-
tického vyuGovani probiha také v nedalekém Vysokém Myté. Skola vlastni i budovu inter-

natu v Chocni, kde se zaroven nachazi skolni jidelna.

4.1 Historie Skoly

Vznik vefejné obchodni $koly se datuje k 1. zati 1920. V padesatych letech dvacaté-
ho stoleti byla vrdmci reorganizace Ceskoslovenského Skolstvi $kola piejmenovana
na Vyssi hospodarskou Skolu a posléze Hospodaiskou Skolu a Stfedni ekonomickou skolu.
Spojili se tak dvé odborné Skoly, které sidlily v tomto mésté (Obchodni akademie byla za-
loZena v roce 1937). Toto spojeni trvalo az do roku 1973. V roce 1978 $kola ziskala atrak-
tivni budovy v centru mésta, které vyuziva dodnes. Pocatkem 80. let bylo Skolstvi provaze-
no velkymi zménami. V této dobé byla Skola opét pfejmenovéana. Od roku 1981 tak nesla

nazev Stiedni odborné uéilisté obchodni.

Roku 1990 se zde oteviel dal$i maturitni obor, 1991 byla zah4jena vyuka v Rodinné
Skole a v tomto roce Skola také ziskala rozsahly objekt ve Vysokém Myté, ktery doposud
vyuZzivala sovétska armada. V devadesatych letech poté byla Skola znama jako Integrovana
sttedni Skola obchodni. Soucasny ndzev Stfedni Skola cestovniho ruchu Chocen pochazi

7 roku 2009.%°

16 Stiedni $kola cestovniho ruchu Choceti (2010). Stazeno dubna, 2011. Dostupné z: http://www.sos-chocen.cz


http://www.sos-chocen.cz/
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4.1.1 Budova Skoly

Hlavni budova $koly sidli na Choceiiském TyrSové namésti. Nachdzi se na protéjsi strané
radnice. Tuto budovu nechal postavit v roce 1876 Antonin Haudek, ktery se pozd¢ji stal
starostou mésta. Projektantem domu se stal Saturnin Heller (29.11. 1840 — 18.9. 1884),
ktery se také podilel na stavbé Narodniho divadla. Budova soucasné Skoly piivodné slouzi-
la jako najemni dim. Ptfizemi (podle dochovanych plani) bylo pocitdno pro l€kéarnu
a krdm. V Chocni také postavil Obcanskou zaloznu, obecné a mésStanské Skoly.
V sousednim Vysokém Myt postavil Ob&anskou zaloznu (dnes pobocka Ceské Spotitelny)

a budovu gymnazia. DalSi jeho budovy bychom nasli v Praze, Chebu a v Potstejné.

4.2 Cilove skupiny

Cilové skupina je jedna z nejdulezitéjsich véci, podle které se fidi cela dalsi prace a vSech-
ny navrhy a vystupy. Vymezeni cilové skupiny je proto jedna z prvnich véci, které je tieba
urcit pii jakékoliv tvorbé.

Ptesnéji se jedna o urceni skupiny lidi, pro které je vysledny vyrobek, véc ¢i dilo uréeno.
Tedy ti, ktefi to budou nejéastéji pouzivat. Nebo ti, které tim chci zaujmout. V tomto kon-
krétnim ptipad€ se jednd hned o nékolik cilovych skupin, které jsou popsany ve ctyfech

podkapitolach.

4.2.1 Hlavni cilova skupina

Hlavni cilova skupina jsou potencialni budouci studenti a jejich rodice, které chci nalé-
kat ke studiu na této Skole. Jedna se o zaky, kteti pravé ukoncuji nebo ukoncili zédkladni
Skolu. Jejich vék se pohybuje okolo 15 a 16 let. Nejvice téchto potencialnich budoucich
studentl stfedni Skoly nalezneme Vv jejim okoli. Pfednéji se miize jednat o 85 zakladnich
Skol, které se nachézeji v okrese Usti nad Orlici nebo piimo i 2 zakladni $koly ve mésté

Chocen. Na tuto cilovou skupinu se bude zamétrovat veSkerd propagace Skoly.

Mezi hlavni informace, které potiebujeme této cilové skupiné sd¢lit jsou obory, které se
na Skole vyucuji. Pfitom musime dbat na to, aby jim tyto informace byly podavany atrak-
tivnim zpusobem, ale zaroven aby pusobily seridozné. Také je dulezité pouzivat takzvany
»jejich jazyk®. To znamend nepouZivat Zadné komplikované souvéti ani mnoho odbornych

slov, kterym by nemuseli rozumét.
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4.2.2 Soucasni studenti

Druhou cilovou skupinu tvofi soucasni studenti. Tedy ti, ktefi na této skole nyni studu-
ji. Jejich vék se pohybuje od 15 do 20 let. Podle této skupiny se budou navrhovat a vytvaiet

rizné pomiicky pii studiu, ale naptiklad i webové stranky.

Tato cilova skupina bude nejCastéji vyhledavat informace spojené se studiem. To zna-

mena napiiklad informace o chodu $koly, potfebné dokumenty, rozvrh hodin atd.

4.2.3 Rodice soucasnych i budoucich studenti

Do dalsi skupiny patii rodice studentti soucasnych i téch budoucich. To pfevazné
Z toho davodu, Ze pfi nastupu na stiedni $kolu vétSina déti neni plnoleta. Také v mnoha

ptipadech maji pii vybéru stiedni $koly rodice velky vliv na rozhodovani svych déti.

Je potieba presveédcCit o tom, ze tato Skola je seridzni instituce, kterd jejich détem
poskytne kvalitni vzdélani. Proto budou vyhledavat informace nejen o jednotlivych obo-

rech, ale také o Skole obecné.

4.2.4 Ucitelé a dalSi zaméstnanci Skoly

Ctvrtou cilovou skupinu tvoii ugitelé a dal§i zaméstnanci $koly. Tuto cilovou sku-
pinu bude zajimat vnitini chod Skoly i jeji formalni vzhled. Také ziskavani pottebnych do-
kumentt, nebo v ptipad¢ uciteld moznost piedavat studijni materialy a kontaktovat své

studenty napiiklad pies weboveé stranky.

4.2.5 Verejnost, sponzori a pratelé Skoly

Pétou a posledni cilovou skupinou jsou sponzofi, vetejnost a pratelé Skoly. Do této
skupiny patii i napiiklad Pardubicky kraj, ktery je zaroven ziizovatelem této Skoly. Tuto
skupinu bude pfedevs§im zajimat formalni ¢ast vedeni Skoly. Napfiklad finan¢ni situace,

naplnéni skoly, vedlejsi projekty skoly, ...
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5 KOMUNIKACE STREDNICH SKOL

5.1 Pro¢ se tato Skola musi prezentovat

Kazdy objekt, at’ se jednd o soukromé firmy, mezinarodni spolecnosti nebo statni in-
stituce, by m¢l komunikovat s vefejnosti a také se prezentovat. V dnesni dobé by spolec-
nost, ktera by viibec s vefejnosti nekomunikovala, byla pfedem odsouzena k zaniku. Lidé
v dnedni dobé jsou zvykli si hodné vybirat a mit piistup ke spousté informaci. Spole¢nost,
ktera by neméla v dnesni dobé své webové stranky, katalog nebo jiné komunikacni pro-
stiedky, plisobi velice nestale a lidé v takové firmy nemaji ditvéru, a proto by radéji presli
ke konkurenci. Styl tohoto vystupovani a propagace by se mél opirat a vychazet z cilovych

skupin. Ty jsem popisovala ve ptedchozi kapitole.

To vSe plati 1 pro statni instituce, kde je také hodné dulezitd povést a image instituce.
Ze vSech statnich instituci je ve Skolstvi nejvétsi vybér, nejvétsi konkurence. Navic existuji
I soukromé stfedni Skoly, coz nahrava tomu, Ze se kazda Skola musi propagovat a poukazo-
vat tak na své vyhody oproti konkurenci. Propagace skol je také dulezita proto, ze v sou-
Casné legislativé je finan¢ni stranka $kol spojena s mnozstvim studentd. Proto pro pieziti

skoly je dulezité, aby piijala dostate¢ny pocet zaka do svych lavic.

Systém Skolstvi v Ceské republice se sklada ze tif stupiit. Na prvnim misté jsou za-
kladni skoly. U nich by se dalo fici, Ze jejich potfeba se propagovat je nejmensi. To z toho
davodu, ze ziskavaji své zaky predevsim ze svého nejblizsiho okoli. Také k tomu pfispiva
fakt, Ze tato zékladni Skolni dochazka je ze zakona povinna. Zaroven tedy maji ze vSech
druhti skol nejvétsi cilovou skupinu. AvSak i zde je urcitd mira konkurence. To zejména ve
vétsich méstech, kde se nachazi vice zakladnich Skol, které tak ,,bojuji* o pfizen rodici.
Nebo i na malé vesnici, kde se nachazi zékladni Skola s malym poctem zaku. Jestlize rodi-
Ce ziskaji pocit, ze v této Skole je vzdélani jejich déti na nizké urovni, rad&ji s nimi budou
dojizdét do nejbliz§iho mésta.

U dalSiho stupné skolstvi, tedy u uilist’ a stfednich skol, by komunikace méla byt vic
intenzivni. To pfedevsim z toho divodu, Ze toto vzdélani jiz neni povinné. Take proto, Ze
zaci si stfedni Skoly 1 ucilisté peclivé vybiraji a porovnédvaji. Komunikace by se méla také

vice zaméfovat na veEtsi izemi oproti zakladnimu Skolstvi. Zde je cilova skupina sice
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o néco mensi, nez u zakladnich Skol, ale zase je vice rozprostfena. Proto propagace tohoto

stupné by m¢la byt intenzivnéjsi a také propracovang;jsi.

Podobné principy jako u stfednich Skol plati i u vysSich a vysokych Skol. S tim rozdi-
lem, Ze u téchto Skol je mnohem mensi pocet zaki, ktefi maji zdjem o toto studium. Proto

veSkera propagace a komunikace Skoly musi byt jesté vice propracovana.

Komunikace mezi jednotlivymi stupni Skolstvi ma stuptiujici fad. Souvisi to piede-

v8im s riznymi cilovymi skupinami jednotlivych skol.

5.2 Moznosti komunikace — medialni mix

V dnesni dob¢ existuje mnoho moznosti propagace. Svoji cilovou skupinu dnes mizete

provézet skoro viude. VyuZivaji se k tomu predevsim rizna masova média.

Jedna cast prostiedkli propagace je pomoci tisténych materialti. Do této skupiny patii
rizné letaky, brozury, plakaty, knihy, katalogy a spousta dalSich materialt. Ty mize Skola
pouzivat pii prezentaci na veletrzich, jejich dodavanim do zakladnich Skol atd. Toto médi-

um je v komunikace skoly velmi dilezité.

Velkou a dulezitou soucast prezentace najdeme na internetu. Mize se jednat o vlastni
webovou prezentaci, ale také bannery, odkazy, tlacitka, textové odkazy, e-mail, sponzorstvi
nebo dnes velmi popularni reklamu v socialnich sitich. Velkou vyhodou je dobré zacileni
na cilové skupiny, snadné méfeni reakce uzivatele, flexibilita a interaktivita. Toto médium
je také vhodné z toho dtivodu, Ze na ném cilova skupina travi hodné ¢asu. A proto toto mé-

dium hraje velkou roli pfi jejich rozhodovani o stfednich Skolach.

Je také dobré, aby tato Skola byla zaregistrovana v internetovych seznamech stiednich
Skol. Takovy seznam se nachazi na strdnkach www.seznam.cz, www.stredniskoly.cz nebo

napiiklad www.atlasskolstvi.cz.

Dulezitou ¢ast prezentace $koly tvoii takeé jeji zastoupeni na veletrzich nebo burzéch
sttednich skol. Zde studenti mohou ziskat podrobné¢ informace jak pomoci letaki a katalo-
gu, tak i Gstné. Na tyto burzy Casto zakladni skoly pofadaji zajezdy a jejich velkou vyhodou

je to, ze se zde vyskytuji pouze déti, které maji zajem o dalsi studium.


http://www.seznam.cz/
http://www.stredniskoly.cz/
http://www.atlasskolstvi.cz/
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Dalsi c¢ast tvofi media, jako je radio, televize nebo reklama v kiné. Ty se ve Skolstvi
vyuzivaji spiSe ziidka. Jejich opodstatnéni ptichazi spise ve chvilich, kdy Skola potiebuje
pritdhnout jesté vice zakl v dobé, kdy se blizi podavani piihlasek na stfedni Skoly.

Mezi dalsi prostfedky komunikace s potencidlnimi budoucimi zéky patii poradani dne
otevienych dvefi. Jinou pozitivni propagaci vytvaii akce pofadané skolou. Naptiklad spor-

tovni dny, vystavy, kurzy, soutéze a podobné.

Pro tuto Skolu by bylo nejlepsi variantou zaméfit se predevsim na tisténa média a na in-
ternet. Ostatni mozZnosti jsou v porovnani s témito neefektivni. To z pohledu porovnani

N1

jejich ceny a poctu ,,zasahu“ v cilové skupiné.

Nejvetsi dulezitost ma propagace v dobé, kdy se studenti rozhoduji na jakou stfedni
Skolu podaji ptihlasku. Prihlasky se na této Skole podavaji do 15. biezna. Proto hlavni ko-

munikace by méla probihat v obdobi od za¢atku nového roku do tohoto data. *’

17 KINCL, Jan a kol. 2004. Marketing podle trhii. Alfa Publishing. Praha. 172 s. ISBN: 80-86851-02-8
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6 KONKURENCE

Konkurenci tvofi jiné stfedni Skoly. Mohli bychom je roz¢lenit do dvou kategorii. Do prvni
skupiny patii ty skoly, které se vyskytuji v blizkém okoli. Druhou skupinu tvofi dalsi Skoly

S podobnym zamétenim.

6.1 Stfedni Skoly v blizkém okoli

Jelikoz Zaci, ktefi se chystaji na stiedni Skoly, jesté nejsou plnoleti, hraji zde velkou roli
i jejich rodi¢e. Ti pomahaji nejen s vybérem skoly, ale také s finan¢ni strankou studentské-
ho zivota. Absolutni vétSina lidi si svoji stiedni Skolu vybird nejen podle obord, ale také
podle umisténi Skoly. Nejprve hledaji pobliz svého bydlisté. Teprve kdyz je zde zadna §ko-
la dostate¢né nezaujme, hledaji v Sir§im okoli. Poté samoziejmé hraje roli i dostupnost §ko-

ly vefejnymi dopravnimi prostiedky a moZnost ubytovani.

Stfedni Skola cestovniho ruchu v Chocni ma vSechny tyto prfedpoklady. Mésto Chocen lezi
na hlavnim Zelezni¢nim koridoru a zaroven je tu dualezita Zelezni¢ni kiiZzovatka, ktera Ze-
lezniéni dopravu rozdéluje do 4 smérti (smér Praha, Ceska Tiebové, Litomysl a Hradec
Kralove). Proto tu zastavuji nejenom osobni vlaky ale take rychlostni. Také autobusové
spojeni je dobré. Zaroven tato $kola spravuje ubytovaci a stravovaci zafizeni, kde ubytovéa-
va své Zaky.
Jak jsem jiZ zminila na zacatku, konkurenci této $koly jsou dalsi stfedni skoly v nejbliZzSim
okoli. Jedna takova skola se vyskytuje jen n€kolik bloku vedle. Jedna se o Obchodni aka-
demii.
Dalsi Skoly, které se vyskytuji v okoli jsou ve Vysokém Myté. To je vzduSnou ¢arou vzda-
leno 7 km od Chocné. Zde jsou celkem 4 stfedni Skoly:

1. VysSi odborné Skola stavebni a stiedni $kola stavebni

2. Gymnéazium

3. Stfedni Skola podnikani

4. Integrovana stiedni Skola technicka
Vsechny tyto Skoly (kromé gymnazia) jsou zaméfené technickym smérem. Proto jejich
cilovou skupinou jsou Zaci, ktefi vice vynikaji v technickych oborech jako je matematika,

geometrie, fyzika a dalsi.


http://www.isss.myto.cz/
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Dal§im méstem vzdalenym 13 km vzdusnou ¢arou je Usti nad Orlici. Zde se vyskytuji také

4 stiedni skoly.
1. Gymnazium
2. Stfedni uméleckoprimyslova Skola
3. Stfedni zdravotnicka Skola
4. SOS automobilni a SOU automobilni

Dvacet kilometrii (vzdu$nou &arou) vzdélené je mésto Ceska Tiebova. Zde se nachazi:

1. VysSi odborna Skola a Stiedni odborna Skola Gustava Habrmana
2. SOS a SOU technickych obort
3. Gymnazium

Kostelec nad Orlici (14 km vzdusnou ¢arou)

1. Obchodni akademie T. G. Masaryka
2. VOS, SOS a SOU Kostelec nad Orlici

Celkem se tedy jedna o 14 stiednich kol v nejbliZzSim okoli. Vyhodou Skoly je jeji
Jiné neZ technické zaméfeni. Hodné Skol zde zminénych je zaméfeno na technické obory,
které vSem zaktim a uchazectim o stiedni vzdélani nemusi vyhovovat. Piesnéji 5 kol z jiz
zminovanych maé technické zamétfeni. Dale jsou tu tfi gymndzia. Ty maji naopak velmi
Siroké zaméfeni, proto se na tyto Skoly se hlasi pouze zaci, ktefi jesté pfesné nejsou roz-
hodnuti, jakym smérem se vydaji a zaroven se jedna o nadané Zaky, protoze rozsah uceni

je zde vyssi, neZ na ostatnich Skolach.

6.2 Stiredni §koly podobného zamé¥eni v celé CR

V celé Ceské republice se nachazi vice nez 80 strednich 3kol, které maji podobné
zamé&feni. Mezi né pocitam hotelové a turistické obory. Presnéji $kol, které se zabyvaji ces-
tovnim ruchem a gastronomii, je okolo 20 v celé Ceské republice. Tyto $koly tak tvoii vel-

kou konkuren¢ni skupinu. 18

18 Sttedni $koly (2002). Stazeno kvetna, 2011. Dostupné z: http://www.stredniskoly.cz/


http://www.stredniskoly.cz/
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7 VIZUALNI STYL STREDNI SKOLY CESTOVNIHO
RUCHU CHOCEN

7.1 Hlavni myslenka vizualniho stylu Skoly

Vizualni styl stfedni Skoly cestovniho ruchu v Chocni je odvozen od zaméfeni této
Skoly. VSechny obory, jak maturitni, tak 1 vyu¢ni, se zabyvaji cestovnim ruchem, gastro-

nomii, hotelnictvim, cukréfstvim - tedy se zjednodusen¢ jedna o cestovani a o jidlo.

Hlavni idea, na které je zaloZena vizualni identita této Skoly stavi na tom, Ze cestovani
i jidlo se tyka celého svéta, vSech svétadila i jednotlivych zemi. Jedna spole¢na véc, kterou

maji vSechny zemé spole¢né a reprezentuji ji, jsou jejich statni vlajky.

Graficky prvek je tedy inspirovan statnimi vlajkami. Ty reprezentuji jednotlivé staty
a zem¢ celého svéta. Kazda vlajka reprezentuje svoji zemi a Casto i pfipomina zvyky své
spole¢nosti nebo zakladni charakteristiku zemé. Symbolizuji hrdost narodu, ale i jejich
ruznorodost. Stejné tak jako spoleCnost, kultura, zvyky, jidlo nebo podnebi ¢i krajina
je v kazdé zemi odlisna, jsou rozdilné i jejich viajky.

VlajKky se nejéastéji skladaji z riznobarevnych obdélniki, trojuhelnikd a drobnéjsich
znakd. Nejcastéj$im geometrickym prvkem jsou obdélniky, s kterymi jsem dale pracovala.

Vytvorila jsem 2 rizné druhy obdélnikt. Lisi se svymi poméry stran a jejich pouzitim.

Samotné tvary obdélniki by ale statni vlajky nepfipominaly. Proto jsem vybrala i Ctyfi
nejcastéji pouzivané barvy. Jedna se o zlutou, ¢ervenou, modrou a zelenou. Kviili propoje-
ni s okolim a pismem a také kvuli vét§imu barevnému kontrastu jsem k témto barvam pfi-

dala bilou a ¢ernou.

Tato riznoroda barevnost muze také symbolizovat barevnost jidla a stim spojenou
1 chut. Kazda zem¢ je totiz trochu jina, kazda ma svou vlastni kulturu i vlastni kuchatské

speciality. Proto se jednd o barevny mix chuti i zazitka z cestovani.

Jednotlivé obdélniky jsem zacala tadit za sebe tak, aby stale vzdalené piipominaly
vlajky fazené jedna vedle druhé. Piicemz splyvaji dohromady. Proto neni jasné, kde jedna

vlajka zacina a kde kon¢i.

Toto feSeni je hravé, dava prostor pro tvofivost a fantazii. Také je ale zaroven reprezenta-

tivni, snadno zapamatovatelné a atraktivni pro cilové skupiny.
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7.2 Zakladni prvky identity

7.2.1 Znacka Skoly

Znacka Skoly vychazi z hlavni myslenky vizualni stylu. Na tomto konceptu je zaji-
maveé, Ze se sklada ze dvou prvki. Oba prvky jsou ¢asteéné modularni. Jedna se o text slo-
Zeny z nazvu Skoly a graficky prvek barevneho pruhu. Lze pouzit v nékolika variantach.
Jako zéakladni varianta se pouziva vertikalni znacka. Zde je nazev $koly rozvrzen na tfi rad-
ky. Pficemz jeho texty jsou sdzeny vedle sebe podle vyznamu slov. A barevny pruh

je umistén vlevo od textu. (Obr. 20)

Je mozna také horizontalni varianta, kde kazdé slovo v nazvu je fazeno na samostat-
ny fadek a barevny pruh je umistén pod napisem, tvofi tak Sesty fadek. (Obr. 21) Dopliko-
va varianta pracuje se stejné rozmisténym textem, jako v téchto ptipadech, ale barevny

pruh mutze byt libovolné prodlouzen. Bud’ ptes celou stranku nebo jen jeji ¢ast.

Stredni
" Gt¥edn| & skola
Stredni skola ,
i 5
cestovniho ruchu CESF]UanhU
IChocen ruchu _
Chocen
Il A
Obrazek 20 Obrazek 21

7.2.2 Barevny pruh

Tento barevny pruh vychazi ze znacky skoly. Jedna se zaroven o nejvyraznéjsi prvek
vizualni identity Skoly. Je sloZzeny z menSich obdélnikd. Jejich pfesny pomér si muzete
prohlédnout na obrazku ¢. 22. Pruh se pouZiva jako doplikovy graficky prvek. V nékterych
ptipadech se pouziva jeho prodlouzena verze, ktera prechazi pies celou stranku. Dalsi jeho
mozné pouziti je po menSich ¢astech zarovnané na stejné ucafi jako nadpisy. To plati

u vodorovného i svislého nadpisu. Je také mozné pouzivat pouze jeho jednotlivé ¢asti. Jed-
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notlivé obdélniky pievazné pouzivam jako odrazky. Pro vétsi zvyraznéni pouzivam skupi-
nu 3 obdélnikd z pruhu. Druhym dtlezitym prvkem je kvalitni pismo Chevin Pro. To
se pouziva v samotném logu, ale i ve vSech nadpisech. Logo se tak vizudlné propojuje

s ostatnim obsahem.

Miize se pouzivat také v jednobarevnych variantach a to tak, ze vSechny jeho casti
budou mit stejnou barvu, ale jen v jinych odstinech. To znamena, Ze bilé obdélniky zista-
nou bilé, Zluté se pfeméni na svétle Sedou, zelena v tmavsi Sedou, atd. Pfesné barevné pie-
vedeni je popsana v manualu a zde na obrazku ¢. 24. Stejny princip se pouziva i v piipadé,
ze pruh je preveden do barevné varianty. Tedy bud’ Cerveny, Zluty, zeleny nebo modry
pruh. Celkem se tak mohou pouzivat 4 varianty zobrazeni pruhu. Pruh pfipojeny ke znacce,
jeho prodlouzend verze a ¢ernobild nebo jednobarevna varianta. PiicemZ se mohou pouzit

jeho 4 barevné mutace.

Dny otevrenych dveri

Bl Cestovni ruch

Obrazek 22: konstrukce Obrazek 23: ukazky nadpisi

a poméry pruhu

- 65 % &erné 20 % Gerné - 40 % &erné - 90 % Gerné

Obrézek 24: pfevod barev na stupné Sedi

7.2.3 Typografie a zarovnani prvki

Pismo, jakym je vysazen text v logu, patii také mezi zakladni prvky vizualni identity.
Jedna se o pismo Chevin Pro fez Medium. Toto pismo se svou stavbou stavi ¢astecné do

kontrastu. Graficky znak slozeny z barevnych obdélniki ma ostré, pravouhlé tvary. Oproti
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tomu pismo ma mékce zakonCené tahy. Tento kontrast je vyvazen i ¢astecnou barevnou
prostupnosti. Cerna barva napisu je obsazena i v barevném pruhu. Naopak také bila barva,

ktera obklopuje pismo v pozadi, je v pruhu také zastoupena.

Dulezité je také zpuisob zarovnani jednotlivych slov, fadkd, celych odstaveu i vSech
ostatnich prvkl. Primarné se pouzivd zarovnani na levy praporek. U nadpisi, tiskovin
i dalSich aplikacich lze také pouZit zarovnani na pravy praporek. Ostatni varianty jsou za-

kazané.

Veskeré prvky musi mit okolo sebe dostatek mista. To plati také u fadkl v odstav-
cich, kde se pouziva vyssi fadkovani. Toto pravidlo plati i obecné o vSech textovych in-

formacich.

7.2.4 Omezena barevnost

Tento koncept pracuje s omezenou barevnosti. Pficemz vyuziva barvy, které jsou po-
uZité v zakladni varianté znacky. V celém vizualnim designu Skoly se tak pouziva cerna,
bila a Ctyfi barvy: Zluta, modra, zelena a Cervena. Tyto Ctyfi barvy se pouZivaji vyhradné ve
stanovenych odstinech. Ale také je mozné pouZzivat odstiny ve stupnich Sedi. Tato uréena
barevnost je jednim z prvkt vizualniho designu $koly. V tomto piipadé se nesmi pouZzivat
jiné barvy ¢i odstiny téchto barev. Jedinou vyjimkou se tak stavaji pouze barevné fotogra-
fie, u kterych je ur¢ené jejich mozné pouziti v manuélu jednotneho vizuélniho stylu. Foto-

vvvvvv

prvki. Naptiklad na webovych strankéch.

CMYK: 18/100/84/9 CMYK: 11/0/88/0 CMYK: 80/9/93/0 CMYK: 84/65/5/0
RGB: 187 /24 /41 RGB: 240/229/39 RGB: 35/157/69 RGB: 62/92/162
Pantone 186 Pantone 3945 Pantone 347 Pantone 2945

# BB1829 # FOES27 # 239D45 # 3E5CA2

Obrazek 25: Definice barevnosti vizualni identity
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7.3 Manual jednotného vizualniho stylu

Manual jednotného vizualniho stylu Stredni $koly cestovniho ruchu Chocen obsahuje
vSechny zavazna pravidla tohoto vizualniho stylu. Zajistuje tak, aby veSkeré materialy
Skoly (tiSténé 1 virtudlni) puasobily jednotné a mohla si je cilova skupina snadngji
zapamatovat a rozeznavat od konkurence. Jednotné pouZivani pravidel v manualu

spoluutvaii image Skoly.

Tento manudl je ¢lenén celkem na Ctyfi celky, pficemz kazdy ma svoji pfidélenou
barvu. Prvni ¢ast predstavuje znacka a barevnost identity. Zde jsou vSechny varianty

znacky, jeji velikosti, mozné pouziti, konstrukce, atd. Tato ¢ast mé cervenou barvu.

Druhd Zluta cast se zabyva typografii. Jsou zde definovany zakladni pojmy, hlavni
a doplnkové pismo i ukazky sazby. Hlavni pismo je stejné, jaké se nachazi v logu.
Doplnkové pismo je pak voleno tak, aby esteticky ladilo S pismem hlavnim, bylo dobie

¢itelné 1 v mensich velikostech a také se bézné pouzivalo.

Merkantilni tiskoviny tvoii tfeti ¢ast manudlu. Definice vizitky, hlavickového,
faxového a dopisniho papiru, obalky a razitka jsou oznadeny zelend. Ctvrtou kapitolu tvoii
dals$i aplikace vizudlniho stylu, které Skola Casto vyuziva. Je zde popsano oznaceni
vnitinich dvefi budovy, potisk a obal na DVD nebo CD, Sablona pocitatové prezentace,

oznaceni auta a desky pro maturitni vysvédceni a vyucni list.

Jednotlivé casti jsou odd€leny samostatnymi strankami, kterd je vzdy v barvé
kapitoly a obsahuje informace o jejim ndzvu a obsahu. Jednotlivé stranky nemaji klasickou
paginaci podle ¢islovani stranek, ale podle kapitol. To znamena, Ze Znacka a barevnost ma
Cislo 1. Prvni strdnka v této kapitole je tak oznacena 1.1 , druha 1.2 atd. Tento systém ma
tu vyhodu, Ze pii pfidani stranek v prvni ¢asti se nemusi prepisovat paginace v ostatnich

vvvvvv

podrobny obsah tohoto manuélu i s ¢islovanim kapitol.

Z toho divodu je také zvolena vazba dokumentu. Jednotlivé listy jsou dérovany

a poskladany do desek s oteviracimi kovovymi krouzky.
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Znatka a barevnost 1 Merkantilni tiskoviny 3
Zakladni varianta znacky 1.1 Vizitka 3.1

Doplnkova varianta znacky 1.2 Hlavi¢kovy papir 3.2

Znacka ve stupnich sedi 1.3 Faxovy papir 3.3

Cernobila varianta znacky 1.4 Dopisni papir 3.4

Negativni varianta znaCcky 1.5 Obéalka 3.5

Zakazane varianty znacky 1.6 Razitko 3.6

Konstrukce znacky 1.7
Rozmérovarada 1.8

Ochranna zéna 1.9 Dalgi aplikace 4

Barevnost 1.10 Oznaéeni dvefi 4.1

Potisk DVD/CD 4.2
Logo na barevne plose 1.12 ObalDVD/CD 4.3

Logo na Sede plose 1.1

Desky pro vyuéni list a maturitni vysvédéeni 4.4
. Prezentace 4.5
Typografie 2
Zakladni typograficke pojmy 2.1
Zakladni pismo 2.2
Doplrikove pismo 2.3
Dopliikové pismo - ukdzka sazby 2.4

Oznaceniauta 4.6

Zarovnani odstavcl a nadpisti 2.5

Obrazek 26: obsah manualu jednotného vizualniho stylu
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8 WEBOVE STRANKY

V dnesni dobé kazda spolec¢nost nebo skola, ktera potiebuje oslovit uchazece a obstat
tak v konkurenci, by méla mit svou prezentaci na webovych strankach. Zaroven se jedna
0 médium, které je pro cilovou skupinu hodné atraktivni, blizké a velmi Casto vyuzivané.
At uz k hledani nejriznéjsich informaci, zabave 1 praci.

Webova prezentace je v nékterych piipadech podobna jako u ostatnich médiich, ale
je tu mnohem vice véci, v kterych je toto médium zcela odlisné. Naptiklad v tom, Ze in-
formace zde nejsou konzumentovy podavany linearné, jako je tomu naptiklad u tisténych
médii. Informace se tu nevyskytuji ani nevyhledavaji postupné. Prochazeji a vyskytuji

se napii¢ celym mediem.

Také dostupnost a rychlost téchto informaci se 1i$i. Veskerd data sem vloZena jsou do-
stupna po celém svété. Mize si je prohlizet kdokoliv a navic téméf okamzité po jejich pfi-

dani do media. Jsou tedy k dispozici neustale 24 hodin denné¢.

U reklamy umisténé na tomto médiu se také vyuziva moznost dobrého zaméfeni na ci-
lovou skupinu. Je tu moznost ptizpisobeni reklamy podle zemé, regionu, obort, zajmu
cilovych skupin podobné. Také se zde mize nastavit reklamni kampan ¢asové. A to ne jen
pomoci dnti, ale i ¢asu. Tedy moznost nastaveni reklamy jen po urcity ¢as béhem dne.
Druhou vyhodou je snadné méfeni reakce uzivatelt. Coz se provadi pomoci poctu proklik-
nuti, pomoci analyzy pohybu mysi na strankach, ¢asu na nich straveném,... Diky tomu, ze
zde jsou reakce a vysledky piisobeni reklamy vidét velmi rychle, je mozné samotnou re-
klamu flexibilné upravovat. Internet je nejen flexibilni, ale i interaktivni, proto je zde vy-
hodné vyuzivat moZnosti rychlého podani blizsich informaci po rozktiknuti reklamy nebo

i okamzitého zakoupeni vyrobku.

8.1 Principy fungovani webové prezentace

Kazda webova prezentace by méla spliiovat jisté podminky, aby se jejim uzivatelim
s ni dobfe pracovalo a zanechala v nich dobry dojem a také se na tuto stranku vraceli. Pii

tom by také méla vychazet z marketingové strategie i vizualni identity spolecnosti.
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Zde jsem vyjmenovala nékteré zasadni vlastnosti, které by mé¢la kazda webova stranka mit.
Jsou rozdé€lené do dvou skupin. Prvni se tyk4 funkcnosti a formélni stranky véci. Druha

skupina se zabyvéa samotnym obsahem a formou webové prezentace.*®

a) Technologie a marketing
- dobré ptistupnost webu
- snadno vyhledatelné ve webovych vyhledavacich
- snadno zapamatovatelnd webova doména stranky
- veskeré odkazy a dalsi prvky na strance musi byt funkéni
- stranka by se nem¢la nacitat déle nez 3 vtetfiny
- nabizeni potfebnych informaci

- stejné zobrazeni ve vSech prohlizecich

b) Obsah a forma webové prezentace
- prehlednost a srozumitelnost vSech prvka
- stru¢né, srozumitelné a prehledné ¢lenéné informace
- na pohled piijemna grafickd Giprava
- moznost vyhledavani
- rychlé a intuitivni ovI&dani
- forma i obsah stranky odpovida marketingove koncepci i vizualni

identité spolecnosti

19 STUCHLIK, Petr. DVORACEK, Martin. 2002. Reklama na Internetu. Grada Publishing. Praha. 228 s.
EAN: 9788024702018
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8.2 Navigacni systém

Navigacni systém webové prezentace $koly musi byt pfedevs§im pichledny. Kazdy
uzivatel by se mél lehce na strankach orientovat a rychle se dostat k poZzadované informaci.
Kazda ¢ast navigacniho systému musi byt nejenom piehlednd, ale i srozumitelna. To pres-
n¢ji znamend, Ze nazev kazdé Casti navigace musi byt jasné definovany tak, aby bylo zie-
telné, co se pod nim nachazi. Tedy které informace po rozkliknuti uZivatel nalezne. Aby
navigace co nejlépe vyhovovala témto podminkam, musi byt uspotadana podle cilové sku-
piny. To znamena uspoiadat informace podle toho, co bude cilova skupina nejcasteji hledat

a potrebovat.

U webovych stranek této Skoly je navigacni systém rozdélen do nékolika oddilt.
Hlavni ¢asti je navigacni menu, které se sklada ze t¥i skupin. Prvni ¢ast navigace je nazva-
na ,,Skola®. Jiz podle nazvu obsahuje informace o kole, které jsou uréeny piedevim pro
soucasné studenty, zaméstnance Skoly a vefejnost. Zde jsou zékladni udaje o Skole, kon-
takt, jeji vybaveni a dalSi. Druha obsahuje informace uréené piedevsim pro budouci studen-
ty Skoly. Tato Cast se nazyva ,,Obory*“. Zde se nachdzi podrobné informace o kazdém obo-
ru, ktery se na této skole vyucuje. Ty jsou vSak nejprve (v druhé Grovni menu) rozclenény
na maturitni, u¢ebni a nastavbové obory. Coz umoziuje bezproblémové ptridavani i ubirani

libovolného poctu oborti. Navic tu je i informace o pfijimacim fizeni.

Ttetim dilem je ,,Studium®. Zde jsou opé€t informace urcené pro soucasné studenty
Skoly, zamé&stnance a vefejnost. Obsahuje piedev§im praktické informace o chodu Skoly.
To je naptiklad ptehled organizace Skolniho roku, informace o zavéreCnych zkouskach

nebo potiebnych dokumentech.

Samostatnym oddilem navigace je pfihlaseni do interniho systému, kam maji piistup
pouze studenti a zamé&stnanci $koly. Zde se obsah méni v zavislosti na tom, kdo je pravé
piihlaSen. Pfi piihlaSeni studenta se zobrazi odliSné menu, nez pfi ptihlaSeni zaméstnance

Skoly.

Do posledniho oddilu navigace patii prepinani jazykové mutace (z ceStiny do anglic-
tiny a zpét), dale zde je mapa stranek, rychly kontakt a fulltextové vyhledavani. Pro lepsi
orientaci jsou také hlavni nadpisy zvyraznény barevnym obdélnikem. Ze stejného duvodu
jsou také vSechny odkazy Cerné podtrzeny a vSechny soubory ke stazeni maji na zacatku

barevnou odrazku a na konci v zavorce oznaceni, o jaky druh souboru se jedna.
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Navigace je tedy tfiuroviiova. To znamend, ze prvni uroven tvoii navigace Skola,
Obory a studium. Druha urovenl se nachédzi pod témito odkazy. Ta jiz je vice pocetnéjsi.

Nékteré informace v druhé Urovni jsou také dale déleny. Ty jiz tvofi tfeti Groven navigace.

Homepage —— MNovinky
— Mapa stranek

— Jazykova mutace (czfen)

Skola —— Zakladni informace —: Skola
. aie Zhizovatel
— Historie skoly
| . ——— Vedeni Skoly
Vybaveni Ugitelé a vychovatele
L IES ————— Orstatni zaméstnanci Skoly
— Zamé&stnanci koly Prohlidka Zkaly
Galerie Ze Zivota Skoly
— Kontakt Kontakty
—— Adresy
Obory Maturitni cbory Cestovni nuch
. . \— Ekonomika a podnikani
Ugebni chory 71 | Gastronomie

Nastavhove studium L Verejnopravnl cinnost

Prijimaci fizeni Cukraf
- . Kuchar — lEnik
Dy otevienych dveri Pekai
——— Prodavad
Padnikani

Zaxladni informace
Terminy
Vysledky plijimaciho fizeni

Dy otewferych dwefi

Prehlidky Skl
Studium — Organizace Skolniho roku Pracovni uplatnéni v gastronomii
- Zavareens shousiy L
' Rozvrh hodin Elyiby cestcrw.'u'hu _n..u::h o
v éesko-polskem prihranici
— E-learning NSK Cukrdfskd vjroba
| F'rDjEkt'_l,.' EU Dilzi kvalifikace v gastronomii
Odkazy
Prihlageni —— Rozwrh
Zaveretna zkouska
— U&ebnice
— Suplovani
— Ohjednéni cbadi

Obrazek 27: navigace webové prezentace
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8.3 Dratény model webové stranky

Dratény model webové prezentace, nebo také wireframe, je jednoduchy model, ktery
urcuje, kde maji byt umistény prvky prezentace. Definuje jejich rozloZeni, obsah a funkce.
Resi tak zékladni problémy struktury webu a zaroveii usnadiiuje tak komunikaci mezi gra-
fikem, programéatorem a zadavatelem. Obsahuje vSechny dilezité prvky webu. Napiiklad

hlavi¢ku, logo, vyhledavani, navigaci, zpati, atd.

Dratény model tak ukazuje rozmisténi prvkd, ale ne jejich grafickou podobu. Resi
vzorové stranky, také reakci tlacitek a odkazovani hypertextovych odkazu. Pouziva k tomu
jednoduché linky — draty (wires). Jedna se o ¢tverce a obdélniky, kterymi je urena velikost

a pomér vSech prvki na weboveé strance.

Wireframe webové prezentace Stiedni Skoly cestovniho ruchu Chocen naznacuje jeji
zakladni rozd€leni, postaveni a pomér vSech jejich prvki. Vytvaii celkem 2 Sablony webu,

do kterych se nasledn¢ sazi veskery obsah.

Prvni Sablona plati pro homepage, neboli Gvodni strdnku (obr. 28), druhy nahled dra-
t&ného modelu mé oteviené prvni menu ,,Skola“. Menu ziistava oteviené po celou dobu
hledani informaci v této sloZzce. Pti hledani v menu ,,Obory“ nebo ,,Studium* se otevie
pravé aktudlni navigace. Tento wireframe je univerzalni pro vSechny ostatni stranky.

S vyjimkou zminéného otevirani menu. (obr. 29).
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Obrazek 28: dratény model — homepage
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Obréazek 29: dratény model
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8.4 Grafickd podoba webove prezentace

Jako u vSech aplikaci, i zde se musi dodrZovat pravidla jednotneho vizuélniho stylu
Skoly. Proto se zde pouziva pievazné zarovnani textu na levy praporek, déleni a zarovna-
vani vSech ¢asti vii¢i sobé na vertikéalni a horizontalni linie (podobné jak tomu je u barev-
ného pruhu ve znacce). A samoziejmé jsou zde dodrZzovéany vSechny zésady a principy,

které jsem jmenovala v kapitole 8.1.

Celou webovou prezentaci stfedni $koly mizeme rozd¢lit na hlavicku, hlavni (obsa-
hovou) ¢ast a zapati. Pres hlavicku a obsah ptechazi pravy pruh. Ten je vSak rozeznatelny

pouze pomoci zarovnani vesSkerého jeho obsahu k levému okraji.

Hlavi¢ka obsahuje dtlezit¢ informace pro identifikaci stranky a pro zorientovani
se V jejim obsahu. Nejvyraznéj$im grafickym prvkem na strance je pruh, ktery probiha pies
celou Sitku stranky. Hlavi¢ku dopliuje ilustrace, kterd se méni v zavislosti na obsahu
stranky. Prochazi jak pies jednobarevny pruh, tak i zasahuje do bilého prostoru nad nim.
V levém hornim rohu (nad pruhem) se nachazi znacka $koly. V barevném poli je umisténa
hlavni i sekundarni navigace. Po rozkliknuti hlavni nabidky se zobrazi bily pruh, ktery
protind barevny. Zde je pak zobrazeno podmenu. To je viditelné po celou dobu, kdy
je uZivatel v této Casti navigace. Pii prohlizeni jé ¢asti se toto podmenu uzavira a objevuje

se aktudlni.

V jiz zminéném pravém sloupci se nachazi dopliitkové informace a menu. Navrchu
je moznost piihlaseni studentl do privatniho oddéleni webu. To se nachazi v bilém poli
nad pruhem. O kousek niz (uvnitt pruhu) se nachazi dopliikové menu. Je zde Mapa stranek,
moZnost okamZitého napsani e-mailu Skole, jeji kontakty a moznost piepinani z ¢eského
jazyka do anglického. Nachazi se zde i pole pro vyhledavani. Tento pravy pruh pokracuje
1 pod troven hlavicky, kde je misto pro aktuality, nové informace potiebné ke studiu nebo

nabizeni jinych dulezitych informaci v zavislosti k hlavnimu obsahu.

Tento hlavni obsah je misto, kde se zobrazuje zvoleny obsah stranky. Informace jsou
zde rozdé€leny do dvou sloupcii. V pripadé menu, které se jiz dale nerozdé€luje, slouzi tyto
dva pruhy jen k ptehlednéjsimu déleni informaci. U navigace s tieti tirovni se toto podme-
nu zobrazuje v levém sloupci a jejich obsah poté vpravo od n¢j. Celou stranku uzavira za-

pati, kde je zopakovéna adresa Skoly, jeji e-mail a telefon.
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Jednotlivé poloZzky v menu maji pfifazenou svoji barevnost. Jako hlavni barva je Cer-
vena. Ta se vyskytuje v ¢astech prezentace s obecnymi informacemi. Pfesnéji se jedna
o homepage, mapu stranek a polozku skola. Ostatni barvy jsou doplikové. Naptiklad menu
obory je zbarveno do zelena a studium méa modrou barvu. Tti hlavni navigace jsou tak
od sebe barevné odliSeny, coz prispiva k lepsi a rychlejsi orientaci. V téchto barvach jsou

zbarveny nejen hlavicky webu, ale 1 jednotlivé nadpisy a grafické dopliiky na strankach.

K piehlednosti slouzi také urc¢ena hierarchie nadpisti. Hlavni nadpis ma pied sebou
graficky znak jednoho obdélnicku z barevného pruhu. Jeho barva se ptizpusobuje zvole-
nému menu. Samotny nadpis je jiz psan ¢erné velikosti 20 b. Navigace tfeti trovné je umis-
téna vzdy v levém sloupci pod hlavnim nadpisem. Toto menu je psano barevné (podle toho
Vv jaké sekci navigace se nachazi) a je podtrZzeno. Stejné tak jako veskeré hypertextové od-
kazy jsou podtrhnuty linkou stejnou barevnosti jako je odkaz. Pfi piejeti mysi nebo pfti vy-
béru se menu zabarvi do ¢erné barvy. Toto vybrané menu i s informacemi se zobrazi vpra-

V0, V prostfednim sloupci. Zde je nadpis psan opét v barvé navigace, velikosti 16 b.

Jak jiz bylo zminéno vSechny hypertextové odkazy jsou podtrzeny linkou. Stejné tak
vSechny soubory ke stazeni maji stejné znaky. Jedna se o barevnou pomléku ve tvaru jed-
noho obdélniku z barevného pruhu. Poté nasleduje ndzev nebo popis souboru. Na konci

fadku je zdvorka obsahujici typ a velikost daného souboru.

Néahledy jednotlivych stranek naleznete v piiloze.
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9 KATALOG SKOLY

Jelikoz si kazdy zak mize vybirat na jakou stfedni Skolu ptijde, je tfeba, aby tyto Skoly
7aky lakaly a ,bojovaly“ o né. Cim vétsi zajem uchazedt, tim si §kola miiZe vice vybirat

a zvysovat tak svoji kvalitu a prestiz.

Jednim z hlavnich prostfedk, jak Skola miize oslovovat uchazece, je propagace svych
oboru. Proto katalog miZze byt velmi dilezity a pohotovy zdroj informaci o oborech na této
Skole. Jeho vzhled, tedy jak kvalita papiru, tak graficka Gprava, muze v cilové skupiné vy-
volat urcité pocity. Tento katalog tak mtize plisobit svéze a mladistve, ale zaroven i seri6z-
n¢. To vSe doprovazi obsah, ktery je prehledné Clenén a psan jednoduchou formou tak, aby

mu cilova skupina lehce porozuméla.

Tento katalog ma slouzit pfedevs§im k propagaci Skoly a jejich jednotlivych obori. Za-

roven musi vychazet z jednotného vizuélniho stylu celé Skoly.

9.1 Obsah katalogu

Na zacatku katalogu se nachazeji informace obecnéjSiho charakteru. Hned na prvni
strdnce po otevieni jsou nejhledanéjsi informace vyhledavané cilovou skupinou, tedy pie-
hled oborti. Informace na dalSich stranach se poté tykaji Skoly obecné. Nejprve uvod, dny
otevienych dvefi, kde se Skola nachazi, informace o piijimacim fizeni, atd. Obecné se zde
nachazeji informace, které maji zaujmout cilovou skupinu. Také ale maji prakticky vy-
znam. V druhé c¢asti katalogu se poté nachazeji informace tykajici se jednotlivych obort.

Kazdy obor se nachazi na samostatné strance.

9.2 Graficka uprava a vazba

Graficka Uprava vychazi z jednotného vizuélniho stylu. Titulni stranka méa podobnou
podobu jako manual jednotného vizualniho stylu. Piesné v zlatém fezu na levé strané titul-
ku je umistén svisly barevny pruh. Ten odd€luje ¢ervenou plochu od bilé. Napravo od pru-
hu se nachazi textova ¢ast znacky. Pod ni je pak nadpis brozury. Po celé bilé plose se roz-

klada slaby podtisk, ktery ukazuje ilustraci Skoly.

Zadni strana, stejné jako vnitini strany obalky, maji Cervenou barvu. VSechny ostatni
vnitini stranky maji bily podklad. Jednotné je také urcen sazebni obrazec. Jeho ukazku

s kotovanim naleznete na obrazku ¢islo 25. Stejné jak to urcuje manual, vSechny odstavce
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textu jsou zarovnany na levy praporek. Ty jsou pak fazeny do dvousloupcového layoutu.

Veskeré texty jsou zarovnany na horni okraj sazebniho obrazce.

Rozdilné je rozestaveni nadpisii vici odstavcim. To se v uvodni casti, kde jsou
obecné informace o $kole, lisi od ¢asti, kde jsou popisovany jednotlivé obory. U informaci
o sSkole a jinych praktickych vécech jsou nadpisy fazeny nad patiicné odstavce. Jelikoz
u popist obord ma kazdy z nich k dispozici jednu celou stranku, je ndzev tohoto oboru
otocen o 90 stupni a fazen na stranku vlevo. Naznacuje se tak, Ze vSe, co je na strance
vpravo od nadpisu patii k jednomu oboru. Pro lepsi a rychlejsi orientaci jsou obory barevné
rozd¢leny. Maturitni obory jsou vyznaceny ¢ervené, ucebni obory zelené a dalkové studium

modie. Témito barvami jsou psany nazvy oboru.

Grafickym doplitkem jsou barevné obdélnicky pied nadpisy v ivodu a malé casti
upravenych barevnych pruhil u oborii. Tyto vizuélni prvky vzdy souvisi a reaguji svoji ve-
likosti a postavenim na nadpisy. Dal§im doprovodnym prvkem jsou svétle Sedé ilustrace,

které vychazeji z fotografie Skoly a jejich zaku.

Velikost katalogu je ve tvaru podélného obdélniku. Cely jeho tvar tak pfipomina je-
den dil v barevném pruhu znacky. Kvuli ekonomickému tisku je pak jeho velikost ptizpu-
sobena na $itku papiru A4. Vyska katalogu se rovna 1/3 A4. Jednotlivé stranky katalogu
tak mohou byt poskladany na format A3 a tisknuty jako dvoustrany. Minimalizuji se tak

néklady na tisk.

Katalog je fesen vazbou typu V1 neboli sesitovou vazbou. Jednotlivé stranky jsou tak
sefazeny a tisknuty jako knizni slozky. Ty jsou posléze seskladany do sebe a ve hibeté sesi-

ty draténymi skobami. Kompletni nahledy stranek najdete v obrazové piiloze.

Obrézek 30: Sazebni obrazec katalogu (veSkeré Gdaje uvedeny v milimetrech)
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ZAVER
Tato diplomova prace se zabyva vyvojem i soucasnymi trendy v oblasti jednotného

vizualniho stylu nejprve spole¢nostmi obecné a poté se zaméfuje na oblast Skolstvi. Kon-

krétn€ se jedna o vytvoreni vizudlni identity a jejich aplikaci pro konkrétni stfedni Skolu.

Hlavni mys$lenkou celého vizualniho stylu Skoly jsou vlajky, které oznacuji vSechny
staty na planeté. Spojuji tak dvé hlavni naplné obort vyucujicich se na této Skole. Jedna
se o cestovani a jidlo. Hlavnim prvkem identity je tak barevny pruh vlajek tvoienych

z barevnych obdélniku.

Tento styl je podrobné popsan v manuélu jednotného vizualniho stylu. Zde jsou ur-
ceny vSechny jeho podminky a zplsoby pouziti. Také jsou zde ukazany zékladni prvky,
s kterymi tato identita pracuje. Manual je rozdélen na 4 ¢asti. V prvni Casti je popisovana
znacka a barevnost identity, v druhé typografie, ve treti ¢asti se nachazi merkantilni tisko-

viny a v posledni jsou navrZzeny dalsi aplikace vyuZivané skolou.

Dalsi vytvotenou aplikaci je katalog se zakladnimi informacemi o $kole a o0 jejich
oborech. Slouzi pifedevsim k propagaci a informovani studentii zakladnich kol o moznos-

tech studia na této Skole.

Tteti aplikaci vizualniho stylu je webova prezentace Skoly, ktera ma prezentovat
a informovat vSechny uzivatele téchto stranek. Jejich hlavni navigace je rozdé¢lena do tfi

skupin: Skola, Obory a Studium. V nich se nachazi rozttidéné veskeré potiebné informace.

Tato prace vytvaii jednotny vizualni styl, ktery je vyrazny, hravy a lehce rozezna-
telny. Zaroven jeji aplikace jsou ptehledné, stru¢né a srozumitelné. DodrZzovanim tohoto
stylu se vytvari vizualni image Skoly tak, aby se s jeji pomoci Skola mohla vice propagovat

a stala vice ptitazliva pro cilové skupiny.
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PRILOHA PI: MANUAL JEDNOTNEHO VIZUALNIHO STYLU
STREDNI SKOLY CESTOVNIHO RUCHU CHOCEN

StFedni’Ekola
cestovplho ruchu
Chocen

Manual jednotneho vizualniho stylu




Znacka a barevnost 1

Zékindni varianta znatky 1.1
Dophikové varianta znacky 1.2
Znatka ve stupnich Sedi 1.3
CGemobilé varianta znacky 1.4
Negativni varianta znatky 15
Zakizané varianly znacky 1.6
Konsirukee znacky 1.7
Rozmérové fada 1.8
Ochramné zona 1.9
Barevnost 1.10

Logo na Sedé ploge 1.1
Logo na barevné plode 1.12

Merkantilni tiskoviny 3

Vizitka 3.1
HiaviEkovy papir 3.2
Faxovy papir 3.3
Dopisni papir 3.4
Obilka 35

Razitko 3.6

Typografie 2

ZéKladni typografické pojmy 2.1
Zakladni pismo 2.2

Dopiikové pismo 2.3

Doplitkové pismo - ukizka sazby 2.4

Zarovnéni odstavci a nadpist 2.5

Dalsi aplikace 4

Oznaéeni dvefi 4.1
Potisk DVD /CD 4.2
Obal DVD/CD 4.3

Desky pro vyuéni list a maturitni vysvédgenl 4.4
Prezentace 4.5
Oznageniauta 4.6




- Stredni skola
cestovpiho ruchu
I Chocen

Stredni
Skola
cestovniho
ruchu
Chocen

Zakladni varianta znacky 1.1

Znacka Stredni 2koly cestovniho ruchu v zde zobrazenymi variantami. Pougity font se
Chocni se zklada ze dvou Easti. U typografické nazyva Chevin Std. Barevna varianta loga se
Casti je definovany font a rozlozeni jednotlivich  pouZiva prednosing. Tedy na véech barevnych
pizmen. Slova miZou byt umisténa nékolika tigtEnych i virtualnich aplikacich.




> Stredni skola
L cestovpiho ruchu
: Chocen

Stredni
skola
cestovniho
ruchu
Chocen

Znacka ve stupnich sedi 1.3

Warianta ve stupnich Zedi se pouZiva viude vzorového klice, ktery je umistén pod timto
tam, kde nemiZe byt umistina barsvna vari- textem. Jednotlivé dilky pak budou 18pe Sitelné
anta loga. Jedna se napriklad o éermnobilé a na pohled rozeznatelng. Maximalni velikost

tizkoviny. Barsvny pruh e do jednobarevné pouziti j2 v aplikaci na A4. U v&tiich aplikaci
varianty neprevadi automaticky, ale podle se miZe pouZivat pouze barevna verze.




i StFednifEknla
" cestovniho ruchu
? Chocen

% Stredni Skola

= cestovpihn ruchu
= Chocen

§tFedni Stredni
skola ' skola
cestovniho cestovniho

ruchu_ ruchu
Chocen Chocen

mE= 1 HE-a

Megativni (inverzni) varianta se poZiva v kapitolach 1.9 a 1.10. Kde je to moZné,

v pfipadech, kdy je podklad tmavy a klasicka pouZiva se piednosing barevna varianta. | zde
varianta by tak nebyla dostatecné Gitelna. Kde  barevny pruh miZe byt prodlouZen prez celou
jakou variantu pouZit je popsano stranku (kapitola 1.2).




Stredni I
Skola I Stredm’skola
cestovniho cestovniho ruchu

ruchu Chocen
Chocen

® = wvelikost mezi stfedni dotaZnici
w ’ a Géafim predchozihe Fadku
Stre dnl y = sifedni vyska pisma v logu
b
skola
ce Sto Vg ih 0 Velikost a poméry

barevného radku

ru Ch u Radek se sklada z barevnjch obdél-
i niku 2 rizmych velikosti. Pruni pie-

C hoce n chazi pfez celou vysku fadku. Jeho

e pomeér stran je 3 : 5. Druhy rezmér

obdélniku ma polowicni wydku prvni-
ho. Pomér stran je zde G- 2,5.

" StFednifEkola
I cestovniho ruchu

Chocen F

Konstrukce znacky 1.7

Konstrukce logotypu definuje jednotiivé jeho Vievo dole jsou nahledy znacky v mrizce. To
velikosti a poméry viech prvki. U vrehnich slouzi k pripadné ruéni aplikaci znadky. Je
nahledi vidime popsané rozméery pomoci viak vhodné pouZivat prediohy znatek v elek-
jednotek x a y. Pomoci nich jsou definovany tronické podobé (na priloZeném COY.

viechny ostatni rozmeéry.




ARghy

VERZALKY
minusky
Typograficky bod
Proklad

Duktus

Rezy pisma:
Regular neba Medium
Light
[talic
Demi Bold
Beld
Bold italic

Zarovnani odstavcil:
Levy praporek
Prawy praporek
Zarovnani na stred

Larovnani do bloku

Zakladni typograficke pojmy 2.1

Ma této | dalfich strankych kapitoly 2 jsou zob-  Tyto pojmy poméahaji se zorientovat

razeny zakladni typografické pojmy

a usnadiuji tak aplikace a obecné pouZivani

a poucky. Jejich dodrZovani umoZhujje udrZet vizualniho stylu Skoly.

jednotu vyrazu Skoly.




aAbBcCéCdDeEfFgGhHIiljJkKILmMnNoOp
PgQrRiARsSsStTtTuduaUvVwWxXyYzZz7
1234567890.,-_:<>/()?!§."%&#*@[]{}

aAbBcCcéCdDeEfFgGhHIiljJkKILmMnNoOp
PgOQrRiRsSsStTfTuduiaUvVwWxXyYzZ27
1234567890.,-_:<>/()?1§, " %&&# @[]{}

aAbBcCéCdDeEfFgGhHiIljJkKILmMMnNoOp
PqOQrRiRsS38tTEfTuduiaUvVwWxXyYzZ22Z
1234567890.,-_:<>/()?'§.“%&#*@[]{)

aAbBecCéCdDeEfFgGhHIiljJkKILmMMnNoOp
PqQrRFiRsSsStTtTuuddUvVwWxXyYzZz2
1234567890.,-_:<>/()?!8§.,“%&#"@[]{)

Doplnkove pismo 2.3

Jako doplikové pismo je zvoleno pismo Helve-  PouZivase ve véech pfi vyplhovani dopisnich,
tica. Toto pismo ma Styfi fezy: regular, italic, hlavitkowych i jinych papird. Také ve viech
bold a bolditalic. Tento font je Sitelny, eleganini  firemnich aplikacich kromé nadpisi

a take je jim vybaven téméaf kaZdy pocitac. a fitulki.




; Stredni 'Ekula
! cestuvplho ruchu
Chocen

Mgr. Jaromir Dolezal

Pkt Sy
Tyrovo ndmast 220, 565 35 Chooefi  tal: 420 465 487 711
W EOE-CROOaNCE AZ0TIH04E 111
sholafsos-chooen.cz Fad: 420455 471 434
Vizitka 3.1
Wizitka je zakladnim prvkem firemnich akci- Vizitky se tisknou na matry bily paplr s gramaz(

denénich tiskovin. Bozmér vizitky spoleénosti 2200 - 300 g/m®.
je standardni 90 x 50 mm.




p StFedni Sxola
cestovnihe ruchu
[ Chocer

Hilavickovy papir slouZi jako univerzalni merkan-
filmi tiskovina. Tiskne se na ofsetovy bily papir s
gramazi 80 - 90 g/m".

Hlavickovy papir 3.2

Cb=sah hlavickového papin se pife dopliko-
vym pismem velikosti 12 b a prokladem 16 b.
Sila linky v zapatti je 1 b. Velikost textu v zapati
je8h.




Stredni skola

Chocen

TyrEovo némist] 220,
565 36 Choosh
WL S05-choten 2

Pro postovni zasilky jsou pouZivany dva
ruzné druhy obalek:

DL - 220 x 110 mm {podiouhy format- 13 Ad)
C4 - 229 x 324 mm (pro papiny velikosti Ad)

] .
l cestovniho ruchu

s Stfedni Skola
cestcwglhn ruchu
i Chocen

TyrEawo ndrmsti 220,
SEE 26 Chocen

WWRLS0S-DNeDeN. 2

Dopisni obalky 3.5

Umisténi loga a dalZich informaci je zobrazeno
pomoxi velikosti x, kterd se rovna délce pruhu
v logu. Vyska loga u obalky DL je 18 mm,

u ohalky C4 j2 logo vysoké 30 mm.




‘nejsi strana dese

Stredni Skola
cestevnihe ruchu
Chocen

Wnithnd strana dese

Desky pro vyucni list a maturitni vysvedceni 4.4

Po (spésném skoZeni zavéreéné zkousky, WVelikost t2chio desek je 230 x 320 mm. Desky
Zaci obdrZi vyusni list. Velikost wyuéniho listu  maji éervenou barvu, aZ na pal predni strany.

i maturitniho

vysvidéeni je list A4 na vis- Cervend a bild plocha je pied&lena barevnych

ku. Ma této strance jsou znazomény desky, pruhem. Ma prednibilé ploge je také zobrazeno
v kterych je tento list podavan.




PRILOHA P I: KATALOG - VYBRANNE STRANKY

Stredni '§kola
cestovplho ruchu
Chocen

nabidka studia pro Skolini rok 2011 /2012

Prehled obord 2011/2012

Cestovni ruch Cukrar Podnikani
Ekonomika a podnikani Kuchar - ¢isnik

Gastronomie Pekaf

Verejnospravni éinnost Prodavaé

Videni phiteld,

dostéwite do rukou rabidku sedélfmadch modnost ve Sthednl

Ehole cestownibe rudhu Chocer’ pro Seolnd rok 2010411, NaZe Ekols
phipravuje jivice nek 50 let swé Hiky v ohorech cestosmibo nachu,
gastronomie a subeb, Tradice Sooly viak sshajl hluboko de 19,
stolet, kay pfinivd dopravn| poloba ra Witovatoe Sleznifnkh tratl
umednila rychly rozvoj cdbomeho vaddisvinve misté. Shola s=
postupni stals centrem vadddvind pro sudby v rozlehiich regionedh
Oridkgeh bor, Podorlicks a Kladshého pomed. Nepedttim rozvojem
wiak profla v poslednich letech. Skola 5= neustéle ropdjl, cof seve
Eholrim roce 200902010 odrazik iv jejim rovdm ndzvu (do 200 800
2005 beyla Skl zrdmed jako Sthednf ola obchodu 8 duleb Chooefl

Ziici jsou vadilivini tak, aby se dobie uplatrili v prakickém Stk
Moz z nich wyudli sepch zralest s schopnosta stali s depdErgmi
podnikateli. Poskytovard wedlini jim mirover otevind modnost dakiho
stucia na wyfich adbomjch & wysokjch Solich v Ceshé republice
iwzahraniti. Choste-§ 2iskat kva it [vad8dni irformujte s=
ovzddévacich programech Stfedni Sholy cestosvmibo nuchu Chocefi

().

5 ndimi s reztrt fel

Magr. Jaromir Doletal, fedite] Suoly




Vybaveni Skoly

Siola s neustils enali vyhadfet nadpriméms padminky pro
wezdEladnl v 2Avislost na padadaveich praxe, Podafile sa nejan
uptavit prostory po vyuBoudni, als take vybauit byio progiory pevimi
uéebnimi pomickami a modami lachnikou.

i Bl najdets modeon] llocvinu a posilovny, odbarm Ldabry
\ipoeatni lechniky a administativy, babny sinich jazykl, cvidng
Ko hiyfushids prostony pro wiliku spacializsvanyeh sbor, cukirafsks
dilry - by v, ¢o & pro kalitnd vk nesbying. 2 mohou

Ubytovani a straveovani

Ubiytonidnd Ekioks =siifije jodriak v viasiim nowam domova
milddeda v Chooni (lel. 2858 521 101, Eva Tapld, vedouci
wpchonatslka), jednak v damove middade ve Vysokim Mjta
{8, 85 421 TTT). Viastni ubytovacl Zafizsni md kapacit 78 ek,
Shoka ma 12 viasil Sxon jideinu v Chooni. Zajisule pro s 2ky
2 samdsinance nejen celodennl stavodni, sl i samostatng abbdy.

Stravewdni ve Vysokien MyIS jo zafising v lamnim damovd milhdede.
Pogadavky ra ubylevini i straveovni bydy v minuljch lelech vidy pind

wyukivat inbarmed.

£kala jo vybavena dostaledrim mnalstvim dataprojekicn,
videarekardéels, lelevizarh, zpiinjeh prajekion a daldi bing
uBhvanou techrikiou. Mechybi ani inbsraktivni babuls, Nejrovsii
irdzrmace Gorpajl ulitald = dannio | pariadickéhe adbormihe tisku.
Mewd paznafiy jeou ihned vyubfudsry va viuce.

uspokejny

[ Abeshent cbor se uplaini sejména v nejrbzndjiich safizanich K abany E5-42-M/02
) ocastovniho nuchil, napf. jako pracownik cestovnl kanceldfs, Mézmy abarn Castavil ruch
=J  ubytovaciho zafizeni rekrasdniho secisa, nformatrich Bxeinlv208L program Cestovni ruch
h  Mvislckych canary fegian, ofganiaaznl praoouniic v Ikzediigich Diélka & forrma shudia Styfheti dnni studium
eI :L" SECATIN PRGN NAIE AT, WA Zakanden! shudia maburitni Zoulka
= ’ !mal' ’ : PR . Ziskans vedatini effedni & maburiini Souskou
- T ¢ Iohwologie 8 pracowat s Iowmaces, Depiind Fledchaz waddlani skadni
O sherivant mohou poieadevat ve ehudi na vyBE odborns nesbe Frihladky do 15, bfezra 2010
"J"' vyecikd Ehole. Ffijimaci fizani pfijimaci Zkaulky s nekanajl, o plijti
razhedije hadnoceni na vyewadienich
ﬂ-l z piadchoatho vadslavni a dalsi
) ekufindnoss, khand aswadew vhodnd
schaprost, widamast a sty uchazsée
Uibytvsini navy mademi domey misdede v Chocni
{mistni et Parapls), dvouliBewd
& Fillidhions pokaje
Sravewand #hioiri jicdaina v blsdowd novéha domova
mrilidals
Lkafekd prohlidia ano
|
3l  Oborphipraiis Biky Pejmena na rwsn vl cukeifekch Kibel abar 253-54-Hm
‘_m wyrobil, restauracnich moldnikia zmezlin s zamédenim na Méazey obar Cukraf
L Tpraoovini ibst, harowini a shotovovani cukrifsiyeh polotovard, Busin vzdlal peogram Cukraf
S Kpue, neipini, poley, dokoncovaal prios, Zdabonl, sodovans, Délka & fotrma shudia Hilats denini sbudiun
£ TR DRI VN, TSN RS SR Znksndent shidia Ehwbretin shousti
i ndinich vinabic, Absshvent s uplaini v culrdrenskjch .
[ ) ieta jch, il prodef cukrafskoict . E:kanév.zddl.in _ affednl & wyLinin lisbam
A T T a— skfranskich, pedivirnskych a Pradchazi vadslani Hhidadni
cukroninkaFekjch, UspSgni absahwant mohou pobratoat ve siudiu Frihlatky do 18, bfezna 2010

a Zskat sfedni vadsldn & maturin shouskow

Prifimaci fizani

Uibstovdni

Shravovdni

Likafskd prohlidia

raovy madami domay middedks v Chooni

il &dst Paraple), dvaud(iBics
& HfllcBkind pakaje

Ehaodri jideina v budowd novdsho domova
rrikidalks

ano




PRILOHA P I: WEBOVA PREZENTACE - VYBRANNE STRANKY

3 Stredni Skola
cestovniho ruchu
£ Chocen

Jméno

Heslo

Mapa stranek

Napigte ndm

Kontakt

czfan

I

0 O skole

Sthednf skola cestovniho ruchu Chocen
pFipravuje jiz vice ne2 50 let sve 2aky

v oborech cestovniho ruchu,
gastronomie a sluzeb. Tradice koly
vEak sahajl hluboko do 19. stoletl, kdy
pFlzniva dopravnl poloha na kfizovatce
Zeleznignich tratl umoznila rychly
rozvoj odborného vzdElavanl ve mastE,
Skola se stala pFirozenym centrem
vzd&lavani pro obchod a sluzby.
Nejvetiim rozvojem viak proila

v poslednich letech.

B Novinky

Barmansky kurz

| v tomto 3kolnim roce jsme navazali na nadi letitou tradici. V terminu od
14.-18. bfezna 2011 se 34ci oboru cestovni ruch zogastnili zakladniho
barmanského kurzy, ..

Stiedoikolska futsalova liga

Ceskomoravsky fotbalovy svaz, Ministerstvo skolstvl, mlddeZe a télovychovy
a Asociace Skolnich sportovnich klubd pfidly s jiz 11. rognikem ...

Navitéva prvorepublikové cukrarny

V prosinci méli moZnost 2ci tfidy C3, oboru vzd&lavni Cukraf, stejné jako kdysi
Ema Destinnova nebo OldFich Novy, ochutnat ..

Pfijimaci fizeni
Pfihlagka ke studiu

Dny otevienych dveii

Prijimaci zkousky naneéisto

Stfedni Skoly zahjily pfipravu
na prijimac zkousky s testy 5CIO

Prijimact zkousky na stfedni Skol

Nejeastajsl otazky a odpovedi

© 2011 Stfedni $kola cestovniho ruchu Choceii, TyrSove ndmést] 220, 565 36 Chocei

Informace o Skole: skola@sos-chocen.cz Tel: +420 465 467 711




Stredm skola
cestovnlho ruchu
I Chocen

Zakladniinformace
Historie Skoly
Vybaveni

IES

Zaméstnanci skoly
Galerie

Kontakt

B Skola

Zde se nachdzejl obecné
informace o Stfednf 3kole
cestovniho ruchu Choced.
Dottete se zde o ispEiich,
kterych 3kola dosahla,
seznam viech pracownikd
i fotografie skoly.

VEtiina polozek v tomto menu se jiz ned&ll. Kromé informaci o zam&stnancich 3koly

a galerii fotografil. Zde se miizete dostat pfime k hledané informaci.

Zakladni informace

Historie Skoly
Vybaveni

Certifikat [ES

Zaméstnanci skoly
Vedeni skoly,

Uditelé a vychovatelé,
Ostatni zaméstnanci

Galerie

Prohlidka skoly,
Ze Zivota Skoly

Kontakt

Jméno
|

Haslo

Mapa stranek

Napiste nam
Kontakt

cz/en

I

Prijimaci fizani
Pfihlaska ke studiu

Stfedni Skoly zahdjily pFipravu
na pfijimac zkousky s testy SCIO

Pfijimac zkousky na stfednf Skoly
Nejtast&jsi otézky a odpovedi

© 2011 Stfedni 2kola cestovniho ruchu Choced, Tyrsove naméstl 220, 565 36 Chocafi

Informaca o fkole: skola@sos-chocen.cz Tel: +420 465 467 711

Stredm skola
cestovnlho ruchu
I Chocen

Zékladni informace
Historie skoly
Vybaveni

IES

Zaméastnanci skoly
Galerie

Kontakt

0 Zikladni informace

Skola

Zizovatel

Skola

Nazev skoly
Identifikator
Adresa
Prévni forma
ICO

DIC

Odloutens p

Easti Skoly

Telefon
Fax
E-mail
Internet

Stiedni ikola cestovniho ruchu Choceri
600 170 985

Tyriovo naméstf 220, 565 36 Choceri
pfispévkové organizace

00528021

CZ00528021

565 01 Chocen, Vysokomytska 1206
565 01 Chocefi, Paraple 2000

566 01 Vysoke Myto, Husova 146/IV
Stfednl Skola (120 - 000 528 021)
Domov mlddeze (IZ0 - 110 032 144)
Skolnf jidelna (IZ0- 110032 152)
+420 465 467 711

+420 465 471 434
skola@sos-chocen.cz
www.sos-chocen.cz

fménc

Heslo

Mapa stranek

Napigte ndm

Kontakt

czfan

I

Pfijimaci fizeni
Pfihlagka ke studiu
Dny otevienych dveii

Piijimaci zkousky naneéisto

Stfedni Skoly zahjily pipravu
na prijimac zkousky s testy 5CIO

Prijimact zkousky na stfedni Skol

Nejeastejsl otazky a odpovedi

© 2011 Stfedni $kola cestovniho ruchu Choceii, TyrSove ndmést] 220, 565 36 Chocei

Informace o 3kole: skola@sos-chocen.cz Tel: +420 465 467 711




Stredm skola
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Zakladniinformace
Historie Skoly
Vybaveni

IES

Zaméstnanci skoly
Galerie

Kontakt

0 Zakladni informace

Skola

Zrizovatel

Ziizovatel

Fizovatel Pardubicky kraj
sa Komenskeho namést 125
532 11 Pardubice

Pravni forma kraj
ICO 70892822
Internet www.pardubickykraj.cz

Jméno
|

Haslo

Mapa stranek

Mapi&ta nam

Prijimaci Fizeni
Piihlaska ke studiu
Dny otevienych dveii

Prijimaci zkousky naneéisto

Stfedni Skoly zahdjily pipravu
na pfijimac zkousky s testy SCIO

Pijimac zkouZky na stfednf Skoly

Nejeastejsl otéizky a odpovedi

© 2011 Stfedni 2kola cestovniho ruchu Choced, Tyrsove naméstl 220, 565 36 Chocafi

Informace o Skole: skola@sos-chocen.cz Tel: +420 465 467 711

Stredm skola
cestovnlho ruchu
I Chocen

Zékladni informace
Historie skoly
Vybaveni

IES

Zaméastnanci skoly
Galerie

Kontakt

B Zaméstnanci skoly

Veden( tkoly
Uzitelé a vychovatelé

Ostatni zaméstnanci skoly

Ostatni zaméstnanci £koly

Usek feditele skoly

Od d referentka Alena Kominkova

na referentka Katefina Slamova
Ekonomicky asek
Personalistka a mz: Taténa Algerova
nka Hana Hlavkova
Ladislava Han&lova
Milena Vazkova
Usek skolnijidelny
KuchaFka Vendula Cejpova
kolnl jidelny Dana Janouchovd
Kuchafka Marie Kvapilovs
Kuchafka IvanaVanicka
Provozn( Gsek
Uklizetka Lenka Kropatkova

Lelize ) L P

fménc

Heslo

Mapa stranek

Napigte ndm

Kontakt

czfan

I

Pfijimaci fizeni
PrihliZka ke studiu

Dny otevienych dveii

Piijimaci zkousky naneéisto

Stfedni Skoly zahjily pipravu
na prijimac zkousky s testy 5CIO

Prijimact zkousky na stfedni Skol
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Nastavbové studium
Pijimaci fizeni

Dny otevienych dvefi

Mapa stranek

Mapi&ta nam

B Obory Pijimaci Fizani
Piihlaika ke studiu
V tomto menu najdete Jako prvni poloZka v menu obsahuje ¢tyfleté obory ukongené maturitnl zkouzkou.
informace predevsim pro Zde najdete viechny pottebné informace o kazdém z t&chto obor. Dny ctavienych dvefi
uchazeze o studium. Jsou
zde popsany viechny obory,
které se na této Skole Maturitni obory
vyutujl, stejné tak i infor- . .
mace o pijimacim Fizenl Cestovni ruch ‘E" k‘:a"i'_“l'('! L“"I‘:a‘_e
a dnu otevFenych dvefl. : - ) ardubickeho kraje:
Ekonomika ka kreol
Ltk 4 e Stfedni Skoly zahdjily pFipravu
Gastronomie (stravovaci sluzby] na phijimact zkousky s testy SCIO

Vefejnospravni éinnost
Uéebni obory

Cukraf

Pfijimac zkousky na stfednf Skoly
Nejtast&jsi otézky a odpovedi

Kuchaf-Cisnik
Pekaf
Prodavac (vyroba a prodej lahdidek)

Mastavbové studium

Dny otevienych dvefi

Jméno
Stredm skola |
cestovnlho ruchu lum
I Chocen

Maturitni obory

Mapa stranek
Uéebni obory e
Néstavbové studium DRl
Pijimaci fizeni Kontakt
Dny otevienych dvefi cz/en

I

B Maturitni obory Prijimaci fizeni
) Pfihlagka ke studiu
Cestovni ruch Cestovni ruch
. . Dny otevienych dveii

Ekonomika a podnikant Absolvent oboru vzdélani Cestovni nuch se uplatni zejména v nejriznéjdich zafizenich

Gastronomie cestovniho ruchu, napf. jako pracovnik cestovnl kancelafe, ubytovaciho zafizent, Piijimaci zkousky naneéisto
rekreatniho sttediska, pracovnik infermagnich turistickych center v regionu, organizaénf

Vefejnospravni &innost pracownik v lazefiskych zatizenich, pracovnik recepc, & organizagni pracovnik firem Zikladni informace
zaii}iujidch plepl Tiska klizove k v, Inia il ! Pardubického kraje:

dovednosti, nauZi se vyuZivat info &éni technologie a pracovat s info cemi. Uspézni

Stfedni Skoly zahjily pipravu
absolventi mohou pokratovat ve studiu na vy3il odborné nebo vysoke skole.

na prijimac zkousky s testy 5CIO

Kéd oboru 65-42-M/02 Prijimact zkousky na stfedni kol
Nazev oboru Cestovnl ruch
Skolni vzd&lavaci program Cestovnl ruch Nejcastéjsi otizky a odpovedi
Délka a forma studia Etyfleté denni studium
Zakentenl studia maturitni zkouska
ZiskanévzdElani stfedni s maturitnl zkouskou
Predchozl vzd&lani zakladni
Prihlé&zky ke studiu do 15. bfezna 2011
Prijimaci fizeni o pfijeti rozhoduje prokézani vhodnych

schopnostl, védomaostl a zajmi uchazete
Ubytowant novy modernl domov mladeze v Chocni

{mistnf &ast Paraple), dvouldzkové a thilizkove pokoje
Stravovani Skolnl jidelna v budove noveho
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B Studium

Zde naleznete informace
potfebné ke studiu na této
gkole. Proto tato poloZka
menu je uréend pfedeviim
soutasnym studentim.

Organizace skolniho roku
Zavérecné zkousky
Rozvrhy hodin
E-learning

Projekty EU

Dokumenty

Odkazy

V&tsina polozek v tomto menu se jiz ned&ll. Kromé informaci o projektech Evropské Unie.
Zde se mhzete dostat pHimo k hledang informaci.

Organizace 3kolniho roku
Zavéreéné zkouzky
Rozvrhy hodin
E-learning
Projekty EU
Pracovni uplatnéni v gastronomii,
Dalsi vzdélavani pro ubytovaci a stravovaci zafizeni,

Sluzby cestovniho ruchu v ¢éesko-polském prihranici,
NSK Cukraiska vyroba,
Dildi kvalifikace v gastronomii

Dokumenty
Odkazy

Jméno

Haslo

Mapa stranek

Mapi&ta nam

Prijimaci Fizeni
Piihlaska ke studiu

Dny otevienych dveii

Prijimaci zkousky naneéisto

Ziklacini informace
Pardubického kraje:

Stfedni Skoly zahdjily pipravu
na pfijimac zkousky s testy SCIO

Prijimact zkousky na stfednf Skoly

Nejeastejsl otéizky a odpovedi

© 2011 Stfedni gkola cestovniho ruchu Choceii, TyrSovo ndméstl 220, 565 36 Chocefi

Informace o Skole: skola@sos-chocen.cz

Tel: +420 465 467 711
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B Zavére¢né zkousky

Organizace skolniho roku
Zavéretné zkousky
Rozvrhy hodin
E-learning

Projekty EU

Dokumenty

Odkazy

Kritéria hodnoceni

= Kritéria hodnocenl zkousek a dilzich zkouSek spoleéné gésti maturitnl zkousky (pdf)

§a . b
- Managgment obchodnich firem a sportovnich klubd (pdf)
= Sluzby cestovniho ruchu (pdf)

= Vefejnospravnl &innost [pdf)
= Podnikéni (pdf)

é Easti itni zk ve ikolnim roce 2010/2011

Témata k maturitni zkousce
Témata pro zpracovan! 3kolnich zkusebnich dloh spole¢né Edsti maturitnl Zkoulky a témata
k profilovym zkouskdm se zobrazl na této strénce po pfihladent.

Prihlasit

Aktugini inf ce k nove itnl zkousce nal na webovyich strankach
WWW.NoVamaturita.cz.

@ NOVA MATURITA, .
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NapiZte ndm

Kontakt
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Pfijimaci fizeni

PrihliZka ke studiu

Dny otevienych dveii

Piijimaci zkousky naneéisto

Zakladni informace
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Sluzby cestovniho ruchu

Organizace skolniho roku
Zavérecné zkousky
Rozvrhy hodin
E-learning

Projekty EU

Dokumenty

Odkazy

Pracovni uplatnéni v gastronomii

Nowve pracovnl b oblasti
Hlavnim cilem projektu s nazvem "Nove pracovnl uplatnéniabsolventl v oblasti
gas(rcnumle bylo zamezenl ristu pedtu osob diouhodob& nezaméstnanych a osob

ych dlouhodoks pracovniho upl; pro zéjemce

v tesko-polském prihranici

NSK Cukrafska vyroba
Dilzf kvalifikace
v gastronomii

ch s
o &stndnl a uchazete o zaméstnani evidované dfadem price mén& ne 6 mésich
uosob do 25 let.

Stfedni Skola cestovniho ruchu Chocefi byla v tomto projektu jednim z partnerd
predkladatele projektu, kterym je Evropske centrum pro eko agro turistiku, CZ.
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