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Tabulka A

Stupeii hodnoceni podle ECTS

Kritéria hodnoceni BP A B C D E Trx | F Stupeii hodnoceni
1 1,5 |2 125 |3 4 5
Narocnost tématu BP X 1,5
Spinéni cili BP X 1
Teoreticka cast BP X 1
Analyticka ¢ast BP X 1
Stylisticka a gramatickd trovefi BP | x 1
Formélni Groveit BP X 1

Soucet 6,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznalte znakem ,,X* v pfislu$né fadce.
Soucet hodnocenti kritérii vypoététe vydélenim souctu stupiii hodnocent Sesti.

Navrhne-li vedouei nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupett nedostaten€ (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 = 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 — 4,00 FX Nedostatecné
4,01 —5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka ¢ast je zpracovana kvalitné. Zdroje jsou dostateéné pestré, véetné vyuZiti napr.
¢lankl z Casopisu ¢i prednasek odbornikl, dostupnych na internetu.

Praktické rfeseni je logické a srozumiteiné. Analyza stavajiciho stavu je vécna s konkrétnimi
doporucenimi zmén. Cile i cilové skupiny jsou stanoveny konkrétné a pfesné. Komunikaéni
plan je kompletni (se vSemi naleZitostmi), zpracovani svédcCi o zaujeti problematikou a
znalosti reainého prostiedi. Pouzité komunikaéni nastroje jsou pestré, €asové rozioZeni
logické, zavéry véetné referenci o jiz realizovanych zménach vhodné.

Pozitiva:

- SWOT analyza je provedena na zakladé vyzkumné sondy mezi majiteli a
zaméstnanci firmy — je tedy obsahové Sirsi a komplexné&jsi, nez kdyby $lo jen o nazor
studentky

- Napad s hodnocenim webovych stranek pomoci dotazniku na vypinto.cz

... jak sondu, tak dotaznik na web povazuji za kvalitné sestavené, coz svédci i o dobré

znalosti oblasti marketingového vyzkumu

- Sife a pestrost napadl na propagaci — napf. napady pro aktivity na socialni siti
Facebook (diskusni témata) i vyuziti blogu

Nedostatky:
- Jen drobna gramaticka pochybeni (vesmés &arky ve vétach)
- U analyzy konkurence nejsou stanovena kritéria pro vybér konkurentu

Praci povazuiji za zdafilou, nemam zavaznéjSich pfipominek.

Otazky:
1. Jakym zpUsobem byly vyhledany kontakty pro databazi pfi zasilani novych direct
maila?
2. Vzhledem k tomu, Ze jde o reklamni ateliér, tedy oblast vysoce kreativni, postradam
v navrzich originalni napady, vychazejici napf. z novych trendl v marketingovych
komunikacich (napf. guerilla, word of mouth marketing apod.). Zkuste pfidat navrh,
spadajici pod dané kategorie.

| 4 )4
Navrh na vyslednou znamku BP: A = VybOl'ne

(Uved'te stupent ECTS + siovni vyjadreni)
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