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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP N B C D E TTx 7 Stupeiti hodnoceni
1 1,5 |2 |25 |3 4 5

Naro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cila BP X 1
Teoreticka ¢ast BP X 1
Prakticka ¢ast BP X 2
Stylisticka a gramaticka uroveii BP | X 1
Formaélni uroven BP X 1
Soucet 7,5, resp. 1,25

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,.X“ v piislusné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiit hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeii nedostateéné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostatecné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocitd se navrh
znamky vcetné tohoto nedostate€né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupenn ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX NedostateCné
4,01 -5,00 F NedostateCné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvéadi vedouci i oponent BP.)

Bakalantka Petra MattSova si zvolila jako téma své absolventské prace Komunikaéni plan
pro reklamni ateliér. Formalni naleZitosti pisemné prace odpovidaji poZzadavkim na
bakalarskou praci, ktera ve svém rozsahu stran pfesahuje povinny ramec.

Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou €ast, kterou doplfiuji pfilohy. V prvni
¢asti (teorie) bakalantka jednoduchou kompilaéni metodou shromazduje metody a
informacni zdroje k praktické ¢asti. Pouzita literatura je vyhovujici, ovéem rozhodné by bylo
pfinosem pracovat se zdroji, které na dané/pfibuzné téma jiz existuji, hloubé&ji a vést s nimi
dialog. Hlub$i teoreticka kompilace by ovSéem pravdépodobné pfesahovala rozsah
bakalaiské prace, proto je teoreticka prace jako Uvod do problematiky v adekvatnim rozsahu.

V praktické ¢asti se bakalantka vénuje analyze fungovani jednoho specifického
reklamniho ateliéru. Pomoci nékolika metod (napf. SWOT) se snazi rozkli€ovat
marketingovy potencial ateliéru a navrhuje pfipadné zmény. V této stéZejni Easti bakalaiské
prace bych vidél prostor pro komparaci s jinymi ateliéry &i s literaturou, aby tak navrhované
marketingové strategie podlozila silnéjsimi argumenty. V tomto ohledu ma MatiSova v rukou
téma se silnym potencidlem pro pfipadné dal$i a hlub$i badani ve vy§im stupni VS.
Prakticka ¢ast bakalantky Matusové je pro bakalaisky stupen piné vyhovujici a mazeme
konstatovat, Ze definované cile celé bakalarské prace jsou napinény.

Jako vedouci prace povazuji za stéZejni nadstandardni aktivitu v praktické roviné pii
vzniku bakalarské prace: maximani zajem a nasazeni o problematiku reklamniho studia,
ktera vyvrcholila nékolika uspésSnymi praktickymi reklamnimi/marketingovymi realizacemi
(napf. kampari do €asopisu Lobby).

Absolventskou praci a aktivitu bakalantky Matusové hodnotim stupném vyborné a
navrhuiji k Ustni obhajobé.

Otazka 1:

V praci zmifiujete dulezZitou postavu reklamy — David Ogilvy. V &em vidite jeho piinos do
reklamniho prostredi, respektive jaké vyznamné ,metody vynalezl“ pro reklamu?

Otazka 2:

Do jaké miry marketing ovliviiuje kreativni (napf. grafickou) ¢ast reklamy a naopak; v €em
vidite pfipadné hlavni bariéry vzajemného dialogu té&chto dvou oborti?

Navrh na vyslednou znamku BP:
(Uved'te stupeti ECTS + slovni vyjadieni)

A — vyborné
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