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ABSTRAKT

Tato Bakalai'ska prace shrnuje teoretické poznatky o fashion blozich. Zaméfuje se na jejich
vyuziti jako nastroje self-promotion, jako ndstroje marketingovych komunikaci. Cilem
prace je zjiSténi nazort navstévnikl fashion blogl pomoci dotaznikového Setfeni, hodno-
ceni vybranych fashion blogl a zjisténi pouzivanych metod k sebepropagaci pomoci ana-
lyzy fashion blogl a zjisténi ndzort na fashion blogy z pohledu jejich autort (blogert) po-

moci rozhovoru.
Kli¢ova slova:

Blog, fashion blog, self-promotion, marketingové komunikace, internet, image, sebepropa-

gace, socialni sit¢é, opinion leader, ndvstévnici fashion blogt

ABSTRACT

This Bachelor work summarizes theoretical knowledge about fashion blogs. It is focusing
on their use as a self-promotion tool, as a marketing tool. The target of this work is to find
out visitor’s opinion about fashion blogs using questionnaire. Next target is to find out blo-
ger’s methods to self-promotion using analysis of fashion blogs. Last target is to find out

bloger’s opinions about blogging using interview.
Keywords:

Blog, fashion blog, self-promotion, marketing communication, internet, image, social ne-

tworks, opininon leaders, fashion blog’s visitors
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UvVOD

Internet, jako stale se rozvijejici médium, umoziuje rozsitit, urychlit a zjednodusit celko-
vou komunikaci. Fashion blogy se staly novym internetovym fenoménem, diky kterému
mohou blogefi sdilet své ndpady, myslenky a doporuceni s celym svétem. Blogeti si diky
svym blogim ziskavaji stale vétsi zakladnu obdivovatelt, ktefi jim naslouchaji a vyuzivaji

jejich doporuceni.

Pti svém zrodu plnily blogy funkci internetovych denicki, kde si autofi zapisovali kazdo-
denni udalosti. Jejich kontakt s navstévniky byl téméf nulovy. V soucasnosti jsou blogeti

aktivni 1 v této rovin€ a se svymi Ctenafi se snazi komunikovat co mozna nejvice.

O tento novy fenomén se zajima stale vice lidi. Nejedna se jenom o samotné blogery a je-
jich navstévniky, ale také o marketéry médnich, kosmetickych ¢i jinych spole¢nosti. Ti Si
velmi rychle zacinaji uvédomovat potencial fashion blogii. Blogeti nyni propaguji na svych
blozich nejenom sebe, ale také tyto spole¢nosti, od kterych dostavaji zdarma vyrobky nebo
pozvanky na nejriznéjsi akce. Tyto benefity blogerim naopak umoznuji tvofit stale zaji-
mave piispévky, které lakaji dalsi a dalsi navstévniky.

Tematicky zamétené blogy spojuji Ctenafe S podobnymi nazory, zkusenostmi a zajmy. Fa-
shion blogy vytvaii a sleduji pfedevSim divky a Zeny s velkym zdjmem o méddu, dopliky,
zivotni styl. Self-promotion pomoci fashion blogti je nyni velmi vyuzivanou formou pro-
pagace. Vétsina fashion blogerek nebyla pied zadatkem své tvorby vibec znama. Cesti
blogefi se snazi ziskat stejny vliv jako ti zahrani¢ni, kteti se mohou chlubit obrovskou za-

kladnou ¢tenaiti nebo pozvankami na nejprestiznéjsi modni udalosti na celém svete.

V teoretické Casti prace se zaméfim na vymezeni zédkladnich pojmu, které se tykaji bloga,
fashion blogti a internetového self-promotion. Prakticka ¢ast prace bude obsahovat tii ana-
1yzy. Dotaznikové Setieni, analyzu fashion blogl a také rozhovory s vybranymi blogerka-
mi.

Diky ziskanym poznatkiim uvedu doporuceni a navrhy, které by mohly blogerim pomoci

K lepsimu self-promotion pomoci fashion blogg.
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1 PROMOTION

Promotion (marketingova komunikace, komunika¢ni mix) je jednou z ¢asti marketingové-
ho mixu. Jedna se o informovani o produktu, o jeho vlastnostech, predklada vyhody nabid-
ky a stimuluje ke koupi (Kotyzova, 2012). Mezi druhy promotion patii reklama, public

relations, podpora prodeje, piimy marketing a osobni prodej. (Kubickova, 2009)

1.1 Public relations

Public relations, ¢asto uvadéné také jako PR, jsou jednim z nejduvéryhodnéjsich zdroju
informaci (Stuchlik a Dvotacek, 2000). V Ceském prostiedi je anglicky vyraz velice dobie
piijaty a velmi ¢asto je upfednostinovan oproti ¢eskému ekvivalentu — vztahy s vefejnosti.
Samotny pojem public relations je obtizné definovatelny, a to z divodu velké obsahlosti

oboru.

Svoboda (2009, s. 17) se i tak pokusil 0 komplexni definici tohoto pojmu. ,, Public relati-
ons jsou socidalnékomunikacni aktivitou. Jejim prostiednictvim organizace piisobi na vniti-
ni i vnéjsi verejnost se zamerem vytvaret a udrzovat s ni pozitivni vztahy a dosahnout tak

mezi obéma vzdjemného porozuméni a divery.

Diky internetu se staly vztahy s vefejnosti opét verejné, namisto cenzurovanych vztaht
skrze média. ,, PR neni o tom, aby vas séf vidél vasi spolecnost v televizi, je to 0 vasich za-
kaznicich, kteri vidi vasi spolecnost na webu. Blogy, podcasty, e-knihy, tiskové zpravy a
dalsi formy online obsahu dovoluji organizacim komunikovat primo s kupujicimi ve forme,

kterou zdakaznici oceni.* (Scott, 2008, s. 47)

Public relations jsou také o urcité reputaci, tedy o vysledku naSeho pocinani. Jsou o vy-

sledku toho, co fikame, co ostatni fikaji o nas. (Guzelis, 2010)

PR nevyuzivaji pouze velké korporace. | jednotlivé osoby mohou vyuzivat tento marketin-
govy nastroj. Zndmé osobnosti nebo osoby, které se pravé pomoci public relations chtéji

zviditelnit ve svém oboru.
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1.1.1 Image

,,Pod pojmem image se skryva: vzhled, chovani, vystupovani, povést, piivod, titul a posta-

veni, uspéechy i neuspéchy a charizma. “ (Gordon-Smith a Stankova, 2010, s. 60)

Dle Svobody (2009) je image jednim z hlavnich ryst a pojml nejen public relations, ale
také celkové propagace. Jedna se o urcité piedstavy jedince o predmétu zajmu. Je to tedy
zpusob, jak urcitd spole¢nost nebo osoba plisobi na vefejnosti, jak takovou spole¢nost ¢i
osobu vefejnost vnima, jaké o ni ma predstavy. Image je tedy vysledkem celého procesu
public relations a promotion. Image si nevytvari pouze firemni organizace, ale i kazda jed-

notliva osoba.

,,Obal prodava. Je to léty provérena pravda a neplati jenom o krabicce nejlepsich belgic-
kych pralinek. Plati také o cloveku. To, jak vypadad a jak ho vnima verejnost, je vysledek
toho, co oznacujeme pojmem image** (Gordon-Smith a Stankova, 2010, s. 60).

1.1.2 Nazorovi vad¢i — opinion leaders

Dulezitou osobou v komunikaci je nazorovy vudce, anglicky opinion leader. Osoba se sta-
ne nazorovym viadcem, pokud splituje urcité predpoklady. Osoba si musi aktivné vyhleda-
vat informace, musi byt odbornikem ve svém oboru a odborné informace srozumitelné
podavat. Musi se zajimat o ostatni a byt ochotny ostatnim podavat informace. Musi byt
schopny se prosadit, mit urCity vyssi spolecCensky status aj. (Hradiska a Letovancova,
1999)

Samotna komunikace a pienos informaci prechazi z médii k ndzorovym viadctim, déale ke
¢lenim skupiny nazorového viidce. Ovsem nazorovy vildce nemusi vzdy ziskavat informa-
ce z médii, ale 1 z jinych zdroji. Tento model komunikace diky tomu muze byt slozen
Z vice krokii, nez pouze ze dvou.

Ralsky (2009, [online]) tvrdi, Ze nezavislym odborniktim véti téméi 80% obyvatel Ceské
republiky. OvSem zastupciim znacky veéfi mensi ¢ast populace, a to od nuly do 40%. Neza-

visli nazorovi vid¢i hraji tedy v oblasti divéry velkou roli.
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2 SELF-PROMOTION

V literatufe i v odbornych ¢lancich se uvadi vice verzi tohoto pojmu.

[1] self-promotion
[2] self-promo

[3] vlastni propagace
[4] sebepropagace

Jedna se o propagacni ¢innost a aktivitu, pfi niz do objektu zajmu vstupuje ptimo spole¢-

nost nebo konkrétni osoba. Dochézi k propagaci sebe samého — tedy spolecnosti ¢i osoby.

Self-promotion mtize vyuzit jakakoli osoba, ovSem zhatit GspéSnost miize stinna minulost.

(Ralsky, 2009, [online])

Self-promo je dilezitou aktivitou, ktera vede k upeviiovani znacky a pozice v ocich vefej-
nosti a zdkaznikl. Kvalitni self-promo vytvaii dobré jméno a mize ptivést dalsi navstévni-

ky na webovou stranku ¢i blog. (Ambroz, 2010, [online])

2.1 Internetové self-promotion

Vhodnym mistem pro self-promotion je internet, a to diky nizkym nakladam. Pokud je
v komunikaci vyuzito socidlnich siti (Facebook, Twitter) nebo blogu, nemusi byt vynalo-

zeno zadnych finan¢nich prostredki.

Néklady za internetové self-promotion se zvysi, pokud je najat kvalitni spravce stranek,
vynaloZi se finan¢ni prostiedky pro vytvofeni lepsiho designu stranek nebo se osoby roz-

hodnou vyuzit tzv. ghostwritingu.

,, Ghostwriting je jednou z odnozi copywritingu. Jeho zakladni myslenkou je vytvareni textu
na miru podle objednavky klienta a nasledné zieknuti se autorstvi ve prospéch jiné osoby.

(Broz, 2009, [online])

Sluzby ghostwritingu se hojné vyuZzivaji napf. pfi nedostateéné schopnosti vytvaret pii-
spévky nebo pfi nedostatku casu, diky kterému nejsou osoby schopné blog spravovat a

pravidelné ho aktualizovat.

Ghostwriting byva ovSem ¢asto povazovan za neetickou metodu, jelikoz ¢tenafi jsou uve-
deni v omyl. Autorem ¢lanku totiz neni osoba, ktera je podepsana pod piispévkem. Diky
tomu se autor stava nedtivéryhodnym. Text nevychazi z jeho osobnich nazord a zkusenosti.

(Broz, 2009, [online])
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Internetové self-promo ma velkou vyhodu. Navstévnici Si mohou najit potiebné informace
kdykoli potfebuji. Nemuseji ¢ekat na doruceni informaci napt. postou. Vyhodou je tedy
velka dostupnost, velka flexibilita a také urcity naznak moderniho chovani spole¢nosti.
(Benum, 2001)

2.1.1 Online komunikaéni formy self-promotion

Mezi online komunika¢ni formy self-promotion patfi webové stranky, socialni sit¢ a

V neposledni fad¢ také blogy.

, Muij blog dostal mé myslenky k tisicum lidi, kteri o mné pred tim neslyseli. Dopomohl mi
K pozvani na nejméné tucet diilezitych konferenci po celém svéte. Spocital jsem si, Ze pri-
blizne 25% nové poradenské cinnosti, ke které jsem se dostal béhem poslednich dvou let,
jsem dosahl bud’ primo prostiednictvim mého blogu, nebo zakaznikii, kteri uvedli, Ze pova-

Zovali miyj blog za diilezity pro rozhodnuti mé najmout.* (Scott, 2008, s. 66)

Self-promo prostiednictvim fashion blog je velmi vhodnou formu propagace pro divky,

které by se chtély prosadit v médnim pramyslu nebo piimo v modelingu.

I kdyz mé divka talent, je tézké se prosadit v silné konkurenci. Mtize také trvat dlouho, nez
si takové osoby vSimnou lidé piimo z moédniho primyslu. Nékdy se tak nestane vibec.
Prave blog muze pomoci propagovat danou osobu. Diky blogu se miize velmi rychle dostat

do povédomi veiejnosti i odbornikti. (Wheatley, ©2012, [online])
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3 BLOG

V soucasné dobé¢ jsou blogy velmi popularni formou vyjadieni nazord a komunikace s dal-
Simi lidmi. Autor ¢i autorka blogu je nazyvan anglickym slovem blogger. V této praci bude

vyuzivano ¢eské verze — bloger, blogerka.

3.1 Cojeblog?

Pivodni nazev weblog je slozen ze dvou slov — web a logo. Weblog je spojeny
S americkym spisovatelem Jornem Bargerem, ktery tento pojem vymyslel. Samotny Barger
byl také jednim z prvnich blogerti (Bednat, 2011). V soucasnosti je pfevazné pouzivan
pojem blog. Blogem byl z po¢atkd ozna¢ovan pouhy internetovy denik, ktery v sou¢asnosti

ziskava nové rozmery.

Pocatkem 21. stoleti zacal pocet blogt stoupat. Blogy zacaly byt kvalitnéjsi, ziskavaly Si
uctu od profesionalnich Zurnalistickych agentur, které nyni autory blogii Casto cituji ve

svych vlastnich ¢lancich. (Bednafr, 2011)

. Jedna se o osobni webové stranky, na kterych uZivatelé publikuji své prispevky ve formeée
Clanki. Blog miize byt zaméren na konkrétni téma, napviklad autoruv konicek, ale autori
mohou popisovat a reagovat na libovolné uddlosti kazdodenniho Zivota* (Sindelaf, 2006,
s. 7).

Jednim z aspekt blogt je vkladani prispévkl autora, ktery nepotiebuje mit ptilis velké
znalosti internetovych technologii. Autorovi postaci zakladni znalosti vkladani a Gpravy
textu vtextovém editoru. Jedinou podminkou tedy stdle ziistdvd moznost piipojeni

k internetu. (Sindelat, 2006)

Podle Ralského (2009, [online]), ktery interpretoval vysledky uskute¢néného vyzkumu

Technorami z roku 2009, je blog schopny zajistit zviditelnéni v oboru.
Blogy, oproti zurnalistickym ttvartim, jSou projevem vlastnich nazori a zkuSenosti autora,
které nemusi byt nijak podlozeny. Kazdy navstévnik blogu by mél tedy sdm zvazit, zda

bude informace na blogu povazovat za divéryhodné.
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3.2 Blog a webové stranky

Blogeti si mohou vybrat vzhled blogu z pfedem nastavenych Sablon. OvSem do téchto $ab-
lon si mohou vkladat velké mnozstvi subjektii, které umoznuji personalizaci blogu. Obsah
a text blogu jiz naprosto zavisi na samotném blogerovi. Osobitost a originalita pfi vytvare-

ni blogu je velmi vitana a dnes jiz ocekavana.

Blogy jsou rozdilné oproti oficialnim webovym (napf. zpravodajskym) strankam. Na téch
je nutna profesionalita, vysoka uroven textu a jeho celkova formalni i stylisticka spravnost.

Blog je z tohoto pohledu mnohem svobodnéj§im mistem k vyjadieni. (Sindéla¥, 2006)

Byron a Broback (2008) uvadéji charakteristické rysy, které blog odliSuji od klasickych

webovych stranek.

[1] Vlastni informaéni obsah — Pfispévky jsou fazeny chronologicky od nejnovéjsiho
po nejstar$i. VSechny piispévky jsou stale funkéni, navstévnik blogu se Kk nim mutize
kdykoli dostat (i kdyZ jiz nejsou aktualni).

[2] Komentare ptispévkl — Prostiednictvim komentaii komunikuji navstévnici blogu
nejen s autorem, ale také s ostatnimi navstévniky.

[3] Moznost odbéru novinek — Moznost automatického upozoriiovani na vlozeni nové-
ho piispévku na blog.

[4] Tematické archivy k roztéidéni obsahu a jednodus$imu nalezeni uré¢itého piispévku
— Rozttidit prispévky lze napt. podle mésice, dne vlozeni nebo podle klicovych

slov.

3.3 Moznost piimé odezvy

Okamzita reakce navstévnikli pomoci komentaid miiZze byt pro blogera pozitivni i negativ-
ni. Negativni strankou téchto komentaiti mtzou byt negativni, mnohdy az vulgarni vyjad-
feni. Tyto vulgarni, urazlivé komentaie §kodi i blogu samotnému. Resenim miize byt uve-
deni upozornéni na vyvarovani se tohoto typu komentati, nebo smazani takovych komen-
tart. Smazanim negativnich komentait si ovS§em autor blogu mize zplsobit problémy ve

formé dalSich urdzek a vulgarisma.

Jesté razantnéjSi formu boje proti tomuto problému je moznost zpiistupnéni komentovani
pouze registrovanym a piihlaSenym uzivatelim. Autor ma vétsi kontrolu nad komentafi.
Piipadné opakujici se negativni komentafe mtize auto vyiesit odstranénym celého uzivatel-

ského uctu. (Svoboda, 2009)
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Blogeti ¢asto umoznuji vkladani komentait i bez registrace, ovSem vyhrazuji si urCité pra-
VO na schvaleni téchto komentaiu pied jejich uvefejnénim. Zda nechaji blogefi na svych
strankach negativni komentafe nebo ne, je jiz pouze na nich samotnych (Scott, 2008).
Podle Scotta (2008) také umoznuji komentare ¢tenaid zakladni hodnoceni obsahu blogu.
Pokud jsou napf. jednotlivé ¢lanky bez odezvy, da se soudit, Zze obsah ¢lanku ¢tenafe neza-
ujal, obecenstvo se pro obsah nenadchlo. V takovém piipadé je bud’ Spatna zakladni mys-

lenka ¢lanku, nebo je hlavni myslenka $patné vysvétlena.

3.4 Blogovaci systémy

Blgovaci systémy jsou softwary slouZici k jednodusSimu vytvoreni blogovacich stranek.
Tyto softwary jsou nastaveny tak, aby vkladaly nejnovéjsi ptrispévky blogerii na zacatek

stranky, tedy aby se po otevieni blogu objevil jako prvni vZdy nejnoveéjsi prispévek.

V soucasnosti je k dispozici velké mnozstvi blogovacich systémi. V nadnarodnim métitku
patii mezi nejpouzivangjsi Blogger.com. V Ceské republice si mohou blogefi vybrat kromé
zahrani¢nich je$té z nasledujicich systému: Blog.cz, Blogujem.cz, Bloger.cz, Bloguje.cz,
Bigbloger.cz, blog.IDNES.cz, Brouzdej.cz, PiSe.cz, megaBLOG.cz, infoBlog.cz. (Miton
CZ, ©2007, [online])
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4 FASHION BLOG

Fashion blogy, tedy modni blogy, se svym obsahem zamétuji na oblékani, dopliky, boty,
zivotni styl, zdravi, celkovou krasu. Obsahuji novinky z médniho svéta a reprezentuji

osobni styl autorky ¢i autora blogu. (Dvotakova, 2011, [online])

., Blog mi prijde jako takova reality show, jen s tim rozdilem, Ze médiem neni televize, ale

vvvvvv

2010, [online])

Podle Ziv (2011) jsou fashion blogy skvélou pitilezitosti k ziskani uspéchu a uplatnéni pro
skupinu lidi, ktera vi, co chce, neni pasivni a aktivné jde za svym cilem. Fashion blog mi-
7e byt pro své ¢tenarfe nejen zdrojem inspirace, ale také mistem, kam se obrati pii hledani

pomoci ¢i rady nebo prostym mistem konverzace.

4.1 Historie fashion blogu

Fashion blogy zazily sviij zrod v roce 2002, ovSem az od roku 2005 zacaly byt vice vyuzi-
vany. Od roku 2005 zacal velmi silit jejich vliv. Z pouhého zajmu a konicku se zacal stavat

také nastrojem uspésného zivobyti. (Guzelis, 2010)

Autorem prvniho fashion blogu byl dlouho povazovan bloger Manolo, ktery vytvofil blog
Manolo's Shoe Blog. Na ném se vénuje moédnim doplinkiam. OvSem podle samotného Ma-

nola mu byly pfedlohou jiné blogy. (Miskovska, 2011, [online])

Za prvni Cesky fashion blog je povazovan blog mladé divky Sandry Leopardové. Ta sviij

prvni ptispévek uveiejnila v fijnu 2009.

Hlavni prilom fashion blogti v Ceské republice a na Slovenskou se datuje pfiblizné do
roku 2010. Blogy, kde autofi kombinuji modni trendy se svymi vlastnimi napady a Casto

také s vlastni tvorbou, se staly nenahraditelnou inspiraci pro vetejnost. (Chioupkova,

2011, [online])

4.2 Fashion blogy vs fashion magaziny

Fashion blogy zac¢inaji byt urcitou alternativou za fashion magaziny (Biriczova, 2010, [on-
line]). Dtive travili fanousci mody své volné chvile s médnim magazinem v ruce, v dnesni
dobg se spiSe ptipoji na inernet a sleduji fashion blogy (Miskovska, 2011, [online]). Diky

bezplatnosti prohlizeni fashion blogii, krom¢ nakladd na pfipojeni k internetu, navstévnici
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blogt usetii nékdy i1 ne€kolik set korun mési¢né. Navic stale vice lidi touzi vidét modni
kousky aplikované do kazdodenniho Zivota (viz obrazek ¢. 1). Fotografie, které jsou vytvo-
fené vumélém prostiedi ateliéru moédnich magazinti, prestavaji byt pro fanousky moédy

zajimavé. (Murray, 2011, [online])

Obrazek ¢. 1: Screenshot ukazky aplikovani mody do bézného Zivota
(Zdroj: The fashion fruit)

Dalsim pozitivem fashion blogli je velmi rychla aktualizace. Bloger miize okamzité vlozit
novy ¢lanek komentujici napt. novou modni kolekci. Ctendii modniho magazinu musi ¢e-

kat do vydani pfistiho Cisla i mésic.
4.3 Forma fashion blogii

Obecné se blogy podle formy déli do nékolika kategorii — textovy blog, foto blog, video
blog a kombinace zminénych typta (Vavra, 2010). VétSina fashion blogii obsahuje vice
prvka. Tedy text, fotografie a ¢asto i video. Diky tomu se blogy fadi spiSe mezi kombinaci

vice kategorii.

4.4 Obsah fashion blogii

Mezi hlavni témata fashion blogl patfi:
[1] Méda - Obleceni, moda z ulice, outfity, nové trendy, atd.
[1] Dopliiky - Boty, bizuterie, Sperky, atd.
[2] Beauty (krasa) — Krasa, kosmetika, atd.
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[3] Zivotni styl — Ukazky spravného, zdravého Zivota, dovolena, prace, atd. (Guzelis,
2010)

[4] DIY (,,do it yourself* - ,,ud€lej to sam*) - Piedstaveni vlastni tvorby (tvorba vlast-
niho obleceni, dopliki atd.)

Nyni se fashion blogy zamétuji prevazné na kombinaci médy s dalSimi prvky, jako napf.

dopliikky nebo kosmetiku.

Nejcastéjsim prvkem fashion blogil jsou ptispévky, tzv. posty blogeri, ve kterych ukazuji
sami sebe a své obleceni, tzv. outfity. V téchto piispévcich ukazuji blogeti sviij osobity styl
Vv praxi. Blogy, které se nezamétuji pouze na modu, ale také na kosmetiku a krésu, tzv.

beauty, Casto uvetejiiuji své nazory a recenze na nejriznej$i kosmetické produkty.

4.5 Autori fashion blogii

,Lidé, kteri se nudi a tak si foti, co maji na sobé? Zbohatlici, kteri se chlubi luxusnimi
znackami? Povrchni namyslenci, kterym zdlezi jen na tom, co maji na sobé? Nebo kreativ-
ni lidé, kteri modu povazuji za jeden ze zpiisobu sebevyjdadreni? “ (Veverkova, 2010, [onli-

nej)

V Ceské republice patii mezi autory fashion blogii prevazné divky kolem dvaceti let, kte-
rym pomahaji v tvorbé blogu jejich partneti. Ti plni role fotografi mladych divek. (Biric-
zova, 2010, [online])

Jedna se prevazné o studentky stiednich a vysokych skol, které berou fashion blog jako
zébavu. OvSem ani tato skupina blogerek neni odstiihnuta od osobniho profitu z psani své-
ho blogu. I tyto divky se postupem ¢asu mohou diky blogu dostat do kategorie poloprofe-

sionalii az profesionali.

Obecné déleni blogii dle autora, které lze uplatnit také na fashion blogy, popisuji Rowse a
Garrett (2010) ve své knize. Autofi se podle nich daji rozdélit do 3 skupin. Prvni skupinou
jsou tzv. hobby bloggers. Ti bloguji pouze pro zabavu a blog berou jako sviij konicek.
Druhou skupinou jsou tzv. part-time bloggers. Ti si vydélavaji prosttednictvim svych blo-
gu, ovSem kromé blogovani maji i jiné zaméstnani. Tteti skupinou jsou full-time bloggers.
Ti si jiz vydélavaji pouze prostiednictvim blogu. Blog je pro né tedy plnohodnotné za-
méstnani.

»Nahodné jsem narazila na néjaké ceské blogy a proste jsem si rekla, Ze bych to chtéla

zkusit taky — jinak, podle svého a treba i lépe a profesionalnéji. “ (Vackova, 2011, [online])
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., Nevim jaky je nas ucel pro spolecnost, ale ja si blog vedu pro zabavu, a kdyz to nékoho

bavi cist, tim Iépe.* (Ziakova, 2011, [online])

Fashion blogefti jsou dnes vnimani jako opinion leadefi, tedy nazorovi vid¢i. Pravé fashion
blogeti nyni ovliviiuji svét médy. Maji nyni silny hlas, ktery mize ovlivnit mnohé. Jedna

se samoziejmé spiSe o zahrani¢ni blogery, ktefi maji mnohem vice navstévnik.

V dnesni dobé jsou to prave blogeri, ktefi udavaji trendy. Praveé blogefi fikaji, co a jak chce

populace nosit. (Corcoran, 2010, [online])

4.6 NavStévnici fashion blogii

Podle autorky blogu A cup of style, ktera byla dotazovana v rozhovoru tykajiciho se fashi-
on blogl je ¢tendi fashion blogu ¢loveék, ktery miluje modu, ale jeSté presné nenasel sviij
styl, stale se hleda. Podle ni potiebuje popostr¢it, netroufa si na dal$i modni kroky, proto
hleda inspiraci. Zjist'uje, jaké jsou moznosti, co vSe se da kombinovat, co nového by si

mohl ptipadné potidit. (Telenska, 2010, [online])

4.7 Osobni prezentace jednotlivce ¢i skupiny

Pojem osobni blog znamena, ze autor celého blogu je 1 autorem samotného obsahu blogu.
Obsah blogu tedy odpovida vSemi faktory osobnosti autora. At uz se jednd o grafické

zpracovani Nnebo 0 samotné texty.

Osobni blog je takovy blog, ve kterém autor piSe skutecné svoje osobni — Zivotni zkusenos-
ti, myslenky, nazory. Autor piSe sviyj internetovy denik, jehoz obsah pln¢ sam fidi a na
blogu predvadi svlij vlastni zivot. Takovy osobni blog je pfevazné psan osobami, kteii se
chtéji se svétem podélit o své Zivotni — osobni zkuSenosti. (Scott, 2008)

Fashion blogy mohou byt psany bud’ jednotlivcem, nebo skupinou blogerii. V Ceské i za-
blogy psané skupinou (Scott, 2008). Jedna se vétsinou o spojeni sourozencii nebo dobrych

kamaradek, které se stiidaji v pfidavani ptispévkll nebo vytvareji ptispévky spolecné.

Dftive byly tyto osobni blogy pfedev§im nekomercnimi blogy, ovSem v posledni dobé se
vedenim blogu nejenom zvySuje self-promo autora, ale v nékterych piipadech se da také
Z blogovani vytvoftit kariéra. Navic nékteré fashion blogy jiz neobsahuji pouze pivodni
obsah, ale ¢asto uvefejiuji cizi tvorbu s vlastnim komentafem, coZ se jiz nedd povazovat za

Cisté pivodni tvorbu. Blogefi ¢asto recenzuji modni i kosmetické produkty, které dostavaji
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zdarma a tézi z téchto prispévku dalsi vyhody a benefity. Jedna se tedy jiz o komer¢ni sdé-

leni a blog se stava komercnim.

4.8 Firemni prezentace modnich spole¢nosti

Na internetu se objevuji také firemni fashion blogy. Jedna se o ryze komercni blogy, které
propaguji konkrétni znacku ¢i spolecnost. Jako piiklad se daji uvést napi. blogy DKNY pr
girl od DKNY, blog Keep the beat od Mango, blog Nowness od Lous Vuitton, blog Swide
od Dolce & Gabbana nebo blog Juicy Couture od The Daily Couturists. (Wright, 2011,
[online])

Komunikace téchto médnich znacek se zacina stavat decentralizovanou a rozsifuji svou

komunikaci na blogy, a dalsi socialni sité. (Wright, 2012, [online])

4.9 Inspirace v zahranici

Jednim z nejznaméjSich a nejnavstévovanéjSich zahrani¢nich fashion blogu je The Sarto-
rialist. Autorem blogu je Scott Schuman. Ten je povazovan za jakéhosi priukopnika tohoto
fenoménu. Bloguje jiz od roku 2005. Zamétuje se prevazné na mddu ulice. Denné tento

blog navstivi az 70 000 lidi. (Bogdanova, 2011, [online])

Dalsi dilezZitou postavou ve svété modnich blogt je mlada Tavi Gevinson. Sviij blog Style
Rookie si zalozila ve svych 13 letech, v roce 2008. TéméF pies noc se z mladé Tavi stala
hvézda, kterou predni svétovi ndvrhaii zacali zvat na své piehlidky. Taviny Sedé vlasy a
velmi kreativné€ pojaté obleceni udé€lalo z mladé divky znamou osobu. (Finferlova, 2010,

[online])

Zahrani¢ni server Signature9 pravidelné zvefejiiuje seznam 99 nejvlivnéjsich modnich
blogt. Blogy jsou hodnoceny podle poétu pravidelnych ¢tenatru, podle poctu odkazli na
jinych strankach nebo napt. podle aktivity na Facebooku (Miskovska, 2012). Podle tohoto
serveru patfi mezi mezi nejvlivnéjsi svétové blogy The Sartorialist, Hypebeast, Fashionis-
ta, Garance Dore, Stylelist, Cupcakes and Cashmere, Fashion Gone Rogue, Refinery 29,
High Snobiety, From Me to You. (Signature 9, ©2008-2011, [online])
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5 VYUZITI FASHION BLOGU V MARKETINGOVE KOMUNIKACI

Celkové vyuziti blogi pro marketing a PR popsal ve své knize Scott (2008), ktery uvadi tii

zakladni moznosti vyuziti blogt.

[1] Sledovani blogovaného obsahu, monitorovani v§ech informaci, které se na blozich
mohou objevit o organizaci, nabizenych sluzbach, produktech.

[2] Zapojeni se do blogovaciho procesu pomoci reagovani na ¢lanky, vlastni psani ko-
mentaih na cizich blozich.

[3] ZaloZeni si vlastniho blogu a tim samotné vytvoteni nasledné debaty. (Scott, 2008)

Pted vytvofenim vlastniho blogu je dobré si projit prvni dvé faze, tedy zacit sledovat ostat-
ni blogy, zacit komunikovat na téchto blozich. Vyhodou je ziskani vétSiho piehledu a na-
sledné jednodussi zalozeni a vytvafeni vlastniho blogu. Pokud budouci bloger sleduje po-
pularni blogy, které pusobi ve stejné oblasti, mize ziskat nejen cenné informace, ale také

povédomi o Ctenarské zakladné.

5.1 Spoluprice s médnimi, kosmetickymi spole¢nostmi

Spoluprace s nejriznéjSimi spole¢nostmi je v posledni dobé hodné zmiflovanym tématem,
obzvlasté v internetovych clancich a samoziejmé také na fashion blozich. V dneSni dobé
existuje opravdu mnoho fashion blogt, které takové spoluprace vyuzivaji. Diky této spolu-
praci propaguji blogeti sviij blog a samoziejmé také sami sebe. Ukazuji, Ze pravé oni do-
stavaji nabidky od renomovanych spole¢nosti, Ze pravé oni si to zaslouzi. K témto nabid-
kam se dostanou diky svému blogu, ktery jiz ma vétsi skupinu navstévnikti. Kooperace

s firmami je tedy dalSim nastrojem sebepropagace prosttednictvim vlastniho fashion blogu.

Autofi fashion blogti jsou ve velké ¢asti benevolentni k propagaci na svych blozich. Bloge-
fi pfedvadéji a propaguji vyrobky téchto spole¢nosti (viz obrazek ¢. 2) nebo pofadaji napf.
soutéze, tzv. giveaways, kdy cenami byvaji pravé vyrobky téchto spole¢nosti. Tyto vyrob-

ky dostavaji blogeti zdarma.
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Obrazek ¢. 2: Screenshot recenze produktu (Zdroj: Kissbook by Mia)

Tato spoluprace je propagaci pro spolupracujici spole¢nosti 1 pro samotné blogery. Diky
této spolupraci maji blogefi mnoho dal$ich namétti na nové prispévky, které dokazou pfi-
lakat dals$i ¢tenatfe. Diky této spolupraci mohou potadat vySe zminéné soutéze, které jsou

mezi Ctenaii velmi popularni.

Dalsim zapojenim autori fashion blogi do marketingové komunikace je jejich pozvani na
modni piehlidky. Blogeti pak nasledné napisi pozitivni ¢lanek o médni piehlidce, tudiz i o
modni spolecnosti. Neplacené PR je na svéte. Opét je to propagace pro recenzovanou spo-
lecnost, ale také pro blogery, ktefi si ziskavaji timto spojenim velkou prestiz v o¢ich svych
navs§tévniku. Tyto akce byvaji pouze pro pozvané, tudiz vétSina navstévnika blogu k nim
nema piistup. Pravé diky blogerovi se dostanou do zakulisi téch nejlepSich akci a bloger

jim prostiednictvim svého blogu piinese ty nejzajimavéjsi informace z akce.

Je to dle mého nazoru skvéla platforma pro komunikaci riznych znacek, zejména mod-
nich. V zahranici je to naprosto bézna véc — odévni firma si vyhlédne uspésnou blogerku,
posle ji své tricko, ona se v néem vyfoti a napise link, kde se da koupit. A vsichni jsou spoko-

jeni.* (Salad of my life, 2010, [online])

Tuto formu komunikace vyuZziva napf. modni fetézec H&M. PR oddéleni ¢eského zastou-
peni fetézce H&M se nechalo inspirovat zahrani¢im, kde takova spoluprace probiha jiz
delsi dobu. Na uvedeni nové kolekce, tedy do showroomu, bylo pozvano nékolik vyznam-
nych osobnosti ¢eského mdédniho priimyslu, spolu s nékolika malo nejlep§imi fashion blo-
gery. V souCasné dob¢ jsou jiz ale zvani na tyto akce pouze fashion blogefi, a to

V obrovském mnozstvi. (Dvorakova, 2011, [online])


http://www.kissbookbymia.blogspot.com/
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Dalsi moznosti je vyuziti bannert, které Ize na stranky blogerti umistit. Na fashion blogy
vkladaji bannery predev§im modni spolecnosti (viz obrazek €. 3), ovSem nejedna se o pra-
vidlo (viz obrazek ¢. 4). Znovu se jedna o prospé$nou spolupraci pro ob¢ strany, jelikoz
spole¢nost se miize propagovat a bloger dostane za umisténi bannerti na svém blogu zapla-

ceno.

‘ POIMI IDEOITA TYYLIISI >
KATSO ASUKUVAT INDIEDAYS LOOKBOOKISTA

d

C@8®mariannan

sllow overdose ﬁ
i | Lo
) 3 | ¥ ,‘.\F

/]
,Pq{"kaéggg,90
YA

N <
PO —
s 500 € shoppaiuraan T5e1e=

I

Obrazek ¢. 3: Screenshot blogu s reklamnim bannerem modni spole¢nosti

(Zdroj: Mariannan)
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Obrazek ¢. 4: Screenshot blogu s reklamnim bannerem filmu Titanic (Zdroj: Kenza)
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5.2 Tvorba a naleZitosti uspéSného fashion blogu

Aby byl fashion blog opravdu uspésny a ziskal si velkou ¢tenaiskou zakladnu, musi jeho
autor svému oboru opravdu rozumét a vkladat zajimavé a ¢tivé informace. Bez téch nema

blog $anci na uspéch. (Koubsky, 2010, [online])

Pokud se jednotlivec rozhodne vytvotit fashion blog a nasledné budovat kariéru na zakladé
takového blogu, mél by podle Ziv (2011) postupovat nasledovné. Pfed vytvofenim by si
m¢él kazdy fashion bloger odpoveédét na 2 zakladni otazky.

,,Jak bude blog reprezentovat mé samotného a kdo skutecné jsem? *“ (Ziv, 2011, s. 26)
,,Jaky bude mit blog vliv na moji kariéru? ** (Ziv, 2011, s. 26)

Dale je potieba vytvotit obchodni plan. Ten by mél obsahovat definici poslani, obchodni
koncept, definici cilové skupiny, popis konkurence, hlavni vyhody a problémy blogu, Stra-

tegii, nastin budoucnosti, zamér propagace a moznosti financovani.

KaZzdy autor by se mél nad témito body zamyslet. Pravé diky jasné koncepci miize byt blog
uspésSnym marketingovym ndstrojem a pomoci autorovi pii vytvareni pozitivni osobni

image.

Rachel Kanarowski (2011, [online]), $éfredaktorka ¢asopisu inStyle a portalu Modni Unie
sdruzujici ¢eské a slovenské fashion blogy, je jednou z téch, ktefi si jiz potencialu modnich
blogii stihli v§Simnout. Organizuje pravidelné srazy blogert a nezapomina také davat rady a
navody, jak takovy blog spravné vést. I ona sama byla diive modni blogerkou. Kanarowski

uvadi nasledujici rady.

[1] Vytvoieni ¢asového planu vkladani novych piispévk.

[2] Ptidani odkazi na dalsi blogy, které autor sleduje (autor ukaze, Ze nepropaguje
pouze sam sebe).

[3] Rozumné nakladani s fotkami (fotky stejné velikosti, obsahové korespondujici se
zaméfenim ptispévku, neptepliiovat nudnymi fotografiemi atd.).

[4] Zaméteni na uvodni ¢ast blogu (nejzajimavéjsi a nejdilezitéjsi informace, nepouzi-
vat pfili§ velky nazev blogu — ¢tenai musi pfiliS rolovat strankou).

[5] Zvazeni kratkého kurzu foceni nebo nataceni.

[6] Zaregistrovani vlastni domény (ro¢né stoji sprava vlastni domény nékolik sto ko-

run, pro ¢tenaie je prijemnéjsi nazev domény s koncovkou cz. nebo com., na misto
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blogspot.com aj. Nazev domény by mél byt co nejsnaze zapamatovatelny a vyslovi-

telny). (Kanarowski, 2011, [online])

Ve své knize z roku 2010 popisuje Guzelis sviij uskutecnény vyzkum tykajici se fashion
blogti. Hlavnim cilem tohoto vyzkumu bylo zjisténi klicovych charakteristik efektivnich
fashion blogi. Z vyzkumu vyplyvéa, ze hlavni vlastnosti uspésnych blogi je jedine¢nost.
Nejlepsi fashion blogy jsou také jednoznacné odliSitelné svym grafickym designem, vystu-
puji z davu. Autor rozdélil dulezité charakteristiky do dvou skupin — externi a interni. Do
interni skupiny patii vlastnosti jako spojeni obsahu a vzhledu blogu, nebo aspekt ,,jsme
jako vy“. Do externich se daji zafadit charakteristiky jako napt. doba nacitani stranek. (Gu-

zelis, 2010)

Kazdoro¢né je potadano nékolik soutézi, které fashion blogy ocefuji. Vitézstvi v téchto
soutézich je pro autory fashion blogt dalsi skv€lou reklamou. Jedna se o napt. Weblog

Awards nebo Bloglovin” Awards.

5.3 Propagace fashion blogu

Bez ¢tenatu by celé self-promotion skrze fashion blog bylo zbyte¢né. Proto je dobré po-
stupné Ctenare ziskavat. Bez dalsi propagace blogu se o ném pravdépodobné nikdo nedozvi

a cela prace mize byt zbytecna.

Z tohoto diivodu je dobré vyuzivat také jinych fashion blogh. Vkladat komentare k pii-
spévklim spolu s odkazem na sviij blog. OvSem rozhodné¢ se nevyplati na téchto blozich
parazitovat. Komentafe musi byt smysluplné a vztahujici se k tématu. Pouhé vlozeni své
adresy do komentaie je velmi nevhodné a v konecném vysledku mtize zptisobit opacny

efekt, tedy averzi vici odkazovanému blogu a ztratu potencialnich navstévnika. (Faith,

2011, [online])

Stejné dulezitou formou propagace je také vyuziti serverd, které sdruzuji fashion blogy.
Diky témto serverim maji ¢tenafi jednodussi piistup k blogiim. Blogy Ize mnohem snaze
najit a sledovat. Jedna se napf. o Bloglovin, Google Friends Connect nebo Mddni Unie.
Dalsim dulezitym faktorem, ktery mize blogu pfispét K popularité, je také vytvoreni profi-
lu blogu na Facebooku nebo na Twitteru, diky kterym se propagace blogu a jeho autora

jesté zesiluje.
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6 CILE, VYZKUMNE OTAZKY A METODOLOGIE PRACE
Cile:

Cilem mé bakalarské prace je analyzovat postoje navstévniki k fashion blogim. Dal$im
cilem je zhodnotit vybrané fashion blogy, analyzovat pouzivané techniky blogert
K posileni self-promotion a zjistit nazory samotnych blogerti o self-promotion pomoci fa-

shion blogt.

Vyzkumné otazky:

[1] Je fashion blog vhodnym nastrojem self-promotion?

[2] Jak by mél podle navstévniki fashion bloghi vypadat kvalitni fashion blog? (Aby
byl kvalitnim nastrojem self-promotion)

[3] Jaké prostiedky vyuzivaji analyzované blogy k podpoie self-promotion?

[4] Povazuji dotazovani blogefi sviij blog za nastroj self-promotion?

Metodologie:

Prakticka cast prace je rozdé€lena na tfi celky. Dotaznikové Setfeni Sifené mezi navstévniky
fashion blogt (ke zjisténi postoji navstévniku fashion blogl na tyto blogy), analyza fashi-
on blogt (ke zhodnoceni blogu a zjisténi vyuzivanych prostiedkii k sebepropagaci) a polo-
strukturované rozhovory s autory fashion blogt (ke zjisténi nazorti a pohledti samotnych

blogerti na fashion blogy a na vyuziti blogu jako nastroje self-promotion).
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II. PRAKTICKA CAST
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7 VNIMANI FASHION BLOGU NAVSTEVNIKY

Ukolem této analyzy je zjistit postoje étenatd k fashion blogiim. V minulosti byly provede-
ny vyzkumy zabyvajici se vnimanim blogli navstévniky, ovSem zadny se nezamétoval na

konkrétni téma fashion blog.

7.1 Metodologie vyzkumu a cilova skupina vyzkumu

Pro tento vyzkum byl zvolen typ dotaznikového Setfeni. (viz ptiloha P Il) Jedna se o kvan-
titativni metodu vyzkumu, ktera zkouma vétsi vzorek respondentli. Nejcastéji se jedna o
rozhovory, pozorovani, experimenty nebo pisemna dotazovani (Univerzita Tomase Bati ve
Zling, 2005). Diky vétsimu vzorku dotazovanych respondentii se vysledky prizkumu daji

zobecnit.

Jedna se o primarni vyzkum, tedy zisk novych informaci specialné pro tento konkrétni pro-
jekt. Mezi vyhody tohoto typu vyzkumu se fadi piedevs§im aktualnost ziskanych informaci,
pfesnost udajii a jejich spolehlivost. Primarni vyzkum mé ovSem také své nevyhody. Jedna
se 0 velkou ¢asovou naroc¢nost sbéru informaci, zdlouhavy proces pfipravy, realizace a

vyhodnocovani udaja. (Kubickova, 2010)

V tomto konkrétnim pripad¢ se nevyhody minimalizuji, a to z diivodu pouziti elektronic-
kého dotazniku. Diky vyuziti internetu je vyplnovani dotazniku velmi rychlé a mize jej
vypliovat vice respondenttt soucasn€. Dotaznik byl anonymni, tudiz se da predpokladat i

redlnost vypovedi respondenti.

K vyzkumu byl pouzit internetovy portal Vyplito.cz. Jedna se o bezplatnou sluzbu umoz-
nujici vytvotreni dotazniku. Tato verze je pievazne urcena pro studentské ucely. Vyplito.cz
je jednim z nejznaméjsich portali, které tyto sluzby poskytuji. Diky tomu se da predpokla-

dat urcita znalost této sluzby mezi respondenty a nasledné vypInéni bez obtizi.

Cilovou skupinou vyzkumu jsou navstévnici a ¢tenafi fashion blogi. Jsou to tedy lidé, kteti
aktivné vyuZzivaji internet a umi s internetem pracovat. Pro respondenty je to pfirozend

forma komunikace, se kterou se Casto setkéavaji.

Dotaznik obsahoval 19 otazek, z toho 12 uzavienych, 5 otevienych a 2 polouzaviené. Pti
tvorbé otazek byl kladen diraz na jejich srozumitelnost a jednoduchost. Z tohoto divodu
byla vétSina otdzek uzavienych, pro detailnéjsi zjiSténi nazort navstévnikl bylo ale také

nutné vytvofit otazky polozaviené a oteviené.
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Ocekavany pocet vyplnénych dotaznikli byl nastaven na pocet 100 kusti. Naplanovana do-

ba uvetejnéni dotazniku byla od 22. biezna do 10. dubna 2012.

7.2 Distribuce dotazniku

Dotaznik se objevoval na titulni strané stranky www.vyplInto.cz a v seznamu nejzajimavej-
Sich dotaznikl k vyplnéni na partnerskych strankach tohoto serveru. Jelikoz by ale takova
propagace nemusela byt dostate¢na a nemusela by zasahnout zvolenou cilovou skupinu,
byl dotaznik rozesilan i pfes fashion blogy. Fashion blogeriim byl zaslan e-mail s prosbou

o sdileni dotazniku. Dotaznik uvetejnilo 18 fashion blogg.

7.3 Vysledky

Dotaznik byl nakonec uvefejnén pouze 3 dny (od 22. biezna do 24. biezna 2012). Diky
distribuci dotazniku pies fashion blogy ptevysil vysledny pocet respondentti pivodni oce-
kavani. Dotazovani bylo tedy ukonceno diive. Z planovanych 100 respondenti se jejich

pocet vySplhal az na ¢islo 507.

Z velkého poctu respondentt se da usuzovat také dobra kvalita dotazniku, stejné¢ jako za-
jem o toto téma. D4 se také usuzovat, ze skupina navstévnika fashion blogt je ochotna se

podg¢lit o informace a sdilet své nazory.

Vyhodnoceni dotaznikové Setfeni je rozdéleno do n€kolika sekci: navstévnost fashion blo-
g, podoba fashion blogu, vnimani informaci na fashion blozich, fashion blogeti, spolupra-

ce s médnimi a kosmetickymi zna¢kami a respondenti.

7.3.1 Navstévnost fashion blogi

Podle vysledki prizkumu navstévuji ¢tenafi fashion blogy velmi Casto (viz graf €. 1). Vice
jak 46% respondentti navstévuje blog neékolikrat denné a vice jak 42% respondentll navsté-
vuje fashion blogy alespon jednou denn€. Jedna se tedy o velmi vysokou navstévnost, ktera

odpovida velkému zajmu o fenomén fashion blogt.

Ctenafi hledaji a sleduji tyto blogy také pies sdruzovaci platformy (napf. Bloglovin) nebo
socidlni sit¢ (napt. Facebook) (viz graf ¢. 2). Diky nim maji navstévnici mnohem jedno-
dussi orientaci v zaplavé fashion bloglh a mohou je jednoduseji sledovat. Z tohoto diivodu
by tvorba socialnich siti a zatazeni blogu do databazi serverd sdruzujicich fashion blogy na
podporu vlastniho fashion blogu neméla byt opomijenou formou propagace. Blogefi by

méli promyslet jejich zalozeni, které by mohlo vyrazné dopomoci jejich self-promotion.


http://www.vyplnto.cz/
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Jak casto nav&tévujes fashion blogy?

B Nékolikrat denné&: 238 (46.94%)
O Jednou denné: 215 (42.41%)

E Jednou tydné: 41 (8.09%)

B Jednou mésiéné: 9 (1.78%)
EMeéné 4 (0.79%)

zdroj: hitp:/ffashion-blog-self-promo.vyplnto.cz

Graf ¢. 1: Jak Casto navstévujes fashion blogy?

(Zdroj: Vyplito.cz — dotaznikové Setteni)

Sledujes fashion blogy take pies socialni sité (Facebook atd.) nebo
Jiné sdruZovaci platformy (Bloglovin, Médni Unie, atd.)?

HAno 388 (76.53%)
ENe: 119 (23.47%)

zdroj: hitp:/ffashion-blog-self-promo.vyplnto.cz

Graf ¢. 2: Sledujes fashion blogy také ptes socialni sité¢ nebo jiné sdruzovaci platformy?

(Zdroj: Vyplito.cz — dotaznikové Setfeni)

Mezi nejoblibenéjsi fashion blogy, tedy i nejnavstévovanéjsi blogy uvedli respondenti pie-
vazné 16 blogi (viz graf €. 3). Naprosto nejoblibenéjsim blogem se stal fashion blog Czech
Chicks. Na druhou stranu, blog Czech Chicks byl jednim z distributorskych kanali tohoto
dotaznikového Setieni, tudiz se zde da predpokladat urcitd predpojatost. Druhym nejobli-
benéjSim blogem respondentl je fashion blog Pavliny Jagrové, pres ktery dotaznik nebyl

distribuovan. Jedna se o spontanni znalost.

Z vysledku lze usoudit velka obliba ¢eskych a slovenskych blogt, jelikoZ z 16 nejzmino-

vanéjsich fashion blogl bylo celkem 13 blogii ¢eskych a slovenskych.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

7z o O e ”| ' 4 .
Jaky je Tvuj oblibeny fashion blog? = czech chics
M Pavlina Jagrova
M A cup of style
8,00% 1 B My raspberry life
7,00% - ® The blonde salad
M Ejvi Freedom
6,00% - W Svartsvanur
o/ Sona Skoncova
>,00% B Médni peklo
4,00% - = Red poppy stories
o Pleasure seeker
3,00% 1 Mariannan
2,00% - Heels in Prague
Fashion picanteria
1,00% - I Sandra Leopardova
0’00% _ Kenzas

Graf ¢. 3: Jaky je Tviij oblibeny fashion blog?

(Zdroj: vlastni — dotaznikové Setfeni)

7.3.2 Podoba fashion blogu
Podle respondentii by fashion blog mél spliovat urcita kritéria, aby se stal atraktivnim.

Po zhodnoceni vSech odpovédi byla vytvofena nasledujici charakteristika aspéSného fashi-
on blogu. Fashion blog by m¢l byt v kazdém piipad¢ originalni a liSit se od ostatnich. Sam
autor blogu by mél byt zajimavy a mit ostatnim co fict, m¢l by pusobit mile a piijemné,
nepovySovat se nad své ¢tenare. M¢l by mit sviij osobity styl, ktery pienasi do svych pti-

speévk.

Ctenafi kladou velky diraz na fotografie. Ty musi byt kvalitné provedeny, mély by byt
originalni a napf. foceny v jinych prostiedich. Ctenafi si na fashion blogy chodi také pro
urcitou inspiraci, tudiz by autofi méli vkladat ptispévky, které navstévniky inspiruji
V oblékani, liceni, ale 1 samotném Zivoté. Z tohoto divodu také chtéji zjistit 1 informace
Z osobniho Zivota blogeri a chtéji vidét urcity ndhled do jejich soukromi. Diky tomuto
nahledu se mohou dostat do mist, na které by se samotni navstévnici nikdy nemuseli do-

stat.

Dale také potadani soutézi (giveaways) laka respondenty k navstévé fashion blogl. Pocet
uvefejnénych prispévki za mésic je individudlni zalezitost a nelze zde uvést jedno kon-
krétni doporuceni pro jejich idedlni pocet. Pravidlem ovSem je, Ze by pfispévky mély byt

kvalitni. Kvantita by neméla pfesahovat nad kvalitou.
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7.3.3 Vnimani informaci na fashion blozich

Velmi zajimavym vysledkem skoncilo dotazovéani v oblasti vnimani informaci na fashion
blozich. Prevazna ¢ast navstévnika téchto blogh povazuje informace na blozich za zaujaté
(viz graf ¢. 5), ovSem pfesto jim véii (viz graf ¢. 4). Dokonce jsou témito informacemi

ovliviiovani. (viz graf ¢. 6)

Navstévnici tedy védi, ze jsou nékteti blogefi sponzorovani riznymi spole¢nostmi, i tak
informacim od blogert davéiuji. Nekteti na zaklade téchto informaci nakupuji. Jednd se

tedy o velmi uc¢innou formu propagace pro samotné modni ¢i kosmetické spolec¢nosti.

Dle téchto odpovédi je zietelné, ze autofi fashion blogi si jiz ziskali velmi silné postaveni
a samotny fashion blog je pro né velmi silnym ndstrojem self-promotion. Diky fashion
blogu jim ve&ii velké zastupy ¢tenait, ktefi samotného blogera velmi Casto ani neznaji

osobn¢. Pouze ptes blog. Pouze na zaklad¢ blogu blogerovi naslouchaji.

V&fis informacim na fashion blozich? Jsou podle Tebe tyto informace nezaujaté?

B Ano: 430 (84.81%)
BNs: 77 (15.19%)

zdroj: hitp:/fashion-blog-self-promo.vyplnto.cz

B Ano: 169 (33.33%)
B Ne: 338 (66.67%)

zdroj: hitp:/ifashion-blog-self-promo.vyplnto.cz

Vv

Graf &. 4: V&S informacim na fashion
blozich? (Zdroj: Vyplito.cz — dotazniko-

vé Setieni)

Graf ¢. 5: Jsou podle Tebe tyto informace
nezaujaté? (Zdroj: Vyplito.cz — dotaznikové

Setfeni)

B Ano 440 (86.79%)
B Ne: 67 (1321%)

Ovlivnily Té nékdy informace na fashion blogu? Napf. pfi nakupu
zbozi?

zdroj: hitp:/ffashion-blog-seli-promovypinto.cz

Graf ¢. 6: Ovlivnily T¢ nékdy informace na fashion blogu?

(Zdroj: Vypliito.cz — dotaznikové Setieni)
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Na vice jak 62% respondentii pisobi fashion blog jako marketingovy nastroj a tuto skutec-
nost si uvédomuji. Fashion blog je tedy opravdu velmi plsobivym nastrojem komunikace.
Navstévnici si uvédomuji, Ze fashion blog je nastrojem marketingové komunikace, nastro-
jem k sebepropagaci autora blogu i platformou pro dalsi vydélek. Pies vSechny tyto sku-

tenosti blogim a blogerim véfi.

7.3.4 Fashion blogeri

Podle ¢tenari blogeti vedou sviij blog pievazné kviili propagaci své vlastni osoby a svému
zviditelnéni (viz graf ¢. 7). Dal§Sim motivem je podle ¢tenafa traveni volného Casu. Blogeti
v tomto pripadé maji blog jako sviij koni¢ek, moda je bavi, chtéji inspirovat ostatni. Dal-
$im motivem je také touha spolupracovat s riznymi moédnimi nebo kosmetickymi znacka-
mi a ziskavani vyhod — ziskavani vzorkl, pozvanky na akce, zapojeni mezi blogaiskou

elitu atd.

M propagace vlastni osoby

Co je podle Tebe hlavni motivaci blogert

k zaloZeni fashion blogu? W traveni volného tasu

50,00% m sdileni informaci
40 00% B kombinace

I ’ M zdliba v médé
30,00% - inspirace ostatnich
20,00% - propagace svého stylu

seberealizace
o -
10'006 touha spolupracovat se znackami
0,00% - ostatni

Graf ¢. 7: Co je podle Tebe hlavni motivaci blogert k zaloZeni fashion blogu?

(Zdroj: vlastni — dotaznikové Setfeni)

Respondenti maji 1 velmi jasnou piedstavu o vyhodach blogu v budoucim povolani. Vice
jak 96% totiz uvedlo, Ze blog miiZe jejim autoriim pomoci v kariérnim ristu. Na druhou
stranu vice jak 70% respondentl nepovaZzuje fashion blogery za celebrity. Tato skutecnost
ovSem neméni nic na faktu, ze diky kariérnimu postupu (pomoci blogu) se jesté celebritami

mohou stat.

I kdyz fashion blogefi nejsou v ocich ¢tenarti celebritami, vice jak 84 % z nich fashion

blogery neznalo pted prvni navstévou jejich blogu. Miizeme tedy fici, Ze pravé diky blogu
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se dostali fashion blogeti do povédomi této skupiny lidi. I kdyz jsou fashion blogefi oby-

NP B

7.3.5 Spoluprace s médnimi a kosmetickymi zna¢kami

Vice jak 78% respondentu si takovéto spoluprace na blozich v§imlo. Pouze tito respondenti
dale odpovidali na otazky tykajici se této spoluprace. Respondenti vyzkumu si pod spoje-
nim fashion blogerti s riiznymi spole¢nostmi ptredstavuji prevazné propagaci produkti,
které bloger dostane zadarmo a nasledné uvetejni recenzi. Dalsi uvedenou variantou jsou
pozvanky na ptehlidky ¢i do showroomu. Tuto spolupraci chapou jako velmi vyhodnou
pro ob¢ strany, tedy jak pro spole¢nosti, tak pro samotné blogery. Navic takova spoluprace
muze byt podle ¢tenait pfinosna i pro né, jelikoz se diky takovym ptispévkiim mohou do-

zvédét o novych produktech, které si posléze — pravé diky pfispévku, budou chtit koupit.

Prevazné vétSin€ respondentl takové spojeni nevadi, ovSem pouze v piipad¢, pokud spliu-
je nasledujici kritéria.

[1] Blogefi by méli psat sviij vlastni, nezaujaty nazor. Pokud blogeti dostanou produkt
zdarma na recenzi, méli by i pfesto psat to, co si o produktu skute¢né mysli — i ne-
gativni nazor. Pii uveiejnéni kladné recenze by tedy méli byt o kvalitach produktu
opravdu presvédceni.

[2] Mnozstvi spoluprace by nemélo byt piechnané. Nedoporucuje se propagovat pro-
dukty vice spole¢nosti na jednom blogu. Stejné tak by jedna spole¢nost neméla na-
vazovat spolupraci s ptiliS velkym mnoZstvim blogli. Napi. posledni spoluprace
spole¢nosti H&M (kolekce Marni) je v oCich ¢tenaiti fashion blogii vnimana spiSe
negativné. Kampan byla velmi masova, na velké Casti Ceskych blogi bylo psano to
stejné - recenze nové kolekce, stejné fotografie, vychvalovani kolekce. Ctenéti byli
zahlceni stejnymi ¢lanky. Piestala se jim libit nejenom nova kolekce, ale snizila se 1
divéra v samotné propagujici blogy. Nékteti ¢tenafi prestali tyto blogy sledovat.

[3] Propagovany produkt se musi shodovat s obsahem a filosofii fashion blogu.

Podle ¢tenait je hlavnim divodem spoluprace zisk vzorkl a jinych produktt zdarma, za
které by si jinak museli zaplatit. Dal§imi motivy jsou: informovat o oblibeném produktu,
zlepSovat vlastni image, propagovat vlastni osobu, zajistit si novy ndmét na prispévek (viz

graf ¢. 8).
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Co je podle Tebe hlavni motivaci blogert k takovéto
spolupraci s médnimi ¢i kosmetickymi znackami?

45,00% M ziskat vzorky a produkty
zdarma
40,00% - W informovat o oblibeném,
35,00% - novém produktu
M zlepSovani vlastni image,
30,00% - propagace svoji osoby
25 00% H novy namét na prispévek
’ 0
20,00% - ® kombinace vyse
. uvedeného
15,00% - m vlastni zisk, penize
10,00% -
° rozsiteni obzord, ziskani
5,00% - novych poznatkd
0.00% ostatni
’ o -

Graf ¢. 8: Co je podle Tebe hlavni motivaci blogeru k takovéto spolupraci
s modnimi ¢1 kosmetickymi znaCkami?

(Zdroj: vlastni — dotaznikové Setieni)

7.3.6 Respondenti

Nebylo zadnym prekvapenim, Ze pfevaznou vétinu ¢tenaid fashion blogh tvoii Zeny. Zeny
tvotily dokonce vice jak 97% respondentii. 22% respondenttl, tedy 107 osob, si vede sviij
vlastni fashion blog. Jde vidét, ze trend fashion blogli se velmi rozmaha a blogerska za-
kladna se stale zvétSuje. Nejmladsi respondent mél 13 let a nejstarsi 37 let. Nejpocetnéji
zastoupenou skupinou se stala skupina ve véku od 15 do 25 let, ve které se nachazelo ce-

lych 427 respondentti.

7.4 Vyhodnoceni analyzy

Z analyzy vyplyva, ze je fashion blog velmi vhodnym nastrojem pro self-promotion. Re-
spondenti navstévuji tyto blogy velmi Casto. Pfispévky jsou podle nich zaujaté, ale véri
jim. Fashion blogery neberou jako celebrity, ale fashion blog je podle nich marketingovy
nastroj, tudiz se pomoci blogu toto vnimani jesté mize zménit. Blogeti se mohou dostat
k akcim a zajimavym nabidkam, které by jim byly bez blogu odepteny. Kvalitni blog by
mél byt origindlni, celkove se odliSovat, mit svilj osobity styl, ktery bude vhodné doplno-
van kvalitnimi fotografiemi. Pfimétené¢ by méli také autofi pfijimat nabidky na spoluprace,

aby jejich blog nebyl reklamou ptehlceny.
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8 ANALYZA FASHION BLOGU

Hodnocené fashion blogy byly vybirany podle pfedem stanovenych kritérii. Stejné tak byla
vytvorena kritéria pro hodnoceni fashion blogti. Hodnotici kritéria byla vytvofena podle
vysledkd provedeného vyzkumu Guzelise (viz kapitola €. 5.2), na zaklad¢ ziskanych teore-
tickych poznatka (viz kapitola 5.2 a 5.3) a na zakladé dalSich kritérii zhodnocujici webové

prezentace.

Cilem této analyzy je zhodnoceni vybranych fashion blogii a poukazani na prostiedky vyu-
zivané blogery ke zvySeni atraktivity blogu, pfilakani dalSich ¢tenaft, tedy 1 k sebepropa-
gaci. Aby byl fashion blog kvalitnim nastrojem self-promotiom blogerti, musi byt také kva-

litn€ zpracovan a veden.

Samotny fashion blog je nastrojem self-promo pro jejich autory. Diky blogu se zviditeliuji,
prosazuji svoje nazory a myslenky v internetovém svété, stavaji se opinion leadery a diky
internetovému blogu se prosazuji i v redlném svété. Pravé diky svym bloglim jsou nékteti
blogefi velmi znami a lidé je poznavaji na ulicich. Pravé diky svym blogiim se stdvaji oso-

bami, kterym ostatni lidé naslouchaji a n¢kteti i bezmezné duvéiuji.

8.1 Kritéria vybéru fashion blogt
Fashion blogy byly k analyze vybirany podle nasledujicich kritérii.

[1] Blogy se musi tykat oblasti fashion — médy a dalSich oblastni, které jsou s fashion
spojené (viz kapitola ¢. 4.4). Obsah celého blogu nemusi obsahovat v§echny prvky.
Je ale nutné, aby alesponi jedna podkapitola blogu byla tomuto tématu vénovana.

[2] Navstévnici blogu musi mit moZnost sledovat blog alespon pies jeden sdruzujici
server shromazd’ujici tyto blogy nebo pfes socidlni sit’.

[3] Blog musi byt v provozu minimalné 6 mésict. Autor tedy musel zacit blogovat nej-
pozdé&ji na zacatku zafi 2011. Hodnoceni blogu bylo uskutectiovdno na ptispévcich
za tuto dobu.

[4] Autor blogu musi byt na svém blogu aktivni, tim se rozumi uvefejnéni minimalné
jednoho ptispévku za mésic.

[5] Z formalni stranky se musi na blogu nachazet minimalné textové materialy a obra-

zové materidly, tedy fotografie.
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Vybrané fashion blogy byly hledany ptes dva internetové vyhledavace - Seznam a Google,
ptes tfi portaly sdruzujici blogy — Bloglovin, Médni Unie, Czech Original Fashion, dale

pies samotné fashion blogy, které uvetejnuji odkazy na ostatni fashion blogy.

8.2 Vybrané fashion blogy

Ze stanovenych kritérii vyvstalo celkem 48 ¢eskych a slovenskych fashion blogt (Viz pii-
loha P I11). Diky podobnosti mezi ¢eskym a slovenskym jazykem maji tyto fashion blogy
stejné publikum a ¢tenafi tedy mohou sledovat jak ¢eské, tak slovenské fashion blogy bez
nutnosti znat dalsi svétovy jazyk. K samotné analyze nebylo vybrano vsech 48 blogi, tato

skupina byla nasledné rozdélena do 5 skupin podle dvou vybranych kritérii.

[1] Pramérny pocet novych piispévki za 1 mésic v obdobi uplynulych 6 mésicia (3 ka-
tegorie)

- Primérny pocet 1 — 10,9 piispévkl za mésic

- Primérny pocet 11 — 20,9 ptispévkil za mésic

- Pramérny pocet 21 a vice ptispévkll za mésic

[2] Piesnéji specifikovany obsah (2 kategorie)

- Zaméfeni pfevazné na médu spolecné s dopliiky (boty, Sperky, atd.)

- Zaméfeni pfevazné na moédu s kosmetikou

Z kazdé z 5 kategorii byl nasledn¢ vybran 1 blog, ktery byl podroben analyze a s jehoz
autorem byl uskute¢nén polostrukturovany rozhovor. Z kritérii nevzeslo 6 kategorii, 1 kdyz
podle jejich poctu se jich nabizi pravé 6. V posledni kategorii (primérny pocet 21 a vice
piispévki za mésic, zaméfeni pifevazné na modu s kosmetikou) se nenachazel zadny blog

Z ptedem 48 vybranych.
Do kone¢ného hodnoceni byly tedy vybrany nésledujici fashion blogy:

[1] Mici Mathonka (www.micimathonka.blogspot.com)

- Zéastupce skupiny pramérny pocet piispévki 1 — 10.9 za mésic, zaméfeni pievazné
na médu S doplitky.

[2] Markéta Trpisovska Fashion (www.marketatrpisovska.blogspot.com)

- Zastupce skupiny pramérny pocet piispévka 1 —10.9 za mésic, zaméfeni pievazné
na modu s kosmetikou.

[3] Style Cookbook by Simone (www.stylecookbook.cz)


http://www.micimathonka.blogspot.com/
http://www.marketatrpisovska.blogspot.com/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

- Zastupce skupiny pramérny pocet prispévki 11 — 20.9 za mésic, zaméteni prevazne
na modu s dopliky.

[4] France Baby Fashion (www.francebabyfashion.blogspot.com)

- Zastupce skupiny praimérny pocet ptispévka 11 — 20.9 za mésic, zaméteni prevazné
na modu s kosmetikou.

[5] Pavlina Jagrova (www.pavlinajagrova.com)

- Zéastupce skupiny prumérny pocet prispévki 21 a vice za mésic, zaméfeni prevazné

na modu S dopliky.

8.3 Kritéria analyzy

[1] Doména, nazev blogu — ,, Ndzev by mél byt hlavné jednoduchy, dobre zapamatova-
telny, co nejkratsi, jednoznacny, s koncovkou cz.* (Moravek, 2010, [online]). Ugin-
né je zakomponovat do nazvu obsah a obor, kterym se blog zabyva. Zvoleni vlastni
domény je dalSim krokem k GspéSnému blogu.

[2] Funkénost — Funk¢nost stranek znamena dobu nacitani stranek, zda se nactou celé a
Vv plné kvalité, se vSemi obrazky a jinymi prvky. Dilezité je také funk¢nost uvede-
nych odkazl u aktudlnich ptispévkii. Dale nacteni v riiznych internetovych prohli-
zecich (Google Chrome, Internet Explorer, Mozila Firefox, Opera). Do této katego-
rie patii také pritomnost riznych jazykovych mutaci.

[3] Ergonomie — Uspofadani stranek, celkova struktura stranek a jednoduchost nalezeni
urcité informace. Urcita originalita je zde vitana, ovSem ergonomie musi byt
v souladu s pichlednosti. Dilezité je zaméfeni na horni ¢ast blogu (kde se nachazi
nej¢astéji nazev blogu a 10go), ktera by neméla zabirat pfili§ velkou ¢ast blogu, aby
mohl navstévnik prehledné vidét vSechny diilezité informace.

[4] Text — Text by mél odpovidat blogu svym obsahem i formou. Nemél by obsahovat
stylistické nebo gramatické chyby. V ptipad€ fashion blogi, které jsou osobni pre-
zentaci pfevazné mladych lidi, neni problémem pouzivat hovorovy jazyk. Text by
mél byt totiz zvolen v souladu s cilovou skupinou, ktera v piipadé fashion blogl
milZze ocenit 1 hovorovgjsi texty. V prispévcich by mél byt ukdzany také aspekt
»jsme jako vy*“. Tedy ukdzat, Ze se autofi blogu nepovysuji nad své ¢tenare. Autor
by mél asertivné reagovat na kladné i zaporné komentafe a v sekci O mné zvetejnit

zajimavych zplisobem nejdilezitéjsi informace o sobé samém.


http://www.francebabyfashion.blogspot.com/
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[5] Grafické zpracovani — Celkové by stranky nemély pusobit pieplacané. Grafika by
neméla pfevazovat nad obsahem, ale pouze obsah kvalitné dopliovat. VSechen text,
nadpisy 1 polozky menu musi byt jasné Citelné. Grafika by méla odpovidat cilové
skuping.

[6] Vyuziti fotografii a obrazki — Fotografie by mély byt pouzité v rozumné mife a ne-
zabirat cely prispévek. M¢lo by se jednat pfevazné o ptuvodni tvorbu. Dale by mély
byt stejnych rozmérti a focené na rozmanitych mistech, aby byly pro Ctenafe stale
zajimave a nestaly se nudnymi a neustéle se opakujicimi.

[7] Originalita — Autofi blogii by se méli snazit najit originalni zptsoby, jak sdélit i
obyc¢ejné informace. Celkové pojeti blogu by mélo byt originalni. Svou osobnost by
mél autor prevadét do blogu. Plati tedy, ¢im originalnéjsi autor, tim lepsi blog. Aby
byl tudiz blog zajimavy, musi byt zajimavy i jeho autor.

[8] Propagace — Vyuziti dalsi propagace svého blogu. Tedy vyuziti Facebooku, Twitte-
ru nebo jinych sdruzovacich platforem, jako je napt. Bloglovin. Do této kategorie
se da zaradit také spoluprace s Casopisy, modnimi a kosmetickymi spole¢nostmi —
navstévy showroomt, bannery, recenze nabizenych vyrobku, pofadani soutézi (gi-
veaways) a uveiejiiovani odkazii na jiné blogy, které v nékterych pfipadech uvetej-

nuji zpétné odkazy.

8.4 Vlastni zhodnoceni fashion blogt

Technické prvky byly hodnoceny z pohledu celého blogu, obsahové prvky za obdobi po-
slednich 6 mésicti. Tedy od zafi 2011 do biezna 2012. Zakladni hodnoceni bylo provadéno

pies internetovy prohlize¢ Google Chrome.

8.4.1 Mici Mathonka

Nazev domény, tedy www.micimathonka.blogspot.com neni nazvem vibec spojena s ob-
sahem blogu, ale s jeho autorkou, ktera si fika Mici Mathonka. Jedna se o jeji prezdivku.
Nazev je dobie zapamatovatelny diky spojeni slov se stejnym pocate¢nim pismenem. Blog
je vedeny pod blogovacim systémem Blogger, diky tomu je v nidzvu domény také

blogspot.com.

Stranky se naditaji rychle, v plné kvalité se vSemi vlozenymi obrazky. Mici Mathonka
uvadi na své uvodni stran¢ mnoho odkazii, nefunkéni je jeden z nich. V prohlize¢i Internet

Explorer trvalo nacteni mnohem delsi dobu, ale nacetlo se vSe. U ostatnich vyse uvedenych
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prohlizecu se vSe nacetlo bez problému. Blog je psan v ¢esting, ale u vétSiny piispévku je |

autor¢in kratky komentar v anglicting.

Mici Mathonka uvadi vSechny dulezité informace a odkazy v levé Casti stranky. Majitelé
pocitacti s mensimi obrazovkami musi velmi rolovat strankou, aby se k t€émto informacim
dostali. Blog nema zadné menu, pouze rozdé¢leni pres Stitky. OvSem to se nachdzi az na
uplném konci stranky. Nazev blogu v horni ¢asti nezabird mnoho mista, ale je vyrazné.
Z tohoto hlediska je tedy idealni. Celkova ergonomie stranek by ovSem méla byt mnohem
piehledné;si.

Text koresponduje s obsahem a zaméfenim blogu. Gramatické chyby v textu nejsou,
ovSem Castéji se zde vyskytuji chyby stylistické. Text je psan v souladu s cilovou skupi-
nou. Autorka blogu pfenasi svou povahu i do svych textl, které vyznivaji piijemné. Nepo-
vySuje se nad své Ctenafe, plisobi jako bézna divka. Autorka se pravidelné zapojuje do dis-
kusi pod svymi pfispévky a velmi ¢asto dokonce komentuje kazdy komentat. V sekci O
mné jSou V angli¢tin€ popsany vSechny dutlezité informace o blogerce.

Grafické zpracovani je pestré, zajimavé, ovSem trochu zastifuje obsah. Text je dobie Citel-
ny. Problém je u nadpisii piispévkil. Pouzity font neumi spravné zobrazovat nékteré Ceské

hlasky. Velka barevnost a vyraznost muze zpusobit pocit pieplacanosti (viz obrazek ¢. 5).

309:09:19
- Dy He Min -1

mésto
STERNBERK

2€ sunitn

Obrazek ¢. 5: Screenshot zpracovani blogu Mici Mathonka (Zdroj: Mici Mathonka)

Fotografie jsou ptevazné plivodni, tedy focené blogerkou, nebo jejim pomocnikem. Roz-
mér fotografii je stejny, v zavislosti na rozloZeni fotografie. Prosttedi, kde jsou fotografie
pofizované, je rozmanité a fotografie diky tomu neplisobi potad stejné ¢i nudné. Pocet fo-

tografii je také pfimereny. OvSem kvalita fotografii je v nékterych ptipadech nedostacujici.
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Autorka se stale snazi nalézat origindlni ndméty na piispévky. Ve stejném duchu vybira i
focené kusy obleceni. Na blogu se objevuji originalni prvky, pfevazné ve vytvarenych out-

fitech ¢i v navodech na vytvofeni vlastnich kusti oblec¢eni a dopliki.

Autorka umoziuje navstévnikli sledovat blog ptes velké mnozstvi jinych server. At uz se
jednad o Twitter, Bloglovin, nebo napt. Modné Unie, vSechny odkazy jsou uvefejnény na
titulni strance. Stejn¢ tak blogerka uvadi také jiné oblibené fashion blogy. Autorka se ne-
vyhyba ani spolupraci s riznymi médnimi spole¢nostmi. Na blogu recenzovala napt. Saty

z asijského e-shopu Sheinside.com.

8.4.2 Markéta TrpiSovska Fashion

I doména blogu Markéty TrpiSovské, tedy www.marketatrpisovska.blogspot.com ma
V nazvu samotnou autorku. V tomto ptipadé dokonce jeji pravé jméno. Nazev blogu je
stejny, pouze obsahuje vice informaci — Fashion blog a blog pro Vés. Nazev tedy jasné
vymezuje zaméteni blogu, navic dava navstévnikiim pocit dilezitosti pouzitim slovniho

spojeni Blog pro Vas.

Stranky se nacitaji rychle, spolu se vSemi jejimi néalezitostmi. Na blogu se nenachazi velké
mnozstvi odkazl, vSechny ale v pofadku funguji. Stranky funguji ve vSech vyse zminénych

prohlize¢ich. Autorka preklada nékteré ptispévky do anglictiny, ovSem ne vSechny.

Uspotadani a rozmisténi obsahu blogu je z pohledu navstévnika velice prijemné. V uvodu
se nachazi prehledna horizontalni lista, kterd obsahuje menu celého blogu. Ctenai lehce
najde vSechny informace. Dalsi informace, jako kontakty nebo odkazy na sledovani blogu
jsou umistény v pravé ¢asti blogu, tudiz ¢tenare zbyte¢né neobtézuji, pokud je nepotiebuje.
Blog je velmi piehledny. Uvodni obrazek, ve kterém je umistén nézev blogu je ale velkych

rozmérl. U menSich obrazovek zabira celou plochu. Tento obrazek by tedy mél byt mensi.

Vétsina textl je bez gramatickych chyb, ovSem ty stylistické se zde, stejné jako u piedcho-
ziho blogu, také vyskytuji. Text je psan vice formaln€, neni tak osobni. Fanousky si tento
styl urcité¢ najde, ovSem na nékteré by mohl plisobit studené¢ a nepiivétivé. Autorka ve
svych textech sebe samu Casto pfirovnava ke svym Ctendiim a srovnava se s nimi, tudiz
zde je aspekt ,,jsme jako vy* zastoupen ve vétsi mife. Sekce O mné na blogu Gplné chybi.
Na komentate pod pfispévky vétSinou reaguje v piipadech, pokud se ji Ctendf zeptd na

konkrétni otazku, napt. kde kupovala vyrobek, ktery uvadi v ptispévku.
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Blog je provedeny ve velmi jednoduchém stylu. Vyrazna je hlavicka blogu, kde je zobra-
zena sama autorka (viz obrazek ¢. 6). Zde se tedy jedna o silngjsi self-promotion autorky.
Celkove piisobi blog velmi Cisté a prehledné, v pozadi blogu jsou zobrazeny kvétiny, které
blog nenarusuji. Polozky menu i text jsou ¢itelné, pouze nadpis blogu je ¢itelny méné, diky
volbé svétlého pisma.

o] Sdilet  Ohldsit zneuZiti  Dal%i blogs Vytvoiit blog  P?

Bisauta ASHION BLOG

1

Fashion book Kosmetika ~ Zméhozlvota | Zesvétamédy = Tipyarady | Bytovédopliky | Misani

sobota, 7. dubna 2012 KONTAKT

FASHION BOOK rpisovskamarky@seznam cz
A TTTR

FASHION BLOG NA
FACEBOOKU

Archiv blogu
. . v 2012(31)
v

Obrazek ¢. 6: Screenshot zpracovani blogu Markéty TrpiSovské

(Zdroj: Markéta TrpiSovska Fashion)

Fotografie jsou kvalitni, ovS§em u nékterych ptispévki jich je tolik, Ze se jedna vlastné o
piispévek pouze s fotografiemi. Velikost fotografii a obrazku je ve vétSing€ piipadu stejna,
pouze malo z nich ma mensi rozméry. Autorka vyuziva ptivodnich obrazk, které foti bud’
sama, nebo za pomoci dal$i osoby — Gabriely Prattingerové, ktera je vzdy uvedena na sa-
motné fotografii. Fotky outfitll jsou pofizovany pfevazné v exteriérech, fotky kosmetiky,

dopliikil aj. prevazné v interiérech. Prostfedi je stfidano.

Na blogu nebylo nalezeno nic origindlniho. Uvefejnéné outfity jsou klasické, recenze kos-
metiky jednoduché, vétsinou bez napadu. Celkové pojeti blogu odrazi samotnou autorku

blogu, ovSem toto pojeti nepatii mezi ty nejkreativné;si.

Autorka propaguje svou stranku pomoci Facebooku, kde mé vytvoteny profil svého blogu.
Ctenafim také umoziuje sledovat sviij blog pomoci sluzby Google Friends Connect. Na
blogu nema uvedené zadné dalsi odkazy na jiné blogy ani bannery. Markéta pracuje ve

spole¢nosti Oriflame a produkty této spole¢nosti velmi ¢asto recenzuje. Od této firmy ne-
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dostava vyrobky zadarmo, ovSem sama je prodava. Tato informace nebyla ziskana ptes
blog, ale pies osobni profil na Facebooku. Jinde tuto informaci neuvadi. Diky ¢astym (a
kladnym) recenzim se ji mize vydafit uzaviit vice objednavek, ze kterych ma pochopitelné

urcity zisk.
8.4.3 Style Cookbook by Simone

Nazev domény (www.stylecookbook.cz) je dobie zapamatovatelny, uréuje také zaméteni
blogu. Nazev blogu je stejny, autorka piidala pouze své jméno, diky kterému kazdy na-

vs§tévnik vi, kdo blog tvofi. Blogerka si vytvoftila vlastni doménu s ¢eskou koncovkou.

Funk¢nost stranek i odkazli je v pofadku. Blog se nacita cely, se vSemi obrazky a dalSimi
prvky ve vSech zkousenych prohlize¢ich. Autorka piSe pouze v €esting, tudiz je blog zamé-

feny pouze na ¢eské, piipadné slovenskeé ctenare.

Ergonomie stranek je pro ¢tenadie velmi ptijemné a pohodlna. Nazev blogu neni zbyte¢né
velkych rozméri, ale upouta. Dilezité informace jsou viditelné v levé ¢asti blogu, ale ne-

piekazi. Chybi pouze menu, tedy rozde€leni piispévki do kategorii.

Autorka pracuje v novinach, coz uvadi v sekci O mné¢. Jeji profese se odrazi také v textové
casti blogu, ktera je zpracovana velmi peclivé. Text neobsahuje gramatické ani stylistické
chyby. Blogerka svym ¢tenaiim radi, ovSem nesnazi se nad né povysovat, nepusobi afek-

tované. Na komentare svych ¢tenaiti odpovida velmi ¢asto, reaguje asertivng.

Grafické zpracovani je jednoduché, nepiisobi pieplacané. Vyraznymi grafickymi prvky
jsou obrazky diamantu v levé ¢asti blogu (viz obrazek ¢. 7), které odkazuji na servery, pies
které je mozno blog sledovat. Jedna se o ndpadity, kreativni prvek, ktery zaujme na prvni

pohled. Nadpisy i texty jsou Citelné.
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fmail

Facebook

Formspring

Obrazek ¢. 7: Screenshot zpracovani blogu Style Cookbook by Simone

(Zdroj: Style Cookbook by Simone)

Fotografie jsou vhodné doplnény textem, jsou kvalitni. OvSem ve vétSin€ piipadl jsou pi-
vodni fotografie ptili§ velkych rozmért a ¢tendf si je nemize zobrazit celé. Autorka také

stiida jejich velikosti. Pivodni obrazovy material Casto stiidaji obrazky stazené z internetu.

Style Cookbook by Simone je kombinaci mody, doplnk, ale také zivotniho stylu, sporto-
vani, vlastnorucné vyrobenych dopliikt. Blogerka se snazi pfichazet s novymi napady. Jeji

outfity byvaji ¢asto originalni, doplnény o zajimavé prvky.

Ctenaii mohou blog sledovat pies vice platforem a socialnich siti. Autorka spolupracuje
s portalem Slevomat, na ktery odkazuje na svém blogu. Stejné tak zacCala spolupracovat
s kosmetickou spole¢nosti Bobbi Brown. Casto byva zvana na rtizné spole¢enské udalosti

moddnich a kosmetickych spolecnosti, o kterych nasledné pise a ziskava si vétsi popularitu.

8.4.4 France Baby Fashion

Nazev blogu i doména (www.francebabyfashion.blogspot.com) obsahuje slovo fashion,
dava tedy ¢tenarim hned pii prvni navstéve jasné veédét, na jakou oblast se blog zamétuje.
Opét je blog vytvoten pies server Blogger.com, z toho diivodu je v doméné blogspot.com.

Stranky jsou plné¢ funkéni, naditaji se rychle se vSemi odkazy. Rozdily nejsou patrné
Vv zddném z vySe zminénych internetovych prohlizecich. VSechny ptispévky blogu jsou

psany pouze v ¢estiné, diky tomu autorka omezuje zékladnu svych potencialnich ctenari.
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Uzivatelska ergonomie je velice piijemné fesena. Uspofddani a rozmisténi obsahu je pre-
hledné, jednoduché, ¢tendii mohou snadno nalézt potfebné informace. Menu je na pravé
stran¢ blogu, ¢tenai nemusi pfili§ rolovat strankou. Uvodni logo je pfiméiené velké, neza-

bird mnoho prostoru, ale je viditelné.

Forma textu je zvolena vhodné s ohledem na cilovou skupinu. Autorka ptijemné popisuje
svoje zazitky, ozkousené produkty. Obcas se zde ale vyskytnou gramatické a stylistické
chyby. Autorka nalezité komunikuje se Ctenafi jiz ve svych prispévcich. Stylizuje se do
role svych ¢tenaii a komunikuje s nimi jako jim rovna. Do diskusi se zapojuje sporadicky,

odpovida pfevazné na kladné komentafe. Sekce O mné chybi.

Grafické zpracovani je velmi jednoduché, bez vyraznéjsich prvki. Jedinym vyraznym prv-
kem je logo blogu v uvodni ¢asti (viz obrazek ¢. 8). To na sebe strhava veskerou pozor-
nost. Tento tah nemusi byt ve vysledku $patny. Ctenaie zbyteéné neobtézuji jiné prvky,
muze se soustiedit pouze na prispévky. Diky jedinému vyraznému prvku — logu, si mize
nazev blogu jesté 1épe zapamatovat. Barva je zvolena rizova, je tedy adekvatni k cilové
skupin€. VSechny texty jsou dobie Citelné.

8] Sdiet Ohlést zneuzti Dalsi blog: Vitvofi blog i
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Obrazek ¢. 8: Screenshot zpracovani blogu France Baby Fashion

(Zdroj: France baby fashion)

Fotografie pouZziva autorka velmi Casto. Né&které jsou ale velkych rozméri a na menSich

monitorech nejdou vidét celé. Vétsina fotografii ma také jiny rozmér a velmi asto bloger-
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ka foti ve svém pokoji. Jsou si tedy velmi podobné. Jedna se ptevazné o fotografie ptiivod-
ni.

Blogerka se snazi zapojit do blogu i do ptispévkil jistou davku originality, ve vétSin¢ pti-
spévki se ale jednad pouze o vyfoceni svého outfitu nebo o recenzi kosmetiky. Originalita

tedy neni na tomto blogu pfili§ zastoupena.

Ctenati maji moZnost sledovat blog pies vice kanaltl. Blogerka spolupracuje se spolednosti
Bioderma, od které ziskava zdarma produkty, o kterych nasledné piSe recenze (viz obrazek
€. 9). Od této spolecnosti také ziskava zdarma produkty pro své ¢tenaie. Ti je mohou ziskat
prosttednictvim soutézi. Na strankéch uvetejnila také ptimy odkaz na stranky této spolec-

nosti.

1. Hydrabio Peelingovy krém

Obrazek ¢. 9: Screenshot recenze produktd (Zdroj: France baby fashion)

8.4.5 Pavlina Jagrova

Nazev blogu i jeho doména jsou zvoleny stejné. Doménou je www.pavlinajagrova.com.
V obou nédzvech autorka pouzivd své pravé jméno, tedy siln€ pracuje na svém osobnim
promotion. Blogerka si dokonce vytvofila svou vlastni doménu. Vhodné by bylo doplnit

nazev slovem tykajici se zaméfeni blogu.

Stranky se nacitaji rychle, se vSemi prvky, ve vSech prohlize¢ich. Uvedené odkazy také

funguji. Stranky jsou psané pouze v cesting.

Ergonomie stranek je velmi ptehledna a jednoducha. V horni ¢asti blogu se nachazi nazev,

ktery nezabira ptili§ mnoho prostoru. Dale menu, které umoziuje navstévnikim jednodu-
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chou orientaci. V pravé casti stranky se nachazi kontakty a odkazy na sledovani blogu.

Vsechny tyto odkazy jsou pohromad¢, tudiz umoznuji snadnou orientaci.

Text je psan bez gramatickych a stylistickych chyb, autorka se zaméiuje na nazory ¢tenart,
nepovysuje se nad né. Autorka na komentare pod svymi prispévky pfili§ nereaguje, ovSem

pti vysokych poctech komentart, které autorka dostava, je Casté reagovani na né slozité.

Sekce O mné chybi.

Grafické zpracovani je velmi jednoduché, plisobi ¢isteé, dava vyniknout samotnym piispeév-
kim (viz obrazek ¢. 10). VSechen text i nadpisy jsou dobfe Citelné, design neptisobi pie-
placang. Autorka ma specificky styl oblékani, zaméfuje se na kombinaci s ernou barvou.
Jeji styl je tedy promitnuty i do designu blogu. Pavlina méla na svém blogu nékolik dni
uvetfejnén banner od spolecnosti H&M, ktery naruSoval celkové grafické zpracovani.
OvsSem tento banner byl na strdnkach umistén velmi kratkou dobu.

Pay hinaJagrova

leather skirt

Obrazek ¢. 10: Screenshot zpracovani blogu Pavliny Jagrové (Zdroj: Pavlina Jagrova)

Uvefejnéné fotografie jsou kvalitni. Autorka uvefejiiuje velké mnoZzstvi fotografii, ovSem
vzdy jsou doplnény komentafem. Fotografie jsou pfevazné puvodni, foceny na ruznych
mistech v Praze.

Autorka hodné prevadi sviij osobity styl do celkového pojeti blogu. I kdyZz pievazné foti
své outfity, stejné jako jiné blogerky, pfedvadi origindlni styl, kterym se vyrazné odliSuje
od ostatnich. Jeji outfity jsou inspirované rockem, rock n’rollem.

Ctenati maji moznost sledovat blog pies velké mnozstvi server. Autorka je pravidelng

zvana do nékolika showroomt, o kterych nésledné piSe ptispévky. Spolupracovala se
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znackou Lancome, diky které se dostala do znamého Zenského lifestylového magazinu
Elle. Casto pofada giveaways ve spolupraci s riznymi kosmetickymi a modnimi spoleé-

nostmi.

8.5 Vyhodnoceni analyzy

Z analyzy vybranych fashion blogi vzesel s nejlep$im hodnocenim blog Pavliny Jagrové
(viz tabulka ¢. 1). VSechny hodnocené fashion blogy velmi hojné vyuzivaji fotografii
a rozhodné se nevyhybaji dalsi spolupraci s médnimi ¢i jinymi spole€nostmi. Ve vSech
piipadech umoziuji autorky sledovani blogu pies socidlni sit¢ nebo jiné sledovaci platfor-
my. Tento trend se zde tedy vyrazné projevuje. Dle analyzy je poznat, Ze se autorky svym
blogiim opravdu vénuji. Snazi se, aby je blog dobie reprezentoval. Pavlina z blogu
www.pavlinajagrova.com spojuje ovSem vSechny dulezité prvky, diky tomu si svym blo-

gem vytvari opravdu kvalitni self-promotion.

I kdyZ u ostatnich analyzovanych blogti nezavisi pocet pravidelnych ¢tenaiti na vyslednich
této analyzy (pocet pravidelnych ¢tenatt pies sluzbu Google Friends Connect), u vitézného
blogu je pocet pravidelnych ¢tenaiti nejvyssi, a to s obrovskym naskokem. V prostredi tu-
zemského internetu se jiz nachazi velké mnozstvi blogi, které se zamétuji na modu a jeji
soucasti. Velky pocet z nich se nechava inspirovat zahrani¢im, kde je fashion blogerstvi
jesté poiad na mnohem lepsi urovni. Cesti blogefi se na né ale stale vice za¢inaji dotahovat

a dopomahaji jim k tomu velké modni a kosmetické korporace.
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MNazev, WWwW

Kategorie

Poéet pravidelnych
¢tenaid (pres sluzbu
Google Friends Connect
ke dni 15.4.20120)

Kritéria hodnoceni

Hodnoceni

Mici Mathonka
www.micimathonka.blogspot.com

1-10,99 pfispévka / mésic

Mdda s doplriky

Doména, nazev stranky
Funkénost

Ergonomie

Text

Grafické zpracovani
WyuZiti fotografii a obrazkd
Originalita

Propagace

[l I L B ¥ R R R FR R 7 ]

fd
[1,]

Markéta TrpiSovska Fashion
www.marketatrpisovska.blogspot.com

1- 10,99 pfispévkd / mésic

Mada s kosmetikou

250

Doména, nazev stranky
Funkénost

Ergonomie

Text

Grafické zpracovani
VyuZiti fotografii a obrazkd
Originalita

Propagace

W R W W R NN

]
=~
ol

Style Cookbook by Simone
(www.stylecookbook.com)

11 - 20,9 pfisp&vkd [ mésic

Mdda s doplriky

666

Doména, nazev stranky
Funkénost

Ergonomie

Text

Grafické zpracovani
VyuZiti fotografii a obrazkd
Originalita

Propagace

R W R = R R R

5

France Baby Fashion
www.francebabyfashion.blogspot.com

11 - 20,9 pfisp&vka / mésic

Mada s kosmetikou

689

Doména, nazev stranky
Funkénost

Ergonomie

Text

Grafické zpracovéni
WyuZiti fotografii a obrazkd
Originalita

Propagace
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Pavlina Jagrova
www.pavlinajagrova.com

21 a vice piispévkd / mésic

Mdda s dopliky

2472

Doména, nazev stranky
Funkénost

Ergonomie

Text

Grafické zpracovani
VyuZiti fotografii a obrazka
Originalita

Propagace

el R R

=
4]

Tabulka €. 1: Tabulka hodnoceni vybranych fashion blogti (Zdroj: vlastni)
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9 ROZHOVORY S BLOGERKAMI

Ttetim zplsobem ziskani informaci k uskute¢néni cili prace jsou polostrukturované roz-
hovory s vybranymi blogerkami, jejichz blogy byly podrobeny ptedeslé analyze. Cilem
bylo seznameni se S postoji blogerek k fashion blogiim a zjisténi zaméra K vytvofeni a ve-

deni fashion blogu.

Polostrukturovany rozhovor se fadi mezi kvalitativni metody sbéru dat. Kvalitativni analy-
zou se daji objasnit ptiCiny, motivy. Tento typ vyzkumu odpovida na otadzky typu: Proc¢?
Za jakych podminek? S jakymi disledky? NejcastéjSim nastrojem tohoto typu vyzkumu je

rozhovor. (Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, 2005)

Tazatel ma pfedem definované schéma otazek. Je ovSem moZné ménit pofadi otazek
Vv zavislosti na konkrétni situaci. Pti této metodé¢ se také vyuziva nasledného upiesiiovani a

vysvétleni odpovédi, pokud je to nezbytné. (Jezek, Vaculik a Wortner, 2006, [online])

Pro uskute¢néni rozhovorit byly vyuzity zprdvy na internetové socidlni siti Facebook.
Funkce zprav umoznuje okamzité odesilani a ptijimani otazek a odpovédi. Jedna se spiSe o
princip chatu, kdy je umoznéna velmi rychld odezva, tedy i rychla zpétna vazba pro upies-
novani a vysvétlovani ziskanych odpovédi. Blogerky jsou zvyklé na internetovou komuni-
kaci, své blogy kontroluji t¢éméf kazdy den a nékteré i kazdy den piidavaji ptispévky. Jsou
zvyklé komunikovat se ¢tenafi a lidmi prostiednictvim tohoto média. Z tohoto dtvodu byla

zvolena forma rozhovoru prostiednictvim internetu.

Jelikoz se jedna o stejnou formu vyjadfovani myslenek a nazord, jakou pouzivaji na svych
blozich, bylo také zjisStovano, zda komunikuji stejnym stylem. Pfi rozhovoru bylo vyuzito
neformalni komunikace. Takové, jakou vyuzivaji na blozich. Bylo piredpokladéano, ze praveé
takova komunikace bude blogerkam nejpfijemnéjsi, coz by se mohlo odrazit na ochoté

odpovidat na otdzky.

Pfi internetovém rozhovoru neni mozné zjistit chovani a pocity respondentii. V tomto pii-
pad¢é ovsem mohou pomoci emotikony. ,, Emotikony jsou grafické znaky, zkratky, symboly
Ci nahrazky emoci a reci téla, téz smajliky. *“ (Kohoutek, ©2005-2006, [online])
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9.1 Zhodnoceni rozhovoru

Vsechny dotazované blogerky byly velmi piijemné a ochotné poskytnout rozhovor. Pie-
kvapenim byly velmi rychlé reakce pii domlouvéani rozhovoru a také velka podpora ze
strany blogerek pfti tvorbé této prace. Opét si diky pozitivnim reakcim buduji svoje pozi-

tivni self-promotion.

Dalsim piekvapenim bylo vyjadfovani blogerek. I kdyZ byl rozhovor provadén pres social-
ni sit” Facebook, kde jeji uzivatelé ptili§ nedodrzuji pravidla gramatiky, jistd vySsi uroven
psaného projevu byla ofekavana. Psany projev se tedy pfili§ neshodoval s projevem na
blozich, kde se autorky snaZzi ptiblizit svym ¢tenaifim, ovSem pifece jenom ve spisovnéjSim
stylu. Napi. autorka blogu Markéta TrpiSovska Fashion popsala velmi nespisovné sviij
motiv k zalozeni blogu. ,, K zaloZeni blogu mé privedli kamaradky z baletu, vzdycky kdyz
Jjsem prisla do Satny, tak obdivovali moje obleceni a to jak ombinuju jednotlivé kusy oble-
Ceni, ...prisli konkrétné s tim Ze bych i méla zalozit blog, ke budu radit slecndam jak se ob-

lékat, prilo mi to jako dobry ndpad a tak jsem do toho Sla. ** (TrpiSovska, 2012, [online])

Vsechny blogerky Casto pouzivaly u odpovédi emotikony, aby podpofily sviij psany projev

a jesSt¢ vice ukazaly své pocity, nalady.

Blogerky uvadély mezi své motivy tvorby blogu vnéjsi popudy, mezi které patii ovlivnéni
kamaradkami, rodinou, nebo jinymi blogery, které divky navstévovaly a na jejichz zaklad¢
si chtély zalozit i sviij blog. Dalsim motivem uvadé€ly divky zabavu, touhu zkusit néco ji-
ného a inspirovat ostatni. Ani jedna blogerka neuvedla, ze by zaloZenim blogu zamyslela

propagovat svoji vlastni 0sobu.

Na druhou stranu ale 4 z 5 blogerek uvedlo, Ze sviij blog vnimaji jako svoje vlastni promo-
tion. 2 blogerky nakonec pfiznaly, Ze i zaloZeni blogu bylo s imyslem propagovat se.
Pavlina Jagrovéa odpovédéla na otazku, zda blog bere jako svoje self-promotion nasledov-
né. ,, Cdstecné jo, jeden z duvodii proc jsem si ho zakladala, bylo dostat se néjak do ceske-

ho modniho svéta a casem tieba ziskat i néjaké kontakty diky blogu, coz se mi podarilo.*

(Jagrova, 2012, [online])

Tato opacna odpoveéd by mohla byt nasledkem jistého pocitu ocekdvané odpovédi. bloger-
ky mohly pfi prvni otazce odpovédét tak, jak se podle nich ocekava - blogovani pro zaba-
vu, pro potéSeni, pro inspiraci jinych. AZ po dalSich otazkach skute¢né ptiznaly, jak sviij

blog opravdu vnimaji.
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Vsechny dotazované blogerky sleduji jiné fashion blogy, na nichz sbiraji inspiraci, bavi se.
Sleduji ¢eské i zahrani¢ni fashion blogy. Né&které ale ptiznavaji, Ze zahrani¢ni fashion blo-
gy jsou stale na vyssi Girovni a inspiraci Ize nalézt pravé na nich. ,, No jasne, spis zahranicni
nez ceské, protoze mam rada Vintre modu a retro styl a to mi pripada, ze v pomeru treba

k americkym blogerkam, to u nas chybi. “ (Mathonova, 2012, [online])

Tyto divky se také stavi pozitivné k nejriiznéj$im kooperacim s médnimi ¢i kosmetickymi
znaCkami. Vidi v nich vyhody pro obé¢ strany. Stejn¢ jako navstévnici fashion blogu, i sa-
motné autorky vidi v této spolupraci potencial. Musi byt ovSem nestrannd, vybirdna a do-
mlouvana s rozumem. Blogerky se diky témto kooperacim dostaly k uréitym vyhodam,
jejichz vystupy lze vidét na jejich blozich. 2 blogerky (Simone a Pavlina) uvadi, ze jim
blog muize pomoci v budouci kariéte. Simone pracuje v novinach a Pavlina je studentkou,

ktera by v budoucnu rada pracovala pravé v odvétvi mody.

4 z 5 dotazovanych blogerek uvedly, Ze je navstévnici blogu poznavaji na ulicich, ptaji se
na jejich blog, dokonce zadaji o spolecnou fotografii. Diky blogu se tedy blogerky stavaji
opravdu znamymi osobnostmi. Simone z blogu Style Cookbook by Simone odpovédéla
nasledovné. ,, Parkrat se mi to stalo, Ze mé zastavila slecna a ptala se mé, jestli jsem to ja.

Je to zvlastni pocit. ““ (Holubova, 2012, [online])

Jako doporuceni pro kvalitni blogovani uvadéji blogerky prevazné tipy a ptipominky, jako
komunikovat se ¢tenafi, fotit kvalitni fotky, byt né¢im zajimavy, originalni, dikladné pie-
myslet nad pfipadnym spojenim S riznymi fetézci. Jedna se o rady a doporuceni, které jsou
velmi blizké kritériim, podle kterych byly samotné blogy hodnoceny. Jde tedy vidét, ze
blogerky nad témito body pfemysleji, uvédomuji si je a snazi se je zakomponovat do svych

blogii. Nekteré tak Cini vice, nékteré méné. (viz tabulka ¢. 1 — tabulka hodnoceni blogt).
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10 DOPORUCENI - NAVRHY ZLEPSENI

Fashion blogovani je stale se vyvijejicim odvétvim, kde jejich autofi ¢i autorky musi stale
reagovat na nové okolnosti. Diky velké popularité fashion blogi se rychle rozrista bloger-
ska komunita a samoziejmé také konkurence. Uspét mohou jen ti nejlepsi. Z tohoto divo-

du by se méli blogeti odliSovat od ostatnich, mit nové napady, vyniknout, vystoupit z davu.

Blogefi by si tedy méli na zacatku svého blogovani potadné promyslet zaméteni svého
blogu. Pro zlepseni by si kazdy bloger mél vybrat konkrétni - specifické zaméfeni, které je
jiz samo o sobé originalni. Diky tomu miZe byt snaha 0 originalitu samotnych piispévku
jednodussi.

Pro piedstavu zde uvedu dva navrhy origindlniho pojeti blogu, které by mohly ¢tenaie za-

ujmout.

[1] Fashion blog zamé&fujici se na mladé navrhafe: V Ceské republice i ve svéte je vel-
ké mnozstvi mladych, nadéjnych navrhait, kteti jesté nestihli naplno prorazit
V modni branZi. Napft. jenom na Univerzité Tomase Bati ve Zlin€ je velké mnozstvi
divek, které tento obor studuji a jejich prace jsou velmi kvalitni. Blogeti, ktefi by se
zabyvali touto kategorii, by mohli zacit s témito studenty spolupracovat. Blogeti by
meéli zajimavé outfity do svych ptispévki, stali by se origindlnimi. Toto zaméteni
by mohlo pfispét k posileni jejich osobniho promotion stejné¢ jako mladym navrha-
im, ktefi by ziskali dal$i platformu pro prezentaci svych navrhi.

[2] Fashion blog zaméfujici se na modu maminek a miminek: V soucasnosti travi ma-
minky na strankach zaméfenych na déti velmi mnoho ¢asu. Jejich déti jsou pro né
v§im, proto aktivné vyhledavaji nejnovéjsi a nejlepsi produkty — détskou vyzivu,
sunary, ale také obleceni. Blog, ktery by se zamétfoval na médu maminek a zéroven
miminek, tedy napf. na jejich vzajemné sladéni, by mohl ptildkat velkou skupinu
zen, pro které by tyto informace byly zajimavym spestfenim mezi ostatnimi vsed-

nimi informacemi o potfebach pro miminka.
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ZAVER

Ve své bakalaiské praci jsem se vénovala fashion bloglim, které se stavaji stale silngjSim
nastrojem self-promotion. V ramci této prace jsem analyzovala postoje navstévnikd na tyto
blogy, hodnotila jsem vybrané fashion blogy, analyzovala vyuzivané prostiedky k sebe-
propagaci a postoje samotnych blogert k fashion blogtim. Zminéné analyzy odpovédely na

vSechny vyzkumné otazky.

Fashion blog je vhodnym nastrojem self-promotion. V soucasnoti je tento typ blogti velmi
oblibeny. Navstévnici fashion blogli je velmi Casto sleduji a poddvanym informacim také
velmi daveétuji, nechavaji se jimi ovlivnit. Aby byl fashion blog kvalitnim néstrojem self-
promotion, mé&l by byt origindlni, pfedstavovat osobu a povahu svého autora. Ptispévky by
také mély byt dopliovany kvalitnimi fotografiemi. Blogeti by si méli peclivé promyslet

spojeni s modnimi nebo kosmetickymi znackami, aby této spoluprace nebylo pfili§ mnoho.

Pro podporu sebepropagace vyuzivaji blogerky velké mnozstvi fotografii, na kterych jsou
foceny prevazné praveé ony. Svym ¢tenaiim umoziiuji sledovat blogy pies dalsi sdruzovaci
platformy nebo si dokonce vytvari profily svych blogli na socialnich sitich. Velkym feno-
ménem je v soucasnosti vyuzivani vyse zminénych kooperaci s médnimi ¢i kosmetickymi
spole¢nostmi. 4 z 5 dotazovanych dotazovanych blogerek povazuje sviij blog jako nastroj
self-promotion a 2 blogerky si tento blog zalozily také z divodu sebepropagace. Zbylé 2
blogerky si nemysli, ze by je jejich blog mohl propagovat, ovSem uvadi, Ze je to z diivodu
nizké navstévnosti. Pokud se tedy pocet ¢tenaii zvysi, mohou i ony zacit uvazovat o svém

blogu jako o nastroji self-promotion.

Velmi kladné hodnotim osobni pifinos této prace. Fashion blogy jsou velmi zajimavym
ukazem toho, jak se z neznamé divky ¢i chlapce miize stdt zndma osobnost, kterou znaji
desetitisice lidi. To vSechno diky své pili a odhodlani. Diky praci jsem také mohla nacerpat
mnoho zajimavych teoretickych poznatki, pfevazné ze zahrani¢ni literatury, jelikoZ teore-
ticka zakladna fashion blogi je v Ceské republice témét nulova. Prace mi také umoznila
nahlédnout pod poklicku prace péti ceskych blogerek, které byly velmi ochotné a umoznily

mi zjistit dalsi zajimavé informace.

Zaveérem bych chtéla dodat, ze tvorba této prace pro mé nebyla pouze povinnosti, ale také
uzasnou zabavou. Fashion blogy, marketingova komunikace modnich a kosmetickych spo-

le¢nosti se fadi mezi témata, kterymi bych se chtéla v budoucnu zabyvat.
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PRILOHA P1I: SEZNAM BLOGU DISTRIBUUJICI DOTAZNIK

Mazev blogu

WAWW

L= R B = R I = I

el e ==
Ca = o TE R N

Inadequate cliche
Fashion Picanteria
Markéta Trpisovska
Sonidlo’s nails polishes
Le plee

Style cookbook by Simone
Fashioncream

Mora e Bionda

Red poppy stories
Welcome to Timboland
Svartsvanur

Le simple

Mothing in my pocket
Katie in black

Joll Burr’s fashion blog
A cup of style
Glamazon’s blog

Czech Chicks

www.inadequatecliche.net
www.Tashionpicanteria.blogspot.com
www.marketatrpisovska.blogspot.com
www.sonidlo.com

www . leplee.blogspot.com
www.stylecookbook.com

www . fashioncream.blogspot.com
www.mora-e-bionda-blogspot.com
www.redpoppystoreis.com

www .timea-timbo.blogspot.com
www.svartsvanur.blogpost.com
www.lesimple.sk
www.nithinginmypocket.blogspot.com
www . katie-inblack.com

www . jollburrfashion.blogspot.com
www.acupofstyle.com
www.evaglamazon.com

www .theczechchicks.com




PRILOHA P II: DOTAZNIK
Ahoj,

jmenuji se Zuzka a jsem studentkou Fakulty multimedidlnich komunikaci Univerzity To-
mase Bati. Jako téma své bakalatské prace jsem si zvolila Fashion blog jako nastroj self-
promotion a potfebovala bych Tvoji pomoc - vyplnénim tohoto kratkého dotazniku o self-
promotion blogerek skrze fashion blogy.

Pfedem Ti moc dékuji za pomoc.
Zuzka

1) Jak casto navstévujes fashion blogy?
Neékolikrat denné

Jedou denné

Jednou tydné

Jednou mésic¢né

o Méné

o O O O

2) Jaky je Tviij oblibeny fashion blog?

3) Sledujes fashion blogy také pies socialni sité (Facebook atd.) nebo jiné sdruzo-
vaci platformy (Bloglovin, Médni Unie, atd.)?
o Ano
o Ne
4) Co déla podle Tebe fashion blog atraktivnim?

5) Kolik by mél mit podle Tebe fashion blog novych prispévkii za 1 mésic?

6) VEéris informacim na fashion blozich?
o Ano
o Ne
7) Jsou podle Tebe tyto informace nezaujaté?
o Ano
o Ne
8) Ovlivnily Té nékdy informace na fashion blogu? Nap¥. p¥i nakupu zboZi?
o Ano
o Ne
9) Co je podle Tebe hlavni motivaci blogeri k zaloZeni fashion blogu?
o Propagace vlastni osoby
o Tréaveni volného ¢asu
o Sdileni informaci
O JINE: Lo



10) Mohl by podle Tebe piispét fashion blog svému autorovi (blogerovi) ke kari-
érnimu ristu?
o Ano
o Ne
11) Rekl/a bys o fashion blogerech, Ze jsou celebritami?
o Ano
o Ne
12) Zaregistroval/a jsi na fashion blozich propagaci urc¢itych produkta?
o Ano
o Ne (preskocte na otazku €. 14)
13) Co si o takové propagaci myslis?

14) Co je podle Tebe hlavni motivaci blogeri k takovéto spolupraci s modnimi ¢i
kosmetickymi znackami?
o Informovat 0 oblibeném produktu
o Novy namét na prispévek
o Ziskavat vzorky zdarma
o ZlepSovani vlastni image
O JIN€: Lo
15) Pisobi na Tebe fashion blog jako marketingovy nastroj?
o Ano
o Ne
16) Znal/a jsi autory (blogery) navstévovanych blogi pied prvni navstévou jejich
fashion blogu?
o Ano
o Ne
17) Jsi autorem fashion blogu?
o Ano
o Ne

18) Pohlavi
o Zena
o Muz
19) Vék



PRILOHA P I11: TABULKA ROZDELENI BLOGU DO KATEGORII
M a D = zaméfeni na médu a dopliky

M a K = zaméfeni na mddu a kosmetiku

) Pramé&rny pocet .
Mazev blogu .. L WWw Zaméreni
pfispévki za mésic

1| DeerAndPigeon 5,2 http://deerandpigeon.blogspot.com/ MaD

2| Mici Mathonka 6,7 http://micimathonka.blogspot.com/ MaD

3|vanilla Lipstick 7 http://vanillalipstick.blogspot.com/ MaD

4lindequate cliche 7 http://www.inadequatecliche.net/ MaD

5|Maluca blog 7.7 http://dariamalucablog.blogspot.com/ MaD

6|Boo needs new shoes 8.5 http://booneedsnewshoes.blogspot.com/ MaD

7|Em bloggers 8,5 http://emlovelife.blogspot.com/ MaD

8|Fashion Picanteria 9.5 http://fashionpicanteria.blogspot.com/ MaD

9|Heels in Prague 10 http://heels-in-prague.blogspot.com/ MaD
10| Danny Rose 10 http://www.dannyrosefashion.com/ MaD
11| The honey fashion bunny 10,7 http://posh-pash.blogspot.com/ MaD
12| Adorebecky 8,2 http://adorebecky.blogspot.com/ Mak
13| Markéta TrpiZovska 8.5 http://marketatrpisovska.blogspot.com/ M a K
14]Lovely Things... 10,5 http://angellovely-things.blogspot.com/ Mak
15|Le plee 11,2 http://leplee.blogspot.com/ MaD
16|Siena in style 11,3 http://sienastyle.blogspot.com/ MaD
17|5tyle cookbook by Simone 11,8 http://www.stylecookbook.cz/ MaD
18| Praguefashion 12,5 http://praguefashion.blogspot.com/ MaD
19| Fashioncream 12,7 http://fashioncream.blogspot.com/ MaD
20| Juliette fashion 13 http://juliettefashion.blogspot.com/ MaD
21| A Czech Fashionisto’s Diary 13,2 http://www.czechfashionisto.com/ MaD
22|Mora e bionda 14 http://mora-e-bionda.blogspot.com/ MaD
23|Boulevard de Prague 14,3 http://boulevarddeprague.blogspot.com/ MaD
24| Chichi 14,7 http://www.barboradudinska.com/ MaD
25| The fashion fairytale 14,8 http://www.thefashionfairytale.com/ MaD
26|Red poppy stories 16,5 http://www.redpoppystories.com/ MaD
27| Paulinemma 16,8 http://www.diamondandunicorn.com/ MaD
28|Ejvi Freedom 17,3 http://www.ejvifreedom.com/ MaD
29| An obsession of mine: Dressand 13 http://dressandheels.blogspot.com/ MaD
30| Welcome to Tomboland 18,7 http://timea-timbo.blogspot.com/ MaD
31| Svartsvanur 19,1 http://svartsvanur.blogspot.com/ MaD
32|Le simple 20,5 http://www.lesimple.sk/ MaD
33|Kockandy 11,5 http://kockandy.blogspot.com/ Mak
34| Lost in closet 11,6 http://lostincloset.blogspot.com/ Mak
35|Yesterday morning 11,7 http://yesterday-morning.blogspot.com/ Mak
36| France Baby fashion 11,8 http://francebabyfashion.blogspot.com/ Mak
37|Nothing in my pocket 12 http://nothinginmypocket.blogspot.com/ Mak
38| Katie in black 12,5 http://www.katie-inblack.com/ Mak
39| Theresa Mat&jicna 14 http://theresa-matejicna.blogspot.com/ Ma K
40| Mohu dozvykat posledni nok? 15,2 http://posledninok.blogspot.com/ Mak
41|Kissbook 17,2 http://kissbookbymia.blogspot.com/ Mak
42| My raspberrylife 17,8 http://www.myraspberrylife.com/ M a K
43|Joll Burr’s fashion blog 21,5 http://jollburrfashion.blogspot.com/ MaD
44| Pleasure seeker 24,5 http://www.nikachic.com/ MaD
45| A cup of style 24,6 http://www.acupofstyle.com/ MaD
46| Pavlina Jagrova 25,5 http://www.pavlinajagrova.com/ MaD
47|Glamazon’s blog 27,5 http://www.evaglamazon.com/ MaD
48| Czech Chicks 29,8 http://www.theczechchicks.com/ MaD




PRILOHA P IV: NAVRHOVANE OTAZKY PRO ROZHOVOR

Co (nebo kdo) t€ piivedlo k tomu, aby sis zalozila sviij vlastni blog?

Proc¢ ted’ blogujes?

Navstévujes 1 jiné fashion blogy? Mas néjaky oblibeny? Proc¢?

Znés osobné nekteré jiné fashion blogerky prave diky blogovani?

Myslis si, ze tvlij blog mé néjaky vliv na ¢tenatre? Jaky?

Beres blog jako svoje vlastni promotion?

Myslis, Ze by ti tvlij blog mohl pomoci vV Tvém budoucim povolani?

Ptinesl ti blog néjaké vyhody?

Jak se divas na spolupraci blogert s riznymi modnimi ¢i kosmetickymi znackami?

Mas néjaké ziskané poznatky z blogovani?



PRILOHA P V: ROZHOVORY S BLOGERKAMI

1) ROZHOVOR S AUTORKOU BLOGU MICI MATHONKA
Co (nebo kdo) Té privedlo k zaloZeni vlastniho blogu?
k blogovani jsem se dostala pres chictopiu, tam jsem se poprve setkala s myslesnkou blogu
0 mode a bylo super, ze jsem se o holkach, co me inspirovali mohla dozvedet i neco vic, a
v podstate me bavilo se fotit na chictopiu, ale na blogu je super, ze to je tvuj vlastni svet,
ktery si prizpusobis podle sebe ©

TakzZe hlavni motiv k vytvoFeni byla zdbava? ©
Vv podstate ano a taky laska k mode.

Navstévujes néjaké jiné fashion blogy?
no jasne, spis zahranicni nez ceske, protoze mam rada vintage modu a retro styl a to mi

pripada, ze v pomeru treba k americkym blogerkam, to u nas chybi.
ale taky nemecko,jednu svedku, polku a francouzky atd

Znas osobné néjaké blogerky?
ano, mam kamaradku, se kterou jsme se seznamily pres nase blogy a taky jsme se 4 sesli v

olomouci a udelali si nas soukromy blogosrazek ©

Dokonce takhle primo pres blogy, jo? Vidate se pravidelné nebo to bylo jenom takové
"narazové" ? ©
jo, ona me oslovila, ze studuje gympl ve meste, kde ja bydlim a jsem pres vikend a pak byl

nejaky svatek, ze tu zustala, tak jsem zasly na kafco, padly si do oka, potom jsem ji sila
saty na maturitak, prdavly jsme spolu na blesaku... je to spis narazove, vzdycky si pisnem a

domluvime se, kdyz je nejaka akce zajimava, nebo tu ona zustava na vikend..

Pro koho myslis, Ze je Tviij blog urcen?
pro divky a mlade zeny © snazim se, aby to nebyla jen moda, mam rada, kdyz je modni

blog i trochu osobni, chtela bych, aby moje pravidelne ctenarky meli pocit, ze me znaji

Mysli§, Ze ma Tviij blog n&jaky vliv? Ze je ovliviiuje?
to nevim, ale mam radost, kdyz mi nekdo napise email nebo komentar, ze u me na blogu

stravil cely vecer, ze ho to tu bavi, a ze se mu libi, ze jsem jina nez ostatni ceske blogerky,
to mam pak pocit, ze to opravdu ma smysl, a ze ten cas za to stoji©. treba diky me najdou

svuj vlastni styl, novou muziku, knizku, co si chteji precist, ze se chteji naucit sit...



TakzZe nejspi§ hledaji inspiraci a néco originalniho? ©
asi ano, ted nechci aby to vyznelo, ze chci byt originalni za kazdou cenu, ale treba me ten

blog hodne pomohl, ze jsem si vytvorila svuj osobni styl v oblekani, rozvyji muj pohled na
modu jako takovou, retezce, navrhare, recyklaci obeceni atd.

A beres blog jako nastroj svého osobniho promotion?
ano i ne, z toho hlediska, ze jsou moje fotky na internetu,veci, ktere siju tak to ano, ale z te

strany, ze mam 81 pravidelnych ctenaru to zase tak velke promotion nebude :-D :-D

Pocet ¢tenaii se muzZe zvétsit. © Divala jsem se, Ze studuje$ odévni design a ma-
nagement, coZ hodné souvisi s obsahem blogu, myslis, Ze by Ti blog mohl pomoci tie-
ba v Tvé budouci kariére?

no bylo by to krasne, to si troufam rict, je sen kazde blogerky © ale jestli je to realita, to

opravdu rict nedokazu. Me hlavne ten odev strasne bavi, jak vymyslet, tak sit a pak kdyz si
to jeste muzu nastylovat na sebe, tak to je raj. Ale byla jsem uz i narcena, ze si hraju na fri

modni navrharku, takze ehm bacha na me ©

Stalo se Ti nékdy, Ze by T¢& poznal, nebo tfeba zastavil Tviij ¢tena¥ na ulici? ©
to byl muj prvni hater(v te anglictine to fakt vystihuje) komentar a celkem me ranil, byl

hodne ostry a trefil vsechna citliva mista, ale zase zpetne me hodne obrnil © to ne, zase

takova hvezda nejsem ©

Ale i ten negativni komentar mél ve vysledku v sobé néco pozitivniho, kdyz Té¢€ to obr-
nilo. ;-) Jinak ziskala jsi diky blogu néjaké vyhody? Kromé osobniho rozvoje? Mys-
lim tieba pozvanky na riizné akce nebo jiné benefity? ©

pozvanky ne,myslim si, ze firmy,co poradaji ruzne showroomy, tak si zvou jen prazske

blogery a myslim, ze je to skoda, jako kdyby me nekam pozvali, tak pojedu rada. ale oslo-
vili me z sheinside.com, ze jsem si vybrala na jejich webu saty, oni me"zasponzorovali" a

ja jim udelala reklamu

Jednalo se recenzi na Saty nebo jsi je jen zminila v prispévku nebo jak to probihalo?
nafotila jsem je na sobe, fotky uverejnila, napsal jsem clanek s podekovanim a mym nazo-

rem na saty a umistila si jejich gadget do sidebaru na blogu

OK, a posledni otazka. Mas néjaké zasady, podle kterych se rozhoduje§ o pripadné
spolupraci s riznymi spole¢nostmi?
asi bych treba nespolupracovala s firmou, jejiz produkt bych sama nepouzila/nenosila. jako

ohledne sheinside jsem byla hodne navazkach, protoze tyhle asia eshopy neuznavam, ale



byla jsem strasne zvedava, jak mi to bude sedet, protoze oni delaji spoutu kousku v univer-
zalnich velikostech a to je proste hodne usmevne ©

myslim, ze takhle to vesmes probiha se vsema, oslovi te, jestli mas zajem si neco vybrat
zadrmo, a ze ty jim to pak nafotis, napises recenzi a nekde na blogu umistis jejich rekalmu
atd

2) ROZHOVOR S AUTORKOU BLOGU MARKETA TRPISOVSKA FASHION
Co (nebo kdo) Té privedlo k zaloZeni blogu?
K zaloZeni blogu m¢ ptivedli kamaradky z baletu, vzdycky kdyz jsem pftisla do Satny, tak
obdivovali moje obleceni a to jak ombinuju jednotlivé kusy obleceni,... ptisli konkrétné s
tim Ze bych i mé¢la zalozit blog, ke budu radit sleénam jak se oblékat, pfi§lo mi to jako dob-

ry napad a tak jsem do toho §la ©

Takze blogujeS hlavné proto, abys radila ostatnim slecnam? Plati to i ted’ po delSi
dobé od zaloZeni blogu? ©
snazim se o to,... no ted po delsi dobé to vidim hlavné jako zdbavu a odreagovani od skoly,

ale samoziejmé se snazim o to aby mé poznatky a rady nékomu pomohli a tfeba 1 nékomu

ud¢laly radost

Sledujes i néjaké jiné fashion blogy?
ano, diive jsem sledovala Sandru Leopardovou, ale ptijde mi Ze v posledni dob¢ na blog

nema Cas a podle toho to vypada, jiné fashion blogy nesleduju,... Casto zabrouzdam na

baunty blogy

A osobné zna$ néjaké fashion blogerky?
osobné ne

vvvvvv

jesté k té minulé otdzce bych doplnila ze krom té sandry jsem jesté sledovala mariannan, tu
sleduji az do ted.,...

to je tezké fict, myslim si Ze ocekdvaji ptirozenost a rady o tom jak se obléci za levno,...
nikdo nechce vidét blogerku které neustale preferuje jen drahé znacky, které si vétsina Cte-

narek nemize dovolit

A jestli se mizu zeptat, fikala jsi, Ze Sandru uz nesledujes, protoze Ti prijde, Ze se
blogu nevénuje...z jakého divodu sleduje§ Mariannan?



Ano tikala jsem Ze Sandru uz moc nesleduju, ob¢as na jeji blog brouzdnu, ale uz jen malod
kdy,... Mariannan mam rada taky diky tomu Ze je to skandinavka, je to zas oc¢iveni t¢é ¢eské
Sedé, jsem rada kdyz se miizo podivat jak se oblékaji v zahranici, protoze zahrani¢ni blo-

gerky maji v oblékani velky potencial

Jasné, takzZe taky takovy zdroj inspirace?
ptesné tak ©

Beres sviij blog jako urcity nastroj svoji vlastni propagace?
neberu, protoze vim, ze podonych blogii je strasn¢ moc,... mozna kdybych méla navstév-

nost pies 1000 denne tak uz bych to jako ur¢itou propagaci brala, ale takhle ne ©

KdyzZ jsem hledala Tvij profil, tak jsem si v§imla, Ze studuje$ Technickou Univerzitu,
takZe s tématem blogu to nema Gplné moc spoleéného. © I tak bych se chtéla zeptat,
myslis, Ze by Ti mohl blog néjak pomoct v budoucim povolani?

Ano se studiem to nema viibec nic spolecného, proto ho mam jako odreagovani jak jsem

psala v druhé otazce,... podle toho o jaké povolani bych zadala, nejspiSe kdybych zadala o
praci v ¢asopise pro zeny, myslim si, Ze by mi to mohlo pomoci,... ale jelikoz mam o svém

budoucim povolani GpIn¢€ jiné piedstavy, vim Ze mi blog nepomuize

Stalo se Ti nékdy, Ze by T¢& néjaky fanousek blogu tfeba zastavil na ulici? ©
zastavil ne, ale jednou jsem stala na zastadvce a ptimo pfedemnou se dvé slecny dohadovali

jestli jsem markéta trpiSovska, ta z toho blogu, nebo jestli to nejsem ja, tak to mé pobavilo
a zaroven i poté&Silo © parkrat se mi stalo ze mi na FB n¢kdo napiSe Ze je rad ze na muj

blog narazil, protoze je rad za mé rady

Prinesl Ti blog néjaké vyhody? Treba pozvanky na rizné akce?
Obcas néjaké chodi, ale diky velké Casové vytizenosti je ve vétSiné pripadi odmitam...

chodi nabidky na kosmetiku (ze mi néjakou poslou a ja pak udélam recenzi), ptiSla mi na-
bidka psat do jednoho internetového serveru o outfitech, pozvanky na vernisédze (na jedné
jsem byla)na modni prehlidky, na vic si nevzpominam,... neni jich extra moc, ale obcas se
néjaka objevi

Takze Ti takova spoluprace nevadi, kdyZ je ¢as, tak ji vezmes?
pfesné tak

KdyZ uz mas ¢as na takovou spolupraci, jsou néjaké dalsi faktory, které Té pri roz-
hodovani ovlivni? Jestli do toho piijdes nebo ne?



no jednou mi nabizeli kosmetiku s tim Ze mi ji poslou jen kdyz ji otestuju kladné, tak to

jsem hned odmitla

TakZe do toho jdes, jenom kdyZ si miZeS nechat sviij vlastni nazor a pohled na véc,
chapu to spravné? ©
presné tak, nebudu piece na blogu doporuc¢ovat néco co mi tieba viibec nesedi

A posledni otiazka. bloguje§ uz od roku 2010, mas za tu dobu néjaké zajimavé po-
znatky z blogovani? Tteba co na ¢tenaie nejvic zabira atd?
urcité na Ctenare nejlépe plisobi originalita... Nejhorsi je kdyz 10 blogerek recenzuje stejny

vyrobek a kdazda ho vychvaluje az do nebe,... nejdilezitejsi je vybirat orifindlni ¢lanky,
j& mam vzdy napldnované ¢lanky ¢tvrt doku do predu a kolikrat je jesté¢ béhem té doby
zménim, protoze si fikam, zZe to neni az tak zajimavy Clanek jak jsem si myslela tieba pred

mésicem ©

3) ROZHOVOR S AUTORKOU BLOGU STYLE COOKBOOK BY SIMONE
Co (nebo kdo) Té piivedlo k zaloZeni blogu?
Da se rici, ze jsem nekdy pred 2-3 lety Gplnou nahodou narazila na prvni zahranicni fashi-
on blog (lovemaegan.com) a to byl prvni impuls, kdy jsem si rekla, ze bych neco takoveho

chtela delat. O tom, ze se neco takoveho deje i v Cechach jsem nemela jeste ani poneti.

A ted’ blogujes z jakého divodu?
Je to konicek, bavi me psat, komunikovat se ctenari, od te doby co jsem blog zalozila se to

hodne posunulo na jinou uroven a samozrejme to beru i jako pracovni sanci do budoucna.
Potkavam se pri tom s hodne zajimavymi lidmi a libi se mi, ze muzu nakouknout pod pok-

licku mody, protoze se diky blogu dostanu na zajimave akce atd

TakZe mysliS, Ze by Ti blog mohl pomoci v kariérnim riastu?
Obecne si myslim, ze ta moznost tam urcite je © Samozrejme pro hrstku blogeru, kteri se

tomu opravdu venuji
Ja pracuji uz 6 let, takZe praci mam a nemam v planu ji prozatim menit, ale bavi me ruzne

spoluprace

D4 se tedy Fict, Ze blog bereS také jako urcity nastroj sebepropagace?
Urcite ano, je to takova virtualni vizitka



MuzZeS uvést néjaky priklad spoluprace, ktera se Ti zatim naskytla?
Urcite, momentalne spolupracuji se Slevomatem a jejich sekci Moda a Luxus, kdy pro ne

testuji obleceni a doplnky, ktere jsou prave v nabidce. Ta spoluprace probiha tak, ze dosta-
nu info o kampanich, prohlednu si veci a ty, ktere se mi libi si vypujcim, nakombinuji je do
sveho outfitu, se svym oblecenim a uverejnim na blogu

Pak jsou to ruzne mensi jednorazove spoluprace. A z dalsich bych jeste asi mohla uvest
spolupraci s kosmetikou Bobbi Brown

Byla to nabidka spoluprace z jejich strany?
Da se rici, ze jsem jim poslala svou virtualni vizitku a oni se mi ozvali s nabidkou spolu-

prace ©

TakZe predpokladam, Ze se k témto kooperacim stavi§ kladné.©
Urcite ano, ale hodne si vybiram, s kym budu spolupracovat. Nikdy bych treba nespolupra-

covala s ruznymi cinskymi weby jako je romwe atd

Kwviili kvalité zbozi ¢i Spatnym podminkam p¥i spolupraci?
Hlavne kvalita zbozi, pak to, ze u techto shopu tak nejak predpokladam, ze to jejich oble-

ceni siji male deti zavrene nekde v tovarne a celkove se mi nelibi jejich zpusob propagace

a vykradani znacek

Dékuji za upresnéni. Jinak mas néjaky oblibeny fashion blog, ktery pravidelné sledu-
jes?
Tech by bylo, ale spise tech zahranicnich. Momentalne me asi nejvice ba-

vi: http://www.wendyslookbook.com/Sdilet

Hleda4s inspiraci ¢i jen tak pro pobaveni? ©
Urcite inspiraci, ale hlavne tim, ze ty blogy sleduji kazdy den, tak mam pocit, ze ty holky

znam, vim neco malo o jejich soukromi a bavi me to smirovani ostatnich ©

KdyZ jsme u toho poznavani, zna$ néjaké blogerky osobné? Pravé diky blogovani?
Znam jich hodne, snad skoro vsechny ty znamejsi, potkavame se na akcich, v showroo-

mech a nasla jsem mezi nimi i nekolik dobrych kamaradek. Ale celkove jsou to spis mladsi

slecny, se kterymi si nemam kromé mody az tolik co rict

Jedna se o divky prevazné z Prahy?
Nejvice Praha a okoli

MysliS, Ze ma Tviij blog na ¢tenare vliv?


http://www.wendyslookbook.com/
http://www.wendyslookbook.com/

Z komentait a zpétné vazby od Ctenarti vim, ze urcité ano. I na mé maji vliv ostatni blogy

a nechavam se hodné¢ ovlivnit recenzemi a zkuSenostmi s vyrobky

Poznavaji Té fanousci na ulici? ©
:-)))) Parkrat se mi to stalo, ze mé zastavila sleCna a ptala se me, jestli jsem to ja. Je to

zvlastni pocit ©

Prijemny? ©
Zatim jsem se setkala jen s milymi reakcemi, takZe ano, ¢astecné ptijemny, castecné mi

ptipada divné, ze m¢ opravdu nékdo poznava a zastavi na ulici ©

Mas néjaké poznatky z blogovani? Co délat, co nedélat?
Urcite © Hlavni je byt sam sebou a delat to podle sebe, nikoho nekopirovat, protoze to co

funguje u jinych, nemusi zakonite fungovat u ostatnich. Dobre si rozmyslet, s kym bude
blogerka spolupracovat a nezaprodavat se za "par lesku na rty". Komunikovat se ctenari -
to je asi to nejdulezitejsi. Znam nekolik blogu, ktere maji potencial, ale majitelka blogu
neodpovida na komentare ani moc nekomunikuje se ctenari a pro me je takovy blog neza-

jimavy, kdyz nevidim zadnou zpetnou vazbu. ©

4) ROZHOVOR S AUTORKOU BLOGU FRANCE BABY FASHION
Co (nebo kdo) Té privedlo k tomu, aby sis zalozila sviij vlastni blog?
Narazila jsem na blog Ejvi a strasn¢ moc se mi libil a po ¢ase sem méla raz pfi sportu a
hledala jsem novou napln, tak jsem se rozhodla, Ze za¢nu blogovat. © A taky mé k tomu

nakopla moje sestra ©

TakzZe ted’ blogujes, protoZe T& to bavi? Nebo mas jesté néjaky jiny diivod? ©
Jojo bavi mé to, je to mdj konicek, napli volného ¢asu a taky takové odreagovani ©

A sledujes jesté néjaké jiné blogy kromé Ejvi?
Jojo hodn¢ ©

chces tfeba néjaké vyjmenovat?

To by bylo super. © Staéi mi tfeba dva nejoblibené&jsi, a pro¢ jsou zrovna ony nejob-
libenéjsi.
http://mariannan.indiedays.com/ - je krasna, elegantni, piisobi strasné moc mile a foti kras-

né fotky ©


http://mariannan.indiedays.com/

http://myraspberrylife.blogspot.com/ ma neskutecné jednoduchy styl, prekrasné vlasy a z

jejich fotek néco vyzafuje, hlavné jeji randomy jsou skvély ©

Super, dékuji moc. © Znas néjaké Ceské blogerky osobné?
Nee to neznam.

Pro koho bys Fekla, Ze je urcen Tviij blog?
Pro v8echny, ktefi se radi podivaji na néjaky ten outfit, ¢lan¢k o kosmetice a tak ©

A mysli§, Ze ma Tvij blog na ¢tenaie vliv? Ze je néjakym zptisobem ovliviiuje?
Myslim, ze kdyz tfeba uvetejnim néjaky sviij nazor na kosmetiku nebo tak, tak je to donuti

se zamyslet a tfeba vyrobek 1 vyzkousi a nebo naopak. Urcité v tomto smeru blog asi néjak

ovliviiuje.

BeresS blog jako svoje vlastni promotion?
Asi ano

Ale zaloZeni blogu nebylo s ucelem propagovat se?
V jistém sméru, kdyZ to tak vezmu tak bylo. Chtéla jsem ukazat néco ze sebe.

Ok, dékuji. Divala jsem se, Ze studujes stfedni Skolu, mas uz plany do budoucna?
MysliS, Ze by Ti tieba blog mohl pomoci v budouci kariére?
Mozna kdybych byla z Prahy nebo tak, tak mozna ano. Ale zatim muj blog nema nékolik

tisic Ctenafti a nijak extra nevynika, takze ne.

Stalo se Ti nékdy, Ze by T¢€ ti‘eba poznal Tvij fanousek na ulici?
To se mi nestalo. Myslim, Ze tu by se k tomu ani nikdo neodvazil. A zas tak znama snad

nejsem :-D

Ze i kdyby Té& poznali, Tak by se stydéli T& oslovit? ©
Myslim si, Ze jsem potad takova "mald ryba" a jo taky si myslim, Ze by de stydé¢li, ja bych

se taky styd¢la :-D

Prinesl Ti blog néjaké vyhody? Myslim tifeba pozvanky na rizné akce?
Pozvanky ne, to myslim maji jen blogerky z okoli prahy a velkych mést. Ale pfineslo mi to

spolupraci s Biodermou ©

A jak to probihalo? Oni T¢ sami oslovili?
Jojo napsali mi e-mail s tim jak by si to asi predstavovali a ja jsem souhlasila. © Myslim,

ze takova spoluprace je fajn jak pro me tak i pro Ctenafte.


http://myraspberrylife.blogspot.com/

TakZe jsi dostala produkty, o kterych jsi potom méla napsat recenzi?
Ano ©

Mas néjaké zasady, podle kterych by ses o spolupraci rozhodovala? Kdyby tfeba p¥i-
§la néjaka dalsi nabidka?
Zalezi o co by v podminkéch Slo. Rozhodné bych nesla do spoluprace, kdy bych musela

tvrdit jak jsou vyrobky super, nebo kdy bych musela uvetejiiovat jejich logo v kazdém
¢lanku. Navic ve spoluprici je to taky hodné o ptistupu toho kdo mé oslovi. U Biodermy je
naptiklad fajn, Ze se se mnou bavi o tom co bych chtéla zkusit, jsou vstficni a dokonce mi

vénovali 1 produkty do giveaway pro moje Ctenaie.

Blogujes uz delSi dobu, mas néjaké zajimavé poznatky z blogovani? Jak lakas ¢tenare
atd? ©

Ctenafe nijak nelakam, jen se snazim psat o tom co bavi mé samotnou. Snazim se, aby
¢lanky byli kvalitni, fotky velké a pé¢kné a podobné. Poznatky z blogovani mam takové, Ze
1 kdyz €lov€k ma ten nejlepsi umysl tak to po internetu mize vyznit GpIné jinak. Hlavné
diky blogu jsem poznala spoustu anonymil co maji potifebu jenom Skodit a ostatni poniZo-

vat a podobné. Ale na to si ¢lovék ¢asem zvykne a zaéne to piehlizet ©

TakZe na takové komentare uZ nereagujes? Jenom na ty, feknéme pozitivni a neut-
ralni?
Reaguji na né, ale s takovym da se fict nadhledem, rozhodné€ uz z nich nejsem nijak smutna

jako na zacatku blogovani. Oproti tomu mam moc rada "slusnou" kritiku, kdy mi nékdo

povi co se jim nelibi a jak to zkusit vylepsit, to je mnohem lepsi a G¢inngj$i ©

5) ROZHOVOR S AUTORKOU BLOGU PAVLINA JAGROVA
Kdo (nebo co) Té privedl k tomu, aby sis zalozZila sviij vlastni blog?
dlouho ptedtim nez jsem si blog zalozila jsem sledovala jiné ¢eské i zahrani¢ni blogy, zali-
bila se mi ta mySlenka blogovani (inspirovat lidi kolem) a to byl takovy prvni impuls pro

zalozeni vlastniho blogu

A které jiné blogy jsou Tvé oblibené a pro¢? Stadi jeden priklad.©
diky blogovani jsem si naSla par dobrych pratel, takze momentalné jsou pro mé nejoblibe-

néjsi blogy mych kamarddek (Ejvifreedom.com, -elissaline.blogspot.com, lostinclo-

set.blogspot.com).



ale kdybych to méla vzit z jiného hlediska, tak tu mizu vyjmenovat n¢kolik zahrani¢nich,

které mam rada hlavné kvtli profesionalité, piistupu k blogu, skvélym a kvalitnim fotkam

Takze ted’ blogujes hlavné kvili inspiraci ostatnich?
bloguju, protoZze mé to bavi a protoze tak mtizu inspirovat tolik lidi kolem a jak jsem se

podle reakci ¢tenatt presvédCila, tak nejen v mode ale i celkové pristupu k sobé samym

nebo ostatnim lidem. ¢asto diky formspring funguju i jako psycholog ©

Beres blog i jako svoje vlastni - osobni promotion?
caste¢né jo, jeden z divodl pro¢ jsem si ho zakladala, bylo dostat se néjak do ¢eského

moddniho svéta a Casem tfeba ziskat 1 n¢jaké kontakty diky blogu, coz se mi podatilo (na-
piiklad ty reklamy, které tam ted’ mam). myslim, ze by mi mohl blog v budoucnu trochu

pomoct v kariéie .) je to dobry zacatek pro praci v modni branzi

Takze bys chtéla v budoucnu pracovat v modé?
ano rada bych, je to véc, ktera mé bavi, takze bych se ji i rada zivila. a myslim si, Ze zrovna

u nds je potieba se v mod¢ néjak angazovat a pokusit se zménit piistup ostatnim lidem

k modé. teda ostatnich lidi k modé :-D

Spoluprace s médnimi ¢i kosmetickymi znackami..jak to beres? Vidéla jsem na blogu
bannery, rizné giveaways, fotky v Elle. ©
kdyz to vezmu podle sebe, tak denné mi chodi n¢kolik nabidek na spoluprace. vétSinu od-

mitam. mam obcas pocit, ze se tyhle firmy snazi "zneuzit" mladé blogerky, které z toho
nemaji rozum a piijmout tyhle spolupréace, protoze je strasné¢ super dostat néco zadarmo.

chapes jak to myslim

Jasné, chapu..takZe si hodné vybiras, na co kyvnes...rozhodujes se podle ¢eho prevaz-
né? kvalita zboZi, zptisob komuniakace, osobni preference?
jé& kazdou nabidku promyslim a pokud to bude mit néjakej uzitek pro moje ctenaie (givea-

way, recenze) nebo pro me, tak do toho ptijdu. ale musi to byt na tirovni

Poznavaji Té lidé na ulici? ©
no docela ¢asto v posledni dobé ©

Casto za mnou piijde n¢jaka ¢tenatka, chvali mi blog, to je takovy stragné mily ©

Jak na to reagujes?
no tak pokud lidi jen koukaj a néco si Spitaj, tak nereaguju nijak. ale jinak si s kazdou sle¢-

nou co me takhle oslovi rada popovidam, parkrat jsem se uz i fotila s nima



Posledni otizka. mas néjaké osobni poznatky z blogovani?
Jako co délat, co nedélat tieba? ©
tak tfeba to jak jsem napsala, Ze se n¢které firmy snazi blogerky "zneuzit" k levné reklamé.

takze by bylo dobry, kdyby kazda z nich se nad tim zamyslela, jestli to za to stoji

ne jen "hura dostanu néco zadarmo"

a jinak pro dobry blog je dilezitd komunikace se ¢tenaii i mimo blog

dal je dulezita pravidelnost ptispévka

vénovat blogu opravdu ¢as, nad ¢lankem premyslet

fotit kvalitni fotky, tim nemyslim Ze je nutnd zrcadlovka, ale je dobry, kdyz ta fotka je o
nécem

je prosté né¢im zajimava, ale tohle 1 mé trvalo vychytat a stale se uc¢im, vzdycky vSechno
muze bejt lepsi

vzdycky vSechno muize bejt lepsi



