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Uvod

Zijeme v dols, kdy média jsou v3ude kolem nas a jsouc¢ésti nasich Zivdt
Jsou takéc¢im dal vice pistuprgjSi — kinternetu se fiieme diky bezdratovému
piipojeni nebo jednoduchémuiizzeni gipojit prakticky kdykoli a kdekoli. Rozhlasové
a televizni vysilani je uz také naladitelné &mSude, dokonce i v autobuse, cozZ bylo
jese pred par lety nemozné. Tehdy se nam zdalo sledovdeava pozéji) DVD na
televizi v autobuse velkym luxusem. Elektronicka diménas obklopuji a pomalu
za&inaji vytlatovat ta tis&na, papirova. Zpravy tiemedist na internetu a dokonce
uz i knihy mizemecist v elektronické podab

I velmi malé ati umi pracovat s médii, umi si zapnout televizisiit film na
DVD, hraji hry na peitati. Bohuzel ¢asto na ukor travenfasu se svymi rodi ¢i

vychovateli a pateli.

A praw vlivem elektronickych médii na mladou generaczabyva tato prace.
V prvni kapitole je charakterizovana spoilest. Co to vlasth spol€nost je a jak
v dnesni dob vypada. Druha kapitola jeémovana mladé generaci. Vysheni, koho
vlastre miazeme za mladou generaci povazovat a s jakymi stiblanhi mladeze se
muzeme setkat. DalSifeti kapitola, je ¥novana médiim. Jsou zde popsany vztahy
médii a spolénosti, medialni produkty a produkcegda o médiich a hlaen
elektronicka média. Posledni kapitola teoreticksti je ¥novana vlivu meédii na
mladou generaci. Jak negativnimu, tak pozitivnidaau zde popsana také dopemi
pro praci s médii. Nechybi ani podkapitola o medidlychow, kterd by Zaky rla
nawit pracovat s médii, rozuéh jejich sdlenim. Ve vyzkumné ¢asti jsou
interpretovany vysledky vyzkumu, ktery se zajimabokolik ¢asu travi mlada generace

u meédii a co vSe zyejnuji na socialni siti facebook.

Cilem této prace je popsat fungovani médii a takdak s nimi pracovat. i
zpracovani této prace jsem vychazela z dostupné@rodbliteratury,élanka v tisku

a vysledk vyzkumu.



1.Spolanost

Mluvi-li lidé o spol&nosti, mivaji ¥tSinou na mysli narodni stét, ve kterém Ziji.
| v téch nejobecgSich systémech teoretické sociologie Ize najitlicitpi ztotoziovani
~Spoletnosti* s vlasti teoretizujiciho sociologa. Mluvidociolog o vazbach udrzujici
vnitini integritu  spolénosti, popisuje jen v abstraktni rowirfunkci mocenskych
prostedki statu narodniho. Funkcionalni centrum této spulsti splyva s hlavnim
méstem, systémové hranice nejsou zdaleka abstrakdhy, redlnym fedobrazem
jsou hranini prechody a celniceUvahy o spol@énosti automaticky implikujiedstavu
0 spolenosti moderni se vSemi jejimi znakyetwe vysokého stupnindustrializace,
urbanizace, rozvinuté masové komunikace apod. #towo tradichich, ¢i dokonce
archaickych forméach lidského souziti jako o ,spolesti® mize byt zavédici...
Spolenost ve skutosti neexistuje. Vyjadno presrgji: spolecnost existuje, pokud se
lidé chovaji, jako kdyby skut® existovala. Empiricky se vSak vyskytuji pouze
jednotlivi lidé se svymi zajmy a svym konkrétntindaim.*

Polid¥ovani spolénosti do podoby bytosti, ktera jedn&ilow jako kazdy jiny
jednotlivec, vede k naprosto faleSnyrmegstavam o charakteruwrd spolé€enského
a zpravidla k velkym zklamanim, co se tyka vysfedkhoto @&ni. Pokud hledame
skut&ny subjekt ,poteb spolénosti“, narazimecasto na zajmy zcela konkrétnich
okruhi osob, zpravidlagth, ktei o ,potiebach spokaosti hovai.

Jestlize tedy mluvime o ,spdleosti®, myslime tim souhrn individui
jednajicich s ohledem na jednani druhych, a tocditém historickém, prostorovém,
kulturnim a socialnim kontextu, jehoz parametry omohvym jednanim oviievat jen
castene. Termin ,spolénost® je jen fiktivni zkratkou pro vyj&dni tchto

skutenosti.*?

1 Keller, J., Uvod do sociologie, 5. vyd.,PraharSR004, s. 10- 11
2 Keller, J., Uvod do sociologie, 5. vyd.,PrahanSR004, s. 11
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»V teoriich kulturni antropologie je spaieost definovana jako skupina
individui, kterd se vyzwaje zvlastni kulturou a je nezavisla na jinych sképh.

Jedinec se musi ve spatesti Wit orientovat a jednat.®

Kulturnim prostedkem k zaji&ni kontroly chovani a mysleiena spol€nosti

je proces socializace. Tou prochazi kazdy lidskor,tyna-li se stat socialni a kulturni
bytosti. Socializace je tedyproces, kterym se jedineccmaiuje do socialni skupiny,
pricemz si osvojuje normy ve skupipanujici, jeji hodnoty, di se socialnim rolim
spojenym s uftymi pozicemi a dalSim dovednostem a schopnodBakud jedinec
pociruje osvojené zsoby chovani, postoje a rgustavy jako svoje vlastni
a samozejmé, jsou tzv. internalizovaflyy Cilem je zformovat bytost, kter4 se bude
chovat i o samet tak, jako by byla pod dohledem ostatnigeni skupiny. Byva
nazyvana ,druhym, sociokulturnim narozenim*“, pretokitv&i zpisob jednani
a formuje tendence k reagovanitemych situacich. Diky ni se biologicky tvor stava
bytosti schopnou chovat se jaen uckité spolénosti.

Socializace ma i své problematickéstedky, genaseji se ji i existujici socialni
nerovnosti,,Napriklad v procesu lingvistické socializace ziskaddjfi stednich vrstev
v rodire zéklady ke zjsobu vyjadovani, které je pozfl pri studiu (jejich uitelé
budou pochéazet rovid ze stednich vrstev) zvyhadji oproti stejr inteligentnim dtem
z rodin &lnickych. Jina problematnost socializace tkvi v tom, Ze se lze velmésrgp
socializovat do skupiny, jejiz hodnoty a normy jsorozporu s celospatenskymi

normami a hodnotami

Problematické je i konkuréni rozS€peni socializénich mechanisin Rodina,
Skola, vrstevnici, masova média, politické stranyada dalSichiiniteli socializace
vytvari casto protikladné socializai tlaky. V masové spoateosti jsou vSichni
vystaveni stejnym, ¢asto rozpornym, socializaim tlakim nediferencovan
a s minimalni moznosti obrany. Je na jedinci, dgéchto tlaki bude jak hluboce

internalizovat.

3 Jandourek, J., Sociologicky slovnik, 1. vyd, Prabartal, 2001, s. 235
4 Jandourek, J., Sociologicky slovnik, 1. vyd., RraPortal, 2001, s. 220
®Keller, J., Uvod do sociologie, 5. vyd.,Praha,rS@004, s. 39
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1.1. Soutasna spolénost

Souwasnd spoliost byva velmicasto nazyvana jako konzumni (Sfedni). Je
to ,typ moderni, industrialni spalgosti, v niz jsou rozhodujici socialni funkce
urcovany spotbou (konzumemf“Je to spoknost, kterd naruZiv touZi po stale
vétSim ziskavani majetka predmiti, které bycinily Zivot pohodIrgjSim, které by
stupovaly Zivotni rozkoSe apod. (napchata, pr&a, vybrané jidlo, piti, a dalSi)
a spaituje v této ¢innosti hlavni smysl Zivota. Spdieost, ,v niz je ¥tSina cleru
jednostran@ orientovana na speébu, akcentuje maximalizaci uspokojovani svych

materialnich poteb a zarov# opomiji jiné hodnoty, zejm. duchovrii.

To, Ze se spotmost dostane do tohoto stadia, je patrné jiz odstiBeti, kdy se
meénila struktura spokaosti tak, Ze zakladni jednotkou spwlesti uz nebyla skupina,
cech, kmen nebo &sto, ale jednotlivec.Zapadnim idealem se stal autonorrioivek,
ktery skrze svou schopnost seldeni dosahuje svobody. Rubem tohoto obrazu ,nového
cloveka* pak bylo zavrZeni instituci... a spolu s nim eV zergpisnych a socialnich
hranic, touha ... ovladat/Arodu a pretvdet vlastni Zivot nebo se dokonce zcela zbavit

svych keeni a stat se ekym Gple novym.®

Jedinci tak objevili touhu po samostatnosti, viastrobod, ktera se projevovala
chuti cestovat a hledaninéseho nového, ale zasahovalo to i ekonomickou s,
dochazelo k uvokni trhu a moznosti pohybu zbozi a penZatimco spoknost
burZzoazni prosazovala pevné zasady individualisaki y ekonomické sfé, tak
v pozadavcich na spaensky Zivot (pevna pravidla, puritanska etikaiilod@hi), unglci
touzili po svobod vyjadiovani a projevu, které byly doprovazeny také volaexualni
moralkou. PozZzadavkyethto skupin se sttly na p@atku 20. stoleti, kdy se uithai
osfteji bouili proti puritAnské etice a hlasali etiku hédonignslasti a hravosti. Toto
obdobi se ozriaje jako modernita, jez ztracitgvzakladni vyznam uglecky a spolu
s politikou a ekonomikou oztaje SirSi pojeti spotmosti. Now vznikajici kulturni
systém, ktery se opiral odstské stedni vrstvy a nové radikalni skupiny¢ahnapadat

® Kraus, J., Novy akademicky slovnik, Praha, Acade®005, s. 420
" Encyklopedicky slovnik, Praha, Odeon, 1993, s. 543
8 Bell, D., Kulturni rozpory kapitalismu, Praha, &nagické nakladatelstvi, 1999, s. 41
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starou kulturu tak &innou kritikou, Ze se jiz tési nikdo neodvazoval ji obhajovat.
Spole&enské skupiny, které podporovaly ideal ,zdrZzenliVoealézali svou socialni
zakladnu ve venkovském a maléstském prosedi, které bylo industrialni ztnou na
pocatku 20. Stoleti oslabeno. Tak se stalo, Zereeratna spokenska zmina odehrala
nejdiive v kulturni oblasti, ale mohla nabytidnosti teprve poté, co byla potvrzena
odpovidajicimi zdnami v samotné sociélni strukéu Je nutné, aby spdéleost dosahla
urciteho stups politického, ekonomického, kulturniho a etickéhgvaje, bez
nalezitého vyvoje by vznik moderni (postmodernilefnosti nebyl mozny,Moderni
spole’nost odbourava strnulé stavovské&qtky, zrovnopraiuje Zenu v ramci rodiny,
mére zamozné vrstvy v ramci politiky a etnické a jinénginy v ramci moderniho

statu.“

~Kulturni transformaci moderni spoé@osti vyvolal pedevSim ndist masoveé
spoteby, tedy rozééni zbozi ive poZzadovaného za luxusni mezdni a nizsi vrstvy
spole’nosti. Jde o proces, v jehoz ramci je stale da@aldi luxusni zbozi redefinovano
jako ,nutné poteby”, takZze secloveku nakonec zda neélitelné, Ze tenci onen

obyejny prednet mohl dive byt pro BZnéhaclovéka nedosaZitelny™

Masovy konzum zap@aty ve dvacatych letech minulého stoleti, umoZigvpatny
technologicky vyvoj ait vyznamné spol&enské inovace: masovou vyrobu na montazni
lince, umoaujici levny automobil, rozvoj marketingu racionailjici metody identifikace
spotebitelskych skupin a stimulace poptavky, a riersi prodeje na splatky, ktery dokazal
prolomit tradéni strach ped zadluzenim. S¢asré probihajici revoluce v doprav
a komunikacich polozily zaklad n&rodni sgolesti a univerzalni kultury,Symbolem
masoveé spoeby a zarove dokonalym pikladem toho, jak jevratny @inek n¥la nova
technika na spol@&nské zvyky, je sanfepre automobil... Pichod automobilu doslova

smetl mnoha spafenskéa pravidla uzaenych malowstskych spolsosti.“*

DalSim nastrojem zsmy byly biografy, do kterych se stahovala mladeking se
adolescenti nejen déb bavili, ale také se podle filmovych dad oblékali, opakovali si

filmové vtipy a gesta heti¢c seznamovali se s jemnymi nuancemi vidtatezi pohlavimi.

9 Keller, J., Uvod do sociologie, Praha, Slon, 26G04,9
0 Bell, D., Kulturni rozpory kapitalismu, Praha, 8ogické nakladatelstvi, 1999, s. 84
1 Bell, D., Kulturni rozpory kapitalismu, Praha, 8tegické nakladatelstvi, 1999, s. 84
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Automobil, biograf a rozhlas byly inovacemi techaimi, reklama, planovana
Zivotnost vyrobk a ndkup na U jsou inovacemi spodenskymi. Reklama zénala byt
vSudygitomnou. Retvaila fyzickou topografii nista tim, Ze nahradilafigéjSi dominanty
predstavované domy, radnicemi @&zemi a vtiskla nasi civilizaci §y zéivy cejch.
Reklama pedstavuje nové zboZzi, ndzérifustruje novy Zivotni styl, finasi nové hodnoty.
Klade diraz na efektni krasujigd kterou neni Uniku. Masova sfadia a vysoka Zivotni

Urovei zatala byt povaZzovana za cil ekonomického snazeni.

Tyto kulturni znény zpisobily, Ze v padesatych letech se americka kulstaéa
pievazrg hédonistickou, zadiienou na hru, zabavu, okazalost a slastt 8&donismu je
swtem maody, fotografii, reklamy, televize a cestoy&wétem fikce, v niz Zijelovek pro
své @ekavani — spiSe pro to, cdéijge, nez pro to, co je nyni. Ariit to ma bez velké
namahy. V Evrop se tento vyvoj, fedevsSim kuli dvéma s¥tovym valkam, opozdil,
Evropa dospivala ke konzumni spwlesti v pfibchu 60. let 20. stoleti (v zemich byvalého
Sowtského bloku jest pozdji). Dnes je ¥tSina rozdii setena a spolaosti obou

kontinenfi jsou si v mnohém podobné.

Pojem konzumni spalaost je znam zhruba od 20. stoleti, ale jeho vyzisam
menil. V literatufe je mozné nalézfitstupré konzumni spoknosti: Zrozeni masovych
trhi, Spol€nost masové spiaby a Hyperkonzumni spaéleost. Pro spolsost masovych
trhu je typicky rozvoj masové vyroby a marketingu, expavelkoobchodu a transformace
ekonomiky. V souvislosti s marketingem dochazi v 8ech 19. stoleti k propagaci
vyrobnich zn&ek a financovanim reklamnich kampani. Zakaznikktgduje zn&ku zboZzi,
propagovanou reklamou. Expanze velkoobchodu je ad@d@zena vznikem obchodnich
domi, kde se vSemumozuje volny, nezavazny vstupijpma zbozi nazi, prodava za
nizké a pevné ceny a uvadi cenu na etikEtMasy lidi tak od té doby deartravi ¢as
pied vylohami obchail a jsou vystaveny gsobeni marketingovych tahvelkych
spole&nosti. Ve fazi spolsosti masove spiby je konzum rozvijen v novych vyrobnich a
ekonomickych postupech a vyrobni organizace se gt@bkonaluje. | ekonomicky slabsi
domacnosti maji televizi, automobil nebo drobnéktetspotebice. S nakistem druld
spotebniho zbozi roste také poptavka gonra je teba zdokonalit distribuci — oteviraji se

obchodni centra, supermarkety a hypermarkety. T@ipe je prezentovdna jako

2 Lipovetsky, G., Paradoxni&ti, Praha, Prostor, 2007, s. 35
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~Spolec¢nost touhy*, v niz je kazdodennost beze zbytkwypers pedstavami konzumniho

o

Stesti, sny o exotickych plaZich, erotickou hravosistentative mladistvou médou®?

Zivot v konzumni spokeosti se sice i¥e zdat jako bezchybny, jeqi piny
hojnosti a uzivani si, je nutné siggomit, Ze ma i stinné stranky. ProtozZe je péktere
lidi nemyslitelné Zit bez televize, internetu, mobio telefonu, automobildi dovolené u
more, musi Bktefi omezovat vydaje na potraviny a jiné, aby sefil8epraw na lepsi
elektronické vybaveni domacnosti automobil. S vlivem ekonomické krize roste
zadluZzeni domacnosti, lidé se topi v kototluhi, pajéuji si u nebankovnich spdleosti
a dostavaji se do dalSich a dalSich @lu8 tim pak souvisi psychickd nevyrovnanost,
frustrace aizné typy duSevnich chorob. Zdrojatastych psychickych obtizi ke byt
i médii podsouvany kultéta. V sowkasné dob je ,in“ vypadat dobe, pravidelg
navstvovat posilovnu, kosmetiku, nebo pokud to fitrainsituace dovoli, nechat si sve
nedostatky odstievat ¢i zlepSovat plastickymi chirurgy. Mladi lidé vtaizpo
dokonalosti staletasgji trpi mentalni anorexii a bulimii. Opakem tohaosodasnym
swtovym zdravotnim problémem je obezitaiicktha je nejen v konzumnim #pobu
Zivota, ale i v rostoucim gtu restauraci a fastfoad(rychlych olgerstveni), které jsou

mladymi lidmic¢asto nav&vovany.

Ostatr, ckti hraji v dnesni spotmosti dilezitou roli, ¢asto jsou to totiz ony, kdo
rozhoduje o tom, co a kdy se bude kupovattSwa reklam je totiz vysilanadase, kdy
televizi sleduji pedevsim ¢&ti a mladi lidé a maji pakiphled o novych vyrobcich. Jsou si
také wdomi toho, Ze jim rodke radji koupi co chdji, protoZze na & nemaji tolik¢asu
a omlouvaji si tim svou absenci v rodlim nebo, se s nimi ne¢fitv obchodnich centrech
hadat.

,Zijeme vdol#, kterd byva velmicasto ozn&vana za dobu inforndai.
V sowasnosti je pistup k informacim velmi jednoduchy a médianigti elektronicka nas
zaplavuji stale &Sim givalem novych informaci. Neni jiz v lidskych sil&qgio informace
dale vstebavat, a je proto mnohemuldZitjsi, jakym zpsobem jsme schopni tyto

informace a znalosti pouzivat*

3 Lipovetsky, G., Paradoxni&ti, Praha, Prostor, 2007, s. 40
4 Reimannova, l.: Vymezeni pojmu e-learning In Pmkd, Rybikova, M. (ed.) Prorny pedagogiky, Sbornik
prispsvka 13. Konferenc€PdsS, Praha, UK PedF, 2005, s. 321-324, s. 321
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Média maji totiz obrovskou moc, dok&zou oiilivat véejné mirni. ,Informace
se sama stava zbozim, jehoZz hodnota (z hlediskaoekoi prestizniho) v séasné
spole’nosti vzrsta“'® A toto zboZi potkdvdme na kaZdém kroku. Lidé travielevize

nebo internetu stale viéasu, misto aby se potkavali osélanhovdili spolu.

Nekteri autdi vidi sowasny moralni stav spaleosti v nedostatku viry. Kdysi
mordalni a hodnotové jistoty se vytraci a jsou dmedrazeny pohodlim, sgebou
a konzumem, a v podsEateni nic, co by stmelovalo spoélest.,Skute’nym problémem
moderni doby je problém viry. ... jde o duchovniikpl/nouci z toho, Ze nova zakotveni
se ukézala byt iluzorni a stara z viditelnéhaétavzmizela.® Stale sice existuji tragti
naboZenstvi, ale i ta sekteri lidé umi rizptsobit tak, aby odpovidala treimd sokasné

konzumni spolénosti.

1.2. Globalizace

Globalizace je gelosvtovy spoléensky proces, vedouci ke stale vysSi vzajemné
propojenosti a zavislosti vSech oblastétav V ekonomické oblasti dochazi ke globalni
delbe prace mezi staty a oblastmiéta, spojené s rozvojem nadnarodnich s¢robeti.

V politické oblasti se prosazuje hegemohi®kolika malo velmoci. Sdésti globalizace

je i rostouci stupekulturni vyngny mezi narody*®

O globalizaci s¥tového hospodétvi se z&ina mluvit zhruba v polovin 80. let
minulého stoleti. Slovem globalizace rozumink®mplexni transformaci trznich vziah
(ale i jinych spoléenskych vztal) v celosvtovém réritku, kterd se zhmitje v mnozstvi
zmen, a to jak v ekonomické, tak i mimoekonomickéesf€ Meni swt a swtovou

ekonomiku srrem Kk \&tSi provazanosti ekonomickych subjekiejich vazby jak posiluje,

15 Jandourek, J., Sociologicky slovnik, Praha, Pop@01, s. 107

6 Bell, D., Kulturni rozpory kapitalismuPraha, Slon, 1999, s. 52

" schopnost viadnoudiitly si podidit ovladanéitidy, bez nutnosti pouZiti nasili

18 Jandourek, J., Sociologicky slovnik, Praha, Po2@d1, s. 92

9 Jenkek, V.:Globalizace sstového hospodatvi Praha: C. H. Beck, 2002, s. VII.
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tak kvalitativie meéni, pripadré vytvéti jejich zcela nové formy.iestava tak platit schéma
systému postaveného na ekonomickych jednotkachofladich stati nebo jejich

seskupeni a ze &ového hospodatvi se stava jeden slaZzpprovazany celek.

Globalizace byla vyvolana komplexem technologickyclspol&€enskych
a kulturnich zmin, které znén¢ zmenSily vzdalenosti mezi jednotlivymi zémi. Tim, jak
se zlepSovaly dopravni a komunika technologie, sniZzuji se naklady n&épravu zboZzi,
pertz, osob a informaci. Vladni politiky, které omeziyvareshranini transakce, byly
zmirnény, nebo odstrammy, a nasledkem toho doSlo dstu mezinarodniho obchodu
a piimych zahraninich investic. Diky transnacionalnim korporaciipgym zahraninim
investicim, spolénym podnikim, vyzkumu, vyvoji a technologickym licencim jsainyt,
investice a mezinarodni vztahy stale géncovany narodnimi hranicemi. Stat a jeho
organy ztraci moznost a schopnost regulovat gpotké a ekonomické&i, protoze toto
déni presahuje jeho hranice. To v3e také vedeiskr novych pracovnich mist
a zvysovani Zzivotni Urown Na druhé stran ale vSak snadii dochazi k rychlym,
necekanym vykywim ve vyvoji s¥tového hospodatvi a ke vzniku takzvanych globalnich
krizi.

Jelikoz se jedn& hla¥no ekonomicky jev, hlavnimi projevy globalizace ystedy
soustedovani gimych zahrarinich investic a nadvlada financi nad vyrobou, nosito
Uloha déni, rostouci vyznam a pet transnacionalnich korporaci, vznik skupin
mezinarodnich obchodnikrozvoj nadnarodni hospagé&é diplomacie, klesajici vyznam
narodnich stétv tradicnich oblastech, zvySujici se zavislost statu naazaimim obchod
a pimych zahrar@inich investicich.

Ekonomicka globalizace ma i stinné stranky, zejménsocialni oblasti. Z
ekonomické prosperity nemaji uzitek vsichni, tudizde k socialni polarizaci ve
spolenosti.,,Ekonomicky eist, ktery tahnou z velk&sti nadnarodni spot@osti, zagZuje

nejen socialni systém, ale také Zivotni piedit “>°

Globalizace je velmi slozity a rozporuplny jev &jg¢ slozité a rozporuplné jsou
jeji projevy a socialh ekonomické dsledky. Mezi pozitivni dsledky globalizace pi#itto,
Ze roste nabidka a kvalita zbozi a sluzeb a klesa@bni a prodejni ceny, liberalizace

obchodu vede k internacionalizaci podnikani a toguje ekonomicky ist a vede ke

2 Jentek, V., Globalizace stového hospodatvi, Praha, C. H. Beck, 2002, s. 142
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vzniku novych pracovnich ffjezitosti, konkurence vede #stu Zivotni Uroviy
jednotlivych zemi, informé&ni technologie umaitji Setit ¢as a naklady a vedou ke vzniku
novych moznosti komunikace a rychlémiesi novych informaci asdeckého pokroku.
Rizika globalizace sitového hospodatvi jsou ta, Ze s¥ova ekonomika se stava
nachylrgjSi k ndhlym kolapsm, vznikaji tzv. globalni krize, globalni ekonomikaize
hodre ovlivnit distribuci bohatstvi mezi zefmi, vyvolat st globalni nerovnovahy, se
stane hrozbou rostouci nez&smanost, s rostouci konkurenci bude dochazetvidbki
neefektivnich vyrob a poroste mezera mezi likvidgagicovnich mist a jejich vyti&nim
(rizikem se stiva také odliv kapitalu ze zemi $ideapracovni silou do zemi s |eysi
pracovni silou), Ze e zvySit socialni rozdily, vyvolat silné pnuti spol&nosti a vést
k socialni explozi, zvySuje se ekonomicky a pdificvliv nadnarodnich spateosti,

zhorSuje se Zivotni prasdi.

.Zatim se nepoddo najit Ucinné nastroje na zvladnuti negativnickistbdki
globalizace, nepod@do se navrhnout komplexnéSeni, na émz by se byly ochotny podilet
rozmanité subjekty gtové ekonomiky a politiki?* Pripadnéreeni negativnichigledki
globalizace jsou totiZ &Sinou spojenda s jistym omezenim trznich svobod, jeoale
v protikladu se samotnou globalizaci (hapegulace &kterych aktivit transnacionalnich
spol&nosti, zda#ni kapitalovych pevodi a vynosy pouZzit na pomoc chudych zemi,
omezeni spekulativnich takapitalu, reorganizace mezinarodnich instituciongtsisnéni

pravidel ochrany Zivotniho prdasti).

2 Tich4, M., Globalizace a regionalizacest®mwého hospodatvi, In rvp.cz, 16. 04. 2007, [cit. 25.10. 201bktlipné z
http://clanky.rvp.cz/clanek/c/G/1278/globalizaceegionalizace-svetoveho-hospodarstvi.html/
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1.3. Sowasna rodina

| rodina se mni. Zatimco,padesata |éta byla jakymsi rettasem: rodina jakoby
se pokusila obnovit své postaveni ve spasti i svou tradini vnitni harmonii, pevnou
hierarchii a funkni usp@adanost, ktera zila ve spdleosti jako norma, i kdyz v realit
snad ani nikdy neexistovald*V $edesatych letech ale dospivaji a do sjpaisti vstupuiji
lidé narozenidsre po druhé sitové valce. Tato silna generace ma miatmé sebasddomi
— je odhodlana prosadit gvsystém hodnot a klast spotesti velké otazky. Je odhodlana
negrehlizet rozpory, od nichz jejich rad odvraceli tvA Padesata léta byla totiz dobou

(v USA a zapadni Evra@), ktera byla ozngvana jako dekada rodiny.

Vreklamg a socialni rétorice vladla iedstava o rozkitu pevné, astné
dvougeneréni rodiny, manzelského paru v domku niadmesti, s funkné oddlenymi
a dophujicimi se rolemi muze a Zeny a alesptiemi Etmi. Realitou ovSem bylo
snizovani pétu déti v rodirg a zvySovani p&u rozvodi. Déti rodinnou realitu vnimali
osfteji nez rodinnou rétoriku, kterou pak odmitly jagokrytectvi a z&aly se ptat po
smyslu tradini rodiny. Radikalni kritika rodiny ukazala, Ze tihsce, ktera byla

povaZzovana za shad nejstabjii vytvor nasi civilizace, se podstatmmenila a dale mani.

»V kifeganském okruhu #éma po staleti rodina monopol na legitimni sex. Bent
monopol padl. Nejprve se stal vSeohelagitimnim sex fedmanzelsky, pak secahklast

otaznik i nad monopolni pravo manzelského partneraex toho druhéhg™

Nové technologie (hormonalni antikoncepce, nitlazhi €liska, vasektomie, ...)
postavily &innou hrdz mezi sex a peti. | tak, i legitimizaci mimomanzelského sexu,
mohl rodireé zistat monopol na legitimizaci plozenéttd Od sedmdesatych let minulého

stoleti ale stoupa get nemanzelskychet.
Vybér partnera jiz neni v rukou raili, ale v tch, kdo rodiny zakladaji.

Manzelstvi z&alo byt pojimano jako alanska smlouva, pravni kontrakt, ktery je
vypowditelny kteroukoli ze stran (namisto toho, kdy malost rodiny rdila ndboZzenska

vira svou nejvySSi autoritou: CouB spojil, ¢lovék nerozl@uj). Nekteri lidé berou

22 Mozny, I., Rodina a spaleost, Praha, Slon, 2006, s. 20
2 Mozny, I., Rodina a spaleost, Praha, Slon, 2006, s. 21
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manZzelstvi jako hodnotu ke spetts. Pokud se jim v &m prestane libit, zruSi ho, tak jako
se ruSi nebo odklad&ba porouchané auto. Jednou zaloZzena rodina bylaatioi, zatim
co dnes garance svazku slabne a mizi. Rostetpozvodi a opakovanych manzelstvi.

Soutasre se zvySuje &k, kdy lidé vstupuji poprvé do manzelstvig \prvorodiek.

Vzdélavani dti prevzala od rodiny Skola a masmédia zruSila rodinmpopol na
jejich socializaci k respektovanym hodnotam a spéaw Zivotnimu stylu. Léka
a nemocnice igvzali p€i 0 nemocné, postizené a staré. Rédifistal konzum, zabava,

citové bezpéi, v tom je rodina stale jgShenahraditelna.

Hlavnim smyslem rodiny byla vychové&td p&e o r¢ dokézala naplnit Zivot muiz
a zenCloveéku se dostala do rukou antikoncepce, ktera je masio¥ dostupné a naprosto
u¢inna., Od poloviny sedmdesatych letcada v zemich nasSeho civilia@ho okruhu padat
porodnost jako kamen a dnes je v mnoha z nich aoslijednim détem nefastjSim typem
rodiny. Rodina nejenze ztratila monopol na plozgti, ona prestala mit namnozecti

vibec.“?*

Zmenila se i povaha prace, ktera je stale vice maagiuse symboly nez
s predmty a nevyzaduje tak fyzickou zdatnost. Zeny opgudomacnosti a kariéra
V praci se pro & stava stejé dulezitou jako pro muze. Autoritou uz neni pouze ptde

nyni i matka.

To vSe jsou zrny, které hluboce zasahuji struktury soudobychespokti naseho
civiliza¢cniho okruhu i jednotlivé Zivoty vSech jejictheni. Po rodig moderni pichazi
rodina postmoderni, kterd je variabilni, individmalvanid, ma slabou autoritu

a mezigenekai prinos.

24 Mozny, I., Rodina a spaleost, Praha, Slon, 2006, s. 22
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2.Sowasna mladez

MladezZ je skupina populace, ktera rg@du znali, které ji charakterizuji, ale
hlavre odliSuji od d@ti a dosplych. Jsou to chlapci a divky, kiese vzdaluji od

détského s¥ta, ale jedt nevstoupili do séta dosglych.

Mladez je tedysocialni skupina tveena lidmi ve ¥ku priblizne od 15 do 25 let,
ktefi jiz ve spolénosti neplni role é&i, avSak spolknost jim je& nepiznava role

w25

dosplych.

Patatek adolescence (tento pojem je odvozen z lathskgdolescere” —
doristat, dospivat, a je typickyigdevSim pro psychologii, ozteni mladez je
charakteristické zejména pro pedagogiku a sociplgispojovan s plnou reprodémi
zralosti, v jejim pibéhu se obvykle ukatuje tlesny Kst. Biologicka kritéria pro
ukonteni adolescence jiz takovou vahu nemajileit¢jSi jsou kritéria psychologicka
(dosazeni autonomie)fipadré sociologicka (role dos{eho) a pedagogicka (ukéeni
vzklavani a ziskani profesni kvalifikace). V této sislosti je v rékterych publikacich
je dokonce uveden jako konec adolescengle 30ti let. ,Hranice 30ti let se tyka

predevsim vysokoskotak*®

Adolescence je tedy zvlastni zivotni obdobi, kit predél mezi dststvim
a dosplosti. ,Vyvojovy kol je tu formulovan jako vyreai identity vlastniho ja (ego-
identity).* 2’ Budovani vlastni identity je spojeno se sebehoenimg, &lesnym
vzhledem a vlastni vykonnosti. Dospivajici ngghbyt détmi, ale vztah k dosfposti
maji nejednoznmy. Casto dochazi k rozchodu s nazory a postoji, ktghg dsvojeny
v détstvi, pgrevzaté od rodii a jinych autorit. Tyto nazory jsou kriticky zkouma

s cilem najit odpaxdi na otazky typu ,kdo jsem*, ,jaké je mé misto s&t&", ,kam
patim®.

,Pro zdarné utvéeni a fungovani identity jako seberegiiio cinitele je

didlezité, aby si jedinec osvojil dostéate Siroké repertoarové chovani, které bude

% Priicha, J., Walterova, E., Mare$, J., Pedagogickynéip\Praha, Portal, 2003, s. 125
% Kraus, B., et al., 8doskolska mlade? a jeji&wna grelomu stoleti, Paido, Brno, 2006, s. 10
2" Macek, P., Adolescence, Praha, Portal, 2003, s. 19
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zaji¥ovat kontinuitu aktivit i v n&kanych a obtiznych Zivotnich situacich
(nonnormativni z@ny v Zivog, nap-. Uraz, rozvod, &ké onemocmi, ztrata
zanestnani) a také wth situacich, kdy se na ,cestivotem* oteviraji nové, doposud
neznamé moznostf® To souvisi se schopnostmi, motivaci, vykonnostii rodica

a vrstevnik jako podporujicichéiniteli. Ziskany pocit vlastni kompetence posiluje
persondlni aspekt identity aé¢domi socidlni hodnoty, zvySuje miru autonomie
a sebedcty. Vyznamné je édomi vlastni dinnosti. Behem dospivani si jedinec stale
vice uwdomuje svoji odpoddnost za vlastni Zivot. Séasreé je nucen dlat mnoho
rozhodnuti, fijmout fadu roli, které jsou spojeny se spaieskymi standardy. Pokud
ma dostat&nou miru ¥domi vlastni dinnosti, revliadé u §j potreba vzit novou situaci
a podminky jako vyzvu, pokud jeédomi o vlastni &innosti nizké, zaziva ¥thto

situacich stres. Kibvy vyznam ma i styl vychovy a #ipob vzdlavani.

Praw vrstevnické vztahy jsou Kidvym atributem obdobi dospivani. Ve
vztazich mezi adolescenty jde spiSe tetéavani a konfrontaci, nez orgpelstvi
a blizkost. Tyto vztahy jsou prioritnitgrd rodinou a jejimileny, ktgi ale Zistavaji
trvale dileziti. ,Vrstevnické skupiny se diky své dynamice stavakaumim a

nezastupitelnym vychovnyinitelem.“*

DulezZit4 je gitomnost druhych, hledaji platformu, na niz sleagujgrovnavaji,
mohou se vyjaibvat, poslouchat a rezonovat s druhymiétdg vazba od druhych je
dulezita, pokud se tykaiznych aspekt sebehodnoceni. Pro tyto vztahy je takénou
normou zn&na, vyroky druhych nemaji obvykle povahu definifeim hodnoticich
soudi. CozZ je na jedné strarosvobozujici, na str&ndruhé to pispiva k pocitu, ze

kazdy se mezi ostatnimi citi svymigpbem osamoceny.

,Dosazeni identity (identity achievment) je jakodini stadium adolescence
spojeno s prohlubovanim sebereflexe, s aktivitousudjektivni potbou vytvét

smysluplnou kontinuitu mezi vlastni minulostitgmnosti a budoucnostf®

Souwasti adolescentni identity je iijeti urcité genera&né piiznané kultury

(traveni volnéh@asu, hudba, styl apod.).

2 Macek, P., Adolescence, Praha, Portal, 2003, s. 30
2 gmolik, J., Subkultury mladeZe, uvedeni do prohlity, Praha, Grada, 2010, Praha, s. 20
30 Macek, P., Adolescence, Praha, Portél, 2003, s. 21
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2.1. Subkultury mladeze

Kultura je ,souhrn Zivotnich forem, hodnotovyciegstav a Zivotnich podminek
obyvatel na casow a prostoro¢ omezeném Usekd™ Kultura je vSak slovo
mnohoznaneé, miZze znamenat i souhrn postoy dané spolkanosti, které jsou dalSim
generacim zprostdkovany prosednictvim symbal, ziskavaji podobu v nastrojich
a vyrobcich a lidé si je édomuji ve svych fedstavach a idejich. Kultura je slozitym

spole&enskym jevem a jerpdmétem zajmu mnohadd.

Zatimco subkultura je kultura dil skupiny, mensSinova, ktera sejakym
zpasobem odliSuje odipvladajici, ¥tSinové a ,oficialni* kultury. BEislusnici skupiny

se mohou od&tSiny odliSovat socialnim postaveningkem, povolanim nebo mistem.

Subkultura mladeze jekyltura a formy sdruzovani, které vychazeji z it
stylu mladeze a kterymi se mladez odliSuje @thsdosglych... SpiSe nez jedna s. m.
jich existuje velké mnoZstvi (mapbeatnici, hippies, punke skinheads, anarchisté,
sprejei, rowdiees apod.). Prvky s. muie mladez vytvat sama nebo se jichite

¢asem zmocnit komerce (styl oblékani, kufzby hudba).®?

Ve spoleéenskych ¥dach byl pojem subkultura poprvé uzit ve 40. letech
minulého stoleti a to vékolika vyznamech. Jednak, jak bylo uvedeno vyse, pr
oznaeni typologické kategorie, tj. dil varianty tSiho kulturniho celku, jednak jako

kontrakultura v protikladu k celkust8imu, ktery negujedkteré hodnoty dominantni.

Rozvoj subkultur mladeze byl markantni zejména pohé s¥tové valce.
Subkultury mlddeze se utedy predevsim v Britanii (nap punks, fotbalovi chuligani,
rockers, skinheads) a ve Spojenych statech amefickfsprejé&, hip-hopéi).
V devadesatych letech 20. stoleti je mozné sledoxatik subkultur i Weské

spole&nosti.

Nejprve vznikaly jako opozice ke kuftl svta dosglého, postupé ziskavaly
stale specifitéjSi a relatived autonomni charakter. Dadp do nich jen minimala

zasahuji, a berou ji ldujako réco, co je mimo dosah jejich chapani, nebo se na ni

31 Jandourek, J., Sociologicky slovnik, Praha, Po2@01, s. 136
32 Jandourek, J., Sociologicky slovnik, Praha, PoR@D1, s. 243
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néjakym zpisobem podili a profituji. Vznikl tak cely specifick,pramysl pro
teenagery” — odni, potravinésky, sportovni, hudebni, filmovy aj. Proto jekdy
mozné slySet i nazor, Ze subkultura mladeze nemalautenticka, ale Ze se stale vice
komercionalizuje, To plati pravdépodobr jen caste’ne, protoze i kultura mladeze je
vnit'né diferenciovana a é¢které jeji odnoZze komercionalizaciFimo programoy

odmitaji (napg. hnuti punk).?

Na druhou stranu, maximalni tolerance a poskytnptiostoru pro
experimentovani e mit i negativni dkledky. MiZze vést az k pocitu n&peti
a k tomu, Ze se dospivajici citi omezeni ve svémuia Sirsi spoknost. Cekani na
dosglou zodpo¥dnost niize rekdy vést korientaci na hédonistické uzivani
pritomnosti, ke ztrdt pocitu vlivu a k nud. Nedostatény prostor a malo ijlezitosti
k zatlereéni do spolénosti dosplych pak vede k nahradnim cestam formovani vlastnih
ja. Vznikaji specifické odnoze subkultur mladeze, vynjed se hlava nahradnimi
a napadnymi wjSimi znaky, coz je néastji styl oblékani a celkova Uprava ze&ysku,
specifickd hudba a jazyk, resp. slang. Specifidgyk (rektera slova a vyrazy),cés
a odv posiluji unikatnost a pocit vyjinteosti ve vztahu kdZné konvenni ¢i
konzumni spolkénosti dosplych na stras jedné, pocit soundleZitosti ke specifické

skupirg vrstevniki nebo konkrétni hodnotové orientaci na strdruhé.

V poslednich letech jsou oblibenymi subkulturamihgma emo-styl. Tento styl
ale casto vyvolava obavy, protoZze byva spojovan se atem, depresemi,
sebevraZzednymi mySlenkami a celkovou psychickoilitiaib.

~Subkulturu mladeze Ize smysluplivymezit a pochopit pouze ve srovnani

s hodnotami, chovanim a Zivotnimigpbem dosflych v jedné a téZe spoteosti“>*

3 Macek,P., Adolescence, Praha, Portal, 2003, s. 39
34 Smolik, J., Subkultury mladeZe, uvedeni do prohlity, Praha, Grada, 2010, s. 6
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2.2. Gothic a emo subkultura

Gothic subkultura vznikla nasfglomu sedmdesatych a osmdesétych let minulého
stoleti ve Velké Britanii a USA jako odnoz punk&ppleénym jmenovatelem je temna
atmosféra a dekadentni texty zabyvajici se snstim@osti a romantickymi tématy,

v neposlednfade i sexent®® Je pro ni charakteristické obdivovani temnotyjanma,

za své fjima hororovou image. Oblibenou barvou gerna, nejen v oblékani, ale
i vliceni a celkové vizazi. Ale, peni pravda, Zze bychom vSichni neustale chodili
v cerné. Kazdy ma syvlastni styl. Gothic je hlavno tom byt odliSny od stada, vymezit
se proti mainstreamu. Mnse libi i pin-up styf a burleskd’, tak to kombinuii ...
Existuje totiz mnoho variaci gotiky, my totiz ceminndividualismus a jsme

tolerantni.“®

Hudebni slozku tvid tyto styly: gothic rock, death rock, dark wavesthernal
wave. Texty pisni jsou inspirovany gothickou literau, pocity zoufalstvi, vzteku,
konfliktu, protestu.

S gothic subkulturou souvisi i tzv. emo-si§lanky o rém se z#aly objevovat
v teenagerskychasopisech kolem roku 2005. Emo je zkratka z angfiok,emotions*
— emoce. Muzika souvisejici s timto stylem je i@ohapamatovatelna — je na jednu
stranu melodick& a na druhou chaotickd, s vyrazrgmocemi interpreta, které se blizi

az hysterii.

»Predstavitelé emo-stylu jsou hodnoceni jako melamndiol frustrovani

a psychicky nevyrovnani. Pro emo-styl jsou charddtické rovné vlasy obarvené na

% Havlikova, M., Upirky s kabelkou ve tvaru rakvekd jsou ve skut@osti gothic divky? In MAFRA a.s., ldnes.cz
(online), 17. 08. 2010, [cit. 20. 11. 2011] dosté&mhttp://ona.idnes.cz/upirky-s-kabelkou-ve-tvealve-jake-jsou-ve-
skutecnosti-gothic-divky-1m7-/styl.aspx?c=A1008185804_spolecnost_ves

% Pin-up styl je styl divek, které se nestydi za keéské kivky, a oblékaji Saty, které jsourigené tak, aby Zdaznily
prsa, pas a boky. S&dsti tohoto stylu jsou upravené vlasy, namalovana boty na podpadku.

%7 slovesna forma, komicka béis¢dramatickd) niz&iho druhu, svéliasu ve vsech literaturach hodipsstovana. Od
komického tim se 1iSi, Ze nejenom k veselosti nabagibrz spise jiné sfinymi winiti chce a k dosazeni tohoto cile ani
nizkych prosiedki se nestiti.

% Havlikova, M., Upirky s kabelkou ve tvaru rakvekd jsou ve skut@osti gothic divky? In MAFRA a.s., ldnes.cz
(online), 17. 08. 2010, [cit. 20. 11. 2011] dosté&mhttp://ona.idnes.cz/upirky-s-kabelkou-ve-tvealve-jake-jsou-ve-
skutecnosti-gothic-divky-1m7-/styl.aspx?c=A1008185804_spolecnost_ves
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cerno s typickou ofinou do¢h piercing, uzivani make-upt. Typické je i tmavé
obleteni, tricka ¢asto s potiskem, boty typu converse nebo ,skatdy,boatepniky,
naramky, dopiky. Frislusnici emo jsou melanchdii, kladou diraz na vlastni prozitky,

které se odehravaji v jejich vinim s\te.

Casto zmiované u tohoto stylu jsou sklony k sebeposkozovani.

Sebeposkozovani je zémé a opakované ublizovani si ve snaze vagat se

s nepijemnymi duSevnimi stavy. ke se projevovatiznymi zpisoby —fezani nozem
¢i ziletkou do krve, haSeni cigaret o holotzk polykani nebezgaych gedntta,
Skrabani, kousani, biti hlavou o cokoli, atd. Sel&pzovani je zavislost, jejiz pomoci
se ¢loveék snazi vyeSit rgjaky negijemny stav, problém. Sami@mé neplati, ze
vSichni @islusnici emo stylu se sebeposkozfsto se totiz mladi lidé poskozuji proto,
Ze je to momentatnpopularni. Docent Karel Balcardlanku Pravda o Emo, nejsou to
ufiukani zoufalci, kt# si fezou Zily,tika: ,Ve skutenosti je sebepoSkozovani mezi
vSemi dospivajicimi pammeé rozSirenym fenoménem, bez ohledu naslpSnostci
nepiislusnost k subkulte emo.... Hlavnim zdrojem informace o sebeposSkozbyaai
internet nebo texty pisni oblibenych interpretento zpsob Sfeni bych pirovnal

k virové ndkaze, ktera je nejvice nebémpeoro vkovou skupinu 10-13let, a to zejména
pro divky. Navic, na sebepoSkozovafingsejicim aspd prechodnou ulevu od néark

a starosti, s nimiz si nevi rady, se mlathyek stane snadno zavisl§®

Na internetu je ale mozné najit 58 pravidel, jaks&® spravhym emo. Podle
pravidla 13 by ml vyznava stylu emo plakat ip kazdé pilezitost. Zejm¢ podle
pravidla 41 je fisuzovano sebepoSkozovéani ,afma“. Toto pravidlo zni,Alespoi
jednou se pokus o sebevrazdu (egg: to, aby se nestalo, Ze z@&@®l), povoleny

zpisob je podezani Zil. Jiny nefichazi v Gvahu

39 Smolik, J., Subkultury mladeZe, uvedeni do prohlity, Praha, Grada, 2010, s. 8

40 Kiizkova, J., Pravda o emo, nejsou thukiani zoufalci, kté sifezou Zily, In MAFRA a.s., Idnes.cz (online), 22. 10
2010, [cit. 20.11. 2011]. Dostupné z http://onaesloz/pravda-o-emo-nejsou-to-ufnukani-zoufalciikéerezou-zily-
pr5-/deti.aspx?c=A101022_151152_deti_job

4 www.magazin.libimseti.cz, [cit. 20.11. 2011]
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3.Média

Pojem ,média‘¢i ,masmédia“ slychdme veliagasto. O meédiich v ndjengjSich

vyznamech a souvislostech piSi sociologové, pspgoeié a novinid, politici o nich

hovai. Maji tim na mysli tisk, rozhlas, televizi a imet.

Médium, ,lat. prostredek, prosedi, to, co zprosedkovava 4. ** S timto
pojmem se tedy fizeme setkat ve fyzice, chemii, vygdni technice a i v teorii socialni
komunikace. Obory, které seé¢nuji projevaim mezilidské, socialni komunikace,
ozn&uji vyrazem ,médium“ nebo ,média“ to, co zprieikovava gjaké sdleni, tedy
médium komunikéni. ,Jsou to prostedky masové komunikace, kteréemaseji

informace v #iznych forméach a zaiznym delem.

Nelze tedy pehlédnout, Ze pojem médium/média ma cetadu vyznam a Ze
jej uzivatelé pouzivaji také fadk riaznych vyznam. Nékdy jsou jimi mysSleny
technologie zaji&ujici produkci, penos a fjem sdleni, nebo vSe, co slouzi jako
technickéa podpora komunikace (uzivani jazyka a mgheich prosedki komunikace),
v jinych pripadech se za médium povazuji lidé, tktprodukuji medialni obsahy

(predevsim k novindm).

V SirSim slova smyslu se tedy komunikémi prostedky, neboli médii, rozumi

vSe, co zajiuje komunikaci, co dovoluje, aby se uskuiéa.

V dnedni dob je tedy slovem ,médium“ n&gstji chapan masovy stbvaci

prostedek, zkracehmasmédium.
.Média jsou:

e zdrojem moci - potencionalnim préstikem vlivu, ovladani
a prosazovani inovaci ve spatesti, pramenem informaci Zzivetn
dileZitych pro fungovani &Siny spoléenskych instituci a zakladnim
nastrojem jejich penosu,

42 Reifova, I., a kol., Slovnik medialni komunikacealfa, Portal, 2007, s. 139
“ Reifova, |., a kol., Slovnik medialni komunika&eaha, Portal, 2007, s. 139
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» prostedim ¢i arénou), kde se na narodni i mezinarodni Urowdelorava
celdrada udalosti z oblasti ¥ejného Zivota,

* vyznamnym zdrojem vyklagocialni reality a pedstav o ni, proto jsou
média také mistem, kde jsou konstruovany, ukladamejviditelrji
vyjad-ovany zrany v kult#e a hodnotach spataosti a skupin,

» primarnim kltem ke sla¥ a k postaveni znamé osobnosti, stgako
k e'innému vystupovani naegnosti,

» zdrojem usptadanych a viejné sdilenych vyznamovych soustav, které
empiricky i hodnota¥ vymezuji, co je normalni, odchylky jsou pak
signalizovany a po#afovany tim, co je povazovano zarejee

akceptovatelnou podobu normalit§/*

Jako masova média byvaji oZogany,... média, ktera slouzi celospaknské
komunikaci, tedy zpravidla komunikaci mezi jednjchezim bodem a blize néenym,
le¢ vysokym petem bod cilovych.®> Zpravidla jsou vyrazem masovd média
oznaovany periodicky tisk, rozhlasové a televizni vgil ale také wejné dostupna
sckleni na internetu, a to jak vystupy vyrobnich oiigaai (nap. zpravodajské portaly),
akumulace uzivatelskychigpivki (nag. server Youtube), individualnich gaa (mezi
ty fadime nafiklad autorské blogy), tak n#&klad i socialni sit (facebook, twitter

a dalsi).
,Funkce masmeédii:

1. Informativni — jeji podstatou je poskytovat infocaaa rozSiovat
poznani. Pokud jde/pmo o vzdlavaci proces, nap ani televize tzv. vejné
sluzby nenabizi mnoho programovych éléachcich poadi (krome nekolika
jazykovych kunz a okasnych pgadi pro ceti) a jeji pfinos ma vice charakter
oswtovy (paady dokumentéarni, sadini, zpravodajskeé).

2. Formativni — spdiva v ovliviovani osobnosti, ke tedy pisobit
na postoje adresatasedevsim na miru jeho osobni, individualni a sgereké

angazovanosti a aktivity jako zakladnich podminekemtického rozvoje

4 Mc Quall, Denis: Uvod do teorie masovych médii HaraPortal 1999, s. 21.
4 Jirak, J., Képplova, B., Média a spaiest, Praha, Portal, 2007, s. 21
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osobnosti. K negativnim, ovSefasto velmi vyraznymcinkim pati medialni

manipulace.

3. Komunikativni — pomaha uskdt®vat spojeni mezi titou
udalosti (skuténosti) na jedné straha pfjemcem na strahdruhé. Do této

funkce niZzeme zahrnout iifnos meédii v celkovém procesu socializace.

4. Rekreativni — navozuje podminky pro otlpek a regeneraci sil,
snazi se svého adresata ,@zit“, vytrhuje ho ze vSedniho shonu a dava mu

zapomenout na kazdodenni starostinBsi zabavu a relaxaci*

Masova média maji spaleé tedy to, Ze jsou tvardwniverzalni, popularni
a v zasadljsou véejné povahy. Je prosmpriznané, Ze nabizeji stbni ugené prvots
ke kratkodobému uziti (zpravodajstvi a zabava)rékimaji aktualni charakter, jsou
produkovany formalnimi organizacemi s ¥nit hierarchii pravomoci a odp&nosti,
které uzivaji vys@é technologie slouzici k multiplikaci vyrobenéhdéleni a jeho
distribuci pomoci rozmanitych technik. A to protaby se dostaly k masovému
a anonymnimu publiku vejr¢ (bez omezeniistupu), pevazig jednosnérné (tedy bez
moznosti vyndny role podavatele a figemce), nefimo (s odlozenou
a institucionalizovanou znou vazbou) s ditou periodicitou produkce, ktera je
nabizena pravidetnnebo pébézng, pricemz toto publikum je slozeno z jednotlivc
zapojenych do svych socialnich vazeb a aktimakladajicich stim, co jim média

nabizeji.

Média mohou byt prostdkem zabavy a &ovat nej&znejSi zpisoby traveni
volnéhocasu, ktery nAm mohou pomahat organizovat. Vysledkepak skuténost, ze
predstavuji nejtSi a stale se rozZsijici pmimyslové od¥tvi, které nabizi mnoho

pracovnich flezitosti a velkou Skalu moznych ekonomickych @isk

Informani technologie a média jsou mocnym nastrojem, kgkgobi na
jedince. Podili se na socializaci jedince, jekterneni do spolénosti. ,Masova média
jsou jednoznéné pokladana za nastroj stabilizace vladnutl.“V komunistickych
zemich jsou dokonce pokladany za &mi mocenského aparatu viadnouci

komunistické strany. \ethto zemich masova komunikace nema za Ukiblisiormace

6 Kraus, B.: Zaklady sociélni pedagogiky, Prahaf&02008, s. 126-127
47 Kunczik, M., Zaklady masové komunikace, Prahaoiaum, 1995, s. 32
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manipulace miéni, coZ je nazyvano socialistickym adomovanim. Maji velky vliv
zejména na &i a mladez, které jeStnemaji usptadané nazory a postoje na Zivot.
Utvéareji a modeluji to, co se dinebo mladylovek o swté dozvida, a mohou tak byt
hlavnim zdrojem mySlenek a na#ipkteré se k &mu dostavaji. Na druhé steaje ale
tiebafici, Ze je moznost kazdého jedince se svobadahodovat a vzdorovat jejich

pusobeni.

Kulturnimi institucemi, které by #hy rozvijet znalosti urdlecké, duchovni

a jiné, jsou viejnopravni média.

3.1. Spol&gnost a média

Média, jako zvlastni spalenska instituce, dodavaji do naSeho bezprdaiho
kontextu nejiznéjSi zprostedkovana s#leni od zprav po zabavu,S vyvojem
modernich masovych médii se §laorada nejiizrejSich, casto nesourodychipdstav

o jejich fungovani, roli, postaveni i dopadu narjetlivce i spolénost.* *®

V dnesni dob, stejré jako v 19. stoleti, vyvolavaji média rgel Ze jsou
spasnym nastrojemiip reSeni vaznych spdalenskych problérn ale i strach, co

netuseného agdivého mohou svym jednanim vyvolat.

Médium/média je pojem, jenz ozhge nEco, co kkomu réco zprostedkovava.
Podstatou jednani média/médii je tedy zpgemitovani — mediace. Slovem mediace
muzeme oznét proces, v BmZ mezi d¢ strany vstupuje prasdnik, ktery ovliviuje
nebo zajiuje vztah mezi nimi. MZeme tak oznat i proces zprosedkovani gjakého
spolg&ensky akceptovaného poznani a kulturnich hodnotstiednictvim rjaké
instituce, ktera toto poznantguklada publiku. Timt@initelem mohou byt jak masova

meédia, tak i nap Skola.

8 Jirak, J., Képplova,B., Masova média, Praha, R&@D9, s. 92
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.Masmédia se jevi jako velmi vyznamny a dnes josradatelny progedek
vzatlavani a vychovy, akulturace, multikulturni vychevsocializace jedince?

Jsou povazovana za pristniky komunikace ve spdi@osti mezi jednotlivymi
skupinami, vrstvamgéi tiidami, popipact za prostedniky, ktéi nabizeji pislusnikim
Zijicim v ugité spol€nosti gredstavu o tom, jak je tato spétest usptadana, jaké je
v ni rozloZzeni sil a odp@&dnosti. Prav tyto rozdilné pedstavy o povaze mediace
realizované zadasti masovych médii jsou zdrojem jak adak rekdy az gehnanych

obav.

Pokud posuzujeme jakykoliv proces zptedkovani, je podstatné, jak je tento
proces nahlizen, a jak je chapana role a postgwesiednika — v fipac medialni
komunikace role médii. Zprdstkovat Ize ale i ¢§jaké sdleni, tedy dostat se jako
spojovaciclanek mezi tco ,skut&ného” (nap. dopravni nehoda) a &bectvi o této
zkuSenosti nabidnout (zpréstikovat) &¢m, ktei neneli moznost ,byt @i tom“. Stejre
tak je mozné zprosdkovat i ®co ,fiktivniho“, vytvorenéhoclovekem ¢i lidmi — od

vtipu u hospodského stolu po filmové drama v tedeimn vysilani.

~Spolecnym rysem uvedenych pohlath proces zprogedkovani je draz na to,
co se zprosedkovava, nikoli na zprostdkovatele samotnéhd® Média jsou
autonomni a mocné instituce, které davaji podobagsu mediace.

Medialni procesy se neustale rozvijeji a koSaky dnedialni komunikace jsou
k dispozici stale bohatSi zdroje informaci, kteséyj stale a teéh bezcasové prodlevy

nabizeny po celém &t&.

Média maji obrovskou moc podilet se na padgbostedi, ve kterém se
pohybujeme. Strukturuji nasi kazdodenni zkuSeneki ¥e jsou saiasti naSeho
prostedi, nabizeji nam nesfEl nejiznéjSich medialnich text jako jsou billboardy,

reklamy na zastavkach nadrazich a dalsi.

,Pro svou schopnost nabidnout tataZeleohi velkému pdiu pfjema: — navic
st¥leni, jez slouZzi k identifikaci, zaghm volnéhocasu, poskytuji nadty k pemysleni

a nabizeji zabavu a uveini — byla a jsou masova meédia povaZzovana @dazdou

49 Kraus, B., Zaklady socialni pedagogiky, Prahat&02008, s. 127
%0 Jirék, J., Képplova,B., Masova média, Praha, R@€D9, s. 93
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a nenahraditelnou podminku rozvoje masové kultdtyZarovei jsou ale pro tuto
schopnost kritizovana, protoZe jejictigobeni se oslabuji tradii kulturni projevy
a masovym charakterem vyroby medialnichlesgi se potléuji estetické naroky elith
umeleckych p@ina a je podporovana bezmyslenkova $plod masaov produkovaného,

unifikovaného zbozi.

.Predstava masové speét®sti je nepochylnspjata s masovymi médii a do
jisté miry se problematizuje s nastupemnowich médii. Zjevna stadnost v nekritickém
obdivu k filmovym h&zdam (pdinajici ji v e remého filmu zboibvanim herg, jako
byl Rodolfo Valentin@i Douglas Fairbanks), zkuSenost s davovou hysktitierovych
projeui, swdectvi o milionech divakcekajicich ped televiznimi obrazovkami na dalsi
pokracovani serialu, to vSe jako by vzalo za své s prutikn osobniho pidtace do

domécnosti a nastupem internefif.

Spoteba medialnich produktdo jisté miryfizena spdtbitelem, vedla v prvni
fazi k vaham o tom, Ze masové spalesti, byla-li kdy jaka, je odzv@éno. Do
prostoru internetu ale vtrhla speba, reklama, marketing a i davové chovani, které |
pricitano pra¥¢ masové spotaosti.

v s

Média maji stéle ietelrgjSi podil na Zivat spole&nosti. Médiacast&né nebo
zcela nahrazuji ¢které sociélni aktivity a socialni instituce. Nigad predvolebni
mitingy nahrazuiji televizni debaty, nebidwdjSi posezeni v rodinném kruhu a hiafad
hrani her,¢i povidani, je stale vice nahrazovano sledovanitavitee. Jsou takeé
vyznamnym pimyslovym od¥tvim, jehoz pozadavkn se pizpusobuji dalSi odstvi,
nabizi pracovni mistajedstavuje svébytnou oblast legislativy apod.

Média nabizeji publiku celek, do kteréhi@me pretvaeji, dotvaeji ¢i meni vSe,
¢eho se zmocni. Coz jim dava obrovskou moc podéletaspodod kulturniho progiedi,
ve kterém se pohybujeme. Tim, Ze jsoucgati prostedi, ve kterém se pohybujeme,
strukturuji naSi kazdodenni zkuSenost. Medialnitytekteré nabizeji, i@dstavuji
~pobidky"* k zahdjeni procesu mediace.

.Kazdé medium v sa@bzahrnuje uziti ufitych technologii a saasre je jejich

uzitim utv&eno. Média maji salasre postaveni spotenské instituce, coz znamena, ze

51 Jirdk, J., Kdpplova,B., Masova média, Praha, R&@9,s. 98
52 Jirék, J., Képplova,B., Masova média,Praha, Pa2e09, s. 101
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maji vliv na iniciovani, posilovani formovani socialnich vztah A konéné, média se

podileji na utvéeni kulturniho progedi.“>*

3.2.  Medialni produkce a medialni produkt

Média jsou sotasti spolénosti, jsou ji ovliwovana a sama ji oviiwji.
»A podil na tomto procesu ma i organizace medifridukce — a ta je pro zmu pod
vlivem technickych, ekonomickych a spefeskych podminek, v nichZ se redakce denik

a casopigi, televizni a rozhlasové spetmsti, jako? i internetova média uptaji.“>*

Pfi studiu médii je malda pozornosgénovana vnitnim podminkam chovani
meédii, tedy ekonomickym souvislostem jejich provomkoz i jejich kazdodennimu
vyrobnimu chodu,Ekonomicko-organizéni, spoléensko-politické a kulturni okolnosti
procesu medialni produkce vSak také podstatnyfsahem ufuji vyslednou podobu

medialnich produkt tedy to, co média vyréjh a distribuuji uZivatetm.“>®

Média jsou existein¢ zavisla na tom, aby udrzela pozornost co nagpgjSiho
publika, coz se projevuje na charakteru produktteré nabizeji a jejichz cilem je
zaujmout co negtSi paet rijemai.

Medialne vyrobni spolénosti se snazi minimalizovat obchodni rizika a co
nejvice zhodnotit prostdky vynaloZzené na vyvoj novych prodiuktProto dochazi
k vyuzivani existujicich produkt v riznych podobach (n&p vzajemné upoutivky
jednoho na druhé —filadem niize byt TV Nova, kdy jsme v Televiznich novinach
¢asto odkazovani na stranky tn.cz), ale i importuéd&nych zahraghich pdadi

(Superstar, Stardance a dalsi).

%3 Jirék, J., Képplova,B., Masova média, Praha, R@6D9, s. 101
%4 Jirdk, J., Képplova, B., Masova média, Praha,&a009, s. 105
% Jirdk, J., Képplova B., Masova média, Praha, Paadg, s. 134
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Podle stejného modelu postupuji i domestikovanges&asopis jako Elle nebo

Vybér — Reader’s Digest.

K projevim ekonomizace medialni produkce ipat vyroba sekundarnich
produkii, které slouzi jako propagace prvotniho produkte,také pinasi dodaténé
piijmy (nag. soundtrack z filmu/seridlu na CD, médni ddgyl, nebo knizni podoba

scénée).

Obsahy, které média nabizeji, jsou tedy vysledkengdvani celé organizace

a jejiho postaveni ve spoleosti.

7 o

Pokud jde o druh vlastnictvi médii, idteme od sebe odliSovat soukrbm
vlastrtné medialni organizace, médiaiemé sluzby (, média #izena zpravidla
zakonem ktomu, aby naplala veéejny zajem v oblasti medialni komunikace,
tj. poslani poskytovat sluzburegosti vyrobou a vysilanim rozhlasovytgteleviznich
programi, pop-. dalsimi véejné komunika@nimi aktivitami®®) a komunitni média
(ta mohou mit pravni status soukromého podniku)diMé&eejné sluzby a komunitni
meédia slouzi k neekonomickym z&jm, & uZ je to podpora soudrznosti spwlesti
(statni média a média ta&né sluzby), nebod&aky skupinovy zajem (komunitni média,
ta ale v naSi republice vyznamné zastoupeni nejaaiji,to lokalni rozhlasové stanice,
e-ziny nebo letaky). Soukroma média slouzi zpravi@l zhodnoceni vloZzenych investic
a jsou orientovana na ziskV ceském progedi zetelre dominuji soukroma média

uréené ke generovani ziskd’™

Zakladnim zdrojem ifjmt médii jsou vynosy z reklamy. Médiaiegé sluzby
maji @ijmy vicezdrojove, zakladem jsou ,koncesitsi@®“ poplatky (zakonem
stanovenacastka, kterou poplatnik plati za kazdy fank pijima¢ televizniho
a rozhlasoveho vysilani) a jako dof#njsou @ijmy z reklamy. Tim jsou vyvazana
z bezprogedniho tlaku inzerefita jejich zajnd a pohyli na reklamnim trhu,Mohou
si tedy dovolit — a to je ostatrjejich poslani — byt faktorem \@ddnosti, posilovani

obcanského principu a rozvoje kultury a émi*>®

% Reifova, 1., a kol., Slovnik medialni komunika®eaha, Portal, 2004, s. 138
57 Jirdk, J., Kdpplova B., Masova média, Praha, Paaag, s. 146
%8 Jirdk, J., Képplova B., Masova média, Praha, Paadg, s. 164
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DalSimi zdroji gijma maZze byt vlastni hospod#gka cinnost (prodej dalSich
produkti jako jsou audionahravky, nahrand DVD), pope statniho rozgtu.
Financovani ze statniho rozpo mize v demokratickych spaleostech pedstavovat

hrozbu oslabeni nezavislosti daného média na statu.

Medialni produkty nas provazeji kazdym dnem naSéivota. ,Medialnim
produktem rozumime to, co je uZzivateli nabidnutko jgednordzo¥ zveejneny ci
opakovad zveejiovany celek, pop sowasti tohoto celku, pokud jsou

identifikovatelné.®®

Medialni produkt mze byt¢asopisislo novin, dokumentarni film, televizgi
rozhlasovy pé&ad, nahrané DVD, vydané CD a dalSi. Lze &govazovat i jednotlivou
zpravu na tiskové stran piseél, skladbu. Za medialni produktiteme povazovat
i internetovy portadl, bez ohledu na to, zdaisgbi relativé samostaté
(nap. aktualne.cz), nebo je ststi ¥tSiho medialniho konglomeratu (novinky.cz jako

spoleny projekt vyhledavée Seznam.cz a deniku Pravo).

Prvky, které tvéi kazdy takovyto produkt (informace, postavy, témarzpmsob
jejich vybéru a uspéadani a pravidla pro vytveni celku, pedstavuji ,obsah“
medialniho produktu. Obsahem rozumime vSe, co sichv objevuje — Uplny
kvalitativni a kvantitativni rejgik verbalnich i vizualnich informaci distribuovaiyc
masovymi médii.

.V kazdém medialnim produktus g to zprava nebo televizni seridl, je mozné
rozeznat obsahové prvky, z nichz je sestaven. dedmao jedno vydani novidi
casopisu, pak je slozeno z jednotlivyefspevki, ty byvaji pravideld organizovany do
rubrik, stranekei jinych tematickych celk Kazdy pispevek nese éjake diki téma, jimz

zpravidla pispiva k tematickému zareni celku.®

Z hlediska zar&eni obsahu Ize od sebe odliSovat médiaétand vSeobeen
(denni tisk, rodinné&iasopisy, ,plnoforméatové” televizni a rozhlasovéngta jako

Prima, Frekvence 1) a speci&lmagiklad na ekonomiku (jako Hospag&é noviny),

%9 Jirdk, J., Kdpplova B., Masova média, Praha, Paaag, s. 249
60 Jirak, J., Képplova, B., Média a spitest, Praha, Portal, 2007 s . 121
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sport CT 4), dokumentarni filmy (Discovery), &itou hudebni produkci (Country
radio).

Velkd cast obsahu a #gobu zpracovani medialnich prodiukt raiznych
medialnich od#tvich je stejna. Opakovani se tyka zpracovavanymhat i jejich
zpracovani. Opakuji se¢iné vypra¥ci postupy ve filmecki povidkach (postupuji
¢asto v klasickém schématu od expozidespkolizi, krizi a peripetii ke katastg)f
Ocekavané usgadani obsahu ma i zpravada by odpovidat na: Kdo, Co, Kdy, Kde,
popipadc Jak a Pro).

.Zpusoby usptadani medialniho obsahu (od zahrémich zprav, pes
horoskopy, rady ekonomicka zpravodajstvi, serialy gportovni penosy) maji
ustalenou, konvencionalizovanou podobu (kompozcjgjich produkce a kowea

podoba sefdi ustalenymi (a obeérznamymi pravidly).®*

Na kon€&né podob obsalti, které se dostanou kimaim, se podili celdada
faktori na fiznych drovnich. Obsah je mozZné povaZzovat za odoaop samotnych
vyrobai, odraz preferenci publika, odraz postspol&nosti, zdroj zamysleného vlivu

na publikum a uzaenou entitu, cemz je mozno od vSech wiivabstrahovat.

.Medialni produkty se podili na formovani presti, v @mz se lidé pohybuiji,
nabizejiradu podidti: k ivaham, fedstavuji modelyeSeni nejizrejSich situaci a vzory
chovani vibec, rozSiuji hranice poznani za hranice bezpresiniho okoli uzivaté)

jsou aktivni sogésti kultury, do niZlovek paii a jejiz sodasti se citi.??

Medialni produkty se skladaji ze slov, ohrazvuki, grafickych prvki, pohyhi,
sledh vyjevi, barev a jejich kombinaci apod. Vyrobci i uzivat@rodukt je dokazou
skladat do celk, které jim davaji smysl. Aby byloéno takového mozné, & by mit
tvarci i uzivatelé medialnich produki podstat alesp@ velmi podobnou fedstavu, co
si lze @i pouziti vySe uvedenych sloZzek prodiukiredstavit — s jakym vyznamem je
mozneé si je spoijit.

.Kli covymi  pojmy konstituovani vyznamu jsou tedy znakkdéd jako

intersubjektivni, spotensky platné, sdilené nastroje komunikatezhakem se rozumi

61 Jirak, J., Képplova, B., Média a spitest, Praha, Portal, 2007, s. 124
62 Jirdk, J., Kdpplova, B., Masova média, Praha,&a®009, s. 258
83 Jirak, J., Képplova, B., Média a spitest, Praha, Portal, 2007, s. 134
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vSe, co niZze v lidské komunikaci odkazovat kg@mu jinému. Kazdy znak tedygeco
ozna&uje, musi byt smyslav vnimatelny (vyslovené, vyti&é ¢i napsané slovo,
melodie, apod.), a odkazovat &aké skuténosti (objektu nebo jevu) a zarave
k n¢jaké predsta¥é. Tyto predstavy (vyznamy znaék spolu lidé komunikujici v daném
prostedi sdileji diky tomu, Ze mezi objektem, vyznameaz@&ujicim existuje tjaka
podobnost, nebo Ze se uZivatelé daného znaku waviginamu shodli a Ze si jejich
uziti nekolikrat owtili v komunikasni praxi.

Kodem se rozumi jakykoli systém zriakkteré vzajemé& souvisi, a pravidel pro
jejich uzivani, na nichz se shodujfigfusnici kultury, v niz seffslusny kod uziva.
Podstatnym rysem kodu je, Ze znaky ze kterych j&em jsou paradigmaticky
uspdadany do skupin, z nichZz je mozné vybirat. Znakyiznych skupin je mozné
syntagmaticky usg@dat do séleni (texti) a znaky nesou vyznam, na kterém se jeho

uzivatelé shodnou.

Média tedy nabizeji obsahy, sloZzené z firvkteré maji jako celek &aky
vyznamovy potencial, ktery se projevi v konkrétniradialnim produktu, jakmile se ho
zmocni uzivatel. Pracuji imdou technologii (fotografie, zvuk, obraz), kter&jim
vysokou miru denotativnosti, tedy nabizejéledi, ktera fisobi jako by byla &nym
obrazem mimomedialniho &a. Tim zastiraji nejen skudt®ost, Ze se jedna o @4,
vytvoiena sdleni majici vysoky autorsky podil, ale i skirtest, Ze jde o vyznamuplna
sckleni — Zeclanek véasopise, fotografie,ifimy sportovni penos, zpravodajské zély
z mist, kde doSlo kdaké dramatické udalosti, autentick&tas citovana z projevu
v rozhlasovém vysilani, televizni film, to vSe jstneky, které maji nejen ikonickaiu
indexovou rovinu, aleiiedevsim rovinu symbolickoyMédia tak nabizeji symbolické

prostedi, které se stava seasti socialniho prosedi, v @mZ se pohybujeme®

&4 Jirak, J., Képplova, B., Média a spitest, Praha, Portal, 2007, s. 137
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3.3. Mediologie

Beéhem 20. stoleti se Zalo vyrazr diferencovat zkoumani jednotlivych typ
meédii a komunikace. Zejména studium masovych madihasové komunikace se
dostalo do pojfedi zajmu Bkolika oboi a postupentasu se z&lo konstituovat ve

vlastni disciplinu.

Samotny termin mediologie neni u na#li$ zazity, pouziva se spiSe ve
frankofonni oblasti.*Studium médii, tedy mediologie, dnegegstavuje mladou, ale
samostatnou disciplinu, vname uspagadanou do celé Skaly dapijicich se, ale
odlidnych srri.“®® Na strag jedné stoji teorie masové komunikace, historidiayss
(zatala se ustavovat jako soci&dni disciplina ve ftcatych acdtyticatych letech
20. stoleti, za zakladatele je povazovan Paul Fehzarsfeld), ktera vychazi ze
sociologického zkoumani masovych médii a masové ukikace, na strandruhé
medidlni studia, mladSi (keny tohoto srru jsou spojeny s pracemi Raymonda
Williamse a Richarda Hoggarta #ebomu padesatych a Sedesatych let 20. stoletig kte
jsou inspirovana nejen poznatky teorie masové kakagce a jejich kritickym
zhodnocenim, ale hla¥nrozvojem kvalitativé orientovanych obdr socialrévédnich

a humanitnich, které jsoucasti inspirované tzv. etnometodologickym obratem.

.Medialni studia se mimo jiné snazi hledat a naloigindostatek poznaikproto,
aby mohly aplikované discipliny (ndklad medialni pedagogika) vyvijet metodiku
vedouci k osvojeni kritického odstupwegevsim od éth typ: sceleni, jez jsou
stylizovana jako objektivizujici vypai o skuténosti, tedy od zpravodajstvifipadre
publicistiky, dale odéch typ: scleni, které maji vyraznpersvazivni charakter, zvl@st
od kometni a politické reklamy, a kordee od sdleni se zetelre zabavnim zaditenim,
tedy odcasopis Zivotniho stylu, athich filmi s vyraznym akcentem na nasilné projevy

«66

apod.”” Medialni studia tak na&fklad pispéla k rozkryti rekterych mechanisin které
stoji za produkcfady EZn¢ mediovanych sfleni. Zpravy jsou vybirany a gazovany

podle rutinnich kritérii, tzv. zpravodajskych hotindpracovani zprav je potidené

% Jirak, J., Képplova, B., Masova média, Praha, 8009, s. 101
6 Jirdk, J.: Uvod do problematiky médii, In rvp.c85. 05. 2006, [cit 10. 10. 2011]. Dostupné z
http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/543/UVOD-DO-PROBLENIIKY-STUDIA-MEDII.html/
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rozliSitelnym potebam, nafiklad jednoznénosti, gibéhovosti apod. Reklamni &eni
si vytvaeji svébytnou komunikai strategii, ve kter&asto pedstavuji nabizeny
produkt (kometni vyrobek, stejé jako politicky program) sdakou obeca platnou
hodnotou nebo pozitienvnimanym Zzivotnim stylem,f@gemz argumentace kvalitou

nabizeného produktu je mnohdy netdr.

»V ceském prosgedi zaalo studium médii zhruba ve stejném obdobi a rjaéste
platform¢ jako ve swte. NaSe Uvahy o postaveni médii ve spasti maji
v reflektovadjSim modernim pojeti nejspiSe datek na pelomu 19. a 20. stoleti a
pochazeji od Edvarda BeneSe, ktery na zakkych studii politickyched ve Francii

prichazi s potebou novinéského vzélani.“®’

DalSi monotematické studie, které sénwji tisku, se objevuji ve dvacatych
letech 20. stoleti. Publikace dr. Karla Hocha Ngvptedstavuje ucelené pojednani
0 postaveni tisku ve spdleosti, jeho vyvoj jak ve g€, tak u nas, &nuje se novinéké
praci stejg jako technologii, sleduje organizaci redakprace a administrace i vztah

tisku a kultury.

Na pelomu dvacatych aftitatych let minulého stoleti uvaZzuji ckieri
piedstavitelé brénské sociologie (A. |. Bldha zejménajfasopise Duch novin, ktery
redigoval Oskar Butter a &iceslav Svihovsky, o nutnosti rozvoje oboru, prerkt
razili nazev ,novinoeda“ (ozn&eni pochazi zémeckého Zeitungwissenschaft), ktery
se opira o &domi vyznamu tisku pro spdieost. Na ustavovani této noveé gy
o novinach“ se podilela cetdda osobnosti, nagiz zmirény Karel Hoch, dale Jaroslav
Koudelka, Alfred Fuchs.

Vyznamnym pispivkem ke studiu tisku byly studie a soupisy tiskier&
pochazely od knihovnik (nag. FrantiSek Nahlovsky), vyznamny byl i o Arne
Novaka. Ten ve svychéfinach ceskeé literatury zachytil vyvoj literarnihtasopisectva

a zaznamenal publicistické a nouisié pisobeni literaré cinnych osobnosti.

S prechodem tehdejSihGeskoslovenska do vlivu S&ského svazu po druhé
swtove valce, znamenalo konec rozvoje slitmap@atého studia médii,Misto ni se
zvlast od sedmdesatych letcada ustavovat (marxisticko-leninskd) teorie Zurstlky

sledujici gedevSim potencial médii (,prostdk: masové informace a propagandy”)

67 Jirak, J., Kopplova, B., Masova média, Praha, Ba€99, s.103
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a zurnalistiky jako podpory stavajiciho rezimfii.“ Malé oZiveni nastalo v druhé
polovireé Sedesatych let 20. Stoleti, kdy isela ¥dci (nag. Vladimir Lamser nebo
Jaromir JanouSek) snazi rozvijet koncept socia@munikace, v jehoz ramci se snazi

propracovat teoretické uchopenieé, respektive masové komunikace.

Na mezivélénou tradici se poddo navazat aZz v devadesatych letech 20. stoleti
rozvojem studia médii ngeskych univerzitach a dalSich vysokoskolskych prestich.

Vroce 1993 vzniklo na Fakdltsocialnich ¥d Univerzity Karlovy v Praze
(katedra masové komunikace, p&rdkatedra medialnich studii) prvni vysokoSkolské
pracovist soustava rozvijejici studium médii jako univerzitni obor. @co pozdji
vznikla pracovi&t na Filosofické fakut Masarykovy univerzity v Bré a Filosofické

fakult¢ Palackého Univerzity v Olomouci.

Protoze kazdy &decky a vzdlavaci obor ma zazemi ve specializované odborné
literatufe, institucich organizujicich jeho provoz a poskgtuh mu zdroje informaci,
ptisobi dnes eské republicéada vyzkumnych a pedagogickych instituci. Nidpd
Institut komunik&nich studii a Zurnalistiky a Centrum pro medialnidsa na
Univerzit Karlow v Praze (Fakulta socialnichéd). Institucemi, které uchovavaji
dokumentani material, ktery slouzi k vyzkumu vyvoje médgopy pro periodicky tisk
Knihovna Narodniho muzea v Praze nebo Moravska k&ikisinovna v Bra, pro film
Narodni filmovy archiv, pro rozhlas ArchiVeského rozhlasu pro televizi Archileské
televize (ten ale neni ¥gn¢ pristupny). Dokumentace medialni legislativy, vztahu
politiky a médii, vydavatelskych instituci a sooiélprofesniho vyvoje novitakého

stavu spravuje Statni detini archiv v Praze.

.Zajem o média se vazergdevSim na jejich Apadny dopad (vliv) ve
spole’nosti.“®® Tato oblast je iejmé nejatraktivijs$i. Zajem o média podporuje
napiklad poteba zkoumat, jak se média podileji na vigwva ¢i naopak na degeneraci)
verejné sféry, jak fisobi natizné socialni skupiny (i, mladez, mé&vzdklané vrstvy
a dalsi), jak mohou ovlifovat chovani velkych celk(mas) a nakolik se podileji na
kvalit¢ Zivota celé spolmosti (na jeji stabil, kultufe spol€nosti, na mezilidskych

vztazich, traveni volnéhtasu, Urovni jazykového vyjaolvani atd.).

%8 Jirak, J., Kdpplova, B., Masova média, Praha,&d009, s. 104
° Jirdk, J.: Uvod do problematiky médii, In rvp.cz5.005. 2006, [cit 10. 10. 2011]. Dostupné z
http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/543/UVOD-DO-PROBLENIIKY-STUDIA-MEDII.html/

33



3.4. Elektronickd média

Média Ize tidit do miznych kategorii podlg¢ady faktofi. Jednim z moZnych
déleni je na horka média (napozhlas a film) a chladna média (hapoviny). Média
horka ,se vyznéuji vysokou napknosti daty, a nevyzaduji tedy intenzivni participac
ze strany pijemce. Horka médialoveka rychle a sugesti¢nvtahnou do sebe, tj. do

svého sita medialni gsobnosti.”°

Chladna média oproti tomuipaseji vice informaci, jsou zpravidla uchovatelna

a rytmus pijimani si voli gijemce sam.

Jiné d&leni je podle kanalu, ktery se pouziva pro komuriijkeédy technologicky
postup, ktery komunikaci danym médiem zpfedkovava. Takové kanaly jsou povahy
tisttné (letaky, billboardy, novinygasopisy, knihy), elektronické (rozhlas, televize

a paitat), pog. chemickeé — film.

D¢leni podle kanalu, ktery se pouziva pro komunikacigu pouZzivat ve své
praci.

Rozhlas

.Fotografie a remy film dokazaly lidem uchovat a v druhéntippde
i zprostedkovat pohybujici se obraz. Edigenfonograf a Berlinerova gramofonova
deska zaznamenavaly a reprodukovaly zViikidé se ale snaZili i o Zivyipnos
zvuku. Patent narpnos lidského hlasu radiovymi vinami ziskal v raé@®1 kanadsky
elektrotechnik R. A. Fessenden. € fet pozdji, 24. prosince 1906 vysilal tentyz muz
rozhlasovy koncert — prvni rozhlasové vysilani¢ymdch. Spolu s Danem Poulsenem

pak vynalezl lampovy vysitaschopny penaset zvukavymodulované rozhlasové viny.

"% Reifova, 1., a kol., Slovnik medialni komunikacealfa, Portal, 2004, s. 133
™ Jirdk, J., Medialni technologie — rozhlas, In ozp. 11.05. 2006, [cit 10. 10. 2011]. Dostupné z
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V roce 1920 v Pittsburghu (USA) zahajila pravidetoghlasové vysilani prvni
komekni rozhlasova stanice naé&¥ KDKA. O rok pozdji se vtomto nist také

odehral prvni sportovni rozhlasoviepos boxerského zapasu.

Rok 1922 je rokem zaloZeni rozhlasové sgrdsti BBC (Bristish Broadcasting
Company), ktera #la v programu svym vysilanim slouzit Sirok&ajeosti. V dalSich
statech byly rychle zakladdany dalSi rozhlasovéistarroku 1923 zahajily amecky,
belgicky, Spa#isky i ¢eskoslovensky rozhlas. V dalSich letech gelgvaly Finsko,

Italie, Norsko, Polsko, Mexiko a Japonsko.

.Dnes je rozhlas spiSe vedlejSim a kulisovym médiadé pi jeho poslechu

stravi piblizné tolik casu jako pi sledovani televize™

Rozhlas (samotné slovo ,rozhlas* vymyslel v roce24 Yedaktor Narodnich
lista Durdil, do té doby se pouzivaly pojmy ,radio”, giafonie“ a ,broadcasting”) je
» prostredek pro systematické'@mi slovesnych a hudebnich prograwseho druhu za
pomoci elektromagnetickych vin bezdra@tamebo pomoci drat a to pro neomezené
mnozZstvi rozptylenych posluctia ktesi — vybaveni gislusnymi pijimacimi pristroji —
tento program simultarh prjimaji, a uZ individual@, ¢i ve skupinach.”
Je koordinovan wejnymi nebo statnimi institucemi, které jednotlivywgsilatetim
uckluji licence keinnosti a reguluji jejichzsinnost. VCeské republice je to Rada pro

rozhlasové a televizni vysilani.

Ceskoslovensky rozhlas ,Radiojournal* vysilal popf& kwtna 1923 ve 20:15
z vojenského stanu v Praze - Kbelich. Po VelkéaBiitse takCeskoslovensko stalo
druhou evropskou zemi s pravidelnym rozhlasovymilagém. Ale prvni,pokusy
o vysilani na uzem€eskoslovenska Zmaji po 1. svtové véalce. 28sijna 1919
u pFlezitosti prvniho vyreéi vzniku Ceskoslovenské republiky byl z vojenské vysilaci
stanice, umighé na prazské P@nhské rozhled#) odvysilan prvni rozhlasovy fad,
slozeny ze slova a hudb{**

e Schellmann, B., Média zakladni pojmy, navrhy, viapBuropa Sobotales, Praha, 2004, s. 45
8 Reifova, 1., a kol., Slovnik medialni komunikaderaha, Portal, 2004, s. 217
™ Krupicka, M., Historie rozhlasu v kostce, [cit. 13.1012]. Dostupné z
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Ze zaatku se vysilani potykalo s finmimi obtizemi. O dva roky pozii,
vroce 1925, vstoupil do speéleosti Radijournal stat, ktery umoznil ro&Esii
programové nabidky nebo zahajeni provozu dalSiadu dstanic, Ostrava a KoSice.
Velké popularity se rozhlasu dostalo, kdyz vysgalni sportovni fenos v Evrop —

fotbalové utkani Slavie a Hungarie v roce 1926.

Ve fticatych letech minulého stoleti byly v programu iléysi zastoupeny
vSechny zZanry. Od nanmych pdadi, sportovnich reportazi,igs vaznou hudbu po
kabaret. V nabidce byli i kratké famly v jinych jazycich — esperantu, aughé
a rtmcing, které byly uéené posluchaim v zahranti.

V roce 1936 z&al Radijournal vysilat na kratkych vindch do zalfg vysilalo
se V@i jazycich 4 hodiny dern Do konce ficatych let objem vysilani

nékolikanasob# vrostl.

Po roce 1939 byl rozhlas pdzen Gadim protektoratu, museli zp odejit
pracovnici zidovskéhotwodu. Roku 1945 bylo ale vyzvou rozhlasu zahajeraz $ké

povstani.

Po roce 1948 bylCeskoslovensky rozhlas zest&tn a slouzil lidu
a komunistické strafi. V padeséatych letech byly postaveny nové vysilasznikaly
regionalni stanice&Ceskoslovensky rozhlas &l také rusit vysilani Svobodné Evropy.

V této dolg vznikla Hlavni sprava tiskového dozoru, ktera lpimoli cenzury.

Liberalizaci v Sedesatych letech ukda okupace Ceskoslovenska vojsky
VarSavské smlouvy 21. srpna 1968. | tehdy doSlojkdorozhlas, ktery si vyzadal 15
obéti. V obdobi normalizace pak muselo pro své pdéimazory odejit z rozhlasu
stovky redaktat.

Roku 1972 byla zaloZena stanice Vltava, kt¢ragsela vaznou hudbu a literarni
dramatizace. V témZe roce bylo zahajeno vysilam@rpmogramu Radia Praha, kde byl
pétihodinovy hudebni programigrusovan zpravami §estirg/slovenstig, némcing,
francouzstid a angléting. Vysilani bylo ueno ciziném na GzemiCeskoslovenska

a v sousednich statech.
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,P0 sametové revoluci v listopadu 1989 se vysildeskoslovenského rozhlasu
postup@ oprostilo od ideologického balastu a vratilo seilim, které rozhlasu nalezi:

nezauja# informovat, vzdlavat a bavit.“">

Od roku 1991 j&esky Ceskoslovensky) rozhlas ¥gna instituce, nezavisla na
statu a financovana z koncesitsid/ch poplatk. Generalnieditel je jmenovan Radou,

volenou parlamentem.

, Cesky rozhlas je jedinym Xegnopravnim radiem eské republice. Kroen
zakladnichctyr celoploSnych plnoformatovych stanic, nabizigiggbgram nactyiech
specializovanych kanalech zafenych na zpravodajstvi, vaznou hudbu, popularizaci
vedy a techniky a na vysilani pro mladé poslughalron® toho Cesky rozhlas vysila

do zahrandi v peti swtovych jazycich a@estire.“ °

V roce 1992 vstoupily na trh soukromé rozhlasowaéise.Rada z nich je pouze
regionalnich (naip Radio Vysdina), rekteré z nich maji licence na celoplosné vysilani
(Impuls, Frekvence 1).

Jak jiz byloteteno, vCeské republiceisobitada rozhlasovych stanic.

VetejnopravniCesky rozhlas z relaci prostil a mladez nabizi na stanici Praha
~-Hajaju“ — radiova obdoba televizniho ¥rnicku a ve vSedni dny jeSporad Domino
— magazin pro holky a kluky, kKieungji poslouchat. V sobotu nabizi rozhlasové hry se

znamymi herci a v neétl pohadkova vypragni.

Jednou ze specialnich stadieského rozhlasu je stanice Wave, ktef&enbyt
zajimava pro mladé lidi,Radio Wave je stanici j@devSim pro mlad smysSlejici
populaci. Zajimdme se o aktualni kulturni i speleské dni a nabizime vam poéy
pro cestu vedouci od stereotypuesinino proudu. Oslovujeme vas hudbou /Avap

mainstreamovymi Zanry a sdilime s vami zajem calikthudebni éni.“ "’

Radio Proglas &em nabizi ptady jako Barvinek, Rozhlasové ésteiko,

Poh&dka a Proglaso, kteréitvd,1% jeho vysilani.

& Krupi¢ka, M., Historie rozhlasu v kostce, [cit. 13.1012]. Dostupné z
http://www.rozhlas.cz/rozhlasovahistorie/historiggrava/682506

& http://www.rozhlas.cz/informace/service/_zprava&&H4 [cit 15.10. 2011]
" hitp://www.rozhlas.cz/radiowave/ostanici/_zpravstanici--781919 [cit. 15. 10. 2011]

37



Na internetu je také moZzné poslouch&tské radio Domino. Posluctiasi
mohou pustit celodenni vysilani nebo si vybrattgnco je zajima a vytvd si vliastni
playlist. Celodenni vysilani je ti®no hudebnimi bloky ferusovanymi identifikaci
radia. Jednou tydnje aktualizovan p@d Dominik (maskotem radia je hroch Dominik),

ktery je sloZzeny z reportazi, rozhoupanket, sow?i a hadanek.

Pod zastitou Cirkve adventissedmého dne funguje na internettekanské
radio AWradio.,Na zacatku ketna 2004 byla vizedkolika nadSent vytvait moderni
kreganské internetové radio, které by oslovikegevSim mladé poslucfea nabidlo
jim tu nejnov¥jsi kreganskou muziku dopdnou o inspirujici poady.“’”® Podle
internetovych stranek radio posloucha de600- 800 posluclid.

Do roku 2008 v Praze v ramci arealu vysokoskolskaleji CVUT na Strahow
pusobila studentska stanice Radio Akropoligd Radio Strahov). 8&iem sv&innosti
se vyvinulo Zist¢ kolejni, na renomovanou rozhlasovou stanici, ktieyéa Stena
internetem a rozvody kabelové televize. Nabizel@,zmoderované vysilani a jukebox.
Po hudebni strance se profilovalo jako nezavisiora dirazem na zanry, které maji
velmi mizivé zastoupeni seském éteru — reggae, psytrance, goticky rock & jin
Vytvarelo nezavislou studentskou publicistiku, ktera hasala od praktickych gadi
pro studenty a dalSi komunityigs zabawv&informani publicistiku aZz k ptadim

kulturnim.

Ostravské Radio Helax se prezentuje jako progrésam&ni Uzce profilované
radio pro mladé poslucbe. ,Tato soukroma rozhlasova stanice se zabyvaim
v Ostra¥ a svym posluch#@m pinasi mnoho zajimavych novinek o jejicstt Helax
se snaZi oslovitiedevsim miladé lidi do 45 lef* Do svého vysilani kromceskych
a s\vtovych interpreai s nej@tSimi hity z&azuje tak&asto singly mistnich Zaajicich
umglca.

Milovnici rocku si mohou naladit Radio Beat nebodiRaHey (to se zagiuje
krome rocku i na sport), country hudbu hraje Country iBadhix starychteskych hil a

moderni s¥tové hudby si mizete pustit na radiu Blanik, alternativni hudbuampbme

8 \www.awr.cz/o-nas [cit 15.10. 2011]

" www.radiaonline.cz/radio-helax [cit. 15. 10. 2011]
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pienosy z konceiituslysite na Radiu 1fpahnout svymi ptady posluché& ve ¥ku od
10 do 30 let se snazi Fajn Radio.

Televize

.1elevize zaujima ve st meédii klfové postaveni. Je neodmyslitelnd od
kazdodenniho Zivota lidi, jeji publicistické a sgehské psobeni je zcela miniadné.
Zadna jina technika (snad s vyjimkou auta) nedvje tak dalekosahle nas Zivot, jako

prave televizor.*®°

Televize se stala velmi silnym masovym medigl@jj postaveni vSak oslabuje
nastup novych technologii, které odhalugkteré slabé stranky televizniho vysilani
a nuti celou televizni sféru k zasadnimerzam.“®* Od tradéniho televizoru odvadi
divaky rozvoj peéitacové techniky a vysilani televizniho signalu po ingtu. Na to se
snazi vysilatelé reagovat rozvoje individualizovangluzeb, placenych kaialkteré
jsou pro Sirokou i@jnost zakodovan€j moznost objednat si film nargni. Masovost

televize se takiejmé pomalu stadva minulosti.

Samotnym slovem televize tbeme oznéovat rekolik vyznami. Jednak
... pFistroj schopny fijmu televizniho signalif®, ale mizeme jim oznét i televizni
stanici, ktera ptady pdizuje, sklada je do programu a vysila je. Timtoazgm také

ozna&ujeme oblast tvorby této technologie.
Slovo ,televize* pochazi reckého ,tele" — daleko a latinského ,vize* — #tid

O postupech ignosu obrazu z vysila k gijemaim pomoci elektrického

signalu o witém kmitattu premysleli fyzikové jiz od peatku 20. stoleti. V polovih

80 Schellmann, B. Média zékladni pojmy, navrhy, vyrodbaropa Sobotales, Praha, 2004, s. 51

8 Jirdk, J., Medialni technologie — televize, In Rap 11. 05. 2006 [cit. 05. 11. 2011]. Dostupné z
http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/551/MEDIALNI-TECHNGGIE---TELEVIZE.html/

82 Reifova, I., a kol., Slovnik medialni komunika@eaha, Portal, 2004, s. 259
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dvacétych let minulého stoleti bylo dosaZzeno ptvniienatatelnych vysledk kdy
vznikly prvni prakticky pouZzitelné systémy elektrechanické televize a v Londyn
J. L.Baird a C. F. Jenkinstgdvedli véejn¢ prvni televizni pedstaveni. Vyroba

televiznich pijimact se zaéala jeSt v témze desetiletifgpravovat v Anglii a USA.

Pokusy s televiznim fpnosem se dale zabyvali francouzS#meti a rusti
fyzikové. Ale i vCeskoslovensku. Zde byl hlavnim i§tem vyzkuni fyzik Jaroslav
Safranek, ktery se pokousel se svymi spolupracgwekFyzikalnim tstavu Univerzity

Karlovy sestavit vlastni televizniipgmac.

Ve Velké Britanii bylo 2. listopadu 1936 zahajenovrg pravidelné vysilani
BBC. Vyvoj televize ve #tSin¢ zemi byl pozastaven druhouéswou valkou, i kdyz
v USA o0 poznani men nez v evropskych zemichS pedstihem ged ostatnim s¥tem
se v Americe aplikovaly zakladni technologické agev— 1954 barevné vysilani, 1956
magneticky zaznam obsahu, 1962 druzicokgn@s, od Sedesatych let se budovala
kabelova televize atp®®

Rozvoj kabelovych siti a satelitniho vysilani vyrazzvySil mnoZstvi
dostupnych prograim Fi pozemnim vysilani # divak k ,dispozici“ rekolik stanic,
pii satelitnim a kabelovémi@nosu digitalniho signaluime vybirat z skolika desitek
programii, dokonce i rozhlasovych stanic.

Méni se také obsah televizniho vysila@bsah televizniho vysilani — zkraje
dosti chudy arztelre vychazejici z rozhlasovychsjaoki — postupé kosatl, pribyvalo
filmy, televizich kandl, zpravodajstvi, imych (,Zivych) p'enosi apod.®* Zpatatku
byl dosti chudy a ietelrt vychazel z rozhlasovych fai. Postupt ale koSatl,

pribyvalo filma, televiznich kanal, zpravodajstvi, Zivychipnosi.

8 Jirdk, J., Medialni technologie — televize, In Rzp. 11. 05. 2006 [cit. 05. 11. 2011]. Dostupné z

http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/551/MEDIALNI-TECHNG@GIE---TELEVIZE.html/
8 Jirdk, J., Medialni technologie — televize, In Rzp 11. 05. 2006 [cit. 05. 11. 2011]. Dostupné z
http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/551/MEDIALNI-TECHNG@GIE---TELEVIZE.html/
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.V Ceskoslovensku televizecata delat prvni knicky jiz peed 2. s¥tovou
valkou. NeZ se vSak mohlo détske konkrétnim vysledin, vesSkerou aktivitu/prusily

valecné udalosti. Po vélce byl vyzkum obnovéh.*

Prvni pokusné vysilani televize v tehdejSi@eskoslovensku se konalo
v Tanval&, kde byla skupinou &dci z Vojenského technického Ustavu uskotea
ukazka pro viejnost. DalSi pokusné televizni vysilani se usinite v témze roce

v rdmci Mezinarodni vystavy rozhlasu (MEVRO) v Rraz

Studio Praha v NBtanské Besed (Vladislavova ulice) zahdjilo zkuSebni
televizni vysilani 1. k&tna 1953 a jiz 25. Unora 1954 bylo prohlaSeno aaigelné. Na
zatatku vysilala televize jerritdny v tydnu, v lét dokonce jen dva, poté byl ¢t
vysilacich di rozsten nactyii, pozdji Sest dni v tydnu a od 29. prosince 1958 vysilala

televize pdady cely tyden.
Televizni zpravodajstvi se vysilalo odiffna 1956.

,Dne 10. kwtna 1970 bylo vysilard’s. televize obohaceno o druhy program. Na
nem 9. k¥tna 1973 bylo zahajeno pravidelné barevné vysildaiprvnim programu se

divaci pravidelného barevného vysilaniali 9. kwtna 1975.°

Do listopadu 1989 podiéhalo vysilani cefeu Z vlivu UV KL se
ceskoslovenska televize vymanila az ve dnech 23. kistopadu 1989.

Ceska televize je wejnopravni televizni stanici, ktera ma slouzit jakstituce
dbajici o kulturni a narodni identitu, jeji vysiige celoplo3né na GzerGeska, snazi se
zamerovat na vSechny divadky. Neni pro ziskifimy mé hlave z koncesioné&kych
poplatki, a az poté z reklam), da by byt nezavisla a poskytovat vSestranné

a objektivni informace,M siZe byt zruSena pouze @mu zakona.?’

V devadesatych letech minulého stoleticatg vCeské republice vysilat
soukromé televizni stanice. Prvni z nich byla Priktara pod nazvem FTV Premiéra
zatala vysilat jiz roku 1993 v Praze aestnichCechéach. O rok poz§l ziskala licenci
na celoplosné vysilani s podminkou, st svého vysilacihéasu musi poskytovat

Shttp://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/cesoenska-televize/prehistorie/ [cit.05. 11. 2011]
8 \\ww.ceskatelevize.cz/vse-o-ct [cit. 05. 11. 2011]

87 www.cs.wikipedia.org [cit. 05. 11. 2011]
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provozovatelm lokalniho a regionalniho vysilani. Od ledna 1%@7stanice jmenuje

Prima televize.

DalSi soukromou televizni stanici je TV Nova, kteadala vysilat 4. anora 1994

z Prahy, tehdy byla prvni celoploSnou soukromoewviehi stanici.

Ob¢ stanice maji své dalSi programy — Prima Cool, Brirave, Nova Cinema,
Nova Sport, MTV a dalSi chystaji.

11. ledna 2009 zahdjila vysilani dalSi stanice,r&atov tv, kterd chce byt

alternativou ke stavajicim kondeim televizim.

Zpravodajska televizni stanice Z1 a Public tv &@ma na volnyas, cestovani,

modu, techniku a dalSi oblasti tykajici se kazd2hds iz zanikly.

Kromé¢ celoplosSnych televizi existuji i lokalni televizaefanice. V Praze je to

nagiklad tv Metropol, ve Zlinském kraji Beskyd tv a&la

Licence televiznim stanicim udili Rada pro rozhlgsa televizni vysilani, které
také ,dohlizi na zachovani a rozvoj plurality programamabidky a informaci v oblasti

vysilani a pevzatého vysilani®

Rok 2010 ¥novalaCeska televize ve svém programu hégozornosti dtem a
mladezi. Kazdy den odpoledne nabizela cedmu pdadi pro cti a mladez (Kouzelna
Skolka, Tykadlo, ¥da je zdbava, Zahady Toma Wizarda a dalSi), o dikemanni
porady wWnované dtem (v sobotu ranni filmy a pohadky prétida mladez, podverni
filmy), v nectli odpoledni pohddku. Nesmime zapomenout n&eWfeiek, ktery je

vysilan deng pred Udalostmi.

Pohledem do program(eské televize Ize zjistit, Ze i v leto3nim roce (20
vénuje dtem ve vSedni den dopoledne a odpoledii®lik poradi (Kouzelna Skolka,
Planeta YO a animovany serial). V sobotu jsou tonfaanimované serialy nebo
zabavné a soéitni pdady pro dti a mladez (Kostiky, Hra na zelenou, BludiSta
dalSi), v nedli rano tradéni Studio Kamarad, Pohadku n#pi (cti vybiraji pomoci

sms zprav ze dvou pohadek), v patbrepak Zjiny udatnéhaieského naroda.

8 http://lwww.rrtv.cz/cz/static/o-rade/poslani-radgex.htm [cit. 06. 11. 2011]
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Televize nova ve vSedni dny nabizitein jakysi ,ranéek” v paadu Snida#
s novou. Odpoledne vysila seridly pro mladé, aktupd to serial Gilmorova &/ cata.
Prima je na tom obdobBnO vikendech se zda byt nabidkagmh komegnich televizi
urcend mladym lidem aékem pestejSi. Komeéni televizni stanice nabizi v rannich
hodinach serialy proai a mladez. V odpolednich hodindch palaky film, nebo
porad pro mladé divaky.

Vyjimku u soukromych televiznich stanic #aatim Barrandov, ktery kazdy
den v podveer vysila ,Anim&ek" — pasmo animovanych sefidpro cti. Ten se
opakuje nasledujici den v rannich hodinach.

Na stanici Prima Cool, kter4 se orientuje spiSenmegské divaky, a je pro

vSechny, kte/i se chtji bavit, maji radi ironii, akci i napti,“®°

si mizeme pustit
kultovni serial Simpsonovi, ktery je mezi mladymainhi velmi oblibeny. Mezi mladymi
oblibené peady pati i Top Gear (ptad o rychlych autech v netrédich situacich)

nebo Brainiac: Silen&da (zajimavosti ze $ta wdy podavané netradii formou).

Pro mladé lidi, které zajima spiSe hudba nez fidthaserialy, je wena hudebni
televize @ko. Je prvniceskou tematickou televizi se z&mnim na hudbu a moderni

lifestyle.

Specialg pro diti — predSkolniho a Skolnihogku vysila kreslené a animované
serialy televizni stanice MinimaxMinimax je human# zanereny kanal evropského

typu, jeho cilem je poskytovani dobré zabavy asiéré vychova a vzthvani.%°

Podita¢ a internet

Osobni peitac tak, jak jej zname dnes, slavil v srpnu letoSnibku (2011)
tiicetileté vyr@i. Prvni kompaktni pétac ozna&eny zkratkou PC, byl fedstaven
12. srpna 1981 v hotelu Waldorf Astoria v New Yodpol&nosti IBM.

8 www.prima-cool.cz/tiskove-zpravy [cit. 06.11. 2011]

9 www.minimaxcz.tv [cit. 06.11. 2011]
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,0d zacétku 50. let, kdy byl vyroben prvni kortef dostupny elektronicky
vicelrelovy p@itac, byla tato zéizeni vysadou bohatych fireminstituci. Kron# jejich
astronomické ceny za to mohla i skntest, Zze Br¢ zabiraly mkolik mistnosti.
Prestoze problém velikosti sasem podalo vyreSit nahrazenim elektronek tranzistory
a integrovanymi obvody,/edstava pditace jako z@izeni pro osobni pouZziti dlouho

patila do sféry sci-fi.?*

Vyznamnou zrinou byl az rok 1975, kdy byl uveden mikr@ge¢ Altair 8800,
ktery se prodaval ve forrstavebnice za necelych 4000 délarrychle si ziskal velkou
fadu fanouSk Odstartoval vinu ,lidovych potaca“, na kterou naskila fada no¥
vzniklych spolénosti jako Atarii Apple.

Uspich PC znamenal ale i to, ¥ada mensich vyroficzatala vyrafst jeho
klony, coz nebylo nijak obtizne, protoze ,gk0" bylo slozené z&n¢ dostupnych

souwastek.

Firmy Compaq a dalSi zaly na trh chrlit takzvané IBM PC kompatibilni
pocitate v obrovském mnozstvi, Ze se z nich stal standdety prevalcoval térdr
vSechna konkuremi teSeni. Diky tomu ozitani PC ztratilo s§ pavodni obsah, a stalo

se synonymem pro jakykoliv desktop.

.Invaze "pistek" do domacnosti a menSich kanéelanamenala Usgth
nejenom pro samotnou IBM, ale také pro Intel, kiseyz vyrobce padrbvych cipu
prenenil na nejwtSiho dodavatele pitacovych procesar. Podobny dvod k radosti
mel rovnez spoluzakladatel spaleosti Microsoft Bill Gates, jenz se diky softwaro p

PC stal nejbohat$im muzenss” %

Jest v osmdesatych letech byléeplstavena prvni laserova tiskarna HP LaserJet
pro kézné uzivatele, pfitac Apple Macintosh s grafickym uzivatelskym rozhranim

nebo teba operéni systém Windows.

9 Kasik, P., Pc slavi 30 let a odchazi. Podle IBMama bude stejhjako psaci stroj, In MAFRA a.s., ldnes.cz (online)
12. 08. 2011, [cit. 15. 11. 2011]. Dostupné z wwehinet.idnes.cz/ pc-slavi-30-let-a-odchazi-podte-ita-tom-bude-
stejne-jako-psaci-stroj

92 Kasik, P., Pc slavi 30 let a odchazi. Podle IBMama bude stejhjako psaci stroj, In MAFRA a.s., ldnes.cz (online)
12. 08. 2011, [cit. 15. 11. 2011]. Dostupné z wwehinet.idnes.cz/ pc-slavi-30-let-a-odchazi-podte-ita-tom-bude-
stejne-jako-psaci-stroj
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V devadesatych letech se zdokonaluji Windows, \&nikocesor s vlastnim
jménem- Pentium. Diskety jsou nahrazeny ,&&@g& a mimo procesdr z&aly velkou

roli hrat i grafické akceleratory. Bivace se spojily do celogtové sit Internet.

V sowasnosti pracuji &dci na p@itacich paté generace, na optickych

pacitacich, které nevyuzivaji toku elektrbnw obvodech, ale toku fotdn

s o~ 7

Dnes technologicky $éf IBM Mark Dean, ktery stéal zrodu prvniho pgtace,
tvrdi, Ze epocha @itaci je u konce. Ze ne v3ude, ale PC uz neni a nelidigeri trhu.
Nastupuji tablety, dalSi stroje a internetové emdt tedy cloud. Vyrazem ,cloud®
(anglicky mrak) se ozraje reSeni on-line sluzby (napilozisE), které je provozovano
virtualné na stovkach servierv datacentrech fyzicky uméstych na @znych mistech
Zenme. Takovato sluzba ma k dispozici tfimeomezeny vykon a kapacitu (takovou,
jakou zrovna pdebuje a provozovatel zaplati) a prakticky nikdy bgnela byt

odstavena ki poruse nebo udrzb

~Pocitace ceka stejna cesta jako CRT obrazovky, psaci strojaydové desky...
Ja sam uz jsem PC vynil. Mym hlavnim pditacem je nyni tablet. Kdyz jsem pomabhal
vytvdet PC, nemyslel jsem si, Ze se doziji doby, kggepjeho pad. | kdyz bude PC
stéle pouzivané, uz nikdy nebude hlavnim tahounafiiagového oboru... Osobni
pocitace nejsou nahrazovany jinym typemsizani, @koli vtomto ohledu panuje
nadSeni kolem smartphéra tablet:, ale novou koncepci role, kteroudiace hraji

v pokroku, domniva se Dear"

Pitace jsou ale zatim stale nedilnou &asti naSich Zivdi (fidi dopravu —
swtelnou signalizaci, provoz v tovarnach, jsou v abte,operuji“, ...), mnoho lidi

v zanestnani se bez nich neobejde.

Soubor znalosti, schopnosti a dovednosti¢tanych na ovladani a vyuzivani

pocitace v Zivoe se nazyva pfitacova gramotnost.

% Kasik, P., Pc slavi 30 let a odchazi. Podle IBMama bude stejhjako psaci stroj, In MAFRA a.s., ldnes.cz (online)
12. 08. 2011, [cit. 15. 11. 2011]. Dostupné z wwehinet.idnes.cz/ pc-slavi-30-let-a-odchazi-podte-ita-tom-bude-
stejne-jako-psaci-stroj
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.Internet je komplexni, celogtova sf (WAN), ve které jsou propojeny
jednotlivé pditace a paitacové systémy™

V padesatych letech byla v USA zaloZena Advancese®&eh Project Agency
(ARPA), grantova agentura ministerstva obrany.ndejkolem byl vyvoj komunikéni
sitt pro paitace, ktera by nela zadnéridici uzly podobné telefonnim dstindm
a misto toho by byldizeni si¢ rozprosteno a tudiz by mohla fungovat daleii p
vypadku rkterych jejich¢asti. Podle této agentury byla pojmenovana expeitiaira
sit (propojeni peoitacu ¢tyd raznych univerzit — UCLA — University of California,
UCSB - University of California Santa Barbara, $fand a Utah), ktera vznikla v roce
1969 — ARPANET.

V roce 1983 resort obrany o#ldl od pavodni sit ty casti, které mly néco
spole&ného s vojenstvim a ustanovil je jako samostatidME_NET, ktera byla dale
propojena a schopna komunikace s arpanetem. Arpasiedl civilrgjSi naph prace.
Pozdji, s vyvojem dalSich technologii se dostaval dte rpaténi si€, pres kterou
prochazi provoz, vznikajici i stfujici do jinych siti. Bpojovanim dalSich siti vznikal

konglomeréat siti propojenych navzajem, ktery daséalev Internet.

V listopadu 1983 byl zaveden systém doménovych jmbIS, ktery umoznil

¢iselnym adresamijglélovat jména domén.

V roce 1980 fiSel Tim Berners-Lee ve Svycarském institutu CERNmySlenku
hypertextu, ktery il usnadnit sdileni a aktualizaci informaci mezikgmniky. V roce
1989 nEél CERN nejtSi internetovy server a o rok pa@fdpiedved! prvni prototyp
WWW (World Wide Web) serveru, jenz pojmenoval jedae http a o dalSi rok

pozckji, v srpnu 1991 spustil prvni webové stranky.
Arpanet byl zruSen vieznu roku 1990 a pé&td siti Internetu se stava NSFNET.

Od roku 1993, kdy byl k interneturipojen i Bily dim, za&al Internet v USA
zazivat nebyvaly rozmach. A v dalSich letech i ptem sété. ,Internet jako médium
zaznamenal enormni rozvoj a stal se globalnim mé&nim systémem. Je dnes
neodmyslitelny v pracovni oblasti (,Business-todiBass”), ale i v oblasti konzumu

(-,Business-to-Consumer*,“Consumer-to-Consumer®). tdmet je vykonné médium,

9 Schellmann, B. Média zakladni pojmy, navrhy, viapBuropa Sobotéles, Praha, 2004, s. 284
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protoZe umoiuje poskytovani celgady sluzeb sahajici od individualni komunikace (e-
mail) az k masové komunikaci (nabidka informaci Werld Wide Web). Jeho

ekonomicky vyznam je neiafitelny.“%

K Internetu se uZivateléfipojuji pies poskytovatelefpojeni, tzv. providery,
kteri provozuji patini si€ Internetu. Je mozZnéfipojit se pomoci telefonni linky
(ADSL), bezdratovym fipojenim (WiFi, WiMAX), mobilnim telefonem, kabelou
televizi, satelitnim zjsobem (velmi nakladny #gob), nebo vyi&nim gipojeni po
telefonni lince pomoci modemu (dial-up). Kazdyipat, ktery je gipojeny k Internetu,
ma svou IP adresuciéelnou, nap 209.85.129.147, nebo slovni, niad

www.seznam.cz)

Diky Internetu nizeme vyuZivat mnoho sluzeb, iidtad e-mail, telefonovat,
chatovat a diskutovat, nakupovat, platit, regisitese dotwznych sdruzeni, spaik siti.
Muzeme se dozdét, co se pra¥ déje u nas nebo v zahr&hi jaké je pdasi, situace
v dopra¥. Podivat se do map, sloviikencyklopedii, hrat hry.

Ceska republika byla k Internettipojena v roce 1991 (konkrétie v listopadu
piipojena CVUT na uzel Internetu v rakouském Linzi), 13. 4ndr@92 dochazi na
CVUT Praha ke slavnostnimu aktu formalnihigppjeni tehdy je$t Ceskoslovenska
k Internetu.Cesky projekt dostal jméno FESNET (Federal Educati@md Scientific
NETwork), z kterého se vroce 1992 stal CESNET ¢(BzEductional and Scientifi
NETwork). Do roku 1993 aletustaval Internet doménourqulevSim akademickych
a wdeckych pracovis UZivatelé a provozovatelé se braniliighodu komemich
aktivit na Internet. Vroce 1993 se ale na Intainge velkém zé&aly objevovat
komekni organizace, pitacové firmy, a pozdi i firmy z dalSich oboit lidské

spole&nosti. V jinych statech se Internet stal j#Zbou sodasti kazdodenniho Zivota.

CESNET ziskal odCeského telekomunikaiho Gadu povoleni k poskytovani
neveaejnych datovych telekomunikaich sluzeb na komé&mi bazi a tak se stal

komeknim poskytovatelem Internetu.

% Schellmann, B. Média zékladni pojmy, navrhy, vyrobaropa Sobotales, Praha, 2004, s. 62
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Kromé internetu (a pracovnich UKgl vyuziva mlada generace ¢ hlavrs
k patitatovym hram. Pé&itacové hry (vCeskoslovensku se objevily aZ po roce 1989) se
skladaji z virtualniho sta, nebo progedi, do kterého f¥e hr& vstoupit pomoci
komponent fipojenych k paitaci (mys, klavesnice, joypad, joystick a dalSi)&gakym
zpisobem ovliviovat cni takového virtualniho pragdi. To znamena, Ze k interakci
dochazi na z&kladzdsahu hr&e do spu$ného programu hry, ktery byl pro takovy
zasah vyvijen,Pojem pciitacova hra je velmi Siroky a nem&ili§ velkou vypovidaci
hodnotu, i kdyZz se mezi laikgsto pouziva. Her je totiz nekeneé mnoho a dli se na

radu Zani. Hranice mezi nimi fitom ¢asto nejsou zcela‘etelné.“°

Zanry mohou byt nafklad adventura, aki pasitacova hra, arkada, strategie,
simulator, ..., picemZz u wrkterych dochazi k prolinani Z&nrnebo k vytvéeni
specifickych podzarr (3D adventura, graficka point and click agentusakada

zavodni, tahova strategie, letecky simulator,...).

Hru maze hrat hrd bud sdm, nebo sjinymi hé& Ti se mohou pomoci
.sestovani* vSech svych p@taci nebo pomoci internetu setkat v realn&mamse

v programu jedné a tytéz hry s cilem spolupracoeab byt proti soh

Online hry umo#uji hrani her na internetu.éb se do ®kolika kategorii, nap
hotseat (hrani ve vice Kiah, kt&i se stidaji na jednom potaci), split screen
(obrazovka je roztlena do ®kolika ¢asti podle p&u hr&ua, kazdy vidi na obrazovce
svou cast hry), boti (bot je ptacem simulovany hra uréeny Kk tréninku) a dalSi.
Online hry umo#uji hr&um Zit Zivot virtudlniho charakteru ve virtualnimégy
s moznosti spoluprace s ostatnimic¢hr&elkym problémemdchto her je ale zavislost

na nich, ktera je dana zejména jejtetsovou narénosti.

Na internetu je mozné najit internetové strankyzeym zandrenim. Filmovi
fanousSci mohou komentovat filmy na jejich strankécdatabazich (a ostatni se podle
komentéii mohou rozhodnout, zda si filmujgi/pusti), sportovni fanouSci mohou
sledovat online sportovni utkani (a satiepae jej komentovat), najdou zde vysledky
z raiznych sportovnich disciplin, tWoi lidé najdou nefeberné mnoZzstvitenych
napad a navod k tvoreni, rodée mohou dtem pustit pohadku nebo pigky, v albech

muZete vystavovat fotografie z vytetrodinnych udalosti, ...

% Fileccia, M., Co mame radi: komunikaci + hry, kazeni z www.saferinternet.cz, [cit. 22. 11. 2011]
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Existuji i specialni strankyifmo pro dti, jako nagiklad www.alik.cz, ktery je
urten pro @ti do 13ti let a zarkuje nezavadnost jim vytveného obsahu, nebo

www.ezavinac.cz, ktery je internetovytasopisem pro&i a mladé lidi.

Mezi mladymi lidmi jsou popularni socialni &it,P iivodre byly socialni sé
urceny k setkavani lidi, diskusim a chatovani. Bjpadozvojem modernich technologii
doSlo k boomu pouzivani a sdileni multimédii. Joiciditt se staly progedkem
k pouzivani jinych sluzeb a staly se vyznamnynraj@st k seznameni a udrzovani

vzajemnych vazeb®

NejznangjSi a nej¢tsi socialni siti je v s@asnosti Facebook.com, ktery ma
vice nez 700 milioi registrovanych uzivatél Zde ma kazdy uZzivatel 8yprofil, kde o
sok¥ muze uvést informace ¢k, zanestnani, vystudované Skoly, kéky, s kym se
chce patelit), mize psat statusy (jakasi&eni, co pra¥ déla, kde se nachazi, co se mu
povedlo/nepovedlo,...). Pomoci tétoés$e niize spojit s byvalymi spoluzakyidteli,
kteri jsou v zahragi, mize komentovat jejich fotky, statusy, pséat si s nipravy,
chatovat nebo hrat hry. Je moznost 8pgpovat do fiznych skupin, které sttim nebo

s nekym sympatizuji, maji &co radi/neradi.

DalSimi popularnimi sociélnimi i jsou MySpace, ktera umidje sdilet
multimedialni obsahy a je tak hejivyuzivana urélci, kteri po ni fi sva dila. Mezi
celebritami v USA je popularni Twitter. Ten uniiofe uzivateim psat ,tweety” — texty
o 140 znacich,Mohou obsahovat i linky s odkazem na jakykoliv athsnagiklad
fotografii neboclanek.“”® Tweety se zobrazuji na uZivatetoprofilové strance a na
strankach jeho followers (odtateli).

Firmy vyuZivaji socialni sétpro svou vlastni reklamu, k uvedeni svych novych
vyrobka. Existuji i profesni socialni gitjejichz sluzeb vyuZivaji uchasieo zangstnani
a personalisté. Uzivatelé pak potencionalnim &dnavataim neposilaji své CV, ale

pouze odkaz na fyprofil. Jednou z takovych siti je ndiklad LinkedIn.

Mezi ¢eské socialni sitpati lide.cz (uzivatel zde ma &pswij profil, mize se

seznamovat, diskutovat, chatovat, hrat hry), nébmseti.cz, coz je zabavni portal, kde

o7 http://www.bezpecnyinternet.cz/zacatecnik/socialteé/co-jsou-socialni-site.aspx [cit. 25. 11. 2011]
% Handl, J., Twitter pro zateiniky, In Internet Info s.r.o., Lupa.cz, 26.06. 20fa%. 25. 11. 2011]. Dostupné z

http://www.lupa.cz/clanky/twitter-pro-zacatecniky/
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uzivatelé krom vlastniho profilu mohou vyuzivat chat, e-mail,ysode klubové akce,

soutze.

Oblibena stranka je i youtube.com, coz je strakkera umo#uje ,miliardam

uZivateli objevovat, sledovat a sdilet vlastni vidéa

% http://www.youtube.com/t/about_youtuljeit. 12.12.2011
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4.Vliiv elektronickych meédii na mladou

generaci

Socializace jedincese odehrava jf@devsSim v rod#) ve skupid vrstevnik a

pratel, ve $kole, progdnictvim masmédii a prat&®

ProtoZe s masovymi meédii se setkavdme praktickyndgeadborna i laicka
verejnost se zajima o to, jak funguji, zakonodarci ss@Zi regulovat medialni
komunikaci, politici se snazi o proniknuti do médiizerenti nakupuji reklamni plochy
a vysilacicasy, aby oslovili co nejvice potencionalnich zakiaznOhtanska sdruzeni
bojuji proti nadmirnému nasili a sameééinému zobrazovani sexu v médiich. To v3e je
zaloZzeno na ifgswdceni, ze média maji dopad na jednotlivce i sfodst, Ze mohou
ovliviiovat jedincovo chovani, postoj@ nazory, Ze mohou byt prastdkem osity,
rozSiovat obzory poznani, vZthvat. Mohou také pomahat v politickém
a spotebitelském rozhodovani, ovfievat Zivotni styl. Stejatak ale mohou vyvolavat
napsti, désit, navadt ke spoléensky nezadoucimu chovani, uséd omyl, podporovat

nebo brzdit spolenské zrainy vSeho druhu, figswdcovat i manipulovat.

.Zajem odbornilk zrady spoléenskovdnich obofi | predstavitek
nejruzregjSich skupin 0o média, je zaloZen naeqpokladu, Ze médiaipobi na
jednotlivce i spolénost, Ze maiji jaky vyznamny a identifikovatelny vliv, regpdu

moZnych, konkretizovatelnych wlit/°*

.Predstavy o dinku médii jsou zaneseny i do medialni legislatpgzZadavek
nezaazovat mezi Sestou hodinou ranni a desatoiermé poady, které by mohly
ohrozit zdravy fyzicky a psychicky vyvojetif fakticky vyjatlje p-eswdceni, ze

existuji pdady, které vyvoj dite ohrozit mohot®?

Uginky maze dlit na dw oblasti — vliv médii jako takovych a vliv obsatkteré

jsou jimi nabizeny. ©inky médii jsou mnohostranné a jejich jednotlivépyty

100 Kraus, B., Pol&kova, V.,Clovek — prostedi - vychova, Brno, Paido, 2004, s. 54

101 Jirék, J., Képplova, B.: Masova média, 1. Vyd&rgha, Portal, 2009, s. 321

2)irak, J.. O gincich médii, In Rvp.cz, 20. 06. 2005 [cit. 01. 122011]. Dostupné z
http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/246/O-UCINCICH-MEDtmI/
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nesrovnatelné. Existuje ékolik zakladnich kritérii, podle kterych lze rozéxmat
jednotlivé typy @inka. Mezi ta nejznédjsi kritéria ctleni (Einka médii pati: Groven,
na které se projevuji, oblast, v niz se projewvsija, s niz se projevuji, zdroj, ghoz
pochazi, zawrrnost, kterou jsowi nejsou podloZenygasové zpozthi, s nimz se
projevuji. Podle Urow) na niz se &nky médii projevuji, je mozné je é&lik
na: individualni (fisobici na jednotlivce), skupinové u§obi na celou skupinu),
organiz&ni (pisobi na arovni socialni organizace), instituciongjmisobi na arovni
socialni instituce), societarnit@bi na Urovni celé spaleosti) a kulturni (psobi na

arovni kultury gekratujici hranice narodni spaleosti).

Podle oblasti, na kteroucinky médii msobi, je mozné rozliSovat, v jakych
sférach postoje se projevuji. Mohou tak oftivat kognitivni, afektualni nebo
behavioralni slozku postojV]iv na afektualni a behavioralni postoje s&@m obvykle
projevuje okamZ#t a pfimo, zatimco vliv na kognitivni stranku postojeikgraz i
dlouhém sledovani*®® Podle zarru mizeme rozlisit Ginky planované, kterych cit
komunikator dosahnout, a neplanované, které zaisgtulglikum, aniz by to bylo

zanmerem podavatele.

.Média mohou podporovat hodnoty povazované danalegposti za pozitivni
(vzclani, uctu ke starSim, U&gh dosazeny poctivym jednanim apod.), ale mohou tyt
hodnoty také zpochybvat a gehlizet, nebo dokonce podporovat hodnoty povazovanée
v témZe prosgedi za negativni (bezohledné sebeprosazeni, nasfeni konfliki). Je
z'ejmé, Ze vice pozornosti asfitphuji potencionald negativni dsledky gsobeni
médii na jedince a spaleost, & jsou obavy z nich podloZené nebo nikdif

193Jirak, J., Kopplova, B., Medialni studia #gmet jejich zajmu, In Rvp.cz, 30. 04. 2006 [cit. 02. 2011]. Dostupné z
http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/542/MEDIALNI-STUDHA-PREDMET-JEJICH-ZAIMU. html/
104 Jirék, J., Kbpplova, B.: Masova média, 1. Vyd&rgha, Portal 2009, s. 333
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4.1. Negativni vliv elektronickych médii na mladou

generaci

Pokud se houd o rgjakych &Eincich, vlivech masovych médii, haise spise
o tch negativnich. O tom, Ze mladi lidé misto traveminého ¢asu venku,
sportovanim, nebo jinymi kotly, rackji travi svij volny ¢as u televize, pigtace nebo

internetu.

Mlad4 generace je brana jako nejovlivnitghn skupina p kontaktu s médii.
.Masova média (pedevSim televize a rozhlas) a nezodpowst rkterych tvircu
jejich programi ohrozuji postoje a chovani nejmladsi generace (&jen ji).... Jsme
téZz s¥dky otupovani a deformovani estetickéh@néita vkusu.... Ztrata gdomi,
otupeny vkus, neprofesionalita a nekompetentnéstigtavuji podhoubi, na kterém pak

vyrista arogance a agresivitd®

Setkani dti a mladych lidi s médii ale ta@fhnejde zabranit. Pokud se s médii

nesetkaji doma, mohou s nimi pracovat ve Skoleo fiieba u kamarad

Zrejm¢ nediskutovagSim médiem je p@tac (a internet). Na potaci Ize velmi
rychle ziskat zavislost. Tato zavislost gasto podckovana a rodie ji nemusi hned
poznat, protoZe se nejedna o fyzickou, ale psychicddvislost,RozliSit hranici mezi
konickem, zvySenym uZivani a zavislosti je velmi ohtidhéproto, Ze na pttaci
nevznika zavislost fyzicka, ale psychickéedto mizeme vysledovat dité priznaky,
které s¥dci pro rozvijejici se zavislosti. Mezi hlavnfiznaky pati stavy podobné
transu @i hrani hry, vzpirani se rodovskym zakaian hrani, neschopnost dodrzovat
casovy limit uteny pro tutocinnost“'% K dal§im piznakim pati pocit prazdnoty,
kdyZ neniclovek u paitace, brzké vstavani k géaci (nebo ponocovani ugf), kradeni
pertz na nakup her, lhani o své zavislosti, hranilikiniku od osobnich probléim
meére vykonané prace, zanedbavageni, zhorsujici se Skolni vysledky a dalSi. Redi
a vychovatelé by proto &h sledovat, jaké hry &i hraji (hry maji i kladné stranky,

nekteré z nich rozviji logiku, posth, orientaci ve sloZitych situacich, koordinati a

%5 Kraus, B., Pol&ova, V.,Clovek — prostedi - vychova, Brno, Paido, 2004, s. 70 - 71

196 www. poradenskecentrum.cz/pocitacova-zavislost.fitip 14.12.2011]
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rukou a dalSi schopnosti), jejich \&rhje velmi dilezity. Mély by byt také stanovovany
striktni limity, kdy di® muzZe hrat a kdy ne. idezité je podporovat ditv jinych

zajmech, pedchéazet tomu, aby se nudilo, posilovat jeho zdsab&¢domi.

Velkym nebezp&m jsou hry typu MMORPG (Masive Multiplayer Onlifole
Playing Game — volhse to da felozit jako hromadn& online hra na hrdiny), codijso
»online hry na hrdiny. Ovladate svého hrdinu, seykte plnite Ukoly, porazite hordy
nepatel a prozkoumavate temné podzemni jeskyo vSechno navic ibete dlat
spolu s ostatnimi hea“ *°” Problém online her je v tom, Ze Branohou v dob, kdy
nejsou pipojeni poctovat tisé, Ze jim ve stale vyvijejicim se virtuadlnimésy néco
zasadniho unika. iezita je i anonymita. Online vztahy totiZz (na rdzdd reéalného
swta) vytvai zakladni vazby diky spalaym zajmim a ignoruji socialni status jedince
a tak se hr&im mize jevit jako smyslupk)Si a trvanli¥jSi nez vztahy, které ma

v realném Zivat.

Nebezpe&i mohou pedstavovat i sociélni it ,,Komunitni weby, nebo také
socialni si¢, jak se jim weskucastorika, jsou fenoménem dnesniho internetu. Lidé na
nich travicim dal viccasu, piSou o nich papirové noviny i internetové azauy,eSi se
jejich bezpenost i to, jak tyto stranky ovhuiji lidské mysleni a chovati® Existuje
nékolik typu socialnich siti, ndp podle jejich obsahu (jednottivhebo v fiznych
kombinacich video, fotografie, osobni Udaje apodpisobu vzniku (vytvéeni
s podilem uzivatél nebo pimo uzivateli), zf@sobu propojeni uZzivatel a miry
interaktivity, zpisobu gistupu (vol®&, s registraci, jen pro povoleny okruh osob) nebo
podle pouzité technologie (diskusni skupiny, blogytualni realita a dalSi). Socialni
Sitt se staly progednikem v pouzivani jinych sluzeb, staly se vyznammastrojem
k seznamovani a udrzovani vzajemnych vazeb. Jejictatelé by si i uvédomovat,

Ze to, co zviejni na internetu uz vestsing pripadi nelze vzit zpt, Ze své udaje sdili se
vSemi uzivateli (podle nastavenitd). ,Obecre plati, Zecim mé@ toho o sob vyplnite,
tim méd se vam ne stat. Nejpskji je zveejreny obsah zneuZit pro vyteni
faleSnych identit nebo ke kybersikan®

17 http://www.hrypc.cz/?mmorpg,147 [cit. 04.01.2012]

108 \yww.komunitniweby.cz [cit. 04. 01. 2012]
109 http:/iww.bezpecnyinternet.cz/zacatecnik/socialté/ochrana-osobnich-udaju.aspx, [cit. 05.01.2012
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K vyznamnymceskym socialnim sitim patLidé.cz, kterd je profilovana jako
rychla a anonymni seznamka. Dale Spoluzaci.czakierofuje udrZzovat kontakty se
sowasnymi i minulymi spoluzaky. Ze zahranich socialnich siti je i u nas velmi
popularni Facebook nebo Twitter. Veétvje velmi popularni MySpace, ktery je
zaneien na sdileni hudby a videa. Své publikum tu ogidwdebnici, kapely, herci a

filmati prostednictvim svych profilovych stranek.

Mezi mladymi lidmi jsou popularni i chaty (komundey rozhovor dvou nebo
vice lidi prostednictvim komunikéni si€, uskuténuje se vzdy v realnémiase) nebo
aplikace jako ICQ nebo SkypeDiky otevenosti chatovani je pagba dat si pozor na
zvySené riziko nebezfie Ne kazdy, kdo na chatu komunikuje, vystupuje paml

pravou identitou.4°

Komunikace na internetovych forech, chatech, vedeniu, Ze je nas jazyk
syntakticky, sémanticky, kompdzk a stylo¥ poznamenan,V étSina jazykovych zn
je vysvtlitelna Usporowasu, zrychlenim vyény informaci a piklonem ke komunikai

utilitarnosti.“***

Pravopis je deformovan (nap,jaxe mas“ znamena ,jak se mas"), protoze
~,novy* pravopis je rychlejSi (pouzivaji jeden Uhanmisto r&kolika), respektuje
vynechavani h&u acérek, urychluje komunikaci z klavesnic, které tgtmky nemaji.

Velkym problémem na internetu je ale sexualnEbbtani. Zti a mladi lidé se

tak mohou na internetu setkat s pagézmi nabidkami.

.Mezi nejcasjSi jev v on-line komunikaci patanonymita. Pai ale také mezi
nejklasitejSi mytus. UZivatelé na internetu mnohdy vystupaf pezdivkami a pod
rouskou anonymity mnohdygkracuji limity bezné komunikace nebo pravnich norem.
Z druhé strany ale di pod dojmem anonymity na sebe prozradi informaterée

pachatele pivedou aZ k nim*?
Na internetu mohou lidé zignovat pomluvy, fotografie nebo jiné osobni Udaje
jinych uZivateh, zasilat Skodlivé zpravy — anonythmebo jménem dkoho jiného.

»KyberSikanu (cyberbullying) definujeme jako zneuzitlCT (informa‘hich

110 http://www.bezpecnyinternet.cz/zacatecnik/on-limerkinikace/chat.aspx, [cit. 05.01.2012]

Hlyybiral, Z., Psychologie lidské komunikace, Prabartal, 2001, s. 151

12 http:/iwww.bezpecnyinternet.cz/rodice/doporucemi-pdice/s-cim-se-mohou-deti-setkat.aspx, [cit0052012]
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komunikanich technologii), zejména pak mobilnich teléf@n internetu, k takovym
c¢innostem, které majiekoho zarmarné vyvést z rovnovahy. Je to tedy jedna z forem
Sikany“*3

KyberSikana skdy zaina jako tradini Sikana, tkdy se projevy prolinaji a
dophiuji — nagiklad nahravani fyzického tyrani spoluzaka aieyeni na internetu.
Pati do ni posilani vyhruznych a krutych e-niaél SMS zprav, obfovani na chatech
a socialnich sitich, vytvani iznych webovych stranek, které&gtsikany zesmsiuji,
posilani obrazk fotografii a videi na kterych je &b zesm¢Snovana a karikovana
spoluzakm, prateim a kolegm. Utainici jsou anonymni, ve virtualinim proesti
vystupuji pod pezdivkou (nickem), pouZivaji pro &bneznamou e-mailovou adresu,
telefonnicislo atd. V gkterych gipadech uténik ziska hesla a identifikai Udaje obti

a jehol/jejim jménem zasila ostatni vulgarni a¢aljici e-maily, fotografie, videa a
dalSi. Olgti utoka jsou ndhodné, nebo se jim stavaji osoby, kteraégk znelibily
atocnikovi.

Déti si mnohdy neusdomuiji rizika internetu a neznamym lidem posilajé s
fotografie,casto intimni. Tyto fotografie se velmdasto dostavaji do nespravnych rukou
a mohou pak po internetu kolovat nebo se stétdmptem zdjmu konkrétnich lidi.
Stejre tak se na internetu pohybuji i lidé, Ktedéti cilené oslovuji s nabidkou
sexualnich sluzeb. Bohuzel prodite Skolnim ¥ku je nabidka &kolika tisic velmi
lakava acasto na ni fistoupi. Dochazi i kipadim, kdy di¢ provozuje ¢innost
dobrovolrg a ,zna svou cenu”. Odénou mohou byt mobilni telefony, listky na koncert

¢i dalsi vyhody.

Témto situacim jeieba pedchazet, patovat dti a mluvit s nimi 0 moznych

nebezpeich internetu, a vys¥lit mu, jak se v konkrétnichifpadech zachovat.

DalSim médiem, které ma na své divaky velky vie,tglevize. Televize je

v mnohych domacnostectcentrem dni a nabytek v obyvacim pokoji je uspdan

1131”|ttp://www.e-bezpeci.cz/index.php/temata/kyberil«(ama:ojekybersikana [cit. 05. 01. 2012]
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prave kolem televizniho/jjimace.“*** Pokud televize neni v domacnosti, je mozné se
s ni setkat v restauracich, posilovnach, dopravpidstedcich, je mozné ji sledovat
prostednictvim pditace nebo mobilniho telefonu. fiRZlivost televize je dana
mnoZzstvim kanal, vétSi a pesejSi Skalou ptadi ¢i prenosi, ve filmech a serialech se
stale vice zdokonaluji trikové efekty a dalSi ppgtukteré zlepSuji celkovy vizuélni

dojem.

Déti a mladi lidé maji filiS snadny pistup k tomu, aby volngas vyplnily
sledovanim televize. Za coz mohou mnohdy samicepdktgi déti od utlého ¥ku
k televizi odkladaji. Televize se tak pro mnohoichnstava tzv. fetim rodéem,
unikovou variantou, a mohou sledovat prakticky dpkdavre, Ze nezlobi. Postuprsi
rodice na odkladani i k televizi zvyknou a festanou sledovat a kontrolovat, jaké
porady diti sleduji.Casté sledovani televize ale vede k ochuzovani rozého vyvoje
piedevsSim vlivem nadaiskou hru. Fiéemz hra je prvnim pragtdkem, prosednictvim
kterého se utu@ji navyky pro fungovani ve vztazich. Prostednictvim hry se dit
ocita v bezpénem s¥té, kde je vSe jen ,jako®, seznamuje se se svymi eampcsvym
okolim, moznostmi komunikace. ¢U se vyuZivat fantazii, spolupracovat, vychazet

s ostatnimi, to vSe jeiteZité pro integraci jeho osobnosti.

Problematické jsou ve vysilani ffaaly (filmy, serialy) kde jsou otéerg a
nazor zobrazovany sexualni aktivity a nasilOteviené zobrazovani sexualnich
aktivit byva spojeno s takovymi soci@lzatzujicimi jevy, jako je zvySeny vyskyt
tehotenstvi u nezletilych,/&hi pohlavnich chorob a AIDS* Zobrazovani sexuélnich
aktivit maZe vyvolat pohlavni vzruSeni, ale i gny v postojich k sexuélnimu chovani
(pokiivené gedstavy o sexualnich vztazich a sexu samotném)icNaena zde byva

casto prezentovana jako zb@Zbtrokyrg, kterd je k dispozici k ukojeni muzské ahut
Déti a mladi lidé, kt& sleduji filmy s nasilnymi scénami, se stavajiesgrnimi,

nasili gestavaji vnimat jako zlo a mivaji sklony k Sikanmivaekdy az k sexualnimu

tyrani, protoze se snazi napodobit (na vrstevniciebo mladSich) to, co witi na

114 HlouSek, K., Obrazovka jako tabula rasa? Ahiadou, ukazuje studie In Mladé fronta a.s., Sjrate15.cz, 21. 12.
2011 [cit. 05. 01. 2012]. Dostupné z http://stragegl5.cz/special/obrazovka-jako-tabula-rasa-ahbdau-ukazuje-
studie-726399

13 Zlatica BakoSova a kol. Tedrie socialnej pedagagéduk&né, socialne a komunikaé aspekty, bratislava 2011,
vydavatelstvi Slovenské pedagogickalggoos SAV, s.103

116 Jirék, J., Kopplova, B., Média a spaiest, Praha, Portal, 2007 s. 189
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obrazovce. Vdchto filmech je totiz nasilnikasto prezentovan jakdifazliva osoba,
nasili je ospravedinitelné a neni nijak potrestédporem, kritikou nebo trestem), pro
okéti ma nasilné jednani minimalniasledky a je divakm prezentovano tak, Ze jim
piipada realistickeé.Qbavy z nasilnych obsélse souseduji predevsim na spalenska
rizika, nap'. nebezp& napodoby, #zné druhy mravni Gjmy (znecitivi k realnému
nasili ve spolénosti ¢i vyvolavani Gzkosti a strachu) nebo estetické pakd'
projevujici se neschopnostsit se z jeméjSich s@leni, naznak apod“*'’ Velmi
otewenre jsou zobrazovany zneklidjici a odpuzujici detaily v hororech a thrillereeh
jako napiklad vyhrezlé vnitnosti, hlasité zoufalé vylky ¢i bolesti zkroucena tva
trpiciho.

Na televiznich stanicickT, Novy a Primy je nyni mozné zahlédnout klipy,
které maji upozornit na to, jaktibe dti negativie ovlivnit sledovani nevhodnych
televiznich pgadi. Kampa s nazvem VaSe ditvaSe televize, vaSe zodgowost cili
na cti do 12 let, které jsou nejnachyjii k prejimani Spatného chovani a teprve
v tomto wku za&inaji podle jejich autdr spolehliv rozliSovat mezi fikci a realitou.
Katefina Kalistova, pedsedkys Rady pro televizni a rozhlasové vysilani k toitka
v ¢ldnku Mladé fronty;,Spoty maji nazvy Finoc, Oslava a Metro a zobrazuji Sokujici
projevy @ti, inspirované sledovanim nevhodnych televizn@glags. Vliv televize dnes
zasahuje v obrovské #mi prakticky celou populaci, oviivje lidskou psychiku a
chovani, picemz prav detsky divak je mim@&dre nachylny ke kopirovani negativnich
vzorai chovani.*'® Vysilacias poskytuji televize zdarma, v ramci projektu pughi
medialni gramotnosti. Klipy jsou vysilany hlavme ve&ernich hodinach, aby byly co
nejinngjsi.

» Vliv médii na chovani jediticse vSak netyka pouze rizika napodoby nasilnych
obsahi, ale také nap rizik spojenych s napodobou fyzickych yzmaha dosahnout
vyzablych proporci s@asnych modelek prezentovanych v médii¢henwést k naruseni

17 Jirak, J., Kopplova, B., Média a spatest, Praha, Portal, 2007, s. 189
118 Biezina, D. Video: Brutalni kluk a divenka weyvaruji rodie pred vlivem televize, In MAFRA a. s., Idnes.cz
(online), 01. 09. 2011 [cit. 07. 01. 2012]. Dostépnhttp://zpravy.idnes.cz/video-brutalni-kluk-aselika-u-tyce-varuji-

rodice-pred-vlivem-televize-13s-/domaci.aspx?c=A0D 124210 _domaci_brd
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stravovacich navykusticich az do anorexie), Znami ve volebnim chovadii posuny

v socialnim kontaktu (fmou interakci nahrazuji staleetelrsji sirova média).***

Velky vliv na dti a mladé lidi ma reklama, ta televizni je n@fingjsi. Zadné
jiné médium totiz neumdaiije vyuZziti tak bohatych aiznorodych prosedki k tvorke
reklamy a takcasto. DalSim @lvodem je i to, Ze zatimco televizi sleduji mladiéli
denrg, billboardim, reklamnim katalogn nebo reklamém v tisku n&wiji takovou
pozornost. Slovo reklama pochéazi z latinského gmaelre” — znovu prodat a znamena
»Zpsob presvazivni komunikace¢hem niz jeden subjekt (kortieir ¢i neziskova
organizace, pofp soukroma osoba) nabizizgprodukt, sluzbu nebo ideu 7egnosti

s cilem pimét ji ke znené postoji ¢i ndkupniho chovani*°

Pomoci nejiizrejSich sdleni se reklama snazi dosahnoutiijepnce takového
chovani, které je Zadouci pro jejiho zadavateleniplduje pomoci snovychipdstav —
v reklant je ¢asto vidt to, co v realném zivetdéti a mladi lidé postradaji — uplna
rodina, laskavi a chapajici redi kte&i travi se svymi potomky volnyas. Snazi se
vyvolat pocit, Ze bez dgitého vyrobku (nového mobilniho telefonu, robotanenky,...)
pafti ditt nebo mladylovék mezi mégcenné a ze nejtkzitéjSi v Zivok je nakupovani.
A , zacilit reklamu na éi se vyplaci. AZ do svyclétplet deti reklane veri jako teba
pohadkam, protoze ji neufh odliSit od ostatnich p@di. A nez se to nai je z nich
budouci zakaznik** Déti pak pisobi na rodie nebo rodinu, a vyznaratak ovliviiuji
jeji ndkupni chovani. Rotk nakupuji vyrobky z reklamy, aby uspokojily fediy svych
déti, a kupuji jedt vice, pokud maji pocit, Ze sétdm malo ¥nuji.

Z&kon 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasovéholevimmiho vysilani sice
uvadi, Zze reklamy nesmi fyzicky nebo mrawahrozovat dti a mladistvi tim, Ze gFimo
nabadaji @ti a mladistvé ke koupi nebo pronamuciteho vyrobku nebo sluzby

s vyuzitim jejich zkuSenosti nebdvéFivosti, pimo nabadaji éti a mladistvé, aby

119 Jirék, J., Kbpplova, B., Masova média, PrahatdPa2007, s. 361-362

120 Reifova, 1., Slovnik medialni komunikace, Prahart#l, 2004, s. 209

121 Blazkova, J., Malédi véii reklams jako pohadkam, In MAFRA a.s., Idnes.cz (onliné), @3. 2005 [cit. 10.01.2012].
Dostupné z http://zpravy.idnes.cz/male-deti-vekiame-jako-pohadkam-dbz
/domaci.aspx?c=A050318_092656_domaci_mad
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premlouvali své rode nebo jiné osoby ke koupi nabizeného zboZi netiehst*?
nicmére autdi vymysleji texty tak, aby byla vyzva m&napadna a nenapadnutelna.

Ztejmé nejmensi vliv z elektronickych médii ma na mladmneraci rozhlas.
,Radio” totiz maji mladi lidé pushé spiSe jako zvukovou kulisdi ginych ¢innostech
(napiklad surfovani po internetuMezi nejposlouchafsi rozhlasovou stanici mezi

mladymi lidmi pati Evropa 2, ktera je na mladou generaci orientovéfia

Negativnim nasledkem travetasu u medii jsou také somatické problémy, jako
nagiklad bolesti zad a poruchy zraku. V souvislostzpégsobem traveni volnéhgasu
se také staléastji mluvi o obezi¢ dneSnich é&i, které malo sportuji, ale hogidasu

trvi u p&itace nebo televize.

4.2. Pozitivni vliv elektronickych médii na mladou

generaci

| kdyZ se ¥tSinou hovéi o negativnich viivech médii, maji i ty pozitiviBez
nich by Zejm¢ ani nevznikly. Média nds mohou rozvijet, kultivgvanformovat,
zabezpéovat komunikaci, mizeme u nich relaxovat. Je aliehia je umit sprave

vyuZivat a pouzivat.

Pcitace jsou nedilnou sa@dsti naSich Zivdt a setkavame se s nimi doslova na
kazdém krokuRidi dopravu, jsou v tovarnach, v automobilech, hadéch, v téry

kazdé kancei@ a znalost prace s nimi je podminkdijgpbi do rékterych zanistnani.

Mladi lidé pouzivaji péitac zejména i fipojeni k internetu, ale i ke sledovani
filmu, poslechu hudby, Gpravotografii a hrani her. Je mozné najit i hry, &tgou
prosgsné — strategické hry pomahajici rozvijet mySleticnnadné programy, které

mohou rozvijet slovni zasobu (nejen v nigkém jazyce, ale i cizim). Bita¢ pronika

122 74kon 231/2001 Sh. o provozovani rozhlasovéhtesizmiho vysilani, §48,0dst. 2, pismena a,b
123 \www.evropa2.cz, press — vysledky poslechovosti €. 01. 2012]
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také stale vice do vyuky na Skolach, byva jim &&imou vybavena kazd&ebna. Ve
spojeni s interaktivni tabuli h@itelé vyuZivaji ke zkvaliténi, ale i zpesgeni vyuky.

Pouzivani poéitate mezi mladymi lidmi je také nuti uins nim pracovat.
Vyuzivat mys, klavesy (klavesové zkratky), pracosdiskarnou, fenosnymi disky,
orientovat se viiznych programech, uths nimi pracovat, coZ jim potétbe usnadnit
hledani zaréstnani.

Soutasti pa@itace byva i gipojeni na internet. Internetipes! lidem nebyvalé
moznosti. Zkratil vzdalenost mezi nimi, umoznil jimayt casgji v kontaktu a
seberealizaci. Diky internetu mohou byt mladi déontaktu se svymii@teli z celého
swta (a zlepSovat si tak své jazykové schopnostlkoweprednosti je i moznost rychle
si predatfadu dat,casto graficky narnych. Internet je také plny informaci, které
mohou vyuZivat pro své studium. Mohou zde najibrimface k seminarnim pracim,
doméacim Ukalm, najdou zde slovniky (jak cizich slov, tak fleklddani). Natznych
strankach si mohou (legdn,stahnout* demoverzec¢hterych program, které vylepsi
fungovani peitace, ale i aplikace, které je mohou obohacovat, jezvDiky tomu
mohou mit ve svém gdaci napiklad program pro vyuku psani vSemi deseti prsty,

nebo tizné vyukové programy n&gpro cizi jazyky.

Moznosti vzdlavani prostednictvim internetu je i tzv. e-learning, ktery je
definovan jako vyuzivani multimedialnich technologilnternetu ke zvySovani kvality
vzklavani a to cestou Fgtupovani zdroj a sluzeb k jejich vzdalené v¢gme a ke
spolupraci. ,Elektronické weni se roz#uje zejm. ve sfé distaniho vzdlavani

a podnikového vzthvani.“'** Ugitelé mohou prosednictvim e-learningu zadavat

ukoly, hodnotit je, testovat studenty.

Zpiistuprény jsou na internetu i dkteré knihy (nap dilo Karla Capka),

casopisy, odborné texty.

Na internetu je mozné najit spoustu uiitgch informaci ohledh cestovani,
recenzeiznych produki (a feba i spolénosti a obchail které je nabizeji), informace
z kultury (programy kin, divadel, vystavy, ...), jsade stranky pro kutily, matky (otce)

na matéské a rodiovské dovolené.

124 Pricha, J., Walterova, E., Mares, J., PedagogickynélpWwraha, Portdl, 2003, s. 57
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| sledovani televize f@Ze mit pozitivni vliv. Televizni obrazovka e byt
»Zdrojem zabavy, #ie byt dobrym vypra@avem a nejlépe f@nasi emoce — od nadSeni
pii sledovani fotbalového z&pasu aZ po dojeii pmantickém filmy'*® Nawné
vzklavaci pdgady mohou mladé divaky seznamitigr@dou, zviaty, lidskym €lem,
cestopisy fndsi zajimavé informace o zemich uzmych koutt naSi planety.
Vzdélavaci efekt mohou mit i sat#ni pdady. Sledovani sportovnichigmosi a

UspEcha sportové maze mladez motivovat k aktivnimu traveni volnéasu.

| sledovani pohadek iie mit pozitivni vliv. Hlavni hrdina byva opravdlainy
(nebo se jim na z&kladné¢jakého podeni stane), ma takové vlastnosti, jako jsou
pravdomluvnostgestnost, laska k bliznim. Diky tomu si dintiZze osvojit zadouci
vzorce chovani, hrdina seiie ditti stat vzorem, dé poté niize mit touhu chovat se

jako jeho hrdina.
Diky zpravodajstvi vime o&ti v naSem okoli a v celém&y.

Televize mize slouZit také jako dofkova kulisa pi vykonavani jinychéinnosti

— pii domacich pracich jako Zehleni, neliogekani na tadech, u lékid, na cestach.

Poslech rozhlasovych stanic nezaujima mezi mladgdsledni dob piredni
piicky oblibenosti. Poslech hudby je mezi mladezi ablib zejména z mobilniho
telefonuci mp3 pehravai na cestach nebo jako kulisé purfovani po internetu. Jeho
vyhodou niize byt ziskavani informaci n&omou a nahodnou formou (zpravodajstvi
na rozhlasovych stanicich je&gnovano minimumcasu, zpravy jsou jasné, sing,
vystizné), pevladaji zde totiz informace ze&a hudby a showbusinessu, kterd jsou
potom tématy mezi vrstevniky a tim se podileji adenovani do kolektivu.

125 Hlousek, K., Obrazovka jako tabula rasa? Ani miftg ukazuje studie In Mladéa fronta a.s., Strateg®.cz, 21. 12.
2011 [cit. 05. 01. 2012]. Dostupné z http://stragegl5.cz/special/obrazovka-jako-tabula-rasa-ahbdau-ukazuje-
studie-726399
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4.3. Navrhy a doporuceni

K tomu, aby nads média mohla kultivovat a rozvijet,musime urt dohke
pouzivat. Je na rotich a vychovatelich, aby néli déti spravie zachazet s médii a

pouZzivat je tak, aby byla pr@ prosgsna.

Rodie a vychovatelé by &i mit piehled o volnéntase dti. Zajem o spokné
traveni volnéhaasu jednotlivychtlena rodiny je podmisn vekem dti. Pra¥ obdobi
détstvi (predskolni, skolni) je vhodnym obdobim na derd navyk na hru, zabavu,
relaxaci, oddych. Postupnou individualizaci z&jse dti orientuji na vlastni traveni
volnéhoasur®® Pokud ditti ukdZeme, Ze volngas se da travit aktien nagiklad
néjakou hrou,¢i sportem, je prawbodobné, Ze i v dalSich letech se budeovat
aktivnimu traveni volnéhoasu. Pokud jej budou ragi jiz od utlého ¥ku ,odkladat"

k televizi, je velmi prav&podobné, Ze i v dosgfosti bude televizi sledova&asto.

Rodike a vychovatelé by #i sledovat, jaké hry hraji &i na pditci, jaké
internetové stranky si vyhledavaji. ditym voditkem, pokud jiZz rode paitacové hry
détem kupuji, nize byt takzvany rating her. \Ekterych zemich je dokonce povinny a
v podstat uréuje wkovou kategorii, pro kterou je &ita hra vhodna a hra je pak timto
Gdajem ozn&na. Organizace The Entertainment Software Rafingrd (ESRB)
spotebiteiim poskytuje hodnoceni obsahwfiatovych her. Hodnoceni ma éasti —
symboly oznaujici vekovou giméienost hry, a popis obsahu hrydgdnocenim her
v Evro se zabyva agentura PEGI (Pan European Game InglicaHodnoceni této
agentury se sestdvad ze dvou obfiazkteré musi byt umisty viditelre v urcené
velikosti na krabici se softwarem: jedencuje minimalni doporéeny ¥k hrac

a druhy pak miru nasili vera.“*?’

| na internetu lze najit mnoho rad pro praci s mddternetovy vyhledava
Seznam se rozhodl ve spolupraci s dalsim partnatgin film o bezpeénosti na
internetu. Film je ufen dtem ve ¥ku 12 — 16 let, jejich rodiim a pedagaignm. ,,Cilem

filmu je upozornit na nebezgieskryta za nejizrejSimi identitami na internetu a néi

126 7latica BakoSova a kol. Tedrie socialnej pedagngéddukané, socialne a komunikaé aspekty, bratislava 2011,
vydavatelstvi Slovenska pedagogickalggnogs SAV, s. 115

127 Migienka, M., Jirék, J. et al., Rozétrmédiim, Partners Czech, 2006, s. 109
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reSit situace, do kterych seétdmohou dostat. V jednotlivychiipézich ukazeme rizika
anonymniho seznamovaniilwh Andrey, ktera byla na séhce naslepo znaséna
nebo gibeh malé Moniky, ktera si dopisovala s pedofilem.v8e se mve stat, pokud
deti poskytnou své nahé fotografie, jake to je bindn a Ze jsou i Ppady, které kadi
«128

tragicky.

Na internetovych strdnkach projektu Saferinteraetktery usiluje o zvySeni
powdomi o bezp&ngjSim uzivani internetu, mohou r@di najit informace odznych
rizicich na internetu. VSe jetghledr popsano v jednotlivych sekcich, jsou zde
umisena i videa. Vol ke staZzeni jsou i metodiky, popisujici jednotlm®blematiky
bezpeéné prace s internetem.

Pokud maji rodie nebo dti ve svém poitai nainstalovan&ervené tlditko,
mohou také anonymnnahlasit, pokud narazi na nelegalni obghtezi takovy obsah
pati zejména obrazovy material se zneuzivanydtmid(detska pornografie), éska
prostituce, pedofilie, obchod tdi, wkow nepiméreny obsah, rasismus, xenofobie,
iFeni drog, sebeposkozovani, vyzvy k nésili a nemavis Stasi si tedy stahnout
pocitacovy program, ktery do internetového prohtiéeprida tlatitko, které slouzi
k anonymnimu oznameni nelegalniho obsahu. Stigkniéirveného tléitka se odesle
anonymni zprava na horkou linku, jejiz opefatmzhodnou o fipadném pedani
Policii CR k dal$imu 3é&éni. Idea projektu vznikla v Narodnim centru bergiino

Internetu.

K poweni diti a mladych lidi o internetu a jeho nebedpgké miZze slouzit
Desatero pro bezpey internet:

»1. Nedavej nikomu adresu ani telefon. Nevis, kelslgyva za monitorem.
2. Neposilej nikomu, koho neznas, svou fotografi gbec ne intimni.

3. Udrzuj hesla ke-mailu i jinam v tajnosti, nelsgl je ani blizkému

kamaradovi.
4. Nikdy neodpovidej na neslusné, hrubé nebo voigaaily a vzkazy.

5. Nedomlouvej si sdélaku na internetu, aniz bys o taekl rekkomu jinému.

128 \www.seznamsebepecne.cz/o-projektu, [cit. 25. 012P

129 http://cervene-tlacitko.saferinternet.cz/index.dsjt, 05.02.2012]
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6. Pokud narazi$ na obrazek, video nebo e-maily kéeSokuje, opuswebovou

stranku.

7. Svr se dosplému, pokudd stranky uvedou do rozpakebo vydsi.

8. Nedej Sanci vilm. Neotvirej pilohu zpravy, kterafisSla z neznameé adresy.
9. Nevr kazdé informaci, kterou na internetu ziskas.

10. KdyZ se sétym nechce$ bavit, nebav s&*

Dulezité je tedy dti poslouchat, hovigt s nimi o tom, co #8aji ve volnémcase,
vénovat se jim. Pokud maji¢jaky problém, vyslechnout je, poradit a pomoci jim.

SnaZit se jim nabizet i jiné alternativy, nez jememi u televize nebo gitece.

4.4. Medialni vychova

Schopnost zit s médii ozhigeme jako medialni gramotnost, nebokopibor
poznatk a dovednosti psebnych pro orientaci v malo /ehledné a nephledre
strukturované nabidce medialnich prodyktteré vytvéeji prostedi, v @mz se satasny

clovek pohybuje. 3

Medialni gramotnost tedy shrnuje osvojeni zakldadninalosti o fungovani
a spoleéenské roli médii (o jejich historickém vyvoji, sktuie, fungovani), dale ziskani
dovednosti, které podporuji pmé, aktivni a nezavislé zapojeni jedince do medialn
komunikace. Jedna se hlavo schopnost analyzovat&eni, kterd jsou médii nabizena,
posouzeni jejich &rohodnosti a vyhodnoceni komunékého zangru, pogipact je

asociovat s jinymi slenimi. Dale orientaci v mediovanych obrazech apalst vybrat si

130 http://www.seznamsebezpecne.cz/desatero-bezpedmighoetu, Desatero bezfeho internetu, dostupné [cit. 05.
02.2012]
BLMICIENKA, Marek; JIRAK, JanZaklady medialni vychovraha: Portal. 2007. s.1
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odpovidajici médium jako prdstlek k naplani nejiiznéjSich poteb — od ziskani
informaci, ges vzélavani po napléni volnéhocasu. ZvySovani medialni gramotnosti se
déje ve vice rovinach a podobach: jako medialni vyeho medialni osita

a profesni/odborna/prava.“*?

Medialni vychova je realizovana od skolniho rok®@@@007 na Skolach Hujako
samostatny f@dntt, nebo jako satast jinych pedméti (matésky jazyk, vychova
k obanstvi, djepis a jiné), nebo jako kombinace obotistupi. Jiz v roce 2000 byla
Medialni vychova zimzena Ramcového vddvaciho programu (RVP) jako jFezové
téma. Tradici je mozné ale hledat jiz v ivahachaJAmose Komenského o vyuzivani
novin @i vyuce (v dile Skola pansofickd), a v poZadavciabtorského kruhu
mezival&énéhocasopisu Duch novin, kde existovala rubrika ,Novigy Skole“, kter4 se

programo¥ hlasila ke Komenskému.

Medialni vychova méa uzky vztah s \&évaci oblastiClovék a spolénost, a to
zejména tim, Zemeédia, jako socialni instituce, se podileji na dvérd podob a hodnot
moderni doby, umagji hledat paralely mezi minulymi a s@snymi udalostmi a
porovnavat jevy a procesy v evropském i cetosem raritku.“*® Piedmit je zangien na
systematické vytu@ni kritického odstupu od zkegnénych sdleni a na schopnost
interpretovat medialni steni z hlediska jeho inforndai kvality (vyznam a $rohodnost
zpravy a udalosti, reklama z hledisk&elinosti nabizenych informaci atd.), na vnimani
mluveného a psaného projevu, jeho stavbyi typsali a uplatiovani Skaly vyrazovych
prostedki. Jeho prosednictvim by si Zaci a studentiéln osvojit zakladni pravidla

verejné komunikace, dialogu a argumentace.

Na Zakladni Skole Hornikova, kde byla realizovary@kumna c¢ast diplomoveé
prace, je Medialni vychova realizovana jakéipeoveé téma v devatémarku. V piloze

uvadimeast SVP, kde je piezové téma rozepsano.

»Medialni osvta se realizuje népsgji prostednictvim samotnych meédii

(medialni kritikou v tisku, vzthvacimi pdgady ve vysilani, ogtovymi a kritickymi weby),

132 Jirdk, J., Képplova, B., Masova média, Praha,&d009, s. 373
133 Micienka,M., Jirdk, J.: Zaklady medialni vychovy, RraRortal 2007, s. 2
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informovanim viejnosti a autoregulaci (nap klasifikaci audiovizualnich padi
z hlediska jejich potencionalni Skodlivosti a vamskych aktivitach®**

Odbornou pipravou je mySlena na jedné stapiiprava &ch, kt&i realizuji
medialni vychovu (hlavhtedy witela a vychovatel), pog. ji zaji¥uji odborné zazemi
(teoretici, analytici médii), na strardruhé piprava &ch, kté¢i se podileji na medialni

produkci, tedy profesion&| zejména novind.

134 Jirék, J., Kbpplova, B., Masova média, Praha,&d009s. 373
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5.Empirické Setreni
Cile Sefeni a formulace hypotéz

Praktickacast prace Vliv elektronickych médii na mladou genese zabyva
vyzkumem vztah Zaki devatych ttid k médiim. K tomu, jakd média ,vlastni“ a jakou
roli hraji v jejich volnéntase, tedy kolik volnéh&asu u nich travi.

Vyzkumnacast byla provéagha formou dotaznik (dotaznik viz piloha), které
byly rozdany zakm devatychiid v zakladni Skole Hornikova v Bita ve Velké Bitesi.
Celkem 44 chlapc a 42 divek odpovidalo na 21 otdzek. Dotazniky jssmzaky
vyplnovala po dohoglsiediteli Skol osob#& v lednu 2012.

Vyzkumny vzorek byl rozélen do dvou skupin podle ¢sta, ze kterého
respondent pochazi, a tyto vysledky byly porovnavdh nekterych otazek byly dale

respondentidchto dvou skupin &eny jeSt na chlapce a divky.

Otazky dotazniku jsem se snazila formulovat tak;, atfpovidali vylsrovému
souboru. Jsou zamé konstruovany tak, aby Zaci své odpdivjen zakizkovali a
nebyli nuceni vymyslet vlastni odp&li. Pouze u dopujicich otazek museli uvad

vlastni odpo¥di.

Dotaznik obsahuje otazky jak demografické (tyka&ciéku, pohlavi apod.), tak
otazky, které jsou z&kladem pro potvrzeni nebo &y®ni hypotéz.

Zpracovani dat prainlo prostednictvim progran Microsoft Office Word a

Excel.

Cilem vyzkumu je zjistit, jakou roli hraji média wvelnémcase mladeze, jestli
mladi lidé vyuZivaji socialni sita co vSechno na nich uefiuji a verifikace

stanovenych hypotéz.
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Hypotézy:

Hypotéza 1:

Zaci z velkondstského prosedi sleduji televizi ménnez Zaci z malého sta.

Hypotéza 2:

Chlapci pracujtastji na paitaci nez divky.

Hypotéza 3:

Z&ci z velkondsta vykazuji vy3si podil kazdodenniho pouZivarérivgtu nez

Zaci z malého @sta.

Hypotéza 4:

Kazdodenni poslech hudby dominuje z hlediska frekegiak u velkorést tak

malonest.

Hypotéza 5:

VétSina respondefitzverejiuje své fotografie na facebooku.
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Vysledky empirického Sekeni

Graf k otazce 1, zji®ujici pohlavi respondenti:

r o (=]
Pohlavi zaku
25 - 22 22
20 20
20 -
15 -
B chlapci
10 1 m divky
5 -
0 T T T I/
Z5 Velka Z5Brno
Bites

Vyzkum byl provadn na dvou zakladnich Skolach, na kazdé Skole vai dvo
tiidach. Zé@astnilo se ho celkem 84 respondertla brrénské zakladni Skole
bylo 22 chlapt (26,2%) a 20 divek (23,8%). Ve Velké BiteSi séaainilo 22
divek (26,2%) a 20 chlapg23,8%).

Graf k otazce¢. 2 — Bydlis&

Bydlisté respondentu

HVelka Bites

H Brno

50% respondefit tj. 42 zak bydli v Brrié a jeho okoli, 50% Zdkbydli ve
Velké BiteSi a jejim blizkém okoli.
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Graf k otazcecdislo 3, zanéfené na pdet sourozena
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Z grafu je patrné, Ze tzv. jeditid je 11, tj. 13,1%. 55 respondén65,5%) ma
jen jednoho sourozence. Dva sourozence ma 12 réeptir(14,3%) a nejmensi
pocet, tedy 6 responden{7,1%) ma 3 nebo vice sourozénc

Graf k otazce¢. 4, zji¥’ujici prospéch zaki

Hodnoceni prospéchu zaka ve
Velké Bitesi

m chlapci

| divky

vyborny dobry pramérny slabsi
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Hodnoceni prospéchu zaki v Brné
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29% ‘

26%

V této otdzce sami zaci hodnotilitg\prosgch a to moznostmi vyborny, dobry,
primérny a slabsi. Celkem 6 chlapc7,1%) ohodnotilo sy prosgch jako

vyborny, 22 chlapit (26,2%) ohodnotilo sy prosgch slovem dobry, 10
(11,9%) z nich s prosgch hodnotilo jako ptmérny a jen 4 chlapci (4,8%)
hodnotilo swj prosgch jako slabsi. Dle vyzkumu hodnotitug\prosgch lépe

divky. 16 divek (19%) hodnoti 8y prosgch jako vyborny, 12 (14,3%) jako
dobry, 14 (16,7%) jako pmérny a ani jedna divka 8y prosgch neohodnotila

slovem slabsi.
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Otazka ¢islo 5

Cilem této otazky bylo zjistit, co vSe maji Zaci seém pokoji. ZaSkrtavali
z nabidky, které fednety se nachazi v jejich pokoji. 81 na vybsr z €chto
predneta: Knihovna s knihami, radio/cd ighravé, MP3 gehrava/ipod,
televize, videofehrav&/DVD, paitag, paiita¢ s @ipojenim na internet, herni

konzole.

Z dotazniku byly zji&ny tyto vysledky: Pouze knihovnu méa ve svém pokloji
78k (1,2%), jen radio ma v pokoji také 1 7ak (1,224en pditac s gipojenim
na internet maji 4 zaci (4,8%). Kombinace knihoamadia se vyskytla u 4 z&k
(4,8%) a kombinace televize a videa/DVEepravae byla zaSkrtnuta 2 zZaky
(2,4%). Knihovnu, radio a @gitac s internetem ma v pokoji 5 zak(6%),
knihovnu, televizi a péita¢ maji 2 Zaci (2,4%), 2 zaci (2,4%) maji v pokoji
knihovnu radio a mp3iphrav&. Radio, televizi a p#ita¢ s internetem mé 5
Zaka (6%), dalsi 3 zaci (3,6%) maji v pokoji knihovmadio, mp3 pehravé,
pacitac s internetem a herni konzoli. 7 #a{8,4%) uvedlo, Ze ve svém pokoji
maji knihovnu, radio, mp3iphravé a paita¢ s internetem. DalSich 14 Zak
(16,8%) uvedlo, Ze v jejich pokoji jsou knihovnadio, mp3 pehrava, televize,
DVD/video prehrava a pa@ita¢ s @ipojenim na internet. Mp3iphravé a
pacitat s internetem ma 5 2ak(6%) a knihovnu, mp3 ighravd, televizi

s DVD/video gehrdv@em a pdita¢ s internetem maji v pokoji 4 Zaci (4,8%).
Vidy u 2 Zak (2,4%) se vyskytly tyto kombinace: radio, mp&lpravéd,
televize a poita¢ s internetenti televize, DVD/video pehravé a paitac nebo
radio, mp3 pehrav&, paiitac s internetem a herni konzole. 2 Zaci maji v pokoji
radio, mp3 pehravé&, televizi a herni konzoli nebo radio, mp3epravé,
televizi ¢i knihovnu, radio, mp3 fghrav& a paitac. U dalSich 2 Z&k je

v pokoji knihovna, mp3 ighrava a paita¢ s internetem nebo mp3ghravd,
pacitac s internetem a herni konzote radio, televize, DVD/video ighrava,
pocitad s internetem a herni konzole. 2 Zaci uvedli, Zgi maokoji radio,
televizi, DVD/video pehravé a pcitac s internetem nebo knihovnu, réadio,
televizi, DVD/video pehravé a paita¢ s internetem. Knihovna, televize a
pacitac s internetem byla zaSkrtnuta 2 Zaky, dalSi 2 zhSkdio a paéitac

s internetem nebo knihovna, radio, televize &itpd s internetem. Radio a
televize uvedl vZdy jeden Zak. 4 Zaci (4,8%) vlastnsvem pokoji vSe uvedené.
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Graf k otazce¢. 6, ktera se tykala toho, jakéasto se Zaci divaji na televizi.

Jak ¢asto sledujes televizi
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tydné za mésic

Z grafu vyplyva, Ze 46 respondén®4,8%) sleduje televizi kazdy den. Je mezi
nimi zastoupen stejny pet chlapé a divek, tedy 23. 26 dotazovanych &ak
(31%) sleduje televizi gkolikrat tydns. Z tohoto pétu sleduji televizi vice
chlapci (16 chlap)y nez divky. Nkolikrat za mEsic sleduje televizi

6 dotazanych zdk(7,1%), stejny p&et Zaki si televizi pusti méhcasto. Kazdy
den si televizi pusti té#h stejny pdet dotazanych respondént 22 74k ve
Velké Bitesi (26,2%) a 24 7k Brns (28,6%).
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U této otazky byla je&tpoloZena domlujici otdzka pro ty Zaky, kteuvedli, Ze

sleduji televizi denf a to, kolik¢asu u televize travi. N&gsgji zaci uvadli, ze

u televize travi zhruba 2 hodiny deénale vyskytly se i odpasdi, které uvadly

3 az 4 hodiny.

Graf k otazce¢. 7, jak ¢asto Zaci dlaji néco na pditaci

40
35
30
25
20
15
10

Jak ¢asto délam néco na pocitaci

38

H Velkd Bites

M Brno

Denneé

Nékolikrat  Nékolikrat Meneé casto nikdy
tydné za mésic

40
35
30
25
20
15
10

Jak ¢asto délam néco na pocitaci

36 36

m chlapci

m divky

Denneé

Nékolikrat  Nékolikrat  Méné Casto nikdy
tydné za mésic

75




Z vysledka grafi vyplyva, Ze tént kazdy Zak si pusti gitac a nsco na gm
déla, kazdy den. Ve Velké BiteSi je to 34 a4fd0,5%) a v Bra dokonce 38
Zaka (45,2%). Jen 8 Zdik(9,5%) si pdita¢ pusti rekolikrat tydné a pouze 4 Zaci
(4,8%) méw casto nez &kolikrat za ngsic. Zajimavym vysledkem je, Ze stejny
pocet chlapé i divek, tedy 36 (42,9%), si pia¢ pousti kazdy den.

U této otdzky byla téZ poloZzena dbpjici otdzka pro Zaky, kiejsou ,na

]

pocitaci denng. Méli uvést, kolik hodin na &m tedy travi. Odposdi byly velice
zajimavé. Nktefi chlapci uvadli, Ze u paitace travi az 7 hodin desnl nékteré
divky uvadly, Ze u pd@itace travi 5 hodin derin NegastjSi odpowd byla, Ze

Z&ci travi u poitace 2 - 3 hodiny derin

Graf k otadzceé. 8 zjitujici, jak ¢asto jsou Zaci ,na internetu”
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Jak casto jsem na internetu
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Grafy ukazuji, Zze 74 2&k(88,1%) je na internetu definv této skupig jsou
chlapci zastoupeni 39 2aky (46,4%) a divky 35 (%), zak (10,7%) netravi
na internetu kazdy den, nicm€jsou na #m nekolikrat tydns. Pouze 1 divka
z Velké BiteSe (1,2%) uvedla, Ze na internetu jeddasto.

| u této otazky byla polozena ddpjici otazka, tazajici se naded hodin, které
Zaci travi na internetu. Odp&di zaka zafinali na 20minutach (1 zak z Velke
BiteSe) a kogily na 9 hodindch (1 Zak z Velké BiteSe). &&stji bylo uvadno,
Ze na internetu Zaci travi 2 az 3 hodiny denn
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Graf k otazce¢. 9, zji¥ujici jak ¢asto hraji Zaci hry na hernich konzolich

Jak casto hrajes hry na hernich
konzolich

B Velka Bites

¥ Brno

Zda se, Ze zaci davajtgrnost internetu,fpd hranim her na hernich konzolich.
Pouze 5 zak (6%) uvedlo, Ze hry hraji de&in3 z&ci (3,6%) uvedli, Ze hry hraji
nékolikrat tydrs, 7 zaki (8,3%) zasSkrtlo moznostekolikrat za ngsic. 30 zak
(35,7%) uvedlo, Ze hry hraji mértasto a 39 zak (46,4%) uvedlo, ze hry

nehraje vibec. Z grafu je patrné, ze vice hry hraji Zaciéhské zakladni Skoly.

Graf k otazce¢. 10, ktera zji¥'uje, jak ¢asto Zzaci poslouchaji hudbu.
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Z grafu je patrné, Ze ve Velké BiteSi poslouchagi hudbu vice, nez v B&n35

(41,7%) Z24k z Velké BiteSe uvedlo, Ze hudbu poslouchd deamn7 dalSich
(8,3%) rekolikrat tydre. V Brné si hudbu dentipusti 32 Zak (38,1%) a dalSich
8 zaki (9,5%) si hudbu poustic¢kolikrat tydre. Jen 2 bransti zaci (2,4%) si

hudbu pousti méncasto.

Graf k otdzceé. 11, ktera zji¥’uje, jak ¢asto zaci sleduji dvd nebo video.
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Mezi 2aky devatychrtd ztejmé neni moc populérni sledovani filnma dvd nebo
video pehravaich. Pouze 4 Zaci (4,8%) uvedlo, Ze sleduji dvawidlens,
dalSich 15 zak (17,9%) sleduje dvd/videcskolikrat tydrs. Nej\wtSi paet zaki,
tedy 39 (46,4%), sleduje dvd/videskolikrat za ngsic. 25 Zak (29,7%) sleduje
dvd/video méan casto a jen 1 zak (1,2%) z Velké BiteSe se na dddévnediva

vubec.
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Graf k otdzce¢. 12, kterd zji¥’ovala, jak ¢asto Zaciétou knihy
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Cteni knih mezi zaky neniigjme popularni. Nejutsi paset zaki, tedy 37 (44%)

uvedl, Ze knihwtou mér ¢asto. Druhy nej§tsSi paet zak, tj. 14 (16,7%)te
knihu rekolikrat za nésic. Deng ¢te knihu 9 zak (10,7%) a skolikrat tydrg
13 7&K (15,5%). Nikdy néte knihu 11 &k (13,1%).

Graf k otdzce¢. 13., kterd zji¥’uje, jak ¢asto Zaci chodi do knihovny
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Z grafu vyplyvé, ze do knihovny chodi spiSe zadetke BiteSe. 2 (2,4%) z nich
chodi do knihovny &kolikrat tydrs, 9 (10,7%) wskolikrat za nésic. 31 zak
(36,9%) chodi do knihovny mérntasto. \Mibec nejétSi skupina zak tj. 42
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(50%) nechodi do knihovny nikdy. V této skupije 30 zak z Brna (35,7%).
Z vysledki vyzkumu vyplyva, Ze vice do knihovny chodi divky.

Graf k otdzce¢. 14, kterd zji¥uje, jak ¢asto Zaci cwi/sportu;ji
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VSichni Zaci alespo nékdy sportuji. Nejvice zak tedy 43 (51,2%) sportuje
nékolikrat tydrg. Denrgé sportuje podle vysledk vyzkumi 22 Zaki (26,2%).
Alespai nékolikrat mesi¢né si zacvéi 13 zaki (15,5%), méd ¢asto cvéi 6 zak
(7,1%).

Graf k otazceé. 15., ktera zji¥’uje, jak ¢asto zaci chodi do kina
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Z tohoto grafu je patrné, Ze Zaci nechodi miasto do kina. NejtSi skupina
Z&ka, kterych je 59 (70,2%) chodi do kina nd¢nez ngsicné. Je pekvapivé, Ze
je zde ponarné velky paiet brrenskych zak, kteti maji rekolik kin piimo ve
méste. Kino je ale i ve Velké BiteSi, promita téfnkazdou nedi, vstupné
nestoji vice nez 10@k DalSi skupina 18 Z&k(21,4%) chodi do kinagkolikréat
za mésic, vice se do kina dostanou dmsti Zaci. Nikdy do kina nechodi 7 Zék
(8,4%).

Graf k otazce¢. 16., zji¥'ujici, jak ¢asto Zaci chodi do divadla
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Z grafu vyplyva, Ze jen 4 Zaci (4,8%) chodi do di@arekolikrat za nésic, jsou
to 2 Zaci zBrna a 2 z Velké BiteSe. Métasto chodi do divadla neépsi
skupina dotazanych, tedy 59 #aK’0,2%). 21 zak (25%) nechodi do divadla

vubec.

U zakh z Velké BiteSe ficina toho, Ze tég nenav&ivuji divadlo, nize byt
jeho dostupnost.iiimo ve Velké Bitesi se divadlo nenachéazi, pouzadseoldas
konaji ,zajezdova“ divadelniipdstaveni. Do divadla se musi s rodinou vypravit
do Brna, Jihlavyi jinych mést. Problémem fize byt, a to jak u Zdikz Velké
BiteSe, tak i z Brna, cena vstupného. Pokud jddidadla cela rodina, fize se

cena vstupného vysSplhat az dikolikatisicovychcastek.
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Graf k otdzce 17., ktera zji¥ovala, jaké sluzby na internetu Z4ci vyuzivaji

r

Jaké sluzby vyuzivas na internetu
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facebook chat facebook chat, blog facebook
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V této otazce Zaci vybirali z moznosti mail, facekochat a blog jaké sluzby
pouzivaji. Mohli zaSkrtnout vice odp&li. Z tohoto grafu vyplyva, Ze tétn
vSichni (74 Zak) zaci pouzivaji aplikaci facebook. Pouze 6 wdkhlapdi)

z Velké BiteSe a 4 z Brna (také chlapci) nemajelfmok, ostatni zZaci ano.
VSichni Z&ci pouzivaji mail, ten je totiZilézity i pro et na facebooku. 7 zak
(8,3%) pouziva pouze mail, 47 Zak55,9%) pouziva mail a facebook. Malil
a chat pouzivaji 3 zaci (3,6%) z Velké BiteSe. ak1417,9%) je uzivatelem
mailu, facebooku a chatu. 3 Zaci (3,6%) zaSkr#i,v¥uzivaji mail, facebook
a blog a zbyvajicich 9 ZaK10,7%) vybralo vSechny moznosti.
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Graf k otazce ¢. 18., ktera zji¥ovala, jestli Zaci znaji osob# vSechny své
pratele na facebooku
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V této otazce jsem zjidvala, jestli Zaci znaji osobrvSechny osoby, které maji
v pratelich.Casto si totiz ve snaze mit co nejvidgatpl (a vypadat ddab) davaji
lidé do pgatel vS8echny osoby, které je dafelstvi pozadaji. K jejich udan
a citlivym informacim se tak mohou dostat cizi liaé/elmi snadno je mohou

zZneuzit.

Z grafu vyplyva, ze 53 (71,6%) zakktei maji facebook, zna osobwsechny
své fratele. Zbylych 21 Z4k(28,4%) osob&vSechny nezna.

Graf k otazce €. 19, ktera zji¥ovala, jestli rodi¢e vi o tom, ze zZaci vyuzivaji
facebook

v

Vi tvoji rodice, ze pouzivas facebook
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73 z&K majici facebook uvedlo, Ze jejich reédivi o tom, Ze maji na této
socialni siti profil. 1 Zak (chlapec z Velké Bitg$medl|, Ze jeho rode nevi o

tom, Ze ma profil na facebooku.

Graf k otazce ¢. 20, kterd zji¥ovala, jestli Zaci zvéejiuji na facebooku

osobni informace jako nagfiklad adresu, telefonnicislo, atd.

Zverejnujes na facebooku osobni
informace?
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Jen nékteré Gdaje

8%

am V.
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8% zaki, tj. 6 zaki, uvedlo, Ze na facebooku ma uvedenou svou adresu,

telefonni¢islo a mail. 2 z&hto zak také uvedli, Ze maji viatelich osoby,
které osob& neznaji. NejutsSi skupina zak 39, uvedlo, Ze zvejiuje jen
n¢které udaje — nejvice to byl mail a datum naroZeai facebooku je mozné
vyuZivat aplikace sledujici narozeninkafel a upozatujicich na &), v nékolika
piipadech Skola, kterou prawnavsévuiji. 29 zaki (39%) uvedlo, Ze nezigiuje
osobni Udaje.
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Graf k otazceé¢. 21, ktera zjix’ovala ,zabezpéeni“ profilu
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Vsichni jen pratelé pratelé pratel

Z grafu je patrné, Ze neajisi skupina zak (60.8%) ma profil k zobrazeni pouze
pro své patele. Jen ti tedy mohou widjejich fotografie,cist jejich statusys,...
11 74k (14,9%) méa profil ,oteken” krome svych gatel jest i jejich pratelim.

18 7&K (24,3%) ma st profil zcela gistupny pro vSechny uzivatele facebooku.
Znamena to tedy, Ze vSichni uzivatelé facebookumshou prohlizet jejich
fotografie,¢ist vzkazy na zdi, sledovat osobni informace.

Graf k otadzce €. 22, zji¥ujici, jestli zaci na facebooku zvEejiuji své

fotografie
Zverejnujes na facebooku své
fotografie
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Z grafu vyplyva, Ze &Sina Zak, tj. 64 (86,4%) majicich facebook, n&mm
zverejnuje i své fotografie. Ostatnich 10 #4k(13,6%) své fotografie

nezveéejiuje.

Rodikke a mozna i Skola by &fa Zaky podit o nebezpé&ch, ktera jsou spojena
S uvédejnovanim osobnich (Odajnebo fotografiich na internetu. Obzviast
v pripad, Ze maji det pistupny vSem uZivatéin facebooku. K jejich
fotografiim se tak rize dostat prakticky kdokoli.ifpadny zlodj si tak mize
zkontrolovat vybaveni domacnosti, kterou se chygyéirast, fotografie ve
kterych jsou Zéaci foceni vienych pdzach, mohou byt dale rae$iany, nebo
s nimi mohou byt Z4ci i vydirani. KyberSikana jékyen problémem a zd4 se, Ze
ji stale mnoho zakpodceuje.
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Vyhodnoceni hypotéz

Hypotéza 1:

Zaci z velkomgstského prostedi sleduji televizi mér nez zaci z malého

mésta.

Z vysledki vyzkumu vyplyvda, Ze kazdy den sleduje televizi Z8 (26,2%)
z Velké BiteSe a 24 78ék (28,6%) z Brna. Bkolikrat tydre sleduje televizi
16 biteSskych 2dk(19%) a 10 brénskych (11,9%). Bkolikrat za ngsic sleduji televizi
2 Zaci z Velkeé BiteSe (2,4%) a 4 zaci z Brna (4,y9%&re ¢asto sleduji televizi 4 Zaci

z Velké BiteSe a 2 74aci z Brna.

Hypotéza nepotvrzena.

Hypotéza 2:
Chlapci pracuji ¢astji na poéitaci nez divky.

Z vysledki vyzkumu vyplyva, Ze 36 chlapc 36 divek (tj. 42,9% a 42,9%)
pracuji s poitatem denn. Nekolikrat tydre pracuji s poitacem 4 chlapci a 4 divky
(ti. 4,75% a 4,75%). Méncasto nez &kolikrat za nEsic pracuji s p&itacem 2 divky
a 2 chlapci (tj. 2,4% a 2,4%).

Hypotéza nepotvrzena.

Hypotéza 3

Zéaci z velkomésta vykazuji vy3si podil kazdodenniho pouzivani ietnetu

nez zaci z malého résta.

Kazdy den si zapne pita¢ 34 Zzaki z Velké BiteSe (40, 5%) pouZiva internet
kazdy den. Z Brna pouziva kazdy den internet 4@ ¥§k47,6%).

Hypotéza potvrzena.
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Hypotéza 4:

Kazdodenni poslech hudby dominuje z hlediska frekvece jak u velkomgst

tak malomeést.

Z vysledka vyzkumu vyplyva, Ze hudbu posloucha kazdy den && z Velké
BiteSe (41,7%) a 32 Zak Brna (38,1%).

Hypotéza potvrzena.

Hypotéza 5:
VétSina respondenti zverejiiuje své fotografie na facebooku.

Z vysledku vyzkumu vyplyva, Ze 64 dotazovanych, tiktenaji profil na

facebooku, nadm zveejiu;ji i svoje fotografie.

Hypotéza potvrzena.
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Moznosti vyuziti vyzkumu v praxi

Vysledky vyzkumu, a cela diplomova préceiiza byt vyuZita pedevSim ve
Skolstvi, kde mize byt podkladem pro vyuku v medialni vyclormebo v hodinach

ohcanské vychovy na zakladnich skolach. Stegk | na Skolach stdnich.

Vysledky, které byly ziskany z vyzkumu, mohou bydeditymi informacemi
pro sociélni pedagogy (metodiky preveriterychovné poradce) na Skolach, itbey
s détmi meli hovorit o vlivu médii, protoze jejich vliv neustéle restVzdy 85,7%
dotazanych Zak pracuje kazdy den s pitecem a 88% denintravi rgéjaky ¢as na
internetu. Zatimco knihu de#&gte pouze 10,7% dotazovanychélvby se Zaky hoviit
o tom, jak na & média mohou {sobit, vys¥tlovat jim jejich sdleni a hlavi mozna
rizika prace s nimi. Mnoho dotazovanych respontlené swij profil na socialni siti
facebook oteken pro kohokoliv, dalSi dotazovani ho maji ¢&vi pro patele svych
piatel. Prakticky kdokoliv se tak iwe dostat k informacim o nich, nebo jejich

fotografiim, a dale je pouzivét zneuzivat.

DalSi instituci, pro kterou mohou byt informacetiotprace uzitaé, je rodina.
Mohou byt podkladem pro rati, prarodie, vychovatele, nebo pro ty, kieodinu
teprve planuji. Je az alarmuijici, kolilksu den# travi dti u médii. Rodie by se nili
vice zajimat o volnyas dti, nabizet jim i jiné aktivity a to jiz od utléhacku.
A samozejm¢ s nimi i hovdit o vSem, co v souvislosti s médiéldji (na co se divaji
v televizi, jaké filmy si pousti na DVD, jaké vyllévaji stranky na internetu, ...)

a pouit je o moznych rizicich.
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Zaveér

Ve své praci jsem se zdila na pozitivni a negativni vliv
elektronickych médii na mladou generaci. Média jeedilnou sotésti naSich
Zivota a ovliviiuji nas stale vice a vice a stefimk sec¢im dal vice diskutuje

o jejich vlivu na psychicky a socialni vyvo§tila mladych lidi.

Velky vyznam na utv&ni hodnot a postbjv Zivote jedince ma rodina.
Rodina by mdla riznymi vychovnymi opd&enimi vytvdit a regulovat vztah
mladého jedince k mediim. R@eia vychovatelé by sedinzajimat o volnycas
déti, podilet se nadm a byt jeho satésti. Hovdit s ditmi a mladymi lidmi
o tom, jaké maiji radosti, starosti, trapenkliNby je polit o tom, co je nize i
traveni volnéhotasu s medii potkat (jaka rizika, nebe#ipea zarové pouwit
o tom, jak se chovat a reagovat, pokud narazi daky nevhodny obsakii
dostanou &akou podetelou nabidku. Mli by sledovat, jaké hry hraji, jaké
stranky vyhledavaji na internetu, jakeé filmy slddujelevizici na DVD. Rodée
a vychovatelé by sami ¢h davat osobni pklad, kterym niZze byt vztah
k médiim usmrmovan a regulovan. Bli by détem a mladym lidem ush

vyswtlit, Ze média Ize vyuZzivat i kreatigmebo teba k vzdlavani.

Pomoci rodinam Kk utweni vztahu k médiim by mohla i Skola
s predmétem mediélni vychova. Ten by&ndéti a mladé lidi natit porozungt
obsatlim medialnich stleni a dale s nimi pracovat. V@dni v oblasti medialni

gramotnosti je veliceidezité.

Zpracovani této prace pro mne bylo velice cennaisekosti. Poznatky
a wdomosti, které jsem timto ziskala, rozhddmguziji pii vychow mého syna.
Média by totiz ndla détem a mladezi plnit funkci dobrého sluhy a ne zlého

pana...
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Resumé

Tato diplomova prace s nazvem ,Vliv elektronickyetédii na mladou

generaci” je rozélena na dv ¢asti.

V prvni, teoretické,casti jsou 4 kapitoly. Prvni kapitola popisuje

spolg&nost, vymezuje tento pojem a dal€ibpZuje sowasnou spolkanost

a rodinu.

Druha kapitola je #novana mladezi. V prvniasti této kapitoly je of
vymezen samotny pojem, dale sénwji tomu, jaké subkultury jsou v dnesni
mladezi.

Treti kapitola je o elektronickych médiich. Jsou zttarakterizovany

jednotlivé typy elektronickych médii, jejich vyvajo sowasnosti. Je zde

popsana i mediologie, obor, ktery sauje studiu médii.

Posledni kapitola teoretick@sti se zabyva vlivem elektronickych médii
na mladou generaci. Je zde popsan jak negatiknpdaitivni vliv médii. Jsou
zde uvedena i dopatani, jak s médii pracovat. Jedna podkapitolagjgovana
i medialni vycho¥, ktera by Zaky @a nawit praci s médii — tomu, jak jim
rozunet.

Praktickacast je zpracovana formou vyhodnoceni vyzkumu, kteyly
provadn formou dotaznik na dvou zakladnich Skolach. Vyzkum byl zsiem
na to, kolik ¢asu travi mladi lidé u médii a jestli vyuzZivaji sdai sig

a pripadreé co vSe na nich uvejnuji.
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Anotace

Diplomova prace na téma ,Vliv médii na mladou gewér se snazi
popsat pozitivni a negativni vlivy elektronickyckédii. Dale popisuje jednotlivé

typy elektronickych médii.

Praktickacast realizovana formou vyzkumu v @idch zakladnich Skol
se sousedi na zji&ni, kolik ¢asu ¥nuji mladi lidé médiim a co vSechno

uveejiuji na socialnich sitich.

Anotation

Diploma theses on the topic ,Influence of the @eit media to youth
generation* tries to describe positive and negagiffects of eletronic media. It

also desribes the various type sof electronic media

Practical form of research realized in the 9thed$asof primery schools is
focused on determining how much time young peoplotk to the media and

what they public on social networks.

Kli ¢ova slova

Spolenost, mladez, média, vliv médii, medialni vychova

Key words

Society, youth, media, influence of media, meddlation
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1. SVP ZSMS, Brno, Hornikova

9.rc¢. - Medialni vychova

Tematicky Oc¢ekavané U¢ivo Mezipiedmétove | Pozndmky
okruh vystupy vztahy
Orientace  ve - Vytvaii si -masmédia | VKO, CJ
swté médii piedstavu o roli | (Casopisy,

médii noviny,

v kazdodennim | televize)

Zivote

-vyuziva meédia

jako zdroj

informaci a

kvalitni zabavy
Stavba -Seznamuje se | - Zpravodajstvi VkO, CJ
medialnich s principy -Uspaadani
sckleni i i

sestavovan a zprav

uspagadani

medialniho

scleni,

-Analyticky

pristupuje

k medialnim

obsalim
Kritické ¢teni a| -Kriticky -Kriticky VKO, CJ
vniméni pistupuje ke pistup ke
medialniho o o
sckleni zpravodajstvi a | zpravodajstvi g

reklamg, reklamg

-RozliSuje - Vliv reklamy

bulvarni prvky ve
sckleni od
informativnich a
spole&ensky
vyznamnych

- Rozviji citlivost

vaci predsudkm




a stereotypim
v obsahu médii

- UCi se kriticky

vhimat medialn

skleni
Vnimani autora -ldentifikuje - Postoje a VKO, CJ
medla!nlch postoje a ndzory | nazory autora
sckleni } .

autora ve séleni | ve scleni
Vliv. médii ve| - Uvédomuje si |- Postaveni | VKO, CJ
spol&nosti | iy medif na médif ve

Zivot ve spolenosti

spole&nosti - Vliv arole

- Chape cile amédiiv Zivot

strategie jedince

vybranych - Role médii

medialnich v politickém

obsali zivote

- Vliv médii na
kulturu

Tvorba -Tvorba -Tvorba CJ
viastniho spolgensky a | &lanku,
medialniho . .
scleni @lanku situané reportaze pro
publikace, vhodnych sdleni) | Skolnicasopis
reportaze,...) — rozviji

komunikani

schopnost

stylizaci

mluveného a
psaného textu




2.

Dotaznik

Prosim Vas o vypkni tohoto dotazniku, ktery bude slouzit k vyzkumpésti

Diplomové prace s nazvem Vliv elektronickych méthi mladou generaci. Dotaznik je

anonymni.
1. Pohlavi
o Chlapec o Divka
2. Bydlisté
o Brno a okoli o Velka Bites a okoli

o O O O

3. Mas sourozence, pokud ano — kolik?
Ne, nemam 0 2 sourozenci

1 sourozenec 0 3 sourozenci a vice

4. Jak bys ohodnotil/a swj prospéch ve Skole?
Vyborny o Pramérny

Dobry o slabsi

5. Které ztéchto piredméti mas Kk dispozici ve svém pokoji (mozno

zaskrtnout vice moznosti)

Knihovna s knihami o Videoprehrava/dvd pehrava
Radio/cd pehrava o Pcaitat

MP3 prehrava/ ipod o Pciita¢ s @ipojenim na internet
Televize o0 Herni konzole

Jak ¢asto se ¥nujes €mto aktivitam?

6. Koukam na televizi

Denrg o Neékolikrat za ngsic 0 nikdy

Nekolikrat tydrg 0 Mérg ¢asto



7. Délam néco na pc
Denrg
Nékolikrat tydng

8. Jsem na internetu
Denre
Nekolikrat tydne

9. Hrajes hry na hernich konzolich

Denre
Nekolikrat tydne

10. Poslouchas hudbu
Denrg
Nekolikrat tydrg

11. Sledujes dvd/video
Denrg
Nekolikrat tydng

12. Ctes knihu
Denre
Nékolikrat tydng

Mén¢ ¢asto

(@)

kolik hodin travis
o0 Nekolikrat za nésic 0]
0 Mérg ¢asto

kolik hodin travis
o0 Nekolikrat za ngsic 0]
o Ménre ¢asto

kolik hodin travis
o0 Nekolikrat za né&sic 0
o Ménre ¢asto

o0 Nekolikrat za n&sic 0
o Ménre tasto

o Nekolikrat za n&sic 0
o Ménre tasto

o0 Nekolikrat za né&sic 0

u

nikdy

u

nikdy

na

nikdy

nikdy

nikdy

nikdy

televize?

pétace?

internetu?



13.Chodis do knihovny
Denrg o0 Nekolikrat za ngsic 0 nikdy

Nekolikrat tydrg 0 Mérg ¢asto

14.Cvi¢is / sportujes

Denrg o0 Nekolikrat za ngsic 0 nikdy
Nekolikrat tydre 0 Mérg ¢asto

15.Chodis do kina

Denrg o0 Nekolikrat za ngsic 0 nikdy
Nekolikrat tydrg 0 Mérg casto

16.Chodis do divadla
Denrg o0 Nekolikrat za ngsic 0 nikdy

Nekolikrat tydrg Mérg ¢asto

(@)

17.Vyuzivas rékteré z téchto ,sluzeb*?
Mail o Blogy
Facebookii jina socialni si o Chaty/diskuse

18.Pokud vyuzivaS facebook, znasS osébivSechny osoby, které mas

v pratelich?

Ano 0O ne

19.Vi Tvi rodi¢e o tom, Ze mas profil na facebooku?

ANoO 0 ne

20.Mas v profilu osobni informace? (adresu, telefonéislo, mail,...)

ano, vSe vySe uvedené 0 Ne, tyto Udaje nezvejiuji

jen rekteré z &chto Udaji — Které ..........coooiiiiii i e e



21.Kdo vSechno naZe vidt informace, fotografie atd. v Tvém profilu?
o VSichni o priatelé a patelé patel

o Jen patelé

22. Zvéejiujes na facebooku svoje fotografie?

o Ano

0 ne

Déekuji zacas wnovany vypl@ni tohoto dotazniku.

Jana Sechova









