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ABSTRAKT

Prace Komparace a analyza vizualnichistylsokych Skol srovnavditsubjekty: Slezskou
univerzitu v Opaw, Univerzitu TomaSe Bati ve ZKna Vysokou Skolu h#éskou —
Technickou univerzitu v Ostrav V teoretické rovia definuje pojem jednotny vizualni
styl, z&azuje jej do systému marketingovych komunikacéujer jeho zakladni prvky a
nastroje, ositluje postup fi tvorbé. V praktické rovig porovnava zkoumané subjekty ve

ttech rovinach: koncepi, aplikani a hodnotici.

Kli ¢éova slova:Jednotny vizualni styl, design manual, logotymtfpisma, ochranna zona,
merkantilni tiskoviny, prezentai materidly, Slezsk& univerzita v OgavUniverzita

TomasSe Bati ve Zli& Vysoka Skola hiska — Technicka univerzita v Osteav

ABSTRACT

The work Comparation and analysis of visual stydeech universities compares three
subjects: Silesian University in Opava Tomas Bataversity in Zlin and VSB - Technical
University of Ostrava. Teoretically defines conceptcorporate identity classified into
marketing communications system specified the baments tools and the process of
creation. Practically compares the subject in thdeeensions: dimension of concept

aplication and professional rating.

Keywords: corporate identity, design manual, logo, type doritade zone, mercantile,
presentation materials, Silesian University in Gpalomas Bata University in Zlin, VSB -

Technical University of Ostrava.
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UvoD

Jednotny vizudlni styl (JVS, téZ corporate desighonfiremni styl) se stal na @atku 21.
stoleti nutnosti také v oblasti vysokého SkolsiVa jedné strah Ize predpokladat, Ze
vétSina ceskych vysokych Skol ¢y JVS m4, na strandruhé je ovSem oprawné se

domnivat, Ze v otazkach koncepce, zt¥aira aplikace existujietné rozdily.

Tato prace srovnava jednotné vizudlni stylly deskych univerzit:Slezska univerzita
v Opavé, Univerzita TomaSe Bati ve Zlif a Vysokd Skola bdiskd — Technicka

univerzita Ostrava.

Teoretick&ast vymezuje pojem jednotny vizualni style@stavuje ve stemosti zkoumaneé

subjekty a seznamuje s hypotézami a metodologiiepra

V otdzce vymezeni samotného pojmu JVS (kapitolab@je nutné fedestit slovni
ekvivalenty a porovnattiena pojeti definic. Po tazeni do systému marketingovych
komunikaci budou zkoumany prvky jednotného vizu@nstylu, které budou &éeny na
z&klad komparace pojetiiznych autol. V neposlednfact prijde nafadu i pojem design

manual, ktery s oblasti JVS velmi Uzce souvisi.

Kapitola 3 gedstavi stréné zkoumané subjekty, upozorni na historickéeky a sotiasny
stav, v neposledniact predeste zakladni vychodiska a hypotézy pro praktick@st a

piedeSle metodologii, ktera bude pouZita.

Praktickacast se roz#li do ctyi zakladnich¢asti. Kapitoly 3. az 5. se budognovat
jednotlivym organizacim, tedy Slezské univerzit Opa¥, Univerzie TomaSe Bati ve
Zling¢ a Vysoké Skole h&ké — Technické univerZitOstrava. Koncepce vSechH bude
obdobné&. Podkapitoly se sotexti na z&kladni prvky jednotného vizualniho stydjich

pojeti a zpracovani u jednotlivych subjekt

Kapitola 6 bude provat komparaci jednotlivych vizuélnich styha zéklad zjisttnych
poznatki. Soustedi se na srovnani zakladnich prykdnotného vizualniho stylu, dale se
bude ¥novat merkantilnim tiskovindm, prezentaci na ingduna strukturu a charakter

propagénich gredmeta.

Prace bude pracovat sgemi riznymi prameny zdréj Zejména pro teoretickotast
poslouzi odborné monografie aé¢lanky. Z monografii se bude pracovat s Foretovou

Marketingovou komunikaci a Hikovou Marketingovou komunikaciou. Déle bude
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pouzita publikace Public Relations modem Einn¢ Vaclava Svobody, Image a firemni
identita Vysekalové a MikeSe, publikace CI.CZ 1287 Firemni styl \Ceské republice
kolektivu autoéi. Dale bude pracovano s Kotlerovym Marketingem eodbtlera: Jak
vytvaret a ovladnout nové trhy a Kotlerym a Kellerovym rkkting managementem.
Z odbornychilanka bude pouzit Visual Identity: Promoting and Praitegtthe Public Face
of an Organization od Susan W. Alessanédének How corporate visual identity supports
reputation. Corporate Communications kolektivu auyt®efining the Corporate Identity
Construct (Melewar a Jenkinglanek Global corporate visual identity systemsngsan
extended marketing mix (Melewar a Saunders), Caitpotidentity: the concept, its

measurement and management (van Riel a Balmer).

Druhym pramenem budointernetové zdroje. Bude se v prvé&ad jednat o odborné
¢lanky (Fekete, 7 Ingredients Of Good Corporate §reésidale o jednotlivé manualy
vizualniho stylu v elektronické podéb ale také informace z portél jednotlivych
organizaci (Slezska univerzita v Opav www.slu.cz, Univerzita TomaSe Bati ve Ain
www.utb.cz a Vysoka Skola hgka — Technicka univerzita v Ostéav www.vsb.cz).

Vedle toho bude pouZita caldada dalSich internetovych zdioj

Poslednim zdrojem, ktery bude vyuziedevsim v praktickéasti, budouistni scleni. Ta
se budou dit do dvou kategorii. Prvni budou tiibsckleni pracovnilt univerzit, ktéi se
n¢jakym zpsobem podileji na realizaci nebo aplikaci jednotnélzualniho stylu. Druhou
oblast budou twvit scéleni odbornik hodnotici konkrétni vizualni styly. Odbornici se

budou rekrutovat jednak z akademicke, jednak z kemeféry.
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1 JEDNOTNY VIZUALNI STYL — TEORETICKE VYMEZENI

Uvodni kapitola teoreticky vymezuje pojem jednotmélizualinino stylu (JVS). Definuje
na zaklad porovnani gkolika niznych pojeti samotny pojem a hleda jeho misto tégys
marketingovych komunikaci. Dale na zakidebmparani metody oznéuje hlavni prvky a
souwasti, podrobdji se také ¥nuje zakladnimu pros&dku implementace do praxe, a to
design manualu, popisuje, jaka pravidiajpho tvort® a nasledné aplikaci do konkrétnich

situaci plati.

1.1 Pojeti pojmu a definice

Pokud budeme chtit vymezit f@adre definovat pojem jednotny vizualni styl, narazime
v literatute na bezpet pohled, liSicich se mnohdy jizipsamotném variabilnim ozteni

problematiky.

1.1.1 Slovni ekvivalenty

Philip Kotler (2004) uvadi termidentity media, ktery pomaha vytw@t ugity dojem o
firmé a pedstavuje noge a projevy vlastni identity. Kotler a Keller (2Q0Rovai o

medialni identité (vizualni identi, kterou niize spolénost okamzit rozpoznat).

Miroslav Foret (2008) fichazi s ozn&éenimjednotny vizualni styl, ktery by n&l vychazet
z celkového poslani podniku, ne&imby se omezovat na pouhou grafickou stranku a

predevsim by rél zefektivnit veSkerou komunikaci a propagaci firmy

Zaruba, Richtr, Koudelkova (2008) vedle ogewijednotny vizualni styl pfipominaji také
anglické synonymuntorporate design pogipact ¢esky terminfiremni styl. Obdobné
pluralitni pojeti zastavaji také Vysekalova a MikK@®909), kt& problematiku oznauji

jako firemni design.

Melewar a Saunders (2000) havo tzv.business’s corporate visual identitfobchodni
firemni vizudlni identita) nebo také aprporate visual identity system(systém firemni
vizualni identity). Pojem ifedstavuje zakladni stavebni kamen celkové firenmiani

identity.

Van den Bosch, De Jong a Elving (2005) uZivaji espiogorporate visual identity

(firemni vizualni identita), Alessandri (2009) miwwisual identity (vizualni identit).
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Autor/Auto Fi Rok  Slovni ekvivalent

Melewar business’s corporate visual identity
2000 . . : .

Saunders corporate visual identity systém

Kotler 2004 identity media

Van den Bosch

De Jong 2005 corporate visual identity

Elving

Kotler 2007 medialni identita

Keller

Foret 2008 jednotny vizualni styl

Zaruba jednotny vizudlni styl

Richtr 2008 corporate design

Koudelkova firemni styl

Alessandri 2009 visual identity

jednotny vizudlni styl
2009 corporate design
firemni design

Vysekalova
Mikes

tabulka 1:Prehled uzivanych slovnich ekvivalepto spojeni jednotny vizualni styl

1.1.2 Definice pojmu

Jak tedy pojem jednotny vizualni styl definovat?righilita, charakteristicka jiz ip
samotném vymezeni terminu (viz podpodkapitola }.1j@ patrnd i fi definovani.
Zakladni charakteristiku pojmu vystihuje definicédlava Svobody (2009)Corporate

design — vizualni zvyrazni firmy.“ *

Konkrétrgji vymezuji pojem Vysekalova, Mikes (2009). Jakdigéeno, pracuji zejména

s terminem firemni designJde o soubor vizualnich konstant, které jsou waiy

v komunikaci uvnit ale pedevsim wéfirmy.“

Jinou definici vizualni identity nabizi Susan WestcAlessandri (2009),Koncept

vizualni identity je definovan jako strategicky n&ana a cilesdoma prezentace za

Ucelem ziskani pozitivniho obrazudiah ve'ejnosti.“ 3

! SVOBODA, VéclavPublic Relations modeera (inné. Praha: Grada, 2009, s. 31.
2VYSEKALOVA, Jitka a Jii MIKES. Image a firemni identitaPraha: Grada, 2009. s. 40.

¥ ALESSANDRI, Susan Westco¥isual Identity: Promoting and Protecting the Pabffiace of an
Organization New York : M.E. Sharp, Inc., 2009. s. 3-5.
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Za komplexwjSi lze oznait pojeti Zaruby, Richtra a Koudelkové (2008)lednotny
vizualni styl je dlezitym souborem pravidel a vizualnich standardktery vSem
zanestnanam podniku jednozr@aé scluje vSechny aspekty korporatni identity. Pro vznik
a udrZeni kvalitni image ma &ivy vyznam Urovea vysoka profesionalita vizualni

prezentace kazdé firemni identity.

Autor/Auto Ti Definice

Zéaruba Jednotny vizualni styl je dalezitym souborem pravidel a vizualnich

Richtr standard(, ktery vSem zaméstnanctim podniku jednoznacné sdéluje

Koudelkova v8echny aspekty korporéatni identity. Pro vznik a udrZeni kvalitni image

(2008) ma kliCovy vyznam aroven a vysoka profesionalita vizualni prezentace
kazdé firemni identity.

Alessandri Koncept vizualni identity je definovan jako strategicky planovana

(2009) a cilevédoma prezentace za U€elem ziskani pozitivhiho obrazu v ogich
verejnosti.

Svoboda Corporate design — vizualni zvyraznéni firmy.

(2009)

Vysekalova Jde o soubor vizudlnich konstant, které jsou vyuzivany v komunikaci

Mikes uvnitf, ale pfedevsim vné firmy.

(2009)

tabulka 2: Vybrané definice pojmu jednotny vizualni styl

1.2 Zarazeni do systému marketingovych komunikaci

Koncepce vizualni identity je zkoumana &kalika oblastech, ale také zkolika uhig,
koresponduje s marketingem a komudikani disciplinami, v skterych gipadech je
problematika vizualni identity studovana v souvstlos managementem (Alessandri,
2009).

Na odlisSné pistupy definovani corporate identity (Cl) upoagi van Riel a Balmer
(1997), ktei profiluji tfi zakladni gistupy zkoumani. Prvni z nickkipnava souvislost (Cl)
s grafickym designem, kdy jednotny vizualni stylfdeto gedstavuje synonymum CI. Ve
druhém pipact je graficky design integrovan do konkrétni firemkimunikace, ieti

piistup je ozn&van jako multidiciplinarni, ktery spojuje ®lpredchozi moznosti: identita

* ZARUBA, Alan, Michal RICHTR a Dagmar KOUDELKOVACI.CZ 1990-2007 Firemni stylGeské
republice Praha: CI.CZ, 2008. s. 42.
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firmy se projevuje progednictvim firemni komunikace, nuitrovSem musi byt zaloZena na

symbolice pro interni a externi publikum.

V souladu s vySe uvedenym tak lze aghaarazeni jednotného vizualniho stylu v ramci
marketingovych komunikaci jako nejednozn@. Philip Kotler (2004) zahrnuje identity
media mezi zakladni nastroje Public Relations (RR), PENCILS (P — publications/
publikace,E — events/ viejné akceN — news/ novinky,C — community involvement
activities/ angazovanost pro komunitu, — identity media,L — lobbying activity/
lobbystické aktivity,S — social responsibility activities/ aktivity sobiaodpowdnosti® Se
stejnym z&azenim poita také Kotler a Keller (2007), nicm&n sedmi zakladnich nastéoj

PR oproti pedchozimu pojeti existuji odchylky udty jednotlivych sowasti®

Foret (2008) zavadi samostatnou kategopodnikovd komunikace (corporate
communications), kterou tybna jedné stranpodnikovd média, na druhé stégpraktické
vyuzivani jednotného vizualniho stylu, ten je nazatrnovan do podkategorie podnikové

identity (podle autora jiii@dstavuji symboly — prastdky identifikace, stability a kontroly).

Za 0sobité povaZuje postaveni corporate identi§mci marketingové komunikace Pavel
Homak (2007). Potvrzuje jednotnou prezentaci instituna véejnosti s jasnou
identifikacni funkci, nicmén upozonuje na jistou specinost. ,Charakter informaci
spiSe vyplyva z aktivity, kterou svym obalem Clr/eaégje, kterému dava uniformitu,

jednotnost.*’

Melewar a Saunders (2000) chapou vizualni identiégpektive corporate design jako

jadro a nejdlezitéjSi sowast celkoveé firemni identity. Melewar a JenkinsQ2p0toto pojeti

potvrzuji, nicmén pripoustji i chapani synonyninosti korporatni a vizualni identity.

Podobr problematiku vidi Svoboda (2009), podl€j rby corporate design &h byt

odrazem korporatni identity agirby vytvéret firemni image.

® Podrobgji viz KOTLER, Philip. Marketing podle Kotlera : Jak vytét a ovladnout nové trhyraha :
Management Press, 2004. s. 128-129.

® Zde autdi pogitaji nagr. s prvkem sponzoringu, naopak opomiji lobbing.eviiz KOTLER, Philip;
KELLER, Kevin Lane Marketing managemenPraha : Grada, 2007. s. 634.

"HORNAK, Pavel.Marketingova komunikaciaratislava: Book&Book, 2007, s. 13.

8 Zactyii zakladni prvky corporate identity povazuiji atikomunikaci spoléng s vizualni identitou, firemni
chovéni, firemni kulturu a trzni podminky, ve ktsgéfirma pohybuje.
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1.3 Prvky jednotného vizualniho stylu a jejich pouziti

Vedle definovani jednotného vizualniho stylu afazeani v systému marketingovych

komunikaci je patba vymezit jednotlivé jeho slozky.

1.3.1 Pojeti v pcétu jednotlivych prvk a

Ne zcela identické nazory panuji mezi autory takéazce vymezeni saéasti jednotného
vizuélniho stylu. Rozdilné chapani je mozné sletdavpaitu prvka, které se mezi ty
zakladni daji peitat. Melewar a Jenkins (2002) jmendjyii: nazey, logotyp (symbol),
typografii a barvu. Melewar a Saunders (2000) k vySe uvedenyipopitavaji také
slogan S nimi souhlasi De Jong, van den Bosch a EIv2@0%), dilezitou roli ale

pripisuji takédalSim grafickym prvkam.

S vySe uvedenym pojetim koresponduje Svoboda (20a8) za hlavni prvky uznava
logotyp, pismo / typografii a barvu. Na stejnouv@oovsem staviastr (jednotny graficky

format dané organizace)esign a architekturu adalsi prostedky.’

Jinak pojima vymezeni zékladnich pivMiroslav Foret (2008). JVS je chapan jako
nejviditelngjSi prvek podnikové identity a jeho vysledkem jdaankrétni prvky: znéka
(logo) firmy, barvy, architektura staveb a budakerhni viajka, vozidla, ogly, hlavickové

papiry, obalky, faktury a vizitky.

Precizni dleni prezentuji Zaruba, Richtr a Koudelkova (2008)ramci jednotného
vizualniho stylu vymezuji dvkategorie prvi: zakladni (predstavujici grafické ztvaéni)
a ostatni (hodnotové a strategické prvky). Mezi ZAKLADNI [y pocitaji logo,
typografii, firemni barvy, pogipad také doplikové vizualni efekty. Do OSTATNICH
prvka pafti vizuélni styldesign produktu (forma jeho obalu), ifpadré sem ojedisle Ize

zaraditmotivy astyl vizualni prezentace

Dvoji déleni jednotlivych sotasti uziva také Fekete (2008), htive prvcichzékladnich a

strategickych. Mezi zakladni p&ita stejné atributy jako Zaruba, Richtr a Koudekkov

° K dalsim prosedkim Svoboda piita nag. eventy, spokéenské akce podniku, veletrhy, vystavy nebo
sponzoring). Viz SYVOBODA, VéaclaRrublic Relations modetra (¢inné. Praha: Grada, 2009, s. 34-35.
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(logo, typografie a barvy), mezi strategické &mii znatku (hodnotu zn&ky), kvalitu,

firemni komunitu akulturu .

S deseti prvky firemniho designu di@ji Vysekalova a MikeS (2009). Jednotlivé slozky
tvori: ndzev firmy a zpisob jeho prezentackgo (identifikaéni zna&ka), zna¢ka (slouzici
pro zviditelréni a odliSeni produktupismo a barvy, tzv. sluzebni grafika (urcena pro
propagéni prvky a tiskoviny), tzvorienta¢ni grafika (zahrnujici zpsob Uprav interiéra
oznaeni budov)0odévy zaméstnanai, grafika obali, darkové predméty a dalSi prvky

(dle oboru podnikani).

Autor/Auto Fi Rok i Prvky JVS

Melewar . .

Saunders 2000 nazev, logotyp, typografie, barva, slogan

Melewar . .

Jenkins 2002 nazev, logotyp (symbol), typografie, barva

Van den Bosch

De Jong 2005 nazev, logotyp, typografie, barva, slogan, grafické prvky
Elving

logotyp, pismo (typografie), barva, rastr,

Svoboda 2009 design a architektura, dalsi prostfedky

ZAKLADNI PRVKY: logo, typografie a barvy
Fekete 2008 STRATEGICKE PRVKY: znacka (hodnota znacky),
kvalita, firemni komunita, firemni kultura

znacka (logo) firmy, barvy, firemni vlajka, architektura
Foret 2008 staveb a budov, vozidla, odévy, hlavickové papiry, obalky,
faktury a vizitky

ZAKLADNI PRVKY: logo, typografie, firemni barvy,

Zéaruba " L e
Richtr 2008 doplnkove vizualni efekty _

. OSTATNI PRVKY: vizualni styl design produktu
Koudelkova

(forma jeho obalu), motivy a styl vizuélni prezentace

nazev firmy a zplsob jeho prezentace, logo (identifikacni
. znacka), znacka, pismo a barvy, sluzebni grafika,
Vysekalova, Mikes 2009 orientacni grafika, odévy zaméstnancu, grafika obali,
darkové predmeéty, dalSi prvky (dle oboru podnikani)

tabulka 3:Pojeti v pa@tu jednotlivych prvi jednotného vizualniho stylu
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1.3.2 StéZejni sowasti JVS

Predchozi podkapitola signalizuje, z2& f@es fizna pojeti autdr a variabilni poet prvii,
které zahrnuji mezi zakladni s@sti jednotného vizualniho stylu, lze¢tirjednozn&né
zhruba ti st¢Zejni. Do této skupiny jistpati logo (logotyp), pismo (typografie) abarva.
Jako zakladni prvky je oz#aji mj. Melewar a Saunders (2000), Melewar a Jenkin
(2002), Zaruba, Richtr a Koudelkova (2008), FekE608), taktéZz Svoboda (2009).
Vysekalova, Mikes (2009) berou pismo a barvu jadnp kategorii, Kotler, Keller (2007)
a Foret (2008) typografii mezi zakladni nastrojpaiéaji.

Logo (logotyp)

Z&klad vizualniho zvyrazmi firmy pouzivany ve vSech projevech firemni prdaee
(Svoboda, 2009)Ret je o prvnim ze zakladnich privkogu (logotypu). Chépani tohoto
pojmu obvykle koresponduje s ozeaim identifik&ni znaka (Vysekalova, Mikes, 2009)
nebo symbol Melewar a Jenkins (2002).ogo predstavuje konstantu slouzici
k jednoznéané identifikaci daného subjektu, macitmu signalni funkci a je @ezitym

prvkem pro viechny komundké aktivity.“ *°

Pismo(typografie)

Role pisma (typografie, fontu) u corporate designumezpochybnitelna. Pismo byelm
odrazet peswdceni a image firmy. Za moderni je povaZzovana rothezpatkovych pisem
Helvetica, konzervatiw)Si firmy naopak voli pisma patkova (Fekete, 20Q8obe

zvolena typografie vyt¥éipocit ve vdomf lidi, Ze na ni prosineco je.“!*

Barva (firemni barvy)

Mriviw s

schéma firmy by rlo charakterizovat napl podnikani spoknosti, barvy by rdly
zdarazinovat filosofii a strategii spotmosti (Fekete, 2008).

'Y VYSEKALOVA, Jitka; MIKES, Jfi. Image a firemni identitaPraha : Grada, 2009. s. 49.
' FEKETE, Gyorgy. 7 Ingredients Of Good Corporatsife. Smashing Magazinenline]. [cit. 2011-07-
20]. Dostupné z: http://www.smashingmagazine.co®B200/06/7-ingredients-of-good-corporate-design/
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1.4 Design manudl: zachyceni jednotlivych prvk corporate designu

Mriviw s

Vedle vymezeni samotného pojmu jeipbné zjistit také postup, ktery je dop&muan [Fi

tvorb¢ a zaznamenat kritériafigakych mize fungovat.

1.4.1 Vymezeni pojmu

U terminudesignmanual (Foret 2008; Svoboda 2009; Vysekalova, Mikes, 2008 eme
v literati'e a dalSich zdrojich nalézt dalSi pojmenovani. ¢asté synonymum je
povaZzovano spojengraficky manudl (Zaruba, Richtr, Koudelkova, 2008)fijpadré
manual jednotného vizualniho stylu (Manual jednotného vizualni stylu Univerzity
Tomé&Se Bati ve Zli 2005), pipadré manudl vizualni identity (Manual vizualniho stylu

Slezské univerzity v Opay 2008).

Foret (2008) design manual chape jako zavaznouikomdwu snérnici pro kazdodenni
pouziti, Svoboda (2009) hotiojako o druhu podnikové legislativy. Manuélegstavuje
komplexni zpracovani dopafeni a pravidel pro vizualni prezentaci organizatétmé a
elektronické podoly jednotliva feSeni by mla vychazet z poeb firmy (Vysekalova,
MikeS, 2009).,Design manual podrob# stanovuje, jakym Zigobem se aplikuji zdhy,

rastr, pismo a typografie, barevnost, design a #ettura a jinécasti corporate designu

ve v8ech druzich podnikovych komunikatd.“

1.4.2 Postup pri vytvareni

Jak bylo vySereceno, design manual t¥iotzv. podnikovou srrnici, piipadré je chapan
jako druh podnikové legislativy, sdruzuje zavazravplla pro uzivani konkrétnich prirk
jednotného vizudlniho stylu. Svoboda (2009) wbazie@ proces vzniku této stmice do

trech zakladnich fazpriprava, zpracovaniauplatnéni.

12 SVOBODA, VéclavPublic Relations mode#ra (rinné. Praha : Grada Publishing, 2009. s. 35.
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Faze pripravy

V piipravném obdobi jet¢ba podniknout dva kroky. V prv@dé analyzovat moZnosti,
jakym zpisobem projekt corporate desigiasit. Poté jefeba vytvdit novou komunikani

strategii a zarovejmenovat zodpaxdné osoby.

Faze zpracovani

Pri zpracovani by rly byt nejprve shromazay vSechny turci navrhy, vzapti by je nel
odsouhlasit realizai tym a nakonec by &y byt schvaleny a vytighy definitivni navrhy a

reSeni.

Faze uplatréni

V posledni fazi je nutné zavedeni nového jednotnéhaalniho stylu do praxe. Pdgikazu
k samotné realizaci by ¢a nasledovat propagaceshem aplikace by #la probihat trvala
kontrola gipadré konzultace uzivani. V neposledidd by se ngly shroma#d’ovat

informace o uzivani,ifpadré rozhodnout o Upravach nebo redesignu.

1.4.3 Kritéria fungovani a obsah

Aby design manual ugpre fungoval v praxi, ila by jeho podoba sfbvat utitd zavazna

pravidla, ktera se tykaji formy a obsahu.

Formalni stranka

Zaruba, Richtr, Koudelkova (2008) uwgidpét zakladnich kritérii k asgnému fungovani
design manudlu. Jako prvni jmenigystemattnost, kdy uzité prvky by rdly byt
jednoznéné definovany clenény by nely byt do jasného arphledného systému. V ramci
pirehlednosti by kapitoly ntly byt koncipovany do logickych ceika nely by byt vnitné
provazany. Design manual by taktéZlnbyt otevieny pro snadnou aktualizaci nebo
doplreéni. Dilezity je takérozsah uréeny potebami konkrétni firmy (jinak se koncipuje
manudl pro podnik s deseti nebo tisici 2atnanci). A konén¢ by mela byt respektovana

prakticka forma (pozadavky pracovnik ktefi budou s manualem pracovat).
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Obsah design manuélu

Obsahovou strdnku manudlu vizualni identity popiMysekalova a MikeS (2009), dle
jejich pojeti by ndla obsahovat ¢ zakladnich atribuit V prvé fad souhrn grafickych
pravidel a definici layoutu (vzhledu) dokumerit Méla by zde jask byt definovana a
vymezena pravidla prpouzivani stylu pisem(fontt), dale uvedenkbga a jeho varianty,
véetnd vyswtleni pravidel pro jejich pouzivani. V neposledat by mely byt uvedeny

koncepcdiremnich dokumenta (tedy vzhled Sablon, hlaskovych papit vizitek atd.).

1.5 Shrnuti

Oblast jednotného vizualniho stylu Ize cghaa komplexni problematiku. tAuz se jedna
v literati'e a dalSich zdrojich o terminologickou h@nost pojmu, nejednoztiaé
vymezeni, definovani a wazeni do systému marketingovych komunikadiipaure

neidentické ufeni konkrétnich pruk které obsahuje.
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2 SUBJEKTY, VYZKUMNE OTAZKY, METODOLOGIE

Zawrecna kapitola pedstavi jednotlivé zkoumané subjekty, dale vymgzkumné otazky

pro praktickowast a v neposledinad predeste uzitou metodologii.

2.1 Vysokeé Skoly

Pro komparaci a analyzu vizualnich &tylysokych skol byly vybrany celkeni subjekty:
Slezsk& univerzita v Opa&y Univerzita TomaSe Bati ve ZEna Vysoké Skola h&ka —

Technicka univerzita v Ostrav

2.1.1 Slezska univerzita v Opa¥

Prvnim ze zkoumanych subjékfe Slezska univerzita v Opay{SU), ktera byla dzena
zékonemCeské rady 314/1991 Sb. dizeni Slezské univerzity, Jibeské univerzity,
Zapaddeské univerzity, Univerzity Jana Evangelisty PugkynOstravské univerzity ze
dne 9.cervence 1991. Vznik nové univerzity v tomto rocedral na zaloZeni Filozoficko-
piirodowdecké fakulty v Opayv(FPF) a Obchodnpodnikatelské fakulty v Karviné (OPF)

o rok dive (jako sotasti Masarykovy univerzity v Bg).*®

Univerzita nabizi studiumippodowdnych, humanitnich, uéheckych, sociala védnych a
ekonomickych obadr. V roce 2011 univerzitu t¥do pét sowdsti: FPF, Fakulta vejnych

politik, Matematicky Gstav, OPF, V&&vaci centrum v Krnay™*

!3 Slezska univerzita v Opaveé

Obrazek 1:Slezska univerzita v Opawzakladni logotyp (text zalomeny doleva)

3 Uplné zréni statutu Slezské univerzity v Ogaze dne 12. 10. 2018lezska univerzita v Opafonline].
2010 [cit. 2011-01-23]. Dostupné z: http://www.slislu/cz/dokumenty/zakladni-dokumenty-su/statut/uz
statut-su.pdf/at_download/file

14 Slezska univerzita v Opajonline]. 2011 [cit. 2012-02-26]. Dostupné z: hitwww.slu.cz
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2.1.2 Univerzita Tomase Bati ve Zliré

Druhy ze subjeKt, Univerzita Tomase Bati ve ZEn(UTB), je ze vSechit zkoumanych
Skol nejmladsi. Bylaizzena zakonem 404/200 Sb. fizeni Univerzity Tomase Bati ve
Zling k1. lednu 2001. V 90. letech 20. stoleti vznikieghdzelo zaloZzeni Fakulty
managementu a ekonomiky a Institut reklamni tvoabynarketingovych komunikadi.
Univerzita navic navazuje na tradic Fakulty tecbgalké, kterd existovala ve Zrod
roku 1969.

Univerzita k roku 2011 poskytovala nabidku stud@blasti humanitnich,frodowdnych,

technickych a umieckych oboiéi. V sowasnosti ji tvdi celkem Sest fakult: Fakulta
technologicka, Fakulta managementu a ekonomikyulEaknultimedialnich komunikaci,
Fakulta aplikované informatiky, Fakulta humanitngthdii, Fakulta logistiky a krizového

tizenil®

Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Obrazek 2:Univerzita Tomase Bati ve Zérenacka

2.1.3 Vysoka Skola bdiska — Technicka univerzita v Ostraé

NejstarSi ze it jmenovanych organizaci Vysoka Skolan&lé — Technicka univerzita
v Ostra¥ (VSB) vznikla zakonem 172/1990 sb. o vysokych &kbl Skola navazala na
¢innost montannihodilisté akademie a Vysoké Skoly ke v Ribrami (ktera vznikla jiz
23. ledna 1849) V devadesatych letech 20. stoleti prosla Skolas&oymi znénami
studijnich obol, které byly ovlivieny predpokladanou spaienskou patbou v ramci
podminek trzni ekonomiky. Univerzitu s razsiym zamienim na inZenyrstvi a

technologie tvli osm souasti: Univerzitni studium, Ekonomicka fakulta, Fh#u

> Uplné zréni statutu Univerzity Toméase Bati ve Zime dne 11. prosince 2008niverzita Tomase Bati ve
Zliné [online]. 2006 [cit. 2011-08-02]. Dostupné z: httweb.utb.cz/cs/docs/statut06.pdf

'8 Univerzita Tomase Bati ve Ziffionline]. 2011 [cit. 2011-08-02]. Dostupné z: hitgww.utb.cz

17 Status Vysoké 3koly tiéké — Technické univerzity Ostrawdysoka 3kola b#ska — Technicka univerzita
Ostrava[online]. 2010 [cit. 2011-08-02]. Dostupné z: httgww.vsb.cz/cs/okruhy/management-
kvality/dokumenty/rizene-systemove-dokumenty/vp/@B_006.pdf
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stavebni, Fakulta strojni, Fakulta elektrotechnikyinformatiky, Hornicko-geologicka
fakulta, Fakulta metalurgie a materialového inZetwr Fakulta bezg@ostniho

inZenyrstvi'®

oD

1849

A T
2, S
%, <
QAT

Obrazek 3:Vysoka Skola b#ska - Technicka univerzita Ostrava: znak

2.2 Vyzkumné otazky

Z&kladni otazky, kterymi se bude zabyvat prakti¢kat, se daji rozdit nasledujicim

zpiasobem.

A) Jaké jsou rozdily koncepce uziti zakladnich grjednotného vizualniho stylu

(logotypu, typografie a barev) u jednotlivych s

B) Jaké jsou klady a zapory jednotlivych logatypodnocené uhlem pohledu odboinik

z akademické a komani sféry?

C) Jaké jsou zakladni nuance v praktické aplikadnptného vizualniho stylu (v oblasti

merkantilnich tiskovin, webové prezentace a u pgafidch gedneta)?

D) Existuji rejaké prvky, ve kterych se zkoumané instituce vygd&gi?

18 Fakulty.Vysoka $kola b#ska — Technicka univerzita v Ostegdonline]. 2010 [cit. 2011-01-23]. Dostupné
z: http://www.vsb.cz/cs/okruhy/organizacni-struldiakulty
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2.3 Metodologie

Obecnym elementarnim metodologickym principem pecaktéasti prace bude komparace.
Ta bude probihat wekolika rovinach, picemz p@ita s vyuzitim #kolika

metodologickych princif: syntézy, dotazovani a pozorovani.

Zakladem pro nastin koncepce jednotnych vizualnétyit bude syntéza poznatki
obsazenych v grafickych manudlech zkoumanych stibjeknalyza &chto prvki bude
probihat v intencich zé&wi, které byly stanoveny v teoretickém vymezeni peofatiky
v kapitole 1. Poznatky o ztvami jednotlivych vizualnich styl poslouzi jako matrice pro

provedeni kiiové komparace.

Metoda dotazovani (jednak osobni, jednak telefonické) bude slouZid poplreni a
oswtleni zmihované koncepce, uplatni se zejména také@stinu aplikace jednotlivych
prvkia JVS do praxe afpnasledném hledani shody a odliSnosti u zkoumanyghanizaci.
Hlavni skupina dotazovanych osob se bude rekrutpvevazré ziady zandstnand
jednotlivych subjekt, kteri jakymkoliv zpisobem na vizualnim stylu podileji (pracovnici
PR oddleni, webmasta).

Za zvlastni skupinu dotazovanych Ize povazovatigk@fodborniky, kté pasobi jednak
v akademické, jednak v kontei sf&e. Jejich Ukolem bude na zaktagredlozenych
podkladi provést strénou analyzu zakladnich logotypednotlivych organizaci, ohodnotit
jejich kvalitu, ztvargni a poukazat na nedostatky, které by se mohlyjing.vyskytnout

pii reprodukci a tisku.

Za dilezity zpisob, ktery v praci bude vyuZit, jpozorovani Metoda pozorovani
predstavuje zékladni apob pro hodnoceni a srovnariegevsim u otazky jednotlivych
webovych prezentacit &e jedna o webové portaly nebo profily na facebpake také u
komparace expozici na veletrzich ®&hi. Pro pozorovani plati, Ze bude vyuZito

v kombinaci s vySe uvedenymi metodami.
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3 JEDNOTNY VIZUALNI STYL: SLEZSKA UNIVERZITAV OPAV K

Jednotny vizudlni styl Slezské univerzity v Opabude zkoumén v zakladni roin
koncepce(logotyp, typografie, barvy),igemz v souvislosti s logotypem se bude Hivo
tak o heslech, znaku a ochranné &o6Bruhou ¢ast bude tviit hodnoceni logotypu

odborniky.

3.1 Konstrukce logotypu

Jako jednoticiho identického prvku pro levéast logotypu je uZitaslezska orlice
v pulkruhu. Tento atribut se objevuje v celé sérii logdtypniverzity a vSech jejich
souasti a také v rastrech. Svou vlastni podobu praggetinotlivé souasti prvky, které

je bu’ charakterizuiji, ipadré ngjakym zpisobem identifikujf-®

AT HS

Obrazek 4:Porovnéani logotyf jednotlivych socasti SU: zleva Filozoficko-

prirodowdecka fakulta, Obchodrpodnikatelska fakulta v Karviné, Matematicky Ustav

3.1.1 Hesla

Za samostatny dojplijici symbol, ktery k univerzitpati, jsouhesla ktera se nezahrnuji
do grafiky logoty ani znak. Charakterem jsou hesla povazovana za textovyndopl
vizualniho stylt’® P¥i jejich pouZiti je teba respektovat uZiti fontu pisma CMU Bright a

ochrannou zénu.

19 Manual vizualniho stylu Slezské univerzity v OpaSlezska univerzita v Opafintranet]. 2008 [cit. 2011-
08-11]. Dostupné z: http://intranet.slu.cz/rektayetficky-manual.
20 podrobgji o heslech viz tamtéz.
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3.1.2 Znak

U slavnostnich dopis na vyznamenanich nebo diplomech se vyuZ@aku
prezentovaného spaie s logotypy (ve vyjimeénych gipadech také bez nich). Znak neni
uréen pro kBzné prezentmi materialy, také proto se @jmepouZziva ochranna zéna, ani se
nestanovuji pravidla pro jeho zobrazeni. Je sl@berze Zernych vypini &ernych linek a

je bez pozadi. Pouzity font pisma je Lido STF B@&tkjna pravidla plati také pro znaky
jednotlivych sodasti®*

W’;‘ﬁwnr"“"

OPAVIAE

Obrazek 5:Znak Filozoficko-girodowdecke fakulty.

3.1.3 Ochranna zéna

Pti konstrukci logotyjd je nutné k zachovani jedidreosti a dobreitelnosti loga zachovat
tzv. ochrannou zo6ny tedy prostor, kam nesmi zasahovat zadny grafimk@k, pismo,
piipadré fotografie. Ochranna zéna je¢ena prominnou g, ktera odpovida jednéeting

praméru kulatého logotypu.

m Slezska univerzita v Opavé

-

Obrazek 6:N&’rt ochranné zony loga.

2L Pri pouziti znaku Slezské univerzity je nutné podaitové podklady, viz Manual vizuélniho stylu Slegsk
univerzity v Opag. Slezska univerzita v Opaiintranet]. 2008 [cit. 2011-08-11]. Dostupné z:
http://intranet.slu.cz/rektorat/graficky-manual.
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3.2 Typografie

DalSim ze zakladnich prikjednotného vizualniho stylu je typografie (pouZibintu
pisma). Zakladnim fontem uzitym pro logotyp opemurse font CMU Bright, ktery
vytvoril Andrey Valentinovich Panov. Pismo piatlo rodiny tzv. modernich gaiacovych
unicode font?* a Manudl vizualni identity Slezské univerzity ptué# pismo wezu bold
(tucné pismo, utené pro nakhzenou instituci), roman {sdniiez, uteny pro sodasti
univerzity) a v ukitych pripadech takéiez oblique (Sikmytez, doporgeny pro

pracovist).??

FontLido STF CE se pouziva v tnémiezu kapitalek ve znaku Slezské univerzity. Font
vytvoreny Cechem FrantiSkem Stormem, byivedre uréeny pro Lidové noviny (jako
modifikaci fontu z rodiny Times). Zakazka se nicéreuskuteénila, proto bylo pismo

uvolr¢éno jako freeware.

abcde¢dzEUO123  abededszEUO123
abcdecsZEUO0123  abededszEUO123

Obrazek 7:Ukazka fontu CMU Bright (vlevo) a fontu LIDO SMpriavo).

3.3 Barvy a varianty

Tretim zakladnim prvkem jednotného vizudlniho styouj barvy a moznosti jejich
modifikace. Zakladenbarevné paletypro uZiti logotypu univerzity jsou vzdy &barvy:
tmavsi obrysova barva logotypu a barva vgplfoto pravidlo plati v barevnych okdmach

pro vSechny saiasti.

Z&kladni variantou je barevna paleta (vieqrhozi). Za minoritni je uZiti logotypu ve
stupnich Sedé(nag. u dokument, které z technickychiodi Ize tisknoutcernobile).

Obrysova barva j€erna, barva vypk 40 % ¢erné. Nacerné podklady je mozZné pouZzit

2 Moderni p@itatové unicode fonty (Computer Modern Unicode fonis) Computer Modern Unicode
fonts.Computer Modern Unicode fonfsnline]. 2007 [cit. 2011-08-11]. Dostupné z: hitpm-
unicode.sourceforge.net.

23 podrobji viz Andrey V. Panov’'s CMU BrightAndrey V. Panov.Kernefinline]. 2010 [cit. 2011-08-
11]. Dostupné z: http://andrey-v-panov.kernest.éomté/cmu-bright.
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variantu ¢ernobilého inverzniho logas bilou obrysovodarou (obdobé také barevnou

inverzni variantu).

Obrysova barva Barva vypln &

CMYK 14, 94, 36, 60 7,100, 65, 32

RGB 117, 38, 59 156, 31, 46

Pantone 209 C/U 201 C/U

Web #75263B #9C1F2E
I

tabulka 4:Barevna paleta pro logotyp Slezské univerzity

3.4 Hodnoceni logotypu

Slezska univerzita jako zakladni verziregnosiiuje logo. Pokud pomineme varianty barev
a podklad, logo je mozné pouzit veech mutacich: zakladni logo bez textu, logo
formatované vlevo s textem, logo forméatované ddpedss textem? Vedle loga je F

slavnostnich fileZitostech mozné pouzit znaku (viz poppodkapiBola2).

V logu je pouzito spojeni dvou symiiod dvou barev (mimo bilé barvy podkladu). Za
problematickou Ize ozié tmavou obrysovou konturylLogo univerzity je vyrazné, jagn
citelné. Za spornou bych oztiaotazku barevnosti, zda koresponduje s typem rirgae.
Za vazny nedostatek |ze ovSem éitrimavou konturu kolem celého motivu. Tedeni je

nepraktické z hlediska technologie a ceny tisku.“

Obrysova kontura se jevi nadbyn@ nejenom z hlediska technického, ale také z $iedi
estetického.,Uzitd kontura neni iubec kontrastni, u barevného loga v podstaema
vyznam, Zadny efekt. Smysl ma& pouzeéemmobilé, pipadre inverzni varianty. Vedle
problematické kontury jer¢ba se pozastavit nad konstrukci loga samotnéhozj&rna

reprodukovatelnost/ip pripadném zmen3seni kles&>

24\/iz Manual vizuélniho stylu Slezské univerzity p&&. Slezska univerzita v Opafintranet]. 2008 [cit.
2011-08-11]. Dostupné z: http://intranet.slu.cziioedt/graficky-manual.

> Mgr. Pavel Barta — Gstni gteni (obchodni zastupce, Tiskarna Grafico s.r.o., Opdua)12iijna 2011.
6 Dr. akad. soch. Rostislav lllik — Gstnickehi (zastupceeditele Ustavu reklamni fotografie a grafiky,
Fakulta multimediélnich komunikaci, Univerzita Tase@ati ve ZIis) dne 10. Unora 2012.
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4 JEDNOTNY VIZUALNI STYL: UNIVERZITA TOMASE BATI VE
ZLINE

Taktéz zkoumani vizualniho stylu Univerzity Tom&3ati ve Zlire se ¥nuje nejprve
z&kladnim prvim, vymezenym v teoretick@&sti prace, tj. logotypu, typografii a barvam.
V ramci pojednani o logotypu se hdvm filosofii znaky, pojeti symbolu a zréay,
ochranné z&ha pravidlech pro uzivani znaku. Dale bude pojedr@amariantach, ale takeé

bude zhodnocen logotyp z pohledu odbainik

4.1 Logotyp

U logotypu Univerzity TomasSe Bati ve Zéine predevsim fieba oswtlit zdroje inspirace
pro vznik a odlisit rozdil mezi pojetim symbolu aagky. DalSim tématem je ochranna

zO6na, ale také konstrukce a funkce znaku.

4.1.1 Filosofie znaky

Jak jiz byloteceno, UTB je ze vSech zkoumanych suhjekejmladsi. Také vzhledem
k datu svého vznikl se profiluje jakomoderni instituce. Zarovei byla i tvorbs

zohledréna tradi ¢ni symbolika, predevSim pak odkaz na mezivalé obdobi dvacatého
stoleti, kdy n¥sto ve spojitosti s osobnosti TomaSe Bati zaZivadbyvaly rozvof®

Zakladni charakteristické prvky, které shrnuje Manednotného vizualniho stylu UTB
(2005), jsou tyto nasledujici: nova instituce, spibzdlanosti pro region, odkaz na
mezival€éna léta, stylizace symbolu, dlouhodoby efekt a anahsoulad komunikace a

chovani instituce.

4.1.2 Symbol

Celkové pojeti symbolu je inspirovano funkcionadikbu architekturou Zlina, kdy jeidaz

kladen na jednoduchost a maximalni vyuziti prostdfychozim prvkem jako symbolu

2"\ roce 2001, viz kapitola 2.2.
8 \/iz Zivotopis. Toméas$ Baa [online]. 2011 [cit. 2011-08-27]. Dostupné z:
http://www.tomasbata.com/biography.html?lang=cs.
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vzaklanosti s drazem na snahu vytiio moderni instituci byla zvolena kniftaSymbol
popisuje stojici knihu, oranZzové plocha vykresldgsky a Foet knihy, bila plocha knizni

blok. Kompozice je dopbna vrzenym stinem (barevkorespondujicim s deskami).

4.1.3 Znacéka

Znaka je tvdena symbolem, ktery daflje oficialni nazev univerzity (Univerzita Tomase
Bati ve Zlirg). Vedle znaky s oficialnim ndzvem existuje také kratSi verzeivdrzita
TomaSe Bati wena pro specifické formy prezentace (darkowédpety, kulturni a
sportovni akce}® Pro kontakt se zahratin se uziva anglickéhorgkladu oficialniho
nazvu i zkraceného nazvu univerzity: Tomas Batavelsity in Zlin, Tomas Bata

University, v textu Tomas Bata University, Zlin.

Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Tomas Bata University in Zlin

Obrazek 8:Znacka Univerzity TomasSe Bati ve Zimahao'e ceska verze, dole anglicka.

4.1.4 Ochranna zéna

U logotypu je ochrannd zona stanovena zakladniopgdn vysky a gky symbolu
Univerzity Tomase Bati. Pasmo je vzdy platné prectdy varianty (viz dale, podkapitola
4.3).

9 \/iz Manual jednotného vizualniho stylu Univerzitpméase Bati ve Zlih Univerzita TomaSe Bati ve Zdn
[online]. 2005 [cit. 2011-08-01]. Dostupné z: httweb.utb.cz/cs/docs/design_manual_utb.pdf.
% podrobgiji o pouziti oficialniho ndzvu a jehdipustné zkracené varianty viz tamtéz.
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415 Znak

Slavnostni variantu zidRy univerzity tvai znak. Jeho definici, pouziti aigoby aplikace
stanovuje Statut Univerzity Tomase Bati ve Zfth Znak je konstruovan jako symbol
knihy umistény ve stedu kruhu lemovaného latinskym nazvem univerzityigersitas
Tomae Bata Zlinensis), v doldéasti je poté umisho motto univerzity Erudire et Creare
(Vzdelavat a tvait). Prostor mezi ndzvem a mottem vypje rozalovnik ¢tvercového
tvaru. Znak se uziva pouze v &3¢ podob v odstinu 40 %erné barvy a jako pismo je
zde font Berlin CE (kapitalkyez medium)?

MAE
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Obrazek 9:Znak Univerzity TomasSe Bati ve Zin

4.2 Typografie

Pro praktické uZziti je ipustné uzitictyi fontd pisma.Berlin CE (fez regular) je chapan
jako zakladni font, vém jsou vysazeny vSechny varianty &ela Univerzity TomaSe Bati

ve Zlirg. Jeho uziti se dopatuje pro informéni systémy, vizitky a merkantilni
tiskoviny >

V piipadech zvlastni korespondence (zejména slavnbslisid, pozvanek, blahdgani) a

N 1

Grednich listin vysSih@adu (diplon, certifikath a os¥dceni) je nutné vyuZzit fontdohn
Baskerville CE.**

%1 Uplné zréni statutu Univerzity TomaSe Bati ve Zlime dne 11. prosince 2008niverzita Toméase Bati ve
Zliné [online]. 2006 [cit. 2011-08-02]. Dostupné z: httweb.utb.cz/cs/docs/statut06.pdf

%20 typografii pojednava podrobjnkapitola 5.2.

% Vice viz kapitola 5.4.

% Pro fonty pisem Berlin a John Baskerville bylavenzitou zakoupena licence (resp. multilicenceyty
fezy pisem.
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Pro &znou klasickou i elektronickou korespondenci sloddiSi dophkovy font Times

New Roman dnes jeden z nejpouzivgsich patkovych forit, ktery vytvdili Stanley

Morison and Victor Lardent v roce 1932.

Tieti doptikovy font Arial Narrow, *® bezpatkovy font, zhu¥ta verze fontu Arial, se
obvykle doporduje uzivat pro tabulky,fjpadré pro titulky menSich tisk V pripac UTB
je urken pro propagai a sluzebni materidly, skripta, prop&ugjatiskoviny, webové

projekty atd.).

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
TUVWXYZ
AEEIYUUCDNRSTZ
abcdefghijkimnopqgrstuvw
xyzaééiyutcdnrstz
01234567891 (12,"&@)

Obrazek 10Zakladni font Univerzity TomaSe Bati Berlin CE Reg

4.3 Barvy a varianty

| v pripact Univerzity TomaSe Bati ve Zlénjsou dalSim dlezitym prvkem jednotného
vizualniho stylu barvy. Dale jé¢dba oswtlit pravidla jejich pouziti a jakym Zfsobem lze
barvy variovat. Jakotdezity prvek je teba oznéit vyznam symboliky a celkovou filosofii

uziti jednotlivych barev.

Jako z&kladnbarva pro univerzitu byla zvolenaranzova (orange), ktera chapana jako
moderni energicka barva. Velky prostor je dan tak@ bilou podkladovou plochu. Tato
barva by ndla byt odrazem koloritu zlinské vystavby v mezi¢algh letech, zaroveby
méla predstavovat novy zatek, giipadré absolutni svobodt. Barvy jsou kodifikovany
podle soutiskovych barev CMYK, zdrojovych barev pauziti v elektronickych médiich
RGB a dle vzornikuipmych barev PANTONE.

% Times New Romaridentifont[online]. 2011 [cit. 2011-08-27]. Dostupné z:
http://www.identifont.com/show?WP

% Arial Narrow. Fonts.confonline]. 2011 [cit. 2011-08-27]. Dostupné z:
http://www.searchfreefonts.com/font/arial-narrownht

" Manual jednotného vizualniho stylu Univerzity TasedBati ve ZIiai. Univerzita Toméase Bati ve Zin
[online]. 2005 [cit. 2011-08-01]. Dostupné z: httweb.utb.cz/cs/docs/design_manual_utb.pdf
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Cernobilé provedeni symbolu Univerzity Tomase Bati Ziiné je uzivano v odstinu
Ctyficeti procentcerné barvy. Obdobna pravidla plati pro jednotliaianty utené pro

soutasti univerzity.

Zakladni barva

CMYK 0,65,95,0|0,61,97,0
RGB 227,114, 34

Pantone 158 C | 158 U

Web #E37222

tabulka 5:Barevna paleta pro logotyp Univerzity TomaSe BatZlire.

Za zakladni funkci zrky v sowinnosti sjiz zmignou jednoduchosti je moZnost
reprodukce v jedné bafvText znaéky je proveden ve stoprocentnim odstéeuné barvy.
Za z&kladni je povaZzovana tpwozitivni varianta (se zakladnim bilym pozadinkipadre
do 20 % odstinderné nebo na velmi &tlych fotografiich a ilustracich). Tam, kde by bilé
pozadi mohlo fisobit rusSi¥, se uzivanegativni varianta v barevném icernobilém

provedeni. Ta je ovSem chapana jako vy&amensinové&eseni.

4.4 Hodnoceni logotypu

UTB pracuje také s vice formaty loga: varianta b&zu (symbol) a varianta s textem

(znaka). Pro zvlastniiplezitosti se také pouziva znak (vice viz podpodkép4.1.5).

Konstrukné logo UTB vynika jednoduchosti a modernosti a kptiog je mozné ho
ozn&it za nadasové. Logo je sloZzeno ze dvou tyavytvai iluzorni pocit, Ze se jedna o
knihu. ,Logu Univerzity TomaSe Bati ve ZHnze vytknout fedevSim volbu oranzoveé
barvy, ktera je problematickar/edevsSim pro vystup z tiskarny. ZjednoddS@deno se

miZe stat, Ze vystup 2kolika tiskaren nize byt odlisny.®

,L0gO lze ozndit za moderni a velmi povedené. Problémem je owd@amzova barva,

ktera v rozsahu CMYK nema Gplvyrazné tony.°

% Dr. akad. soch. Rostislav lllik — stnickehi (zastupceeditele Ustavu reklamni fotografie a grafiky,
Fakulta multimediélnich komunikaci, Univerzita Tase@ati ve ZIig) dne 10. unora 2012.
% Mgr. Pavel Barta — Gstni gteni (obchodni zastupce, Tiskarna Grafico s.r.o., Opdua)12iijna 2011.
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5 JEDNOTNY VIZUALNI STYL: VYSOKA SKOLABA NSKA —
TECHNICKA UNIVERZITAV OSTRAV E

U zakladnich prvi vizualniho stylu VSB-TUO se oprotigdeslym subjekim vyskytuje

jedna vyraznd odlisnost. Univerzita nepracuje mieem logo, logotyp, ale uzivd pouze

vyrazu znak. Vedle toho zail@zité atributy Ize povazovat pismo, barvy a jejenianty.

V neposlednfadé bude dan prostor hodnoceni odbotnik

5.1 Znak

Jak jiz byloieteno, Vysoka Skola t&ka — Technick& univerzita Ostrd¥aodle zasad

jednotného vizualniho stylu neoperuje s terminegotlgp, pracuje pouze s nazvem znak.

5.1.1 Ztvarnéni znaku

Vizuélni ztvargni znaku vychazi z historického erbu Vysoké Skodjiské** Tvoii ho
nékolik sowdsti (celkem osm), které Ize r@htldo dvou zakladnich kategorigrafické a

textove prvky.

L]

{ QUYL ’
< D
&4'/ ‘?«Q

Chji ynY

Obrazek 11Znak VSB-TUO v barevné (vlevojernobilé kontrastni variagt

@

GRAFICKE PRVKY

Ve znaku VSB z grafického hlediska dochazi k prepbprvika symbolizujici hornictvi a

vzaklani. Z hornickych prvic je zde pouzit symbol hornicko-geologicki@nosti (zKizena

“OVariant zkratek je #kolik: VSB — Technicka univerzita Ostrava, VSB-Tteava, VSB-TUO. Viz
Manual jednotného vizualniho stylu VSB-Technickévareity OstravaVysoka 3kola b#ska - Technicka
univerzita Ostravdonline]. 2008 [cit. 2011-08-02]. Dostupné z: hitywww.vsb.cz/miranda2/export/sites-
root/intranet/cs/okruhy/uredni-deska/predpisy/\mipredpisy/manual_jednotneho_vizualniho_stylu.pdf.
“1Viz tamtéz.
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kladivka mlatku a Spaku). Vzdlani symbolizuje prvek rozésné knihy. Vedle toho je

zde pouzito Stitu a vlajky, resp. stuhy.
TEXTOVE PRVKY

Atributd s textem nalezneme ve znaku hnégotik. Jednak zkratku Vysoké Skoly iské

(VSB), déle letopdet 1849 (navazujici nénnost montannihodilisté akademie a Vysoké
Skoly baské v Ribrami), a také nazev sidla Ostrava a démirspecifikace vysoké Skoly
Technickd univerzita. Za zminku se ztvarim znaku stoji i vyuziti celého nazvu

univerzity'?

5.1.2 Rozmérova rada

Uziti znaku na tig&nych materialech je podmino takzvanou rozamovoutradou. Zakladni
stoprocentni velikost je &ena pro pouziti na formatu A3, osmdesat procerkosi je
uréeno pro administrativni tiskoviny formétu A4 a psélieprocent velikosti pro vizitky a

visacky.

5.1.3 Ochranné zéna

Také u znaku Vysoké Skoly figké — Technické univerzity Ostrava je piitelnost a
pavodnost zn&y zavedena ochranna zona. Tu stanovuje pnod Y2 x. Symbol
proménné x je definovan polovinou vzdalenosti od levéhpravému okraji podkladu

népisu VSB.

5.2 Typografie

Za z&kladni pismo jednotného vizuélniho stylu VSBaTbyl zvolen fontBookman Old

Style (v fezech Regular a Bold). Tento typ pisma, jehoz hessaha do druhé poloviny 19.

20 variantach povolenych zkratek a cizojamjch mutacich viz Manual jednotného vizualnihowstyB-
Technické univerzity Ostrav&ysoka Skola b&ka - Technicka univerzita Ostraf@nline]. 2008 [cit. 2011-
08-02]. Dostupné z: http://www.vsb.cz/miranda2/exfsites-root/intranet/cs/okruhy/uredni-
deska/predpisy/vnitrni-predpisy/manual_jednotnelimualniho_stylu.pdf.
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stoleti a byl pvodr uZivan firmami &zkého pémyslu®® ma v sodasnosti pinoueskou

diakritiku, ale je také pouzitelny ve vSech jazyicly mutacich.
abcdcszEUO123
abcdc¢szEUO123
Obréazek 12:Ukéazka typografie VSB-TUO (font Bookman Old Style)

5.3 Barvy a varianty

DalSim stavebnim kamenem jednotného vizualnihai gg/lvolba a vyuZziti barev, dale
pravidla pro varianty jejich ztvaéni. Pro Vysokou Skolu li&kou plati vyuziti dvou

zakladnich barev.

Za zAkladnibarvy znaku jsou povazovany &vzelena a Sed&drnd). Seda barva je
uzivana ve dvou odstinech: sedmdesat procéhtiiaet procentterné, barva by sta ve
znaku plnit funkci pro vyvazeny kontrapunkt. Vedledé barvy je pouZzita také zelena,

ktera by ngla dodavat znaku dominanci a spegifist**

Zelena Seda 1 Seda 2

CMYK 100, 5, 55, 0 0,0,0,70 0,0,0,40

RGB 193, 50, 69 * 122,123,125 165, 166, 168

Pantone 3282 Cool Gray 8 Cool Gray 5

RAL 5018 7045 7047

FOLIE 8339-07 — lesk 8389-04 — lesk 8389-12 — lesk

MACal 8338-07 — mat 8388-05 — mat 8388-10 — mat

JAC SERICAL 3522 G —lesk | SERICAL 3609 G —lesk ' SERICAL 3607 G — lesk
SERICAL 3522 M —mat | SERICAL 3609 M—mat  SERICAL 3607 M — mat

tabulka 6: Zakladni barvy znaku VSB-TUO.

*V manualu vizualni identity u RGB rezimu jsou demy chybné Udaje HRuziti hodnot 193 % 50 % a 69 %

je vysledna barva v odstigervené, spravhby mélo byt uvedeno 0, 162, 146.

“3 Bookman Typophile[online]. 2011 [cit. 2011-08-27]. Dostupné z: hitiypophile.com/node/29639
“4Vedle zékladnich barev jsou pro zvlastippdy uteny dw nahradni barvy: Hbrna (pantone 877) a bila
(pantone white).
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Za primarni je povazovana barevmarianta znaku na bilém podklad V pripact
barevného podkladu ime byt provedeni znaku dopho bilou konturou. Wernobilého
provedeni ma i@dnost kontrastni varianta (100 &rné barvy). Minoritni je uziti Sedé
varianty v odstinech 70 — 40 %erné barvy (nap pii nutnosti potldit agresivitu

kontrastniho loga).

5.4 Hodnoceni logotypu

Vysoka Skola biéska operuje pouze s pojmem znak, ktery je uzivame@o odliSnych
barevnych variantach, nepracujgbec s pojmy logo a logotyp, ani s odliSnymi textovy

mutacemi.

Z grafického hlediska znak VSB lIzetadit do zcela jiné kategorie ne*edchozi dva
logotypy. ,Univerzita timto logem odkazuje na hornickou treidicoZz potvrzuje i vyip
barev. Znak ma erbovy a ikonografickyvpd, tento koncept neni ovSem v dneSni dob
vhodny. Je fliS slozity, obsahuje velké mnozstvi grafickydiexdovych prvik. Nevhodny

«45

je i ovalny vyez, pro ktery by byl vhodjsi kruhovy tvar.

»,0dkaz na hornickou tradici neni Upfma Skodu. Byse nejedna o kardinalni nedostatek

Ize potvrdit, Ze pro univerzitni znak by bylo vhggindodrzet kruhovy tvar.4®

5.5 Zmeéna ¢asti vizualniho stylu

Na za&atku roku 2012 doslo k @ilm zmegnam v jednotném vizualnim stylu Vysoké Skoly

baiské — Technickeé univerzity Ostrava.

Zmeny se tykaly internetové prezentace, merkantiltigkovin a prezentamich material.
Jina je od 1. tezna 2012 také dostupnost nové podoby grafickéhméba, ktery pestal
byt verejnym dokumentem votnk dispozici na webovych strankach a stal se doktieme

piistupnym pouze pro viiiti poteby univerzity.

.Koncepce nového jednotného vizualniho stylu byadena v Zivot 1. ledna 2012, od

prvniho rezna téhoz roku byla spasa nova verze webovych stranek, 1*ezina vySel v

“5Dr. akad. soch. Rostislav Illik — Gstnickehi (zastupcéeditele Ustavu reklamni fotografie a grafiky,
Fakulta multimediélnich komunikaci, Univerzita Tase@ati ve ZIig) dne 10. Unora 2012.
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nove grafické podabuniverzitnicasopis Akademik. Zima, na které se pracovalahem
roku 2011, byla realizovana zidbdu poteby sjednoceni vizualniho stylu jednotlivych
fakult a sodasti univerzity. Jednotny vizualni stykedstavuje soubor pravidel pro &ai a
vnitni komunikaci, internetovou prezentaci, zasady klyopropaganich materiaé a
merkantilnich tiskovin. Znak univerzity a znakyufakistaly v kontextu dlouholeté tradice

nasi univerzity zachovany™

“5Mgr. Pavel Barta — Gstni gteéni (obchodni zastupce, Tiskarna Grafico s.r.0., Opdma)12¥ijna 2011.
“"Ing. Jana Mlatekova — Ustni sdleni (Vedouci kancel& rektora, Vysoka $kola tigka — Technické
univerzita v Ostray, Ostrava) dne 5.tbzna 2012.
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6 KOMPARACE VIZUALNICH STYL U

Kapitoly tfi az pt nastinily, jak jsou vizudlni styly zkoumanych ki koncipovany

v intencich zakladnich atribu{logotyp, typografie a barvy).

Tato ¢ast si klade za cil provést srovnani jednak v ramise uvedenych prik ale také
najit shody a odliSnosti v otazce dostupnosti izl stylu, v problematice merkantilnich
tiskovin, zmapovat &i a pouZziti propagmich gednmetd, porovnat jednotlivé webové
prezentace,detre prezentace na socialni siti facebook, v neposiediipoté upozornit na

prvky, ve kterych sedktera z organizaci vyraznisi od €ch druhych.

6.1 Struktura a dostupnost

VSechny fi zkoumané vizualni styly koncé&m vychazeji z design manudlvytvorenych
ve standardnim formatu (portable document formastraktur® obdobr provedené:
pocinaje vys¥tlenim poteby vytvaeni dokumentu tohoto typujgs uvedeni zakladnich
charakteristik logotyfp (znaki), korte vymezenim pravidel pro wvyuziti v praxi u

merkantilnich tiskovin a propagaich material.*®

K otadzce dostupnosti pristupuje kazdy ze subjektjinou cestou. Z externi platformy
webovych stranek &ta pravidla pro dodrzovani JVSigtupné pouze Univerzita Toméase
Bati (bfezen 2012). Slezska univerzita v Opgyo celou dobu #a design manual k
dispozici pouze z vnihi si€ intranet, ktera jeifistupna pouze zatsthandm a studeriim
univerzity gies fihlasovaci jméno a hesfd.Vysoka Skola hi#ska — Technicka univerzita
Ostrava pistup zmgnila. Do 29. Unora 2012 bylo mozné manual wolstahnout

z webovych stranek, po tomto datu v souvislostiil@m@i zménami nikoliv (viz

podkapitola 5.5).

8 U Vysoké Skoly bské — Technické univerzity Ostrava plati pro desigmual dostupny pro Sirokou
vefejnost do 29. Unora 2012.
“9 Pristup byl autorovi povolen ze statusu Zatance univerzity.
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6.2 Konstrukce logotypi

V ¢em se vSechny logotypy/ znaky shodujicevmn se odliSuji? Jaké uzivaji prvky, jsou

n¢které spoléné? Jaké jsou nuance jednotlivych koncepci?

6.2.1 Koncepce

Hmatatelnym rozdilem u vSech zkoumanych logbtymalki je paiet vyuzitych prvk a
mira sloZitosti. Logotyp Univerzity TomaSe Bati \@in¢ vynikd jednoduchosti a
modernosti, vyuZiva dvou tvaa dvou barev, jeho koncepce souvisi s tim, Zeeunita se

profiluje jako moderni instituce (viz kapitola 4).

e

Jako slozijSi 1ze oznéit logo Slezské univerzity, ktera vyuziva dva tvéslezskou orlici,

resp. knihu) ait barvy (viz kapitola 3).

V kontrastu s ni i s UTB stoji Vysoka Skolanbk& — Technicka univerzita Ostrava, ktera
svym erbovym pojetim, dudlnim w§tem barev a pftem grafickych a textovych prik
(¢tyri plus ¢étyti) sazi na dlouhou tradici instituce sahajici ddopmy 19. stoleti (viz

kapitola 5).

6.2.2 Jednotici prvek

Porovname-li zakladni varianty, tak u vSetiHdgotypl/ znaki se objevuje jeden jednotici
prvek, a tokniha symbolizujici vzdlani, by u kazdé institucefpdstavuje tznou miru
pouziti. Pro UTB pedstavuje zaklad logotypu, ktery se v barevnycliamédich vyskytuje
také u dalSich s@asti. Pro SU a VSB-TUOredstavuje kniha pouze jeden ztih prviki

logotypu/ znaku celé instituce, ktery se jiz u tstzh sodasti nevyskytuje (srovnani viz

obrazek 13).

"“

@

Obrazek 13Porovnéni zakladnich tyidogotypi jednotlivych organizaci:
vlevo logo SU, uprosed zakladni znka UTB, vpravo znak VSB-TUO.
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6.3 Typograficka modernost

Volba pisma pedstavuje jeden z Kibvych prvki jednotného vizualniho stylu organizace.
Fekete (2008) upoziuje, Ze volbou bezpatkového pisma se firma prafijako moderni,

naopak uzitim pisma patkového jako konzerv&{sin

Zakladni font uzivany pro varianty zZiek UTB (Berlin CE), stejitak p&itacovy unicode
font CMU Bright, ktery u logotyp vyuzivad SU, pat do skupiny bezpatkovych fantdle
Feketeho (2008) se tak ®mstituce profiluji jako moderr’ Naopak VSB-TUO s fontem
Bookman Old Style (jehoz historie saha do 19. sit@lgeho vyuZiti bylo fvodns spjato
s €Zkym primyslem, viz kapitola 5) sazi &pna historickou tradici a univerzitaizauje

mezi konzervativ§si instituce.

Slezska univerzita v Opav é Univerzita Tomase Bati Vysoké Skola ba nskéa —
ve Zliné Technick& univerzita
v Ostrav &

CMU Bright Berlin CE Bookman Old Style
ABCDEFGHIUKLMNOPQRS = ABCDEFGHIJKLMNOPQRS ABCDEFGHIJKLMNOPORS
TUVWXYZ TUVWXYZ TUVWXYZ
AEEIYUUCDNRSTZ AEEIYUOUCDNRST?Z AEEIYUUCDNRSTZ
abcfj?f?’,h,'{kJrT‘V”SF??rSt”VW abcdefghijklmnopgrstuvw HiEHegH }J}{}r{l.n.ofgrsmvw
xyzaééiyuicd nrstz s e e xyzaééiyuucdnrstz
01234567891 (17,"&@) xyzaééiyaucdnrstz 01234567891 (1?,"8:@)

01234567891 (I?,"&¢@)

tabulka 7: Komparace zakladnich fahzkoumanych univerzit.

6.4 Vybér barev

Vybér barev by mil odrazet strategii a filosofii firmy (Fekete, 2008 je po konstrukci

Mriviw s

vybéru barev astala u historického pojeti Vysoka Skolandiéa (odstiny zelené a Sedeé

odkazujici na hornickou tradici Skoly).

V opozici stoji Univerzita TomaSe Bati ve ZAlinktera vsadila na moderni dynamickou

barvu v odstinu oranZové, ktera vedle jednoducleostiadné interpretacémasi uskali fi
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tisku (viz podkapitola 4.4). Takékde ,mezi* nimi stoji Slezska univerzita v Ogaktera
pro zakladni logotyp zvolila odstitervené stmavou variantou kontury. Barvu nelze

vymezovat ani jako historizujici, ani jako modepojatou.

6.5 OdliSnosti merkantilii

Jednou z aplikaci jednotného vizualniho stylu jewerkantilni tiskoviny, pedevsim pak

zakladni ¥ atributy: vizitky, dopisni papiry a obalRy.

6.5.1 Vizitky

Zpracovani vizitek respektuje u vSediedh zkoumanych subjektzavazna dopoteni
ohledre uziti logotypu/ znaku, detné dodrzovani ochranné zény, zakladniho fontu pisma
(véetrg definovani velikosti) a barev, atributy forméatupfra jsou zavazné pouze u VSB-
TUO, obdobs také doportiena gramaz papiru. Pro vSechny subjekty plati &vegbdvou
jazykovych mutacich¢eské a anglické. OdliSnost se vyskytuje u SU, lkedmgznost ob

jazykoveé verze tisknout na jednu vizitku oboustearkaezto u dvou zbyvajicich nikoliv.

Profil barev: Obecny profil tiskarny CMYK
Kompozitni Vychozi rastr

&

w w
1 Slezska univerzita v Opavé
" Filozoficko-prirodovédecka fakulta v Opavé

Prof. RNDr. Zdenék Stuchlik, CSc.

dékan

Bezrucovo namésti 13, 746 01 Opava
T: +420 553 684 240, +420 553 684 285

=; zdenek.stuchlik@fpf.slu.cz, www.fpf.slu.cz an

i stuchlik.prn an
C zpracoval: Martin Petrasek, tel.: 608 063628 (nonstop) %
17. kvétna 2011 11:37:27

Obrazek 14Reprodukce vybraného tiskového souboru nové saitiskvpro vedeni

Filozoficko-piirodowdecké fakulty v Opav

* Toto srovnani se netyka dalsich daalvych fontfi, které SU a UTB vyuZivaji, z nichZkteré paiti do
rodiny tradénich patkovych pisem (napTimes New Roman, seny u UTB pro BZznou nebo elektronickou
korespondenci).

*1 U merkantilii VSB-TUO se vzdy jedna o variantu tigsou do 29. inora 2012.
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6.5.2 Obalky

Obalky jsou u vSechréch subjekt standardizované formatem DL (220 x 110 mm)
s p@islusnymi jazykovymi mutacemic¢€skou a anglickou) a pouZzitim barevné, resp.

cernobilé varianty.

Rozdilné je umigni logotypu/ znaku na obalce. Zatimco u Slezsk&armity a Vysoké
Skoly baiské jsou situovany vlevém hornim rohu, UniverzZitamaSe Bati znku
umis’uje na pozici 16,5 mm od levého okraje obalky an#d shora (zarovnani s horni

hranici pismen¥?

Univerzita Tomade Bati ve Hiné

1+ G bk 85571 60 04 20

Obrazek 15Rozdilné umistmi zna’ky UTB na dopisni obalce typu DL.

6.5.3 Dopisni papiry

VSechny fi instituce (VSB-TUO ve variast dostupné do 29. unora 2012) dopisni

(hlavickove) papiry v zads&dkli do dvou kategorii.

A) ZAKLADNI VERZE (ozn&ovana také jako univerzalni) je ¢ena pro BZnou
administrativu, vedle barevné varianty je mozné uZérnobilou verzi (nap pro vystup
z ¢ernobilé tiskarny). Logotypy/ znaky jsou systematicmig’ovany do levého horniho

rohu.

*2 0dli3n4 je osobni korespondence rektora s reliétiou umiginou v levém hornim okraji.
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Odlisnosti Ize najit ve formatovani hlakovych papiru, zejména ve srovnani SU a UTB
na jedné straha VSB-TUO na strah druhé. Zatimco prvni dvinstituce respektuji
zarovnani textu doleva a umist adresata na pravé stéalvSB-TUO text formatuje do

bloku a adresata untigie pod znakem vlevo.

Univerzita Tomase Bati ve Zling

Rekiorat

Obrazek 16Hlavicka univerzalniho dopisu UTB.

B) VERZE SLAVNOSTNI (taktéZ osobni) jsou &eny obvykle pro korespondenci zastlpc
vedeni univerzity. Slezskd univerzita uziva jedeagtavnostni Sablony, kde k prukm

zakladni verzeifbyva jeSt znak souasti umisiny ve spodnéasti stranky.

Univerzita TomasSe Bati rozliSuje osobni higavy papir @kana (s centrathumisgnou
znakou) a osobni hlavkovy papir rektora (logo provedené reliéfni razlzowmistné

centrdlé v horni ¢asti, plus reliéfni razbou provedeny znak udmigtve spodnicasti).

V obou gipadech se také od univerzalniho dopisu liSi fonmodlpisu.

Vysoka Skola biska rozliSuje d¥ verze slavnostniho dopisu: rekterosobni hlawikovy
papir (s centrafhumisénym znakem v hornfasti, v barevné a luxusni verzi -<€nil papir
a razba) a hlavkovy papir prorektar (taktéz s centralizovanym znakem a infoénia

patkou, bez luxusni varianty).

6.6 Webové stranky

Hlavnim inform&nim kanalem prezentace na internetu pro vSeckinyniverzity jsou
webové stranky, které¢hem doby zkoumani wipad Slezské univerzity a Vysoké Skoly

baiské prosly redesignem.

VSechny zkoumané webové stranky respektuji standany manualem vizudlni identity
v otazce logotypu a barev, typograficky (vzhledetedhnickym mozZnostem internetového

prostedi) nikoliv>?

*3 U VSB-TUO plati pro verzi dostupnou do 29. ino@d.2, u nové verze tento fakt nelzesbiu
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6.6.1 Slezska univerzita v Opa¥

Webové stranky Slezské univerzity v Opasjednocené podle poZadaviednotného
vizualniho stylu byly spushy v roce 201£* Oproti gredchozi nejednotnosti jednotlivych
souasti vystupuje cely webovy portal jedndte hlediska logotypu, detné ochranné
zény, a barev, ale také celkové struktury). Z teddych divodi neni vyuzito fontu
dopori&eného manualem vizualniho stylu (CMU Bright), dkeraativniho bezpatkového
pisma, které zidvodi optimalizace stranek pro vyhled&eapouzito také u nazvu Slezska

univerzita v Opay. >°

S
-. Slezska univerzita v Opave Ufedn deska | Struktura | Kontakty | Slezska univerzita
“ Filozoficko-piirodovédecka fakulta v Opavé

HLEDAT

English 4 Bom® &Mapa portélu @ Kontakt

— PR
ﬂJ Slezské univerzity v Dpavé

T Slezska univerzita v Opavé
Hﬂ Filozoficko-pfirodovédecka fakulta v Opavé

Obrazek 17Porovnani nové (nalie) a staré verze (dole) hlaky webovych stranek

Filozoficko-prirodowdecké fakulty, saisti SU.

6.6.2 Univerzita TomasSe Bati ve Zlirg

Webové stranky UTB jako jediné ze srovnavanych ekibjnedosly Bhem zkoumani

zmeény a zachovaly si svou podobu. Je zde pouzitedgpsané ziky a barevného

standardu daného JVS. Rozdil oproti manuélu j# emtazce typografie, kde je pouzito
jiného fontu pisma. Z vypisu zdrojového kodu stkangplyva, Zze se jedna o font
Trebuchet MS (rodina Arial, Helvetica, sans-sefif).

MAPA STRANEK _ . ) L UTB Knihovna KMZ UNI
B T - Univerzita Tomase Bati ve Zliné ET FaME FMK FAl FHS FLKR
[Ef] ENGLISH VERSION

Obréazek 18Hlavicka stranek UTB.

> Vitoslav Pur — Gstni siieni (webmaster SU, Opava) dne 3tiZ2011.

%5 Font CMU Bright nepat mezi zakladni p&tacové fonty, mohl by byt pouZit pouze jako obrazeteapl-
fioval by tak podminky pro vyhled& viz tamtéz.

%% Viz Univerzita Toméase Bati ve Z#ifonline]. 2011 [cit. 2011-08-02]. Dostupné z: httpww.utb.cz.
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6.6.3 Vysoka Skola baiska — Technicka univerzita Ostrava

Webové stranky Vysoké Skoly ieké doznaly zeny 1. bezna 2012. #®odni verze
rozpracovana v séinnosti s manualem jednotného vizualniho stylu phzrazek 19) byla
nahrazena novym layoutem, ktery respektuje postétiajiciho znaku a zachovava pouziti
zelené a Zluté barvy (Byv jiném odstinu), nicménjiz pracuje s jinym fontem pisma a

jinou strukturou (viz kapitola 5).

Telefonni seznam | Uiedni deska

Dokumentace a navody pro uZivatele pocitacové sité VSB-TUO —

Centrum informatnich technologii - Oddélent infrastrulary [T

== English

il = CESKY | ENGLISH
Vysoka &kola banska - Technicka univerzita Ostrava ; ' IR
17. listopadu 15/2172, 708 33 Ostrava Poruba, tel.: 420 59 732 11
Aktualné Blog rektora
’ C
+ +

Obréazek 19:Porovnani nové (nalfe) a staré verze hlagky webovych stranek VSB-TUO.

6.7 Facebookovy profil

K nedilné sotésti webové prezentace instituciipatow i oficialni profil na socialni siti
facebook. Vzhledem k unifikovanému vzhledu se prd& aplikuji obtizy, v podstat se

omezuji pouze uziti ivodniho a profilového obrazku.

Hodnoceni facebookovych stranek se netyka Vysokdy dkdiske, ktera oficialni profil
nema. U SU a UTB byla k 31idznu 2012 vyuZita nova Sablona Timeline s ilustia
hlavnim obrazkem a uZzitim loga univerzit u proféte obrazku. V oboufifpadech je

pouzito z&kladni logo bez textu a je také respekiavpoteba ochranné zony.
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-t ; & Em i vy i _- ! i | i
y - T L= I8 | e
. - £ " F¥ IIf -_._._ < " ‘AN
o = K & ’ . » 8
5Iezska'| univerzita v Opavé ‘.v To se milibi | | Poslat zpravu [ * v

To se milibi {1,283) « Pofet lidi, kkerT o tom miuvi: 76

Obrazek 20:.Ukazka nového profilu na facebooku Slezské uriiyerz

U UTB je tteba zminit, Ze stary vzhled profilu (mny béhem lrezna 2012)
nerespektoval pravidla pro uZziti ks univerzity a nesprawnuvad! duélni dvojjazgnou

Verzi.

il Univerzita Tomade Bali ve Zlin
Tormas Bala University bn Zlin

Obrazek 21:Nespravné uziti zitky na starém facebookovém profilu UTB.

6.8 Propagatni predmety

Propagani predneéty u jednotlivych univerzit se liSi typdva pa@tem, nejhojgji vyuziti
nalézaji pro uchaze o studium na veletrzich wdédvani, které probihaji v zimnim

semestru kazdého akademického roku.

6.8.1 Struktura propagacénich predméti

Propagani predmeéty u zkoumanych subjekt se strukturé daji rozalit do dvou

z&kladnich kategorii.

A) A PRIORI PROPAGANI PREDMETY s prezenténi funkci bez moznosti dalSiho nasledného
pouziti (pati sem zejménanformacdni letdky a powerpointové prezentacg vyuZivaji
vSechnyit zkoumané univerzity.

B) PROPAGACNI KANCELARSKE POREBY (tuzky, kalendére, zalozky, slozka na papiry,

swrky na papiry) vyuziva kazda z univerzit individuanzatimco tuzky s vlastnim logem
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ma kazda, nap zalozka byla v akademickém roce 2011/2012 zalstiipouze SU, svka
na papiry pro zenu VSB-TUO.

C) PROPAGACNI PREDMETY SDALSIM PouzITiM (prednety s logem organizace) vyuziva
kazdy ze subjekt v raizné mfe. Zatimco Slezska univerzita v uvedeném akademmcké
roce z &chto gedn®tt vyuzivala pouzegelitové tasky (omezes takeé trtka), Vysoka
Skola b#éska nabizelaprivések na kliée, piipadré minibaterku ztvarrenou jako
hornickou svitilntku. Univerzita TomasSe Bati nabizela se svouwkaabonbony, poutko

nakli¢enku, balon UTB, papirovou taSku a v omezené 18 takévestuatri ¢ka.

6.8.2 Expozice pro veletrhy vzdlavani

Ucast na veletrzich vztvani je pro prezentaci univerzit jednou Z&liych zalezitosti.
V akademickém roce 2011/2012 pebly v Ceské a Slovenské republicé steZejni
veletrhy &nujici se tematice vZthvani: veletrh Akadémia&Vapac (4. — 6jna 2011 v
Bratislaw), veletrh Gaudeamus (1. — 4. listopadu 2011 wBg4. — 25. ledna 2012 v

Praze). VSechritveletrhi se vSechnytit univerzity z&astnily.

Obrazek 22:Srovnéni expozic Slezskeé univerzity v @@auniverzity Tomase Bati
ve Zlirg, veletrh Gaudeamus, Brno, 1. 11. 2011. Foto Midtaotny.

Vedle inform&nich letdk a propagénich gedmetia (viz predchozi podpodkapitola) byl
diraz kladen na design veletrzniho stanku, zda medgonduje s pravidly stanovenymi

design manualem.

Pokud bychom komparovali jednotlivé expozice natreich Bratislay a v Brrg, je teba
konstatovat, Ze vSechnyi tuniverzity se snaZily zachovat zasady stanoveadgtnym

vizualnim stylem. Rozdily byly pochopite€lrv kreativnim ztvaréni jednotlivych stani
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Expozice Slezské univerzity na obou veletrzich asokg Skoly b#éské na veletrhu
v Bratisla¥ se vyzn#&ovaly Uspornosti a skromnosti, sdestnou na jednoduchou

konstrukci s vyuzitim jednoduchych grafickych attexch prvki.

Expozice VSB-TUO prosla profnou na branském veletrhu, kde bylo vyuZito

atraktivrgjSich prvki se zdirazrenim grafiky a wd¢i Ulohoucerné a zelené barvy.

Jako standardnidentifikovatelnou bylo mozné oz&iaexpozici UTB, koncipovanou jako

v

univerzitni namisti s vyraznou dominanciégejni oranzove barvy.

\soké Skola béiské - TU Ostrava

Obrazek 23:Srovnani expozic Vysoké Skoly:slé na veletrzich Akadémia&Vapac a
Gaudeamus, Bratislava 4. 10. 2011, Brno 1. 11. 26b1o Michal Novotny.

6.9 Orienta¢ni systém

Vedle zakladnich prk(logotyp, typografie a barvy)kteri autdi upozohuji na moznosti
uplatreéni i dalSich, tak jako Vysekalova a MikeS (2009gikzminuji mezi tyto prvky
orientaéni systémfirem. U zkoumanych instituci byl oriedta systém vytvien pouze na

Univerzitt TomaSe Bati, u zbylych dvou univerzit vyteo nebyl.

Nastroj pro snadnou orientaci studerdejména ovSem uchafea navvniki, podporuje
vyrazre také identifikovatelnost zghky. Ve fyzické podob se jedna fedevSim ovnéjsSi
oznaeni budov (velka informani, zakladni informéni a narozni zakladni inforrai

tabule), ale také orientaéni pilony anavadéci, resp.atypické tabule.”” K orientanimu

> Vice viz Manuél jednotného vizualniho stylu Uniziey Tomase Bati ve Zlih Univerzita Toméase Bati ve
Zliné [online]. 2005 [cit. 2011-08-01]. Dostupné z: httweb.utb.cz/cs/docs/design_manual_utb.pdf.
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systému lze také radit orientaéni mapu objektid, dostupnou na webovych strankach
UTB.

Univerzita Tomase Bati

Smiluvni partner

Tomas Bata University

Confract Partner

Obrazek 24 Priklad informa*ni tabule na UTB.

6.10 Shrnuti

Pii komparaci jednotlivych prvk a jejich aplikace do praxe bylo zjgb, Ze zkoumané
subjekty gistupuji odliS® k publikaci zasad JVS (zkgneéni na vrjSi, resp. vnini siti).
Jako vzdlavaci instituce ve svych zakladnich logotypecldcioh vyuzivaji motivu knihy,
dale se profiluji typograficky a barevjako tradéni a konzervativni (VSB-TUO) nebo
jako moderni instituce (UTB) ffpadre zistavaji kkde uprosted (typografickd modernost
a barevna netitost SU). Jednotny vizualni systém jastedré aplikovan na merkantilni
tiskoviny, liSi se pouze v detailech (fiapozdilné moznosti jazykovych mutaci vizitek u
SU, umisEni znaky na obalky UTB, #izné druhy hlawikovych papit). Aplikace JVS na
webové stranky poukéazala na problematickou impleawérzakladnich forit zpisobenou
omezenymi moznostmi elektronického piesi, u profilu na socialni siti facebook se i
pies unifikovanost vSech stranek byla #i& snaha o dodrZzeni praviddl pmisgni
logotypu u SU a UTB (VSB-TUO oficialni profil k 3hifeznu 2012 neta). Lisi se také
struktura propagmich pgedmetd, kde se viceménshoda objevuje uipdmeta a priori
uréenych k propagaci a kancesiaych poteb, naopak rozdily jsou uqdmeta, které maji
dalSi moZnosti pouziti (zejména mnozstvi u UTB). Zfainku stoji také rozpracovani

orienta&niho systému UTB, ktery zbylé &wniverzity nemaji.
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ZAVER

Bakal&ska prace s nazvem Komparace a analyza vizuélbbhhdeskych vysokych Skol
zkoumala z tohoto Uhlu pohledti brganizace: Slezskou univerzitu v OpaWniverzitu
TomasSe Bati ve Zliha Vysokou Skolu h#éskou — Technickou univerzitu Ostrava. Prace si

kladla za cil porovnat jednotlivé subjekty vieeah zakladnich rovinach: vymezeni a

koncepce, praktické aplikace a v ravimdnotici, zprosédkované nazory odborriik

Teoreticka ¢ast poukazala na terminologickou nejednotnost samatpéimu s mnozstvi
slovnich ekvivalent, ale také rozkolisanost na#orna zdazeni do systému
marketingovych komunikaci a pojeti o jednotlivych prvk. Potvrdila a ostlila
vyznam design manudlu jako z&kladniho nastrojevgteoieni a dodrZzovani jednotného
vizualniho stylu. Naslednéigdstaveni jednotlivych organizaci poukazalo na itoed

kotfeny vzniku jednotlivych univerzit.

Jako vychodisko prgraktickou ¢ast se stalo vymezeni elementarni prvlednotného
vizualniho stylu, a to logotypu, typografie a barewhledem na roziou historii a tradici

zkoumanych univerzit.

Prace v prv&ad hledala odpogdi na dw otazky: rozdily v koncepci vizualnich siyl
resp. klady a zapory logot§z hlediska odbornik Bylo nutné vzit v potaz dil zmeny u
JVS Vysoké Skoly hi#ské — Technické univerzity Ostrava, ke kterym daSpovni feting
roku 2012.

V oblasti rozdili uZziti jednotlivych koncepci se potvrdila diferemaoost pedevsim
v otazce logotyfp: dualni systém logotypbeztextového a textového charakteru plus znak u
SU a UTB, oproti absenci logotypu u VSB-TUO. Naopakkem, ktery se wviznych

podobach objevil u vSech univerzit, byl motiv knihy se symbolikou vé&dvani.

P¥i hodnoceni jednotlivych logotypodbornici nezavisle na sbpotvrdili diléi problémy u
logotypu kazdého zkoumaného subjektu: problematickomlbu hlavni barvy UTB,
nefunkni barevnou konturu loga SU, ktera navidisgbuje potizZe ip tisku, ale také
komplikovanost a zastaralost znaku VSB-TUO s nadgm mnoZstvim grafickych a

textovych prvki.

Rozdilnost potvrdilo i srovnani zbylych dvou zakiazh elemeri (typografie a barev).

PouZitim starého fontu patkového pisma se VSB-Tudilpje jako tradéni organizace a
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stoji tak v opozici proti SU a UTB, které se naopglzitim bezpatkového fontu izeuji
mezi univerzity moderni. V otazce barev dle ndzmthorniki stoji vSechnyit subjekty na
tiistupiové Skale vedle sebe. Jako teadiorganizace se barevnosti vymezuje VSB-TUO,

neutrali 1ze hodnotit barevnou volbu SU a jako moderni UTB.

V otazce aplikace prikjednotného vizualniho stylu do praxe byla Zjist u merkantilnich
tiskovin, webové prezentace i propagih gFedméti zjiSttna vicemé#d snaha o
dodrzovani pravidel stanovenych grafickym manualgnmékolika detailech byly ovSem
zjistény rozdily, & se jednalo o odliSné pojeti jazykovych mutaci tekzi neexistenci
oficialniho facebookového profilu u jednoho ze sblhj, pripadré odliSna Sie a variabilita

propagénich gedmétia u kazdé z organizaci.

Béhem zkoumani byl také u Univerzity TomaSe Batit&jiSprvek, ktery ostatni dva
subjekty nepouzivaji, a to vlastni oriafita systém zakotveny v grafickém manualu a

aspEsre aplikovany do praxe.

Z vySe uvedeného plyne, Ze ifep celoufradu shodnych atriblit se kazda z organizaci
z hlediska jednotného vizualniho stylu profilujeligak. Typologicky by se vSechny daly
zaradit na tistupiovou Skalu: od tradni, p'es moder& se rodici, az po moderni

organizaci.

Vysoka Skola bé&sk&d — Technicka univerzita Ostrava se spiSe prejeefdako tradini

konzervativni instituce, i ies realizaci déich znen (zména expozice na veletrzich
vzklavani, zmdéna webovych stranek). Potvrzuje konzervativpojaty znak, volba
tradicnich barev a patkového pisma Bookman Old Style. stt@eti. Na tradice odkazuiji i
nékteré propagani predméty (nag. minibaterka ztvamna jako hawvkka svitilna), za

zminku stoji i neexistence oficialniho profilu recglni siti facebook.

Slezskou univerzitu v Opé&\wy v tomto ohledu bylo moZné ozfiigjako rodici se moderni
instituci. Podporou je dozajista volba progresienfontu CMU Bright, jednotny vzhled
webovych stranek, pkva aplikace do oblasti merkantilnich tiskovin &istence
facebookoveého profilu. Na druhé stéamvSem stoji ztvakmi logotypu stojici na pomezi
tradice a novosti, netitd volba barvy, ale také konzervativni struktum@pgaganich

predntta a koncepce expozice pro veletrhy #t&gani.

Z komparace jednotlivych logotypa aplikace do praxe vyplynulo, Ze svym pojetim se

Univerzita TomaSe Bati ve ZKrnprofiluje jednoznéné jako moderni vzélavaci instituce.
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Potvrzuje to jednak jednoducha konstrukce logotymiba dynamické moderni barvy a
volba moderniho bezpatkového fontu. Aplikace doxerge v tomto pipac dasledna:
v otazce merkantilnich tiskovin, webovych stranékcebookového profilu, ale také
strukturou propagmich pedneti a koncepci expozice na veletrzich &lagani. Za
zminku stoji také v kontextu zbylych dvou subfekinikatni koncepce orientaiho

systému.

Z vySe uvedeného plyne, Zze se vSecthiygkoumané univerzity iies diti nedostatky
snazi o aplikaci jednotného vizualniho stylu doxpraDopordeni k gipadnym di¢im
zménam by se tykaly ijedeviim VSB-TUO, kde se vyskytuji rozpory mezi grvk
odkazujici na tradnost Skoly a prvky modernimi. Podabtak u SU, zejména v otazce

volby barev u logotypu,ifpadré rozSteni Skaly propagaich gedmeta.
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