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ABSTRAKT

Predmétem diplomové prace je teritoridlni marketing vztahujici se k rozvoji cestovniho
ruchu na vybraném uzemi. Prace je rozdélena do dvou ¢ésti. Prvni teoretickd ¢ast prace
vychézi z odborné literatury. Jejim obsahem je definovani teritorialniho marketingu a jeho
uzsi vymezeni k méstu. Zaroven podava strucny piehled o cestovnim ruchu a jeho pravni
tipravé v Ceské republice. Ve druhé praktické ¢asti je analyzovan soucasny stav teritorial-
niho marketingu pro cestovni ruch na trovni Zlinského kraje a vybraného mésta Otrokovi-
ce. Tato ¢ast obsahuje mimo jiné i analyzu piedpokladii pro cestovni ruch, jak na krajské
tak méstské urovni. Dil¢i vysledky analyz jsou vyuZity k sestaveni celkové SWOT analyzy
mésta. Z ni vychazi ndvrhova cast prace, ve které jsou navrzeny jednotlivd doporuceni

a projekty za ucelem rozvoje méstského cestovniho ruchu a marketingu.

Kli¢ova slova: teritorialni marketing, rozsSifeny marketingovy mix obce, cestovni ruch,
marketingova rajonizace cestovniho ruchu, turisticky region, koncepce rozvoje cestovniho

ruchu

ABSTRACT

Subject of the diploma thesis is territorial marketing related to development of tourism
in regions and cities. The thesis is divided into two parts, theoretical and practical. The first
one has been compiled on the basis of literature and it also includes principal concepts re-
lated to the territorial marketing, tourism and related legislation in the Czech republic.
The second part, the practical, analyzes current territorial marketing focusing on tourism
in the region of Zlin and in the city of Otrokovice. Analytical part also contains preconditi-
ons of development of tourism in the region and the city. Particular outcomes of the analy-
sis and subsequent SWOT analysis are used for proposal of new projects and recommen-

dations with to futher develop city’s marketing and touris.

Keywords: territorial marketing, city marketing mix, tourism, tourist region, tourism deve-

lopment concept
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UVOD

I pfesto, ze pojem marketing mé za sebou vic jak pul stoleti a mezi tim se stal fenoménem
soucasného moderniho Zivota, jeho vyuzivani uzemnimi celky v ramci Ceské republiky
je pomérné novinkou. V zipadnich zemich byl vyuzivan jednotlivymi mésty a obcemi
jiz v sedmdesatych letech minulého stoleti, zatim co v tuzemsku k jeho rozsiteni doslo
az v poslednich dvaceti letech a to nejprve na celorepublikové trovni. Az nasledné se zacal
rozsifovat se 1 na uroven kraji. Pokud jde o obce, ani nedavné studie provedené Minister-
stvem pro mistni rozvoj neukazuji, ze by doSlo k zasadnimu pielomu. Stale zde existuje
velka propast mezi celostatnim i krajskym marketingem a jednotlivymi obcemi. Jako kdy-
by si zastupci mést a obci stale neuvédomovali, v ¢em spocivaji jeho pifinosy a vyhody.
Navic kvili nekvalitnimu fizeni a propagaci u akci jednorazového charakteru marketing
oznacuji za velmi drahy a zbytecny nastroj. Proto je pfedmétem této diplomové prace po-
dani ¢tenafim teoreticky piehled o teritoridlnim marketingu a soucasné v praktické ¢asti
zmapovani situace vyuziti marketingu ve vztahu k cestovnimu ruchu Zlinskym krajem

a vybranym méstem Otrokovice.

Teoreticka Cast prace vymezuje podstatu teritoridlniho marketingu, obsahuje informace
o moznostech jeho vyuziti samospravou, formach, aktérech, pfinosech, ale také partnerstvi,
které v tomto typu marketingu hraje dilezitou roli. Dalsi kapitola teoretické Casti prace
je zamétena na nejcast€js$i formu marketingu teritoria tj. méstsky marketing a jeho nastroje
k podpote cestovniho ruchu. Soucasti teorie je i piehled z oblasti legislativni, kompetenéni
a koncepéni v oblasti cestovniho ruchu v ramci Ceské republiky. Navazujici prakticka ¢ast
odkryva uroven vyuziti marketingu teritoria za i€elem podpory cestovniho ruchu na trovni
Zlinského kraje a mésta Otrokovice. Aby mohly byt vyhodnoceny zavéry, jsou oba tyto
typy tizemi podrobeny i dal$i analyze pro cestovni ruch, a to v podob¢ definovani atraktivit
cestovniho ruchu, dopravni dostupnosti a na urovni mésta i shrnuti nabidky hromadnych

ubytovacich zafizeni.

Zaverecna Cast zahrnuje zhodnoceni a definovani soucasné¢ho stavu marketingu ve mésté
Otrokovice. Formou vysledkl jednotlivych analyz v ramci kraje a mésta sestaveni vlastni
SWOT analyzy pro mésto v oblasti rozvoje marketingu a cestovniho ruchu. Po tomto shr-
nuti prace obsahuje 1 navrhovou ¢ast se tfemi projekty na vylepSeni stavajici situace. Pro-
jekty byly sestaveny tak, aby zahrnovaly oblast jednak marketingovou tak i cestovniho

A4

ruchu a byly redlné proveditelné méstem v nejblizsi budoucnosti.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CILASTRUKTURA PRACE, POUZITE METODY

1.1 Cil prace
Primarnim cilem této diplomové prace je:

» zhodnoceni Cinnosti marketingu teritoria zamétenych na oblast cestovniho ruchu
v ramci mésta Otrokovice ale i celého Zlinského kraje;

» nalezeni novych pfilezitosti pro rozsifeni marketingovych ¢innosti;

= predstaveni vlastnich navrzenych projekti pro podporu marketingu a cestovniho

ruchu ve mésté.

Vsechny projekty jsou koncipovany tak, aby bylo mozné a redlné je v budoucnu uskutec-
nit. Prace vychdazi v prvni ¢asti z obecnych teoretickych vychodisek zamétenych na vetej-
nou spravu, nasledné jsou provedeny dil¢i analyzy v praktické ¢asti. V ramci analyz jsou
pfedmétem zakladni faktory ovlivitujicich cestovni ruch (dopravni dostupnost, atraktivity)
a marketingové Cinnosti uzemi regionu i mésta. Déle zde je zpracovana SWOT analyza

ziskanych podstatnych skutecnosti a vytvoieni ndvrhové ¢asti prace.

1.2 Struktura prace

Cela prace je délena na dvé stézejni Casti. Prvni teoretickd ¢ast prace pojednava o zaklad-
nich pojmech vztahujicich se k marketingu teritoria, rozsifeném marketingovém mixu meés-
ta, ale 1 k pravnimu pojeti cestovniho ruchu ve vztahu k vefejné spravé. Mimo to jsou
v této Casti obsaZeny informace o pfedmétu ¢innosti hlavnich aktért cestovniho ruchu po-
¢inaje ndrodni az po mistni Groven.

Druhd prakticka ¢ast zobrazuje charakteristiku vybranych atributti cestovniho ruchu
v ramci Zlinského kraje a mésta Otrokovice a analyzuje marketingové ¢innosti souvisejici
s odvétvim cestovniho ruchu. Vysledky obou analyz jsou shrnuty do jedné SWOT analyzy
vztahujici se k méstu Otrokovice. Z vysledku dil¢ich analyz jsou utvoieny zavéry, navrhy

a doporuceni pro ¢innost mésta v marketingu smétujicimu k podpoie cestovniho ruchu.

1.3 Pouzité metody

Pti sestavovani diplomové prace bylo vyuzito nasledujicich metod.
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Literarni reSerse

Literarni reSerSi rozumime text, jehoz cilem je vytvoreni kritického ptehledu soucasnych
znalosti k vybranému tématu. ReSerSe Casto pfedchazi tvorbu ndvrhli vyzkumnych projektii
a vybérti vhodné metodiky. Jejim zakladnim cilem je pfinést ¢tenafi aktualni pfehled sou-
¢asnych literarnich zdroji o daném tématu a poskytnout podklady, ze kterych je dale moz-
né vyvodit opravnénost navrzené¢ho budouciho vyzkumu. Dobra literarni reSerSe se vyzna-
cuje zejména: logickym tokem myslenek, relevantnimi bibliografickymi odkazy, spravnym
pouzitim odborné terminologie, nezaujatym a ucelenym piehledem dosavadniho vyzkumu

dané problematiky, syntézou ptedlozenych informaci. (Jersdkova, 2011)
Metoda studie dokumentii

Dokumenty slouzi jako predmét vytvoreny pro pienos a zachovani informaci. Dokumenty
lze délit do dvou skupin dle jejich ptivodu. Primarni dokumenty jsou pfedné doklady
z ,,prvni ruky®, napt. afedni zaznamy, oficialni protokoly aj. Sekundarni dokumenty jsou
ty, které vznikly zpracovanim dat pro analyzu napt. ufedni statistické dokumenty, vykazy,
deniky, paméti, novinové ¢lanky, knihy. Pfi vyuziti sekunddrnich zdroji dat, musi byt zo-
hlednéno, ze byly sesbirany pro predem uréeny ucel, ktery nemusi byt zcela totozny s tim
naSim, navic obsazené informace mohou byt i zkreslené. (Schneider a Koudelka, 1993,

s. 55)
Metoda rozhovoru

Metoda rozhovoru spociva v ptimém dotazovani, tj. na verbalni komunikaci dané¢ho ¢lové-
ka s respondentem nebo vice respondenty. Dle struktury otazek Ize rozliSit nasledujici typy
rozhovorti: standardizovany (strukturovany), polostandardizovany a nestandardizovany.

(Kohoutek, 2010)
Strategicka analyza SWOT

SWOT analyza je pouzivanym nastrojem v managementu a marketingu, spociva
v hodnoceni a klasifikaci jednotlivych faktort rozdélenych dle prostiedi (tj. internich: sil-
nych a slabych stranek, externich: ptileZitosti a hrozeb). Jeji nazev je odvozen od anglic-
kych slov: Strengths (silné stranky), Weaknesses (slabé stranky), Opportunities (ptilezitos-
ti), Threats (hrozby). SWOT analyza je tedy kombinaci dvou dil¢ich S-W a O-T. Analyzou
vzajemné interakce jednotlivych faktort lze ziskat nové kvalitativni informace, které cha-

rakterizuji a hodnoti irovei jejich vzajemného stietu. (Ekonomicky slovnik, 2012)
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2 TERITORIALNI MARKETING

2.1 Priciny a vznik teritorialniho marketingu

Ve svéte se marketing mésta (regionu) zacal vyuzivat v poloviné sedmdesatych let minulé-
ho stoleti tam, kde ekonomické subjekty neudrzely krok a zkrachovaly a také kde tzemni
jednotky nedokézaly ucinn¢ stimulovat mistni ekonomickou zékladnu. V disledku neptiz-
nivych efekt politickych zmén a rychlého ekonomického vyvoje (ropna krize, ukonceni
éry fordismu), zavedenim novych technologii a globalizaci svétového obchodu. (Minister-
stvo pro mistni rozvoj, 2008) Mésta, regiony i zem¢ tak zacaly stdle vice soutézit o nové
investice, turisty a obyvatele. Diky tomu se marketing aplikoval i mimo podnikatelskou
sféru, jeho vyuziti se rozsifilo v neziskovém sektoru, regionech, samospravach. Zakladni

rozdily v orientaci marketingu jsou uvedeny v nasledujici tabulce.

Tabulka €. 1: Zakladni rozdily mezi neziskové a ziskové orientovanym marketingem

MARKETING ORIENTOVAN

NEZISKOVE ZISKOVE

Vztahuje se na osoby, mésta, myslenky, .
‘ Vztahuje se vyhradné na vyrobky a sluzby.
organizace a také na vyrobky a sluzby.

Vymeéna ma nehmotnou podobu, napf.
Vyména mé vzdy hmotnou podobu,
vhodna poloha a historie mésta miiZe za- _
‘ ‘ napt. vyrobek je sménén za penize.
bezpecit vyssi ndvstévnost turista.

Cile se obvykle nemohou kvantitativné vy-

jadrit, a proto je slozité méfit jejich plnéni.

Cile se mohou kvantitativne meérit véetné

jejich plnéni.

Jeho ptinos neni spojen s platbou od zékaz-

Jeho ptinos vzdy souvisi s platbami

nikli; ma spolecensky nebo socialni rozmér. | od zdkazniki.

(Zdroj: Paulickova, 2005, s. 10; tabulka vlastni)

Na marketing izemi, jak ho zndme dnes, bylo nutné ¢ekat dalsi dvé desetileti, do let deva-
desatych. Béhem nich doslo k zavedeni nového teoretického rdmce ,,new public ma-
nagement®, pfinasejici novy styl fizeni vefejné¢ho sektoru. Tato reformni filozofie fungova-
ni vefejné spravy je zaloZzena na vnimani ob¢anid jako zdkaznikd a vefejné spravy popf.

instituci vetejného sektoru jako poskytovatele sluzeb. Pfenos myslenek marketingu do ve-
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fejné¢ oblasti polozil zaklady komplexnéjSimu pojeti marketingu uzemi, které je

v soucasnosti ozna¢ovano jako teritorialni marketing.

2.2 Teoretické vymezeni teritorialniho marketingu

Teritorialni marketing je povazovan za odnoz klasického marketingu. Doposud vsak nebyl
uspokojivé a jednoznacné definovan. Jednotlivy autofi jej definuji obvykle ve vztahu

zkoumanému problému a tak pro praktické pouziti mohou byt tyto definice zkreslené.

Rumpel (2003) se snazil o vytvotreni obsahlejsi a komplexnéjsi definice: ,,Marketing iizemi
se zamé&fuje na dosahovani cili obci a regionti prostfednictvim uspokojovanim potieb oby-
vatelstva, navstévnikll a potencialnich investort. V teritoridlnim marketingu je kladen di-
raz predevSim na zvySeni atraktivity izemi, zlepSeni jeho image prostiednictvim realizace
konkrétnich projekt. A soucasné zlepSeni subjektivni image instituci samosprav, odvijeji-

ci se od jejich zlepSené prace.*

Paulickova (2005) definuje teritorialni marketing jako rozsédhlou koncepci dalSich disci-
plin, velky celek slozeny z dal§ich sub-typti marketingu (regionti, méstského, mista ne-

bo centra).

V navaznosti na predchozi definice teritorialniho marketingu je mozné jej v obecné roviné
vnimat jako pozadavek na fizeni rozvoje teritoria (at’ uz vétsiho ¢i mensiho uzemniho cel-

ku) dle pozadavki trhu, optimalizaci vyuziti zdroji izemi a jeho potenciélu.

Zakladni uplatnéni teritorialni marketingu existuje ve dvou oblastech (Rumpel, 2003, s. 44-

45):

»  Rozvoj sluzeb mistnimu obyvatelstvu — obCan je ten, kdo plati dan¢ a za to mé narok
na urcitou kvalitu vefejnych sluZeb, stoji na strané poptavky. Obce a regiony stoji
na strané nabidky, kterd by méla byt adekvéatni.

*  Rozvoj obce ¢i regionu jako celku — konkurence mezi obcemi a regiony nabyva
na podobé konkurenci firemni. Municipality se snazi o vylepSovani své image, pii-
lakéani investort, navstévniki, obyvatel. Marketing jim slouzi jako néstroj zvySujici

jejich konkurenceschopnost.
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Tabulka €. 2: Zakladni obsahové slozky teritorialniho marketingu

TERITORIALNI
MARKETING

Regionalni marketing (sa-

mospravy a statni spravy)

Marketing mikroregionu,
sdruzeni obci (v¢. Euroregi-

onu)

Marketing kraje, (NUTS 2)

Marketing statu

Marketing supraregionu

Mestsky marketing (city

marketing)

Marketing mésta ¢i obce

Lokalni marketing

Marketing: mista, pozemku,
z6ny, jako izemni ¢ast mes-
ta, prumyslové zony, centra

rekreacni oblasti

Neziskovy marketing

Marketing vetejnych sluzeb

(napt. v obvodu mésta)

Socialni marketing (napf-.

regionu)

Interni marketing (napf.

krajského uradu)

(Zdroj: autor)

2.3 AKktéri a cilové skupiny teritorialniho marketingu

2.3.1 AKktéri

Slozeni aktért je v jednotlivych projektech teritoridlniho marketingu (méstského a regio-

nalniho) riznorodé v zavislosti na predstavach iniciatort projektu, odviji se také od jednot-

livych fazi projektu.

Teritoridlni marketing je zaloZen na komunikaci a kooperaci aktérii z oblasti méstské spra-

vy, podnikéni, obchodu, sluzeb, primyslu, dopravy, kultury, gastronomie, volného ¢asu,

rekreace a cestovniho ruchu, vzdélani atd. (Rumpel, 2002, s. 69)
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Kotler (2006) v souvislosti s marketingem uzemi rozd¢luje aktéry do Ctyt zékladnich sku-

pin:

» Obligatorni aktéri — lidé ve vedoucich a vlivnych funkcich, lokalni nebo regionalni

elita (primatofi, starostové, vedouci odborti, politici, predstavitelé obchodu, hospo-

datskych komor, vzdélavacich instituci, primyslovych podnikii atd.). Mezi témito

aktéry je podstatnd fungujici uzka participace a kooperace aktérti vetejného

a soukromého sektoru tzv. PPP (z anglického Public Privat Partnerships).

»  Fakultativni aktéri — mimoradné odborné zdatni a kreativni pracovnici, ktefi jsou

do marketingu integrovani dodate¢né¢ dle postupného vznikani riznych potieb.

» Lokalne specificti aktéri — zastupujici dillezité specifické instituce s podstatnym vy-

znamem pro mésto ¢i region, napi. feditelé kulturnich instituci.

* Respektované osobnosti — osobnosti, které jsou Siroce uzndvané i mimo hranice

mésta (regionu), experti, umélci, architekti, sportovci aj.

2.3.2 Cilové skupiny

Tabulka €. 3: Segmentace cilovych skupin teritorialniho marketingu

Velké skupiny sloZené
z jednotlivei — masovy

marketing

Specificti jednotlivci, skupiny
— primé ,,ad hoc“ formy

marketingu

Interni cilové skupiny

Obyvatelé¢ mésta/regionu

Mistni: tfednici, podnikatelé,

organizace, lobby

Externi cilové skupiny

Domaci turisté, zahrani¢ni

turisté, cestovatelé, obchod-
potencialni

nici, obyvatelé

meésta/regionu

Domaci 1 zahrani¢ni investofi,
statni ufednici a ufady, statni a
mezinarodni instituce, konku-

rencni regiony

(Zdroj: Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2006; tabulka vlastni)

U teritoridlniho marketingu jako i u jinych forem marketingu musime nejdiiv segmentovat

zakazniky a to dle obdobnych vlastnosti, potieb, chovani aj. Zdakazniky mohou byt obcané,

podnikatelé, turisté ¢i investofi tj. subjekty ptisobici docasn¢ nebo trvale na daném uzemi,

v né¢jaké formé Cerpajici sluzby poskytované obci ¢i ¢ast produktu obce. Trznim segmen-

tem je skupina zdkaznik( s potfebami a chovanim. V porovnani s marketingem podniku

teritorialni marketing oslovuje mnohem vice cilovych skupin. Cilovou skupinou rozaumime
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zakazniky, na které se obec (region) zaméiuje a viaci nimz si stanovuje specifické cile,
a dale také komunikuje pfedem urcenym zpiisobem. (Ministerstvo pro mistni rozvoj,

2006a)

2.4 Kategorizace teritorialniho marketingu

V soucasné dobé existuji dva ptistupy, jakymi lze provadét kategorizaci teritoridlniho mar-

ketingu.

2.4.1 Uzemné-Fadovostni hledisko

Déleni rozliSuje: marketing mést a regionti. Pfes stejné teoretické¢ zaklady maji odlisné
specifické rysy. U méstského marketingu je kladen diraz na konkuren¢ni vyhody mésta
vici jinym méstim a tak to je ve vétsiné pfipadii prezentovano. Naproti tomu marketing
regiont se zaklada na zvyseni vzajemné komplementarity existujicich specifickych funkci

mest v regionu. Propojeni jedinecnosti a specifik jednotlivych mést vytvari regionu profil

a jeho konkurenéni vyhody. (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2006a)

Tabulka €. 4: Rozdily mezi méstskym a regionalnim marketingem

MESTSKY MARKETING

REGIONALNI MARKETING

Uzemni vymezeni pisobnosti marketingu

je dano administrativnimi hranicemi mésta.

»Region“ tvofen aktéry, ktefi maji spole¢ny
zajem se sdruzit za i¢elem kooperace. Jde
o ucelove, subjektivné ,,zdola *“ vytvorenou

socialné-vizemni identitou.

Relativné méné aktéru zkoncentrovanych

na mensim tzemi. Silnéj$i neformalni vztahy.

Relativné vice aktérii rozptylenych na rozsahlej-

Sich uzemich. Slabsi neformalni vazby.

Muize vyuzit jiz existujicich administrativnich

struktur odbori a odd€leni.

Lze mozné vyuzit krajskych administrativnich
struktur, ale ne vzdy je rozsah izemniho mar-

ketingu identicky s administrativnim ¢lenénim.

Marketing pokryva zajmy jednoho mésta a
proto zde je relativné nizsi potencial ke konflik-
tum (1 vzhledem k rozvinutéj§imu neformalni-

mu networkingu).

Sdruzuje aktéry z riznych municipalit, ktefi
v ramci participace zdlrazinuji kooperativni
stranku vzajemnych vztahd. Z ,,pfirozenosti‘
municipalit si konkurovat (jako firmy), je zde

1 vétsi konfliktni potencidl.

Mala mésta do 20.000 obyvatel ¢asto fesi pro-

Marketing je prevazné externé orientovan (také
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blémy interni, velka mésta od 100.000 obyvatel
se orientuji i externé. Cim je Gizemni celek
mensi (s méné aktéry), tim mensi je i intenzita

externich aktivit.

proto sdruzuje zajmy mnoha heterogennich
aktérd). Typickymi hlavnimi cili jsou zlepSeni
image regionu, prilakani investort, turistli a

podnikatelt.

Meéftitkova tiroven meésta se vyznacuje nizsi
uzemni komplexitou a mensi zajmovou hetero-
genitou aktért (toto vSak neplati pro velkomes-
tal). Mira specializace uzemniho marketingu je

spiSe niZsi.

Regiony a velkomésta maji vysokou tizemni
komplexitu a vysoky stupen zajmové heteroge-
nity aktéri. Mira specializace je proto u regio-

nalniho marketingu vyssi nez u méstského.

Hlavni cilovou skupinou u mensich mést jsou

mistni ob¢ané a podnikatelé.

Ve velkoméstech a regionech je snaha pisobit

interné i1 externé (investofi, atd.)

Iniciatory jsou primo méststi aktéri (starosta,
rada mésta, sdruzeni maloobchodnik, hospo-

darska komora atd.)

Iniciatory regionalniho marketingu jsou institu-
ce s nadlokalni piisobnosti (krajskych tradu,

agentury regionalniho rozvoje, cestovni kance-

lare.)

(Zdroj: Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2006a; tabulka vlastni)

2.4.2 Typové-funkéni hledisko

Je alternativou k uzemné-fadovostnimu hledisku. Ze samotného ndzvu lze vyvodit,
ze se tato diferenciace teritorialniho marketingu vyvinula a neustale vyviji v prabéhu reali-
zace jednotlivych projektti. Dle tohoto hlediska zakladnimi typy teritoridlniho marketingu

jsou (Rumpel, 2002, s. 49):
Mésto a region jako ,,produkt*

Vychazi z predpokladu, Zze rozvoj daného tzemi, lze realizovat obdobnym konceptem
marketingového managementu jako u soukromych firem. Rumpel (2002) tvrdi, ,,pokud
bude vyuzita takova uspésna koncepce marketingového managementu jako je u firem, ma-

zeme s ni realizovat i efektivni rozvoj izemi.*

Je to typ vhodny pro podporu podnikéni a investic na lokalni a regionalni irovni zaméteni
na stimulaci soukromopodnikatelské aktivity vytvarenim vhodnych ramcovych podminek.
Jestli dané izemi chce uspét v konkurencnim prostiedi a ptildkat investory, turisty, kvalifi-
kované pracovni sily, studenty aj., musi pro né vytvofit ldkavou nabidku odpovidajici dané
poptavce. Nese kritiku, protoze mésto a region nejsou produkty, klade diraz

na transformaci ekonomiky a opomiji socidlni, ekologické problémy. Jako néstroj vyuziva
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SWOT analyzu, rozvojové agentury, deregulaci, trzni orientace politiky na rozvoj Gzemi,

situacni analyzy atd.
Externi komunika¢ni politika a ,,corporate design* jako dil¢i pristupy

Jde o nejcastéjsi pojeti teritoridlniho marketingu v praxi. Typ vhodny pro atraktivni, speci-
ficka, vyprofilovana tizemi pro podporu rozvoje cestovniho ruchu a lakani investort.
Za klicové néstroje jsou povazovany prezentace, internetovy marketing, lepsi informova-
nost, pozitivni image a public relations. Nevyhoda je, ze externi komunikacni politika
je ucinna pouze za predpokladu pozitivnich strukturdlnich zmén, pti nichz vSak neni moz-

né rychle ménit negativni image.
Partnerstvi aktéri verejného sektoru

Typ vhodny pro realizaci jednotlivych projekt na bazi spojeni finanénich a lidskych zdro-
ju. Vetejny sektor poskytuje pozemky, administrativni budovy a urychluje schvalovaci
proces, soukromy sektor zase sviyj kapital, know-how a fidici kapacity pro realizaci. Pod-
pora podnikéni a events marketing. Ze strany soukromého sektoru nedochazi k hlubsi koo-
peraci, dominuji jeho vlastni zajmy. Spoluprace je kratkodobd a omezena na jednotlivé
akce. Zisky a vynosy jsou rozdéleny dle poméru vlozenych zdrojii. Pfinosem je vytvoteni

sité¢ neformalnich kontaktti mezi jednotlivymi aktéry.
Marketing podnikii verejnych sluZeb a instituci verejného sektoru

Vyuziti nachazi v efektivnim tizeni nékterych podniki, instituci vefejného sektoru (napft.
knihovny, informacni centra, dopravni podniky, muzea). Nastrojem tohoto typu jsou rizna
zvySovani efektivity finan¢nich prostfedkti. Cilem je zvySeni kvality a rozsahu sluzeb
za udrzitelné ¢i nizsi naklady. Vyznacuje se privatizaci vefejného sektoru. Podniky vete;j-
nych sluZzeb nemaji konkurenty nebo jen omezené, a tak zde neexistuje ptirozeny tlak
na trzni chovani, uspory, zvyseni kvality atd. Proto hrozi nebezpeci, Ze Gplnou privatizaci

vetejného podniku vnikne monopol.
Komplexni teritorialni marketing

Komplexni teritorialni marketing je propojeni ptedchozich typil s dalSimi novymi prvky.
Jako jediny smér nemd vychodisko jen v teorii neoliberalismu, ale vice vychézi z instituci-
ondlni teorie, networkingu a kvality prostfedi. Klade diiraz na kooperaci vefejné spravy,
vysokych skol, védeckych ufadii, podnikii na tvorbu inovaci tj. zapojeni vSech aktért

pro rozvoj teritoria. Je nejvice vhodny pro mésta mald a stfedni. Hlavnimi znaky je kom-
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plexni pfistup a komplexita aktérii, marketingovy mix, diiraz na stanoveni priorit a realiza-
ci, planovani projektd, podpora uizemi a dalsi. Zasadnim problémem je samotna participace
a integrace dil¢ich z4jma jednotlivych aktért. Dalsi jeho negativa ukaze teprve ¢as, dopo-

sud je s timto typem marketingu malo zkuSenosti.

2.5 Financovani teritorialniho marketingu

Financovani teritoridlniho marketingu se li§i v zavislosti na typu a naroka na projekt. Roz-
liSuji se tfi zpusoby jeho financovani dle piivodu financnich prostfedkt (Ministerstvo

pro mistni rozvoj, 2006a):
Financovani z vefejnych zdroji

Nejvice je rozSifen u méstského marketingu, ktery chape marketing jako néstroj
pro modernizaci veiejné spravy. Obvykle byva fizen manazerem (¢i jinym vedoucim pra-
covnikem) vefejné spravy. U tohoto typu je dilezitd mira autonomie marketingu vici spra-
v¢é mésta. Financovani je pokryto z méstského nebo regiondlniho rozpoctu ¢i z evropskych

zdroj.
Financovani vyhradné soukromym sektorem

V praxi se vyskytuje ojediné€le jako dusledek neuspokojivého stavu maloobchodu a sluzeb
v centru mést. Méstské centra dopléceji na konkurencni tlak hypermarketii, zabavnich cen-
ter, a tak davaji vznik projektim k opétovnému zatraktivnéni méstskych center. U tohoto
typu po preklenuti financovani prvni faze soukromym sektorem casto dochazi

ke spolufinancovani s méstem, tj. vefejnym sektorem.
SmiSené financovani

V soucasné dobé dochazi k velkému rozmachu spolufinancovani z prostiedkli vefejného
a soukromého sektoru, pficemz tato forma spoluprace je oznaovana jako PPP. V podstaté
se jedna o urcitou soucinnost prav a povinnosti mezi aktéry vetejné a privatni sféry. Verej-
na sprava nemusi poskytovat jen finan¢ni prostfedky, ale mize nabizet pozemky, adminis-

trativni kapacity. Soukromy sektor obvykle o¢ekava podil na zisku z projektu.
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3 MOZNOSTI VYUZIVANI TERITORIALNIHO MARKETINGU
V CESTOVNIM RUCHU

V nasledujici kapitole je podan piehled o néstrojich teritoridlniho marketingu k podpoie
cestovniho ruchu uzemi. Tyto ndstroje se vztahuji pfedevsim k uzemi mést, protoze prave
meésta jsou pievladajici formou teritoridlniho marketingu. Lze vSak uvazovat, ze vetsi Cast
vykladu je mozno aplikovat i na vy$si uzemni celek (kraj ¢i region) za predpokladu rozdilt

vyse uvedenych v tabulce €. 4 Rozdily mezi méstskym a regionalnim marketingem.

Ze studii provadénych Ministerstvem pro mistni rozvoj (2008) vyplynulo, Ze si zatim
mnoho meést, zejména téch stfednich velikosti, neosvojilo ndstroje marketingu v takové
mifte, ktera je potiebna k pozitivnimu rozvoji izemi a cestovniho ruchu. Méstsky marke-
ting se nejcastéji objevuje pouze narazoveé nebo v lepSim pripad¢ jako soucast urcité kon-
cepce rozvoje tizemi. Uspéch mésta, jako destinace cestovniho ruchu, zavisi piedné
na schopnostech identifikovat vlastni nabidku — produkt, potencialni navstévniky disponu-
jici s volnym ¢asem, penézi a touhou misto navstivit. Soucasné izemi musi byt podrobeno
pruzkumem informaci tykajicich se jeho pfistupnosti, stabilité¢, konkurenceschopnosti,
vhodnosti a definovéani zptisobu jak dosdhnout pozadované navstévnosti (Kirdl'ova, 2003,
s. 52). Je to mnohem delsi proces, ktery musi byt provadén promyslen¢ a komplexné. Za-
roven rozvoj turismu musi byt politicky pfijatelny, socialn¢ odpovidajici a také v souladu

s ochranou zivotniho prosttedi.

3.1 Pétice nejvyuzivanéjSich pristupti marketingu teritoria v cestovnim

ruchu

W rv

3.1.1 Rozsifeny marketingovy mix obce

Jako zakladni marketingovy nastroj je pouzivan tzv. marketingovy mix. ,,Marketingovym
mixem obce rozumime soubor takticky nastrojti, kterych mize management mésta vyuzit
k ptizpisobovani svého produktu, k jeho odliSeni od produkt konkurence, k jeho ocenéni,

popiipade zhodnoceni.” (Janeckova a Vastikova, 1999, s. 55)

Oproti klasickému pojeti je mésto slozitym a neobyCejnym produktem, skladajicim
se z hmotnych i nehmotnych prvki. Tato slozitost vede k rozsifeni o dal$i nastroje marke-
tingového mixu (4P - produkt, mist, cena, propagace) o dalsi ¢tyfti (lidé, materidlni prostie-

di a procesy, partnerstvi).
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Tabulka €. 5: Skladba rozSifeného marketingového mixu obce

MARKETINGOVY
MIX OBCE
(REGIONU)

PRODUKT (product)
rozsah, kvalita, troven,
image, produk¢ni fada,

dopliikové sluzby

CENA (price)

urover, slevy, efektiv-
nost nakladu, vnimani

hodnoty sluzeb zakazni-

ZAKLADNI kem, diferenciace
4P PODPORA PRODEJE MISTO (place)
(promotion) e
umisténi, pristupnost
reklama, osobni prode;j,
propagace, publicita, public
relations
LIDE (people)
Zaméstnanci: vzdélani, MATERIALNI
vybér, ptinosy, mezilidské PROSTREDI
vztahy, motivace, postoje
% (production environ-
SLUZEB Zakaznici: chovani
ment)
7P PROCESY (processes)
Atmosféra a prostiedi:
postupy, politika, mechani-| . jako celek — obecni
zace, hierarchie, spoluprace . o,
ufad, rozmisténi
se zékazniky, usmérnovani
zékaznikil
OBECNI .
i . PARTNERSTVI (partnerships)
UROVEN
- obyvatelé, soukromy, neziskovy i vefejny sektor

(Zdroj: Booms and Bitner, 1981; vlastni tabulka)

V praxi zélezi na samotné obci (resp. regionech), jaké prvky si z marketingového mixu

vybere. Jejich vybér zaleZi na jednotlivych oborech. Pro potfeby cestovniho ruchu marke-

tingovy mix mésta predstavuje produktovou, komunikacni, cenovou a distribu¢ni politiku.
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Produkt

Produktem vefejné spravy v prvni fad¢ je konkrétni izemi, tj. mésto ¢i region. Produkt
obce je mozné charakterizovat jako vSe, co obec nabizi vlastnim obyvatelim, navstévni-

kiim, podnikiim a potencialnim investorim k uspokojeni jejich potieb.
Janeckova a Vasikova (1999) produkt obce specifikuji na Ctyti typy:

= veiejné sluzby poskytované v rdmci statutdrnich povinnosti danych zékonem o ob-
cich ¢. 128/2000 Sb., ptipadné o krajich ¢. 129/2000 Sb.;

* nabidku prostor ve vlastnictvi obce k pronajmu nebo investici,

= akce organizované obci a jeji samotnou propagaci;

= obec samotnou tvofenou komplexem socialnich, ekonomickych, kulturnich, ptirod-

nich elementd a vztah mezi nimi.
Cena

U méstského marketingu je cenova politika zna¢né€ limitovana. Jen téZzce bude management
meésta ovliviiovat ceny ubytovani, pozemkl, budov pokud nejsou v jeho vlastnictvi.
Ne jinak tomu je u hodnoceni pracovni sily. Existuje zde moznost regulace a ur€eni nékte-

rych cen sluzeb v systému dani, poplatki, podpor a dotaci ¢i méstské hromadné dopravy.
Distribuce a dostupnost

V ptipadé samosprav se rozliSuji dva typy distribucnich kanali — pfimy a nepfimy.
V pfimém distribuénim kandlu produkt je distribuovdn samotnym spravnim ufadem
a ve vétsing pripadu jde o zprosttedkovani sluzeb plynouci z vykonu pienesené plsobnosti.
V poslednich letech je trend integrace sluzeb za pomoci novych informacénich technologii
a postupti (e-goverment, CzechPoint). Nepiimym distribu¢nim kanalem se produkt zajist'u-
je prostfednictvim externich organizaci nebo piispévkovych organizaci samospravy (Ja-

neckova a Vastikova, 1999, s. 70).
Komunikacni politika

Cilem komunika¢ni politiky je prosazeni produktu na trh k cilovym skupindm, vybudovani
image lokality, kreativni komunikace, zlepSeni vztaht, posileni identity. Komunika¢ni po-
litika se d¢li na interni a externi. Externi komunikaéni politika je zaméfend na vnéjsi pro-
sttedi obce — potenciondlni navstévniky, investory, turisty, pfipadné obyvatele. Interni
se podili na budovani vztahii mezi lokdlnimi aktéry a samospravou. (Halek, 2008,

s. 15) Zakladnimi nastroji komunikace v prostiedi teritoridlniho marketingu jsou propaga-
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ce a reklama, public relations (vztahy s verejnosti) a events marketing (marketing udalos-

t).

Zakladni komunikacni mix mésta:

Propagace a reklama - Neosobni forma komunikace podporujici informovanost ci-
lové skupiny. Cilem je vytvaret pozitivni image a vnimani mésta (regionu) u jed-
notlivych cilovych skupin, zejména u externich. Existuji rizné formy pocinaje
od tradi¢nich médii v podobé letakli, map, pravodcl, katalogli, pohlednic
az po spoty v radiich, televizi ¢i interaktivni webové stranky. Nejvice se propagace
mésta koncentruje do informacnich center, nebo se poskytuje pfi vetejnych akcich
a veletrzich. Informace o produktech, jenz by mély byt propagovany, je dobré slu-
covat do segmentovanych informacnich balikl (napf. pro turisty, pro podnikatele),
na nichz se pak podileji vSichni aktéfi, pro které mize byt tato aktivita pfinosna.
Public relations - Poslanim tohoto komunikacniho nastroje je zvySovani kvality
a urovn¢ vztahl s vefejnosti, privatni a neziskovou sférou, posilovani lokalniho pa-
triotismu, vytvareni co nejlepSich podminek pro spolupraci, budovéani image dané
lokality. V mnoha ptipadech slouzi jako pomoc pfi zavedeni novych sluzeb. Vel-
kou vyhodou PR je, ze oproti jinym formam propagace dokaze pii niz§ich nakla-
dech oslovit $irsi vetejnost.

U teritorialniho marketingu rozeznavame nasledujici funkce PR: informacni, image
- jeho tvorba a vyvoj, komunikacni - k navazovani a upeviiovani vztahii s cilovymi
skupinami (Foret a Foretova, 2001, s. 88). Public relations maji dvé dimenze interni
a externi. Dilezitymi aktivitami, které obec ma k provadéni PR jsou: monitoring
médii a vyzkumy verejného minéni, komunikace s médii (tiskové zpravy, funkce tis-
kového mluvéi Gfadu), publikace (Casopisy, noviny), vztahy s neziskovou sférou,
vztahy s mensinovymi skupinami a blizkym okolim (JaneCkova a Vastikova, 1999,
s. 98-102).

Events marketing — Pravideln€ vyuzivany jako prostfedek ke zviditelnéni urcité lo-
kality pofadanim urc¢itych udalosti pod zastitou mésta. Nalezi do néj: neziskové ori-
entované akce (konference, oslavy riznych vyro¢i, zavadéni novych vetejnych slu-
zeb), komercné orientované akce (festivaly, slavnosti, vystavy, sportovni soutcze,
plesy, doZinky, divadla — takové akce kde si potfadatel nechava platit vstupné) cha-

ritativni akce (Janeckova a Vastikova, 1999, s. 101).
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Partnerstvi v ramci regionii a spoluprdace

V pojeti teritoridlniho marketingu je dulezité partnerstvi za hranicemi mésta v rdmci vetsi-
ho uzemi. Pfedpokladem mohou byt nabidky produkti, které jsou pro dany region typicke,
a bude zajiStovana jejich spolecna propagace s veskerymi sluzbami. Nahrazuje individua-
listicky konkurencni boj v oblasti cestovniho ruchu a hledd spole¢nou nabidku, kterd je
pro zédkaznika atraktivnéjsi. Pro jednotliva mésta je nezbytné naucit se spoluprace v okruhu
Sir§im, nez jsou jejich hranice a definovat co spole¢na prezentace znamend a ¢im ji chtéji
dosahnout. Partnerstvi nespociva jen ve spoleéném vedeni jedné expozice na veletrhu. Po-
jednava o jednotné formé vytvareni informac¢nich materialdi, nabizeni spole¢nych na sebe

navazujicich integrovanych produktti daného uzemi. (Foret a Foretova, 2001, s. 33)
VyuZiti programovdni a tvorby balickii 7 marketingového mixu cestovniho ruchu méstem

Teritoridlni marketing zamétujici se na cestovni ruch miize vyuzivat i teorie marketingo-
vého mixu cestovniho ruchu. Je mozné obohatit méstsky marketingovy mix polozkami
programovani a tvorbu balicka. ,,Tvorbou balickli se rozumi takova nabidka a vyhody
pro navstévniky, které by neziskal, pokud by kupoval jednotlivé produkty samostatné.*
(Morrison, 1995, s. 420) Nakup ucelen¢ho bali¢ku je tak finanéné vyhodnéjsi. Programo-
vani predstavuje techniku spojenou s tvorbou balicktl, zahrnuje postupy, mechanismy, po-

moci nichz je sluzba poskytovéna.

Nabidka ucelenych a komplexnich turistickych programi a produktii je pfedné zalezitosti
tvlirct a organizatorti zajezdu €i vlastnikl stfedisek cestovniho ruchu, nez nabidkou mésta
a regionu. I pfesto, mésto muze tvofit balickovou nabidku u atraktivit v jeho vlastnictvi
(napt. vyhodnéjsi vstupné pro ty, kteti chtéji navstivit veskeré historické a pamatkové zony

mésta €1 v ramci partnerstvi mest).

3.1.2 Vétsi vyznam ustni reklamy

Moznosti vyzkouseni si sluzeb v cestovnim ruchu pted jejich ndkupem a vybérem jsou
velmi omezené. Vice méné zde plati pravidlo: ,,musiS koupit nebo navstivit, abys vyzkou-
Sel.“ Proto v tomto ohledu nabyva na vyznamu ustni reklama, 1 kdyZ ve své podstaté nejde
az tak o reklamu. Turisté ¢astecné spoléhaji na rady jinych, vetné ptatel, ptibuznych

¢i obchodnich partnert pti vybéru destinace (Morrison, 1995, str. 353).
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3.1.3 Vyuziti emotivni pritazlivosti propagace

Stale zfetelnéjsi se stava skutecnost, Ze pii rozhodovani o koupi zejména nehmotnych vy-
robkl (tj. sluzeb) je ¢im dal vic vyuzivano emotivniho, iracionalniho rozhodovani nez ro-
zumového. Subjekty v cestovnim ruchu jsou nuceny vypracovat svou vlastni individualni
reklamu a strategii. Od organizaci cestovniho ruchu (agentur, informacnich center)
pak ocekévaji, ze vyzvednou dané tzemi, kde podnikaji a budou propagovat jejich kon-

krétni aktivity. (Galvasova et. al., 2008, s. 147)

Namalovani vlastniho loga, vytvoreni propagacnich materiald a jejich distribuce je jiz pie-
konané. Proto nestaci, ze jednotlivé regiony a mista ponesou oznaceni veskerych pozitiv-
nich ,,nej* a maji relativné levné a kvalitni zdzemi sluzeb. Dnes s emocionalnimi rozméry
souvisi jedine¢nost v podob¢ zajimavych lokalnich vyrobk, tradic a zpiisobi Zivota, zvyk-
losti. Aby se stalo uzemi zadouci destinaci, musi aktéfi cestovniho ruchu spolupracovat
na vybudovani spole¢né vize a image dan¢ho tizemi. Vytvorenim image mize dopomoci

k odliseni od ostatnich v o¢ich potencionalnich navstévniku.

3.1.4 Vyznam dobrych vztahua

Od dobré povésti se odviji i tvorba vztahli. Morrison (1995) hovoii o tzv. fizeni vzajem-
nych vztaht, kde shledava kli¢ uspéchu tizemi i védomi, ze vSechny okolni firmy ovliviiuji
spokojenost zdkaznik1, resp. navstévnikl. Dale dava do souvislosti vyznamny vztah exis-
tujici mezi navstévniky a mistnim obyvatelstvem. Jsou mistni obyvatelé radi z ptilivu turis-
th a vitaji je, nebo naopak se na n¢ divaji negativn¢? To vSe souvisi se vztahy dané¢ho uze-

mi.

3.1.5 Vyznam turistickych informacnich center

Obrazek €. 1: Znaceni oficialnich turistickych informac¢nich center (Zdroj: CzechTou-
rism, 2012)
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Dostatek informaci o moznostech traveni volného ¢asu a o komplexni turistické nabidce
je fazeno mezi nejvyznamnéjsi faktory ovliviiujici navstévnost daného uzemi. Vyznamny-
mi aktéry v tomto sméru, zejména na piipravé a vlastni propagaci tizemi, jsou turisticka

informacni centra ozna¢ovana jako TIC.

Ziizovatel mize byt témét kdokoliv pii dodrzeni uréitych podminek. V prevladajicim tren-
du jsou zfizovateli mésta Ci regiony (u RTIC). Jejich funkce spociva v poskytovani kom-
plexniho informacniho servisu, pfipadné dalsi nabidky sluzeb v oblasti ubytovani, stravo-
vani, volného Casu, sluzeb souvisejicich s cestovnim ruchem. Soucasné TIC ziskavaji zpét-
nou vazbu o jednotlivych potiebach a spokojenosti turistl, n¢kdy byva podpoiena
1 v podobé dotaznikového Setfeni. Poskytovani informaci je cilené¢ zamétfené na vnitini
a vnéjsi stranu mésta ¢i regionu. Informace jsou nejcastéji poskytovany ustné nebo ve for-

mé pruvodctll, map, katalogli a navadécich informacnich systému.

3.2 Marketingova strategie

V nésledujicim schématu je uveden mozny postup pfi tvofeni marketingové strategie.

Definovani vize subjektu

Stanoveni marketingovych cilt

\Z

Marketingova analyza daného prostiedi

SWOT analyza Analyza konkurence Analyza navstévnika

\Z

Segmentace daného trhu
RZ
Vybér marketingové strategie

RZ

Marketingovy mix a jeho naplnéni

produkt, misto, komunikace, cena lidskeé prace, tvorba balickii sluzeb, programovani, kooperace,
procesy a materialni prostredi

Marketingovy realiza¢ni plan

kontrola a monitoring

Obrazek €. 2: Schéma moZného postupu pri realizace marketingové strategie. (Zdroj:

Kiralova, 2003; vlastni Gprava)
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Primarnim predmétem marketingové strategie je vhodné pouziti jednotlivych nastroji
marketingového mixu a jejich vzajemna souhra. Galvasova (2008), definuje funkci marke-

tingové strategie predevsim jako néstroje k:

nalezeni jednotné vize daného Gzemi;

= realizaci pfedurcené strategie uzemi;

= dalSim postupiim napft. k podnikatelskym aktivitam (jaké chceme, aby na daném
uzemi byly a kam sméfovaly);

= propagaci programu a sluzeb regionu;

» ovlivnéni cilovych skupin k navstéveé tizemi,

* mobilizaci, lepSimu ziskéani, zapojeni a vyuziti dostupnych zdrojt véetné lidskych,

ale 1 dotacnich a uvérovych;

= prezentaci cilli uzemi a priorit nejen vnéjSim partnertim ale i §irsi vefejnosti.
Atraktivity cestovniho ruchu

Definovani jednotlivych atraktivit uzemi je predpokladem pro vytvoieni marketingové
koncepce za ticelem zvySeni navstévnosti dan¢ho tzemi. Za atraktivitu oznacujeme jednot-
livé zvlaStnosti a specificnosti, které ¢ini danou oblast pfitazlivéj$i pro cestovni ruch.

Vasko (2002) déli atraktivity do ¢ty zakladnich skupin:

= prirodni prvky krajiny — plaze, jeskyné, lesy, feky, jezera atd.;

= clovekem vytvorené artefakty, které piivodné neslouzily jako navstevnické atraktivi-
ty — katedraly, hrady a zamky atd.;

»  clovekem vytvorené artefakt za ucelem navstévnicke atraktivity - zédbavné parky,
700, rozhledny;

» specialni, sportovni, kulturni uddlosti a festivaly, které nemaji fyzicky ani trvaly

charakter, ale v konkrétni dob¢ pfitahuji navstévniky k urcitym lokalitam.

Pro tvorbu marketingové strategie cestovniho ruchu vetejnou spravou je dilezité uvédo-
meéni, Ze zaloZeni turistické nabidky na mistnich atraktivitich je pouze prvnim krokem
z mnoha dalSich ve vybudovani ucelené turistické destinace. Ne jen podpora turistickych
programu a produktll zajistuje zvyseny zajem turistli o dané uzemi, ale i planovana marke-
tingova ¢innost subjektii podilejicich se na cestovnim ruchu. Pokud budou vhodné zvoleny,
mohou vést k vyrovnanéjSimu rozlozeni navstévnosti daného tizemi béhem celého roku

ane jen v urCité sezoné. Efektivni vytvafeni a prodej turistickych programi, produktii
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se vzdy zaklada na vzajemné kooperaci rtiznych subjektti cestovniho ruchu tj. soukromych

1 vefejnych. (Galvasova et. al., 2008, 143; Vasko, 2002, s. 50)
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4 CESTOVNI RUCH

4.1 Zakladni charakteristika cestovniho ruchu

Cestovni ruch je soucasti zivota soudobé spole¢nosti. K vystizeni podstaty cestovniho ru-
chu slouzi nepteberné mnozstvi definic. Za nejpiesnéjsi Ize povazovat definovani cestov-
niho ruchu Svétovou organizaci cestovniho ruchu — WTO, dle ni je cestovni ruch ¢innost
osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostredi po dobu
krat$i nez je jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného ¢asu, obchodu a jinymi ucely.

(CzechTourism, 2012)

Cestovni ruch tvoii vyznamnou slozku svétové ekonomiky i1 hospodaistvi jednotlivych
statti. V nékterych oblastech utvaii hlavni zdroj ptijmi obyvatel. Jako s kazdym druhem
podnikani jsou i s nim spojena urcitd rizika a negativni jevy v podob¢ Skod na Zivotnim

prostfedi ¢i zménami socio-kulturni lokality.
Na ptinosy cestovniho ruchu je mozné nahlizet z téchto hledisek:

" ekonomického — tvorba novych pracovnich pfilezitosti, zdroj kapitalu, obnova by-
tového fondu, rozvoj femesel, celkové zvySuje konkurenceschopnost dané¢ho uze-
mi, posiluje hospodaisky slabé a postizena mista;

» socidlniho — zlepSeni vybavenosti, irovné vefejnych sluzeb, udrzeni mistniho kolo-
ritu, zvysuje kvalitu Zivota i zivotni irovenl v daném mist¢;

= environmentdlniho — dochazi ke zvySeni odpovédnosti navstévniki k zivotnimu
prostedi, vyuziti regionalniho ptirodniho, kulturniho a historického potencialu, do-
pomaha ke stabilité Zivotniho prostredi.

Foret a Foretova (2001) s odvétvim cestovniho ruchu spojuji fadu specifik, mezi nejvy-

24

* Rozvoj cestovniho ruchu je podminén politicko-spravnimi podminkami.

* Produkty cestovniho ruchu nelze uskladnit.

»  Obvykld je vyrazna sezénnost.

= Trh je siln€ determinovan pfirodnimi faktory a dalSimi nepiedvidatelnymi jevy.

* Cestovni ruch zaloZen na vysokém podilu lidské prace.

» Uplatnéni silné mistni vazanosti, bezprostiedni spojitosti s uzemim, ve kterém

se realizuje a nejvice s jeho kvalitou zivotniho prostiedi.
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= Poptavka je vyrazné ovlivnéna diichody obyvatelstva, fondem volného ¢asu, ceno-
vou hladinou sluzeb, preferencemi, modou, prestizi a celkovym zptisobem Zivota.

* Nabidka je podminéna i rozvojem a vyuzitim techniky a technologii.

4.1.1 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch je velmi rychle dynamicky se vyvijejici obor. Projevuje se to i1 na jeho Cle-
néni, které se neustale meéni, vyviji, obohacuje a to vSe v zavislosti na poptavce ucastnikli

cestovniho ruchu a moZnostech nabidky. Zakladni d€leni vychazi z jeho forem a druhii.

Zjednoduseny vyklad riznych druhd, forem a typia cestovniho ruchu je podéan v nasledujici
tabulce. Tato typologie vychazi ze zakladniho déleni, které je dale mozné Clenit na dalsi

dil¢i subtypy.

Tabulka €. 6: Typologie cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu Formy cestovniho ruchu Typy cestovniho ruchu
Déleni dle: Orientovan:
- mista realizace - rekreacné - aktivni
- puavodu ucastniki - kulturné - incentivni
- vlivu na platebni bilanci | - spolecensky o
- poznavaci
- poctu ucastnikli - sportovné - venkovsky
- délky trvani - ekonomicky

- veletrzni a kongresovy
- zabezpeceni - specifick w1 “
p p y - lazensky a rekreacni
- zpusobu financovani
- pfevahy mista pobytu

- véku ucastniku

(Zdroj: Galvasova et. al., 2008, s. 32, Foret a Foretova, 2001, s. 25; tabulka vlastni)

4.1.2 Prostorové vymezeni cestovniho ruchu

Prostorova souvislost cestovniho ruchu je podminéna pfitomnosti riznorodych turistickych
atraktivit (pfirodni, kulturni aj.), vzemi se projevuji na rtiznych rovnich. Nejcastéji
se rozliSuji kategorie regionii dle vyznamu na regiony cestovniho ruchu s mezinarodnim,

celostatnim ¢i uz§im regionalnim vyznamem.
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V Ceské republice jsou za kliCové prostorové organizace cestovniho ruchu povazovany

jednotky (Galvasova et. al., 2008, s. 22):

» Turisticky region — uzemni celek, kde nabidka cestovniho ruchu svym mnozstvim,
kvalitou, rozmanitosti a atraktivitou vyvolava navstévnost. Cestovni ruch a shro-
mazd'ovani statistickych informaci na trovni této jednotky cestovniho ruchu ma
obvykle na starost profesni organizace. Byva oznaCovan i za jednotku narodni pro-
pagace a marketingu cestovniho ruchu republiky. DéEli se dale na turistické oblasti.

» Turisticka oblast — Gzemni celek specificky potencidlem stejnych ptirodnich, kul-
turné-historickych podminek pro rozvoj turismu. Rozvoj cestovniho ruchu a sbér
statistickych dat je koordinovan profesni organizaci na urovni oblasti.

» Turisticka lokalita — nejnizsi jednotka prostorové organizace cestovniho ruchu
uzemi. Misto o malé rozloze, kde charakter neodpovida vyznamu turistické oblasti.
Rizeni a koordinace je podiizena turistické oblasti &i regionu, na jehoZ iizemi se na-

chazi.
4.1.2.1 Marketingova rajonizace cestovniho ruchu

Rajonizaci rozumime proces vedouci k rozliSeni uzemi na zdklad¢é typovych atraktivit
a atraktivit cestovniho ruchu (Vasko, 2002, s. 45). V soucasné dob¢ ptevlada k rajonizaci
uzemi marketingovy pfistup, vychazejici z pragmatické potieby, co nejucelné;jsi propagace
turistické nabidky Gzemi na narodni, resp. regiondlni Grovni. Vyznamné také z pozadavkl
ptipravy konkurenceschopnych turistickych produkti mistnimi a regiondlnimi aktéry

v téchto regionech a oblastech.

Marketingova funkce rajonizace ze strany mistni aktérti cestovniho ruchu doposud nebyla
pftili§ vnimana. Prvné byla uplatnéna Ceskou centralou cestovniho ruchu pfi regionalizaci
CR tzemi Ceské republiky v letech 1998 — 1999. Piivodné pfi ni vzniklo 15 turistickych
regiond, od roku 2010 doslo vytvoreni novych a pocet se zvysil na 17. Vyznam tohoto dé-
leni spociva piedevSim v propagaci zem¢, nabizejici souhrn turistickych produktt, které
jsou prezentovany jednotlivymi regiony. SlouZi jako podpora pro domaéci i zahrani¢ni ces-
tovni ruch. Turistické regiony vétSinou nejsou totozné s uzemnéspravnim ¢lenénim zemé.
V ramci Ceské republiky jsou turistické regiony dale rozdéleny na 40 turistickych oblasti,

v jejichz ramci funguji tzv. turistické lokality. (CzechTourism, 2012)
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Turistické regiony Ceské republiky

Pizefisko a Cesky les.

Obrizek ¢ 3: Mapa souasnych turistickych regioni Ceské republiky vymezenych

marketingovou rajonizaci (Zdroj: CzechTourism, 2012)

Turistické oblasti Ceské republiky

Ploedisk
9. Zdpadoteskd liznd
10. Ceské Stedohofi a Zatecko
1. Krudné hory 8 Podknudnahofi
12 Ceské Svycarsko
13 Ceskolipsko
14 Jizerski hory
15 Cesky rd]

19. Orfickitho hory a Podarlicko
20. Pardubicke

21. Chrudimsko — Hiirecke

22 Krdlicky Snénik

23, Ceskomaravské pomezi
24, Vysofina

25. Znojemsko a Podyji

25. Pélava a Lednicke-Valticky aredl
27. Skovhcke

28. Bmo a okoli

25, Moravsky kras a okoli

30. Kroméfizsko

3. Zlinsko a Luhatovicko

32 Valaleke

33 Beskydy - Valadsko

34 Tédinské Slezsko

35. Ostravsko

35, Poodfi - Moravské Kravafsko
37. Opavské Slezsko

38. Stfedni Morava

39 Jeseniky - 24pad

40. Jeseniky = vychod

Obriazek ¢ 4: Mapa soudasnych turistickych oblasti v Ceské republice vymezenych

marketingovou rajonizaci (Zdroj: CzechTourism, 2012)

4.2 Systém Fizeni a organizace cestovniho ruchu v Ceské republice

Vytvateni podminek pro cestovni ruch lezi z vétsi €asti na soukromém (podnikatelském)
sektoru. Ukolem vefejné spravy je predevsim vymezeni zddouciho sméru rozvoje odvetvi

cestovniho ruchu a koordinace ¢innosti jednotlivych aktérti, aby uzitek byl co nejvétsi.
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Jak je vSeobecné znamo, vykon veifejné spravy se déli na vykon statni spravy a samospra-
vy. Statni sprava, je uskutecnovana predevsim statem, urCovana zdkony a obecné zavaz-
nymi pravnimi pfedpisy vydanymi na zéklad¢ zékonu k jejich provedeni. Samosprdavou
ve smyslu vefejné spravy rozumime jiné vetejnopravnimi subjekty nez je stat, tj. subjekty
korporativniho charakteru, ozna¢ované jako verejnopravni korporace. Je to ta ¢ast spravy
statu decentralizovana na subjekty nestatniho charakteru. Samosprava se vyznacuje zame-
fenim se na sebe sama a své vlastni zalezitosti. AvSak zdkony upfesiiuji jeji samostatnou
pusobnost v mezich ustavné zaruceného prava na samospravu. Fungovani samospravy
je zalozeno na principu subsidiarity tj. rozhodnuti na stupni politického systému co nejbli-

ze k obCanim. (Pomahac, Vidlakova, 2002, s. 90)
Legislativni tiprava cestovniho ruchu v Ceské republice

Cestovni ruch neni v Ceské republice komplexné upraven zadnym specidlnim zikonem.
Zajediny zdkon zaméfen Cist¢ na odvétvi cestovniho ruchu lze povazovat zékon
¢. 159/1999 Sb., o nékterych podminkach podnikani v oblasti cestovniho ruchu, ve znéni
pozd¢jsich piredpisii. Ten vSak upravuje pouze problematiku cestovnich kancelaii a agen-

tur, tj. jen urcitou ¢ast odvetvi.

Z pohledu vetejné spravy je cestovni ruch chapan jako soucast regionalni politiky a tak
vychézi z legislativni Gipravy na jeji trovni. Z vécného hlediska je to zédkon ¢. 2/1969 Sb.,
o zfizeni ministerstev a jinych Gstfednich organii statni spravy Ceské republiky, ve znéni
pozdéjsich predpist (tzv. kompetencni zakon), ktery stanovi jako ustfedni organ ve vécech
regionalni politiky a cestovniho ruchu Ministerstvo pro mistni rozvoj (Portal vefejné spra-

vy, 2012a).

Zakladnim pramenem regiondlni politiky je zakon ¢. 248/2000 Sb., o podpofie regionalniho
rozvoje, ktery specifikuje oblasti podpory regionalniho rozvoje, vybrané néstroje a pisob-
nosti hlavnich subjektti. V § 3 pism. d) je jako oblast podpory regionalniho rozvoje jmeno-
vité uvadén 1 cestovni ruch. Jeho tieti ¢ast je obsahem piisobnosti spravnich trada, kraji
a obci pii regiondlni podpote rozvoje a tedy i cestovniho ruchu (Portdl vefejné spravy,

2012d).

4.2.1 Statni sprava a jeji organizace

Rozvoj cestovniho ruchu patii zasadné¢ do samostatné ptisobnosti - izemni veiejné sprave,

a tuto oblast rozviji dle svého uvazeni. Statni sprava plni funkci podptirného a koordinac-
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niho charakteru vykonavané predev§im Ministerstvem pro mistni rozvoj nebo také Ceskou
centralou cestovniho ruchu — CzechTourism, jako organizaci zfizenou statem pro podporu

cestovniho ruchu.

4.2.1.1 Ministerstvo pro mistni rozvoj

Ministerstvo pro mistni rozvoj (dale jen MMR) je ustfednim organem statni spravy
pro véci cestovniho ruchu. V obecné roviné jsou jeho kompetence uvedeny v tzv. kompe-

tencnim zakoné, Ministerstvo pro mistni rozvoj (Portéal vetejné spravy, 2012a):

a) spravuje finan¢ni prostiedky uréené k zabezpecovani politiky bydleni a regionalni poli-

tiky statu,

b) koordinuje ¢innosti ministerstev a jinych ustfednich organti statni spravy pii zabezpeco-
vani politiky bydleni a regiondlni politiky statu, v€etné koordinace financovani téchto ¢in-
nosti, pokud tyto prostfedky nespravuje.

A4

Soucasn¢ MMR ,,zabezpecuje informacni metodickou pomoc vys$§im tzemnim samo-
spravnim celkiim, méstim, obcim a jejich sdruzenim a zajiStuje cinnosti spojené
s procesem zapojovani uzemnich samospravnych celkii do evropskych regiondlnich struk-

tur.” (Galvasova et. al., 2008, s. 141)

Dalsi hlavni aktivity v oblasti cestovniho ruchu spocivaji v koncep¢ni ¢innosti, mezinarod-
ni spolupraci, podpory nosnych forem cestovniho ruchu, podpoie vyzkumnych aktivit,
ucasti na propagacnich akcich a veletrzich, informacnich a statistickych aktivitach, zpraco-
vavani dilcich studii aj. Dil¢i koncepce vydané MMR jsou podrobné obsazeny v Koncepci

statni politiky cestovniho ruchu v CR.
Koncepce stdtni politiky cestovniho ruchu CR na obdobi 2007-2013

Stiedn&doby strategicky dokument je st&Zejnim koncepénim dokumentem CR pro oblast
cestovniho ruchu a rozpracovava podrobné sméry politiky v této oblasti. ,,Vymezuje po-
vinnosti a kompetence jednotlivych aktérti cestovniho ruchu a shrnuje nejvyznamng;jsi

opatteni pro jeho rozvoj. (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2007).

Cilem zpracovani Koncepce je harmonizace koncepéni €innosti s programovacim obdo-
bim EU a vytvofeni strategického materidlu jako G€inného nastroje udrzitelného rozvoje
cestovniho ruchu. Strategicka vize Koncepce je definovana nasledovné: ,, Destinace Ceskd
republika — jednicka v srdci Evropy.* Strategické cile Koncepce jsou definovany do Ctyt

priorit (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2007):
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Priorita 1: Konkurenceschopnost narodnich a regionalnich produkta cestovniho ruchu
Priorita 2: Rozsifovani a zkvalitnéni infrastruktury a sluzeb cestovniho ruchu
Priorita 3: Marketing cestovniho ruchu a rozvoj lidskych zdroja

Priorita 4: Vytvafeni organiza¢ni struktury cestovniho ruchu

Providéci dokument ke Koncepci stdtni politiky cestovniho ruchu CR

Samotnd Koncepce predstavuje obecny ramec, a proto na ni navazuje Provadéci dokument
ke Koncepci statni politiky cestovniho ruchu CR na obdobi 2007-2013, ktery konkretizuje
priority a opatfeni vytycené v koncepci do aktivit, véetné rozdéleni odpoveédnosti subjekti
za jejich plnéni, a moznosti financovani navrhovanych aktivit z relevantnich operacnich

programdl.

4.2.1.2 Ceskd centrdla cestovniho ruchu

Pro potieby podpory a rozvoje podnikatelskych aktivit v oblasti cestovniho ruchu byla zfi-
zena MMR piispévkova organizace Ceskd centrala cestovniho ruchu — CzechTourism, jako
vladni agentura v roce 1993. Ugelem zfizeni bylo propagovat Ceskou republiku ucelené

jako destinaci cestovniho ruchu pfedevsim v zahranici

Zakladnim cilem CCCR jsou marketingové aktivity realizované jednak na uzemi tuzemska
i v zahrani¢i podporujici rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice. Plnéni cilii je usku-

te¢tiovano prostiednictvim nasledujicich ¢innosti CCCR (CzechTourism, 2012):

= zajisSténi, podpory a koordinace marketingovych aktivit v tuzemsku i1 zahranici,

* podpora vSestranného rozvoje cestovniho ruchu;

= gspoluprace v oblasti CR s organy statni spravy a samospravy, profesnimi organiza-
cemi, pené¢znimi ustavy, Skolami, vyzkumnymi a poradenskymi institucemi a ana-
logickymi zahrani¢nimi institucemi;

= budovani piiznivé image turistické destinace ,,Ceska republika®;

= vyty&eni a rozpracovani prioritni produktil charakteristickych pro CR;

= spoluprace s domacimi a zahrani¢nimi novinaii a médii;

= informaéni servis odvétvi primyslu CR v Ceské republice (publikace odbornych
zprav, analyz atd.);

= tvorba propagacnich materialti o CR v jazykovych mutacich,

= spolupréce s regiony v oblasti cestovniho ruchu aj.
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4.2.2 Cinnosti samosprav na regionalni urovni v oblasti cestovniho ruchu

V Ceské republice jsou kraje hlavnimi subjekty pro realizaci regionalni politiky. Jejich
ukoly v této oblasti vyplyvaji ze zdkona ¢. 129/2000 Sb., o krajich (krajské zfizeni),
ve znéni pozdéjSich predpist. Kraje jsou povinny pecovat o vSestranny rozvoj svého uzemi
a svych obcant (§ 1), zaroven chranit vefejny zajem (§ 2), soucasné¢ maji povinnosti za-
bezpecovat 1 rozvoj cestovniho ruchu, ktery byvéa vyznamnou slozkou v oblasti regionalni-

ho rozvoje (Portél vetejné spravy, 2012c).

Kraje ptedné vytvaieji podminky pro rozvoj cestovniho ruchu na daném tzemi a svym
zpisobem zasttesSuji, koordinuji aktivity subjekti vefejného a soukromého sektoru k ma-
ximalizaci jejich uzitku. Vytvaii rdmec pro organizacni usporadani subjekti CR v kraji,
nastavuji jim pravidla, kde vymezuji povinnosti a odpovédnosti jednotlivych aktéri
CR s pfijatymi koncepcemi a strategickymi dokumenty zabezpecujici procesni fizeni. Za-
roven v této souvislosti obstaravaji prenos informaci z kraje zastupciim organizaci cestov-
niho ruchu (OCR), turistickym informa¢nim centriim (TIC nebo RTIC), ptipadné dalSim

subjektim.

V souvislosti s Koncepci statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi 2007-2013, kraj-
ska plsobnost v cestovnim ruchu je vymezena do tfi hlavnich oblasti (Ministerstvo

pro mistni rozvoj, 2007):

» koncep¢ni fizeni cestovniho ruchu a koordinace aktivit,
= propagace a marketing,

= piiprava projekta a jejich financovani.

4.2.2.1 Organizace cestovniho ruchu zakladané krajem

V praxi se ukazuje byt dobrou volbou vytvoieni krajské organizace cestovniho ruchu jako
alternativni piistup k fizeni aktivit CR pfislusnym utvarem krajského ttadu. Aktivity kraj-
ské OCR je nutné oSetrit tak, aby doprovazely a dopliovaly aktivity prislusného utvaru
krajského uradu a nepiekryvaly se. Galvasova (2008) doporucuje fizeni se dle obecného
pravidla: prace kraje by méla spocivat v koncepénich a organizacnich otazkach, za-

tim co OCR ma vykonavat konkrétni navazujici ¢innosti.
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zfizuje vlastni organizaci cestovniho ruchu

Jeden kraj povétuje vybrany subjekt vykonem organizace CR

vykonava funkce organizace cestovniho ruchu prostfednictvim
prislusného utvaru krajského uradu

zfizuji jednu organizaci cestovniho ruchu

Dva a vice kraji

povéiuji vybrany subjekt vykonem organizace CR

Obrazek ¢. 5: MoZnosti krajské organizace cestovniho ruchu (Zdroj: Galvasova

et. al, 2008; vlastni uprava)

4.2.2.2 Programy rozvoje cestovniho ruchu v krajich

Kraje si zpracovavaji své koncepcni dokumenty. Dlvod, ktery je k tomu vede, je snaha
o pfesné€jsi zmapovani situace cestovniho ruchu na jejich izemi a nasledné také zacileni
rozvojovych priorit. Vyznam programu rozvoje cestovniho ruchu kraje je obdobny jako

vyznam Koncepce uplatiiované pro celou Ceskou republiku.

4.2.3 Organizace cestovniho ruchu na mistni Grovni

Ukoly a kompetence obci a jejich jednotlivych organii maji pravni zakladnu v zékong
¢. 128/2000 Sb., o obcich, ve znéni pozdé¢jsich predpisii. Obdobné jako organy vetejné
spravy na narodni a krajské urovni vykonavaji i obce cinnost jednak v pfenesené

tak 1 v samostatné ptisobnosti.

V souvislosti s § 14 zadkona ¢. 248/2000 Sb., o podpofe regionalniho rozvoje, obec ve své
samostatné pusobnosti spolupracuje s krajem, ve kterém se nachazi pfi ptipravé a realizaci
programu uzemniho rozvoje. Pfi zajistovani rozvojovych programi vice obci mlize obec
sdruzovat své prostfedky se sousednimi obcemi a dal$imi pravnickymi osobami. (Portal

vetejné spravy, 2012d)

Jak je patrné, statni organy a kraje jsou spiSe nositeli metodické ulohy, zatim co préace obci
spoc¢iva jiz vice v kontaktech s konkrétnimi aktéry cestovniho ruchu, zejména téch
z podnikatelské sféry. Obce obvykle nedisponuji finan¢nimi rezervy k vytvafeni grant
a podpor pro podnikatele. Maji k dispozici spiSe nabidku materialniho zajisténi (tj. objekti,
budov), které mohou poskytovat za zvyhodnénych podminek trokové politiky ¢i s ur€itymi

ulevami v dasledku ¢innosti s navaznosti na cestovni ruch (Némcansky, 1999, s. 283).
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Pro podporu CR obce lze stanovit ptislusny vybor zastupitelstva ¢i komisy. K zajisténi
efektivniho nastaveni obecnich rozvojovych smért se vytvareji strategické plany a uzem-
né-planovaci dokumentace. AvSak tyto dokumenty se tykaji celkové situace v obci. Tema-
tick¢é dokumenty se zamétenim pro oblast CR byvaji obvykle zpracovany jen t€émi mésty,

kde CR tvoii klicové odvétvi.

V soucasné dob¢ je trend spoluprace s partnerskymi mésty a obcemi (i zahrani¢nimi)
v oblasti kultury a cestovniho ruchu. Mimo to také v rdmci jednotlivych obci vznikaji
tzv. mistni sdruZzeni cestovniho ruchu, kterd na daném Uzemi rozviji lokélni partnerstvi.
Dle zékona ¢. 128/2000 Sb., o obcich, mohou obce spolupracovat pouze pii vykonu samo-
statné ptsobnosti, tj. mohou uzaviit smlouvu k plnéni konkrétniho tkolu, vytvofit dobro-

volny svazek obci, nebo zalozit pravnickou osobu (Portal vetejné spravy, 2012b).
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5 PROFIL REGIONU VYCHODNI MORAVA

Pti analyze urCujicich atributl rozvoje cestovniho ruchu a marketingu mésta Otrokovice
je nutné se nejprve zametit na jeho okoli. Vazby popisuje nasledujici kapitola mapujici
turistické atraktivity, dopravni dostupnost, véetn¢ informacnich a marketingové orientova-
nych webovych stranek regionu Vychodni Morava. Informace byly ziskany pfedevsim
ze sekundarnich zdrojii a dat, tj. ze statistik Ceského statistického ufadu a agentury Czech-
Tourism, informacni piehled byl utvofen z portalu Zlinského kraje - Regionalniho infor-

macniho servisu a informac¢nich materiali Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy.

5.1 Charakteristika regionu Vychodni Morava

Kra;j: Zlinsky

Krajské mésto: Zlin

Rozloha: 3 964 km”

Pocet obyvatel: 590 361 obyvatel (CSU -k 31. 12.2010)

Vnitini ¢lenéni: Chiiby, Hand, Slovacko, Valassko, Beskydy

Okresy: Krom¢iiz, Uherské Hradiste, Vsetin, Zlin

Rozlehlé cile: Bat'iiv kanal, Beskydy — Javorniky, Bilé Karpaty, Hostynské vrchy,

Chtiby, Vizovické vrchy

Turistické oblasti: Kromeérizsko, Slovacko, Valassko, Zlinsko a Luhacovicko

Obrazek €. 6: Znak Zlinského kraje (Zdroj: Zlinsky kraj, 2012)

Region Vychodni Morava patii k nejmlad$im turistickym regiontim v Ceské republice.
Vznikl v roce 2010 slouc¢enim ¢asti turistickych regiont Jizni a Stfedni Moravy. Jeho hra-
nice jsou dnes totozné s administrativnimi hranicemi Zlinského kraje a to umoziuje lepsi

koordinaci, prezentaci a dosahovani cilii v oblasti cestovniho ruchu.
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Ke krajskému zfizeni doslo 1. ledna 2000 na zakladné zakona €. 347/1997 Sb., o vytvoreni
vysSich izemné€ samospravnych celkd. S G¢innosti od 1. ledna 2003 bylo vytvofeno
ve Zlinském kraji 13 spravnich obvodu obci s rozsifenou pusobnosti, tj. obci III. stupné,
v jejich ramci plisobi 25 uzemnich obvoda povéfenych obci, tj. obci I1. stupné. Mimo vyse
uvedené administrativni déleni je Zlinsky kraj — region Vychodni Moravy mozno ¢lenit
dle narodopisnych, turistickych a horopisnych tizemi, kterd jsou z hlediska cestovniho ru-

chu vhodné;jsi.

MAPA OKRESU ZLINSKEHO KRAJE
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Obrazek & 7: Okresy ve Zlinském kraji (Zdroj: Regionalni informaéni portal, 2012)

MAPA OBLASTI ZLINSKEHO KRAJE

—

Obrazek €. 8: Oblastni ¢lenéni ve Zlinském kraji (Zdroj: Regionélni informacni portal,

2012)

V regionu byly vymezeny Ctyfi turistické oblasti KromériZsko, Slovacko, Valassko, Zlinsko

a Luhacovicko, které vychazeji z historického a etno-geografického vyvoje, ale odpovidaji
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1 administrativnimu ¢lenéni na okresni trovni. Diky tomuto propojeni je region neobycejné
ptirodn¢ a kulturné rozmanity. V regionu Vyhodni Morava existuje 24 mikroregiond,
v jejichz ramci obce dobrovolné spolupracuji a také jeden euroregion Bilé — Biele Karpaty.
Euroregion byl ustanoven k potfebdm pies hrani¢ni spolupraci regiond nachézejicich
se na uzemi Bilych Karpat. Ceska &ast euroregionu je tvofena n&kolika obcemi v okrese
Hodonin s mikroregionem Hortidcko (Jihomoravsky kraj) a z ¢asti okresem Krométiz, dale

okresy Uherské Hradisté, Vsetin a Zlin, kde se nachazi i jeho €eské sidlo.
Historie

Pocatecni zminky o osidleni tzemi dnesniho Zlinského kraje sahaji az do dob myti a le-
gend. V 9. stoleti se zde zrodila Velkomoravska fiSe a dodnes se na tomto tizemi nachézi
unikatni pamatky cyrilometodéjské tradice a Zivéa poutni mista. Zarovei i pohanska svatyné
a dal$i romanské pamatky. Z novodob¢ historie je pro tuto oblast vyznamné jméno Bata.
Obuvnicka rodina, kterd polozila zdklady podoby dneSnimu krajskému méstu Zlin
ale 1 ur¢itym Castem regionu, kdy mezi ryze zemédélsko-zpracovatelskou oblasti vyrostla
primyslova oblast a tim i1 pfedurcila budouci vyvoj regionu. V prvni poloving 20. stoleti
se na uzemi regionu Vychodni Moravy rozsifil mimo obuvnicky pramysl i chemicky, gu-
marensky, strojirensky, letecky a zbrojni. Soubézné zistala zachovana v oblastech Kromé-
fizska a Slovacka zemédélsko-vinarskd tradice. Na izemi ValasSska ptetrvaly bohaté kva-
litni dfevnaté porosty a dievozpracujici primysl. V soucasnosti jako dusledek nevyvaze-
nych hospodaiskych zdsaht byvalého i soudobého politického systému, Gtlumu urcitych
typd prumyslu a stale nedokoncené koncepce vystavby silniéni sité vcetné rychlostni ko-
munikace napojujici se na celostatni sit’ se tento region fadi do zaostdvajicich regiont

se silnymi ptfekazkami pro dalsi rozvoj. (Regionalni informacni portal, 2012)
Geograficka poloha

Zlinsky kraj — region Vychodni Moravy lezi ve vychodni &asti Ceské republiky. Jeho hra-
nice sousedi se tfemi tuzemskymi kraji na jihozédpad¢ to je kraj Jihomoravsky,
na severozapadé¢ Olomoucky a na severu kraj Moravskoslezsky. Vychodni hranice kraje
sousedi se Slovenskem. Na tzemi ptfevlada ¢lenity, kopcovity terén tvofen pahorkatinami a
pohoiimi. Severem probihaji Moravskoslezské Beskydy, vychodem prochdzeji Javorniky
tynsko — Vsetinska hornatina a Vizovickd vrchovina. Jihozépadnim smérem se nachazi

Chtiby. Zapadni ¢asti regionu prochazeji dva tivaly — Hornomoravsky (Olomoucky kraj —
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Krométizsko - Zlinsko) a Dolnomoravsky (podél feky Moravy od Uhersko-Hradist'ska
do Jihomoravského kraje). Nejvétsi fekou v regionu je Morava protékajici pies oba uvaly.
Pfirodni a pidni podminky jsou riznorod¢, v uvalech povodi feky Moravy se nachdzeji
urodné zemédé@lské oblasti, v horskych ¢astech zatim nebylo provedeno odlesnéni a roz-

prostiraji se zde rozsahlé jehli¢naté porosty.
5.2 Predpoklady pro cestovni ruch v regionu

5.2.1 Prirodni turisticka dzemi

Ve Zlinském kraji se nachéazeji vyznamna turistickd uzemi. Nésledujici vyklad vychazi

z geografické polohy tzemi kraje a podava piehled o jeho ptirodnich atributech.
Moravskoslezské Beskydy

Moravskoslezské Beskydy z velké casti nalezi Moravskoslezskému kraji, ale zasahuji
1na uzemi kraje Zlinského. Jejich velkou ¢ast izemi pokryvaji jehlicnaté lesy a v roce
1973 zde byla ustanovena Chranéna krajinna oblast Beskydy, ktera o rozloze 1 160m” patii
k nejvétsim v Ceské republice. Turisticky nejvyhledavangjsi lokality jsou: Pustevny s Rad-
hostem, Velky Polom, Grun, Bumbdalka, Lysa Hora, Lomna, Trestik, Velké Karlovice, Bas-

ka, a Horni Becva.
Bilé Karpaty

Hranice mezi Ceskou republikou a Slovenskem je tvofena horskym pasmen Bilych Karpat.
Jejich ¢ast zasahuje do Zlinského a Jihomoravského kraje. Bilé Karpaty jsou zndmé piede-
vS§im diky vyskytu vzacnych a ohrozenych rostlin. Od roku 1980 nese izemi oznaceni
Chranéné krajinné oblasti Bil¢ Karpaty a nejvzacnéjsi izemi jsou prohlaSena za ptirodni
rezervace. Mezi nejvyhledavangjsi lokality patii: Strdznice-Mlynky, Nova Lhota-Vapenky,

Javornik-Filipovské uizemi, vodni nadrze Ordéjov a Bojkovice.

Chriby

Pasmo Chiiba odd€luje Hanou od Moravského Slovacka. Pies malou rozlohu se na tomto
uzemi nachdzeji dva pfirodni parky a dvanéct zvlasté chranénych zemi se ¢tyfmi piirod-
nimi rezervacemi a osmi piirodnimi pamatky. Do nejnavstévovanéjsich lokalit Chiibt patii

rekreacni oblasti nadrze Korycany a Brezina.
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Hostynské a Vizovické vrchy

Vzijemné sousedici vrchy na jihovychodé jsou charakteristické rozmanité ¢lenénym teré-
nem a kopcovitym razem. Nachazi se zde rozséhlé lesy a pastviny se vzadcnymi rostliny
a historickou zastavbou obci vala§ského typu. Na Hostynskych lezi ptivodni pralesové
a sut'ové porosty lestl, spadajici do zvlasté¢ chranéného tizemi. Nejnavstévovanéjsim atrak-
tivitam patii zriiceny stredovekych hradii (napr. Obrany) a poutni misto Svaty Hostyn.

Ve vizovickych vrsich jsou to oblasti Lidecko — Certovy skaly a také ziiceny hradii.
Javorniky

Nejvétsi ¢ast Javorniki pfipada na Slovenskou republiku, v Cesku viak pokra¢uji. Nej-
vys$s$im vrcholem je Velky Javornik (1 071 m), nejvyhledavanéjsi oblastmi jsou Bumbdalka,

Kohutka ¢i Pulcinské skaly.
Vsetinské vrchy

Vsetinska oblast nabizi krasnou pfirodni krajinu, velmi dobré oznaceni stezek a rozsédhlou
nabidku ubytovacich sluzeb. To vse je déla velmi vyhledavanou oblasti pro turistiku v pii-

rod¢. Centrem turismu je napi. okoli ptehrady Bystricka ¢i rekreacni oblast Solan.

5.2.2 Turistické oblasti

Pro potieby cestovniho ruchu jsou vymezeny Ctyfi oblasti, které lakaji turisty svymi speci-
fickymi nabidkami atraktivit a koloritem prostfedi. V nasledujicim textu je stru¢ny piehled
nejznaméjsich ptirodnich, kulturnich a poznavacich atributi v jednotlivych turistickych
oblastech regionu.

YWV rw

Kromérizsko

Vv v

Krométizsko lezi v zapadni Casti Zlinského kraje, je ohrani¢eno Chiiby a Hostynskymi
vrchy, prevaznou ¢ast zaujima urodna rovina Hanéacka. Cilem turistli v této oblasti je histo-
rické mésto Krométiz, na jehoz tizemi se rozklada velky pocet kiestanskych pamatek,
véetné arcibiskupského zamku s komplexem zahrad zapsanych na Seznam svétového kul-
turniho a ptirodniho dédictvi UNESCO. Zamek disponuje arcibiskupskou obrazarnou ob-
sahujici dila um¢lct svétového formatu ¢i dila mistnich rodakd. Mezi dals$i navstévniky
vyhleddvand mista Krométizska nalezi poutni misto sv. Hostyn a zidovské pamatky

na uzemi obce HoleSov.
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Kromerizsko

Obrazek ¢. 9: Logo turistické oblasti Kromérizsko (Zdroj: Vychodni Morava, 2012)

Turistickd oblast je prezentovana Sdruzenim Krométizska slozeného ze subjekt vetejné
1 soukromé sféry. Sdruzeni obstarava propagaci nejblizSich mist v okoli Kroméfize a Hole-
Sova. Oblast Bystfice ma vlastni sdruzeni obci. Podle strategie rozvoje tohoto regionu jsou
prioritou turistické produkty pro poznévaci, pési a cykloturistiku, cirkevni turistiku a zimni
sporty (Vychodni Morava, 2012). Seznam jednotlivych atraktivit Kroméfizska je soucasti
prilohové Casti prace.

Slovacko

Podle aktudlniho ¢lenéni Slovacko zasahuje do dvou turistickych regionii - Vychodni Mo-
ravy (Zlinsky kraj) a Jizni Moravy (Jihomoravsky kraj). Pro snadnéjsi koordinaci a diky
vysoké homogenité tizemi byla podepsana dohoda mezi obéma kraji k jednotné prezentaci
tohoto regionu. Nositelem metodického fizeni cestovniho ruchu v ramci celého uzemi

je Sdruzeni Region Slovacko zahrnujici 27 subjektl vetejného a soukromého sektoru.
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Obrazek ¢. 10: Logo turistické oblasti Slovacko (Zdroj: Vychodni Morava, 2012)

Slovacky region pokryvaji Bilé Karpaty, Chiiby a Zd'arsky les, protékaji zde feky Morava
a Dyje. V blizkosti se nachazi chranéna krajinna oblast Palava s vapencovym skaliskem
a skalni stepi. Do Seznamu UNESCO naleZi Lednicko-Valticky aredl s rozsahlymi zahra-
dami, lesy, vinicemi, loveckymi zadmecky, chrdmy a kaplemi. V celé oblasti Slovacka
se nachazi nespocet atraktivit v podobé hradu Buchlov, zamka Buchlovice a Lednice, cir-
kevnich pamatek Velehrad aj. Mimo architektonické atraktivity Slovacko 1dka navstévniky
na akce spojené s hody, koSty vina (Petrov, Mikulov) ¢i slivovice, ndbozenské a folklorni
festivaly (Jizda krall). Zaroven Slovackem prochdzi spolecné atraktivita pro cely region

Vychodni Moravy Battlv kanal.(Regionalni informacni portal, 2012) V koncepci piiprave-
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né Zlinskym krajem spoc¢ivé rozvoj cestovniho ruchu v oblastech poznavaci turistiky, pesi
a cykloturistiky, cirkevni a gastronomické turistiky. Jednotlivé atraktivity Slovacka jsou

obsazeny v prilohové Casti prace.
Valassko

Valassko lezi v povodi Vsetinské a Roznovské Becvy a v podhaii Moravskoslezskych
Beskyd a Javornikli vytvatejicich pfirozenou hranici se Slovenskem. Stfed Valasska
je vyplnén Vsetinskymi vrchy, dale vybézky Vizovickych, Hostynskych a Vetovickych
vrchl. Za nejvétsi poklady zdejsi ptirody jsou pokladany lesy, které dodnes volné obyvaji

vlci, medvédi a rysy. (Informacni regionalni servis, 2012)

AN

Valassko

Obrazek ¢. 11: Logo turistické oblasti Valassko (Zdroj: Vychodni Morava, 2012)

Valassko byva spojovano s lidovou architekturou. Dikazem je skanzen v Roznové
pod Radhostém, jenz pojima nejvétsi soubor lidovych staveb v Ceské republice. K archi-
tektonickym skvostlim i patfi stavby Jurkovice na Pustevnach nebo socha Radegasta.
S tradicemi a folklorem se na celém tizemi ValaSska lze setkat od jara do zimy v podobé
sportovnich, spolecenskych a duchovnich akci. (Regionalni informaéni portal, 2012) Se-

znam atraktivit ValaSska je soucasti prilohové ¢asti prace.

Koordinatorem cestovniho ruchu je mésto Vsetin. Oblast ValaSska byva prezentovana jako
Beskydy — Valassko. Z pohledu iizemniho rozvoje je to jedna z kli€ovych oblasti pro tu-
rismus v ramci celého regionu. Velky daraz je kladen na potencial folkloru a tradic,
gastronomie a zazitkové turistiky. Prioritnimi produkty byly ustanoveny: zimni sporty,

poznavaci, pési a cykloturistika.
Zlinsko a Luhacovicko

Zlinsko a Luhacovicko je mozné charakterizovat dvéma slovy: Bata a lazné. Byl to pravé
Tomas Bata, ktery zde pocatkem 20. stoleti vybudoval obuvnické impérium a vtiskl neo-
pakovatelnou funkcionalistickou podobu s podnikatelskym duchem méstim Zlin, Otroko-
vice 1 Napajedla. V dnesni dob¢ je v této zlinské aglomeraci soustfedéna velka ¢ast hospo-

datského odvétvi celého regionu. Mimo tyto pociny je nutné s timto jménem spojit také
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Bativ plavebni kandl, ktery v poslednich letech nabyva na turistické atraktivité a zaroven

se hovoii o jeho prodlouzeni.

Zlinsko == V.

a Luhacovicko
Obrazek ¢. 12: Logo turistické oblasti Zlinsko a Luhacovicko (Zdroj: Vychodni Mora-
va, 2012)

Ve vychodni c¢asti regionu lezi Luhacovice, nejvétsi moravské lazné a mésto
s nezaménitelnou architekturou, bohatym kulturnim i spolecenskym: zivotem. V ramci ak-
tualizace programu rozvoje cestovniho ruchu je toto izemi oznaceno jako tzemi s nejvét-
$im potencidlem v celém regionu (Zlinsky kraj, 2012). Ani tato turisticka oblast nepostrada
kulturné historické pamatky. Na jejim Uzemi se nachézeji zficeniny stfedovékych hradi
Lukov a Brumov. Neméné zajimavé jsou zamky a hrady se svymi sbirkami a exponaty
v Malenovicich, Vizovicich, Zliné a LeSné. Atraktivita uzemi spocivd v jeho kontrastu,
kdy na jedné stran¢ dominuje primyslové mésto Zlin a na stran¢ druhé piekrdsna krajina
vhodné k jakékoliv turistice. Seznam atraktivit lezici na Uzemi Zlinska a Luhacovicka

je uveden v prilohové Casti prace.

5.3 Dopravni infrastruktura a dostupnost

Mimo atraktivity cestovniho ruchu je dal§im predpokladem jeho rozvoje i kvalitni doprav-
ni infrastruktura s odpovidajici silni¢ni a zelezni¢ni siti. Proto pfedmetem dalsi podkapitoly

je analyza dostupnosti a dopravni infrastruktury Zlinského kraje.

5.3.1 Silni¢ni doprava

Na tzemi Zlinského kraje pfevlada Spatnd dopravni infrastruktura. Absence dopravnich
vazeb a kvalitni silni¢ni sit¢ dopadéd negativné na rozvoj cestovni ruchu ale i na dalsi eko-
nomicky rozvoj uzemi. Silni¢ni sit’ Zlinského kraje je tvofena 2 144 km (stav k 1. 1. 2011)
dalnic (12,5 km), rychlostnich silnic (16 km) a silnic I. tfidy (349,98 km), II. tiidy
(572,60 km), a III. t¥idy (1 193,7 km). V celorepublikovém méfitku je podil silnicni sité
na uzemi kraje pouhych 3,8 % z celkovych 55 751,90 km silni¢ni sité, coz je po Karlovar-

ském kraji druhy nejhorsi vysledek. (Reditelstvi silnic a dalnic CR, 2011) K upfesnéni
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slouzi nize uvedena tabulka s piehledem silnic ve Zlinském kraji podle jednotlivych kate-
gorii.

Tabulka €. 7: Prehled silnic Zlinského kraje v km

Okres I. tFidy IL. tFidy I11. tridy Celkem
Kroméiiz 29,913 188,861 314,847 533,621
Uherské Hradisté 21,688 139,941 262,870 524,499
Vsetin 118,580 83,687 306,805 509,072
Zlin 79,798 160,096 309,170 549,064
Kraj celkem 349,979 572,585 1 193,692 2 116,256

Pozn.: stav platny k 1. 1. 2011, RSZK je spravce silnic II. a III. tiidy (Zdroj: Reditelstvi
silnic Zlinského kraje, 2011; tabulka vlastni)

Z tabulky je patrny ptevladajici charakter silnic III. tfidy a nedostatek silnic 1. tiidy
na uzemi Zlinského kraje. Kromé nedostacujici a zaostavajici silni¢ni sité je v kraji dalsi
problém a to vysoky pocet tsekl nutnych k projeti uzemi obci a neodpovidajici Sife silnic.
K nejkritictéjsim tisekiim v zatizenosti patii nasledujici patetni komunikace:

Otrokovice — Zlin — Vizovice (1/49);

Buchlovice — Staré¢ Mésto — Uherské Hradisté — Kunovice (I/50);

Tlumacov — Otrokovice — Napajedla — Staré Mésto (1/55);
Krométiz — Hulin (1/47).

Od roku 2010 je v ¢astecném provozu novy usek rychlostni komunikace R55 spojujici Ot-
rokovice — Hulin, souc¢asné byl uveden v provoz dalni¢ni usek D1 Krométiz — Hulin, avSak
v obou ptipadech neni dokonceno celkové napojeni. Z nedostatku financi a nezajmu statni
silni¢ni politiky byly pozastaveny prace na vystavbé rychlostni komunikace R49 (Hulin —
Frystak), kde mélo dojit na propojeni se Slovenskou republikou. Zaroven nebyl ani stano-

ven termin pro dokonceni R55 ve sméru na Uherské Hradiste¢ — Rakousko.




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 52

5.3.2 Zelezni¢ni doprava

Zeleznice v kraji zaujima nezastupitelnou ulohu v dopravni obsluznosti jako pateini dopra-
va. Na uzemi kraje lezi II. Zelezni¢ni koridor Ostrava — Bieclav s dal§i navaznosti
na L. Zelezni¢ni koridor. Pfes toto Gizemi projizdi mezindrodni vlaky Polsko — Rakousko,
CR — Slovensko. Hrani¢nimi stanicemi jsou Horni Lide¢ a Vlarsky prismyk. (Ceské drahy,

2011)

Dopravcem zabezpecujici dopravni obsluznost v kraji jsou Ceské dréhy na 11 regionalnich
trati o celkové délce 359 km. Na trati 331 Otrokovice — Vizovice je ptes 20 let zaveden
dopravni integrovany systém Zlinského kraje, ktery spoc¢iva ve vyuziti jizd na jeden ces-
tovni doklad autobust a trolejbust MHD a vlakt v Giseku zlinské aglomerace az po Otro-

kovice.

5.3.3 Letecka doprava

Ve Zlinském kraji se nenaléza zadné vetejné mezinarodni letisté. Na jeho tizemi lezi tfi
civilni letisté v Otrokovicich, HoleSové a Kunovicich. Pro tcely cestovniho ruchu je nutné

vyuzivat mezinarodni letisté v Ostrave, Brné, Praze ¢i Vidni.

5.3.4 Lodni doprava

K lodni dopravé jsou vyuzivany feky Morava a Becva. Nejznaméjsi vodni cestou kraje
je Batiiv kanal, jehoZ piivodni funkce spocivala v pfepravé lignitového paliva. Dnes souzi
k pottebam turistického ruchu. Vodni trasa vede z Otrokovic do Rohatce (dlouhd celkem
52 km ¢itajici 13 plavebnich komor), v poslednim desetileti se hovoii o modernizaci
s prodlouzenim kanalu a splavnosti Krométiz — Hodonin. Mimo to existuji i projekty pro-

pojujici lodni dopravu s Rakouskem a Slovenskem.

5.3.5 Cykloturistika

Zminéna regionalni vodni cesta po Batové kandle je doplnéna i cykloturistickou stezkou
¢. 47 podél okoli Batova kanalu (Olomouc — Kroméfiz — Uherské hradist¢ — Hodonin)
a napojujici se na vinné stezky Slovacka ¢i Lednicko-Valtického aredlu. Dalsi vyznamnou
cyklistickou osou je cyklostezka Becva, dlouha 141 km, vedouci od pramenu Roznovské
a Vsetinské Bec¢vy po jeji soutok s Moravou. Cely region Vychodni Moravy si uvédomuje

budoucnost cestovniho ruchu spocivajici v cykloturistice a tak k vybudovani jeji in-

cvwr
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mezi jednotlivymi obcemi. V roce 2009 patfil prim Zlinskému kraji v poctu nejvice vybu-

dovanych stezek v ramci celé republiky (Vychodni Morava, 2012).

. : 5 '
Obrazek €. 13: Cyklostezka podél Bat'ova kanalu (Privodce Batovym kanalem, 2012)

5.4 Program rozvoje cestovniho ruchu ve Zlinském krayji

V roce 2007 doslo k posledni aktualizaci koncepéniho dokumentu Programu rozvoje ces-
tovniho ruchu ve Zlinském kraji. Dokument navazuje na vypracovany Program rozvoje
cestovniho ruchu ve Zlinském kraji z roku 2003. Jeho obsahem je vize, cile a jejich priority
pro obdobi 2007 — 2013. Soucasti je i navrh finan¢niho planu s vazbou na cile aktivit, zo-

hlediiujici programy piipravované ze zdrojii Ceské republiky a EU.

V uvodu dokumentu je analyza soucasné¢ho stavu cestovniho ruchu ve Zlinském kraji.
V jejim ramci bylo provedeno dotaznikové Setfeni a hodnoceni realizovanych aktivit.
Ze ziskanych informaci byla sestavena celkovda SWOT analyza a byly formulovany vize
Zlinského kraje pro oblast cestovniho ruchu. Obsahem je i metodika pro zpracovani Akc-
nich plant a navrhy na zpracovani Integrovanych rozvojovych strategii pro ucely integro-

vanych programt.

5.4.1 Vize a priority

Primarni vizi Zlinského kraje v oblasti cestovniho ruchu je: ,, Zlinsky kraj — Dobie dostup-
nd a privetiva destinace, kde cestovni ruch prispiva k ekonomickému rozvoji a zaméstna-
nosti. “ Vize se opira o fakt, ze cestovni ruch v kraji znacné€ zavisi na dopravni dostupnosti,
ale zaroven nabizi svou krasnou pfirodu, kulturni prostiedi, tradici, folklor a pohostinné

obyvatele. (Zlinsky kraj, 2005)

Ke konkretizaci cili vize maji slouzit tfi hlavni priority (Zlinsky kraj, 2005):
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Priorita 1: Verejna infrastruktura a sluzby

= zlepSeni dostupnosti
* rozvoj oblasti s koncentrovanym potencidlem cestovniho ruchu

* rozvoj ostatnich oblasti cestovniho ruchu
Priorita 2: Podnikatelska infrastruktura a sluzby

* rozvoj podnikatelskych sluzeb a infrastruktury v oblastech s koncentrovanym po-
tencidlem cestovniho ruchu
* rozvoj podnikatelskych sluzeb a infrastruktury v ostatnich oblastech cestovniho ru-

chu
Priorita 3: Propagace a Fizeni

= krajskd organizace cestovniho ruchu
= organizace na urovni turistickych oblasti

* rozvoj lidskych zdroji

5.5 Navstévnost turistického regionu Vychodni Morava

Podle $etfeni Ceského statistického uiadu (déle CSU) Zlinsky kraj za rok 2011 navstivilo
aalespon jednu noc pienocovalo v hromadnych ubytovacich zafizenich celkem
473 800 hosti z toho 73 221 nerezidentl. Oproti pfedchozimu roku tak doSlo k celkovému
nartistu navstévnosti o 2,4 %. Zaroven Zlinsky kraj zaznamenal nejvétsi dynamiku ristu
zahraniénich hostl v ramei celé Ceské republiky, a to 0 26,4 %, domacich naopak o 1 %
ubylo. Krajsky pomér byl tak tvoten 84,5 % z domacich navstévnikid a 15,5% navstévniki
ze zahrani¢i. Podil Zlinského kraje na celkovém poétu hostl v Ceské republice meziro&ng

poklesl a tvofi tak 3,7% z celkové navitévnosti. (Cesky statisticky ufad, 2012)

Ze statistik vice jak 40 tzv. referen¢nich mist, u kterych Centrala cestovniho ruchu Vy-
chodni Moravy sleduje vyvoj jednodenni navstévnosti, vyplyva, zZe turistické cile v regionu

navstivilo o 15% vice navstévnikl nez v pfedchozim roce. (Vychodni Morava, 2012)
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SloZeni navstévnika ZK dle zemé piivodu v roce 2011

m Slovensko

B Némecko

m Polsko

aj.)

m Ostatni (Rakousko, Italie, Rusko

Obrazek €. 14: Podilové rozloZeni navStévniki Zlinského kraje dle zemé piivodu

v roce 2011 (CSU, 2012; vlastni zpracovani)

Tabulka ¢. 8: Pétice nenavStévovanéjSich turistickych cili v roce 2011

Pocet navstév-

Poradi Niazev objektu Typ
niku v tis.

1. Zoologicka zahrada Zlin (LeSna) zoologicka zahrada 442.5
Valasské muzeum v ptfirod€, RoZnov p. | _

2. lidové architektura 238,1
Radhostém
Slovacké muzeum v Uherském Hradis- ]

3. ) muzeum, galerie 122,1
t1
Arcibiskupsky zdmek a zahrady

4. zamek 117,3
v Kroméfizi

5. Statni zamek Buchlovice zamek 85,6

(Zdroj: Vychodni Morava, 2012; tabulka vlastni)

5.6 Marketing regionu

Na uzemi Zlinského kraje se nachazi v soucasnosti 30 informacnich center poskytujicich

propagacni materialy vydané krajem mapujici turistické atraktivity daného uzemi. Tyto
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centra nepodléhaji zadné systémové struktufe, jsou voln¢ rozmisténa do mést v jednotli-
vych turistickych oblastech, ¢asto byvaji soucasti knihoven, obecnich ufadl aj. majetku
obce ¢i soukromého zafizeni. Vyjimku netvoii ani jejich sezénnost, kdy centra byvaji ote-
viena jen po urcitou ¢ast roku (1éto/zima). Propagace lazenstvi a relaxace stoji samostatné
na soukromém subjektu a v marketingu regionu je prezentovana pouze komplementarné
obvykle z izemniho hlediska. VétSina obci nema dostatek penéz, aby si sama financovala

marketing, a za timto ucelem se sdruzuji do svazk, aby vedly propagaci svého izemi.

Soukromy sektor Ize rovnéz chapat jako nositele marketingu teritoria, ale stile je u n¢j
prevladajici forma prezentace svého zatizeni (ubytovaciho, stravovaciho, sportovniho
¢i udalosti) a z4jml v rdmci regionu na své naklady. Proto vznikla s celoregionalni plisob-
nosti Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy (dale jen CCRVM). Tento subjekt je
predevsim fidici, koordina¢ni a realiza¢ni aktér marketingu regionu. Snazi se o jednotnou
propagaci celého izemi a jeji ucelenost. Jednotlivé obce ¢i sdruzeni pii vytvareni vlastnich
marketingovych ¢innosti vychézeji pravé z priorit vyty¢enych CCRVM a strategii kraje.
Centréla soucasn¢ svou ¢innosti dopomaha soukromému sektoru ke zviditelnéni na poli
regionalnim az celostatnim. Velmi zdarnym piikladem spoluprace soukromého sektoru
s CCRVM je zfizena regiondlni kancelai pro kongresovou turistiku ,, East Moravia Con-
vention Bureau*“, jejiz hlavni ¢innost spociva v propagaci uzemi pro ucely kongresové a
veletrzni turistiky. Na jedné stran¢ tak stoji partnefi vefejného sektoru napf. mésta Roznov
p. Radhostém, Zlin, Luhacovice, Zamek Napajedla, a na druhé stran¢ soukromé subjekty
zajistujici sluzby (reklamni a PR agentury, poskytovatelé kapacit v podobé¢ salii, ubytovani

a stravovani).

5.6.1 Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o. p. s.

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy je nestatni, neziskova organizace s pravnim
statutem obecné prospeSné organizace, nahrazuje zrusené¢ oddéleni cestovniho ruchu

a 100% vlastnikem je Zlinsky kraj.

L\

‘7“ Vychodni
MORAVA

Obrazek ¢. 15: Logo Centraly cestovniho ruchu Vychodni Morava (Vychodni Morava,
2012)
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Rozsah pusobnosti Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy (Vychodni Morava,

2010):

Zajistovani informacniho servisu, prezentace a propagace cestovniho ruchu
pro tzemi Zlinského kraje.

Propagace a prezentace Zlinského kraje pro zvySovani jeho ekonomického potenci-
alu.

Ptiprava, koordinace a realizace rozvojovych projekti na podporu cestovniho ruchu
a turistiky na Gizemi kraje, v€etné ¢innosti zamétenych k ziskani dotaci, granti a ji-
nych zdroji financovani téchto projektt.

Odborna ucast na zpracovani koncepcnich dokumentii v oblasti regionalniho rozvo-
je.

Podpora rozvoje Gizemi Zlinského kraje.

Rozvoj a podpora mezinarodni spoluprace na regionalni Grovni tykajici se podpory
cestovniho ruchu a turistiky ve Zlinském kraji.

Propagace a spoluprace pfi realizovani vyznamnych kulturnich a sportovnich akci
konanych na uzemi kraje.

Prezentace ubytovacich kapacit na uzemi Zlinského kraje.

Poskytovani poradenské a konzultacni Cinnosti v oblasti cestovniho ruchu.

Koncepce marketingu regionu vychdzi z krajského strategického dokumentu Program roz-

voje cestovniho ruchu ve Zlinském kraji naposledy aktualizovaném v roce 2007 - Priority

3: Propagace a fizeni.

Do roku 2015 CCRVM usiluje o nasledujici cile:

5.6.2

vytvoreni silné, atraktivni a zddané znacky: ,,Vychodni Morava®;
definici a rozvoj atraktivit, akei a produktii v jednotlivych oblastech;
aktivaci zajmu a Siroké spoluprace napfi¢ subjektll v regionu;

zvyseni ndvstévnosti v regionu (cilem je Sesté misto v ramci CR).

Hlavni projekty CCRVM v programovém obdobi 2007 — 2013

V tomto programovacim obdobi jsou CCRVM a spolecné s partnery realizovany dva pro-

jekty (Vychodni Morava, 2012):

Marketingova podpora domdciho cestovniho ruchu na Vychodni Moravé: projekt

orientovany pfedevsim na zakladni marketingovy komunika¢ni mix — veletrhy, vy-
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stavy, tiskoviny, kampan¢, tvorba produkti, reklama a PR, on-line marketing, cilem
nabidka turistického regionu Vychodni Morava.
- celkové vydaje projektu: 36 785 500 K¢
-z toho dotace EU ve vysi 31 267 525 K¢

»  Marketingova podpora prijezdového cestovniho ruchu na Vychodni Moravé: pro-
jekt orientovan na zahranicni navstévniky ze zdrojovych zemi Némecko, Polsko,
Slovensko, Rakousko a Italie. K tomu vyuziva ndstroji marketingového komuni-
ka¢niho mixu, a to v podobé€ prezentaci na veletrzich, vystavach, tvorbou cilené
distribuce nabidky produktii, on-line marketingu, fam a press trip pro odbornou ve-
fejnost a média, tiskoviny, reklama a PR.
- celkové vydaje projektu 12 135 500 K¢
-z toho dotace EU ve vysi 10 230 025 K¢

Financovani projektii: 85% ROP Stedni Morava vyzva 19., 15 % Zlinsky kraj.

Realizace obou projektii bude probihat v obdobi listopad 2010 - prosinec 2014.

5.6.3 Prehled Fizeni a realizaci marketingovych ¢innosti

Charakteristika znacky: ,, Vychodni Morava? To je mozaika zazitkii. Vyznamné turistické
atraktivity v jednom jediném regionu! Diky staletym folklornim a kulturnim koreniim na-
prosto unikatni! Panenskost prirody, nekomercnost kraje a pohostinnost lidi vdas vezmou
za srdce. Vite, co je na tom vsem nejlepsi? Vsechno je tam zive! Folklor, priroda, zvyklosti!

Vychodni Morava to je zivy kraj!“ (Vychodni Morava, 2012)

Propagace regionu vychazi, mimo jeho dil¢i nabidku atraktivit dle turistické oblasti, také
z potteb jednotlivych cilovych skupin a komunikace s nimi. Cilové skupiny jsou ucelove

déleny nasledovné:

» prazdné hnizdo (35 — 60 let v paru bez déti nebo déti 15+);

» aktivni rodina (20 — 40 let v paru déti do 11 let);

= referencni cilova skupina (osobnosti, profesionalové, napi. aktivni a profesionalni
sportovci);

» zahranicni cilova skupina typu prazdné hnizdo nebo aktivni rodina.

K osloveni cilovych skupin bézi dlouhodoba kampan ,,Letos se jezdi k nam!* smétujici
predevsim k tuzemskym navstévnikim. V ramci této kampané byla inzerce v roce 2011

prezentovana v nasledujicich médiich (Vychodni Morava, 2012):
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» Tisk: Deniky VLP Morava a Vysocina, Eurobeds

* Bannery: www.idnes.cz

= Réadia: Rédio Impuls, Evropa 2, Frekvence 1, Cesk}'/ rozhlas, Radio Zlin, Radio
Cas, Apollo

» C.0O.T. Media, Travel Profi, TTG, Cechia.

Ve spolupraci se Zlinskym krajem vznikla propagace v oblasti cirkevni turistiky. Zlinsky
kraj je tak prvni v republice, jenzZ mé sofistikovanou nabidku v této oblasti a rozviji
jivtématu ,, Poutni stezky Vychodni Moravy“. V leto$nim i pfiStim roce bude brnénsky
veletrh Regiontour, jehoz partnerem je i Zlinsky kraj, tematicky veden prave na cirkevni
turistku. Za touto propagaci budou vydany produktové listy v jazykovych mutacich: Cesti-
né, italsting€, polStiné, a némcing. SoubéZné vSak stile pob&zi kampan ,, Lefos se jezdi

k nam!*“. Ptehled dalSich ¢innosti centraly je uveden nize.

CCRVM v ramci jednotlivych projektt realizovala marketingové aktivity v podob¢ vlast-
nich expozic ¢ jako soudasti stankd Ceské republiky na 8 tuzemskych a 15 zahrani¢nich
veletrzich a vystavach cestovniho ruchu. Centrala cestovniho ruchu VM prezentovala po-
tencial Zlinského kraje na 16 tuzemskych i1 zahrani¢nich (Némecko, Italie, Slovensko, Ra-
kousko) prezentacich. Pro odbornou klientelu ze zahrani¢nich zdrojovych zemi (Polska,
Rakouska, Slovenska) byly pfipraveny celkem 3 tripy (tj. specialni studijni pobyty pro ces-

tovni kancelare, touroperatory a média) na izemi Zlinského kraje.

Zaroven byla vytvofena marketingova kampan na 10 akci, které byly vytipovany partnery
z jednotlivych turistickych oblasti a jejich rozsah byl na celoregionalni Grovni. Pro zahra-
ni¢ni trhy (Rakouska, Némecka, Polska a Italie) se rozb&hly specialni dil¢i kampané, urce-
né jak pro B2B (Business-to-business), tak pro B2C (Business-to-consumer) klientelu
a propagujici kraj z pohledu lazenstvi, wellness, gastronomie, kulturnich a poutnich stezek.
Kampan je vedena dle nasledujicitho programu: vklady do odbornych tiski, inzerce
v odborném tisku, inzerce v nabidkovych katalozich cestovnich kancelaii a touroperatort,

internetova kampaii.

V aktivitach smétujici k odborné klientele byl v roce 2011 vydan celkem 4krat Magazin
Vychodni Moravy, ktery mél distribuci na 5000 mistech Ceské a Slovenské republiky
(cestovni kancelare, touroperatofi, informacni centra, kluby turisti, zahrani¢ni zastoupeni).

(Vychodni Morava, 2011)
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Tabulka niZe uptesiiuje tiskové a propagacni materidly vydané v roce 2011 ve spolupraci
s partnery Vv turistickych oblastech. Mimo tyto tiskoviny byly vydany specialni produktové
nabidkové letdky pro zahrani¢ni klientelu — Produktové listy (Cirkevni turistika, Gastro-
nomie, Lazn¢ a Wellness, Kultura), v jazykovych mutacich ceStina, polStina, némcina

a italStina.

Tabulka €. 9: Tiskové propagacni materialy vydané v ¢eském jazyce v roce 2011

Druh materialu Pocet kusti
Priivodce Valassko 6 000
Priivodce Zlinsko a Luhacovicko 6 000
Privodce Slovackem 6 000
2x Mapa Krométizska 2 x 7000
Trhaci mapa Valasska 15 000
Mapa ,,To nejlepsi ze Slovacka...* 15000
Turistické atraktivity Zlinska a Luhacovicka 15 000
Turistické atraktivity Krométizska 15000
Letak na podporu Mezinarodniho festivalu cimbalu 1 500
Plakat na podporu Mezinarodniho festivalu cimbalu 800
Gastronomicky privodce po Valassku 10 000
Produkt - S kolem na palubu 10 000
Produkt - Cyklostezka Becva 10 000
Mapa zazitka 130 000

(Zdroj: Vychodni Morava, 2011; vlastni zpracovani)

Kromé vySe uvedenych skutecnosti je také ptedmétem CCRVM cinnost regionalni kance-
lafe pro kongresovou turistiku (EMCB), vroce 2011 se smluvnimi partnery realizovala

nasledujici projekty:

= pfiprava a realizace Vyrocni konference cestovniho ruchu Vychodni Moravy 2011;

uskuteénéna v HoleSové 25. ledna 2011, 135 ucastnik;
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» vyjednéni ucasti zastupci Primyslové zony HoleSov, jako delegace Ministerstva
pro mistni rozvoj, na Podnikatelském foru v St. Peterburgu;

* vyjednani a realizace zasedani ptedsedii/prezidentii nejvysSich kontrolnich ufadi
stattl Ceska, Slovenska, Polska, Mad’arska, Rakouska, Slovinska; uskute¢néno v za-
fi Luhacovice;

= potadéani seminafe pro firmu eNovation s. r. 0., uskute¢néno v prosinci v Praze.

5.6.4 Webovy portal
Centrala cestovniho ruchu Vychodni Morava je spravce nasledujici webovych portali:

»  Reginu Vychodni Morava: www.vychodni-morava.cz
»  Kongresova turistika: www.east-moravia.com

*  Moravska jantarova stezka: www.bernsteinstrasse.com a www.viamorava.com.

Portal Vychodni Morava byl spustén v roce 2008, nasledné v roce 2009 prodélal vizualni
zménu. Portdl je veden jako centralni a oficidlni web pro zajemce o turistiku v regionu,
jeho sledovanost ¢inni mésicné primérné 50 000 navstévnikd (Vychodni Morava, 2012).
Nachazeji se zde zdkladni informace o regionu ¢lenéné na jednotlivé turistické oblasti,
mimo to jsou zde vypsany a aktualizovany informace o budoucich akcich, které pomaha
CCRVM zpracovavat 19 informacnich center v regionu. Zajemci si mohou na webu zobra-
zovat odkazy na vSechny atraktivity a informacni centra regionu vedené v jejich vlastni
sprave. Mimo tyto zakladni informace portal nabizi i dal$i marketingové a komunikacni
nastroje v podobé snadné orientace dle zaméfeni traveni volného Casu (tj. kultura, zimni
dovolena apod.), pro rodiny nabizi tzv. Rodinné pasy (umoznujici vstupy do rtiznych ob-
jektt se slevou), komunikaci prostfednictvim socialni sit¢ Facebook a Rezervacni systém
regionu (kterym je mozné si predem ve vybranych objektech rezervovat ubytovani, ptjceni
lodé atd.) a to vSe v ramci jednoho webu. Vyiezy webovych stranek Centraly cestovniho

ruchu Vychodni Moravy jsou obsahem ptilohové ¢asti prace.
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6 PROFIL MESTA OTROKOVICE

6.1 Charakteristika mésta

Zakladni udaje o mésté

Nazev: Otrokovice
Kraj: Zlinsky
Status: mésto
ICO: 00284301
Rozloha: 1961 km?

Pocet obyvatel: 18 968
NUTS: kategorie 5
Obec s rozsifenou plisobnosti: ano

Povéfena obec: ano

Obrazek ¢. 16: Znak mésta Otrokovice (Otrokovice, 2012)
Geografie

Geografického polozeni mésta Otrokovic si v minulosti v§iml koncern Bata. Strategicka
poloha tak sehrala velmi dtlezitou roli a i v souasné dob€ z ni mésto nadale tézi ve vSech
oblastech. Otrokovice se nachdzeji v zapadni ¢asti Zlinského kraje na soutoku fek Moravy
a Drevnice, a rozhrani tfi moravskych narodopisnych regionti — Hané, Slovacka a Valas-
ska. V historii bylo mésto pfifazovano ke vSem zminénym regiontim. Za nejpodlozené;si
lze povazovat pritazovani k Hané. Pivodni obce, na kterych mésto vyrastalo, patiily pod

spravu Hanacka.

Meésto vzniklo ze tii Casti Otrokovic (piivodné vesnice, dnes se dé€li na ¢asti Stied L.-III,

Travniky, Bahnak a Kvitkovice), Kvitkovice (ptivodné vesnice — dnes meéstskd cast
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s vlastnim katastrem) a Batov (dfive obec pod spravou koncernu Bat’a, nalezi do katastru

mésta Otrokovic, nese neoficialni oznac¢eni Batov ¢i Bahndk).

@ Otrokovice

Obrizek &. 17: Poloha mésta Otrokovice na mapé Ceské Republiky (Regionalni infor-

macni portal, 2012)
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Obrazek ¢. 18: Mapa Otrokovic a blizkého okoli (Mapy Google, 2012)

Historicke souvislosti

Prvni pisemna zminka o Otrokovicich je obsazena v listiné¢ olomouckého biskupa datujici
se k roku 1141. Do poloviny 14. stoleti Otrokovice nalezely cirkvi, po piechodu do svét-
ského majetku se stfidala obdobi sporii mezi feudalnimi rody a rozkvétu, zejména
v rybnikafstvi. Ve druhé poloving 17. stoleti byla velkd ¢ast dneSniho uzemi Otrokovic
odkoupena Napajedly a plivodni tvrz nahrazena loveckym zdmeckem, s nimz vznikla
i mohutna barokni sypka. Do této doby tizemi nemélo piili§ velky vyznam. Castednym
piinosem byl rok 1841, kdy byla vybudovana zelezni¢ni trat’, pojmenovana jako Severni

dréha cisatfe Ferdinanda. Draha vedla z Vidné pfes Breclav a Ostravsko do Bochni (dne$ni
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Polsko), zfizeni zastavky v Otrokovicich bylo ale aZ v roce 1882. K vybudovéni piipojné

lokélni traté Otrokovice-Zlin-Vizovice doslo v roce 1899 (Otrokovice, 2012).

Za nejvyznamngjsi historické obdobi Otrokovic jsou povazovana 30. 1éta dvacatého stoleti,
kdy se zde koncern Bata kvili nedostatku vody a dopravnim komplikacim rozhodl
pro vybudovani pobo¢ného zadvodu. K tomu byly vybrany pozemky zvané¢ Bahndk u feky
Moravy a pobliz hlavni Zelezni¢ni trati Pferov — Bieclav. Nejvétsim problémem bylo
zvednuti podméceného bazinatého terénu. Za timto ti¢elem byla vyuzita metoda splavovani
zeminy z kopce Tresny na protéjSim bichu feky Moravy, proudem vody dievénym kory-
tem do mista stavby. K vyuziti vodni dopravy byl vybudovan Bativ plavebni kandl, jenz
vyustoval v pfistavu Batova zdvodu — dnedni aredl TOMA. Dalsi bat'ovsky rozvoj zastavi-
la valka. Po vélce, kdy jesté pred ni doslo k pfejmenovani celé obce na Bat'ov, byl vracen
méstu nazev Otrokovice a v roce 1960 byly slouceny s ¢asti Kvitkovice, nasledné v roce

1964 Otrokovice obdrzely status meésta.

Obrazek ¢. 19: Pristav v arealu konceru Bata v roc 936 (rog. Zlin.estranky, 2012)

Ani Otrokovicim se v dekadach 70. a 80. let dvacatého stoleti nevyhnuly statem podporo-
vané mohutné panelové vystavby, které zapfiCinily podstatny riist obyvatel o vice nez
dvojnasobek a Otrokovice se staly dvacetitisicovym méstem. Pfedné se jednalo o vybudo-
vani obytné kapacity pro rodiny pracujici vt€¢ dobé ve velkych statnich primyslovych
podnicich (Rudy Rijen dnes Barum, Moravan a Svit dnes Toma). Nesetrné zasahy ve stie-
du mésta znamenaly Uplnou likvidaci ptvodnich Otrokovic. Tradi¢ni zéstavba byla doslo-
va ,,srovnana se zemi“ a misto ni vyrostla centralni sidlisté. Doslo ke zdemolovani pamat-
ného loveckého zamecku a sypky. Mistni ¢ast Kvitkovice si vSak do dnesnich dna zacho-

vala svou identitu pfipominajici historicky vyvoj. (Otrokovice, 2012)

Presto se ve mésté nachdzeji architektonické skvosty. Dominuje jim nejcennéjsi pamatka

Spolecensky dim. Hotel vystavény v letech 1933 — 1936 vyznamnym funkcionalistickym
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architektem Vladimirem Karfikem. Z leteckého pohledu pfipominajici trojramennou vrtuli.

Dalsi dominantou je novy fimskokatolicky kostel sv. Vojtécha postaven v roce 1995.

TR

Obrazek ¢. 20: Kostel sv. Vojtécha (Zdroj: Otrokovice, 2012)

Rok 1997 znamenal pro Otrokovice velkou ranu. Postihly je katastrofalni povodné a velka
cast (zejména bat'ovska zastavba) se ocitla témét pod dvoumetrovou hladinou vody. Zna-
menalo to nejen, ze mnoho obyvatel muselo zadinat od zac¢atku budovat a opravovat své
domovy, ale soucasn¢ s tim doslo k zadsadnimu utlumeni primyslu, zejména kozed€Iné¢ho
a leteckého. AvsSak povoden jen urychlila upadek podnika, kvili celkové ekonomické re-
strukturalizaci primyslu v nivaznosti na neuvazenou privatizaci podniki v Ceské republi-
ce. Céast uzemi mésta ziskala status zaplavové oblasti a to se projevilo v nasledujicich le-
tech na ztraté¢ zajmia o mésto u potenciondlnich investorti. Po roce 1997 doslo k vybudova-
ni ochranné povodnové zdi a rezervniho ramena, které jiz proslo nékolika zatézkdvacimi
zkouSkami. Mésto se tak opét stalo bezpecné. Navic vstficnost ze strany méstské politiky

podnitila op€tovny vzestup v oblasti podnikani a primyslu ve méste.

6.2 Predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu ve mésté

Otrokovice jsou méstem, na jehoZz uzemi a zejména v jeho centru se nenachazeji zddné
vyznamné historické pamatky, jak je tomu v blizké Kroméfizi. Mésto neni ani tak bohaté
co se do folklornich tradic tyce jak je tomu v Uherském Hradisti. Proto je vhodné s méstem
sledovat atributy cestovniho ruchu v ramci celého regionu. Piesto vS§echno maji Otrokovice
néco, co by jim jind mésta mohla zavidét, tim je jejich poloha a snadné dostupnost. Néasle-
dujici text se bude zamétovat na charakteristiku pfirodnich a spolecensko-kulturnich atrak-

tivit, které se ve mésté¢ Otrokovice nachazeji, soucasné i na vybudovanou sit’ hromadnych

ubytovacich zatizeni a celkovou dopravni dostupnosti mésta.
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6.2.1 Prirodni predpoklady

V ramci katastru mésta Otrokovice nelezi zddné vyznamné piirodni atraktivity. To se ale
nelze tvrdit o jeho okoli, uzemi sousednich obci B¢lov, Halenkovice a Zlutava nalezi
do pfirodniho parku CHKO Chfiby. Na jejich nejvy$sim bod€ — Brdo, se nachazi rozhled-
na, lesy této oblasti lemuji zdpadni ¢ast mésta Otrokovice. Mimo jiné se v blizkosti mésta
rozprostira ptirodni pamatka Kurovicky lom, z néhoz se drive t¢zil jilovy vapenec a v 1été
ipfes zdkaz je to misto pro mnohé koupajici ndvstévniky. Diky poloze mésta existu-
je snadnd dostupnost vétSiny regionalnich pfirodnich atraktivit a tim 1 uspokojeni poptavky

po vyletech do prirody, pési turistice a cykloturistice.

Tabulka €. 10: Seznam turistickych tras z Otrokovic

Nazev ObtiZnost Oblast
LuZnimi lesy k Americe 6 km — lehka Chtiby
Okolo Buchlova 13,5 — 19 km stiredni Chiiby
Ptechod Chiibil 43 km — nédro¢na Chfiby
Vychazka ke Svaté vodé 6 — 8,5 km — lehka Vizovické vrchy
Stezka zdravi Tlusta hora 16 km — stfedni Vizovické vrchy
Od vychodu k zapadu 45 km — naroc¢na Vizovické vrchy
Vystup na Hostyn 6 km — lehka Hostynské vrchy
Do jeskyné Smrduté 21 km — stfedni Hostynské vrchy
Velka vyprava po zficeninach | 28 -38 km — naro¢na Hostynské vrchy

(Zdroj: Otrokovice, 2012)

6.2.2 Spolecensko-kulturni predpoklady

Jak jiz bylo zminéno, mésto nevynika historickymi pamatkami v podob& hradii, zdmka
¢ijinych vyznamnych stavebnich pamatek. Tento nedostatek je méstem kompenzovan
v podobé bohatého kulturniho, spolecenského a sportovniho Zivota a s odpovidajici in-
frastrukturou. Z véts§i ¢asti je inicidtorem a nositelem kulturniho déni — odbor Skolstvi a

kultury ve spolupréci s ,,Otrokovickou Besedou®.
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6.2.2.1 Otrokovicka Beseda a kulturni zaiizeni

Otrokovicka Beseda, s. r. 0. vznikla jako spole¢nost mésta Otrokovice v roce 1997 mésto
je 100 % vlastnikem. Dnes ¢innost Otrokovické Besedy nespociva jen v organizovani kul-
turnich pfedstaveni v podob¢ hostujicich divadelnich ¢i hudebnich soubori. Je poskytova-
telem sluzeb jakymi jsou napft. prondjem kongresovych a kulturnich prostor, kino, obstara-
vani vylepové sluzby mésta a je sidlem redakce Otrokovickych novin, provozovatelem
méstské televize. Mimo to sdruzuje dalii soubory zajmovych ¢innosti — Divadlo TYJATR,
Otrokovicky fotoklub, orientalni skupinu ANIFE a Divadlo Piibéh. Zprostiedkovava za-
jmové, sportovni a jazykové kurzy ¢i jednodennich zajezdy. V souc¢asné dobé méstu slou-

7i jako informacni centrum piedevSim pro kulturni potieby ale i pro potieby turistt.

V minulém roce doslo k rekonstrukei prostor nachazejicich se v budové Otrokovické Be-
sedy a vznikl zde za finan¢ni pomoci mésta velky spolecensky sal s vSestrannym vyuzitim
a kapacitou az pro 500 osob. Ke spole¢enskym akcim je mimo né¢j mozno vyuzit prostort
starého mensiho salu nachazejiciho se ve stejné budové, déale prostori Sokolovny ¢i salt

v prostorach Hotelu Spoleensky diim a Atrium.

[ ]
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Obrazek €. 21: Budova Otrokovické Besedy (Zdroj: Otrokovicka Beseda, 2012)

6.2.2.2 Horni Mlyn

V centru mésta naproti kostela sv. Vojtécha se nachazi budova Horniho Mlyna, jehoZ vy-
stavba je datovana k roku 1576. Jeho provoz byl ukonéen v 50. letech minulého stoleti
adnes je vsoukromém vlastnictvi. Vnitini prostory prodélaly velkou rekonstrukci
a od roku 1999 slouzi k propagac¢ni Cinnosti Klubu ptatel historie mésta Otrokovice. Dnes
se v jeho prostorach nepravidelné potradaji vystavy fotografii ale i historickych artefakti.

V budoucnosti by se v jeho prostorach mohlo vybudovat méstské muzeum vystavujici ves-
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keré historické dokumenty, doklady, artefakty a exponaty ptfipominajici bohatou historii

Otrokovic.

6.2.2.3 Spolecenské akce

Poute (kvéten, zari)

Kazdoro¢né jsou piipravovany vyznamné spoleCenské akce v podobé pouti, festivald, jar-
markd, vystav a koncertl. Za nejtradi¢néjsi a nejnavstévovanéj$i mizeme oznacit dve pou-
te — prvni ptipadajici k datu 1. maje (kvétna) Prvomdjova pout, a druhd ke svéatku sv. Mi-
chala — Michalska pout. Pouté v Otrokovicich lakaji navstévniky i z okolnich mést a obci.
Nabizi jim nejen zabavu v podob¢ kolotoct, stankd a prodejem typickych moravskych
jidel ale 1 svym doprovodnym programem. Obvykle byvaji pozvani hudebnici, divadelni,
tanecni, ¢i dal§i zabavné soubory, aby se podilely na programu pouti. S prvoméjovou pouti
pak souvisi i odemykdani plavebni sezony v pfistavisti mésta, kde je také pfipraven kulturni

program.
Jarmarky (Velikonoce, Vanoce)

Se svatky jara — velikonoci a 1 vano¢nimi souvisi poradani jarmarki, kde navstévnici mo-
hou zakoupit nejen vyrobky ru¢ni prace a uspokojovat své chuté gastronomickymi po-
choutkami regionu. Mohou shlédnout a poslechnout si vystoupeni zZivych tane¢nich, pé-

vecky ¢i folklornich sbort ptisobicich ve méste.
Plesova sezona (leden-unor)

Vyznamnou méstskou udalosti je také poradani kazdoro€niho plesu nejen pro obcany Ot-
rokovic. Mimo tento hlavni ples sezdny jsou ve mésté poradany i podnikové nebo tematic-

ky zamé&fené plesy.
Letni slavnosti (Cerven-cervenec)

V leto$nim roce koncem Cervna se uskutecni prvni ro¢nik Letnich Otrokovickych slavnos-
ti. Jedna se o hlavni kulturné-spole¢enskou udalost mésta. Slavnosti budou probihat
po dobu tfi dnit a béhem nich dojde i1 ke kazdoro¢nimu setkani s partnerskymi mésty Dub-
nice nad Vahom (SK) a Zedowianie (PL). V planu jsou po celou dobu jejich trvani dopro-
vodné programy pro nejmensi navstévniky v podobé her a soutézi. Zaroven v ramci slav-
nosti budou probihat i doposud samostatné rybarské slavnosti a festival reggae, ¢i vystou-

peni folklornich souborti puasobicich v partnerskych meéstech. Cilem téchto slavnosti
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je zvySeni zajmu o mésto v ramci celého regionu a slouceni jiz zazitych jednotlivych slav-

nosti a festivalu.

Mimo vySe uvedené méstské kulturné spolecenské akce jsou zde i dalsi. Za nejvyznamnéj-
§i 1ze povazovat spoleCenskou akei celoregiondlniho charakteru — Détsky filmovy festival
ve Zlin¢. I kdyz Otrokovice nejsou jejim hlavnim potadatelem, projekce filmti a doprovod-
nych programil po dobu trvani festivalu je 1 na jejich Gzemi. A nemaly pocet festivalovych

hostl se ubytovava v Otrokovicich

6.2.3 Sportovni zarizeni a akce

V Otrokovicich pusobi velky pocet sportovnich spolkt, a tak je prioritou mésta jim vybu-
dovat adekvatni zdzemi. Ke sportovani slouzi Méstsky stadion, ktery se po castech rekon-
struuje, jeho soucasti je nova atletickd draha a kvalitni fotbalova plocha, je to zdzemi spol-
ku TJ Jiskra. Navic nedaleko od Méstského stadionu se nachazi venkovni méstské tenisoveé
kurty. Druha travnatd plocha nalezi fotbalovému klubu FC Viktoria. Mimo tyto fotbalové
plochy doslo vroce 2011 k vybudovani ,,SAB — Sportovniho aredlu Batov®, ktery je
v soucasnosti nejvétsi Otrokovickou stavbou obcanské vybavenosti. K vyuziti nabizi dveé
fotbalova htisté (jedno s umeélym povrchem) a multifunkéni hiisté pro nékolik druhti spor-
th. V budové aredlu se nachazi vybaveni v podob¢ finské sauny i infrasauny, hydromasaz-
nich van a mens§i bazének pro déti. V ¢asti Travni leZi ,,Sportovni aredl Travniky* nabizeji-
ci rovnéz htiste¢ s umélym povrchem vhodné pro rizné druhy sportit a in-line drahou. (Ot-

rokovice, 2012)

3 . LR L
Obrazek €. 22: Sportovni

e e

reil Batov (Zdroj: Otrokovice, 2012)
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V 1été se ke sportovnimu vyziti nabizi prostory Méstského koupalisté, situovaného v kras-
ném prostiedi o celkové plose 7 ha. V aredlu koupalisté¢ je jeden bazén o rozloze
40 x 20 m, hloubce 0,6 — 1,4 m a détské brouzdalisté. Mimo to se zde nachazeji dvé pisec-
na htisté (pro volejbal a nohejbal), basketbalové kose a stiil pro stolni tenis. Voda v obou
bazénech je vyhiivana na teplotu 28 stupiiti Celsia. Provoz koupali§té zavisi na klimatic-

kych podminkach, v provozu byva obvykle od ¢ervna do zafi. (Otrokovice, 2012)

e (Zdroj: Otrokovice, 2012)

Obrazek €. 23: Méstské koupaliﬁ_té Otrokovic
Kromé& venkovnich sportovnich arealii mésto nabizi i vnitini sportovni kapacity ve tiech
mistnich zakladnich Skolach ve formé télocvicen (s moznosti vyuziti horolezecké stény).
Soucasné mésto disponuje nabidkou dvou sportovnich hal — Méstskou sportovni halou, kde
se v zimé pofadaji atletické mytinky a tenisové turnaje, dale pak Sportovni halou Stérko-

visteé, ve které hraji své domdaci zapasy oddily hazené a florbalu.

Ve mésté se nachazi i velkd soukroma nabidka sportovniho vyziti v podob¢ fitness center,

spinning center, kuzelkovych a bowlingovych drah.

Diky Sirokému spektru sportovnich kapacit se mésto stalo potradatelem, resp. spolupotada-
telem, vyznamnych sportovnich akci a turnajt.

6.2.3.1 Sportovni uddlosti s vyznamem pro mésto

Barum Czech rally

Barum Czech rally automobilovy zavod série IRC je bezesporu nejvyznamnéjsi sportovni
udalosti mésta. Otrokovice jsou oficidlnim partnerem zavodu. Prvni zavod se uskutecnil
jizvroce 1971 a vroce 2011 se jel jubilejni Ctyficaty rocnik. Tento automobilovy zavod

rok co rok prilaka tisice sportovnich nadsenct do Zlinského kraje, ale i do mésta Otrokovi-
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ce. Zavod nese stejné jméno jako generalni sponzor zavodu, tj. vyznamna pneumatikdrna
sidlici v Otrokovicich — Barum Continental. Mimo rychlostni zkousky zdvodu se na tizemi
mésta v prostranstvi firmy Barum Continental shromazd'uji st4je jednotlivych automobilo-
vych tymi a jsou volné piistupné navstévnikiim. Zavod probiha kazdorocné koncem srpna
a pro Otrokovice je vyznamny z hlediska vysoké navstévnosti a naplnéni ubytovacich ka-

pacit ve mésté.
Vanocni cena Fortuna

V prostorach Otrokovické Besedy a Sportovni haly Stérkovisté se kazdoroén& poiada sou-
téz ve spolecenském tanci v kategoriich standartnich a latinskoamerickych tancti — Vanoc-
ni cena Fortuny. Obsazeni soutéze byva slozeno z tuzemskych ale i1 zahrani¢nich part. Vr-

cholem akce je galavecer — Ples tane¢nikli véetn€ bohatého kulturniho programu.
Bohemia World Cup — Svétovy pohar ve strelbé z kusi

Otrokovice kazdoro¢né hosti mezinarodni ucastniky na turnaji v ramei Svétového poharu
ve stielbé z polnich kusi. V roce 2009 se zde konalo i Mistrovstvi Evropy stielby v polni

kuse.

6.2.4 Rekreaéni oblast Stérkoviste

Oblast Stérkovisté zahrnuje umélou vodni nadrz vniklou z t&zby §térku ve 30. a 40. letech
minulého stoleti. Hloubka nadrZe je 12 m, rozloha 13 ha, tj. 130 000 m”. Sou&asti je i roz-
lehl4 udrzovand travnata plaz s upravenymi vstupy do vody. Dale jsou k dispozici dvé dét-
ské brouzdalisté se skluzavkami pro mensi déti. Mimo tyto skluzavky se zde nachazi i vel-
ky tobogan ustici do vlastniho bazénu. Jednotlivé jizdy na toboganu jsou bez poplatku
po zaplaceni symbolického vstupného do aredlu. To je vybirano v zédvislosti na pocasi
od Cervna do srpna. V aredlu je umisténa pij¢ovna vodnich Slapadel a navstévnici zde na-

jdou moznost také sportovniho vyziti na htistich volejbalu, nohejbalu, minigolfu.

Vyznam vodni nadrze Stérkovisté tvi v celoroéni kvalité a Gistoté vody. Voda je pravidelné
sledovana hygienickym dozorem a dosud nebyl, ani v ptedchozich letech, v nadrzi zazna-

menan vyskyt nezddoucich sinic nebo fas.
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V ramci celé rekreacni oblasti jsou tfi restauracni zafizeni s bohatym obcerstvenim a let-
nimi zahrddkami. Nedaleko néadrZe je mozné ubytovini v autokempinku. Cela oblast

je pristupna nepftetrzite i po skonceni oteviraci doby ¢i sezony. (Otrokovice, 2012)

Obrizek & 24: Rekreaéni oblast Stérkovisté (Zdroj: Otrokovice, 2012)

6.3 Ubytovaci zarizeni

V ramci hromadnych ubytovacich zafizeni ve mésté prevladaji vétsi hotely. Vzhledem
k lokalizaci nadnarodniho podniku Barum a dal$ich mensich podnikii ve mésté, byla potie-
ba vybudovani hoteld k uspokojeni poptavky. Ta se odvinula od obchodnich cest sméiuji-
cich do podnikii situovanych ve mésté. Ubytovaci kapacita ve mést¢ neslouzi
jen pro podnikovou klientelu. Navstévnici maji moznost ubytovani v nizSich kategoriich

a penzionech. Porovnani cen ubytovani je obsahem ptilohové ¢asti prace.

6.3.1 Hotel Bat’ov — Spolec¢ensky dim

K vystavbé hotelu doslo v roce 1937 firmou Bat'a a po povodnich v roce 1997 prodélal
kompletni rekonstrukci. Hotel je situovdn v klidné c¢asti mésta naproti méstskému parku.
Diky své poloze v regionu je vhodny jako vychozi misto pro turistiku a vylety spojené
s poznavanim okolnich mést a kulturnich, historickych pamatek. Cely objekt hotelu
je velmi prostorny a vhodny k ubytovani malych i velkych skupiny osob. Nejvétsi vyhodou
je snadna dostupnost, kdy ze sjezdu z R55 bez zbytecného zdrzovani prijezdem centra

meésta se 1ze dostat ptimo k hotelu.

Mimo nabidku gastronomickych a ubytovacich sluzeb hotel funguje jako kongresové cen-
trum a je vyhledavanym objektem pro poradani firemnich seminafii, konferenci, kulturnich

a spolecenskych akci.
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Ubytovani v tfthvézdickovém hotelu je rozdéleno do nasledujicich typt (Hotel Batov,

2012): apartma, standard, ekonomicka studia.

Obrazek €. 25: Hotel Bat'ov Spolecensky dium (Zdroj: Hotel Batov, 2012)

6.3.2 Hotel Rottal

Hotel nesouci jméno byvalych pant Otrokovické tvrze byl vystavén za finanéni pomoci
z fondii EU. Celkové kapacita hotelu je 113 lazek. VSechny pokoje disponuji vlastnim so-
cidlnim zafizenim a koupelnou, televizi se satelitnim pfijimacem a telefonem. Do celkové
vybavenosti hotelu a sluzeb patfi sménarna, prani pradla, maly konferen¢ni sal (az 50
osob), restaurace, tenisova hala a kurty, pij¢ovna sportovniho vybaveni. Na stfeSe hotelu
se nachazi minigolfové htisté. Navstévnici maji k dispozici hotelové wellness studio
s finskou a parni saunou a moznosti masazi. Hotel je velmi dobfe situovan, nachazi se
na hlavnim silnicnim tahu mezi Zlinem a Otrokovicemi. To je pfedevSim vyhoda pro uby-
tovani obchodnich partnerti. Ubytovani poskytuje ve tiech kategoriich: standard, ekonomy,

business. (Hotel Rottal, 2012)

Obrazek ¢. 26: Hotel Rottal (Zdroj: Hotel Rottal, 2012)
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6.3.3 Hotel Atrium

Hotel Atrium je nové postaveny unikatni multifunkéni objekt, vychazejici z principt
bat'ovské architektury v modernim ztvarnéni. Je situovan v centru mesta Otrokovic u biehu
feky Drievnice. Hotel poskytuje hostiim profesiondlni servis a ubytovani, je vhodné

jak pro obchodni tak i turistickou klientelu v€etné rodin s détmi.

V prostorach hotelu se nachédzeji i dva konferencni prostory Orange (aZ prol00 osob)

a Riverside (az 120 osob). V podzemnich garazich se nachdzi motokarova draha.

Obrizek &. 27: Hotel Atrium (Zdroj: Hotel Atrium, 2012)

Vybaveni pokoji odpovidéa prvni kategorii (internet, televize a satelit, minibar, trezor, Satni
skting, koupelna). Celkova hotel d€li svou ubytovaci kapacitu do nasledujicich typt: poko-
je standard, apartmany business a 1 dvojlizkového bezbariérového pokoje. (Hotel Atrium,

2012)

6.3.4 Penzion Lipa

Penzion je lokalizovéan na stejném misté jako Hotel Rottal. Ve tfithwézdickovém ubytova-
cim zafizeni jsou navstévnikim nabizeny tii typy prostornych pokoji s vlastni koupelnou
ajeden samostatny apartman. K vybaveni kazdého pokoje ndlezi televize. Penzion
je vhodny pro ubytovani rodin s détmi. V bezprosttedni blizkosti penzionu se nachazi teni-

sova hala a kurty, minigolfové hfisté a kryty bazén. (Penzion Lipa, 2012)

6.3.5 Penzion Jezerka

Penzion lezi v zahradni ¢asti Otrokovic. Toto poloZeni nabizi navstévnikiim velmi klidné

N 24

v ptilehlé rekrea¢ni oblasti s piirodni nadrzi Stérkovisté. V hotelu se nachazeji dvojltizkové
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pokoje s moznosti doplnéni dalSich lazek, dale jsou navstévnikim k dispozici 1 apartmany

s vlastni televizi. (Penzion Jizerka, 2012)

6.3.6 Ubytovna Oaza

Ubytovna prosla v roce 2010 celkovou rekonstrukei. Nyni jeji hosté maji k dispozici dvoj-
luzkové nebo Ctyflazkové pokoje s vlastni koupelnou a WC. V poslednim patie se nachazi
kavarna s vyhlidkovou terasou. K ubytovné nalezi oplocené parkovist€¢ a moznost tischovy
jizdnich kol. Celkova kapacita ubytovny ¢ini 57 dvojlizkovych pokojt, 15 Etytlizkovych
pokojti a 2 apartmany (Ubytovna Oéza, 2012). Ubytovna poskytuje i velmi vyhodné prona-
jmy pokoji na delsi dobu nez jeden mésic. Tento typ ubytovani je vhodny pro mladé na-
vstévniky, ktefi hledaji levné ubytovani. Ubytovna je snadno dostupnd pomoci vlastni nebo

vetejné dopravy.

Vycet vySe ubytovacich zafizeni ve mésté neni Uplny a v Otrokovicich se nachdzeji jeste

dalsi hromadna ubytovaci zafizeni.

6.4 Informacni zdroje

Vsechny informace o mésté, kultufe, dopravé lze ziskat na internetovych strankach mésta
Otrokovice. Pokud vSak navstévnik chce ziskat vice informaci osobné, musi navstivit vice
mist. Informace o mésté Ize ziskat v prostorach méstského ufadu Otrokovice. Informace
o dopravé je mozno ziskat v informaéni kancelafi Ceskych drah. Kulturni a sportovni in-
formace poskytuje Otrokovicka Beseda. Po celém mésté jsou rozmistény dobie viditelné
smérovky, na namésti se nachdzi hlasova informacni tabule. Ve zpiisobu poskytovani
komplexnich informaci navstévnikiim existuje znacna mezera. Pro budouci rozvoj cestov-
niho ruchu a dostupnost informaci by mélo dojit k vybudovani turistického informac¢niho

centra.

6.5 Dopravni dostupnost

Otrokovice jsou pradvem oznacovany za nejvyznamngjs$i dopravni uzel celého Zlinského
kraje a jako vychozi misto do oblasti Chfibl. Na jejich uzemi lze vyuzivat rizné formy
dopravy, a tak v souvislosti s tim je dopravni obsluznost mésta povazovéana za kvalitni
v ramci jinych obci v kraji. Nevyhodou stale ziistava i1 pies znacné dlouholeté usili vedeni
mésta velka pretizenost dopravni infrastruktury zvlastné té tranzitni. Odrazi se to na nega-

tivnim vlivu na Zivotni prostiedi ve mesté, hlu¢nosti a prasnosti. Strategickd poloha mésta
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a fakt, ze je to uzel dvou vyznamnych dopravnich obsluznosti, napojujicich se na nad-
regionalni sité, hraje zdsadni roli nejen pro rozvoj primyslu ale i pro rozvoj cestovniho

ruchu na daném tUzemi.

6.5.1.1 Silnic¢ni doprava

Severojiznim smérem prochazi pres mésto silnice I/55 (Olomouc — Bfeclav — Rakousko;
v Hodonin€ s napojenim na D2 Brno - Bratislava), na kterou navazuje vychodnim smérem
silnice 1/49 (Otrokovice — Zlin — Vizovice — Horni Lide¢ — Slovensko). Silnice 1/55 je po-
stupn€ nahrazovana rychlostni silnici R55, prozatim je zprovoznén tisek Otrokovice — Hu-
lin (s napojenim na D1 Krométiz). Budoucnost severojizni moravské magistraly
R55 (Olomouc — Otrokovice — Bfeclav), kterd ma byt soucasti celoevropské dopravni sité,
je velmi nejasnd a prozatim zdstava v platnosti datum dokonceni v roce 2020. Nicméné

rozvrh praci byl zastaven a neni stanoveno, kdy se opét rozbéhne. (Dalnice, 2012; Brunclik

a Vorel, 2009)
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Obrazek ¢. 28 Dokon¢eny usek R55 Otrokovice — Hulin (Zdroj: Mapy.cz, 2012)

Mimo vyse uvedené silnice prvni tiidy je otrokovicka dopravni sit’ tvofena nésledujicimi

silnicemi III. t¥idy:

= [II/36746 Otrokovice — spojovaci (tf. T. Bati, ul. Objizdna, ul. U Letiste);
= [II/36745 Otrokovice — Bélov —
= [I1/55438 Otrokovice — Machova — Myslocovice — HoleSov;
= [I1/55438 Zlin — Malenovice — Otrokovice — Pohotelice.

Kvasice — Krom¢fiz;

Nejvétsim dopravnim problémem zistava prijezd tranzitni dopravy méstem i pies provi-

zorni otevieni severovychodni ¢asti obchvatu. Otrokovicka kitizovatka I/55, 1/49



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 77

alll/36746 nalezi do nejzatizengjich kiizovatek v Cesku daného typu komunikace.
Ke zlepSeni stavajici situace bude vytvoren novy vjezd do aredlu TOMA, ktery se bude
napojovat na I/55 a dojde tak k odklonu dopravy od centra mésta. V budoucnu by dopravni
situaci zlepSilo dokonceni silnice R55 ve sméru Uherské Hradiste. (Zlinsky kraj, 2010, s.
70)

6.5.1.2 Zelezniéni doprava

Dal§im vyznamnym typem dopravy je Zelezniéni. Uzemim mésta prochazeji dvé Zelezni¢ni
traté. Trat' ¢. 331 Otrokovice — Zlin — Vizovice s vnitrostatnim vyznamem a trat’ ¢. 330
Pterov — Otrokovice — Bfeclav, jako soucast II. Zelezni¢niho koridoru s mezinarodnim vy-
znamem. Koridor by mél v budoucnu zabezpecovat rychlé spojeni jihoevropskych stati
EU ptes Viden — Bieclav — Otrokovice — Pferov — Bohumin — VarSava se skandinavskymi

zemémi. (Zlinsky kraj, 2010, s. 135)
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Obrazek €. 29: Druhy Zelezni¢ni koridor (Zdroj: Zlinsky kraj, 2010, s. 135)

6.5.1.3 Meziméstska a méstska hromadnda doprava

Meziméstska a méstskd doprava je zajiSténa soukromymi podniky Dopravni spole¢nosti
Zlin-Otrokovice, s. r. 0. a Ceskymi drahami. Ve vzajemné spolupraci tyto spole¢nosti pro-
vozuji tzv. integrovany systém meéstské hromadné dopravy, skladajici se z autobusové,
trolejbusové a Zelezni¢ni dopravy zajiStujici spojeni mést Otrokovice — Zlin — Vizovice.
Cela tato dopravni sit’ je délena do péti tarifnich pasem.

Samotna méstska doprava je povazovana za klicovou sluzbu obcantim a vetejnosti, nicmé-

n¢ se neustale ocita ve ztraté. Z tohoto diivodu je siln¢ dotovana mésty Zlina a Otrokovic.

Se ztratovosti souvisi 1 existence paralelné postavené Zeleznicni trati s trati trolejbusovou
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smér Otrokovice — Zlin. ReSeni stavajici situace poskytuje zpracovana studie na rekon-
strukci Zeleznicni trat€¢, kde by zaroven doslo k Gpravé na vlako-tramvajovou trat’.
Ta by znamenala omezeni trolejbusové dopravy, a tim uvedeni tramvaje jako hlavniho
dopravniho prostfedku mezi Otrokovicemi a Zlinem. Nicmén¢ v blizké budoucnosti zlin-
ské a otrokovické dopravy nelze ptedpokladat, ze by tato mysSlenka byla uskutecnéna.
Na Zelezni¢nim portalu ZelPage (2012) se Ize dogist, Ze doslo i k odloZeni pfipravené elek-

trifikace na Gseku Zelezni¢ni trati Otrokovice — Zlin na dobu neurcitou.
Autobusova doprava

Spojeni autobusovych linek po celé Ceské republice na izemi Otrokovic zajistuji prede-
v§im nasledujici autobusovy dopravci: CSAD Vsetin, CSAD Uherské Hradisté, CSAD

Krométiz, CSAD Brno a spole¢nost Housacar.

6.5.1.4 Letecka doprava

Ke katastru mésta nalezi vnitrostatni nevetejné letisté. To je uréené k odbaveni uskuteciio-
vanych vnitrostatnich letli, pfi nichz neni pfekrocena statni hranice CR a letl, u kterych
nejsou piekroCeny vnéjsi hranice Shengenského prostoru. LetiSté nalezi pod spravu spo-

vvvvvv

sportovnich letadel (Zlin Aircraft, a. s., 2012).

V poslednich letech o letist¢ projevuje zajem 1 Zlinsky kraj. Ten usiluje predevsim
o0 to, aby v budoucnu doslo k prodlouZeni vzletové a ptistavaci dréhy, véetné nového tech-
nického zazemi leteckého provozu a modernizace stavajicich ploch pro vrtulniky i na no¢ni

provoz. Letisté by mélo Sirsi vyuziti a stalo by se hlavnim letisté Zlinského kraje.

6.5.1.5 Vodni doprava

Mimo jiz zminované typy zeleznicni, silni¢ni, letecké dopravy se strategickou polohou
mésta souvisi 1 vodni doprava. V Otrokovicich se nachazi pocatecni pfistavisté¢ Batova
plavebniho kanalu. Dnes jeho hlavni funkce spociva v rekreacni a turistické prepravé, kdy
se pravideln¢ od kvétna do zéfi poradaji plavby Otrokovice — Spytihnév. Prepravni lod’
nese nadzev Morava. Jeji kapacita je 60 osob a disponuje socidlnim zafizenim, vnitini kaju-
tou, terasou na stfeSe. Na palubu lodi je mozné si vzit kolo. Lod byva pronajima-
na k soukromym uceliim, navic mimo pravidelné platby jsou potfaddany i programové.
V Uherském Hradisti je moznost piesednuti na vyletni lod’ Danaj nebo Carolina a s nimi

doplout do StraZnice. Tam po presednuti na lod” Pepina je moZné dopluti do Skalice
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a s hodoninskou lodi Konstance kone¢né dopluti do Perunské luky. Mimo vyletni lod” Mo-
rava je zde druha varianta plaveni se po fece a to v podob¢ vlastnich ¢i pronajatych ¢lund,

hausbott a lodek. (Battv kanal, 2012)

Obrazek ¢. 30: Mapa splavnych tsekii Bat’ova kanalu (Zdroj: Privodce Batovym kana-
lem, 2012)
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6.5.1.6 Cyklisticka doprava

Rozvoj cyklistické dopravy a s tim souvisejici vybudovani adekvatni sité cyklistickych tras
je predmétem strategickych cilit mésta i1 celého kraje. Viditelna je snaha o postupné vybu-
dovani cyklostezek pfevazné¢ kombinovanych, tj. 1 pro chodce, ve vétSiné ulic mésta.
V jednéni zastupitell Otrokovic a Zlina je vytvofeni nové cyklotrasy spojujici tyto dvé
meésta podél biehu feky Dievnice. Soucasna trasa ¢. 471 ve sméru Otrokovice — Zlin — Vi-

zovice neni ve vSech usecich bezpecna.
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Tabulka €. 11: Seznam cyklotras vedoucich z Otrokovic

Nazev ObtiZnost Oblast
Ke Krélovu stolu 22 km — lehka Chiiby
Trasa zbojnikl Jurase a Ondrase | 33 km — stfedni Chiiby
Na kole okolo Bat'ovych staveb 60 km — naro¢na Chiiby
Ptes Tlustou k hradu 21 km — lehka Vizovické vrchy
Po stopach pasekari 25 — 36 km — stiedni Vizovické vrchy
Po stopach J. A. Komenského 50 km — naro¢na Vizovické vrchy
Ptes Klapinov na Rusavu 24 km — lehka Hostynské vrchy
Netradiéné na Tesak 33 km — stfedni Hostynské vrchy
Lukovskym polesim 38 km — naro¢na Hostynské vrchy

(Zdroj: Otrokovice, 2012; tabulka vlastni)
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Obrazek ¢. 31 Mapa sité oznacenych cyklotras vedouci pres Otrokovice (ZdI'O_] Ma-

py.cz, 2012)

Vroce 2009 doslo k vybudovani cyklostezky podél Batova kandlu ¢. 47 1 useku
v Otrokovicich. Tato cyklostezka se ma stat jednou z hlavnich turistickych atraktivit celého
regionu. Nabizi spojeni plavby po fece Morave s cykloturistikou, ma pres 80 km a vede
ve sméru Olomouc — Kroméfiz — Otrokovice — Uherské Hradist¢ — Veseli n. Moravou —

Straznice — Petrov — Hodonin. Mimo V}'/ée uvedené pétef‘ni trasy je zde snadné napojeni

wewvr
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terény a dale napojeni na sit’ Moravskych vinaiskych stezek v Jihomoravském kraji. Na-

bidka dal$ich cyklotras vedouci pfes izemi mésta Otrokovice je uvedena nize.

6.6 Shrnuti

Poloha mésta pfi soutoku fek Moravy a Dievnice v pravéké dobé spojovala jizni Evropu
s Pobaltim a tim i pfedurcovala brzké osidleni tizemi. To je bohaté dokumentovéano archeo-
logickymi nalezy v katastru mésta Otrokovice. Poloha, to je to z ¢eho by Otrokovice mély
i v budoucnu tézit. V soucasné dob¢ jsou vnimany jen jako tranzitni meésto pfi cesté vla-
kem, autem ¢i na kole. S nadsazkou Ize o mést¢ tvrdit, ze pokud clovék ma cestu pies Mo-

ravu (at’ uz feku ¢i region) —,,VSechny cesty vedou pies Otrokovice.* (Malotova, 2009)

Pti budoucim rozvoji cestovniho ruchu by se mélo dbat na projizdéjici tzv. tranzitni turisty,
nenabizet jim jen krasné Cisté prostfedi mésta a snazit se je zaujmout, aby zde zastavili
a v budoucnu se do mésta i1 vratili. Dalsi potencidlni navstévniky lze ziskat v téch, ktefti
se ubytovavaji v dobé konéni at’ uz kulturnich a hudebnich akci (Zlinsky filmovy festival
pro déti a mladez, Vizovické trnkobrani, open air festival Masters of rock) ¢i sportovnich
(Barum Czech Rally) v hromadnych ubytovacich zafizeni ve mésté. Rovnéz jim poskyt-
nout vice informaci o mésté¢ a jeho okoli a tak je zaujmout 1 k ndvstévé mésta mimo tyto

vybrané akce.

Nabidka mésta pro cestovni ruch by méla smétfovat k cilovym skupindm a tém, ktefi
se rozhodnout travit dovolenou v ramci celého regionu Vychodni Moravy. At uz se spor-
tovnim-rekrea¢nim zamétenim ¢i kulturné-poznavacim ucelem. Pravé diky skvélému do-
pravnimu napojeni na cely region je mésto vhodné k ubytovani pro vSechny druhy na-
v§tévnikl. Denné at’ jiz svymi dopravnimi prostfedky ¢i vefejnymi maji snadny piistup
do blizkého okoli k uskute¢iiovani svych vyletti a navstév. Navic vybavenost ubytovacich
kapacit je na velmi dobré trovni a oproti krajskému méstu je zde vyhoda nejen v cenach
ale 1 v doprave, protoze ze Zlina je nutny piijezd do Otrokovic aby se navazalo na dopravni
napojeni do oblasti Hané 1 Slovacka. Pokud by se navstévnici rozhodli stravit dovolenou
ve mést&, nabizi se jim rekreace u Stérkovisté, cyklostezka &i plavba po fece Moravé, na-
v§téva Napajedelského zamku, priroda a lesy v okoli kopce Trestny a dalsi. Nesmi se opo-
mijet ani moznost rozvoje v oblasti kongresového turismu, kdy mésto nabizi vhodné kapa-
city, saly 1 ubytovaci zafizeni. V soucasnosti se stale vice projevuje snaha ptredchozich
1 soucasného vedeni mésta v rozvoji cestovniho ruchu. Postupné se zacinaji pfeménovat

kulturni a vizudlni stranky mésta, upravuji se veiejna prostranstvi, buduji se nova kultur-
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nich zafizeni a sportovisté, cyklostezky. To vSe proto, aby doslo ke zméné zazit¢ho nega-

tivniho chapani, ze Otrokovice jsou méstem pramyslu a paneldkové Sedé.

To, co brzdi budouci rozvoj cestovniho ruchu na tizemi mésta, je absence konceptu rozvoje
oblasti cestovniho ruchu, kdy je jen vyuZzivan koncept pro cely Zlinsky kraj. Navic chybi
meéstu organ ¢i oddéleni, které by koordinovalo cestovni ruch ve mésté. Ten nyni spada
pod odbor Skolstvi a kultury. Znatelna je 1 absence ¢innosti turistického informac¢niho cen-
tra, které by zaroven mohlo v budoucnu fidit vlastni propagaci mésta, spolupracovat
s jinymi obcemi ¢i soukromym sektorem a vést mestské statistiky cestovniho ruchu. Zatim
¢asteCnou praci v oblasti propagace a informaéniho centra odvadi Otrokovickd Beseda,
ktera je jen prostfednikem meéstské politiky cestovniho ruchu a vlastni iniciativa pro oblast
turismu neni téméf zadnéa. Pod samotny rozvoj cestovniho ruchu spada vic nez jen slozka
mésta, ubytovani a turistickych atraktivit. Jsou zde i véci, které mésto nemtize samo ovliv-
nit. Tim je bezesporu zkvalitnéni dopravnich siti vedouci do mésta. I pfes existenci kon-
cepci a plant k feSeni soucasné dopravni situace, mésto 1 kraj bojuje s nezajmem statu

a nedostatkem financi k jejimu naplnéni.
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7 MARKETING NA MESTSKE UROVNI

7.1 Marketingova ¢innost mésta Otrokovice

V ramci méstského ufadu neni ztizené marketingové oddé€leni, které by obstaravalo kom-
pletné tuto Cinnost. Mésto Otrokovice nema vypracovany Zadny strategicky dokument
¢i plan v rdmci marketingovych ¢innosti. Ty jsou u mésta nahodilého charakteru vztahujici
se predevsim k propagaci akci. Propagace jsou vytvareny z velké casti Otrokovickou Be-
sedou. Partnerstvi mést existuje v oblasti festivalu folkloru a propagace cestovniho ruchu
mezi mésty Dubnice nad Vdhom a Zawadzkie. Pro oblast cestovniho ruchu je marketingo-
va ¢innost z velké ¢asti pfenechdna na regiondlni trovei tj. na Centralu cestovniho ruchu
Vychodni Moravy. Proto néasledujici text bude zaméten na veskeré ¢innosti mésta v oblasti

marketingu mimo ¢innost CCRVM, ktera byla pfedmétem piedchozi kapitoly.

7.1.1 Vztahy s verejnosti

Vztahy s vetejnosti (public relations) jsou uskuteciovany hlavné prostrednictvim tiskové-
ho mluv¢i méstského uradu. Prevlada zde interni dimenze, tj. ve vtahu k obaniim mésta.

Dalsi Cinnosti v oblasti public relations jsou vedeny v nésledujicich forméch:

= jnternetové stranky - sekce medialni servis, obsahujici aktuality, tiskové zpravy,
archiv aktualit, odkazy na noviny a televizi;

»  Mestska televize Otrokovice, ziizovatelem je samotné meésto, pfijem vysilani
je mozny jen na izemi mésta;

» Otrokovické noviny, tzv. mési¢nik obyvatel mésta, distribuovany do vSech doméc-
nosti Otrokovic zdarma, dale k dostani v recepci v radnice, hotelti (Batov a Rot-
tal), informaénim centru Ceskych drah a Otrokovické Besedé. Noviny jsou vyda-
vany ve spolupraci s Otrokovickou Besedou, jejich obsah je téméi totozny s infor-
macemi dostupnymi na internetovych strankdch (tj. zpravy o jednani zastupitel-
stva, odstavkach vody az po pozvanky na méstské sportovni a kulturni akce), navic
jsou zde Clanky i samostatnych obyvatel vztahujicich se k zivotu v ramci mésta
a kazda ze tii zakladnich skol zde miva také sviij sloupek resp. odstavec. Vytisky
jsou barevné na kiidovém papiru a obsahuji 12 stran. M¢si¢ni naklady jsou

18 500 vytiski.
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OTROKOVICKE
NOVINY

L

Obrazek €. 32: Logo Otrokovickych novin (Zdroj: Otrokovice, 2012)

7.1.2 Tiskové a jiné propagacni materialy

Me¢sto prozatim vydalo vroce 2008 set informacnich brozur tematicky zaméfenych
na méstskou historii, soucasnost, kulturu, sport, turistické cile a partnerska mésta. Jsou
k dostani v recepci radnice a prostor v ramci Otrokovické Besedy. Jejich kvalita neni pfilis
velikd, pfevlada text nad fotografiemi a to nékteré potencidlni turisty mtize odradit od ¢teni
ani pismo nebylo vhodn¢ zvoleno. Obecné je 1ze hodnotit jako zastaralé a primérné. Jejich

vzory jsou uvedeny v piilohové ¢asti prace.

Propagacni materidly vztahujici se k méstskym kulturné-spoleCenskym piedstavenim
ale i n¢kterych sportovnich akcim, jsou pfedmétem cinnosti Otrokovické Besedy. Ta zaro-
ven zprostfedkovava jejich vydani, distribuci a vylepy. Obvykle jsou néklady s jimi spoje-

né dotovany sponzorem dané akce.

7.1.3 Prezentace v ramci veletrhu cestovniho ruchu

Mésto se pravidelné podili na expozici stanku Centraly cestovniho ruchu Vychodni Mora-
vy na brnénském veletrhu Regiontour. V rdmci této expozice ma mésto vlastni propagacni
pult. Méstska propagace je vedena namotnickém stylu, prezentujici zejména Batiiv kanal
a cyklostezku. Néklady na vystaveni ¢inni (v€etn¢ cateringu a ubytovani) témét 28 000 K¢&.
Castka je pomérné vysoka vzhledem k tomu, Ze rozpodet odd&leni $kolstvi a kultury vyéle-

nuje na marketing cestovniho ruchu ro¢né¢ kolem 30 000 K¢&.

7.1.4 Internetové stranky mésta

Internetové stranky mésta slouzi predevsim ve vztahu informacim pro obyvatele. Ale jejich
¢lenéni a nabidka informaci mize poslouzit i potencionalnim navstévnikliim mésta. Grafic-
ka uprava je velmi dobra, ptehledna a pro prvniho navstévnika stranek je zde velmi snadna
orientace. Na strankach v sekci Volny cas lze naleznout dalsi odkazy v podobé kulturni
a sportovni akci, zivota v kraji, vyletl a turistiky, ubytovani a stravovani véetné seznamu
hotell a restauraci ve mésté. Pro ucely cestovniho ruchu by mély byt ziizeny vlastni stran-

ky ¢i sekce se upravit zejména po vizualni strance a tim 1 aktualizovat odkazy vztahujici
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se k ubytovani, moznost se nabizi 1 v zavedeni rezervacniho systému. Obsahem soucas-
nych stranek jsou odkazy i na jednotliva zafizeni v méstské spraveé ¢i na Centralu cestovni-
ho ruchu Vychodni Moravy, informac¢niho serveru pro Zlin a odkaz na stranky Batova

kanalu. Uvodni stranka oficidlniho webu Otrokovic je uvedena v ptilohové ¢asti prace.

7.2 Shrnuti

Nejvétsi nedostatek byl shledan v neexistujicim pracovnikovi, ktery by se staral o koordi-
naci marketingovych ¢innosti, véetné navazovani vztahii s okolim v rdmci marketingu
meésta. Je tedy prozatim na samotnych zaméstnancich v jednotlivych odborech a odd€leni
zejména Skolstvi a kultury, aby sami koordinovali nejen oblast cestovniho ruchu ale mar-
ketingovou ¢innost, oslovovali partnery z SirSiho okoli a vedli spolupréci s Otrokovickou
Besedou. Vzhledem k tomu, Ze jejich pracovni napln zahrnuje zejména jina prace, je ¢as
vénovany rozvoji marketingu meésta minimalni a tomu odpovida i jeho soucasny stav. Na-
vic dle slov vedouci odboru skolstvi a kultury Méstského utadu je zde jen maly zdjem ak-
tért cestovniho ruchu podilet se na spolecné propagaci mésta. Je davana prednost indivi-

dudlnimu marketingu svych zatizeni a sluzeb.

Proto by v budoucnu stilo za zvazeni vyclenit jednoho pracovnika zcela, nebo alespon
z Casti jeho pracovniho tvazku pfimo pro oblast marketingu mésta ¢i ziidit méstské turis-
tické informacni centrum. Hodnoceni sou¢asného stavu méstskych marketingovych aktivit
lze oznacit za dostacujici. Vydavani mésicniku, zprovoznéni vlastni televize a velmi kva-
litn¢ provedené internetové stranky. Tyto polozky oslovujici obcany Otrokovic
a v porovnani s jinymi mésty jsou nadprimérné. Nicméné externi komunikace meésta
ve sméru k potencionalnim névstévniklim a turistim je velmi slab4 a zatim stoji pouze
na jednom veletrhu a iniciaci Otrokovické Besedy propagovat své vlastni akce, z ¢ehoz
nelze ocekavat, ze by se to v budoucnu mohlo projevit na zvySeném zajmu o destinaci Ot-

rokovice jako celku.

7.3 SWOT analyza mésta Otrokovice

Na zaklad¢ predchozich dil¢ich analyz, rozhovori s pracovniky oddéleni Skolstvi a kultury
Meéstského uradu Otrokovice a obyvateli Otrokovic i Zlina, jsou silné a slabé stranky a také
ptilezitosti a ohrozeni shrnuty do nasledujici SWOT analyzy mésta. Na zaklad¢ vysledki
SWOT analyzy je mozné dale posilovat a budovat image mésta na silnych strankach, nao-

pak se snazit eliminovat vliv slabych stranek.
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7.3.1

7.3.2

Silné stranky

Vyhodna geografickéd poloha v ramci celé¢ Moravy, ale 1 Zlinského kraje — Vychod-
ni Morava.

Dostupnost vSemi hlavnimi dopravnimi prostfedky po Zeleznici, silnici, letecky
i ficné.

Dostatecna kapacita ubytovacich a stravovacich zafizeni, velkd nabidka dopliko-
vych sluzeb.

Existence Bat'ova kanalu.

Vliv osobnosti Tomase Bati a blizkost krajského mésta Zlin, dochovéana funkciona-
listickd architektura v ¢asti mésta.

Obnova a budovani nové vybavenosti mésta, sportovist’, velkokapacitnich sall, no-
vych verejnych prostranstvi atd.

Kwvalitni sit’ turistickych i cyklistickych tras.

Piirodni rekreaéni oblast Stérkovists.

V blizkém okoli mésta se nachazi bezpocet ptirodnich i kulturnich pamatek véetné

téch zafazenych na seznam UNESCO.

Slabé stranky

Samotnd povést mésta — mesto primyslu, Spatného ovzdusi, bez vyznamné histo-
rické tradice a pamétihodnosti, druhotadé, postrada na atraktivité a neni jej potieba
navstivit.

Meésto je vzdy az po Zlinu v ramci bat'ovské éry to druhé. Navic nékdy déla diky
zlinské aglomeraci problém navstévnikim rozliSit hranice mezi Otrokovicemi
a Zlinem.

Tranzitni charakter mésta, i kdyz pfes mésto prochazi vyznamné dopravni uzly,
vétSinou jen projede bez pov§imnuti. Proto i budouci vize cestovniho ruchu jej vidi
jako mésto tranzitu, s moznosti vyjizd’ky, kdekoliv, kde je néco zajimavého.
Nedofesena a nedokoncend vystavba rychlostnich silnic v rdmci celého kraje. Ne-
provedena elektrifikace Zelezni¢ni trati Otrokovice — Zlin — Vizovice.

Je to mésto soucasnych ale i byvalych velkych podnik,, chemického
a gumarenského primyslu.

Neexistence ucelené formy méstského marketingu. Absence strategického doku-

mentu pro oblast cestovniho ruchu ve mésté.
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7.3.3

7.3.4

Nizka propagace mésta soustted’ujici se predevsim na Battlv kanal, chybi vzbuzeni
zajmu ze strany soukromého sektoru o spole¢nou propagaci.

Nedostatecné statistické informace o cestovnim ruchu ve mésté.

Vystavba solarnich elektrickych kolektort pobliz pfistavisté a cyklostezky.
Soustiedéni kulturniho déni pouze do centra mésta.

PrilezZitosti.

Vytvofit samostatnou ucelenou propagaci mésta. Umisténi propagace do mést bliz-
kého okoli (Zlin, Kroméfiz, Uherské Hradiste).

Utvorit partnerstvi s dalSimi mésty napi. za uc¢elem propagace vodni cesty po Mo-
rave.

Pravidelné potddani vyznamnych kulturnich, spolecenskych a sportovnich aktivit
s mimomeéstskym charakterem.

Spoluprace rozvoje kongresového turismu v ramci celého kraje.

Zvyseni spoluprace se soukromim sektorem v oblasti marketingu a cestovniho ru-
chu.

Oziveni folklornich tradic valasskych, slovackych i hanackych za spoluprace okol-
nich mést v rdmci Letnich méstskych slavnosti.

Splavnéni Batova kanalu do Krométize.

Rekonstrukce stavajiciho letisté. Moznost vybudovani muzea mapujici letectvi
ve méeste.

Zvyseni propagace volno¢asovych a sportovnich aktivit (cykloturistiky, pési turis-
tiky, rekreace) ve mést€ a tim 1 vzbuzeni vyssiho z4jmu o n¢;.

Prezentace na odbornych veletrzich cestovniho ruchu napf. Holiday World, Slova-
kiatour, Tour Salon, For Travel, Tourism Expo.

Uprava prostoru kolem cyklostezky podél Batova kanalu, zejména v tseku od pi-
stavisté az po prostory, kde krajinu nici slunecni kolektory u letis§té — vysadba stro-
mu a jinych dfevin, zvétSeni lavky pro ptfechod nad fekou, instalace odpocivadel
s odpadkovymi kosi.

Dostavba rychlostni komunikace R55.

Hrozby

ZvySena konkurence v prostfedi cestovniho ruchu v okoli mésta Otrokovice (Kro-

méfiz, Zlin, Uherské Hradiste).
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» Nedocenéni vyznamu méstského marketingu soukromymi subjekty.

» Snizeni finan¢ni podpory pro oblast cestovniho ruchu na krajské i celostatni urovni.
= Zastaraly Program rozvoje cestovniho ruchu ve Zlinském kraji.

= Preference navstévniki a turistli zahrani¢nich zajezdi na ukor tuzemské dovolené.

* Pfirodni katastrofy (povodné) ¢i ekologické (chemicky a gumarensky pramysl).

= SpiSe negativni povést mésta u sousednich mést (napt. Zlin). Zcela chybéjici asoci-

ace mésta pro cestovni ruch.
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8 NAVRHY A DOPORUCENI PRO DALSI ROZVOJ CESTOVNIHO
RUCHU

Vizi mésta pro rozvoj cestovniho ruchu by v budoucnu mélo byt prosperujici mésto s kva-
litnim dopravnim napojenim a strategickou polohou v ramci celého Zlinského kraje.
Za timto ucelem je dilezité¢ dobudovani dopravni infrastruktury nejen ve mésté, ale v rdmci
celého kraje. Je potieba zkvalitnit silnice a zlepsit zelezni¢ni dopravu. Prvni krok v podobé
piestavby nadrazi a vybudovani nového dopravniho terminélu v pied nadrazniho prostoru
byl jiz dokoncen. Dalsi potencidl rozvoje infrastruktury se nabizeji v podobé vybudovani
letistni plochy. V Otrokovicich by se tak nachdzelo hlavni krajské letisté. Samoziejmosti je

neustalé budovani a zkvalitnovani sité cyklostezek a turistickych cest v rdmci izemi mésta.

Vybudovani kvalitni infrastruktury samo osobé& nic neznamena, ale je pouze prvnim kro-
kem k rozvoji cestovniho ruchu. Dilezitym bodem je samotnd propagace mésta. V dnes$ni
spolecnosti, kterou lez oznacit za informacni, je nutné, aby dochazelo k cilené propagaci
na internetu. Soucasn¢ ale zachovat i vyuzivani tradi¢nich marketingovych nastroji. Aby
se mohli potencionalni navstévnici dozveédét, co nejvice o dané destinaci, cendch, doprave
a obyvatelstvu. Je nutné vzbudit zajem o danou destinaci navstivit a stravit v ni n¢jaky cas.
Pro ty co ji navstivi, je dulezité, aby v destinaci fungoval dobry informacni systém posky-
tujici nejen informace, ale 1 pocit uspokojeni. Na zakladé informac¢niho systému vyhodno-
covat 1 zpétnou vazbu. A dle ni sméfovat aktivity mésta pro oblast marketingu i cestovniho

ruchu.
8.1 Strategie pro cestovni ruch mésta Otrokovice

8.1.1 Priorita 1: Vefejna infrastruktura a sluzby
1. Zlepseni dostupnosti
Cile:

= Dostavba rychlostni silnice R55 smérem na Uherské Hradisté a Rakousko.

= Dostavba a elektrifikace Zeleznicni trati ¢. 331 smérem Vizovice — Horni Lide¢
— Slovenko.

= Propojeni mést Otrokovic a Zlina kvalitni cyklostezkou napojujici se na cyklos-

tezku Bat'ova kanalu.
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= Podpora rozvoje lodni dopravy na fece Morava a vybudovani piistavu v Otro-
kovicich.
= Rekonstrukce leti§té a uprava ptistdvaci plochy i pro no¢ni lety a zprovoznéni

letecké sSkoly.

2. Rozvoj sluzeb cestovniho ruchu

Cile:

8.1.2

Cile:

Vytvofit strategii pro rozvoj cestovniho ruchu mésta Otrokovice.

ZlepSovani vnitiniho prostfedi mésta, tj. modernizace vetfejnych prostranstvi, zafi-
zeni a sluzeb na téchto mistech.

Vytvoftit vlastni informacni systém pro oblast cestovniho ruchu i nadale spolupra-
covat s Centralou cestovniho ruchu Vychodni Morava.

Vybudovat vztahy se soukromym sektorem, navazat a udrzovat s nim spolupraci
v oblasti rozvoje cestovniho ruchu.

Vybudovat ptijcovnu lodi v Otrokovickém pfiistavisti.

Priorita 2: Méstsky marketing

Vytvoreni marketingové koncepce v ramci strategie rozvoje cestovniho ruchu.
Vytvoteni nového pracovniho mista v ramci méstského ufadu pro oblast marketin-
govych ¢innosti.

Zlepseni dosavadni propagace s cilem osloveni potencionalnich névstévnikl (regi-
onalnich, tuzemskych i zahrani¢nich).

Tisk novych propagacnich brozur a map.

Ucast mésta minimalné na dvou veletrzich cestovniho ruchu (v tuzemsku a zahra-
nicni).

Osloveni dalsich mést lezici na Batové kanale k spolupraci nebo ke vzniku partner-
stvi.

Aktualizace a zlepSeni dosavadni sekce volného Casu na oficidlnim webu mésta
a pfejmenovani sekce na cestovni ruch.

Propagace méstskych akei i za hranice Otrokovic ¢i Zlina, nejlépe v ramci celého

regionu.
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* Prezentovat mésto jako vhodné pro: rodinné dovolené, poznavaci dovolené (v rdm-
ci okoli tfi narodopisnych regionti), rekreaci, pési i1 cykloturistiku, kongresovou tu-
ristiku

* Pravidelné publikovani ¢lankii o budoucim i zpétném déni ve mésté Otrokovice
v regiondlnim tisku a Magazinu Zlin ¢i Okno do kraje.

= Vyuzivani events marketingu u udalosti nadregionalniho charakteru (Barum Czech
Rally, Vizovické trnkobrani, Masters of Rock, Filmového festivalu pro déti a mla-
dez).

» Postaveni informac¢niho a propagacniho stojanu mésta v prostorach nadrazni haly.

= U silni¢nich vjezdi do mésta a vyjezdi z mésta vybudovani tabuli ,,Vitejte

v Otrokovicich® a ,, TéSime se na shledanou® se znakem mésta.
8.2 Katalog projekta

8.2.1 Projekt ¢. 1: Vybudovani turistického informacniho centra
Stavajici stav:

Me¢sto zatim nema vybudované zadné informacni turistické centrum, ani vyc¢lenéného pra-
covnika pro oblast marketingu v cestovnim ruchu. Informace jsou podavany v recepci
méstského tradu €i recepci Otrokovické Besedy. Mésto vydalo pouze 6 tematickych bro-
zur o mésté pro potenciondlni navstévniky. Koncepce a marketing cestovniho ruchu vy-

chézi z Programu rozvoje cestovniho ruchu ve Zlinském kraji.
Strucny popis:

Turisticka informacni centra jsou dulezitym ¢lankem praktické propagace mésta. Primar-
nim ukolem téchto informacnich center je poskytovat navstévnikim dualezité informace
anavazat s nimi lidsky pfivétivy kontakt a tim docilit spokojenosti s pobytem a budouci
navrat. Soucasné vedeni denni statistiky navstévnosti a zapojeni se do systému monitorin-

gu navstévnosti v urovni regionu ¢i statu.

K rozvoji turismu vSak mohou slouzit jen ta centra, poskytujici kvalitné zpracované aktu-
alni informace. Proto byl vytvofen projekt v ramci ¢innosti CCCR, ktera dba na kvalitu
turistickych informacnich center a poskytuje jim na zaklad¢ jejich vlastni zadosti a splnéni

kritérii oficialni jednotné znaceni pismenko ,,i* v zeleném c¢tverci.
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Protoze mésto nema samostatn¢ ptisobici oddé€lni pro oblast cestovniho ruchu a ani marke-
tingu, je takové zfizeni informacniho turistického centra na misté. Pracovnici mésta by tak
na toto zfizené informacni centrum mohli delegovat svou pravomoc za ti¢elem propagace
a zjistovani statistickych daji o cestovnim ruchu, navic pfiblizit se i navstévnikiim

a rychle reagovat na jejich aktudlni potieby.

Turistické informacéni centrum by mélo byt situovano v centru mésta, nejlépe v prostorach
Otrokovické Besedy, ndrocnost na pracovni silu je odhadovana na 1 - 2 pracovniky/ce
se vzdélanim v oblasti marketingu a sluZeb cestovniho ruchu. Jejich naplni by bylo vytva-
feni propagace a oslovovani potenciondlnich partnerti a udrzovani vztaht se stavajicimi.
Daéle je potifeba zaméstnat 1 pracovnika/ci, ktery/a by byla odpovédna za poskytovani in-

formaci navstévnikam.
Cil projektu:

Ziizeni turistického informac¢niho centra s cilem zlepseni sluzeb navstévnikiim a propagace
v oblasti cestovniho ruchu mésta Otrokovic (Gprava webovych stranek pro oblast cestovni-
ho ruchu, tisk propagacnich informac¢nich materiald, pfipravovat ti€ast na veletrzich, spo-
luprace sregionalni centrdlou cestovniho ruchu ale i soukromym sektorem zejména
v oblasti ubytovacich a stravovacich sluzeb, vyhodnocovani dopadti marketingové ¢innos-

ti, evidovat statistiku navstévniki).

Ptinosem projektu by mohla byt vyssi troven informovanosti potenciondlnich navstévniki

mésta, zvySeni konkurenceschopnosti mésta v oblasti sluzeb cestovniho ruchu.
Cilové skupiny: Domaci a zahrani¢ni navstévnici, cykloturisté, obyvatelé mesta ale 1 okoli.

Odhadované naklady na vybudovani: 140 000 K¢ — uprava stavajicich prostor Otrokovic-

ké Besedy; 70 000 K¢ na vytvoteni novych informacnich letdkli véetné 3 stojantl.

Financovani: Vybudovani zafizeni financovano z méstského rozpoc¢tu. V budoucnu na-
klady na tisk propagacnich materialti, adrzbu web je mozno smiSené financova za pomoci
soukromého sektoru.

8.2.2 Projekt ¢. 2.: Inovace webovych stranek mésta

Stavajici situace:

Meésto je zfizovatelem oficidlnich stranek méstského uradu: www.otrokovice.cz. Tyto

stranky slouzi svym informa¢nim charakterem jak pro obcCany, tak i pro potencionalni na-
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vstévniky. Jejich struktura pro mimomeéstské navstévniky hledajici informace o cestovnim
ruchu je pomérné slozita. Proto je nutné zaméfit se na inovaci stranek se sekci cestovni
ruch, nejlépe za predpokladu existence méstského turistického informacéniho centra vytvo-

feni zcela novych webovych stranek.
Strucény popis:

V dne$ni dobé€ je jiz samoziejmosti vlastni prezentace mést prostfednictvim webovych
stranek. Ptehledna struktura mize napomoci k vyssi informovanosti potencionalnich na-
vstévnikl. Proto by se takovy navstévnik stranek mél jednoduSe pomoci intuitivniho ovla-

dani snadno dostat k pozadované informaci.

K tomuto ucelu je vhodné vytvofit samostatnou sekci v hlavnim panelu nesouci oznaceni:
,»Cestovni ruch® nebo ,,Pro navstévniky*, kde by po prvnim klinuti na tuto sekci bylo moz-
né ziskani zakladnich informaci o mésté, historii, moznostech dopravy do mésta, ale i okoli
(odkazy na web méstské hromadné dopravy, jizdni fady IDOS). Déle poskytnuti informaci
o vyuziti volného Casu (tematicky rozvést, tj. nabidka mésta, Batv kanal, cyklotrasy
a pési trasy, vylety do okoli do 20 km, do 30 km, vylety v ramci celého Zlinského kraje),
seznam kulturnich a sportovnich akci po cely rok. V neposledni tfadé¢ ubytovani
a stravovani s napojenim na centralni rezervacni systém. Seznam mist, kde Ize ziskat dalsi
informace. Na soucasnych strankach jsou v sekci volny cas 1 zdjmové krouzky, coz
pro navstévniky nepochézejici z mésta jsou zbytecné nepodstatné informace. Stranky
je mozné také obohatit vytvofenim vlastniho planovaciho zépisni¢ku ,,Co chci navstivit®,
kde by si navstévnici samostatn¢ sestavily mista, které by za sviij pobyt chtéli vidét a zaro-
ven by méli moznost si zapisnic¢ek vytisknout. Dalsi funkci zépisnic¢ku by mohla byt volba
dopravy (napf. autobusové linky). Jako navic by zde mohla nachazet i sekce pro ty
co jiz do Otrokovic zavitali. Ti by do této sekce vkladali vlastni fotografie mésta, komenta-
fe a zkusenosti. Z hlediska marketingu je to nejcennéjsi zptisob propagace - nézory jinych.

Webové stranky by obsahovaly 1 jazykovou mutaci v anglickém a némeckém jazyku.
Cil projektu:

Vzbuzeni zdjmu o mésto v ocich potenciondlnich navstévnikd, usnadnéni orientace
na strankach, moznost napldnovani si dovolené ve mésté. Zvyseni poctu v navstévnosti
stranek, a tim 1 zvySeni z4jmu soukromého sektoru na podileni se informacni aktualizaci

¢1 financovani webu.
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Cilové skupiny: Domaci a zahrani¢ni navstévnici, cykloturisté, obyvatelé mésta a jeho

okoli.

Odhadované ndklady: 10 000 K¢ na inovaci stavajicich webovych stranek, v piipade,

ze by se mésto rozhodlo pro samostatny web cestovniho ruchu pak 30 000 K¢&.

Financovani: 7 rozpoctu mésta Otrokovice. Penize na provoz a udrzbu webu je mozné

pokryt z pfijml inzerce na webu od soukromych subjekta.

8.2.3 Projekt ¢. 3.: Vybudovani pijéovny kol a bufetu s celoroénim provozem v pii-

stavisti
Stavajici situace:

Otrokovice i piesto, Ze jsou zacatkem Batova kandlu, doposud nemaji opravdovy piistav
s pij¢ovnou lodi. V roce 2008 doslo k vybudovani 60 m dlouhé piistavni hrany ve tfech

vyskovych stupnich pro rizné typy plavidel a bezbariérovy ptistup.

V aredlu pristavisté se nachazi sezonni pojizdny bufet s platovymi stolky a zidlemi, 4 die-
véna odpocivadla pro cykloturisty a zdkladna veslatského oddilu. Neni zde mozné ziskani
informaci o plavbé mimo jeden informacni panel a slova obsluhy bufetu. Jeho oteviraci

doba je zavisla na plavebni sezonné a vzhledem k charakteru bufetu i na pfizni pocasi.

Obrazek ¢. 33: Pristavisté Otrokovice (Privodce Batovym kanalem, 2012)
Strucny popis:

Vybudovani distojné budovy, kde by se nachazel bufet, informacni sektor a ptijéovna kol.
Pijcovna by nabizela moznost vypijcky kol s plnou vybavou (v€etné helmy), plijcent in-
line brusli, vykondvala by servis v podobé opravy kol, zajistovala distribuci méstskych
propagacénich materialti az po prodej cyklistickych map. Bufet by nabizel i vnitini prostory

a nebyl tak zavisly na venkovnich podminkach. Navic by slouzil jako zdzemi v ptipadé
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desté pro navstévniky. Provoz bufetu 1 ptijcovny by byl celoro¢ni. Pij¢ovna by mohla za-
jistovat své sluzby on-line. Navstévnici by si mohli dopfedu naplanovat den vyletu a mit
kolo pfipravené. V budoucnu by se mohla rozsifit sit’ pijcoven kol i mimo hranice mésta,
napiiklad do dalSich mést lezicich na Bat'ové kanalu (Uherské Hradist¢) a moZznost odloze-

ni kola 1 na jinych mistech, nez kde bylo zapiijceno.
Cil projektu:

Primarnim cilem je zvySeni zajmu o cykloturistiku a in-line brusleni ve mésté bez ohledu
na ucel navstévy mésta. Poskytnout moznost vychutnat si prostiedi okoli feky Moravy
1 tém, ktefi neméli moznost si sami ptivést své vlastni kolo, in-line brusle nebo nebyly do-
piedu sezndmeni s jejich vyuzitim v rdmci mésta a okoli (napt. kvili zpisobu dopravy,

nebo ti ktefi navstévuji mésto v rdmci kongresu ¢i kulturni akce).

Mimo tento hlavni cil upravit piistavisté, nabizet i celorocni pohostinské sluzby na tak
atraktivnim misté jako je zacatek Bat'ova kanalu. Zkvalitnit informovanost o mésté, nekon-

centrovat ji jen do jeho centra. Vytvorit partnerstvi mésta se soukromym sektorem.
Cilové skupiny: Domaci a zahrani¢ni navstévnici, cykloturisté, obyvatelé mésta ale 1 okoli.

Odhadované ndklady: Na Upravu souc¢asné¢ho prostranstvi piistavisté, projektovou doku-
mentaci a provedeni holé stavby 3,2 mil. K¢. Vybaveni ptijcovny a bufetu je odhadovano

na 5 tis. K¢.

Financovani: Vice moZnosti financovani. Za pomoci ROP SM — prioritni osa 3: Cestovni
ruch (Uprava pfistavisté a vystavba budovy) a rozpoctu mésta. Nebo smisené financovani
z rozpoCtu mésta (Uprava pristavisté a vystavba budovy) a soukromym sektorem (vybaveni

a provoz pujcovny kol a bufetu).
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ZAVER
Prace se snazi prezentovat téma teritoridlnitho marketingu ve vztahu regionu a mésta

k podpote cestovniho ruchu na danych uzemich. Pomoci teoretickych poznatki zmapovat

skutecnost a urcujici atributy cestovniho ruchu v redlném soudobém prostiedi.

V ramci teorie bylo nékolikrat poukazano na skutenost, Ze mésta a obce v Ceské republice
se doposud nenaucila vyuzivat v komplexni mife marketing. Toto tvrzeni bylo podloZeno
i v praktické ¢asti prace. Zlinsky kraj je, co se do nabidky atributl ptirodnich i kulturnich
vhodnych pro ucely cestovniho ruchu ty¢e, velmi bohatym a rozmanitym uzemim. Nicmé-
né jeho nevyhodou je, Ze pozemni dopravni infrastruktura je zatim pro rozvoj cestovniho
ruchu nedostatecnd. Proto je zde viditelna velkd snaha v rdmci celého kraje vést souboj
o potenciondlni navstévniky nejen v podobé jednotlivych atraktivit a vodni cesty, ale
1 marketingem celého regionu. Vhodnou volbou bylo zalozeni krajské organizace Centraly
cestovniho ruchu Vychodni Moravy, jako hlavniho nositele a koordinatora marketingu
pro cestovni ruch tohoto regionu. I pfes tuto svétlou stranku regionalni irovné marketingu,
meésto Otrokovice spada do zminénych modelt obci, které si doposud neosvojily nastroje
marketingu a ani vlastni koncepcnosti v oblasti cestovniho ruchu. V praci tak byla zjiSténa
jen minimalni propagacni ¢innost sméfujici za hranice tzemi mésta a navic nevychdzela
z ptredem dané koncepce. Ani mésto zatim samo nezpracovalo ur¢itou analyzu pro cestovni
ruch. Na jednu stranu je to logické, protoze Otrokovice v porovnani s jinymi okolnimi
mésty maji pomérné nizkou historickou atraktivitu a tak v soucasné politice je kladen da-
raz na polohu, vodni dopravu — Battliv kanal a cykloturismus. Na druhou stranu je nutné
sestavit koncepci a analyzovat situaci podrobnégji, protoze jeji neexistenci si mésto zavira

samo pied sebou dvefte.

Vystup prace se snazi méstu poskytnout v podobé jednotlivych navrhli a projektd smér,
kterym by bylo vhodné se v budoucnu ubirat. Tyto vystupy byly voleny v co nejrealnéjsim
pojeti a financné nejptijatelngjSim zplisobem. Nicméné jiz ted’ si troufdm tvrdit, Ze jsou
to pro budouci rozvoj turismu na Gzemi Otrokovic jen malé kroky. Utvrzuje to fakt, Ze
ostatni mésta lezici na Batoveé kanale délaji pro rozvoj cestovniho ruchu mnohem vice.
Proto by stalo za zvazeni a oziveni myslenky vybudovani nové plavebni komory a tim do-
cilit splavnosti do blizké KroméfiZze. Soucasné stim upravit Otrokovické piistaviste
na pfistav a vybudovani zde vlastni ptj¢ovny lodi. Bohuzel tato futuristickd myslenka se-

bou nese i naro¢né financovani v podobé nékolika desitek milionti korun a v dob¢ nejisté
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ekonomické situace nelze ocekavat jeji realizaci. To se ale neda fici o navrhovaném ofici-
alnim turistickém informa¢nim centru, bez kterého se budouci ale ni ten soucasny turismus
meésta nemuze jiz obejit. Navic v rdmci vybudovani tohoto centra by doslo i k vyteSeni
dal§itho problému a to marketingu, kdy by se centrum stalo obdobou méstské trov-

n¢ Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy.

A proto nejen jako autor jednotlivych navrht, ale predevs§im jako ob¢an Otrokovic doufam,

Ze se stanou inspiraci budoucimu rozvoji mésta.
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PRILOHA PI: SEZNAM ATRAKTIVIT TURISTICKEHO REGIONU

VYCHODNI MORAVA
Misto Popis atraktivity Okoli Otrokovic
KROMERIZSKO

BystFice p. Hostynem zamek, pamatnik generdla Laudona, vychodisko | 33 km; vhodné
turisti do Hostynskych vrchi pro cyklistiku

Cimburk zficenina ptvodné gotického hradu, nedaleko geolo- | 39 km; vhodné
gické pamatky Kozel a Kazatelna pro cyklistiku

Chropyné ran¢ barokni zdmecek, stald vystava Emila Filly, | 23 km; vhodné
Zamecky rybnik — Narodni ptirodni pamatka, lazn¢ | pro cyklistiku
se zfidelni mineralni vodou

Holesov barokni zamek s rozsahlou zahradou, Zidovsky hibi- | 18 km; vhodné
tov s nahrobkem rabina Sabbatai ben Kohena ze 17. | pro cyklistiku
stoleti, barokni Cerna kaple pfi kostele Panny Marie

Hostyn marianské poutni misto, bazilika Panny Marie, kii- | 34 km; vhodné pro cyk-
zova cesta od architekta Jurkovice, rozhledna, vétrna | listiku
elektrarna, naucna stezka Hostynské vrchy

Hulin kostel sv. Vaclava sromanskym portdlem ze 13. | 14 km
stoleti

Krométiz méstska pamatkova rezervace, barokni arcibiskup- | 19 km; vhodné
sky zamek s obrazovou galerii, zdmecka zahrada, | pro cyklistiku
Muzeum Kroméfizska, goticky chram sv. Mofice,
barokni chram sv. Jana Kititele, barokni namesti
podloubim a radnici

Rymice areal pamatek lidového stavitelstvi vychodni Hané | 18 km
mapujici tradicni obydli a femeslnictvi v této oblasti
za posledni dvé staleti

SLOVACKO
Buchlov hrad z prvni poloviny 13. stoleti 33 km, vhodné pro pé&si
turistiku

Buchlovice barokni zamek s italskou zahradou terasovitého typu | 27 km
a anglickym parkem

Hluk goticko-renesan¢ni tvrz uprostfed mésta, ,,Dolnacké | 30 km; vhodné




v kvétnu konani narodopisnych slavnosti spojenych

s ,,Jizdou kralu‘

slavnosti® pro cyklistiku
Novy Svétlov zémek ve slohu tudorské gotiky, pivodné goticky | 48 km
hrad, v soucasnosti méstské muzeum
s narodopisnymi sbirkami
Ostrozska Nova Ves sirnaté lazné 31 km; vhodné
pro cyklistiku
Smrad’avka lovecky zameéek vudoli potoka Smrad’avka | 30 km
v byvalych laznich zvanych Leopoldov, rekreacni
oblast
Uhersky Brod mestska pamatkova zona, Muzeum J. A. Komenské- | 33 km
ho, tzv. Baranik — na misté ptivodniho hradu, Pansky
dum, barokni Stara radnice, rané barokni kostel
Panny Marie, goticky kostel sv. Jana Kititele
Uherské hradisté méstska pamatkova zona, Pamatnik Velké Moravy | 20 km, vhodné
(zédklady kostela, hroby), zbytky hradebnich zdi | pro cyklistiku a pé&si
z 15. stoleti s MatyaSovou branou, barokni kasny ze | turistiku
17. stoleti, pozdné gotickda radnice, morovy sloup,
frantiSkansky klaster, Jezuitsky kostel skoleji a
Spitalni kaple sv. Alzbety, Slovacké muzeum, Gale-
rie Slovackého muzea
Velehrad ptvodni klaster pfestavén na barokni zamek, nejvét- | 25 km; vhodné
§i barokni chram v Ceské republice pro cyklistiku a  pési
turistiku
Viénov pamatky lidové architektury — staré vinné budy, | 37 km

Horni Becva prehrada, lyzarské vleky 90 km
Kel¢ biskupsky zamek — pfestavéna tvrz, kostel 54 km
Lidecko Certovy skaly 59 km
Novy Hrozenkov pamatnik A. Strnadela, lyzaiské vieky 70 km
Puléinské skaly chranény piirodni Gtvar se zbytky stiedoveké tvrze 64 km
Pustevny Radhost’ — roubena lidova architektura, kaple, sou- | 91 km




sosi Cyrila a Metodéje, socha boha Radegasta

RozZnov p. Radhostém Valasské muzeum v pfirodé¢ — skanzen — misto ko- | 75 km
nani Roznovskych slavnosti a dal§i narodopisnych
akcli, stiedisko turistiky
Valasské Mezifi¢i nameésti s baroknimi méstanskymi domy, barokni | 60 km
zamek Zerotin, kostel ze 14. stoleti — barokné
upraven, socha sv. Floridna na namésti, dievény
kostel z 16. stoleti, empirovy zamek v Krasné, ba-
rokni radnice, goticky kostel
Velké Karlovice ptvodni dfevéné stavby, roubeny farni kostel Panny | 77 km
Marie Snézné a fara, valasské fojtstvi, Karlovské
muzeum
Vsetin klasicistni zamek, sidlo okresniho vlastivédného | 49 km
muzea, kostel Nanebevzeti Panny Marie, tzv. Masta-
linka — byvaly pansky dvir a Senk, AlSova a Kobza-
nova sgrafita, stard a nova radnice
ZLINSKO A LUHACOVICKO
Brumov - Bylnice meéstska pamatkova zona, zficenina hradu Brumov, | 55 km
farni kostel sv. Vaclava, radnice, zidovsky hibitov,
pivovar
Frystak méstska pamatkova zona, kostel Svatého Mikulase, | 22 km; vhodné
dim €. 1 — Hruba hospoda, socha Jana Nepomucké- | pro cyklistiku
ho
Luhacovice lazn€ — 14 mineralnich prament (Vincentka), barok- | 36 km
ni zamek, zamecky kostl. sv, Josefa, Jurkovic¢uv
dim
Malenovice hrad, farni kostel sv. Mikulase 7 km; vhodné
pro cyklistiku a  pé&si
turistiku
Napajedla méstska pamatkova zoéna, zamek se zdmeckym par- | 7 km; vhodné
kem, pseudorenesancni radnice, farni kostel sv. | pro cyklistiku a pési
Bartoloméje, hieb¢in s chovem anglického plno- | turistiku
krevnika
Pozlovice farni kostel sv. Martina, nahrobky na kostelnim | 30 km

hibitove, Bozi muka, rekreacni oblast na piehradé




Provodov zficenina hradu Rysov, kostel Panny Marie Snézné, | 24 km

kiizova cesta s kapli, socha sv. Jana Nepomuckého

Slavi¢in barokni zamek s parkem, méstské muzeum, barokni | 41 km

kostel sv. Vojtécha

SluSovice farni kostel Narozeni svatého Jana Kititele, socha | 25 km

Jana Nepomuckého

Velky Orechov zamek — tvrz, farni kostel sv. Vaclava 25 km

Vizovice mestska pamatkovd zoéna, pozdné barokni zamek, | 28 km
kostel sv. Vaviince, mariansky sloup, socha gladia-
tori v zdmeckém parku, klaster, vyroba tradi¢niho
vizovického peciva, kulturné-spolecenska akce —

,,Vizovické trnkobrani‘

Zlin barokni zamek — sidlo muzea, muzeum obuvi, Pa- | 11 km; vhodné pro pési
matnik TomasSe Bati, socha Svatého Floriana, za- | turistiku
chovala funkcionalisticka architektura mésta a

obuvnickych zavoda

Vzdalenosti Otrokovic od jednotlivych regionalnich atraktivit jsou jen orientacni. Byly zpracovany za podpo-
ry mérice vzdalenosti www.Mapy.cz a za predpokladu vyuziti silnicnich dopravnich prostredkii (autobus,

auto). Pro cyklistiku ¢i pési turistiku se jednotlivé vzdalenosti mohou lisit.




PRILOHA PII: UVODNI STRANKA WEBU VM SE STANDARDNIM
OZNACENIM TURISTICKYCH WEBU
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PRILOHA PIII: SPECIALNI MARKETINGOVE NASTROJE A
SOCIALNI SIT WEBOVYCH STRANEK VM

Kalenda? akci

Valaizko
Shuboke Zingko a Lubaloniche

Kromensko

Ubylovami  Stravovas:  AkSvily  Ostotni shaiby  Trasy, prograrmy a produkty

Vychodni Morava

Piyyméte pozvani na Vychodni Moravu.

Shiednete 2 Gboli valadskych hor. raebehnete se hanat kou rovinou, ochutnegte Grodu 26 slovackych
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PRILOHA P1V: REZERVACNI SYSTEM WEBOVYCH STRANEK
VM

Zivé Luhaéovice
9 Penzion Rozkvét
O LyZovani na Vychodni Moravé

@ Zima v Bilych Karpatech

Rezervaéni formulét . privodee

Patm oo 1642000 )

Rezervace ubytovani potum co 1742000 ]

Rezervace lodi

Porsdmis
FE ossazeni froutiiovets cohce Py S50 I8 cers 20 1 nec 420 0f, @elineni 220wl

Pokradovat
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PRILOHA PV: VZOREK TISKOVEHO PROPAGACNIHO

MATERIALU VYDANY CCRVM
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PRILOHA P VI: SROVNANI CEN VYBRANYCH HROMADNYCH
UBYTOVACICH ZARIZENI VE MESTE OTROKOVICE A ZLIN

Kapacita Cena za 1 noc ARG
né nabidky
Néazev o
pokoje + nebo balic-
liZek i 1 osoba 2 osoby apartmdn Ky
apartman
OTROKOVICE
Hotel Atrium 1 pobytovy
e 122 46 +5 2 190 K¢ 2390 K¢ 6 000K¢ balicek
Hotel Rottal od 970 K¢ od 1170 PA-NE
(1. 5. - 30. Kel. 5 - od 680 K¢/
9.) 30.9.)
113 neuvedeno - noc.
od 880 K¢ od 1180
(1. 10. 30. Ke (1. 10.
4.) —30.4.)
Hotel Batov q 5  pobyto-
0
Spolecensky 118 37+8 od 700 K¢ 1990 K¢ vych balickii
1 100 K¢
Diim ***
Penzion Lipa 1400 — PA-NE
1720 K¢ (1. od 980
5.-30.9) y
45 16 +3 od 620 K¢ od 720 K¢ Ké/os. noc.
1300 -
1 630 K¢ (1.
10.-30.4.)
Penzion Jezerka ) Pfi ubytova-
Pti ubytova-
ni do 7 noci:
140 neuvedeno | nido 7 noci: | nerozliSuje
600 — 1200
250K¢
K¢
Ubytovna Oaza Pii ubyto- Meésicnich i
Pfi ubytova-
vani do 7 dlouhodo-
178 72+2 ni do 7 noci: 770 K¢
noci: béjsich
340 K¢
580 K¢ prondjmy.




ZLIN

Hotel Baltaci SO - NE
Atrium **** 4000 — d
neuvedeno 21+7 2200 K¢ 3100 K¢ 5 0
10000 KE | 2 700 K¢/os.
noc
Hotel Baltaci od
neuvedeno 32 od 1 000 K¢ -
Zlin *** 1200 K¢
Interhotel 1280 —
221 111+5 1190 K¢ 2000 K¢
Moskva *** 1 580 K¢
Hotel Garni *** ‘ PA — NE od
o
161 68 +3 od 950 K¢ 2 000 K¢ 750 Kc/os.n
1100 K¢
oc
Hotel Ondras P4 - NE
whk 1 600 — 20%  sleva
53 26 +2 od 400 K¢ od 600 K¢
1700 K¢ na ubytova-
ni.
Penzion UNO
neuvedeno 12+1 od 1 000 K¢ - 1 800 K¢
Kkkk
Penzion Sloven- 2500 —
neuvedeno 14+1 1200 K¢ 1300 K¢
ska Villa 3000 K¢.

Poznamka: Ceny jsou sestaveny dle cenikii platnych k 1. 4. 2012 jednotlivych ubytovacich zarizeni. Jsou jen

vy

dalsich priplatki. Dopliikové sluzby a vybaveni pokojit jsou velmi odlisna u jednotlivych ubytovacich zarizeni

a u nékterych mohou byt jiz zahrnuty v zakladni cene ubytovani.




PRILOHA P VII: UVODNI STRANKA OFICIALNIHO WEBU MES
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PRILOHA P VIII: OFICIALNI WEB MESTA OTROKOVICE —

SEKCE VOLNY CAS

&-Volny Eas

~kulturni akce
—sportovni akce
~Zivot v kraji

Z-vylety a turistika

~Uvodem k turistice
~-Historické pamatky
~-Prirodni zajimavosti
~Turistické trasy
~Cykloturist. trasy
-~LyZovani

-~-Mapa oblasti

[_?;sportovni vyiiti a relaxace

) rekreatni oblast

| | Stérkovisté

~méstské koupaliSté
~Sportovni haly
~Sportovni areal Travniky
—Novy stadion Stérkovisté
~Sportovni centra
~Tenisové kurty

--ostatni

—~DDM Slunicko
Egﬂ:l_)\o;owéni
Lst:ra\irmréni

hotel SPOLECENSKY DUM

Adresa: Tylova 727

penzion BOSS
Adresa: Nabfeii 508
penzion LIPA
Adresa: Zlinska 172
penzion RIVIERA

Adresa: Tr. T.Bati 1567

Ubytovna Astorie

Adresa: Moravni 937

ubytovna FC Viktoria

Adresa: Zlinska 240

wajul 1a epe

Telefon:
Najdi na mapé

Telefon:
Najdi na mapé

Telefon:
Najdi na mapé

Telefon:
Najdi na mapé

Telefon:
Najdi na mapé

Telefon:
Najdi na mapé

+420 577650111

+420 577923607

+420 577922151

+420 577926183

+420 577926106

+420 577933016



PRILOHA PIX: MESTSKY LETAK — POZVANKA NA OTEVRENI
SPORTOVNIHO AREALU BATOV

Verejny sportovné
spolecensky areal
Otrokovice Batov

Investor:  mésto Otrokovice

Projektant: B-projekting, s.r.o.

Zhotovitel: Prvni otrokovickd stavebni, a.s.
Pozemni stavitelstvi Zlin, a.s.

Celkové ndklady: 68 635 278,00 K&
Dotace ROP SM: 52422 134,15 KE
Vlastni prostfedky: 16 213 143,85 K¢
Termin realizace: ~ 04/2011 - 02/2012

Vileni spoluobfané, sportovni pfitelé,

dostivite do rukou porvini k slavnostnimu otevieni
fefejného sportovné spolefenského aredlu Otrokovice
Batov. 28. duben se pro tuto stavbu stal osudnym. Loni
jsme v tento den poklepavali zdkladni kdmen stavby.
Pfesné o rok pozdéji aredl otevirdme Jiroké vefejnosti a
véfime, Ie v ném najde zalibeni a stane se vyhleddva-
nym mistem nejen pro sport, ale | relaxaci a zdbavu.
Pfesto, fe evropskd dotace na projekt, ve vyii 52,4 mili-
onu korun, byla schvdlena jif v prosing 2008, kvili
spordm jsme mohli zatit stavét al o tfi roky pozdéji.
Vie se ale podafilo na wybornou a nyni bychom Vs radi
pozvali k navitéwé moderniho sp iité, které nebude
sloudit jen sportovnim organizacim, ale také Vim, obéa-
nim mésta, diroké vefej i. Jsou pro vas plip ¥
thi hraci plochy - s umé&lym povrchem, pfirodni trivou a
Itifunkéni hfisté. Zejména p i bude
nejvice sloudit pro sp dni josti byfunkéni
objekt nabidne kvalitni zizemi pro odpodinek. Wellness
zafizeni nabidne saunu, hydromasaini vany, whirlpooly
& masale,
Abyste si mohli svou prvni ndvitévu sportoviité ufit co
nejvice, phipravili jsme pro Vas celodenni zajimavy a
atraktivni program rozmistény na viech hracich plochach
i v samotné budové. Hfisté s umélymi povrchy budou
uréena pro sportovni klani. Ostatni program se bude
odehrdvat na travnatém hfifti, kde bude postaveno
podium, skdkaci hrad | prezentalni stinky organizacl
jako je Nad&je, Charita & DOm déti a mlddeZe Slunicko.
Hlavnim bodem programu je pak koncert populdrni
skupiny Charlie Straight, ddle fotbalova utkdni otrokovic-
kych starych pénd s Klubem fotbalowyeh internaciondli
€R, atraktivni Zumba party, klaunidda, akrobaticky
rock’n’roll & orientilni tanec.
PFibliit jsme se Vdm snalili | nizev sportovidté. Misto
diouhého oznaceni Vefejny sportovné spoledensky aredl
Otrokovice Bafov, bude od slavnostniho otevieni pouli-
vin ndzev Sportovni aredl Bafov neboli SAB. Véfime,
e Vdm bude bliZ.
Bude ndm cti i velkou radosti, pfijmete-li pozvini a
pfijdete se s novym mistem pro relaxaci a kvalitni tréveni
volného Easu sezndmit a ulit si krdsny den spolefné
s ndmi.

;fzw:"f S l :_|
/ 7 P
Megr. Jarosiab Buflek

starosta’

Ing. Milan Plesar
mistnstarnsta

SPORTOVNI AREAL
[a) BATOV

/e /*

PREDETAVA  PRIPRAVA

VYROBA

VYBLEDEK

www.hartpreass.cz

s Trop

Stivdni Morma

m S1O e
OTROKOVICE === Il

IF -MOTOR
fmlm'il‘l;'
| OTROKOVICKE

ZLINSKY a
MESTSKA TELEVIZE

OTROKOVICE

OTROKOVICE

MESTO OTROKOVICE SLAVNOSTNE OTEVIRA VEREJNOSTI

SPORTOVNI AREAL

[aY BATOV 5% 42012
[Y) Proprvnich 2

mioviie & rek od Mc 00 Pfichozich déti

Donalds zdarm;
ZDARMA

vSechny atrakce i koncerty

Hlavni podium (travnaté hFisté) Uméla tréva

11.00 Maioretky Frystak 09.30 Maloretky DDM Slunicko

11.15 Baldnkova show 09.45 Aerobik show

11.45 3kola kouzel Jifiho Hadade 10.00 Slavnostni otevfeni Sportovniho aredlu Batov

13.00 Luxusni dovadéni Feddka Pina 11.00 Pratelske utkdni Klubu fotbalowych
pasmo pisnifek a soutéii pro déti internaciondlt CR x stafi pani SK Bafov

14.00 Baldnkova show 12.00 Akrobaticky rock and roll

14.30 Akrobaticky rock and roll 13.30 PFatelské utkini Klubu fotbalowych

15.00 Koncert skupiny Mladé plice internaciondld CR x stafi pani FC Victoria

16.00 Orientdini tance 14.25 Aerobik show

17.00 Koncert skupiny CHARLIE STRAIGHT 15,00 Zumba party pro vefejnost

Zumba team Sport klub Eva Otrokovice
16.15 Pratelské utkdni stafi pani FC Victoria
% stafi pdni SK Bafov

18:30 Autogramidda CHARLIE STRAIGHT

Multifunkéni hfité
10.00 Volejbalovy turnaj

O pohir starosty mésta Otrokovice Budova spor ho aredlu
13.30 Nohejbalovy turnaj 10.00 - 18.00 Volné prohlidky polyfunkéniho objektu
O pohar mi: y mésta Otrokovice pro vefejnost

11.15 - 12.00 Tiskova konference

ZDARMA SKAKACI HRAD PRO DETI | SKAKACI BOTY
PREZENTACE vOzZU A SOUTEZE O CENY



PRILOHA P X: MESTSKA INFORMACNI BROZURA ,,TURISTICKE

CILE“

levi ruer se A obgind digvesd Bipinka, Sa prave strasd
v poli e siromofadi' rieSxi. Polsd cesta was dovedi a2 k an-
wedelskimy deutsive do edsn Orkokovic rvase Kefrkovice,
Kele se st wa aslaliovou. U hospody sc dise doli kolim
kostela & po pir sisutich se ocitvesse s Blawad kintovace
v Omeobonicich. Modnest vyuiini MHD, Cellon dilka 1rasy
o asi Bka, diethid vasianta pro adanegsi e diouhs 8.5 ka

Na kole okolo Bafovych staveb.

aviiive Sa kolech avime 1+ wint evime batowske s

by A vygede | wa SepvaT viechiol Clirlbd, Zagin seidisn
v Omokovicich u nadra?i. Od af) st vydise po Hurd enadce
do Chsti avast BaliSak. Tacy sapdone cilv aredl sodissyel
domkil A Tovkees. 2l snacka was plivede K pasku - do ces-
1RA Crvitl. Zdi e posnik Tosass Bail. Dby passiindk, kieiy
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stvby, kiemd swvebhoval anchingkn Karlik, Budemeli se deier
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JE kit zacdnck pvacent oyklisticks measy do KokyCan, po sil
busdesn pokeracovar, Cyklisticka masa pies 2oty af k roz-
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sech odbocive vievo s Busé. Pied viecloliss stoopdad budes
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viechol Chiibo - sa Bredo, DAL se vwdime po Comest enalce
AL po prvnd kidiountku Tesickycls cose Dosowame s k pos
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NEsch 2a pomoc partyzasom. Tady odbodivg vieve a po ot
paalee dojden do Salase A dili po silvied do Vilehiadu,

pamirnthio swista vilcich pokieadupme po silsich do S

wiho Misia. Komu ol dosly sily, widt do Omrokovic dojer
wlakew, N sadeadigey dovic Coevesa exatka, kverd 2a Jelizsic-
i adjendon adbodugi vpaao. Zdanggsicykliste pokeatuyl po
silnici piins Stame Misto a pitipdon Kk bdavsd cesit a Ormokovi-
o, Ocdbodi vpmavn & po asi 150 merrech SE ez posion a 2a-
T w s § el ease vhove k svbsicky, Tady odbodie
wprave A domiasen sk k dalsi baTovske' stavbe - K plavebaive
ksl Vyieasisn dil po asialit, A sajedeme aa Cemvenon ok
Irswickou zxatku. T ik orvaduge Mosskou stezky, kierd vide
podil Moravy od palskych lirasic a2 k makouskys Birasicin
Dogedinme b jrau s elekredsson o Spytibiniud, Za ezes siezka
pokeatupe podil biehy Moravy & okolo whitht s koswmi pers
wrkniadni siiediska Palisbek do Napajeded. Moraski srezka
pokieadupe do Omokovic podil Morsy, Dovide ads k Liver
pes Mok, ukrere pssee 2 byl Cellovi delka reasy je asi 60k

[T ————
e o 0 s Pl

turisticke
cile

Turistické cile jsou na dosah

Nahl:i\ir vAm CEsTy 28 poenANiv NARE keaisy, kremd si
waslouli, abychom ji diviest pogsall. Piimdive jsou
sanoli pasie v Hosrysskych | Vieowichyeh visbich, alessigsé
vis mobiou alikar seprostupsd lnvoedy v Chifibeck. Saad si
kaddy ma svych cestich po wadem keagl mapde oblasy, kreed
mu uearuge, kremd wu obevidgn peirosie K sedel, A rid st
wa 1010 misio bude veacer, A vile, B psou akovk Mt
Mm.\_ kde mitene v Kide wvyclwisar kidsy  plfo-

dy. Misia, kiemd si zachovala svit kouvalo, MiSm se
ralnysi pliwodovidsymi | keajindiskymi bodvonasd. Po-
mate mista kmissd a pesied. Obeovskd msolstd pedinet-
svch pitfeodaich  lokalin, desitky  davhd wosilin 4 Fivoe
Cichi, Nebope se zastvit A eochilfdsour se ofima,  alf
i swdeem! Vikime, I kdo pitide, sayde svou 3fasmou chwili

—_—

Pmilim kiyivou s bao-
lem wibo chlehafkem send
v duedni dobe sic senvykigho,
Na tumistickych cosach se se
thdre s dimmi, rodisagmi kolek-
Ty, 5 ORGANTOVAsYME  TURE-
1y, ale i s imi oo s vyRAZE En
1k, theba | sa horskim kole

Cesta do Ameriky
w10 trasa e kudrka & vede sii-
It po Rendng, proto g viksdsi
i peo rodice s divei, Mygdewe
2 kowetsd anobusu €. 5% v Or-
wokovicich s Baliriky, Propds -
s po ulici Stwbaiske smirem
ke sradionu. Pied siadiones od-
botive doprava A salym pagkios
vzl paselovimi dowy projdes
s ashaliovou: cestu A dime s
doleva,  Navelewy  wisep prov
povidsivg sive po ek ruct
Zily dodime wa wisio, kde
plieruten lesai cestou. DA st po
af, Cesta vide po siartm ndsp
bl uF ME v lise, po prad
muct sou sali geeinka A vy
kdcent syTinvg & novl zasazesymi steomky, po leve, varostly
lugnd les. Nived 1o diocho & cesta st vsoi do lesa dplat
Ash o pil Bodise lessl pEsisg kit pasebovi cesta, Ocdbo-
e po sl doliva a pres misiek pees porok Mojes doraziag
k budovit Modovodi a kasalizaci Zlis, Zde paselovk cesia
kowei a pokracupe serelvym vsekin v lese a2 k bighu ficky
Mogsvy. Odbocive peoni provdy doprava, po dvou siech
memmech les kosci, pited sdmi se obget pole, a s doliled &
i obec Kvasice. Hued 2a lesem se vedilime od biteh Moy,
ash 50 mErkD jdeme po brasich lesa, a2 sasazive s polsi crs-
vicku, Kiees woadilupe pole na dvi CAsni. Kedy? se pa s dise,
dojdime k Amemice. Tak se ade #ika siasickime hilob, kieey
1w savadosy svym hlubokym jizvim, velke durisg 4 ulomessm
wtivim stogi v 250 ler, Kdo poulipe mape & 90 Slovicko,
Chaieibry a Jinisblava 2 edice KCT, urcin si vdimsi, B Wloh e

A MApE Spame pakieeslen. Vieiir se sieme sikolika cestami
Bud se wwarime k fieee Morai a po jogise bitthy po proudy
dogdine A k jeey, phes kieey vide aslaliovd cesia 2 Belova
do Owokovic & po & dogdese A xa 1oésu MHD. Nibo
<t MOZEME vidtit sa pastlovou cestu v lese, misour sasep,
po kiewtn pswe sem dodli o kolew dostiboviho rivodisie sa
duhiss kowed lesa se writit do Oreokovic, Ludsi lis ¢ pro-
Spikovdn cestitkami, 1akEe variaxt vastho wylow moke kv
svohio, ZALEN sa vadl chinl. Crlkova delka masy je asi 6 ks

Vychazka ke Svaté vodé
V\tli.\}l\l. absohouyeme 2a odpoledse, wkie widlews do
pitirody crlou roding. Teasa jo kedtkA & sesdeocsa a g
vhodsd i pro rodicg & ditwi. Z Omokovic se mitive kou-
sk svirn rrolrbusest, Vysioupisme U soviho sikupsiho cenmra
siezi Osobovicewd & Malesovicesi, Propdose clhiodsikem sezi
whjem zabiradsikd A kunild & zaliradniciving. Po dhmuba ritech
stech mevecch Naazise sa starou salisenickou cosm, kiewou
pirepdene a po Skvirove polsacce pokeatujeme kolem hithi-
1ova A proti proudy potoks. Nalevo sa Sieém poli e molst
sthdy sparfiir sale stddo senck, sapravo wijime velkou za-
ImddkAkskou osade, Sdle, 12 od wolibusovi zastivky, jdis
po 2elent Tumisticky INACENC st Zabloudin semclime, Na
ko 2abiddbiieske kolosit 2vacka ulba miest doleva a my
se ponoRive do lesa. Zaky sis lessi pesina dovids k prasiest
poroka, kiemimu se RIk& Sward voda. Prasiey e upraviny, da
stip afho pit a koless g shudovivo pie Iwicek a kaplicka
okud <6 stepnou cestou vedtive b 2astiver MHD, ura-
e pRiblEnE & Kilose o, col sam abise pii poma-
I¢ chizl dimuba 2 hodivy. Kdo se s vim nespokoy, mide s
cestu prodiovtit, Od S vody vide lessi pédina {pozor,
wE nernadena) kolem kaplicky a sikeacnd chiaty pruder sa-
osw AT A SiRsH lessi cesto. Ta po chvili savazuge sa aslal-
ovol cestu 2k Salade do Oldiiichovic. Désme s po s do-
prava & Theml prUdkysi 2aafkas sgdove do saltho sedilka
A odwd zase vypdewe po delsi rovince saboru, V' sevyESim
bodi cesty e peksy vihiled jitxim A 24padnim sairem. My
pokuatven: dil e Oldgichovice. Zaracky v dalsim lessim
Useke si moZeme skrisit podel loviho okeye lisa, Tesad za
Tesem odbocive a Simokou polsi ceste, | odwd e peksy v
hled, vestokrar sa Omokovice. Peedowr pole, cesta se vwo-
® do husitho porosiu kelid a stromi. Schdzise doli, po

e e e e i e = suliemere e
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Cosrivesid, spol s w
o, kiemy jpose svimi
CrvBvl tisici zamisTRan-
ol Wavnd prisnyslovou
2kl adwoy s a okoli

Ty simoiidsamn

lidskdmu . poninci-
Alu,  obfme  pracovi-
1osti A Siwak solidaw i
wisio i ik acelilo
obwonske  wAny, kit~
i mu 2pisobila SEVA
splwa v loe 1997,
Pieel jejin opakovisiv
Jt dnes chirksing pro-
tipovodSovyml adwi.
Batowske dowky, kieet pariity k sejpostizenffsisg sou dies
WE rswits pckosstruoving & svmi prclivie ndelovanyanl 2a-
Mdelkasai pltispival k pastei rvinosi misia | ploio = a ke
diky wekolika woalehlys pakin a daldis zelingm plocliom
= & mohou Omokovice chilubin piirviskes Misio v ailent

Y tmokovice st sice sihosost siwobylimi anchiinkio-
S nickini panitkani, plesio i sdvErivadkinn co Na-

belfivar mésta

|

=

Rekreaéni ared! Stérkovistd i

Bidnour Joich pyehou i sovt seckossimvovand xSt
B kefina s o vmaliEn dorsovon Tosidon s NI di]:k-
1y, kit pontacily Aekehi sedoo mosorossost panelikoweli
SAliSE, AL U2 i 0 NOVE byioi: dowy, seadiicl 6 0 Orio-
kovickoo BESEDU = Kol & infossaadsi conmmum. Dalsd
dominaxiu sitsio aiskalo v dubsu 1995, Ky byl vwsvicen
wovy feiskokaolicky kosil sy Vopiclae Nikolik cenme
vinovanyeh volvolasovyn sbinian slddotr, domy s pe-
covarilskou dutbou sebo Misiska poliklinks Oreokovics
pardi b vew by kiom, ki g sl Zivor Ommokovjasi,
Postupst w0 ade alepaci ki’ podwisky  pro kel
wind A spossonnd wyzin obyvare  jedisetnou mol-
Nosl o akivnl melaxaci bl Ak rekeeatad ob-
last Sfickonitnd, ank houpalBiE s wylilivasou  vodou

Oumhwu 1o | vhidsgm vichonim bodin pro ks
Feleld vt theke: masy ssiugic do vech i megion ., ki -
kst tu piolinagi. Misto se diky sve grogralicks polors on vied
ivistonim, kickise biclkami pro v pocdsikael-
skit 2Amiwy; 2Azesi adde maclikzegl mlack moding s i i i seniodi
Omwokovicr chifgibyr povSrohstrinkachimis o viidsym a pil-
wiinvym  jegich obysarelé o sutbu postupst vidigi v Eivor

118 Uil Sk, ot Ml Kool e

il ¥ poe 008 b Ok Einki v Mastal Kratm il

OTROKOVICE
190 m nadm, viitky, hémé 19 000 obyvatel

& Mosavy, & souCASAT na
wozheant 1 Reglong: Va-
Iagska, Slovacka a Hane:
v povaze jitho obyvan se
ticly svoubl lanacks roe-
VAINosT & valagsky Tve-
dou pracoviosti a slo-
wACkYM  TEMpERAMENTEM,

Ty wyhodst polozr sisia se ade porkdvagl Eryii dopravad

crsty: silsicsd, Feleaiend, festaporencidls? | levecka (e
1onil opin vyulit loniSed skizentho ve |i|t..h\§( b lerech XX, s1o-
leri). Avtobusovi a rolgbusovd dopava eyiSTue pravidelne
spopesd s kieaskym mistem Zlisem, ved&lisys 12 ke doprava
miezi obfma misty i Moing | po Zedgmicl. Vistavba obclvany
mista (sychlostd komusikace R 5% ik severovychodsi ¢ast
slouti veepvosn it od G 2006) usalsi mychlesi a polio-
dintjsi plipogest sa dilsicl D1 Dopsasd propezdsost v lo-
kalin? Bahfak s dlepsila diky kehovimu objiady ~a ol. Ob-
Jledsd; avySuge st pocer beebasitrovyeh chiodnikloa. siesren

vide i oyklistickd smaka,
wa kremou budou postup-
af mavarovar dalil cseky.
Dobra vlakovd dostup-
~ost Omeokovic 2 wich
utisila vyenanny Relee-
et uzel sa trase Bal-
nickiho  Koridory;  wo-
demvieace  wadwalich
obyekit  phispela wges
k poliodli  cesyieich,
ale ik guich beeped-
R wosti pipaina diky wo-
vinu podchody dsticim af v podsiky Basmow Continesinl
2oy epwovastry BaTOy kasdl jo v soufassi dobE vyulivis
e plav b wylersich lodi po Rece Mosa v dseku Orrokow-
©F = Rolatie a pro vodst sporty. Po celé dilce masy psou afi-
N pRisTiSIE- 10 crrokovickd i v podAteist Ik vsiavdy

~ Strelt mista

frveatsy woovach obcr zacal v 30, loch XX siolen

vybudoviniv posocsych zivodi irmy Bala & 2AROVER
wustawboo sovych dowki pro zamfsisasce. V lereche 1931
— 1938 postupnd plibyvaly dalai obpkry 2leplugich Snvensd
A pracovs podwinky pro dilsiky Batowych rovirin | pro
“ostanl obyvarele ober; k sapyanamsipiion luskciosalistickym
Csibdy 2 ¢ doby parki horel Spoletessky dim, saveiig
Wty anch. V. Kadikom, Po diuhi svitont vilee biyly Bato-
vy tAvody anBRodnday, viznamvou ristala agitna kotidiivg

A gusirenskA vimoba, W goce 1991 dolo k zdsadwi veans-
Tosmaci podsiky; dveist TOMA as. j¢ pledeviin distriburo-
wew EneRGl, sprAvoem prisnslovihio aredlu, provorovarelis
COV ad. V soce 1997
byly v om0 axedl po-
stiteny  2dplavou desitky
fimem, dnes gich 1o viak
opl1 prAcyE vie el s10,
K dalsi prisyslovi ex-
i & K vice weld 2dvoy-
sasobent potin obyvva-
kst doglo v 70.-80.
loeh misltho  stoleri
v dobt mopmachy nove
preosatikieny — daes-
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sky Kub, Armoklub Slivaica, bexing club, jogeing Kub a
cyklisticky Klub. Ve misiE byl wybudovis sovy sporiov-
wi anidl DUTAF Cexteom s renisovymi ko, osinl-
wym Lifidim s umilim seddkem pro forbal 4 minigolliw

510 Zawadzkic se sachifad v vychodsi Gasti Opol
skiho vopodsid, v megions Slesska nifina. Tomce &
desdr procent oblasti pokeyvai lesy. Vilke bolarsivi Iawy

st Fiye kit kulioesiv Bivoren, e adi  dichowy
onchieste, kiery wysopup pil wiesych prileBinostech,
asnacmskt divadla | dirska vaseesi skupisa. Obywarelt mesta
si Moo sporiovat vl v vilke sodiesi sporiovast hale
urtent pin Bazesou, volijbal, siolsi sis & ssolsid jisyeh
sporit. K dispodel g § posilovaa, savsa o sdl sa arobik

A Howy pledurtuge wio oblast v areakrival destisact pro
loaece, mybage a milovsiky plirody. Urosin proiftkA splave
NA Reka Mald Pasew. Preni piesst minky o oblasti s
danygl do obdobi ler 1309 & 1328, kde psou v sjerko-
wych dokumestech viposinast osady Kidlezy s Zrdosder.

£ 10 oblasiasind 1izbou ullic U2y wocr 1752 ligabe

Nosbes Colosna zakl&df prvad paissiivsd peoe. Vosock
1790 ade byly zalofexy prvsd horsicke kolosie v 19 s10
levi o zatal budowwr humsicky zdvod, diho spriverm s sial
Fratisek von Zawadeki. V roce 1857 si Zawndekine ik pi
paesevivi s dxessi Zawadekie. 2 richio dob s 2aclowalo
il svolsovl Wistorickycle pasanek. Jodsou 2 ~ich e Dis
viny dim sty 120170 ler plvict pradipodobst Tuskel
oly nebo chudobiner, o Coml svided | o polobia xa pe
wileril, V souCassost € magtkes Opolskrlio suzea a v
TivA st pro kulruest o ReprENIAC Ofely. Za osinky stogi
i bovecky zhsek, krewy s sachiel UprostREd lessi wezemvace

Uhrshasior - prepagelal bk

e g, Wik Pl
S e o

OEFEIRKOVICE

partnerska
meésta

4.

ho A Magidsskd sochia. Star wisia
byl Dubwici sad Vidhom vdiles v roce
1960, V soutasvosti e s bezmila 26
tisich obywareli 27 sepindd misio Slo-
vinska. W novim dzemise Clenisi paril
do Teentinskilo samosprivaiho knag

| un'aswsu J© Ve miESIT ZASTOUPE
| w0 mnoho vilkych mezisdrodsich
| feem, evidupl ade wa 4960 podaika-
velskych subpektd. Mezi wepvananni)
30 kubussf akor Mista pandi Dubwicky
folkidesi lestival s mezinarodsd. ofasii,
kremy jr vyvecholesim kuloesibo le s
nadrrgiovilyin clawakicrem a paridl do
sitd mepvErdich festivalt s Slovensky,

DUBNICA NAD VAHOM

M 510 Dubnica sad Vahos led ve siitedim PovAli v llav-
sk koilisg, v odoli Bilych Kazpar & SirAovskyel veehic,
wa levim bizchw feky Vil Doklady o segsmrsiv osidlest Dub-
wice pochAzi ze siardi doby kasexsd. Nepsransi pisesns isinka
o Dubsici je ¢ moke 1193, v kned e vepomingd Dubaica
ko magerek didicsd ulivasy brarey Viearislwow s Piskines,

2l nepyznanstl kultussd pasiirky pari mast barokai
kostel & moku 1637, qoricky kostel sv. lakuba vepos
minavy v listisg 2 woku 1276 & banokni upravisy v roce
1754, prasyit 2 woku 1728, sousodl s

lama Neposuckd-

Zl sporrovwich akiivin k seospissigin v soudasse dobe
pariei arlericky klub, kierimu byla v roku 2001 pie
diza do ulivisi sl peavovi deili, forbalovy klub
- astnik slovenshe forbalove eximraliGy, makeo-wodelsk-
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Méstska knihovna -
bohaty zdroj informaci

Misrska kailiowvsa sidli v budovi Misiskilio GRadi. Ie vl
mou kniliowwou s usiveszalnim kniliovsin losdes. Tew je moz
dilin xa chst peo dospele Cresdie, dini a dospivagicl slide,
K disporici i Cidiesa s stvdovwou, dobiie 2dsobend Easo-
pisy, & mowndE aaly hodebsd kour. Keowi payfovisi iyl
dokuminto wabizi knihovsa | polovini svukovyeli sosifd
& PRISTUP MA INTERNET, PRO sEamisTnand v uriingch Easovich
remvalech dokonce adaema, POov b g sTaNovena 1ak,
by bada keibowvsn plisupsd v uedind dyy v dopoledsicl
I odpaledsich bodisach, a aby 1k mohils e tspokoess
dimokA vifitpvosT. NAavirEvwict i wadou ssolsivi dalfich iss
Jommact & Owokinicich
MEEINE POCidov vz
Apisi ¥ oboost keosice
od woku 1926, Bolwi
2hsobevt 1 dimdova-
NE prACOViSTE Misiski
kailigvay  ma Balisdh
Nedilsou  souedsii Cin-
wostl ksilwwwy pou be
sidy s avtony, Tomaricke
pludsazkovi cykly A Cre
SARske sounin, oblibese
i pafna miczk i

Otrokovickd BESEDA

Za kulturou do Otrokovické BESEDY

Duum.\\uu samisti 3. kviva v pho jihozdpadsi ¢ds-
1 g budova Omokovické BESEDY. Iako misrski on-
ganizace prostiedkovivd obfasim misia a pihio okoli bo-
harou palerw kulossibio Fvora, Nabiz filmova € divadilsi
pledstavend, koscerry vAlng @ populiesd hudly, poskyiup
SV pROSTORY. PRO. NEROZNG)S SpoliCinske akce vien vidie-
ko, plest ¢i posezesi u cimbilu, S Omeokovickou BESEDOU
soustavnE spolupracugi soubory 2oV umilecke Cisvosti,
repainn divadelsi, pivecks, lourkdske, folklorsd, 1oeesi
A hudibsi. Kaddosoost ade probibif ake gada vadelivacich
akrivir, pako sou pavkowt kurzy A rizse perdsasky. Vilke
oblibi s w3 i kurry polybove, vhiidivant plirdiviim omo-
kewickymi Zevami, krewd | diky g pou sifle plvabaigsi

Aivwost Ookovicks BESEDY & medy mmohoniesa
Pivcki koscermdhio Zivor jo cyklus koscernd kosorsi
hudby pokidasy 2a podposy Nadace Ceskeho hudebailio
fomdu Pralia, Nadace Bolwslwa Makring Prabia & Nadace
Leode Jandcka. Diky 1omu st mohou sezsasovar viichisd mi-
lowsdci vAlsg bhudby, seei S8 pariti zepadss clevovt Keulw
phanel hudly, se Spickovymi Coskymi isterpriy — solisiy
i soubory. Omeokovicks BESEDA st viak siale vice orevied
i gisym hudebaiv Zaseom, 1akIe sa jgiv podiv se obpvl
ki skupiny & kapely pogiddagici vecery bluesove, jazeove,
LCountiy and lolk” ard. Zarovid s6 rodi madice _Orroko-

Horni Mlyn a jeho sin tradic,
zaklad pro budoucnost muzea

apron kostela sy Vogrech e sachiazi budova Homrsi-

b salyna, o NEME proeni pisemsy 2Azsam pochizl & roky
1576, kdy deiingd toboro passivi Bolnd Kokorsky 2 Kokos
prtipsal Karekind 26 Stesnbeska i tver v Oteokovicich ke
dvie, phovar, eybadky & mivay. V eocr 1759 prodal Teabe
Rovial Hoasi miys & 10 sesic poll syemed lgndci Klimkovi
 Holegova; v roce 1786 je 2azvamisdy sijemce salyma Avgus-
vin Seibewr, Pak miys percloizel k eiosyss soygindios, 2 wiclid
sepvyesamnd i byl Iakub Schios; 2a siho v roct 1904 slys ol
pracoval xa pad pohion, V roce 1945 bylo vie ivinodning
wndasinicke’ prive plipsino lest Bals, whdy ol sdeodsing
podaiky. V eoce 19499 byl rosao myenk plovediesy Srigdoso-
ravakyat mbynim Brso, Provor slys byl ukosces woku 1955,
Po goce 1959 Hersd My pieesel do souksomtho slasisdend
A diky pososusint sovch sl slousi el vt pro-
story od moku 1999 propacaci Cissostt Klubu plarel fisio-
wie mesta Oneckovier, jehio? o uchovivagl peo budoued
misrske muzeus ikt birsoosdc ke dokosesay, doklady, are-
Tnkry A exponiny pripomisaici boleaou histoil Oneokovic,

Harni miyn

[ ot et . M Sopir, My Vi
Wykabiy e 2008 s Dok cr fome Ml Krnmachil o, grathekd e, Bl

vickiho hodebadlio lew, v jehio? rimei s prdstavuyi pocer-
s publiky v prijossim prostiedi parky pled Spoleces-
skym donmes mimo jing i soubory lolklorsi sepex 2e viech il
weiong, Na jichl woalweasd sade misio ledi, tedy @ Valagska,
Hant | Slovacka, ale 1ake o dhou pariserskych misr — o
slovirski Dubsice sad Vihom a polského Zawadskichio

‘I'.\h silowsici divadla <t v Omokovicich plipdou xa s
jecdnak SEM 800 pomERsE Easto pvisd pledstaitele ple-
deviim prafskeho divadelsihio Thvom s svymi v, 24edo
vimic pieedstavenimi, jednak Omokovickd BESEDA posky-
rupe zazesl aekolika ochomickis souborim (Racek, Tyghre,
Povidlo). Cas od €asu <& 1 pokidi Forbina - plehlidka
wegiosalvicl amandrskych souborl vinupicich se segbest)-
Siss fomsedm & syl Fover Omeokovicks BESEDY j vhod -
NYM PROSIORIM RO wystavy orogralil a wwrvassych dil
wisisich aunodidakand, rexomovasych profiesionald | 24k
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