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ABSTRAKT

Ve své bakal&ské praci popisuji fipravu realizace a samotnou realizaci propatie
filmu Fakulty multimedialnich komunikaci. Charaktrimku ma blizko k dokumentar-
nimu zZanru. Zdvodiuji zde pouzité postupy a technologieiadgstavuji dotazované stu-
denty a jejich specializace. Pozornost gmovana i nerealizovanym verzim scénége
zdivodrenim jejich zamitnuti. Propagai film se snaZi fisobit informativié s d¥ma
hlavnimi cily nalakat seédoskolské studenty a s@sreé dastojné reprezentovat Skolu

pied dosplymi divaky.

Kli ¢ova slova: Fakulta multimedialnich komunikaci, propaga film, Zlinsky sen,
Marketingové a socialni komunikace, Graficky desiBesign odvu,
Primyslovy design, Animovana tvorba, Design obuvi, Reini foto-
grafie, Audiovize, Prostorova tvorba, krychle, stoti, specializace,

obor, ateliér

ABSTRACT

In my Bachelor’s diploma thesis | describe the y@alization process and the realization
itself of the propagation movie of Faculty of Matedia Communications. The character
of the movie is very close to documentary genraehtion the reason of using particular
methods and technologies and | introduce the ire®ed students and their specializa-
tions. The attention is also paid to unrealizedsiogrs of script with giving the reason of
rejection. The Propagation movie tries to be infatige with the two main goals: to at-

tract high school's students and at the same tim&jorthy represent the university to

adult audience.

Keywords: Faculty of Multimedia Communications, propagatioove, the Zlin
Dream, Marketing and Social Communications, Grajesign, Fash-
ion Design, Industrial Design, Animation, Shoe [QesiAdvertising
Photography, Audiovisual Arts, 3D Design, cubedstus, specializa-

tion, branch, studio
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UVvOoD

Propagani filmy se t@&i negasgji pro jednotlivé firmy, z nichz kazda se speciaje na
urgité odwtvi podnikanici vyroby. Mnohdy také byva propagovana jegitdr akce nebo
jednotlivé produkty. Pouzerilkakdy vSak obsahnou tyto filmy tolik na prvni jexh
riznorodych obar jako propagéni film Fakulty multimedialnich komunikaci Univetyi
TomaSe Bati ve Zlih Tato Skola je jedinma pra¢ hlavreé unikatnim propojenim studia
marketingu s mnoha uffeckymi obory. Nebyvalé mnoZstvi deviti samostamgbofi, z
nichz je osm zagtenych vytvarg a jeden zabyvajici se marketingovymi a socialnimi
komunikacemi, z ni ut¥@ pestrou smsici student s rozmanitymi nazory, zajmy a do-
vednostmi. Tento barvity celekigobi navenek té#h az gekvapiv homogens, coz
vzhledem k roztinostem jednotlivych obéra probiranych témat dokazuje brilantn
promysSlenou a vzajemdinse dokonale dopujici naph vyuky. Krom toho se snazi do

urcité miry pasobit jednolit i sama univerzitélenici se na samostatné fakulty a instituty.

Podob#r jednoli€, kompakti a sodasré peste a fiznorod jako cela univerzita a fakul-
ta by n&l vyznit i jeji propagani film. NaSim cilem a nejfdeZit¢jSim zangérem bezesporu
bylo nastinit Skolu jako dokonale zapadajici mozaikajemi koordinovaw spolupra-
cujicich dilki. Ukolem bylo vyzdvihnout kazdy ateliér zvtagzhledem k pedpokladu,
Ze divaci filmu, nejastji budouci studenti a zajemci o studium, &sestokrat zajimaji
pouze o jeden konkrétni obor, o kterém se snaitzjiformace a dalSi specializace jsou
tak pro & pouze viceli méné bolusovy material. Nutno vSak podotknout, Zadm sa-
motného studia jsou vzdjemné kontakty a adiv@ni se ateliéry natolisasté, Ze jefeba

obeznamit divaka i s jehdipadnymi budoucimi kolegy.

Setkavame se zde tedy vzdy s podobnyfstgppem ke kazdému oboru. Tentokhidm
rozc&luje snimek na de¥ zakladnichiasti podle jednotlivych specializaci a pochopiteln
kratky avod a z&wr. Vybran byl vzdy jeden student nebo studentkazdiého ateliéru a
s ni¢i s nim byl natéen rozhovor. Této fazi vSakgrchazela pdiva priprava a shro-

mafovani potebnych relevantnich informaci a poZzadaeki zadavatele.

Krom¢ naldkani absolveitsttednich Skol ma totiz tento film plnit i funkci regaentativ-
ni. Clovéku zcela neznalému zdejSiho presli a souvislosti méa poskytnou zakladni in-
formace ocleneni fakulty, ale nerd by se i sledovani nudit ani jiz vice zasseny di-

vak, kterému se snazime pomoci nachéazet nové ijispia lakavé detaily.



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci

. PRIPRAVA REALIZACE



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 9

1 EXPLIKACE

Zcela prvni napad spojeny s umyslem gitpropagéni film o Skole byl zarit se na
humor ¢i alespa@ nadséazku a toto na prvni pohled vazné téma sespabdieftit. Pro
valnou ¢ast stedoskolak je automaticky pojem vysoka Skola spojetirasi neznamym
mozn& dokonce tajemnym. Ne vSichgdi; co od studia @&kavat aasto jsou s dobrym
uamyslem motivace studentdo weni svymi profesory straSentqusudky typu, Ze ,se
musi na vysoké Skole starat hlawazdy sam o sebe”, Ze ,je nikdo z&itku vodit ne-
bude“ a Ze ,kazda zkousSka je jako maturita“. Vliveéithto mnohdy milnych a scestnych
powr se studenti pravem obavajfilgného vysokoSkolského teoretizovani a vznika
v nich pocit odcizeni a strachu. | z tohofovddu jsem chll pouzit jako jeden z fircich
prostedki humor, ktery je obeénv reklamach velice dinny napoméahé k rychlejSimu a

hlubSimu zapamatovani si daného recenzovaného lgrodisluzby.

Namety postavené na humoru nebyly obvykle po zkonzditbvani doporéeny k
podrobréjSimu rozpracovani, a tak jsem to zkusil cestowsaakly. Vysledkem byl nah

a pozdji bodovy scéndé propagéniho filmu Fakulty multimedialnich komunikaci
s nazvem Zlinsky sen, jez byl vélinspirovany dokumentarnim filmem Vita Klusaka a
Filipa RemundyCesky sen. Tentdhlavré mezi zasvcenymi divaky z filmové a marke-
tingové branze rozporupinpiijimany avSak dnes jiz té&h kultovni film, si pohrava s
problematikou reklamy a hla¥rjejiho vlivu na chovani a jednani spedtiteli. Pro nase
potreby jsem si z filmu ,vypreparoval® kostru v niz daatdi prichazi do znamé reklam-
ni agentury a nechavaji si od ni vyititanarketingovou strategii propagace jejich fiktiv-
niho hypermarket@esky sen. Tut@ast jsem rdl v umyslu parafrazovat tim #pobem,
Ze by Univerzita TomaSe Bati, konkrétredy Fakulta multimedialnich komunikacfj-p
pravovala navrh a posléze i samotnou realizaciggaimi kampag a zajiSéni provozu

neexistujici vysokeé Skoly Zlinsky sen.

1.1 Prvni bodovy scéné

« Uvod: cca 30 sekund

Radostna hudba@eského snu provazena 2ap pracujicich studeftz riznych oboi.
Titulek Zlinsky sen. Budova FMK, dole titulek: ZlinUniverzita TomaSe Bati — Fakulta

Multimedialnich komunikaci.
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» Marketingové komunikace:
Praxe: cca 30 - 45 sekund

Zadavatel vysétluje skupince stude@itmarketingu, ze pétbuje navrhnout a za pomoci
dalSich specializaci vytvib kampai na Skolu Zlinsky sen. Kratk& anketa na ulici: ,&0
predstavite pod pojmem Zlinsky sen?“. Skupinka seldova na sloganu (navrhy typu:

Zlinsky sen, Skola, o které se Vam bude zdat; K¥irsen, Skola pro lepSi Zivot;...)
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozctlen na 3 okna, ve kterych seidaji fotky a zabry z nejtizr¢jSich akci pea-

danych Skolou a studenty. Komenhpiedstavuje obor Marketingové komunikace.
» Graficky design:
Praxe: cca 30 - 45 sekund

Zadavatel vysstluje grafikovi, Ze by milo logo vychazet z rdzu ¢sta Zlina. Jak barev-
n¢, tak tvarem. Grafik zmiuje typickéctvercové ,bada domky”. Vytv&eni loga, vykr

barvy. Umigovani plakai s napisy: nestudujte; néte se; nehlaste se;... do ,cityligifit
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozcklen na 3 okna, ve kterych seidaji ukazky grafickych navthstudeni. Ko-

ment& predstavuje obor Graficky design.
» Design obuvi:

Praxe: cca 30 - 45 sekund

Ukazka z reklamy na Zlinsky sen {gistavte si Skolu svych &nJaka by byla?“ UKIi-
zetka vytira chodbu, po vignécasti prokghne student v zablacenych botach: ,Hkgvn
aby se tam vsSichniipzouvali“). Navrhy Skolni obuvi (pantofle s logertindkého snu,

botasky, kanady, gumaky, ...)
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozcklen na 3 okna, ve kterych seéidgji ukazky navri obuvi. Komenta piedsta-

vuje obor Design obuvi.
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* Pramyslovy design:
Praxe: cca 30 - 45 sekund

Ukézka z reklamy na Zlinsky sen {gelstavte si Skolu svych&nlaka by byla?* Student
se ospale vali po lavici: ,Hla¥n aby tam nili polstrované zidle*). Navrhovani reklam-
nich gedméta (hrnky, propisky, ...). Navrh Skolni aktovky nebotdfzu. Navrh lavic,

zidli, tabule.
Informace: cca 30 sekund

Zabsr rozclen na 3 okna, ve kterych sdidgji ukazky navria pramyslového designu.

Koment& predstavuje obor Rmyslovy design.
* Animovana tvorba:
Praxe: cca 30 - 45 sekund

Ukazka z animované reklamy na Zlinsky seniéddtavte si Skolu svych &nJaka by
byla?“ Cernobile animovana postéka sedi znughé u TV: ,Hlavng, aby to tam bylo

akeni*). Animator vybarvujeEernobily obrazek, animuje logo, ...
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozcklen na 3 okna, ve kterych seidtji ukazky z animovanych filim Komenté

piredstavuje obor Animované tvorba.
» Design odvu:
Praxe: cca 30 - 45 sekund

Ukazka z reklamy na Zlinsky sen {gelstavte si Skolu svych&nJaka by byla?* Mlady
Vietnamec na trzisti odpovida: ,Nerotumim ceskNpavrhovani Skolni uniformy, kresle-

ni skic, gremefovani modelek a modeloblékani, promenada, upravy,...
Informace: cca 30 sekund

Zabsr rozcklen na 3 okna, ve kterych séidaji ukadzky navrin odkvu. Komenté predsta-

vuje obor Design agvu.
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* Reklamni fotografie:
Praxe: cca 30 - 45 sekund

Fotograf nastavuje s8tla, nadSe# foti a dava instrukce akién, které zatim nevidime:
.-..presré tak, to je parada, jo adese prohdte, ty k&Z nahoru, no rozévto paradre, a
pritul se k ni ... (pobizeni ma vyznit, jako, kdybyifetrotické fotky). Ve skuténosti foti

studentky ve Skolnich uniforméch, které sedi vdieattou spolén¢ knihu.
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozclen na 3 okna, ve kterych seidtji fotografie. Komentapiedstavuje obor

Reklamni fotografie.
e Audiovize:
Praxe: cca 30 - 45 sekund

Zalkery z naté&eni reklam na Zlinsky sen (kluk vychazi nastvaa zachodu: hlawn &
tam majicisty zachody a dost toalkéku; holka se &i u skinky: hlavrg, & jsou tam jed-
noduché zkousky a hezci proféiso). Namlouvani audio reklamy: ,Vysoka Skola Zlin-
sky sen, otvirametpmo ve Zlirg. Kdy? To se brzy dozvite.” Pokyny z reZie: ,Progén

zkus to vic uchylgi, tak jako Uplr dlisrg...".
Informace: cca 30 sekund

Zabsr rozcklen na 3 okna, ve kterych séidtji ukazky ze studentskych fitmKomentd

piedstavuje obor Audiovize.
* Prostorova tvorba:
Praxe: cca 30 - 45 sekund

Navrhovani piceli Skoly. Sta¥ni modelu. (Stasni leSeni na louce a potahovani plach-

tou,... ukazka z filmCesky sen)
Informace: cca 30 sekund

Zabsr rozcklen na 3 okna, ve kterych séidaji ukdzky navra studeni. Koment# pred-

stavuje obor Prostorova tvorba.
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+ Konec: cca 30 sekund

Vymeénovani plakai na Zlinsky sen v ,citylightech za plakaty na FMKlyslet, tvo-
fit,...). Infografika s pehledem obdr a kontakty na Skolu, web, ...

Predpokladana délka filmu cca 11 - 13 minut.

1.1.1 Upravy scénde

Osud tohoto bodového scéeavypadal ze zgitku pongrné slibné a vidina realizace
pravdpodobna. Napad se vcelku libil a pouze jednou amgominek byla obava, zda
si viibec rgkdo teba za dva roky jeStzpomene, co to bylesky sen a o co v tomto do-
kumentarnim filmu Slo. Ale vzhledem k tomu, Ze tasmciace neni k pochopeni filmu
bezpodminéné nutné a Zlinsky sen by byl schopen docelairedbngovat i samostatn
bez nutné znalostitpdlohy, pokr&oval schvalovaci proces dal. Az t&hdoslova par
tydni pred z&atkem natéeni byly vysloveny do té doby opomijené nebo nedasie
zdaraziované obavy vedoucichkekterych specializaci, Ze by si mohli divaci zZdiovat
Univerzitu TomaSe Bati se Zlinskym snem a mist@taby pochopili, Ze Fakulta mul-
timedialnich komunikaci propaguje fiktivni Skolui@dky sen, mohlo by pry dochazet
k milnym z&¥ram, Ze je naSe univerzita jakysi zlinsky neexisfiganci pouha nafouk-
nuta bublina, za kterou se ve skutesti nic hmatatelného neskryvailiBna opatrnost a
nedostaténa sebeironie tak z&pinila pretvareni scénée. Naststi se alesponeobjevily
vyhrady k zamyslené strukt filmu, dokonce byl naopak vysloven pozadavek, jadsy
zmenény scénésice neobsahoval odkazy Gasky sen, ale jinak si zachoval jim inspiro-

vanou strukturu alenéni Zlinského snu.

Na prvni pohled jednoducha Zna, ktera by réa teoreticky spéivat pouze v odstra&ni

slova ,Zlinsky sen®, vSak nakonec zas tak snadifglaeVeétSina gag a narazek totiz po
tomto zdsahu ztracela smysl gefvaeni bylo nutné zasad$i. Kostra filmu tak byla
,ohlodana" az na Uplny zaklad a novy saénésl pouze jeden zakladni spolg rys se
svym redchidcem. Zachovano bylosteni Useku o kazdém ateliéru &ést praktickou a

teoretickou.

Praktickacast néla divakovi jase nastinit zfisob prace studeintjednotlivych oboi,

jejich kazdodenni ukoly, povinnosti a tvorbu Skompraci. Soéasre bylo treba piblizit
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prostedi ateliéi a atmosferu Skoly, potazmo fakulty. Jako nejvigEinprostedek byl
opét zvolen dokumentérni postup, kterispbi zdanli¢ piirozere, nestylizovas a diva-
kovy zprostedkovava radoby realny nahled do zdejSiho pedst Rozhodlo se také, Ze
nebyl Spatny napad, kdyZém naSe Skola vyt¥éat reklamni kampa Sama o sabje
blematiku s ni spojenou. Rrale propagovat&koho jiného nebo dokonce rameexis-
tujici instituci, kdyZ by mohla twit kampai sama so&? Bylo tedy teba natoit rozhovo-
ry se studenty danych ateliewve kterych by popisovali fiktivni projekty propace Sko-
ly. Zahy se ukazalo, Ze ne vSichni studenti jsdo ssehrat” tuto scénku a Zeskteri

nejsou ped kamerou schopni prezentovat ani existujici ptgjeatoZz smyslené.

V teoretickécasti nEly byt v podolé fotografii predstaveny konkrétni vysledky snazeni
zdejSich studentv podolg jejich praci. Tato ,slide show" &a byt dopl@na oficialnim
komentd#iem ze Skolnich propafaich materidl, jeZ by gedstavoval dany obor a kon-

kretizoval jeho zagteni.

1.2 Druhy bodovy scén&
* Marketingové komunikace:

Praxe: cca 30 sekund

Skupinka studeitmarketingu se domlouva na sloganu (navrhy typwl&ko které se
Vam bude zdat; Skola pro lepsi Zivot; Myslet,itivo..). Rozhovor s jednim z nich, popi-
suje, Ze dostali za ukol navrhnout a za pomocitoitia specializaci zrealizovat propaga-

ci FMK a zkvalitréni jeji image na v@jnosti.
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozclen na 3 okna, ve kterych se&idaji fotky a zabry z nejiiznéjSich akci ko-

munikani agentury. Komentgredstavuje obor Marketingové komunikace:

Obor Marketingové a socialni komunikace vychovawdooici specialisty v oboru rekla-
my, podpory prodejéi public relations prostdnictvim tymovych praci na projektech
univerzitni komunikéni agentury. @raz je kladen na vyuku angfiny a mezioborovou

spolupraci se vSemi fakultnimi specializacemi.
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» Graficky design:
Praxe: cca 30 sekund

Grafik navrhuje grafiku propagaiho filmu, gipadré plakdti nebo billboardu. (nebo
orient&ni systém Skoly...?) Umievani plakai do ,citylighti“. Rozhovor s grafikem,

kde popisuje, Zeho vychazel f navrhovani tvar a pouzitibarev...
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozcklen na 3 okna, ve kterych seidaji ukazky grafickych navthstudeni. Ko-

ment& predstavuje obor Graficky design:

Obsahem studia Grafického designu je pismo a tyiegrcorporate design, logotyp,
zna’ka, architektura knihy, layout tiskovin, propagé prostedky jako je plakati bill-
board, design manual, grafické navrhy webovychngtkéa multimedialni prezentace.

» Design obuuvi:
Praxe: cca 30 sekund

Navrhovani Skolni obuvi (pantofle s logem FMK, [sitp kanady, gumaky, ...). Student

zdavodiuje vykEr barev a tvar obuvi...
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozcklen na 3 okna, ve kterych seéidgji ukazky navri obuvi. Komenta piedsta-

vuje obor Design obuvi:

Osnovy Designu obuvi kladourdz na znalosti a vytvarny rozhled v oboruirtif postu-
py pi navrhovani, spolupraci s vyrobou a profesion&ompletaci dila. Studenti reali-

zuji pod vedenim pedagbyglastni kreativni projekty.
e Pramyslovy design:
Praxe: cca 30 sekund

Navrhovéani reklamnichipdneta (hrnky, propisky, ...). Navrh Skolniho batohu, Igvic

zZidli, tabule... Student popisuje vyvoj navrhu @wabiuje postupy a pouZzité materialy.
Informace: cca 30 sekund

Zabsr rozclen na 3 okna, ve kterych sdidgji ukazky navria pramyslového designu.

Koment& predstavuje obor Rmyslovy design:
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Design je pedevSim o stbvani mysSlenek. Je to ditd forma mezilidské komunikace a
proto by vyrobky nedti navrhovat specialisté zaslepeni vlastni spezéli, ale designé-

7, schopni turc¢im zpisobem propojovatizné discipliny.
* Animovana tvorba:
Praxe: cca 30 sekund

Animator rozhybava grafikovy navrhy pro propagafilm. Rozhovor s animatorem o

pouzitych technologiich a #pobu animace.
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozcklen na 3 okna, ve kterych seidtji ukazky z animovanych filim Komentd

piedstavuje obor Animovana tvorba:

Vyuka Animované tvorba zahrnuje Sirokou Skalu adiieh technik 2D i 3D a to jak
klasickych — rdnich, tak i pditacovych. Diraz je kladen pedevSim na zvladnuttmesla

a na rozvijeni vytvarné a literarni invence v ohoru
» Design odvu:
Praxe: cca 30 sekund

Navrhovani Skolni uniformy nebo & pro propagéni film, kresleni skic, femerovani
modelek a modé| oblékani, promenéda, Upravy,Studentka azjmuje divody vykgru

materiat a stihu.
Informace: cca 30 sekund

Zabsr rozcklen na 3 okna, ve kterych séidaji ukazky navrin odkvu. Komenté predsta-

vuje obor Design agvu:

Néapl: studia ve specializaci Designdwll je zardena na poteby o@vniho pimyslu a
reklamy. Studenti v jeho fivehu 7eSi konkrétni zadani vychazejiciezié praxe oél/-

nich firem a prestiznich reklamnich agentur.
* Reklamni fotografie:
Praxe: cca 30 - 45 sekund

Fotograf nastavuje stla, nadSe# foti a dava instrukce akién, které zatim nevidime:

.---presre tak, to je parada, jo adese prohdte, ty &z nahoru, no rozévto paadre, a
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pritul se k ni ... (pobizeni mé& vyznit, jako, kdybyifetrotické fotky). Ve skuténosti foti
studentky ve Skolnich uniforméach, které sedi vdawi ¢tou spolé€né knihu. Fotograf

vyswtluje, jak se snazil, aby propage fotky pisobily.
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozclen na 3 okna, ve kterych seidtji fotografie. Komentapiedstavuje obor

Reklamni fotografie:

Vyuka Reklamni fotografie je progranéaeoreticky i prakticky vedena Kiprave profe-
sionalnich fotograf zvladajicich bezchybn&@rnobilé i barevné fotografie. Pozornost je
venovana nejnagSi technologii digitalniho snimani, pro kterou yse ateliéru vybudo-

vany specialni podminky.
e Audiovize:
Praxe: cca 30 sekund

Zalkery z nat&eni propagéniho filmu. Rozhovor s twcem o zgsobu ztvarani zadani a

vyzreni.
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozcklen na 3 okna, ve kterych séidgji ukazky ze studentskych fitmKomenté

predstavuje obor Audiovize:

Studium Audiovize je za¥®eno na tvorbu scérid, zvladnuti rezie, prace s kamerou, ty-
movou realizaci a naslednou profesionélni kompiefdrmového dila. Studenti pracuji

predevsim s digitalnimi nasiobrazu a zvuku.
* Prostorova tvorba:
Praxe: cca 30 sekund

Navrhovani virtualniho prostoru pro propagafilm, ptipadreé prezentaniho stanku Sko-

ly. Student popisuje sy vytvor.
Informace: cca 30 sekund

Zaker rozctlen na 3 okna, ve kterych seéidhji ukdzky navrh studeni. Komentd pied-

stavuje obor Prostorova tvorba:
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Prostorovéa tvorba se zabyva vyteaim vnitnich i vrjSich prostor, jejich vzajemnym
vztahem, usp@danim a organizaci. Ukoly jso@3eny individuélé formou konkrétnich

zadani napiklad pro vystavni expozicestdka Histe ¢i meéstsky mobilid
* Konec: 2 minuty

Plakaty na FMK (Myslet, tvdt,...) v citylightech. MnoZstvi televizi v elektruarkterych
zaina propageéni film FMK. Propagani film (cca 1,5 minuty). Infografika sighledem

obori a kontakty na Skolu, web, ...

Predpokladana délka filmu cca 10 minut.

1.2.1 Upravy scénde

Po konzultaci s pedagogy i budoucimi respondenigdzstuderit jsme se rozhodli zagn

fit naSi pozornostiprozhovorech na skutaé dojmy ze studia, motivaci pro pokoaa-

ni, divody vedouci k phlaSeni a v neposlediiad® samozejmé na aktualni projekty
vznikajici nebo v nedavné ddllokortené v rdmci vyuky. Vice nez na cokoli jiného je
tak sodasna podoba propazdho filmu Fakulty multimedialnich komunikaci zasik
na praktickou turci ¢innost studerit, jejich nazory a osobni dojmy ze studia, coz g dl
mého nazoru sa@asré jeden z pednich parameiy dle kterych budou volit absolventi
sttednich Skol sva nasledna vysokoskolska angazm&akulgichazely i vypo¥di ¢i
rozhovory s profesory, ale pr@tgi autenticitu, firozenost, nazorovou a stylia@ bliz-

kost byly vybrani samotni studenti.
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2 NATACENI

Nespornou vyhodou tohoto prop&géo filmu bylo, Ze jsme jej tdli pfimo v budo¥
Skoly a veSk# akt&i a z&astréné osoby byly hned po ruce, stejako potebna techni-
ka. Navic jsem si zajidval sam produkci. Nebylo tedy nutné vyetpo formalni stran-
ce dokonaly natéeci plan. Terminy se operativprizpasobovaly¢asovym moznostem
zpovidanych studeint Natateny byly vZdy cca desetiminutové rozhovory, z nitlyko
v planu pouzit nejzajimd&Bich 20 — 30 sekund a ilustrd zakéry prace student
v ateliérech na aktuélnich projektech pro pokrybslednich dvou fétin rozhovoru.
V prvnich cca deseti sekundach se z titulku doz\jimé&no dotazovaného a hlavjeho
ptisludnost ke specializaci. Kamery se kéomt ujal Lubo3ReZabek, studentdtiho ra-
niku Audiovize, jehoZ ukol byl do ztaé miry ulelen dokumentarnim charakterem

filmu a omezenou nutnosti stylizace.

2.1 Prakticka ¢ast filmu - rozhovory

V praktickécasti filmu, kterd je spolu s teoretickou svym stylspol€na vSem obdm

tedy mame moznost Wta slySet vzdy jednoho studenta nebo studentkiaréomi speci-
alizace, ktery/a odpovida na otazky typu:®se gihlasil/a na Fakultu multimedialnich
komunikaci? Co holji k této Skole nebo konkrétniohoru lakalo? Co jej/ji mileiekva-
pilo? Co je zde jedinmé oproti jinym Skolam? ¥em je Fakulta multimedialnich komu-
nikaci dle ni/gj vyjime¢na? Natem tel’ zrovna pracuje? Jaky zaznamenal/a na této Skole
nej\etsi Usgch? Jaky zrealizovala nejlispejSi projekt? Z toho, co se zde rdla, ceho

si nejvice ceni a vazi? Jak se o Fakaoiultimedialnich komunikaci dozuél/a? Dopo-

rucil ji/mu tuto Skolu rkdo? Ripadré kdo?

Bylo také teba, aby zazt n¢jaky nazor ve smyslu, Ze je UZasné, jak je tu mmolatic-
nych obofi a pesto ne az zas tak moc velké mnozstvi lidi, tal&ehybi individualni
piistup profesar a mate také Sanci se t&nhs kazdym profesorem i studenténstudent-
kou znat alespood vidéni a celko¥ je velmicasta a plodna i mezioborova spoluprace na

jednotlivych projektech n&fklad prostednictvim gedn®tu komunik&ni agentura.

Pri nasledném gihu a vylgru ¢asti rozhovar bylo zajimavé sledovat, jakékteri ekl
nejlepSic¢ast svych myslenek hned v Gvodu a dale se vicet mgakovali a jini z&nali
nesngle a rozpovidali se az v z&w. Pro zajimavost, nejvice pouzitych ndzpochazi

ze stedu, gipadré konce druhétetiny rozhovoru, coz odpoviddiplizné 5. — 7. minut.
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Film jsem si sesthal, ozviil a dokompletoval sdm, do postprodukce tak kfomd za-

sahl pouze animator svymiqakly a ukazkami studentskych praci (viz nize).

AZ na vyjimky neli dotazovani spoluzéci k tématu hédeo fict. Obvykle se jednalo o
studenty doportené gimo vedoucimi kateder nebo vybrané na zaklasbbni kladné
zkuSenosti a zjevné &dosti. Dokonce ani nebylo nutné j#lE okat tlacit k pozitivnim
vypowvedim. VEtSine bud” samo doslo, Ze kdyZ néténe propageéni film, tak asi o filis-

nou kritiku nestojime nebo jsou, coz nemnékvapive, zdejSi studenti vegsspokojeni

s urovni vydovanych informaci a dovednostitifadné drobné vytky a p@&gbvani si
smefovaly vZdy jen na wity prednt, konkrétni negativni zkuSenost nebo technické za-
zemi ve smyslu chyiciho ugitého prvku. Neobjevily se Zadné komplexni kritikg
fakultu jako celek. | tirci Stab tak dosfp k zawru, Ze si nas propagai film na nic ne-
hraje a za veSkerymi informacemi a dojmy ze stgdigtojime nejen jako twci ale také

jako studenti kazdoderpritomni popisované readit

2.1.1 Marketingové a socialni komunikace

Tomas Ned¥d

Z tohoto oboru, ktery se co do mnozZstvi stutietiruba vyrovna satu vSech ostatnich
obori, mi byl doporden na rozhovor Tomas Ne#tl; kterého sice podle jeho vlastnich
slov doved!| na tuto Skolu neldsih na pedchozi vysoké Skole ekonomické, I&p&eno
poznani, Ze tento obor neni prg to pravé, ale o to vic si vazi s@sného studia a je
vdécen za pileZitost rozvijet své schopnosti a dovednostitikdgd prostednictvim spo-
luorganizovanim brimskeého festivalu reklamy Lumirovéidka. Tato akce, se zatim pou-
ze dvouletou tradici, se vSak dokézala odska rozfist z jednodenniho programu
v brrenském klubu Fléda nafidenni gehlidku toho nejlepSiho, co za posledni rok

v ¢eskeé i setove reklamni produkci vzniklo.

Fakulta Multimedialnich komunikaci méa podle Tomaggmaly potencial. Skolu jako
takovou a hlavé jeji dobré jméno vSak n&ld budova ani technické zazemi, atdag ji
lidé. Tvaivi studenti obohacujici nejen nejblizSi okoli swynrobky, napady a rozi
nymi akcemi. Spoluzdky dokonce h&jmyuziva nejenom na Skolni spolupréci, ale i pro-
jekty z komeéni oblasti. Velmi dlezitou a chvalyhodnou shledavgsavenost studeiit

na neodvratny &terymi vytouzeny, jinymi obavanyist s praxi po absolvovani skoly.
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Na naSi Skole jej lakala vidina pravidelného poédivse a konzultovani problémma
workshopech s profesionaly z praxe. V praktickédeaenni rutid je neodmyslitel&
nutré potrebna angtitina a vyhodou jsou dalSi rozmanit&tewé jazyky. Z podobného
divodu nechybi Tomasem chvalenégméty vyuéované v angtitiné. Za zminku stoji,
Ze se jedna z valn&tginy o odborné iednety, do kterych je pdeba pochopitekhpsat
anglické eseje, formulovat vlastni nazoryesit problémy. Tuto problematiku shrnul
Tomas Nedwd trefre takto: ,Angliétina dnes jiz neni vyhoda, ktera sdved psala do
Zivotopisu, jako tco nadpimérného. Je to normalnig a kdo ji nema, tak kulha a kdo

kulha, nikam nedathne”.

Z mnozstvi hodnotnych mySlenek a gebh byla nakonec do propagi@ho filmu vybra-
na tatocast o motivaci k phlaseni ke studiu: ,M jsem r&jaky vztah k reklar, k filmu,
samozejm¢ m¢ to zajimalo a &d¢l jsem o tom vlasth malo na to, abych mohiimo
studovat teba film nebo design a tyhle tyai, které n¢ zajimaly teba okrajov. A
vzniklo z toho to, Ze jsem obijevil tuhle Skolu ad@porieni zndmého jsem se setir p
hlasil s tim, Ze jsem se sanieprg prihlasil na Marketingové a socialni komunikacelM
jsem rgjaké zkuSenosti s tim, ateknéme UplrE laické znalosti, které prgboval doplnit

po odborné strance tady na té Skole.”

2.1.2 Graficky design

Filip Danes

Dle vedouciho této specializace byl nejvhgdim reprezentantem jejich oboru Filip
Danes, studentidtino r@niku, ktery je absolventemietni unglecké Skoly grafické
v Jihlaw, poté pracoval asi dva roky v grafickém oboru azera teprve nasleése roz-
hodl pro zvySeni své kvalifikace na vysoké SkoleZlia¢, o které se dozdél od svého
kamarada a byvaléhotrstioSkolského spoluzdka. Hditomimo jiné s lidmi, ktéi zda
studovali nebo je8tstuduji a to vSe dalo vzniknoucitemu celkovému obrazu o této

Skole, ktery zaficinil, Ze se semithlasil.

Filipovi se vSak do Zlina ze zatku @ilis nechtlo a s gihlaSenim vahal, protoze se mu
zdalo, Ze je toto moravskéesto trochu mimo centrunedi, zahy byl vSak igswdéen o
opaku a vyveden ze svého omylu. Nejen, Ze se tehdiw dé¢je docela dost, i diky stu-

dentim Univerzity TomaSe Bati, kieporddaji v ptibchu roku v rdmci studia mnoZstvi
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akci, ale také si wdomil, Ze v dnesni d@bneni problém spolupracovat se zadavatelem
Z téntr jakékolicasti planety.

V konetném disledku jej pi rozhodovani feswdcilo vyborné technické zazemi, které
si mél moznost prohlédnout na dni otemych dvéi. Lakalo ho také, Ze Skola neni zam
fena pouze ugthecky, ale studenti zde maji moZnosichazet do kazdodenniho kontaktu
se studenty marketingu, coZ pryibe vypadat na prvni pohled jakerna a bila, ale

Vv praxi je toto souZziti ku prosphu \&ci, protozZe i taterna a bila, jak sam podotykd, se da

michat.

Po gichodu na naSi Skolu byl pden, Ze vy&ujici jsou i nadale tu¢im zpisobenxinni
ve svém oboru a nesotsdi se jen na teoretické Wavani praktickych &ci, takZe jsou i

studenti prosednictvim svych pedagéadonfrontovani s realitou ,,zvenku”.

Diky Skole n&l moznost pracovat pro négnéjSi kampas, nag. pro Evropskou unii,
Becherovku, pivovar Zubr, firmu na zpracov&aje Ozalid a vyd8ava si tak jiz nyni
praci v oboru na pokryti vydajspojenych se studiem. Prieinictvim komunikéni
agentury Filip tvail grafiku studentského filmového festivalu Mixdtery je ipo organi-

za'ni strance dilem naSich studént

Grafika mu nabizi Sirokou Skalu vlastniho sebevgad ges tvorbu klasickou tuzkou na
papir, p@itacové navrhy, az po design obatoz uz samo o sélzavani pimyslovym
designem a mezioborovou spolupréci.Skola také #paiovava Gast studerit na nej-
razrejSich sowtZzich a pochopiteth i studenti projevuji vlastni iniciativu a snazi se
s piznivymi vysledky sami &astnit konkurs, vystav a vybrovychiizeni nejen \Ceské

republice, ale i v zahratii

Také gipomrel, Ze zde existuje tzv. oborova vyma, ktera se praktikuje hla¥raz
v magisterském studiu. Jde ocdsnou vzajemnou vynu rekterych zajeme z fad stu-
denti jednotlivych ateliéi, ktefi tak ,natuchnou” i jinym prostedim a roz§i si své ob-

zory.

Casto se organizuji i mezinarodni vimy s partnerskymi $kolami vdhecku, ve Finsku,
v Portugalsku a v Polsku. | wuijici ze zahragi, treba z Polska, u nas i@dalaji
workshopy a pednasky. Dokonce pry ¢ na grafice i lektorku z Japonska, ktera jim

rozStila znalosti a dovednosti v oblasti kaligrafii.
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Za obsaho¥ nejvyvazegjsi jsme zvolili a do filmu umistili nasledujici weti: ,Ta

moznost se uchytit je nesmérmelka a za tim si stojim, protoZze znadm osopar spolu-
Zala, kteri uz tel’ davno pracuji v Praze v prestiznich agenturackra problém se ani
dostat do zahragii a neni problém ani zaloZzit si vlastni agenturbanbyt jako grafik na

volné noze, protoZe kolementidé, vlastri i studenti co t& studuji, takhle normanfun-

guji.”

2.1.3 Design odivu

Veronika VaSatkova

Veronika sem chodila na konzultace §egted podanim fhlasky. Chéla se podivat se,
jak to tady vypada, jaci jsou tu lidé a v porovnaostatnimi Skolami a &aty ji Zlin @i-

Sel takovy mlady a s¥¢i.

Na stedni Skole dala piimyslovy design, ktery byl vSak pro niilis technicky a moc
omezeny naip ergonomii. Bavi ji spiSe se nechatitv® unasSet materidlem a inspirovat
se textilem k témr improvizani tvorke, nez plgni presré danych dkal. Tento jeji za-
jem a kontek si ve velké nie realizuje i zde v rdmci vyuky asto se totiz tvid i z ne
piilis obvyklych odvnich materidl. Pouzivaji setizné druhy papir, nejitiznejsi plasty,
draty, dokonce kaminky, nebo se naopak pini zak@z&ykonkrétni firmy s pewnda-
nymi pravidly. V posledni dabse napiklad navrhovala kolekce tiék pro¢eskou odvni

spole&nost Ozone.

Pavodre se hlasila na design obuvi, protozegtemi lety je& nebyl design ofl/u sa-
mostatny a spadal pré&pod obuv a az narifimacich zkouskach jim dala komise na vy-

bér, protoZze nil od nového Skolniho roku vzniknout&djako samostatny obor.

Jako bakal&skou praci zpracovava reklamniéwdna téma surrealismus. Snazi se tedy
vychazet nejen ze samotného obdohiapku 20.stoleti tehdejSi atmosféry, ale taka
tovat svoji praci. Tvli se zde ve velké i@ pra¥ zmininé reklamni o&vy, které jsou
prezentovany v ramciéiSiny akci p#adanych Skolou. K vithi byly vSak vytvory stu-
denti této specializace i nedavno niglplidce Styl a Kabo v B#y kde ngli vlastni sta-
nek, na kterém spolupracovali s prostorovou tvoylgpafiky a dalSimi kolegy a prezen-

tovali zde péifez tvorbou celého ateliéru zékolik poslednich let.
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Postup tvorby a moznost Wi témat popisuje Veronikadasti vybrané pro film takto:
.Mame vzdycky rjaké zadani, kde sdovék tak jako na tom modelu ¥&di a kde vytva-
i upIné kreace, vlastrco jak ho bavi, co jak ho zajim& a na druhé stjsou zadani kdy
délame pro konkrétni firmy a vytvane, ja nevim, &ali jsme teba navrhy na poweni,

prost délali jsme to podle vSeckd¢h paramefr a potom to Slo do vyroby.“

2.1.4 Pramyslovy design
Lukas Vark

Kdyz pied vice nez @i lety vahal, kam poslatiihlasku, vzhledem k tomu, Ze bydlel
pobliz Zlina, tak tért ani o jiné Skole, kde by mohl studovatiumyslovy design, nes

dél. Nakonec se sice dostal aZz na podruhé, ale dasivtoho nyni vazi. Nadani pro
design v sob Lukas objevil az po sdni Skole, stale se jéstrofiloval a nebyl si fivod-

n¢ jist, kam mjde dal. Byl to pro & obrovsky skok a vyrazna zma prostedi a studij-
nich zvyklosti. Komplikace uigimacek byli v jeho pipac zpisobeny tim, Ze na rozdil
od WwtSiny spoluzak negichazel z undlecké stedni Skoly ale z elektrotechnickétupr
myslovky. VSe pro & bylo nové, veskeré zakladgdomosti o designu mu polozila pra-
vé tato Skola. DalSim obrovskymiiposem byli spoluzaci. Pochvaluje si, jak tu jeden

druhého posunuje dal a vzajefrse vSichni obohacuji o0 nové poznatky a feist.

Dnes, s odstupentp let, jiz dokdze objektivéa posoudit samostatnéddky této fakulty.
Udélalo se pry mnoho dobré prace v souvislosti s nagmostory, vznikly nové plezi-

tosti i diky stale se zlepSujicimu technickému néize

Hlavni wc, kterou vyzdvihl je ono p@gtné jedinéné prostedi Zlina, ten duch, ktery na
kazdého dycha. Stéle si to tigusel, alec¢im déle tu pry pobyva, studuje a pracuje, tim
vice si u¢domuje, Ze achce nebo ne, Bavsky duch tu proststale je a dycha na kaz-
dého ze vSech koiut

UZ na zakladni a &dni Skole il podle svych slov vSechny seSity¢pmarané ataky,
ucitelé z toho byli pochopitethne§astni. Stale kreslil auta a ta cesta se tak poprafi
lovala a proto piSel sem ¥novat se pimyslovému designu ,proto &l objevovat co to
je design a zji®vat, Ze je to v podstazpisob komunikace mezi zadavateleniyroem a

spotebitelem.
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Do budoucna by cbk svoji tvorbu sngfovat do automobilového pmyslu, protoze se dle
n¢j jedna o Spiku. Co se tyka designu, tak je vyvoj v tomto &V nejrapidijsi, ovsem
samozejm zde znané nabidka pevliada nad poptavkou, takZze se nebrani ani arthitek

e, spotebnimu zboZi nebo industrial designu.

Zadani Skolnich praci si Buprinasi studenti sami, nebo je dano konkrétni témprofi-
sori. Zasrné popisuje: ,VZdy je krasné, kdyZoo vznika, gjaky novy vyrobek, nova
véc, je krasné, kdyZloveék mize byt u toho vzniku.“ A to je to, co LukaSe naiges

fascinuje, byt u toho, bytthym, kdo posouva vyvoj dal.

Pouzili jsmecéast, ve které popisuje zkuSenosti se svym profes@eaktualni projekt
jeho diplomové prace: ,Pan profesor Skarka riasadi do kontaktu s konkrétnimi pro-
jekty, které se tykaji konkrétniho businessu, gré&tnkrétni spoluprace s danymi fir-
mami, neni to nic virtualniho fipravuje nas to vybogdo praxe a co t&zrovna zpra-
covavam, tak konmé jsem se rozhodl jako diplomku zpracovavaté, takze té& zpra-
covavam s jednou firmou, spolupracuji s Mladou Blaei, pracuji na atf bude to stu-

die vozu.”

2.1.5 Animovana tvorba

Helena Maikova

Pred temi lety se Helena hlasila na hedskol, celkem asi na 11, nakonec v3ak se roz-
hodla pro Univerzitu Tomase Bati mimo jiné i prote, se sem o rokiide dostal také ze
stredni unglecké Skoly grafické v Liberci jeji kamarad a studive Zlir€ ji viele dopo-
rucil.

Za uplynulych gkolik let se zdokonalilai@devsim v anim#i praci s poéitatem, hlav-
n¢ si osvojila pouzivani mnozstvi uziteych animanich program. Poslednich par tydn
usilovré pracuje na videoklipu pro skupinu Kurva systéemankkétre na pisniku Old
rocker. Tihne fevazre ke klasické kreslené animaci, také proto, Ze aswnosti na
Animaci v podstat neni prostor, podminky ani vybaveni pro loutkowdjinou nedigi-
talni animaci. | klasické kreslené techniky sel'lscanuji do péitace nebo jsou idmo
kresleny jednotlivé obrazky tabletem, coz je pnadshty ovladajici tuto uziteou po-
mucku rychlejSi a efektiw)Si zpisob. | obecné stové trendy se k tomuto vyvojiila-

n¢ji a zadavateli jsou digitaIni data a postupy mryopidmo vyZzadovany.
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Helena je&t nema pesre jasno, co by clita nebo co budedtht po Skole. MoZnosti se
nabizi @ilis mnoho. NejsctdrgjSi se jevi kontaktovani¢jake, v lepSim fipad reno-
mované, reklamni agentury a nabidnuti ji svych gobsti. Stej tak miZze podob#
jako je tomu nyni tviit exterré pro rozlgna animani studia. V oboustragrspokojeném
kontaktu je s jednim studiem v Ostéav vzhledem k tomu, Ze tgainostiuje externi spo-

lupraci, jsou pry Uvahy nad vi¢emeére vzdalenou budoucnosti zatirfegtasné.

Animace je pro ni skila vtom, Ze si ize stéle hrat, vymyslet si, pochvaluje si zde
Uzasné lidi se smyslem pro humor, protoZe v aniraacb nic vazného nejde. Je to pry
takovy hravy obor. Pbéhy si obvykle vymysli sama, stdle ma u sebe papiZleu a na-
méty si zapisuje vzdy, kdyZ s&co zajimavého stane. P@jidse k tomu vrati, kdyZ je to
dobré i s odstuperasu, tak to pouZije jako zaklad némnpro gipadny novy animovany
snimek. Hod# ve volnémase kresli, vSima si vtipnych historek ve svém iokahnoho
nantta se najde nagklad i v hospod, cozZ je kkterym studenitm, chce seict bohuzel,

prostedi vice nez vlastni.

Nasledujicitadky jsou nami pouzitou jeji odp&di na otdzku ohlednaktualr rozpraco-
vanych projeki: ,Tento semestr jsem dostala kontakt na jednu tagerv Uherském
Hradisti. Tam mi bylo umoZmo clat pro & zakdzku a uznali mi to jako semestralni
praci a dale pakips kamaradku jsentldla pro QQ studio v Ostrawpro serial Pytlikov

spolen¢ asi jeSE s pEti studenty z animace.”

2.1.6 Design obuvi

Barbora MikoSkova

Na vysoké Skole chla pokra&ovat ve svém oboru, ktery studovala n@dhi unglecko-
pramysloveé Skole v Uherském Hradisti a tak si zvatiesign obuvi. Na botach si ob&cn
ceni zvladt uzitou hodnotu. NeZene se az tak moc deéninspis se snazi, aby byly jeji

vytvory nositelné &znymi lidmi.

T&Si ji, Ze si niize plan studia sestavit do Zng@ miry sama, ma moznost i v ramci vyuky
spolupracovat siznymi obuvnickymi firmami, dokonce s&astnit zahragnich stazi.
Na jedné takové byla minuly semestr. Jednalo gedijsi pobyt v Italii v design studiu,
kde uplatnila znalosti zetsdni Skoly, ale hlawnjiz védomosti a zkuSenosti z prvniho
rocniku vysoké Skoly. Spolu s kolegy z ngnéjSich koufi swta se ¥novala kreativni

praci inspirované pravitalskym designem, cozZ byla oproti zdejSim zvyidos vitana
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zmeéna. Nadila se tam pracovat gkterymi detaily, které rize uplatnit i v tuzemské

studentské tvorb

Podminky Fakulty multimedialnich komunikaci ji gduvychazet z minima materialu a
neplnohodnotného technického vybaveni, které j& vEk srovnatelné s konkur&mimi
Skolami a i sdmito omezenymi moznostmi t¥iokvalitni nositelné vytvory. Studenti
nejen designu obuvi jsou zde vedeni ke kreslehipmrosti unit se kresbou jasma sro-
zumitelrg vyjadiit a prenést tak v co nejkratSim moZznéase své myslenky a okamzité
napady na papir a teprve pak se nad nimi fdpozamysSlet a rozva# je do peélivych
navrhi.

Pti dokortovani konéné podoby svych semestralnich &nikovych prezentaci spolu-
pracuje s reklamnimi fotografy, kfgsou velice ochotni dokumentovat vysledky jejiho
shazeni i snazeni kolefya koledi obuvniki. Také nasledné plakaty nebo fotografie kon-
zultuji se studenty grafického designu, protoZze atan kvalita a zfisob prezentace je

vedle samotného utteckého vytvoru velicetdezitou sodasti komplexniho hodnoceni.

Nejvice se Barbora zajima o trendy v damské obkaa, je adaja i nejtSi prostor pro
kreativitu, nebrani se vSak ani panské a lakétjnzaeokuSenaatiska obuv, ktera v seéb
skryvé také veliky prostor pro uplam jejiho tviréiho potencialu. Zpracovavana témata
je mozno vymyslet samostétmripadré vyjadrit prani, natem by chila skupina nebo i
pouze jednotlivec pracovat nebo se kolektivigbird z vice moznosti, tak aby se pokud
mozno ¥noval cely rénik jednomu zadani a bylo tak vlastmozno vzajem& porovnat

dosaZenych vysledk

Velmi trefré a pouta¥ vyli¢ila své zalibeni v obuvi pramenici jiz &skych tuZzeb ai@a-
ni: ,Jiz odmala vlasthmeé ta obuv zajimala, ctia jsem se tomudnovat, protoze to
bavi. Si vzpominam, Ze jako mala holka jsem si tadtaZzené pasky kolem nohou & d
lala jsem si jakoZe sandale a takhle to se mnotupogalo aZz do t a byla to vlasté
jedna z takovych Skol, kterd mi nabizela studowaikiuv spi$ z toho pmyslového hle-
diska.”
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2.1.7 Reklamni fotografie

Ivo Kulhavy

Zaujala jej fakulta, protoze ¢hzajem zabyvat se fotografii spiSe z té praktichksti, \&-
novat se reklamni fotografii, ktera je v dneSni&nh kazdém kroku a nezda se, Ze by se
na tom nélo v nejblizSi dob néco nenit, spiSe naopak. Pro fotografy se tak nabizidrelk

Sance budouciho uplam v jejich perspektivéise rozvijejicim a prosperujicim oboru.

Jest nez Ivo nastoupil drahu reklamniho fotografénawval se kratce studiu informatiky.
Fotka je pro 8 vSak podstath zabavijSi, vice twirci a mize do ni a do svychéddat
néco ze sebe.iBsto, Ze t& zatim v prvnim réniku fesi spiSe technicka ¢eni, kdy foti
sklo, rozmanité kovy, nebo porcelan & se napiklad vykryvat nezadouci odlesky, coz
hodnutim perusit studium informatiky. Od jehorgrchoziho technického oboru navic
v praxi zase aZz tak moc vzdalen neni, pokud je né&ump, tak zdejSi fotografické vyba-
veni by nglo byt nejlepSi Zeskych vysokych Skol, a s vydpu technikou je tak
v kazdodennim kontakt@éemuz odpovida i kvalita a technicka dokonalost jejsled-

nych fotografii.

Pred vice nez rokem se tu byl porozhlédnout na dnirfehych dvéi, prohlédl si i ostatni
ateliéry, zjistil, jak to tu vypada a chodi. To s&l moznost vidl jej pry neobyejn¢
nadchlo, takze figsreé védél, do ¢eho jde a fipadna nejistota a pochybnosti Sly stranou.
Potsilo jej, Ze jiz v prvnim semestru uskéndi se spoluzaky vystavu sestavenou z praci
vytvoienych pro gijimaci zkousky. Vyborné jsou zde malé kolekti¢ghoz disledkem

je, Ze se tu lidé vzajemirznaji i napi¢ obory a raéniky.

Po Skole by si ckit v idealnim gipact zalozit vlastni fotograficky ateliér a k tomiilp-
Zitostre pracovat pro vSemozné reklamni agentury na jedgoll zakdzkach. Nejrag
by se specializoval na modni fotku, coz je oblaktamni fotografie, ktera je momental-

n¢ i vyhledow do budoucna ziaé v kurzu.

Vzajemna interakce mezi profesory a studenty iesttydvzajemi je na vysoké drovni:
,Obvykle mivame workshopy na jednotliva témata, kedysejdeme vlasirs nasimi lek-
tory nebo pedagogy, ti nam vyl né¢jaké technické aspekty jednotlivycéch zadani
s tim, Ze pak mi si to vyzkouSime a vyborrg tady je, Ze jsou tu s nami sarfgjage

druhaci, tetaci, ostatni réniky a tady ta komunikace funguje perfektihe neni problém
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za rekym prijit, on poradi, jak se toéth nebo pro se tohle sétlo dava jinam, neZéba

ho mam ja.“

2.1.8 Audiovize

Radomir Dufek

Po stedni Skole cld Radek studovat film, alefppom si dost ne&fil, aby se pihlasil tie-
ba na Famu, proto byla pr@jjedina rozumna varianta Audiovize na Fakuttultimedi-
alnich komunikaci. Ne proto, Ze by byla&em horSi nez Famu, ale prdgtdivodu, Ze
je vice orientovana na lidi, Kiese teba filmu ged tim wvaibec ne¥novali. Prvotni zajem
o film u ngj vznikl pravépodobr tak trochu vlivem rodiny, oba ragh jsou noviné a

sestra herga.

Po fijeti z patatku needél, jaky si zvoli filmovy podobor. Audiovize se tatdalecleni
napiklad na rezii a scenaristiku, kamerujrsti zvuk. Od druhého kmiku se z&al na-
plno wnovat i praxi a dnes &b pro Ceskou televizi, Novu, Jasl Top tv, coZ je kabelova
komekni televize. Schopnost obstat bez proliigako kameramadi rezisér prakticky
v jakékoli televizi je pra¥ mimo jiné to, na co by #h byt pripraveni zdejSi absolventi

Audiovize.

Dnes uz Radek vi, Zethe fungovat na volné noze jako kameraman nebo r@kiseér.
Vi, co zhruba zvladne a doufa, Zetasem dostane kjakym wWtSim hranym projekim.
Za dosavadni dobu studia spolupracoval na asi il@&0diovizualnich dilech, mezich
posita nejen Skolni préce, ale i snimky pro televizien postupoval vy$e &m vice toho
znal, tim nél volngjSi ruce a mohl se vice realizovat, coz mu uleealo i kvalitni tech-
nické zazemi a k obecné polkgdste prispivaly i patelské vztahy s pedagogy. N&gi
dulezitost zatim fiklada rezii dvou dokumeiitpro redakci sportdeské televize, které se
tykaly biketrialu. Diky nim procestovahst s¢ta a zdokumentoval sezonu biketrialist

zvlase pak tedyceskeé zastoupeni ¥ahto zahrartinich soutzich.

Jakozto kameraman se dale podilel na mnoZstvi kiigggo které jsou Bzn¢ k videni
nagiklad v Noci s Andlem ¢i Dobrém ranu. V satasné dob dokortil dva zaznamy
divadelnich pedstaveni v divadle Husa na Provazku. Konkrésm jedna o Baladu pro

banditu a Balgiku, ve které hraje pan Pecha.
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Zvetejréni hodny v naSem propatzdm filmu se nam zdal jeho popisdawka zalibeni ve
filmech: ,Ja tak gjak jsem asi od dvanacti let chodil velitasto do kina a Upénstrasg
jsem si to zamiloval, chodil jsem taikrat tydre do kina, takZe proto jsem asi &htéco
takového dlat a navic vzdycky kdyZ jsem v televizi ¥ldh¢jaky film o filmu z rgjaké
hollywoodské produkce, tak jsem to Uplnital a proto vlasthjsem potom tak &ak po

stredni Skole se rozhodl, Ze buduéavat tady timhle sgrem.”

2.1.9 Prostorova tvorba

Klara Sobotova

Na stedni Skole studovala vystavnictvi a tak hledalar pkiery by tomu nejlépe odpovi-
dal. Vahala samaejme nad architekturou, designem, ale prostorova tv@@bhapodstat
kompromis mezi tim vsim, takze to byla jasna voldyby se totiz ¥novala teba jen
architektute, tak by tim mohla byt omezena a nemusela bt ziohsoby jak tyto znén¢
piibuzné obory vzajendnpropojit. Také se domniva, Ze v architgktby né€la jako Zena

vétSi problém se prosadit.

Kdyz rékde vidi svoji scénu natenou nebo perfekémafocenou, tak pry ta prace razem
ziskava upla jiné dimenze. R jednani glovékem, ktery neni zvykly na komunikaci
s jinymi obory nebo s laikem mimo Skolu, Zjie, Ze je s nimi domluva aikec dohoda
na jiném napadu, nez maji oni, mnohefbst nez se spoluzéky, protoZe nejsou zvykli

tolerovat undlecky nazor ostatnich.

Reklama je v praxtasto dosti nevkusna.&ig se tak hlavé proto, Ze lidé nedokazi ko-
munikovat, nejsou schopnfipt za odbornikem, rafji si vSe vytvdi sami, podlecehoz
to pak néslednhbohuZel vypada. Obeénze tict, Ze na této fakuitvznikaji idealni za-

kaznici i tvarci reklamy.

Naph studia hyi rozmanitosti aiitom je dosti pibuznd s jejim seédoskolskym zasste-
nim: ,My tady feSime vystavyieSime tady vystavni stankigSime tady interiéry, byty,
dostaneme se i do drobné architektury a tato Skétajest nuti komunikovat s jinymi
obory jako je grafika, design, takze se v podstiky €tm komunik&nim agenturam
dostanu i k jinym obdm a zkouSim si iteba propojit i ve vlastni tvoébgrafiku

s designem.”
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2.2 Teoreticka ¢ast filmu — ukazka praci student

Teoretickacast filmu néla pivodre obsahovat ukazky praci a oficialni koméntged-
notlivych ateliérech. Ukazky studentskych vytvaastaly, ale komenté byli pro nad-
miru informaci a riziko ,upovidanosti“ flmu vyneéhy a tak fi prezentaci d hraje
pouze hudba. ¥em spa@iva ktery obor se stejrdivak dozvi od studeiitv predchozich
rozhovorech a na samotném konci nechybi kontaktyakaltu s odkazem na webové

stranky, kde sifipadni zajemci bez problénmohou dohledat podrobné udaje.

2.2.1 Animace predéli a ukazek praci

Pro nejgijatelngjSi a vizualg jednotici zfisob prezentace fotografii vytwokazdého
oboru byla zvolena animace, kteraifvopiedly mezi jednotlivymicastmi. Jedna se o
motiv krychle, ktera je jednim z nejzaklagiich €les a kroms ba’ovské architektury a
Zlina obeci symbolizuje hlavé uzavenost, celistvost, pevnost a hravost. Film je uve-
den giletem knih, které bare¥na tvaro¥ vychazi z log jednotlivych fakult univerzity.
Cervend kniha se odll z hejna a zastavi uprestl obrazovky, nasleduje titulek
s ndzvem fakulty a Svenk na krychli, ktera vzdytedenim néni barvu, tak, aby kazda

specializace #a jiny odstin.

Autorem animaci je Jan Kafgk, student druhého ¢oiku Animace. Honza pouzil jak
2D tak 3D technologii. Trojrozémna je kostka a jeji animace, ktera je vSak zasaden
dvojrozmeérného prosedi. Steji tak knizky v Givodu jsou trojroz¢mé, ale maji vypadat
jako grafické 2D. Cela animace je kombinovana sd@grafické jednotvarnosti a sro-
zumitelnosti. Celkovy za#sn vychazel z pedpokladu, Ze v jednoduchosti je sila, ale sou-
¢asre se snazil zaujmout svoji propracovanosti a detailgkloubit tyto dva protiakdné
pozadavky nebylo snadné, ale diky jednoduchémunakémému designu se toho péda

lo docilit.

Vysledna animace od loga fakulty &mje k jistému prostoru, ale stale v hranicich peuZi
té grafiky. Barevnost odpovida fivbdu jasnosti a zapamatovatelnosti barvam prefero-

vanym na propagaich materiadlech a v design manualu skoly.
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ZAVER

Konetna podoba propagaiho filmu Fakulty multimedialnich komunikaci jeediného
nazoru pordrné umirrenéd a nedochazi zde k okatému lichoceni sama fibakovi se
pochopitel# dostava dostatek pozitivnich informaci, které dyngly primét alespa k
pidéni se po podrobnostech ne-kiimmo podani fihlasky, ale sotasré se mu nabizi i
vyvazené neutralni informace a nahled nadvcinnost, jakozto i dostatey prostor pro
utvoreni si vlastniho, doufejme kladného, nazoru. V sggmifad® se tento film snazi
usilovat o dosazeni vyborného prvniho dojmu u divgko které jsou informace o Uni-
verzit Toméase Bati a Fakdltmultimedialnich komunikaci v naSem propagan filmu
zcela nové a budeme se tak moci gemictvim &chto informaci podilet na utiéni

swZi image fakulty u nezasgeného divaka od uplnéhodatku.
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SEZNAM ODBORNYCH ZDROJ U

Nasledujici zdroje nejsou v této pragirmpo citovany, ale uvadim je Zidodu, Ze jimi
byly ve &tSi ¢i menSi mife spoluutvéeny mé sotasné znalosti a nadzory na filmovou

tvorbu.
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