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Pripominky a hodnoceni prace:

Pozitivne je moziné hodnotit vyber tematického zamerania diplomovej prace azneho
vyplyvajuce Specifikd odvetvia s priamymi i nepriamymi vplyvmi na marketingové cinnosti,
resp. konkrétne na oblast marketingovej komunikacie. Z obsahového hladiska vsak
diplomant nevyuZil v plnohodnotnej miere potencial zvolenej témy (napr. zbytocne velky
priestor bol venovany zakladnym teoretickym vychodiskdm marketingu a naopak,
problematike lobingu ¢i etickym aspektom nebol prakticky venovany Ziadny). Polemicky
vyznieva CElenenie nastrojov firemnej komunikacie. Su ,hromadné sdélovaci prostfedky”
nastrojom firemnej komunikacie alebo ide o komunikaéné média...? V pripade kapitoly 2. 4.
by bolo Ziaduce jej rozSirenie ocely rad dalSich aktualnych trendov v marketingovej
komunikacii (je mobilny marketing ¢i gerilovy marketing v sucasnosti eSte ,novym
trendom“?). Celkovo teoretickd cCast prace po6sobi nekonzistentnym dojmom. Taktiez
z hladiska cielov by bolo prospesné ich clenenie na primdarny (hlavny) a vedlajsie ciele.
Vyhradu je moiné mat taktiez voci spracovaniu SWOT analyzy, dokonca iz hladiska jej
teoretického vymedzenia v tretej kapitole. Naopak, sympaticky pésobia informacie o ¢innosti
AOBP. Samotny primarny vyskum sa vSak uz vyznacuje deskriptivnym charakterom, pricom je
realizovany skor pragmatickym spdsobom z hladiska zamerania jednotlivych otazok v ramci
dotaznika. Pre potreby diplomovej prace je to vSak akceptovatelné, taktiez i v kontexte
zadefinovanych hypotéz. Oceriujem ndpadité spracovanie grafu na str. 73 (obr. 9) — Skoda, Ze
po grafickej stranke nebol vyuzity jednotny motiv aj pri prezentovani dalSich dosiahnutych
vysledkov.  Navrhy prezentované vzavere sa  sice vyznacuju  praktickou
implementovatelnostou, okrem E-lettra vSak uZz nie su detailne rozpracované. Diplomovu
pracu i napriek uvadzanym vyhraddam hodnotim ako celok pozitivne, a to aj z dévodu, Ze
diplomant pri jej spracovani evidentne dokazal vyuzZit i svoje vlastné praktické skisenosti.
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Otazky k obhajobé:
1. Charakterizujte moznosti vyuzitia spolocensky zodpovedného marketingu
v podmienkach AOBP.
2. Identifikujte Specifikd lobingu v ramci marketingovej komunikacie vo vseobecnej
rovine a v ramci praktického uplatnenia v podmienkach CR.
3. Je vhodné vytvorit Eticky kddex AOBP? Zdovodnite Vasu odpoved.
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