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Plan integrované marketingové komunikace firmy Saxo, spol. s r.o.

Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 —10)

1 Naroc¢nost tématu prace 8

2 Splnéni cil(i prace 10

3 Teoreticka ¢ast prace 8
Prakticka c¢ast prace

4 g i 9
(analyticka ¢ast)
Prakticka ¢ast prace

5 S 8
(FeSici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 6
CELKOVY POCET BODU 29
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bod( nesplnéno
(odpovida stupni ,,F* podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na urovni zakladnich pozadavku
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 —4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5—6 bodu splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky




(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 —8 bodi splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,B“ podle ECTS)

9 —10 bodt spInéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A“ podle ECTS)

Pfipominky k praci:

Studentka se vénovala tématu integrované marketingové komunikace ve spole¢nosti SAXO, spol.
sr.0. Vteoretické asti poukdzala na vyznam marketingové komunikace firmy a seznamila nas
s moZnostmi, které miZeme vyuZit pfi komunikaci se zédkazniky. Byli jsme také sezndmeni s
podstatou SWOT analyzy, kterou dale v praktické &asti provedIa.

Pfedstaveni firmy v Gvodu praktické &asti bylo nasledovano SWOT analyzou, pomoci které odkryla
Kamila silné a slabé stranky, pfileZitosti i hrozby firmy tak, aby na né mohla navazat analyzou
soucasné pouzivaného komunika&niho mixu firmy.

NejsloZit€j$im ukolem byla pfiprava planu integrované marketingové komunikace, co? bylo
zpisobeno zejména tim, Ze hlavnim poZadavkem na tento plan bylo navrzeni komunikaéniho mixu,
na jehoz realizaci by byly vynaloZeny co nejmensi naklady.

Kamila vsak zvlddla toto zadani spinit s velmi dobrym vysledkem. Pracovala samostatné, kladla jasné
a konkrétni dotazy a zavérem jeji prace jsou navriena takové opatfeni, jejichZ vyuZiti bude v nejblizsi
dobé projednano na firmé.

Slaby nedostatek spatfuji v gramatickych chybach, které se v praci objevily. | pfes tento nedostatek
si ale myslim, Ze pro nds bude préce velkym pfinosem v dali ¢&innosti.

Otazky k obhajobé:

1. Na strané 36 uvadite jako jednu z pfileZitosti firmy rozgifeni prostor pro skladovani a zvyseni
poctu zaméstnancd. Jakou konkrétni pfilezitost to pro firmu znamena?

2. Proc jste zvolila za hlavni moZnost marketingové komunikace reklamu na verejnosti?

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nesplriuje kritéria pro obhajobu BP (minimalIné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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