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Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 - 10)

1 Narocnost tématu prace 6

2 Splnéni cil( prace 3

3 Teoreticka ¢ast prace 4
Prakticka cast prace

4 o gL 2
(analyticka &ast)
Prakticka cast prace

5 o we v wr 3
(Fedici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 2
CELKOVY POCET BODU 55
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu Nespinéno
(odpovida stupni ,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na urovni zakladnich poZadavk(
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D” podle ECTS)

5 -6 bodd splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 —8 bodd splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B” podle ECTS)

9 —10 bodi splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A" podle ECTS)




Pripominky k praci:

Cilem bakald¥ské prace je navrzeni a vypracovani reklamni kampané pro spolecnosti RIM-CZ, spol.
sr.0. zaméfené na propagaci jednak pfipravované nové kolekce kancelafského sedaciho nabytku
a jednak firmy jako celku. Navaznost jednotlivych kapitol od GUvodu po zavér se jevi aZ na nékolik
vyjimek logickd a pro ¢tenafe srozumitelna. Teoretickd vychodiska pro oblast marketingove
komunikace, zejména reklamy, pFiblizuji zakladni charakteristiky fedené problematiky a jsou co do
obsahu dostacujici. Nicméné v kapitole 1.4 Marketingovy plan a dale zcela chybi uvedeni vhodnych
primarnich analytickych metod, jak postupovat pfi hodnoceni vnitfniho a vnéjsiho prostiedi, jeZ jsou
zékladnim predpokladem pro pouziti SWOT analyzy jakozto syntézy poznatk( k formulovani
adekvatnich zavér(. Takté? u kapitoly 2 Reklama autor opomnél zminit kritéria a postup, jak méfit
ucinky reklamni kampané v pfipadé jejiho nasazeni. Pouzitd literatura je citovana. V praktickeé casti je
hned po predstaveni spolecnosti strucné popsan vyrobné a marketingové-obchodni program
nasledovan podkapitolou seznamuijici s ergonomii a technickymi atributy sedadel. Pravé u posledné
jmenované podkapitoly student opomina uvest (v textu iu obréazk(l) pouZité zdroje, ze kterych pro
tento Ucel gerpal. V pfipadé kapitoly 3.5 Soucasny stav propagacnich aktivit spolecnosti RIM-CZ
autor pouze zmapoval vyuZivané prvky propagace bez provedeni ofekdvané hlubsi analyzy téchto
aktivit. Chybéjici vyhodnoceni efektivnosti dosavadnich komunikaénich aktivit u cilovych skupin
zékaznik( firmy vyznamné snizuje vypovidajici schopnost dalSich kroki autora. Na zakladé
nedostateéné podlozenych poznatkl pak byla sestavena SWOT analyza, je dava prostor spise pro
spekulace a dohady, neZ k objektivnimu formulovani adekvétnich zavér( pro navrieni Uspésné
reklamni kampané. Pozitivum fesici ¢asti prace lze spatfovat v mnozstvi napadd, které by firma
mohla pro svilj zémér vyuzit, aviak jejich popisky jsou aZ pfilis svérézné/doplnéné o velmi subjektivni
dojmy, co? ubira na kvalité samotné prace. Zhodnoceni Uspésnosti ndvrhu kampani je vieobjimajici
a strohé. Formilni Groveri prace a pisemny projev studenta jsou primérne.

Otézky k obhajobé:
1. Uvedte 2 konkrétni ptiklady vhodnych analyz vnitfniho a vnéjsiho prostfedi firmy ve vazbé
na fedené téma prace.

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. X
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