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(0 — 60)
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Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodt nesplnéno

1 -2 body splnéno pouze na tirovni zdkladnich poZzadavka

3 —4 body splnéno s vyrazngjsimi, ale ne kritickymi nedostatky

5 — 6 bodi splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky

7 — 8 bodti splnéno zcela bez vyhrad

9 — 10 bodi splnéno nadstandardné

Pripominky k praci:




Bakalafska prace poskytuje logicky a uceleny pohled na spoleénost XY, s.r.o.. Provedena
analyza marketingové komunikace vérné popisuje soucasny stav v korelaci s teoretickymi
poznatky pro B2B marketing v prvni ¢asti. Velice ocefiuji pe¢livé a detailni vypracovani
praktické Casti, které ¢tenafi poskytuje vémy obraz vyznamu zminénych nastroji
marketingové komunikace pro zvolenou ¢eskou firmu velikosti malé a stfedni firmy ve
strojirenském oboru. Navrhované zmény studentem maji své logicka opodstatnéni a jako
potvrzeni danych doporuéeni mohu uvést, Ze firma XY, s.r.o. u pfileZitosti vyznamné vystavy
DRUPA 2012 spustila nové webové stranky v péti jazykovych mutacich, v&etné Spanélstiny a
¢instiny, s novymi informacemi pro své zakazniky. Velice kladn& hodnotim ptistup studenta k
ziskavani podkladi a informaci pro peclivé vypracovani bakalafské prace. Cil prace byl
splnén beze zbytku.

Otazky k obhajobé:

1) Pokud by doslo ze strany vedeni spole¢nosti k omezeni vydajii na vystavy a veletrhy, jaké
dal8i marketingové nastroje by, podle Vas, dokédzaly co ncjlépe nahradit funkci vystav a
veletrhli ve firemni komunikaci?

2) Dokéazete uvést néjaky dalsi obor zmifiovany v médiich, kde vystavy a veletrhy hraji
dileZitou roli v B2B nebo B2C marketingové komunikaci pro prezentaci firem?

Prace splituje kritéria pro obhajobu BP.

X

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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Instrukce pro hodnoceni jednotlivych Kritérii:

Kritérium 1. Hodnoceni ndrocnosti tématu prace (0 - 10 bodi)

Toto kritérium hodnoti originalitu zvolen¢ho tématu, jeho zamé¥eni na studijni obor, sloZitost fesené
problematiky, ndro€nost na teorctické i praktické informaéni zdroje.

Kritérium 2. Hodnoceni spInéni cilii price (0 - 10 bodii)

Toto kritérium hodnoti splnéni zadani prace na zdkladé definovanych cild prace, které musi byt
soucasti uvodu. Definovany cil prace odpovidd poZadované naro&nosti vzhledem k typu préce.

Kritérium 3. Hodnoceni teoretické ¢asti prace (0 - 10 bodi)

Hodnoti se pfedeviim vybér teoretickych zdrojii a jejich moZn4 aplikace pro feSeni tématu. Hodnoti se
rovnéZz zplsob i Urovefi citaci. Rozsah zpracované literatury, jeji aktudlnost, vyuZiti cizojazy&né
literatury, vyuZitelnost piehledu pro vlastni praci, diskuse alternativnich pohledf, rozbor pouZitych
citaci. Literdrni prehled prace je po metodické a formalni strdnce Fadné& zpracovan vietné citaci a
odkazli na pouZitou literaturu.

Kritérium 4. Hodnoceni praktické ¢asti prace (analytick4 ¢ast) (0 - 10 bodi)

Hodnoti se uroveil analyzy zadaného tématu, vazba analyzy na stanovené cile, vyuZiti teoretickych
poznatkil pro analyzu problému. Pfi hodnoceni se bere v tivahu naroénost ziskdvani informaci, pfistup
studenta a jeho schopnost logickych zavérti z analyzy jako vychodisko pro fesici &dst.

Kritérium 5. Hodnoceni praktické ¢asti prace (FeSici ¢ast) (0 - 10 bodi)

Hodnoti se v&cnd Urovefi feSeni problému, dosaZeni stanovenych cild, ndvaznost feSici &asti
na analytickou &ast. Kritérium hodnoti rovnéz celkovou tiroveil provézanosti teoretické a praktické
Céstl prace, zdivodnéni navrhil a jejich dopada.

Kritérium 6. Hodnoceni formalni iirovné prace (0 - 10 bodu)

Hodnoti se uroveii grafického zpracovani prace. Hodnoti se gramatickd troven, zvolené formulace,
celkova troveni vyjadfovani. Spravnost ¢&lenéni, logické ndvaznosti textu, sprdvnost pouzité
terminologie, jednoznacnost a pfehlednost grafickych praci, jazykova drovei.



