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ABSTRAKT

Diplomova prace se zamétuje na vznik a propagaci designového studia, které se zabyva
vyrobou jedinecnych hudebnich nastrojti. Teoretickd Cast vychéazi z poznatkti historickych
zmén V prezentace hudebnika a hudebniho primyslu. Mapuje vyvoj a soucasné trendy
elektronického publikovani a zabyva se umélcovymi moznostmi propagace na internetu.
Dalsi, projektova ¢ast, vychazi z provedenych analyz a popisuje proces tvorby unikatniho
hudebniho produktu a jeho kompletni multimedialni prezentace. Nato¢eni video spotu,
navrhnuti webové stranky s pfesahem do socidlnich siti a vytvoreni fyzickych propagaénich

materiald. Vysledkem je konkurence schopné a kompletni prezentace studia.

Kli¢ova slova: Hudba, kytara, elektricka kytara, hudebni nastroje, ilustrace, umélec, Moti-

on Design, video, znacka, Web Design, webova prezentace, socialni sité,

ABSTRACT

The Diploma thesis focuses on the creation and promotion of a design studio, which is en-
gaged on the creating unique musical instruments. The theoretical part is based on
knowledge of historical changes in musician presentation. It charts the development and
current trends in electronic publishing and deals with the new opportunities of promoting
the artist on the Internet. Next, the part of the project, is based on analyzes and describes
a process of creating an original instrument with complete multimedia presentation. It is
about shooting a video spot, designing a website with interference into the social networks
and making the promo materials. The final result is a complete and competitive presenta-

tion of the studio.

Keywords: Music, Guitar, Electric Guitar, Music Instruments, Illustrations, Artist, Art,

Motion Design, Video, Symbol, Web Design, Internet presentation, Social Networks,
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UvVOD

Kdyz jsem asi pied rokem zacal premyslet o diplomové praci, védél jsem, Ze chci pracovat
na néfem zajimavém a novém. Potfeboval jsem pfijit se zadanim, které by mi pomohlo
shrnout a snad i podtrhnout dosazené vzdélani, které jsem na vysoké skole ziskal, a pfipra-
vit se tak pro vstup do praktického zivota. Z Cisté lasky k hudbé tak pomalu zacal vznikat
projekt ,,P“, ktery spojuje veSker¢ mé studium vizudlni komunikace S prostorovym
designem, nové technologie s femeslem a designem. Jde o jakysi tvir¢i proces, na jehoz
konci by mél vzniknout jedine¢ny designovy produkt a jeho kompletni multimedialni pre-

zentace.

Tim produktem se stala elektricka kytara - hudebni néstroj, ktery mé¢ neptestava fascinovat.
Snad proto se stal mou vaSni a zdrojem inspirace. Jednd se totiz o svébytny umélecky
predmét, jehoz zvukové moznosti jsou (a to i diky moznosti zapojeni do nespoctu rozlic-
nych efektil) téméf nevycerpatelné. Takové kytara ma pak rozhodujici vliv na umélciv styl,

feeling a spravné buduje jeho image.

Teoretickou ¢ast diplomové prace tak zacindm kratkym shrnutim historie hudebniho pri-
myslu a vyvojem designovych prostiedkd, slouzici k hudebnikovi propagaci. Dale se zaji-
mam pojmem vizualni komunikace a zvlastni pozornost vénuji novym moznostem elektro-
nického publikovani. Rozebiram historii i soucasné trendy webdesignu a nakonec studuji

designérovy moznosti sebeprezentace na internetu.

V praktické €asti se nejprve zabyvam rozborem soucasného trhu s hudebnimi néstroji. Za
pomoci informaci teoretické ¢asti a poznatki analyz pak sestavuji kreativni brief dlouho-
dobého projektu a dostavam se tak k popisovani jednotlivych fazi tvirciho procesu, ktery
trval téméf rok. Postupné dokumentuji vznik a vyvoj znacky, vyrobeni jedinecné Kytary
a vytvarného videoklipu az po webovou prezentaci vyrobku s pfesahem do socialnich siti.
Na zavér pak celkovy vysledek zhodnocuji a uvadim v praxi s nestinénym moznym rozvo-

jem do budoucnosti.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

11

|. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 12

1 HUDEBNIi PRUMYSL

1.1 Vyvoj hudebniho priumyslu

Hudebni pramysl se za poslednich stoleti urazil neuvétitelné dlouhou cestu plnou nepied-
vidatelnych zmén a obratli. Na zacatku 20. stoleti zacalo mit nahravani zvuku znicujici vliv
vydavatelstvi klasickych not. Prvni komercni gramofonové desky hudebnich vystoupeni
z pozdnich 80. let 19 stoleti a pozd¢jsi nastup a rozsifeni rozhlasového vysilani, v roce
1920, navzdy zménilo zplsob vnimani a poslechu hudby. Operni haly, koncertni saly
a hudebni kluby produkovaly Zivou hudbu dal, zatimco rozhlasova radia umoznovala ,,0b-

skurnim* kapelam prosazeni. A to nejen regionalné ale i celosvétove. [4]

Nahravaci pramysl nakonec svou silou vytlacil nakladatelstvi not a zacaly vznikat gramo-
fonové spolecnosti jako Columbia Reckords, Crystalate, Edison Bell a mnoho dalsich. [5]
Mnoho z nich zaniklo velmi rychle, ale na konci 80. let 20. uz vladla hudebnimu pramyslu
»Velka 6-ka”, ktera se roku 1998 smrskla na 5ku: EMI, Sony Music, BMG a Universal
Music Group. [3]

V novém tisicileti se karta otocila a zdkaznici utraci za své nahravky daleko méné penéz
nez v 90. letech. A to ve vSech formatech. Celkové ptijmy z CD, vinylu, kazet a digitalnich
souborti klesl v roce 2008 o vic nez 29% procent od roku 1999. Odbornici se shoduji, ze
tento trend stahovani bude i1 v nasledujicich letech pokracovat. Tento dramaticky pokles
zpiisobil rozsahlé propousténi uvnitf primyslu a donutil nahravaci spole¢nosti 1 hudebniky

hledat nové obchodni modely. [1]

Na pocatku 21. stoleti si hudebni primysl poc¢inal agresivné vic¢i nelegalnimu sdileni sou-
borli. V roce 2001 uspésné zrusil Napster a pohrozil pravnim stihanim tisicim fyzickych
osob. Tim se ale pokles pfijmil nezastavil a styky z vetejnosti se ocitly na bodé¢ mrazu. Le-
galni stahovani hudby z internetu bylo celosvétoveé rozsifeno az ze sluzbou iTunes Store,
kterou zalozil v roce 2003 Steve Jobs. Do roku 2012 ptesahly prodeje stazené hudby trzby
fyzickych hudebnich nosici.

Zmatek v hudebnim primyslu zménil rovnovahu mezi umélci, nahravacimi spole¢nostmi,
producenty, hudebnimi obchody a spottebiteli. Umélci dnes mnohem vice spoléhaji na zivé

hrani a obchod s propaga¢nim zbozim.
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Dnes uz nestaci se postavit na podium a odehrat sviij set. Hudebnik ma nelehky tkol: Musi
se odlisit, aby uspél. Jeho vizudlni a hudebni tvat musi byt lehce rozpoznatelna a originélni.
Jde 0 novou image, ktera oslovi tisice hudebnich fanouskt a k tomu potiebuje promysleny
propagacni plan. At uz se tak jedna o piebal hudebniho alba, vzhled hudebniho nastroje,
choreografii nebo pouzivani modernich technologii na koncerté¢ (mapping, vidzejing ¢i
svételna show). Vse mulize napomoci pievazeni pomyslnych vah a umélcovu ,,prorazeni®,

uchyceni se ve svete.

1.2 Elektricka kytara a hudebni svét

Poslednich 50 let pfineslo v hudebnim primyslu fadu technologickych pokrokd.
Z gramofonovych nahravek se staly mp3, nahravani a poslouchani hudby se drasticky zmé-
nilo. Nejvétsi vliv na vyvoj populdrni hudby vSak mély dva nastroje: elektrickd kytara
a pocitac.

Za uplynulych 40let je snad v kazdé rockové pisni slyset efekt elektrické kytary. Ta se stala
hudebnim symbolem rocku. Od rytmu a blues aZ po heavy metal je pouzivana S vyjimkou
elektronické hudby skoro v kazdé skladbé. Dalo by se tvrdit, ze pted elektrickou kytarou
méla hudba ,,Cisty obraz* a jakmile byla prvni elektricka kytara zapojena, hudba se pomalu

zacala ménit v rebelii, hluk a pfedevs§im v zabavu.
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2 VYVOJ A SOUCASNE TRENDY WEBDESIGNU

Jak snadné je pfi prohlizeni internetu narazit na Spatné vypadajici, zastaralé weby a zacit je
shazovat. Rozcilovat se nad tim, jak si nékdo vibec dovolil takovy obsah publikovat
a rozmyslet, jak bychom vSe udélali 1épe. Kritika je vSak malokdy opravnéna. Staci si jen
uvédomit souvislosti a to, jak web vypadal diive. VSechny ty pohyblivé gify, ohrani¢ené
obrazky, tabulky a barvicky mély svij pivod. Internet se neustale vyviji a tak neni s podi-
vem, ze pro spravné chépani webu, jsou elementarni znalosti tykajici se jeho historie ne-
zbytné. V nasledujicim textu se proto budu snazit pfiblizit vzhled a podminky nové vznika-
jiciho média.

Zacatek webdesignu by se dal pfirovnat k slozitému puzzle, které je slozené z rozliénych
elementtl, rozhazenych po stole. Nikdo nemél ponéti, kam jednotlivé kousicky patii a jak
nalozit s ikonami, barvami, typografii, boxy. Musime pochopit, ze prvni webovi designefi
nevédeli, kterym smérem se vydat. To, Ze dokézali tvofit funkéni weby v dobé chybéjicich
webovych standardut, styld a komunit v ¢asech experimentalnich prohlize¢t a pomalého
pfipojeni, je hodné uznani. Patfi jim tedy velky dik za rozvinuti webového konceptu az do

dnesni podoby.

2.1 Vznik Internetu

Historie internetu se zac¢ina psat nékdy na pocatku 50. let minulého stoleti a to v souvislosti
s vyvojem pocitact. Tehdy, v dobé studené valky, hledali ameri¢ti védci zptisob vymény
strategickych informaci na velkou vzdalenost. V roce 1964 pfisla spole¢nost RAND s pie-
lomovou teorii. Slo o navrh sité, ktera neméla Zzadny centralni uzel, nybrz viechny jeji uzly

byly rovnocenné, coZ znamenalo dostatecnou ochranu sité proti kolizim a vypadkim.

Konceptu se roku 1969 chopila spolecnost ARPA, ktera se ho rozhodla projekt financovat,
a vznikla tak prvni sit’ Arpanet. Ta se diky své spolehlivosti stava velmi popularnim pro-
sttedkem k vyméné dat a komunikace a to pfedev§sim v akademickych kruzich. Pro své
nesporné kvality se Arpanet v 70. letech rozsifuje zavratnou rychlosti a je jen otazkou Casu,
kdy preroste hranice Spojenych statii americkych. V té dob¢ se siti zacne fikat Inernet —

mezinarodni sit’. [2]
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2.2 Historie trendi webovych stranek

1991: Pocatek webdesignu

Uz je to pres 20let, kdy se dalo s klidnym svédomim fict: ,,Vytvofil jsem webovou stranku!
A ta stranka je nejlepsi na svéte!™

Lee, naprogramoval prvni internetovy prohlize¢ s nazvem WorldWideWeb (pozdéji Ne-

xus). Nasledné Lee vytvoii i prvni webovou stranku S uzivatelskymi informacemi o pouziti

prohlizece. Tato stranka byla pouze textova a aktualizovala se kazdy den.
1996: Pamatny rok, na ktery je lep$i zapomenout

Rok 1996 definoval zacatek nové digitalni éry a pro mnoho designéri také byl ostudnym
obdobim. Poznavacim znakem tehdejSich stranek se staly kiiklavé barevna a pulzujici po-

zadi, znemoziujici ¢teni textd a Skodici zraku svych navstévniki.

Welcome to the McDonald's
Official Web Site

McDonaid's
=W,

"

Click on the to enter the main site!

Obrazek 2-1: Firemni stranka McDonalds z roku 1996

Dalsim velmi charakteristickym prvkem dobové webové prezentace bylo nadmérné pouzi-
vani pohyblivych ,,gifi*“. GIF soubory mély jednoznacny ukol: Délat stranky zajimavéjsi
a zabavngjsi. Svij ucel ale plnily malokdy. Webova typografie byla v plenkach a uz tak
malé palety moznych fontl se pfevazné omezovaly v lepsim piipadé na Times New Roman
a Courier New. V tom horsim scénafi zaplnil programatorsky nadsenec obrazovku fosforo-
vym Comic Sansem. V neposledni fad¢ Ize také mluvit o dobé ,,Under Construction® teroru

— obdobi rozdélanych a nefunkénich webd.
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Dalo by se fici, ze mnoho chyb pramenilo z nedostatku plného pochopeni fungovani stra-

nek, protoze chybél zavedeny a jednotny fad. [6]
1999: Vyhledavac Google

Po prvnich, pon¢kud tézkopadnych krocich, nastavad dalSi obdobi. Navrhati dospivaji
a zkoumaji nové visualni moznosti, snazice se pln¢ vyuzit programy, které se jim dostaly
do rukou. Barevnost je pouzivana s vétsi obezietnosti a pfi navrhovani se pocitd s propor-
cemi - zacina se uvazovat vV obrazovych bodech (pixelech). Designéti tiidi obsah stranek
a zvyraziuji dulezité informace s odkazy tak, aby je navstévnici nemuseli hledat.
S rozvijejicim designem se vyviji i webova typografie. Vybér pisma, stylu a velikosti fontu
zavisi na zdméru stranek, prizptisobuje se pozadavkiim navstévniki a spolecnosti. Designe-
fi tak nasli zpUsob, jak vytvofit atraktivni, funkéni a zajimavy web, zaroven ale nepiestava-

ji experimentovat.

GO Qg] ET ;

Search the web using Google

[ Google Search | [ I'm feeling lucky |

More Google!

Copyright £1999 Google Inc.

Obrdazek 2-2: Google! beta, rok 1999

V roce 1998 vznika Google. Pivodné mala spole¢nost mezi zabéhnutymi titany, je dnes

mozna tim nejlepsim piikladem Gspéchu cistého a uzitného designu.

I pfes lepsi chapani méfitek webu nastal novy problém. Rozliseni kazdého prohlizece
1 pocitace je jiné a vytvofit chytlavy web, ktery vypadal dobie ve vSech velikostech, se stalo
velmi obtiznym. V té dob¢ bylo béZné na strankach vidét navrhy typu: ,,Tento web se nej-
1épe zobrazi v tomto prohlize¢i a v tomto rozliSeni.” Dal§im tskalim byl fakt, Zze ne vSichni

navstévnici védeli, jak upravit své rozlisent.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

Pouzivani animovanych GIF obrazkt se rapidné snizilo. Jesté je bylo mozné nalézt v po-
dobé malych detailti (linka, ohraniceni, odkaz), ale uz ne v takové mite, jako v piedeslych
letech. V té dob¢ se uz prvni Flash animace zacinaji zpozvolna roz§ifovat a to v podobé&

rozpohybovanych komix.

Na druhou stranu se ale uziti ikon stalo velmi popularnim feSenim pro zviditelnéni odkazt
a pro navigaci navstévnikd stranek. Ikony byly jednoduse citelné, pochopitelné, snadné

k nalezeni a dobfe se na né klikalo.

Get on-the-go access to Get more hits, visitors

ingl i ile wi I
losting! | | y.conug  an il with and sales!
-
2ED PLANS! File Folder _—
Search Submit your site to
Ist . Acctlasts an(: share ytm:jr files fr;)m Engine HUNDREDS of the
any Internet-connected computer. e o 4
no nth ! = Transfer files in a snap with VISIbIlIty wo.rld S .top s:earchl
: Drag-&-Drop and FTP features engines in minutes!
Email! = Keep your files secure and protected

Obrazek 2-3: Pouzivani ikon
2002: Prichod webu 2.0

Béhem nové éry se Flash masivné rozSifuje. Webovy designéii tvofili Givodni stranky
S intry, které se v zavislosti na rychlosti pfipojeni nacitaly i n€kolik minut. Barevnost je
kone¢né chapana, jako dulezita soucast celkového designu, s dirazem na jeho atraktivitu
a harmonii. Pokro¢ilé uméni obrazovych bodi napomaha lepsimu designovani ikon a tlaci-
tek. K dispozici je i moudfejsi vyuziti technologie Flash, a to zejména pro tvorbu elegant-
nich a animovanych menu s tlacitky. V té dobé€ je k vidéni velké mnozstvi tzv. ENTER
stranek, webl pojmenovanych podle obrovskych tlacitek, na které musel navstévnik klik-

nout.
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Vivienne
Westwood

WELCOME TO VIVIENH

Obrazek 2-4: Stranka modni designérky Vivienne Westwood

Problémy s dimenzovanim obrazli kone¢né ustoupily. Diky stanoveni standardni velikosti

webu jsou designéii schopni pracovat s témét kazdym pocitacovym rozliSenim.

Internetové stranky se stavaji profesionalnéjsi a v zavislosti na tom se rozviji i design jejich
zapati, tzv. ,footer”. Umistovani dilezitych informaci na spodku stranky se tak ukézalo
velmi uziteCnym a praktickym zptisobem domahani se svych prav.

Intro to XML
Get the skinny on't
markup language.

OUR SPONSORS:
= Get FREE personal contact cards.

= Z s : Lycos InSite- Promote your site to the millions
= Low Airfares with Orbitz and Hotwire 5 > 7
ionshi j i i * Get your FREE Psychic Love Reading Now!
= Relationships: Meet new friends without leaving home. g::rc%uttheRVEeEM:: s:ahlcesLove Reading Now
- < .2 g .
* Get your domain name for just $7.95.

Angelfire: Site Map About Us  Rules Angelfire Help | Fight Spam ' Report Angelfire Abuse

» Lycos Worldwide ® Copyright 2002, Lycos, Inc. All Rights Reserved. Lycos® is a registered trademark of Carnegie Mellon Univi

About Tema Lycos | Help | Jobs | Advertise | Business Development

Obrazek 2-5: Paticka s autorskymi pravy, Lycos, Inc. 2002
2005: Jednoducha navigace jedné stranky

V roce 2005 mél uz za sebou webdesign skoro deset let. Byly tu trendy, nastroje a mnoho
dychtivych designéra, ktefi predvidali jeho budouci vyvoj. Proto nebylo pirekvapenim, kdyz
se z myslenky stranky plné odkazi, postupné vyvinul trend designu jedné stranky, tzv.
,,single page®. Jednalo se o weby, které mély menu vétSinou nahote, kdy po zakliknuti pii-
slusného odkazu se nenacetla nova podstranka, nybrz jste se pohybovali po urcitych mis-
tech té samé stranky. Samoziejmé nechybé€lo ani tla¢itko ,,Back to Top*. Takovy princip

usnadnil navigaci a svézim zpiisobem ovlivnil navstévnikiv zazitek. Z technologického
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hlediska vSak neslo o né¢jak dobré feseni. Tlacitko BTT vytvarelo nové URL pro historii

prohlizeni a uzivatelé casto nedokézali udrzet pozornost.

-

N0 gy SleossHash DesignerScurce Ogigne

PINELGANGRTER

CosT C'S,S'-ifk’-'!’lt‘,&‘ A designwake fpmmﬂ CS?S[B__I’

RN

TOP

Obrazek 2-6: Tlacitko,, Back to Top “

V té dob¢ se vyznamnym zpusobem rozvinul design pozadi stranek a nastal rozkvét webo-
vé typografie. Designéfi si hrali s velikosti, barvou a dokonce 1 smérem psani fontt. U po-
zadi se uz nepouzivaly jen barvy. Na fadu pfisli zajimavé textury dfeva, kovu atd. podle

osobnich preferenci autora.

Pii prohliZzeni internetu jste se prestali citit bombardovani obrazky, kiiklavymi barvami
a blikajicimi reklamami a navigace se stala mnohem piijemnéjsi a intuitivnéj$i. Pouziti

barev v designu a prace s proporcemi dosahla svého vrcholu. [6]

2008: Retro je in

V dobé, kdy kazdy, kdo vlastni pocita¢ s internetem, muze vytvaret webové stranky, navra-
ci se veskera komunita designérii K minulosti a vznika tzv. ,retro* styl. Ten se inspiruje
pixel-artem, uménim starych pocitacovych her. Pouzitd barevna paleta je kontrastné;si
a mirn¢ se flirtuje s minimalistickym designem, ktery se stane trendem Vv nasledujicich le-

tech.
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Jur Services

If you are looking for a consumer, B2,

digital PR campaign or editorial services,
Bullet PR can deliver a solution that is cost-
effective and adds real value to your
business.

Our PR campaigns can target the whole media
spectrum - across national and regional press,
specialist and consumer titles, business and trade
publications, online and broadcast media.

| Bullet also has a strategic alliance with
creative digital agency, craft.

s U
refreshing

Public Relations: Journalism: Creative:

Y

Our services

o Strategic Campaign Planning ~ » Press Release / Copy writing  ® Brand Identity

* Media Relations © Content Creation * Brochure Design
* Digital PR  Copy Proofing © Interactive Design
* Marketing Strategy * Guidance on Blogging  Website Design

© Event Management  MediaTraining © Email Marketing

)

®

ﬁ fboul Us

Obrazek 2-7: Retro web studia BulletPr

2.3 Soucasné trendy

Snad nikdo nema doma na stole kiistalovou kouli, aby mohl s jistotou Fict, jak bude web
v budoucnosti vypadat. Jde o velmi mladé a rychle rostouci médium, které ma mnoho pied
sebou a my mizeme jen tusit pomoci ndznaki z historie. Nékteré trendy zaniknout, jiné se
proti vS§emu ocekavani udrzi a rozvinou. Rok 2011 pfinesl opravdu skvélé zmény jak
v technologii, tak v designu webovych stranek. PovSechné nyni plati, Ze novi designéfi se
u¢i mnohem rychleji a miizeme proto o¢ekavat pfichod fady inovaci a novych sémantik,
které nas uvedou do zlatého véku technologie a masivni internetové osvéty.

Pripravil jsem proto ptehled nekolika nejdulezitéjsich soucasnych tendenci na poli web-
designu. Jde jen o vycet toho nejdiilezitéjsiho, nejednd se o snahu uchytit veskeré déni na

internetu


http://www.bulletpr.co.uk/
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1. Responsive Interface Design

Responsive Web Design: What It Is and How To
Use It
g

o .

L HTMLS/CSSS
Alnost every sew chient (heve doyy wards » msobele P ¢
Vervmn of Dhew websde, IVs praieally essentinl
afher old: one devign for the Tlacklamry, anodhes for

e Phone, B Pad, netbook, Kindle — and all

&‘ SMASHING - IQECSS

..... g Cammgins

Responsive Web Design: What It W \ Responsive Web Design:

Is and How To Use It : : What It Is and How To Use
y | HTMLS/CSSS » It

Alrsost every new
clune thase dayy
W & mobale
vervaon of thew
website. Iy
practically cvnential
alcr sl ooe dovign
for B¢ BlackBerry
snother for Be
Phoce, the iPad, RO
ook, Kindle ROFESSIONAL i You DESIGN
wd all scroen We HTML S

resokstions weest be

compatibl, 00, In B et flve yours, we'll Lkedy need
devgn for » summber of addutionad v entions. When will the Almeot every new chest these duyy wants & molele
madoess 9097 1 wen'L, of course ericn of Bheir wedsctie I's practically evermal after

all. cone deign for the Black Berry, snother for the

Obrazek 2-8: Responsive design, www.smashingmagazine.com
Zazitek bézného navstévnika stranky je mozna nejdulezitéjSim aspektem pii navrhovani
webové prezentace a s rozvojem mobilnich zafizeni je nutné pocitat 1 s jinymi velikostmi
zobrazovacich obrazovek. To vse vedlo designéry k opusténi pouzivani layoutd s fixni ve-

likosti a ke tvofeni tzv. ,,fluidnich* navrhi. Jedna se o princip navrhu rozdilnych styla jed-

né stranky, ktera se diky tomu mize korektn¢ zobrazit napti¢ platformami. [7]
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2. Mobilni za¥izeni s touchscreenem

Tap Double tap Drag Flick

Briefly touch surface Rapidly touch surface Move fingertip over Quickly brush surface
with fingertip twice with fingertip surface without with fingertip

10sing contact

Pinch Spread Press Press and tap
Touch surface with Touch surface with Touch surface for Press surface with
two fingers and bring extended period one finger and briefly
them closer together of time touch surface with

seconda finger

Obrazek 2-9: Typy pohybii pro touchpad

Uz béhem poslednich par let jsme si mohli v§imnout stoupajici popularity smartphond.
Minuly rok vSak znamenal explozi mobilnich webovych stranek a specifickych Sablon.
Velka obliba zatizeni pouzivajici iOS (iPhone, iPad) spole¢n¢€ s Androidem znamena, ze na
web mohou pfijit navstévnici, kteti si budou chtit prohlizet obsah stranek pomoci gest. Jak
uz trendy v mobilnim designu ukazaly, nejlep$im zptisobem, jak zarucit dobry uzivatelsky
komfort prochazeni, se stava ten nejpracnéjsi — tedy vytvoreni kompletné nové, specialni

verze stranek, jen pro mobilni zatizeni. [8]
3. CSS3/HTML5 a jQuery animace

Konsorcium W3C nastésti pokro€ilo za posledni dobu obfim krokem a ziskalo podporu
nejpopularngjSich prohlizect pro své standardy. Na rok 2011 cekali designéfi dlouhé roky
a kone¢né mohou bez vétsich problémi vyuzivat novych vlastnosti CSS, jako jsou zaoble-
né rohy a renderovani vrzenych stinti. Dovolim si tvrdit, Ze budoucnost webu prave spociva
ve vyvoji HTMLS5 a CSS3, které nabizeji snadnéjsi vytvareni stranek pomoci JavaScriptu

a jQuerry.
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4. Vlastni fonty

Tento trend je zalezitosti posledni doby a uz stacil proniknout do mainstreamu. Zda se, Ze
dokonce vyvojaii vytvaieji bezplatné pluginy pro snadnou instalaci jejich fonti. Uz neni

zapotiebi font uploadovat nebo vlastnit a vSe je pomérne bezpecné.

Naptiklad bezplatnd on-line knihovna pisma od Adobe, Typekit, poskytuje svou bezplat-
nou zkusebni verzi pro vSechny webové tviirce. S timto néstrojem lze vlozit kousek Ja-
vaScriptu do téla stranky a ten vam umozni pouZzivat obrovskou Skalu specidlné uprave-
nych fonti ptimo pro web, za pomoci vlastnich CSS stylti. V roce 2011 nabyl tento trend
vysoké popularity, predev§im mezi WordPress designery, kteti se snazili odliSit svlij blog

od ostatnich.

Goxc ,gle web fonts 2 Kickstart new fonts! | About Newto Google Wel
o PR T @ Bookmark your Collection # Download your
Showing
501 Preview Text: | Grumpy wizards make toj + | Size: | 72| ~ |px  Sotting: | Trending | ~
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Normal 400 Normal 400 Normal 400 Normal 400 Normal 400 Normal 400
Search:

Grum] Grumr Grumpy Wi Grogy we Greeay Grum))
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Filters:
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Thickness

Bilbo . 1 Style Henny Penny , 1 Style Sirin Stencil , 1 Style Chau Philomene One , 2 Styles Judson , 3 Styles. Glass Antiqua , 1 Style
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" Grympy 1 Gfunl
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Script:
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Obrazek 2-10: Google Web Fonts

Dalsi sluzbou, kterd urcité stoji za zminku je Google Web Fonts. Ta je nyni popularné;si
nez kdy predtim. Jeji pouzivani je snadné — jednoduse si projdete knihovnu podporovanych

fontd a Google vam vygeneruje potiebny kod pro vlozeni do CSS. [9]
5. Zaméreni na jednoduchost

Jakymsi ultimatnim cilem mnohych webt se stalo dostani zékaznika z bodu A do bodu B a
to tak rychle, jak je to jen mozné. Dalo by se fici, ze jednoduché a intuitivni rozhrani jsou
tou spravnou cestou pro budoucnost. Jen za poslednich pét let jsme mohli /vnimat, jak po-

pularni trendy inklinuji k minimalismu. Tato mysSlenka neni nikterak neopodstatnéna. Men-
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§i pocet prvkil na strance bude odpoutdvat pozornost navstévnika daleko méné a ti tak sna-
ze dosédhnou svého cile. K uspotadani layoutu do ¢istého webu dokonce neni zapotiebi mit
minimalismus v srdci. Staéi stravit vice ¢asu psanim a uvazovanim na hierarchii, nadpisy

'CC

a navigaci webu. Zde plati zlaté pravidlo: ,,Mén¢ je n¢kdy vic
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3 SOUCASNI VYTVARNICI HUDEBNIHO PRUMYSLU

V nésledujici kapitole bych rad piedstavil nékolik souc¢asnych umélcti z oblasti hudebniho
pramyslu, ktefi mé svou tvorbou zaujali. Jde o uspésné vytvarniky, kterym se podatilo pro-
pojit konicek hudby s uménim a postupnou pili se vypracovat az k svétozndmym umelcim

a velkym kapelam. Kategorie jsou: fotografie, design, ilustrace.

3.1 Fotografové

3.1.1 Danny Clinch

Danny Clinch je fotograf a filmovy reZisér, ktery se narodil roku 1964 v Toms River v New
Jersey. Svou kariéru zacal jako internista u vyznamné americké fotografky Annie Leibo-
vitz. Dnes je povazovan za Spickového fotografa popularni hudebni scény. Fotografoval
Sirokou $kalu umélcti — za vSechny uvadim par jmen: Dylan, Cash, Springsteen, Neil
Young, Tom Waits, Willie Nelson, Pearl Jam, Foo Fighters, Radiohead a mnoho dal$ich.
Jeho prace jej proslavila po celém svété napf. v publikacich Rolling Stone, Vanity Fair,
SPIN, The New Yorker and The New York Times. Clinch je také oficialnim fotografem
cen Grammy. Jeho fotografie se objevily na stovkach oballl nejriznéjSich hudebnich alb,
sva dila prezentoval v nesCetné galeriich. Je také autorem dvou knih - prvni z nich se
Vv origindle jmenuje ,,.Discovery Inn“ (z roku 1998) a druha ,,When the Iron Bird Flies*
(z roku 2000). V roce 2003 zalozil Clinch v New Yorku filmovou spole¢nost ,,Three on the
Tree Productions a obdrZel 2 nominace na cenu Grammy za reZii. Poprvé to bylo v roce
2005 (za ,,Devils and Dust* Bruce Springsteena) a v pak dale v roce 2009 (za ,,Where The
Light Is* Johna Mayerse). RezZiroval hudebni klipy, kratkd videa, dokumenty a zaznamy
Z nejrazngjSich koncerti 1 celych turné. Nejvice se proslavil fantastickymi obrazky ze za-

kulisi a z hudebnich studii. [10]

Ma pfistup do mist, o kterych se ostatnim hudebnim fotografim muize jenom snit. Ti se
totiz musi vypotadat s a bariérami, jez se Clinche uz netykaji. Mezi nejvétsi omezeni pro
hudebni fotografy patii limit 3 pisni¢ek, po které mohou na koncertech fotit, a dale schva-
lovani a cenzura fotek, které chtéji uvetejnovat. Clinch se vzdy, kdyz s nékterou hvézdou
na néem spolupracuje, ujisti, jestli je kapela s jeho praci spokojena. A kdyz se mu zda, ze
ne, vzdy to zkonzultuje pfimo S umélci, popf. S jejich manazerskym tymem. Sam Clinch

tvrdi, Ze je to duvéra a dlouholeté piatelstvi, CO mu umoznilo docilit neuvétitelného piistu-
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pu k velkému mnozstvi znamych kapel. Hudebni hvézdy, které foti, mu v&ii a jsou ujisténi,
ze nezvetejni zadnou fotografii, kterou si nepteji. Ziejme¢ nejvhodngjsi slovo, vystihujici
jeho tvorbu, je ,,decentnost“. A jakou pouziva Clinch techniku? Tvrdi, Ze pfi fotografovani
je hlavni mit zajimavy pohled na véc. Protoze kdyz ten chybi, mtize mit fotograf sebelepsi
pfistroj a bude mu to k ni¢emu. Jeho mottem je to, ze zachycuje véci takové, jaké jsou.

Nikdy se nikdy nesnazi 0 to, aby véci byly perfektni a dokonalé. [11]

3.1.2 Denis O’regan

Denis se narodil v Londyné v roce 1953 a jeho pfanim bylo studovat uméleckou vysokou
Skolu: Misto toho vsak zacal pracovat jako makléf a pojistovak. V roce 1974 si Denis dal
dva mésice pauzu, aby se ujal dokumentovani studentského vyletu napti¢ Evropou, coz byl
slibny zacétek jeho kariéry. Denisova prvni prodana fotka byl snimek skupiny Queen, pofi-
zen v roce 1976 v prostorach Hammersmith Odeonu, coZ bylo také mistem jeho nejranéj-
Sich velkych koncertnich zazitkd. V roce 1963 navstivil koncert Beatles (tehdy jesté s ma-
mou) a v roce 1973 pak show Davida Bowicho, ktera jej inspirovala k fotografovani. Denis
byl pysny, kdyz se mohl do Odeonu vratit v roce 1983 a to uz jako oficidlni fotograf prave

Davida Bowieho na jeho ,,Serious Moonlight World Tour*.

V priibéhu punkovych let (v pozdnich 70. letech) umoznil snadny pfistup k ucinkujicim to,
ze zacal Denis fotit do hudebniho tisku. Fotil pro ,,New Musical Express* (NME) a pozdéji
pro ,,European Colour Music Press®. V 80. letech byl Denis jako oficialni fotograf na né-
kolika turné s Rolling Stones, Davidem Bowiem, kapelami Queen, Duran Duran, Thin Liz-
zy, Neil Diamond, Bee Gees a mnoha dal§imi. Se svymi fotografiemi vydal pét knih. Deni-
sova posledni tour 90. let bylo oficialni fotografovani kapely Pink Floyd na jejich ,,Divisi-
on Bell Tour “ v roce 1994. V roce 1999 byl Denisovi zprostiedkovan exkluzivni pfistup
na legendarni show Paula McCartneyho v Liverpoolu a v roce 2003 se vratil k rockovym

fotografiim se svym starym pfitelem Duranem Duranem.

Jako oficialni fotograf plisobil na sérii benefi¢nich koncertl Live 8 a napf. 1 na koncerté pro
Dianu — kde fotografoval interprety v zakulisi. Dostal se znovu do popiedi rockového foto-
grafovani. Mohl si vychutnat VIP piistup na Coachella festival v Kalifornii a také skupinu
KISS jako oficialni fotograf na jejich tour v roce 2008. V uplynulych letech také cestoval

na turné se $védskymi rockery Europe a italskou legendou Giannou Nannini.
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Denis momentalné pracuje na dotvaieni své nové knihy s prehledem jeho nejvasnivéjsich
snimkl. V roce 2012 se Denis spojil s umélcem Danielem Hirstem a stal se producentem

unikatni U2 Glastonbury fotografii, podporujici vyzkum rakoviny. [12]

3.2 Designéri

3.2.1 Brandon Rike

Brandon Travis Rike se narodil 6. ledna 1983 v Ohiu. Rik4, Ze miloval uméni jesté driv,
neZ byl schopen viibec udrzet v ruce tuzku. Kdyz byl maly, bez ustani néco kreslil. Chtél se
stat umélcem. Ackoliv navstévoval specidlni vytvarné tfidy na zakladni skole a dalsi vy-

tvarné kurzy na stfedni, stale nemél dost. Uméni pro néj bylo vse.

Kdyz mu bylo pouhych 13 let, zalozil si s kamarady kapelu. To pak zkousel kreslit navrhy
oballl na kazety a své prvni kapelové logo vytvofil v hodiné geometrie na ctvereckovany

papir. Pozdé&ji zjistil, Ze se tomu, co déla, fika ,,graficky design® a zacal se o néj zajimat.

Stiedoskolska léta prozil v dodavce — jezdil se svou kapelou ,,.Dead Poetic* a hral
rock 'n” roll. Dokonce se jim podafilo uzaviit smlouvu s jednim hudebnim nakladatelstvim

V Seattlu a natoc¢it 3 alba.

Jeho ,,designova‘ kariéra zacala v roce 1997, kdy dostal na starost tvorbu kapelovych tri-
¢ek. Postupné pak zacal navrhovat tricka i pro jiné kapely. Své ndvrhy umist'oval na do-
davku, na mista konani riznych vetejnych akci nebo do hotelti. Po n¢kolika prvnich hono-
rovanych nabidkach v roce 2002 se zacal designu vénovat vice. Zalozil si studio ,,Dark

Collar®, které tvotilo z 90 % hudebni tricka, loga a reklamni piedméty.

V roce 2010 piestal Brandon tvofit pod touto znac¢kou a zacal pracovat pod svym vlastnim

jménem. Pfi své tvorbé snazi zachovat jednoduchost a zbyte¢né véci nepfekombinovat.
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Obrazek 3-1: Brandom Rike — Work
Prevazné se vénuje potisktim tricek, cas od ¢asu vsak také vytvoti logo, plakat, ptipadné
navrh grafického zpracovani alba. Jeho hlavni vasni je viak typografie. Uspéchem pro ngj
je, kdyz se miize po ¢ase na své dilo podivat a fict, ze je z néj stale nadSen. Nerozlisuje to,

jestli pracuje pro malou kapelu nebo znamého umélce — vychutnava si to stejné. [13]

3.2.2 Sam Kaufman

Dalsi vytvarnik, jehoZ tvorba mé zaujala, se jmenuje Sam Kaufman. Jedna se o mladého
nad&ného grafického designéra, ktery v soucasné dobé Zije a pisobi v americkém staté

Indiana.

Laska k uméni a procesu tvofeni u néj zacala velmi brzy. Jiz v matefské Skolce udajné vy-
hral soutéz o nejlepsi plakat, kdyz nakreslil Zelvy Ninja. Vyznamnym momentem pro néj
bylo, kdyz dostal album s coverem (ptebalem) od skupiny King Crimson a bylo mu feceno,

at’ prestane kone¢né kreslit komiksy a zna¢n¢ kreslit néco takového.

Sam navstévoval univerzitu v Indian¢ a absolvoval bakalafsky studijni program v ateliéru
umeéni se zamefenim na vizualni komunikaci. Jako vedlejsi obor studoval také déjiny ume-
ni. Jeho velkou laskou je typografie a jednoduchy design. P své praci se fidi heslem ,,N¢-

kdy méné znamena vice*.
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V soucasné dob¢ by se dal charakterizovat jako freelancer n¢kolika spoleCnosti, ale také
predevsim jako designér, typograf a umélecky §éf v oblasti hudebniho primyslu. Ma zku-

Senosti s potisky, motion designem, designem obalt a také webdesignem. [14]

3.3 Tlustratori

3.3.1 Rob Dobi

Rob Dobi je 29-ti lety absolvent $koly designu v Rhode Island. V soucasné dobé bydli

v New Jersey a vénuje se pievazné tvorbé v oblasti hudebniho primyslu.

Rob zaznamenal prvni Gspéchy s navrhy potiski na tricka v roce 2004. Tehdy se snazil
prosté jen zaujmout zajimavou image. Ohlas byl vétsi, nez kdy cekal, a jeho prvnich n€ko-

lik projektt se zalibilo natolik, Ze jsou kresby a navrhy tricek dodnes jeho zaméstnanim.

Jeho klienty z oblasti hudebniho primyslu byli napf. Michael Jackson, kapela Rolling Sto-
nes, Green Day nebo Eminem a mnoho dalSich. Pfi tvorbé pro hudebni primysl jej nejvice

ovlivituje hudebni styl kapely, pro kterou tvofi. [15]

V soucasné dobé¢ Rob nejrad€ji spolupracuje s kapelou ,,Thursday*. Libi se mu, jak jsou
nadSeni z jeho prace a jako jedni z mala kapel mu davaji naprostou kreativni svobodu

V tom, co dél4, coz je vzdy pro umélce velka vyhoda.

Pii své tvorbé vzdycky pouZival hlavné programy Photoshop a Illustrator a také sviij tablet

znacky Wacom, bez které¢ho - jak tvrdi - by si nedokazal predstavit zivot.
SnaZi se o styl celkové pestrobarevné obrazotvornosti. Inspiraci pro jeho tricka jsou kazdo-
denni udalosti, které se pokousi vSelijak uchopit — jak sdm tvrdi — n€kdy smysluplné, nékdy

bezesmysIng.
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Obrdazek 3-2: Rob Dobi — Ndvrhy tricek

Jeho velkou vasni je také fotografovani starych a opusténych budov, jako jsou napiiklad
vézeni nebo psychiatrické 1é¢ebny. Uz jako dité¢ Rob vnimal hodnotu prazdnych a vybydle-
nych budov, kdy si vymyslel pfib&hy, které by tyto budovy mohly vypravét. Pro foceni
pouziva Rob digitalni Nikon D70, nékolik objektivi a stativ. Jeho fotografie jsou velmi
pusobivé a byly zvefejiiovany v nékolika vyznamnych magazinech (Preservation Magazine,

Connecticut Post aj.).

Kdyby si mél Rob Dobi vybrat mezi designem a fotkou, a ,,nemusel by platit u¢ty*, véno-
val by se fotografovani. Nic bych si neptal vic, nez cestovat napfi¢ zemi a navstivit vSech-

ny opusténé budovy, které v Americe jsou. [16]

3.3.2 Dan Mumford
Ilustrator, designér, pracujici ve svém studiu v centru Londyna.

Studoval ilustraci, od mladi se pohyboval v hudebnim prostiedi a sam také hral v nékolika
kapelach. Spojeni hudby a uméni byl tedy pro néj naprosto ptirozeny proces. Postupné se

z toho vyvinulo to, ¢emu se vénuje dnes.

VétSina jeho praci je kompletné digitalnich. Upfednostituje zaznamenavani si napadt do
pocitace, ale jak sam tika — v budoucnu by se chtél vracet se zpét k peru a tuzce. Pfiznava,
ze v dnesni uspéchané dobé¢, kdy jej tlaci Cas, je tablet nedocenitelnym pomocnikem. Ke
své praci pouziva programy Photoshop a Illustrator, které zménily zptisob jeho tviirciho

procesu i ¢asové rozméry jeho prace. [17]
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Obrdzek 3-3: Dan Mumford - Shark

Jeho tvorbu znaéné ovlivnily staré filmy. Zajima se o sci-fi nebo akéni filmy z 80. a 90. let.

Ve svém dile se snazi zobrazit minulost a ,,nechat ji dnes znovu ozit*.

Nameéty jeho dél vychazi prevazné z podnéti, se kterymi piijdou sami klienti. V Danovych
ilustracich se hojn& objevuji napt. motivy zralokil nebo chapadel. Rik4, Ze jsou to styly
a témata, kterd si hudebni scéna zada. Kresleni takovych véci si uziva, ale osobn¢ jej mno-
hem vice zajimaji pfirodni tvary a hra linii, nez stylizovani véci do ,,ponuré atmosféry*.
Déva vsak vzdy prostor klientovi. Idealni podle né&j je, kdyz pfijde klient, ,,zasadi* seminko
né&jakého napadu a Dan pak mize ideu rozpracovat a dotvofit ji podle sebe. Moc mu pom1u-
ze, 1 kdyz je to pouze slovo nebo navozeni tématu. Takovy druh impulzu povazuje vzdy za

prinosny a klient ma tim padem na dile také urcity sviij podil.

Casto se Danovi stava, Ze za nim chodi lidé, ktefi znaji jeho tvorbu, a chtgji, aby pro n&
vytvofil ,,néco podobného*. Jako kazdého spravného kreativce jej tento styl prace piilis
netési a nenaplituje. Nejradéji je, kdyz ptijde klient, podiva se na jeho dila a chce po ném

néco zcela nového, jiného. Podle Dana je to jako ,,nddech Cistého vzduchu®.

Nékolikrat se mu uz také stalo, ze se musel s klientem rozloucit a spolupraci ukoncit. Pro-
ces tvorby je vzdy zalozen na principu urcité svobody a tak se mnohdy stalo, ze se dilo
ubiralo jinou cestou, nez klient piesné chtél. Dan sam popisuje, Zze mél jiz nékolik zakazek,
pii kterych se citil jako loutka, ktera se pokousi vytvofit pfesné to, co ma jeji umeélecky Séf

Vv hlavé - coz pfirozené neni mozné. [18]
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V budoucnu bych chtél pracovat ve stejném stylu jako doposud, ale pral by si mit stale vice
svobody v tom, co déla. Byl by rad, pokud by se i nadale mohl ilustracemi a grafikou Zivit

a tim, co ho nejvice bavi.
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4 UMELCOVY MOZNOSTI PROPAGACE NA INTERNETU

Nachézime se v zlaté dobé moznosti pro umélce a kreativce. Nikdy pfedtim jsme nebyli
schopni dostat sva dila pied tolik lidi a za tak nizkou cenu. S notebookem, s lehce dostup-
nym software a zdravou davkou fantazie, v kombinaci s trochou dfiny, mizeme ziskat §i-
roké, globalni, publikum pro nasi praci. Diky dostate¢né zakladné fanousku, které umoz-

nime dila nakupovat, si mizeme docela slusn¢€ vydélavat na své zivobyti.

Je vSak velmi snadné chybovat. Délat piekvapivé Casté omyly, které stavi bariéry mezi
umélci a odbérateli. Nejveétsi ze vSech chyb je ale nedé€lat nic. Vyhybat se internetové pro-
pagaci, protoZe ji nerozumime, nemame na ni ¢as, bojime se on-line kradeZe nebo nesna-
Sime pocitace. Zakaznici, kteti vas nenajdou ve vyhledavaci Google, si najdou jiné lidi.
Bloggetfi, ktefi by mohli sdilet vase odkazy, linkuji jiné stranky a uzivatelé, co Siii obsah
internetu na Twittru, pisi o néem jiném. Nejde vzdy jen o penize. Ten, kdo se zdraha pou-
zivani on-line propagace, se pfipravuje o fadu inspirace, novych pfatel a nové mozné spo-

luprace.

4.1 Vlastni stranka

Jakymsi esencidlnim prvkem umélcovi propagace se stalo vlastni portfolio. I kdyz vSak
mate uzasny Showcase, at’ uz na vlastnich strankach nebo vyuzivate sluzeb online galerii ¢i
for, jesté to bohuZzel nestaci. Navzdory kvalitni praci, statickd povaha vétSiny portfolii ma
za nasledek, Ze stranky musi navstévnici sami vyhledat a proklikat se fadou kategorii. Vét-
Sina lidi v8ak nikdy o vasi strance neslySela, nema na ni ¢as anebo ji navstivila, libila se ji

a uz se nikdy nevratila zpét.

Nabizi se zajimavé feSeni: Pravidelnym doddvanim medialniho obsahu zdarma si vybudo-
vat kvalitni fanouskovskou zékladnu. Pfevazna ¢ast prvnich navstévnika stranek si nehodla
nic koupit — tak pro¢ jim nenabidnout specialni ¢lenstvi, novinky, podcasty nebo video
blogy zdarma. Content Marketing se v soucasnosti stal velkym trendem v oblasti interneto-
vého marketingu. Jde v podstaté o publikovani medialniho obsahu, ktery se netvaii jako
reklama, ale tak funguje. Nic neprodavate ptimo, davate vsak lidem ochutnat ¢ast vasi pra-
ce zdarma. Takova akce vytvari rozruch, lidé o vas mluvi a zasilaji e-maily svym ptatelim.

Tim za vas d¢laji vas marketing.
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Dalsim podstatnym faktorem v propagaci je tzv ,,vlastnéni stranky*. Dfive byl naptiklad
Blogger.com inovativni platformou na Spici on-line publikovani. Ty doby jsou vSak nena-
vratn¢ pry¢ a pouzivani podobnych sluzeb pro business muze mit za nasledek amatérské
vystupovani. To samé plati pro pouzivani Hotmail jako e-mailovou adresu. Hlavnim dtvo-
dem pro nevyuziti takovych moznosti je vSak zévislost na jinych spolecnostech. Blogger je
jako pronajaty majetek od Googlu — stejn¢ jako najemce vas mize vyhodit a Vv pfipadé kdy
vytvarite skvély obsah, vSechno ohodnoceni (odkazy, traffic, zebticky vyhledavach) jde
zpatky do Googlu. Dokonce ani doména neni vase. To samé plati pro MySpace, Facebook,
Tumblr a jiné socialni sluzby. Kdyz investujete velké usili do vytvafeni poutavého obsahu

na webu nékoho jiného, sami riskujete, Ze se stane pouze ptispivateli jeho obsahu. [26]

Daleko lepsim feSenim je nainstalovani bezplatného open source software WordPress na
vlastni strance. Pro business ucely se pak da zaplatit za ,,premium theme* a zajistit si tak

technickou podporu.

4.2 Socialni sité

PouZzivanim modernich medii a nastroji ziskali umélci nové zplsoby prezentace. Diky so-
cidlnim sitim neni problém dostat své zbozi na trh a spojit se s kupcem na druhé strané¢
zemékoule. A protoze jsou tyto stranky zdarma - Facebook, Twitter, Youtube a dalsi serve-
ry se stavaji pro umélce stejné tak dulezité, jako pomyslna paleta se Stétcem. [27]
Nasledujici ¢lanek je stru¢nym vyctem nejpopularnéjsich z nich.

Facebook

V soucasnosti nejveétsi socidlni sit’ mé dnes na 900milionu aktivnich uzivateli. Vice nez

polovina z nich pouziva Facebook prostiednictvim mobilnich zatizeni.
Twitter

Twitter je informacni a socidlni sit’, ktera v realném Case §iti mySlenky, nazory a povidky
svych uzivatelii. Vymeéna informaci zde probiha za pomoci malé, 140 znakové zpravy, tzv.

»Iweetu“. K piispévku je mozné ptipojit video nebo obrazek.
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Myspace

Myspace (nebo taky My ) je komunitni server, zaméfeny pievazné na hudbu a hudeb-
ni pramysl. Sit’, ktera byla zaloZena v roce 2003, se stala v letech 2005-2007 nejnavstévo-

vangjsi socialni strankou svéta. V soucasnosti ale ztratila na popularité.

Youtube

v

Nejveétsi a nejrozsSifenéjsi internetovy server s videem. Youtube byl zalozen roku 2005 za-

méstnanci PayPalu, dnes ho vSak vlastni spolecnost Google.

4.2.1 Socialni sité s uméleckym zaméienim
devianART

Jedna se o vytvarnou platformu, kterd umoziuje nové zacinajicim i pokrocilym umélcim
vystavovat, sdilet a podporovat sva dila v ramci vzdjemného spolecenstvi. Prace jsou zde
roztiidény do velkého poctu kategorii. Vysoky pocet uzivatelt (pfes 22 miliont) bohuzel

sveédc¢i o tom, Ze kvantita tu pfevazuje nad kvalitou.
Behance

On-line portfolio pro kreativni profesionaly z celého svéta. Mimo jiné Behance spolupracu-
je i s vytvarnymi institucemi, organizacemi a socialni siti LinkedIn. Za ptiplatek také nabizi

funkci vytvoteni vlastniho portfolia, tzv. ,,ProSite®.
Vimeo

Komunitni sit’ kreativnich lidi, jejichZ vasen je vytvarfeni a sdileni videa. Vimeo je velmi
oblibenym video serverem mezi profesionaly v oboru. Diky svému business modelu nabizi
vysokou kvalitu videi spole¢né se zajimavym systémem hodnoceni. To vSe bez dotérnych

reklam.
HumanART

Ceska alternativa devianARTu. Jde o rozsahlou galerii tuzemskych autorti zaméfujici se na
2D/3D grafiku, fotografii, hudbu a literaturu. Umélec zde ma moznost vybudovani kvalit-
niho portfolia a to bez omezeni. Velkym kladem HA je princip bodovani dél, schvalovaci

proces pfijeti vytvarnika a pomérné vstiicna komunita.
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5 ZAVER TEORETICKE CASTI

Svét hudby se vlivem novych a digitalnich technologii neuvéfitelné zméenil. Umélci dnes
vice, nez kdy predtim, spoléhaji na ziva vystoupeni a komunikaci s fanousky. V dob¢, kdy
1ze takika bez problému vyprodukovat kvalitni hudbu doma ,,na kolen¢®, je pro hudebnika

naprosto nezbytné své publikum zaujmout a odlisit se.

V ten moment piichazi na scénu autortv projekt - specialni designové studio - které umélci
zajimavy hudebni artefakt (na zakazku) vytvoii a svou marketingovou propagaci komplet-

n¢é postavi na modernim médiu — internetu.

Internet se v dnesni dobé¢ stal velmi rozsifenym a oblibenym nastrojem komunikace, bez
kterého si fada lidi ani nedovede svij zivot predstavit. Umélec, vytvarnik, ktery neni na

socialnich sitich nebo nema vlastni stranku, jako by nebyl.

Trendy elektronického publikovani se sice kazdym rokem méni, ale s trochou $tésti a praxe
lze vypozorovat ty, jejichz podstata i v neustale vyvijejicim se prostiedi zustane. Hlavnim
ukolem webu, ktery se od jeho vzniku nezménil, je totiz pfedavani informaci. Zjednoduse-
ni navigace, optimalizace zobrazeni a minimalizace ruSivych grafickych prvka stranky se

proto nabizi, jako pfirozena a spravna cesta do budoucnosti.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 ANALYZY

6.1 SWOT analyza

SWOT analyza patii k zakladnim marketingovym nastrojim. Jde o typ strategické analyzy,
pomoci ni jde snadno a piehledné definovat slabé a silné stranky projektu (vnitini faktory)
s ohledem na hrozby a pftilezitosti (externi, maji ptiivod ve vnéj$im prostiedi). Jak je patrné,
SWOT je zkratka pocate¢nich pismen anglickych slov Strenghts, Weaknesses, Opportuni-
ties a Threats. Tedy silné stranky, slabé stranky, ptilezitosti a hrozby v ¢estin¢. Dobie zho-
tovena SWOT analyza tak napomaha k spravnému planovani a zvoleni potiebné strategic

pro uvedeni produktu na trh. [28]
Silné stranky (Strengths)
- Unikatni produkt s unikatni sluzbou
- Uzka specifikace
- Dobré graficka prezentace
- Zajimava prezentace
- Hudba
Slabé stranky (Weaknesses)
- Cena
- Néroc¢nost
- Malé technické zazemi
- Slozita spoluprace
Prilezitosti (Opportunities)
- Vybudovani vlastni znacky
- Ucelena komunita
- Hudebni pramysl

- Nov¢ a zajimavé spoluprace s hudebniky a vyrobci hudebnich néstroji
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Hrozby (Threats)
- Patenty
- Ubytek kytaristi

- Nova konkurence

6.1.1 Shrnuti SWOT analyzy

Pro uspésné vstoupeni autorovy spolecnosti na trh je nezbytné zvyraznéni prednosti pro-
duktu, jako je jeho originalita, vzhled a dobra grafickd prezentace. Zaroven je ale nutné
hledat nova vyrobni feSeni pro eliminaci hrozeb, spojenych s vysokymi naklady produktu
a slozité komunikace mezi kytarovymi vyrobci. NaStésti, diky neomezenym moZznostem

internetu, je mira ptilezitosti vysoka.

6.2 Urceni cilovych skupin

Charakteristika téchto skupin napomaha vytvoreni firemni strategie. Jedna se o potencio-
nalni zajemce a fanousky spole¢nosti, jejichz vékovy rozsah zde nehraje hlavni roli. Hud-

ba totiz oslovuje a spojuje lidi napfi¢ generacemi.
Profesionalni kytaristi

Jedna se o velmi uzkou, hlavni cilovou skupinu: Profesionalni, nadani hudebni, ktefi maji
potiebu a hlavné penize pro vytvofeni origindlniho nastroje své obZivy, Sitého presné na

miru.
Hudebni nadSenci

Lidi, pro které se hudba stala vasnivym koni¢kem. Piestoze se koncertovanim nezivi, stale

touzi po kvalitnim néstroji a po pozornosti.
Vyrobci hudebnich nastroji

Dobra spoluprace obohacuje a zkuSenost vyrobct véetné jejich zavedené klientely nikdy

neni ke Skodé.

W

Siritelé
Hudebni nadsSenci, fanousci, znami — jde o lidi, ktefi budou se zajmem navstévovat stranky

a §ifit jejich obsah mezi svym okolim.
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7 BRIEF

Dlouhodoby projekt

Jak uz zde bylo mnohokrat napsano, zadanim je vytvoreni unikatniho hudebniho néstroje
s kompletni multimedidlni propagaci. Jedné se o Casové velmi naro¢ny projekt, béhem kte-
rého by méla vzniknout designova kytara, vizualni tvaf studia, prezenta¢ni video, interne-
tové stranky i propagacni materidly. S trochu §tésti se podaii vyrobit i dalsi kytarové kous-
ky a navaze se zajimava spoluprace s hudebniky a vyrobci kytar. To vSe je ale podminéné

hledanim a zkouseni novych postupt a technologii.
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8 NAVRH RESENI

,,»Clovék nesmi nikdy zaloit vyrobni spolenost z toho ditvodu, %e chce zbohatnout. Jeho
cilem by méla byt vyroba néceho, v co vé¥i, a vytvoieni trvalé fungujici firmy.“ - Mikke

Markkula®

Navrh feseni vychazi z nabytych poznatkl teoretické Césti a z provedenych analyz casti
praktické. Béhem tvurc¢iho procesu postupné vzniklo autorovo designové studio — Pick Art

— spolec¢nost, zabyvajici se vyrobou unikatnich hudebnich nastroja.

8.1 Vizualni identita spole¢nosti

8.1.1 Symbol

Vytvofena znacka ,,P* je hlavnim komunika¢nim prvkem spolec¢nosti Pick-Art. Jedna se
0 jednoduchy, jednozna¢né rozpoznatelny a nezaménitelny symbol, ktery je i pfesto vizual-
né velmi atraktivni. Tento minimalisticky tvar se inspiruje v§eobecné znamym vzhledem
hudebniho trsatka, které stylizuje do podoby velkého pismene P - podle kiestnich jmen

firemnich tvirct (Pavel a Petr).

Vznik symbolu vSak neprobihal uplné tradicné. Pivodné se jednalo jen o osobni znacku,
podpis na hlavu konkrétni kytary, ktery vznikl velmi rychle a spontanné. Nakonec tvar ale
S postupem ¢asu zustal a vZzil se do uzivani spole¢nosti, ¢emuz napomohly i nepouzité sa-
molepky. Pro budoucnost tak bylo nezbytné piktogram re-designovat a pfijit se zajimavym

a praktickym systémem jeho uzivani, stejné€ jako s nazvem spole¢nosti.

Nosnym prvkem znaku se tak stala jeho generi¢nost a tvarnost. V pitipadé¢, kdy hlavni mys-
lenkou designového studia je tvofit jedinecné a originalni hudebni produkty, je dobré, aby
jeho podpis neboli znak, byl v harmonii s ostatnimi prvky celku. A takové feSeni jsem si
nastésti, jako autor i designer v jedné osob¢, mohl dovolit. Nové tak vznikly modifikované
varianty ptivodniho symbolu s dulezitym tikolem: Vhodné doplnit finalni produkt a zaro-

ven si zachovat kli¢ové rozpoznavaci prvky znaku.

! 7droj: ISAACSON, Walter. Steve Jobs. 1. vyd. Praha: Prah, 2011. 109s. ISBN 978-80-7252-352-8
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Obrazek 8-1-1: Symbol “P

8.1.2 Logotyp

Logotyp Pick-Art vzniknul chronologicky pozdéji jako doplnek tvaru ,,P* za ucelem po-
jmenovani studia. Tento proces vybirani nazvu znacky vsak nebyl jednoduchy. Dulezitou
roli v ném sehrala nutnost a touha po originalité¢ a samotny znak spole¢nosti ,,P*. Konec-
nym vysledkem je tak kombinace dvou anglickych slov: pick — trsatko; art — uméni. Toto
souslovi je ale ve skute¢nosti velmi zajimavou slovni hiickou, kterd pfi ¢teni zni: ,,Vyber si
uméni!®. Pii poslechu vSak slySime ,,pickguard®, coz je dilezita a n€kdy vytvarné upravo-

vana ¢ast kytary, ktera zabrafuje jejimu poSkrabani trsatkem.

Samotna digitalni podoba logotypu pak vychazi z autorského pisma, které bylo pomoci
pokrocilych moznosti kiivek prevedené do vektori. Logotyp plisobi zdobnym dojmem
a navraci se k tradici ru¢ni prace. Inspiruje se u zeSikmenych napist prvnich elektrickych
kytar a inkoustovych linek podrobnych firemnich ilustraci, se kterymi souzni. Svou slozi-

tosti doplnuje jednoduchy a moderni tvar symbolu ,,P*.

Pick-Art znacka piesto neslouzi jako hlavni identifika¢ni prvek spolecnosti. Tim se stal
symbol ,,P*“. Funkce logotypu je spi$ okrasna a informativni. Jeho pouZiti je znaéné omeze-

no na mista, kde je to nezbytné (web) a na specialni fady produkta.
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Obrazek 8-1-2: Logotyp Pick-Art

8.1.3 Typografie

Typografie je moZnost, jak napsané mySlence proplij¢it obraz a vizualni formu. Jde o jeden
z nejvyznamnéjSich prvkl visudlni identity, ktery tvoii emocni vlastnosti designu a vyja-

dfuje tak osobnost spole¢nosti. [31]
Georgia

Jako hlavni pismo jednotného vizualniho stylu Pick-Art bylo zvoleno moderni a na webu
velmi oblibené pismo Georgia. Jedna se 0 patkové pismo S izkymi diiky pismen, atraktivni
svymi ladnymi tahy Vv kurzivé, jehoz piivodni verzi navrhl pro Microsoft, roku 1993, Mat-
thew Carter. Historicky Georgia nahrazuje starS$i Times New Roman a slouzi jako alterna-
tiva k bezpatkovému pismu Verdana. [30] Hlavni vyhodou Georgii je jeji dostupnost
a dobra citelnost. Ta je pro spolecnost, komunikujici prevazné pomoci internetu, velmi

dilezit4d. Nevyhodou se mohou zdat rizné velikosti minuskovych Cislic.
Alternate Gothic No.2

Modifikovana verze pivodniho fontu Alternate Gothic typografa Morrise Fullera Bentona.

Ten jej na zacatku 20. stoleti navrhl jako protéjSek historicky popularnimu pismu Franklin


http://en.wikipedia.org/wiki/Matthew_Carter
http://en.wikipedia.org/wiki/Matthew_Carter
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Gothic. Alternate Gothic No.2 nejlépe vynikd ve svych verzalkach, jeho pouziti je velice

vhodné pro velké nadpisy.
Lobster

Tretim a dopliikovym pouzitym pismem visudlniho stylu je Lobster. Jednd se o zhusténé
script pismo v tu¢ném fezu s nespornou vyhodou. Tento font mé obrovsky pocet ligatur

(79), diky kterym ptisobi velmi pfirozenym a ptatelskym dojmem ru¢né psanych titulkd.

PICK-ART

Typography

Geor ia {Regular}
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ 0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvwyz

Georgia {italic}

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ 0123456789
abcdefghijklmnopgrstuvwyz

Georgia (sold;

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYZ 0123456789
abcdefghijklmnopqgrstuvwyz

Alternate Gothic N0.2 reguian

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWYZ 0123456789
abedefghijkimnopgrstuvwyz

Tobater iequiar;

CD: MNOPQRSTUVWYLZ 0123456789
bcignnnaparsiaoy

Obrazek 8-1-3: Druhy pisem
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8.2 Stavba elektrické kytary

»Postaveni vlastni elektrické kytary vyda za 3roky studia designu.“ - akad. arch. Jifi

Svoboda

Na zacatku projektu Pick-Art byla jasna vize: Za pomoci modernich technologii Skoly
a klasické rucni prace postavit jedineCnou designovou kytaru, kterd zaujme piedevsim
svym vzhledem, ale neziistane pozadu ani zvukové. Slo vlastné o nai prvni vlastovku, mij
prvni pokus postavit kompletni elektrickou kytaru. To sebou samoziejmé piineslo fadu
obtizi, které¢ bylo nutné ptekonat, coz mélo za nasledek ¢asovou naro¢nost projektu. Prace

se tak z planovanych tfi tydn nakonec natahla na dva mésice.

8.2.1 Vybér tvaru, direva a soucastek kytary

Tvar kytary byl od zagatku vyroby jasny. Slo o vlastni Gipravu nadéasového a genialniho
tvaru Gibson Les Paul, klasiky z roku 1960, inspirované zenskymi kiivkami. Pro korpus
téla byla vybrana, na rozdil od typického mahagonu, 15let susena lipa. Ta zarucovala kyta-
fe vetsi lehkost a hlavné velmi snadné vypalovani motivu do dfeva. Na druhou stranu se

pro typickou mékkost dieva muselo pii vyrobé davat obzvlast’ pozor.
Nakup hardware

VétSina potiebnych soucastek pro kytaru byla potfizena na skladé ceské firmy s hudebnimi
nastroji B@CH v Hodoning. Rozhodujici roli zde zahrala dostupnost, moznost osobni pro-
hlidky a cena hardware. Ten byl nakonec vybran v stfibrné barvé s ¢ernymi detaily a to

spolecné s mahagonovym, 22 prazcovym krkem typu Les Paul.
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Obrdzek 8-2-1: Nakup hardware kytary

Na skvélém zvuku kytary se podileji dva specidlni, ruéné vinuté snimace R.M. pickups
typu humbucker. Novinka Color Sound se vyznacuje barevnou zvukovou charakteristikou,
Cistymi basy a bohatymi vySkami zatimco Hot Air Bridge a jeho kombinace dvou odlisné
navinutych civek propijcuje kytate dravy a plny zvuk v celém kmitoctovém spektru. Ton je

velmi zpévny a pfirozeny.

8.2.2 Priprava korpusu a opracovani téla pro laser

Ze dieva se nejdiiv vymanipulovaly vady a zbylé odiezky se pozd¢ji vyuzili pro zjiSténi
spravné gravirovaci intenzity na zkouskach laseru. Dal§im logickym krokem bylo postupné
lepeni 0smi kusi materialu moc¢ovino-formaldehydovym lepidlem, za Géelem vytvofeni
polotovaru - sparovky. Ta se pomoci pasové pily nahrubo ofezala a na fadu ptisla rucni
frézka, ktera tvar kytary (podle pfipravené Sablony) poupravila. Nasledné vybrouseni a vy-
bombirovani povrchu korpusu excentrickou bruskou a spodni svislou frézkou bylo pro
hladky pribéh vypalovani nezbytné. V bézném piipad¢ se vsak kytara brousi az po dokon-

¢eni vSech uprav téla.
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Obrazek 8-2-2: Korpus kytary a laserové zkousky

8.2.3 Tvorba motivu a laser

Namétem designu hudebniho nastroje se stal lev. Motiv oblibeného kralovského zvitete pro
vlastni kralovskou kytaru se jevil jako zabavna a zaroven zajimava vyzva. llustrace zkrou-
ceného fvouciho lva tak nejprve vznikla jako papirova skica, ktera se nasledné oskenovala
a slouzila jako dilezity podklad pro kresbu v pocitaéi. Za pomoci tabletu pak vzniknul no-
litni vektorizaci. Za zminku jesté stoji princip dosazeni ladnych tabletovych taht, jez byl
vysledkem dlouhodobého cviceni na prokreslovani ruky, spolecné se zkouskami a hleda-
nim specifického nastaveni $tétce programu. V posledni fazi se vysledna ilustrace zvektori-

zovala a ptipravila se tim pro vypaleni.
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Obrazek 8-2-3: Vypdleni motivu do téla kytary

Laserovani kytary probéhlo ve Skole za odborného technického dohledu a trvalo kolem tii
hodin. Motiv byl kvili velikosti laserovaciho zafini rozdélen na n€kolik ¢asti a ty se s pies-
nosti na milimetry postupn¢ vypalily do dieva. To vSe by bez dokonalého vymérovani tvaru
kytary nebylo mozné. K tomuto G¢elu poslouzil chytry princip vypalovani $ablon do papiru

v kombinaci s ¢ervenym laserovym paprskem.

8.2.4 Lepeni krku a frézovani otvoru pro elektriku

Po dokonceni faze vypalovani nastal ¢as usazeni krku do té€la kytary. Lepeny krk, ktery je

typicky pro el. kytary Gibson, by mél schnout minimalné den.

Dalsim krokem bylo vyméfeni a usazeni kobylky, podle které se nasledné vyvrtaly otvory
pro snimace a elektroniku, za pomoci stojanové vrtacky a vrtaci dlabacky. Nasledné lemo-
vani hran kytary, ¢ernymi pasky plastu (o priméru 0,5 mm), bylo zvoleno jako dulezity
designovy prvek. Jejich lepeni zabralo téméf cely den a pfineslo sebou fadu komplikaci. Na
druhou stranu vSak dokonale napliuji svou estetickou funkci: Ohrani¢uji motiv kytary

a podtrhuji jeji barevnost.
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Obrazek 8-2-4: Prace v dilnée

8.2.5 Specialni barveni a lakovani

Novym stézejnim ukolem se stalo vymysleni metody pro specialni povrchovou tpravu ky-
tary. Po nespoctu experimentalnich pokust se nakonec zvolila barevna varianta. Na télo se
nanesla tenkd vrstva bezbarvého laku a ta zabranovala vsaknuti barvy do dfeva. Kytara se
pak prestiikala ¢ernou barvou a brousila se tak dlouho, dokud barva zistala jen ve vylase-
rovanych §térbinach. Tento proces se n€kolikrat opakoval. Poté se na kytaru nanesl ¢erveny

lasurovaci lak s vysokym leskem a bila barva s lakem.

8.2.6 Zkompletovani kytary a instalace elektriky

Instalace zbyvaného hardware se zapojenim elektriky byla uz jen otazka jednoho odpoled-
ne. Krytky na elektriku se vyiezali z bilého neprihledného plexiskla o priméru 4 mm a pro
uchyceni femene se pouzily zakoupené zamky, jeZ zabranuji padu nastroje. Nakonec jsem
uchytil, namisto typické jackové samice elektrickych kytar, lepsi elektro-akusticky vstup

a natahl jsem kvalitni zna¢kové struny Gibson.
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8.2.7 Nafoceni

I sebelepsi prezentace kytary se neobejde bez potadnych fotek. Foceni probihalo ve $kol-

nim fotoateliéru a pro zachyceni kytary poslouzila zrcadlovka Canon EOS 450D s objekti-

vem EF 28-135mm a ptidanymi bleskovymi svétly. Fotky se ukladaly do surového formatu
RAW.

Obrdazek 8-2-5: The Lion Guitar — Progresive
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8.2.8 Dalsi technologické postupy a tvorba kytar

Jedna kytara nesta¢i. Pokud mé studio Pick-Art skute¢né tvofit originalni designové kous-
ky, je potieba nezistat na vaviinech a provéfit dalsi technologie. Béhem postupnych praci
na projektu tak souCasné¢ vznikaly dal$i tii unikatni kytary a kazdd jinym zplsobem.

Vyzkousel jsem tisky na dfevo, pfimé tisky na plast, specialni odolné folie pro auta, nové

vvvvvv

telecaster se zachovanou kresbou dieva, ktery ma tspéch i v zahrani¢i.

100% RO0O GOOO BOOO cerna.
75% R255 GOOO BO0O cervena
51% RO00 G255 BOOO zelena
34% R255 G255 BOOO Tuta
17% RO0O GOOO B25S modra

10% R204 GOOO B153 fuchsiova

5% RO0O G102 8204 modea hava)

2% R255 G064 BO0O tykvova

Obrazek 10-2-6: Laserove zkousky
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Obrazek 10-2-8: Peacecaster Vintage — Precission
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Obrazek 10-2-9: Wings of Liberty — Flying progressive

8.3 Video-hudebni upoutavka

Upoutavka s krycim nazvem IN WAVES (cover) byla vytvofene specialné pro potieby in-
ternetové propagace firmy. Jedna se o jisty druh kratkého viralniho videa, které se ma za
pomoci socialnich siti §ifit na internetu, a pfiblizovat hlavni mySlenku studia Pick-Art
svym divaktm.

D¢j videa je jednoduchy ale epicky. Jde o kombinaci nadsazky, humoru a velkého piekva-
peni. Na pocatku ptlisobi spot jako jedna z mnoha popularnich nadSeneckych hudebnich
predélavek, ve které se hlavni protagonista — kytarista amatér, nahrava u sebe v pokoji. Po
kratké ptipraveé vsak rocker kone¢né hrabne do strun specialni kytary a ptichazi Sok. Stény
mistnosti se borti, kolejni pokoj se v mziku transformuje na hudebni stage a kytarista se

ocitd ve svém vysnéném prostiedi — na koncerté.
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Obrazek 8-3-1: Videoklip 1

Béhem skladby se hudebnik, za pomoci kytarového zvuku, sam do sebe ponofuje stale
hloubéji a upousti uzdu své fantazie. Prostfedi se méni podle typickych hudebnich klisé
a vystoupeni v parku vystfida armagedon, rozboufené moie a trosky vikinskych lodi tfistici
se na ohromnych utesech. Pfi nasledném zhrouceni nebeské klenby se okolni svét
I s kytaristou, bez zaznéni zavére¢ného sola, vypati. VSude zavladne zlovéstny klid a bila
tma. Netrva vsak dlouho a ledové ticho profizne nabrouseny zvuk elektrické kytary. Nas
hrdina buduje novy hudebni svét uprostied polarni boufe a pti zahrani posledniho tonu pro-

citd. Uvédomuje si, ze je porad na koleji, poklada nastroj a vypina kameru.
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Obrdazek 8-3-2: Videoklip 2

Obrazek 8-3-3: Videoklip 3

Cela snova ¢ast videa je komixove stylizovana a specidln¢ kresebné upravend. Kazdy zabér
obsahuje nespocet specialnich efektii a sklada se z desitek, v nékterém ptipadé€ 1 stovek
obrazovych vrstev. VétSina déjovych prostiedi a to véetné nahravaciho pokoje je

kompletné vymodelovana ve 3D.
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8.3.1 Tvorba klipu
Piiprava

Hudebni podklad pro animaci vychazi z popularni skladby In Waves kapely Trivum, kterou
jsem pro potieby videa upravil a nahrél, diky propojeni elektrické kytary s pocitaovym

studiem Mixcraft. Jde o hudebni cover, jak uz nazev upoutavky napovida.

Pted natdCenim naro¢ného videa se ve vétSiné pripadi tvofi podrobny storyboard, jenz
slouzi jako nosné kostra k rozvrzeni déje. Ke klipu In Waves vSak doslovny scénaf ne-
vznikl. Existovala pouze hlavni mySlenka: Skoro kazdy amatérsky kytarista se chlubi svym
uménim na internetu. Nataci se s velkou chuti na kameru a alesponi v piedstavach se stava
oblibenou hudebni hvézdou, ktera hraje tisicim digitalnich fanouska. Je svou hrou zaujat
natolik, Ze si ve vét$in¢ piipadti zapomene uklidit pokoj. Zména pak nastane, kdyz hudeb-
nik pouziva specialni elektrickou kytaru Pick-Art. Opravdu se rockovou legendou stane —
alespoii na chvili. V dobé¢ nataceni jsem tak jest€ nemohl mit pfesnou ptedstavu o tom, kam
mé moje technické dovednosti a predstavivost dovede. VE&del jsem vSak, Ze je chci vyuzit

tak, jak to jen bude mozné.
Nataceni

Natéaceni klipu probéhlo ve Skolnim fotoateliéru pied zelenym klicovacim papirem. Syté
zelena nebo modra barva se ve filmovém prumyslu pouziva pro vytvoieni masky prihled-
nosti diky nizkému vyskytu na lidském téle. Pro likvidaci nezadoucich stini byla pouzita
dv¢ halogenova svétla. Natacelo se na Skolni kameru Sony HDR-CX105 a osobni fotoapa-
rat Canon EOS 500D se standardnim zoomovym objektivem Canon EF 28-135mm
F3,5-5,6 IS USM. Béhem celodenniho natdcéeni tak vznikl zaznam o velikosti vét$i nez 40

GB.
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Obrazek 8-3-4.: Nataceni ve fotoateliéru

Zabéry ze Skolni videokamery se nasledné ukazaly, pro znacnou fadu chyb a artefaktt pti-
stroje, témét nepouzitelné, zatimco ty z fotoaparatu byly pro klicovani mnohem vhodnéjsi.
Bohuzel jich bylo ale mén¢ a mély problémy s ostfenim. Vysledny material je proto kom-
binaci obou vystupi, kdy vétSina zabéru je pofizena digitalni zrcadlovkou a jen mala ¢ast

detaild pochazi z kamery.
Uprava nato€eného materialu, stiih a post-processing

Video zaznam byl pofizen. Zustaval vSak pro potieby kliCovani nepouzitelny. Nejprve
jsem tak za pomoci slozitych barevnych tprav a pluginu Key Correct, v programu After
Effect, srovnal zelenou barvu papiru a stiny. Nasledné vykli¢ovani obrazu bylo provedeno
kombinaci n¢kolika efektl, pfevazné Key Lightu, a ruéniho maskovani kazdého snimku.
S takto upravenym materidlem bylo mozné pokracovat dale, rozstiihat ho do kompozic

a zacit s budovanim scén.

Mistnost kolejni buiiky byla kompletné vymodelovana v open source programu Blender 3D
s dirazem na detail. Materialy latek se zde similuji pomoci pokrocilych nastaveni fyziky
a cely pokoj se transformuje na podium jako jeden funkéni mechanismus. 3D bylo pouzito
1 pro vétSinu ostatnich scén s dokreslenym pozadim. Komixovy vzhled vystupu byl

dosazen za pomoci Toon Shade renderu, nastavenim materiali a pfidané obrysoveé ¢ary.
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Vysledny obraz se nakonec barevné doladil, pfidaly se trendy efekty jako napt. odlesky

objektivu, tfes kamery a particly.

Obrdazek 8-3-5: Prace v Blendru 3D

8.4 Webova prezentace

Minimalisticky web ,,pick-art.cz“ je primarnim nastrojem komunikace i propagace studia
na internetu. Slouzi jako portfolio firmy, shromazduje v sobé obsah socialnich siti

a Vv neposledni fad¢ 1akéd samotného navstévnika poutavymi ¢lanky.

8.4.1 Design

Webova prezentace pick-art byla s rozmyslem navrzena tak, aby nekonkurovala svému
obsahu, nybrz ho podporovala. Na strance se tak nachazi jen minimum grafickych prvk,
kdy cisty design podtrhuje vyraznd typografie. Stranka proto mize, uz od prvniho nacteni
vést divaka presn¢ do potiebnych sekci a prezentovat mu uceleny obraz o tvorbé studia.
Diiraz je zde kladen na jednoduchost a prehlednost, pocet sekci menu byl zrevidovan na
nejdulezitéjsi étyfi: HOME, ABOUT, WORK a BLOG. Menu a pati¢ka stranky se neméni.
Pro snadné sdileni a Sifeni obsahu stranek jek web dimysln¢ prospikovan odkazy
socialnich siti. Sitka stranky je 960 obrazovych bodt a spliiuje tak standardy pro zobrazeni

na soucasnych monitorech. Velikost nahlednych obrazka je 307x230 pixell a je tedy
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Vv poméru 3:4. Rozliseni hlavnich, ¢lankovych obrazl vychazi z velikosti a pomért Siroko-
uhlého videa a ptfidané listy pro ptrehravani (640x390px). Nejlépe se web zobrazuje na
rozliSeni 1280x800 a vEtSim.

(el ]
HOME ~ ABOUT % WORK  BLOG

— Signature Guitars

BECOMING
A ROCK STAR

2012 Promo

THE LION IS ALIVE

Les Paul Progressive £ SiC Ibanez Plain

Obrazek 8-4-1: Webova stranka Pick-Art

8.4.2 Struktura webu
HOME

Tzv. ,landing page* neboli stranka, kterou uzivatel uvidi jako prvni, vypichuje z veSkerého
déni kolem studia to podstatné. Ma za ukol své navstévniky zaujmout, navnadit a nabid-
nout jim v kratkém case ucelenou piedstavu toho, co se kolem Pick-Artu d&je. Samoziej-
meé zde nechybi ani velka propagacni video-upoutavka, ktera se nachazi hned pod menu,
a objemny archiv toho nejlep$iho. Na spodni ¢asti stranky se nachazeji vystupy ze social-

nich siti a to spolecné s novinkami.
ABOUT

Nasledujici sekce ABOUT uvadi divaka do obrazu. Nazorné mu vysvétluje, jak studio fun-
guje a co za v§im vézi. Pfedstavuje se zde Pick-Art tym, zijemce je seznamen
S pouzivanymi technologiemi a je tu i zdiiraznéna myslenka studia. Totiz tvofit jedine¢né

produkty piesné na miru zakaznika. V neposledni fadé stranka nastifiuje prubéh tvirciho
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procesu, vysvétluje pro€ je kontakt se zakaznikem natolik dilezity, a nabizi moznost zapo-

jeni se. To vSe prostiednictvim kontaktniho formuléfe.
WORK

V poradi treti stranka funguje jako portfolio firmy. Je zde vyobrazena veskerd dosavadni
prace Pick-Artu a navstévnik ma tak moznost prochazet si zajimavé vyrobky sam podle
sebe. Kazda kytara mé zde svou vlastni pfipojenou sekci. V ni miizeme najit kratky infor-
macni ¢lanek, technické specifikace nastroje, obrazkovou galerii s videi jednoduchou

content navigaci, kterd zde umoziuje snadny pohyb mezi jednotlivymi produkty.
Dalsi tvorba studia je na hlavni strance typové rozdélend a sdruzena do jednotlivych sekei.
BLOG

Blog ma podstatnou funkci. Propaguje stranku za pomoci internetu a socialnich siti odbor-
nymi ¢lanky, poutavym ¢tenim i povedenymi videi. Pro vyhledavani ¢lankt zde slouzi vy-
hledavac, archiv a rozdéleni blogu na ctyfi specialni sekce: ARTICLES, VIDEOS
s podsekci LESSONS a COVERS, autortiv osobni blog DARKFEJZR a nakonec
DOWNLOADS.

Odborné ¢lanky o kytarach, hardware, hudbé nebo vyrové se nachazi v Articles. Kytarové
lekce erudovanych ucitell a kytaristll jsou zas v VIDEOS spole¢né s nadSeneckymi covery
slavnych pisni¢ek. Videa se zde zobrazuji prostfednictvim odkazi z video kanalu studia,
ktery je na serveru youtube, a vytvaii tak povédomi o znacce. V download mize navstév-

nik se zajmem najit wallpapery, tabulatury, pisn¢ a propagacni soubory ke stazeni.

8.4.3 Technologie

Webové stranky spliuji soucasné standardy pro web a vyuzivaji znaCkovaciho jazyka
HTMLS a CSS3. Jsou dobie optimalizované pro vyhledavani a nezatézuji prohlize¢ zby-
tecn¢ velkymi animacemi. O rozpohybovani nékterych prvki se tu staraji knihovny
JavaScriptd JQuerry. Pro snadnou spravu webu slouzi specialni redakéni systém Sity na

miru pottebam webu.
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Doména
(www.pick-art.cz)

Volba spravné domény je dilezita pro snadné zapamatovani a vyhledavani na webu, uréuje
tak budouci Gspésnost stranek. Z pocatku se chce studio orientovat pievazné na tuzemské

zékazniky a v zavislosti na tom byla zvolena doména prvni fadu .cz.

Do budoucna je vsak naplanovano rozsifeni webu, spolecné s jazykovymi mutacemi, i pro

doménu www.pick-art.com.

8.5 DalSi podpora propagace

8.5.1 Socialni sité

Jak jiz bylo zminéno, socialni sité se staly fenoménem posledni doby a tada firem uz zjisti-
la, jak tento novy komunika¢ni kanal vyuzit. Dafi se jim tak navazat nové vztahy
S potencialnimi klienty a zaroven sité vyuzit jako vyborny stimulacni nastroj soucasnych

zakaznikt. K tomu ostatné slouzi fada dostupnych i pfidruzenych statistik.
Facebook

Facebook je rozsahly internetovy systém, slouZzici pfevazné ke komunikaci mezi uzivateli,
jako socialni sit’. Od svého zalozeni v roce 2004 az po duben roku 2012 si ziskal na 900

aktivnich uZivatell a je tedy idealnim nastrojem pro zviditelnéni produkti Pick-Art.


http://www.pick-art.cz/
http://www.pick-art.com/
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Panel pro sprévu |

| vy

THE LION GUITAR

Les Paul Progressive

Pick-Art v To se mi libi | | Poslat zpravu % ~

stav  [[3) Fotka/video Udilosti a dal3i 7 Pritelé
-". J a: "<
(S SO P
Pick-Art s odkaz
Prvni ochutndvka z chystané série cover videi. Dobrou chut!
oA Darkfejzr
Bullet for My Valentine - Waking the

Demon (cover)
o = T < o . Aktivity

Obrdzek 8-5-1: Stranka Pick-Art na Facebooku, www.facebook.com/thePickArt
Youtube

Youtube, nebo taky nejvétsi internetovy server s videi kocek, je vedouci strankou na poli
sdileni a sledovani online videa mezi uzivateli. Svou zna¢nou popularitu si na ném ziskaly
1 nahravky hudebnich ptfedélavek. Neziidka se zde stavd, Ze video amatéra, ma vétsi

uspéch, nez vystoupeni originalniho profesionala.

Na videich Pick-Art vzdy vystupuje umélec s produktem studia a nendsilnym zpisobem jej
tim propaguje. Zde plati jednoduché pravidlo — ¢im vic nahravek, tim lip. K velké navstév-
nosti videi napomaha jejich dobré kvalita a Casto pfipojené tabulatury. Na zacatku se vzdy

objevi nazev a odkaz na studio, ktery je taktéz ptipojeny v popisu.
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(Il Tube B Q Pz N X
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Aktivity Videa
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7 Bullet for My Valentine - Waking the Demon PIkiot kocsenthl kindhi
3 (cover)
<

O kanalu PickArtMusic Upravit
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This Cold Life - Lesson Driven
Posledni aktivita

Sl tanvino uznatelem Pickarttusic Datum registrace
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This Cold Life - Album Release Date

[ totvino uznateiem Pekartiusic

This Cold Life - Music Video

Hranice v Ostravé (reportaz)

&b, Nohréno uZivatelem michakupik

Obrdazek 8-5-2: Youtube kandl, www.youtube.com/user/PickArtMusic

Yuu Tube pick-art cover E Q Prochazet = Nahrat Vytvorit Géet = Prihlasit se

Bullet for My Valentine - Waking the Demon (cover)
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Bullet For My
| Valentine - Wa
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101
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Vocal Cover - Bi
B e 04
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&g Libise @  sdilet P 360 zhigdnuti it

05. 2012 autorem: PickArtMusic

Bullet For My
Valentine - Waking

Publiks

For more Info about our Guitars, please look at our FB Page!
http://www facebook.com/thepickart

Bullet For My
Valentine - Waking

autor: Tattent

Bullet for My Valentine - Waking the Demon (cover)
Metal is Alive guitar

Obrazek 8-5-3: Youtube video


http://www.youtube.com/user/PickArtMusic
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8.5.2 Ostatni

Vizitky

Pick-Art nepouziva dnes uz zna¢né zastaralé, le¢ poifad platné a ucinné vizitky. Ma néco
lepsiho — specialni gravirované trsatka z odlité formy plastu.

U takového trsatka se snoubi propagacni princip vizitky a funkce. Jde o stylovou zélezitost,

kterou jisté kazdy kytarista oceni, i kdyZ mozna nevyuzije.

Obrazek 8-5-4: Trsatko jako vizitka
Tvorba tricek

Tvorba tricek nabyla v posledni dobé, spolecné s rozvojem novych tiskovych technik, na
znacné oblibé. Pro studio Pick-Art se jednd o okrajovou, le¢ zajimavou ¢ast propagace.
Navrhovani takovych tricek s hudebnimi motivy se proto stava neocenitelnym a nezbytnym

cvi¢enim pro umélce.
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Obrazek 8-5-5: Hudebni tricka
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ZAVER

Jsem rad, ze mi podafilo naplnit cile, které jsem si na zacatku projektu dal: vybudovat
kompletni tvaf designové spolecnosti i s produkty, za pouziti minimalnich finan¢nich pro-
sttedkli. Zptasob zvolené prezentace odpovidd mému vytvarnému stylu a tvoti vSetikajici

obraz nabytych zkuSenosti za poslednich pét let studia.

Osobni pfinos shleddvam ve vyzkouSeni novych technologii, zdokonaleni se v kresbé
a navazani novych osobnich kontaktli s oblibenymi hudebniky.
Jestli se Pick-Artu podafi na poli vyrobcti hudebnich nastroji uchytit, ukaze az ¢as. Oc¢eka-

vani jsou ale velkd. Pfinejmensim vSak ptijde o pckny konicek.
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SEZNAM POUZITYCH ZKRATEK

CSS Cascading Style Sheet (kaskadové styly) - knihovny funkci pro definovani vysled-
ného vzhledu HTML.

HTML HyperText Markup Language - je zna¢kovaci jazyk slouzici pro internetovou publi-
kaci dokumentti a vytvareni www (World Wide Web) stranek.

W3G World Wide Web Consortium - nezavislé mezinarodni konsorcium, zabyvajici se
udrzbou a tvotfenim standardi CSS a HTML.
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SEZNAM PRILOH

[P1]  Obsah datového CD



PRILOHA P 1: OBSAH DATOVEHO CD

PtiloZzené CD obsahuje:

- tuto praci ve formatech PDF a DOC (Adobe Acrobat a Microsoft Word)

obrazovou dokumentaci prace

propagacni videa

- hudebni soubory



