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ABSTRAKT

Tato bakalarska prace se zamétuje na navrh feSeni webové databaze o fotografii s ndzvem
Czech Photo. Prvni ¢ast se zabyva zplisoby prezentace fotografii, od dob nejstarSich az po
malou vizi budoucnosti. Dalsi ¢ast poskytuje analyzu ¢ty webu o fotografii, a poukazuje
na obecné zéasady kvalitnitho designu. Praktickd c¢ast vyuziva ziskanych znalosti

z ptedchozich kapitol a predklada nové feseni.

Kli¢ova slova: databaze, webova databaze, fotografie, Ceska fotografie, databdze um¢lct,

fotograficka databaze, Czech Photo

ABSTRACT

This bachelor’s thesis is focused on design of photographic web database named Czech
Photo. The first part of the thesis deals with the topic of presentation of photographs, since
oldest period till the vision of future. The next part provides the analysis of four chosen
websites about photography and emphasize basic principles of good design. The practical

part make use of knowledge from previous chapters and presents new resolution of design.

Keywords: database, web database, photography, Czech photography, database of artists
photographic database, Czech Photo.
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UvoD

Fotografie je bezpochyby vynalez, ktery zménil svét i nazirani na néj. Fotografie se za svij
kratky Cas existence stala pro mnohé vasni, komentatorem udalosti, odrazem pocitti, za-
chycenim neopakovatelného ¢i zachycenim krasy. Stala se pro nas tak ptirozenou soucasti
bézného Zivota a soudobé spolecnosti, ze UZ ji bereme spiSe jako samoziejmost. Par gene-

raci zpét vSak byl fotoaparat jesté nadstandardnim zbozim.

,» UZ dobrych 150 let existuje fotografie jako zdanlivé autentické zobrazeni skute¢nosti. To
je kratka doba ve srovnani stradi¢nimi zplsoby zobrazovani malifstvim a grafikou.
A presto méla a ma nesmirny vliv na nasi schopnost vidéni. Fotografové svymi dily nase

vidéni zostfili, mozna dokonce zménili* [1]

Fotografie si své misto ve svété uz nasla, ale jeji prvni kroky nebyly viibec lehké. Jeji sa-
motny vynalez a technologicky vyvoj byl pfedmétem konkuren¢ni soutézivosti a mnoha
sport. Dal§im otaznikem bylo, ¢emu fotografie bude slouzit, k ¢emu je lidem prospésna.

Nemén¢ zasadni spory se tykaji toho, zda fotografii povazovat za uméni.

,, Fotografické obrazy maji uz dlouho stalé misto v nasi obrazové paméti. Zatimco dlouho
byla fotografii pfisuzovana funkce pouze ilustracni, ale v zadném ptipadé umélecka, dnes
poziva toto médium dalekosahlé mezinarodni reputace. Jeji muzealni postaveni je doku-
mentovano diky rozsahlym fotografickym shirkdm tak vyznamnych muzei jako je Museum

of Modern Art v New Yorku nebo londynské Victoria and Albert Museum. ,, [2]

Casem se ménilo jak postaveni fotografie ve spole¢nosti, tak i jeji technologicky vyvoj,
a snim i jeji podoba a kone¢né uziti. Dnesni podoba fotografie, i jeji uplatnéni jsou velmi
rozmanité, a piistupnost potebné techniky jiz neni jen vysadou nejbohatSich. Dnes uZiva-
me plody vytrvalé prace, kterou pfed nami odvedli nadsSenci, védci, umélci, obchodnici ad.
Momenty, jako objeveni camery obscury, prvni chemické pokusy, prvni zhotoveni fotogra-
fie na cinové desti¢ce ¢i uvedeni prvniho fotoaparatu na trh, jsou neopakovatelné a jedi-
neéné. Technologie i vytvarny aspekt fotografie se bude urcité vyvijet dal, ale nejdulezitéj-
Si okamziky v historii fotografie jsou jiz zapsany v déjinach. Muzeme vSak své znalosti
zdokonalovat, rozsifovat, tfidit a ucit se s nimi pracovat. Pravé to ma byt cilem mé bakalat-
ské prace. Chci najit, seskupit i roztiidit, a co nejlépe predat informace o kofenech nasi

Ceské fotografie a udélat z ni pfitazlivéjsi predmst vefejného zajmu.
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Tato bakalatska prace slouzi uéelu, co nejlépe a nejkomplexnéji pojednat o Ceské fotogra-
fii. Pro n&S narod ma slouzit jako dopln¢k znalosti o nasi kultufe a Ceské jedineCnosti
v oboru fotografie, pro ostatni zemé predevsim jako piehledna encyklopedie Ceské foto-
grafie a naSich nejvyznamnéjsich autort. Mym nejvétsim pianim je ud¢lat z nasi fotografie
pfedmét nejen odborného, ale i vetejného zajmu, a poukazat na vysoké vytvarné kvality,
které nas fadi mezi svétovou Spicku. Narodni poklady, kterym naSe fotografie bezpochyby
je, bychom méli s Uctou chranit, prezentovat doma i v zahrani¢i a upozorniovat na jejich

prednosti a jedinecnost.

Mou snahou je zprostfedkovat velké mnozstvi informaci pfehlednou, plisobivou a zabav-
nou formou. Aby prace splnila svij ucel, musi ¢tenat z webu odchazet vzdélangjsi, pouce-
né&jsi, nadsenéjsi pro fotografii a s chuti se k ni stale vracet a rozSifovat své znalosti. Prace
chce obnovit Uctu k tradici, ale také motivovat k hledani novych pohledii na obor fotogra-

fie ¢i inspirovat k vlastni tvorbé.

,» Zajem o fotografii objevil se u nas soucasné s jejim zvetejnénim. Prvou zpravu o novém
vynalezu do Ceské Véely nad$end pise dr. V. Stanék v r. 1839. Prikopniky pocatki nasi
fotografie byli u nas knézi, ucitelé fyziky na cirkevnich Skolach. Fotografie zajimala je
jako novy objev z oboru fyziky a chemie a slouZila jim k védeckym ucelim ,, [3]

Z této ukézky z knihy: Ceska fotografie 1938-2000 vyéteme, s jakym entuziasmem se esti

prukopnici fotografie snazili drzet krok se svétem a v mnohém byt i unikatni.

Tato bakalai'ska prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Prvni kapitola se vénu-
je prezentaci fotografii, jejich moznostem a pohledem do budoucnosti. V dalSi kapitole se
uz zaméfuji na zpusob prezentace, ktery jsem si vybral: web. Analyzuji dva svétové a dva
Ceské weby, abych prozkoumal jejich vytvarnou kvalitu, uzivatelsky komfort, rozsah
a odbornost obsahu. Urcuji, pro jakou cilovou skupinu jsou weby zaméfeny, hodnotim
pozitivni i negativni stranky designu. Pro lep$i pouceni z nedostatkd jsem si vytycil obec-

né zasady kvalitniho designu, a podle nich hledal nové, lepsi feseni.

V praktické ¢asti se snazim vyuzit vSech ziskanych znalosti z pfedchozich kapitol a popi-
suji postup a jednotlivé aspekty tvorby webové databaze. Po obecnych informacich, pii-
pominam dulezitost vhodné struktury, layoutu, typografie, barvy a technologie webu,

a ptrichazim s vlastnim feSenim designu.
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1 FOTOGRAFIE

Fotografie vzdy byla a je vynalez, ktery komunikuje, promlouvd k nam obrazem. Stejné
jako tviirce, zhotovitel fotografie, je dilezity i divak, ktery se na ni diva. Fotografie nés
muze oslovovat stejné intenzivné, i kdyz nezname jejiho autora. Obraz komunikuje sam
o0 sob¢, nebo s ndmi vede pomysliny dialog. Autorstvi ale stale zustava dalezitou informaci
z historického, ume¢leckého, i osobniho hlediska. Autor, jako umélec i osoba, S nami totiz
miuze skrze fotografické obrazy sdélovat uréity postoj ¢i estetické hodnoty. Proto je dulezi-
ta pfesna a vytrvald archivarska ¢innost S dirazem na osobitost dila. Vrcholem archivaéni
prace pak je presentace autorskych fotografii a jejich konfrontace s divakem. Ta muze mit

Vv soucasné dob¢é mnoho podob.

,» Jak to vypada, fotografie stoji s pfichodem do 21.stoleti pied radikalni zménou. Jeji ve-
skrze potvrzend vérohodnost je ohrozena elektronikou. Nebot’ nyni mtizeme kazdou foto-
grafii nepoznateln¢ zmenit a zfalSovat, ba dokonce viditelné a trvale vytvofit redln¢ vibec
neexistujici svéty. Ve skutecnosti vSak neni takto vznikly digitalni obrazek snimkem ob-

vyklé a osvédcené povahy, nybrz vysledkem zcela jiného samostatného média. “ [4]
Pies tyto sporné, az negativni, stranky ptichodu digitalni éry, mame moznost pomoci inter-
netu sdilet fotografie téméi s Kymkoliv na svété. Je to i piileZitost, jak docenit praci naSich

fotografickych piedchiidct a analyzovat, 1 obdivovat jejich dilo.




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 9

1.1 Vyvoj a prezentace fotografie

Pro vyvoj fotografie byl dilezity objev camery obscury, pozdé¢ji také laterny magiky,
a poloZzeni chemickych i optickych zakladu fotografie. Nejstarsi pfedchudce fotoaparatu,
camera obscura, byla zpo¢atku jen zatemnéna komora s otvorem, kterd slouZila jako kresli-
ci pomucka. Vysledkem byla tedy jen ru¢ni, nepiesna reprodukce, svételného vyjevu. Vét-
Sim krokem k dnesnim projekcim byla Laterna magica, ktera pomoci zdroje svétla promi-
tala na plochu obrazky na prasvitnych pasech. Snaha o perfektni imitaci skute¢nosti piisla
s vynalezem panoramatu, které slouZilo v 19. Stoleti jako zabava. VylepSeni piinesl L. J.
M. Daguerre s jeho diordmatem, které iluzi jesté stupniovalo. Okolo roku 1840 W. H. F.
Talbot nasSel metodu, jak zachytit otisk pfedméth na citlivé vrstveé, také pozdé€ji objevil
prvni ustalovaé, jenz byl podminkou k uchovani obrazu. V této dobé vsak byl obraz vzdy
jen jeden, a to original. Den 19. Srpna 1839 byl vyhlaSen v Akademii véd a Akademii
krasnych uméni v Pafizi za den vzniku fotografie. Prvenstvi bylo udéleno L. J. M. Da-
guerrovi, ktery se pozdé&ji proslavil i svou fotografickou technikou daguerrotypii. J. C. Ni-
épce zase prispél svou heliografii, ktera se stala zakladem mnohych pozdéjsich fotoche-

mickych metod.

,» Tim, Ze Daguerre jako podklad pouzival postiibiené médéné desky, byl kazdy snimek
unikatem a je$té k tomu zrcadlové obraceny. Rozmnozovat tyto snimky jesté nebylo moz-
né. Kazdy stiibrny leskly snimek, na kterém byla jemna kresba neobycejné ostrosti, se mu-
sel uchovavat zaramovany do skla. V roce 1837 byl potizen prvni dochovany snimek: zati-
Si se sadrovymi odlitky. Praktickému vyuZiti heliografie uz prakticky nic nestélo v cesteé.
Horlivé a s vyhranénym smyslem pro obchod se Daguerre pustil do rozsifovani svého vy-

nalezu. “ [5]

Nyni bylo moZné obraz vyvolat, a doba osvitu se zkratila z hodin na minuty. MoZnost fo-
tografovat prinesl lidem az Daguerre prodejem piistroje le Daguerrotype. Do kontrastu
s dneSni masovou produkci digitalnich fotografii, je zajimavé uvést, Ze daguerrotypie byli
piedstavované Vv bohaté zdobenych paspartach, v sametem vykladanych pouzdrech. Novy
vynélez je vzdy vzécny objekt zajmu, a je mu piipisovana vysoka hodnota, ktera se mize
s casem meénit.

» Zajem o fotografii nemohl byt vétsi, pfedevs§im proto, ze byla okamzité diky novinam
a jinym publikacim rozsitena v Evropé a také v Americe. Daguerre sam publikoval svou

metodu uz v roce 1839 ve vice nez tficeti vydanich. Na konci roku 1839 byla fotografie
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natolik znama, ze se ji vazné zabyvaly tisice lidi naldkanych jejimi fascinujicimi mozZnost-
mi. Pfesto byla zpocatku vyuzivana jen nemnohymi, pfedevsim témi, kteti se zabyvali pro-
fesionalné vyrobou portréti. Vysoké ceny pfistroji mnohé zajemce odrazovaly. Teprve
sniZeni prodejni ceny, zkraceni dob osvitu Petzvaldovym objektivem a dalSi rozvoj metody

zdznamu vedly pozvolna k masovému pozivani “ [6]

Kolem roku 1850 byla v poptedi zajmu portrétni fotografie, ktera zacala prorastat do spo-
leCenského zivota. Nova, lepsi technika umoznovala dé€lat kvalitnéjsi fotografii a naplnit
touhy lidi, mit svou vlastni podobiznu. Z anonymni fotografie se také stava prostiedek ob-
chodovani, vytvarnymi kvalitami zase vynikaji nové osobnosti jako Nadar, Carjat, Came-
ronova ad. Méanie masov¢ rozsifenych Disdériho fotografickych vizitek se mozné nevyzna-
Covala estetickou dokonalosti, ale zaslouZila se o komeréni tspéch fotografie, a stala tak
u zrodu Sifeni fotografie mezi bézné obyvatelstvo. Objevovali se dal$i naméty jako krajina,
akt, zatisi. V nékterych oblastech se fotografie nechala pfimo inspirovat malifstvim, jindy
to byla zase fotografie, kter4 posunula malifstvi jingym smérem. Pf¥ipomefime Si impresio-
nistu Degase, ktery své kompozice piizpusobil estetice fotografie, ale i jiné umélce, ktefi
byli fascinovani zastavenim a zachycenim prchavych momentti. Vyvoj a podobu fotografie
siln¢ ovlivitovali nejen pozadavky spolecnosti, ale i umélecké a technické prostiedi. Pre-
lom 20. Stoleti byla doba sporti o vaznosti a postaveni fotografie vi¢i uméni. Nékteti mali-
i1 se dokonce obavali, ze fotografie malifstvi upln¢ vytlaci, to se vSak stalo jen z ¢asti. Na
atraktivit¢ fotografie jeSté ziskala, kdyz okolo roku 1900 bratfi Lumiérové piish
s barevnymi autochromovymi deskami, které se dali i reprodukovat barevnym tiskem.
Vseobecné se vsak barevna fotografie prosadila az od roku 1935, diky svétové firmé Ko-
dak. S rozvojem technologii a kvality zd&znamu rostly i naroky na reprodukci obrazu. Vzni-
kaji nové techniky jako barevné tisky, platinotisk, pigmentovy tisk, gumotisk, olejotisk atd.
20. léta prinesla do fotografie vice pohybu a lidského aspektu. Vénuje vétsi pozornost
i velkym detailiim, nebo naopak celym scenériim zachycujicim ruch velkomést. Zejména
Amerika méla velky vliv na novou estetiku moderni fotografie a predstavila umélce, jako
byl A. Stieglitz, Paul Strand, Edward Weston ad. Jedna z odnoZi fotografic zacala slouZit
priumyslu jako novy, ucinny nastroj propagace. Reklama, jako propagace produktu je vel-
kym duvodem K rozsifeni a viditelnosti fotografie. | kdyz v této oblasti slouzi hlavné jako
prostiedek, ktery plni sviij marketingovy ucel, jeji estetika ¢asto dosahuje vysokych kvalit.
Fotografové jako André Kertész, Alexander Rod¢enko ¢i Man Ray povysuji i vefejné za-

kazky na umélecka dila a zvySuji tak prestiz fotografie, ukazuji jeji velky esteticky i sdélo-
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vaci potencidl. 30. léta piinasi do fotografie novy silny prvek, spojeny s reklamou: typogra-
fii, a stava se tak silnym sdélovacim prostfedkem, zasahujicim do socialni, politické i kul-
turni sféry. Dal§imi velkymi obory, které postupné pronikali na stranky tis§ténych médii,
jsou moda, socialni fotografie ¢i dokument, ktery je bezpochyby také doménou nasSich ¢es-
kych fotografu. Byli to pravé fotografické obrazy, které nas vérohodné&ji informovali
o udalostech, které se d¢ji mimo nas$ dohled. Uspéla jak na poli uméleckém, kdyz konku-
rovala malifstvi v umé&leckych smérech jako piktorialismus, surrealismus, existencialismus,
pop-art, tak i na poli technologickém v oboru 1ékaistvi, kriminalistiky ¢i astronomie, nebo
kdyz ptimo ptispéla k vynalezu filmu. Fotografie, za svou kratkou existenci, ziskala mno-
ho rozmanitych podob i forem. Diky tomu se stala pfedmétem zajmu odbornikl i nadSenct
na celém svété, a pocet jejich piizniveu stale roste. S digitalizaci fotografie se zménil cely
svét, média nas kazdodenné doslova zahlcuji fotografiemi. Ze starSich médii, jako jsou
tisk ¢i televize se za poslednich deset let pozornost piesunuje piedevsim na internet, ktery
miuze byt dynamicky obsahem i formou. Spojeni obrazu s textem uZ bereme jako samo-
ziejmou soucast denni informovanosti o svété. Vlastnit fotoaparat jiz také neni nic zvlast-
niho, zaznamenava naSe Zivoty a uchovava nase vzpominky. Da se fict, Ze internet je nej-
vétsi svétovou galerii fotografie. Je to v3ak galerie kolisavé kvality, pochybného vkusu
a nevelké davéryhodnosti. To vSak neznamena, Ze dnes nevznikaji originalni umélecké
projekty, nebo ze internet neni nejlepsim dosavadnim zpisobem prezentace fotografii.
Pouze je dulezité si uvédomit, Ze vSe nove vyzaduje peclivost a sebekritiku tvirct fotogra-

fii 1 webd, které je prezentuji.
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1.2 DalSi mozZnosti prezentace

Dnes nachazime fotografie prakticky na kazdém kroku. Plni svou propagacni, socialni
i estetickou funkci. Fotografii miZeme nejjednoduseji rozdélit na uzitou a volnou, obé vsak
muzou pfinaSet hodnotné sdéleni. Fotografii uZitou, kterd pIni svou konkrétni funkci, ma-
zeme vidét ve vSech Casopisech, magazinech, reklamnich plochach, na internetu, v mod-
nim katalogu. Takové obrazky slouzi pifedev$im jako ukazka produkti, zivotniho stylu,
nebo jsou doplikem rtzného textu. Jsou soucasti nosicl, médii, které fotografie prezentuji
vétSinou za jinym ucelem, nez jsou fotografie samotné. Novinarskd konkurence zvySovala
kvalitu a aktualnost socialni fotografie ¢i dokumentu. Vznikali edice a knizni nakladatel-
stvi, které byli zarukou kvalitni a divéryhodné prezentace fotografii. Naproti tomu volna
umélecka fotografie mize vypovidat sama o sobé, nebo o autorovi, aniz by méla komeréni
ucel. 21. Stoleti jiz bere médium fotografie jako cenény svébytny vizudlni obor, ktery Si
zasluhuje byt vystavovan, diskutovan, odborné kritizovan ¢i analyzovan. Po celém svété
existuji muzea vlastnici sbirky s historickymi fotografiemi, které vypovidaji o minulosti
jednotlivych stati nebo o estetické podobé fotografie v urcitych dobach. Galerie nas zase
mohou seznamit s novymi autory a novymi piistupy k tvorb&. Galerie, jako vefejné zatize-
ni, nadale plni svou funkci a zprostitedkovava ptimy zazitek z vidénych fotografii. Vystavy
byvaji vétsinou doplnény vernisdzi s osobni tcéasti autora, ktery mize svou tvorbu obhajit
vlastnimi slovy, cozZ je vyhodou oproti publikaci v tiskovinach ¢i na internetu. Internet na-
bizi vice moznosti, jak publikovat své fotografie. Miizeme je prezentovat na jiz zfizenych
doménach, ucastnit se soutézi, vytvaret vlastni weby ¢&i blogy, sdilet fotografie na sociél-
nich siti nebo soukromych fotoalbech. MoZnosti je velmi mnoho. Pokud hledame kvalitni
obsah a velké mnoZstvi kvalitnich fotografii, shromazdénych na jednom misté, hledani je
nebo World Press Photo, jsou dobrym piikladem dilezitych webd s minimem nekvalitniho
obsahu. Ceskych webii o fotografii je také mnoho, a to s riznym zaméfenim. Né&které jsou
Cisté soukromé, soutézni, technologicky zamétené nebo shirkové. V této bakalarské praci
se zaméfuji predevsim na vzdélavaci, encyklopedicky web o fotografii, ktery prezentuje
duvéryhodny kvalitni obsah.
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1.2.1 Vize budoucnosti

Co je dnes pokladano za bézné, snad nebylo stoleti zpét ani v predstavach nejvétsich snil-
kt. Digitalizace zménila svét, posléze ji globalizace jest¢ vice umocnila. Denné
Cteme, nebo alesponit mizeme, o zivoté cizich lidi, v cizich zemich. Takovy stav
spolecnosti muze pusobit az schizofrenné ¢i neosobné. Diskuze o pozitivnich a ne-
gativnich dopadech na jednotlivee by byla na dlouho. Staci si jen uvédomit, kolik
Casu jsme dnes ochotni travit vzajemnym prohlizenim fotografii na socialnich si-
tich, jako napf. Facebook, a jak se naSe rozdily na soukromi liSi. Fotografie pfinesla
uzasny dar, zastavit Cas, a stala se na dlouhou dobu divéryhodnym médiem sdéluji-
cim realitu. V dob¢ digitalizace se vSak zda vSe relativni az podezielé. At uz jde o
autorstvi, manipulaci ¢i politicky podtext, nedivétujeme fotografiim tak, jako pred
stoletim. Na druhou stranu jsme pofizovanim fotografii ochotni travit mnoho ¢asu a
peclivé je archivovat ve svych pocitacich ¢i na externich ulozistich. Digitalni foto-
grafie vypalujeme na nosi¢e jako CD, DVD, a na vyzkumu novych nosi¢t  a zafi-
zeni se ve svét¢ denné pracuje. Vystupem fotografii uz nemusi byt jen vyvolana
zvetSenina Ci tisk, staci se na ni divat na monitoru svého pocitace, televize, nebo ji
promitat na platno. Oblibenym vystupem je kombinace fotografii s hudbou, mluve-
nym slovem, virtualni prezentace atd. Profesionalnim fotografim dnes slouzi inter-
net jako Uspora casu. Misto fyzického kontaktu, staci poslat soubory pfes email, So-
cialni sité, ¢i ulozit na webové ulozisté s velkou kapacitou. Doba se pomyslné
zrychluje, a podstivost v profesnim zivoté vyzaduje sebekriticky postoj a zasado-
vost jednotlivci. I dnes mohou vznikat, a vznikaji, Gzasné fotografické cykly, pfi-
pominajici ndm podstivy piistup starych mistrti. Velkou nezodpovédnosti je, nechat
se jen unaSet euforii technického pokroku, a zapominat na bohatstvi myslenkové,
umélecké a vypovédni hodnotu dila. Tak, jako dne$ni vyspélejsi technologie umi
1épe ¢ist v historickych udalostech, tak by méla slouzit i nadale v objevovani a pre-
zentaci naSeho kulturniho bohatstvi. Digitalizace stale rozsifuje nase moznosti, diky
nimz muzeme snimky vice oZivit, udélat je prostorovymi atd. Zda-li fotografie, jak
Jji znédme ted’, za par let vymizi, bude uz jen nefyzicka nebo bude mit tpIné jiné spo-
leenské funkce, miizeme jen odhadovat. Castokrat jen jeden okamzik, nékdy
i omyl, nebo jen jedna odhodland osoba, miize zménit smér toku ur¢itého odvétvi.
Jako Daguerre ucinil z fotografie zabavu pro lidi, bratfi Lumiérové posunuli hranice

obrazu az k filmu, tak muze s né¢im pielomovym piijit clovek i ve 21.stoleti, které
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je teprve na zacatku. DalSi vyvoj fotografie bude urcité zajimavy, tak jako byl do-
posud a nazory na ni se budou rlznit a pretahovat. To je dobrou utéchou, ze nadale

zde bude prostor pro analyzu a kritiku tohoto mutujiciho média.
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2 ANALYZAWEBU

2.1 Design informaci

,»V prehistorickém obdobi, musela n¢jakym zpusobem skupina lidi komunikovat. Snazili
se predavat si informace i kdyZ k tomu méli omezené moznosti - gesta, posunky. Ukazalo
se, ze uchovat informace a predat je, bylo zZivotné dulezité. Protoze vyslovené nebylo tr-
vanlivé (lidskd pamét’ nebyla spolehliva nikdy), pomohly pamétové pomicky (zatezy,
uzly, znacky, fetézy musli kresby a malby). Ani to vSak nebylo ono. Jednoznacnost a ptes-
nost myslenky je jemny duchovni material, haklivy na mnohozna¢nost, neurcitost a ne-
pfesnost danou interpretem i casovym posunem. Tisice let vyvoje artikulované fe¢i nako-
nec privedly lidstvo k vynéalezu pisma. Pismo je ryze pragmaticky produkt ¢lovéka. Pro-
ménlivé hodnoty - poéty kusu dobytka, mnoZstvi obili, dang, rozméry pozemku atd. si ne-
mohl nikdo pfesn¢ pamatovat. Vyvoj od obrazkové, symbolické nebo znakové formy in-
formace ke znaku, kterému byl pevné pfifazen zvuk, je dokladem toho, jak ¢lovek hledal,
uvazoval, abstrahoval, jak dusevné vyzraval. Akcelerace spolecenskych formaci, Které
pismo objevily a uzivaly, byla zjevné rychlejsi, kde se vyvoj formoval pomaleji, nebo jen
zprostiedkované. Jen nepatrny zlomek historickych civilizaci vytvofil pivodni pismo.
Egypt, Mezopotamie, Cina a Yukatan. Dvéma narodim vdééi novovék za skuteénou hlas-

kovou abecedu, Féni¢anim a Rektum.” [7]

Design informaci je prostfedkem komunikace, je nositelem informaci. Komunikace je pra-
starou potiebou a touhou lidi sdilet své poznatky, analyzovat je a uchovavat. D&jiny pisma
jsou dobrym ditkazem toho, kolik ¢asu a trpélivosti lidé vénovali vypracovani pisemnych
systému. Je zajimavé si uvédomit, ze do vynalezu knihtisku, naprosta vétsina literatury
byla psana formou poezie. Dnes miizeme mit pocit, ze se plytva slovy, a ze mame potiebu
vSe prevadét do psaného projevu. To je dobré Kuchovani paméti lidstva, ¢i uceni se
Z chyb, ale muze také dochazet k tzv. informa¢nimu Sumu. Nadbytek informaci nas okrada
o drahocenny cas, ktery nam nikdo nevrati. Pravé pro urychleni hledani dtlezitych infor-

maci vznikl design informaci, jako odnoz grafického designu.

Design informaci, Information design, se neda Gplné piesné definovat, je také Casto ozna-
¢ovan jinymi nazvy, jako informaéni architektura, vizualizace informaci atd. Design in-

formaci piedevsim slouzi k nejlepSi mozné prezentaci konkrétniho obsahu. Zabyva se
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zpracovanim dat, jejich analyzovanim, tfidénim, organizovanim a vyslednou podobou.
MiZe se jednat jen o typografii, ale také o obrazky, multimédia. Obecné design informaci
souvisi s jazykem, estetikou, psychologii, obchodni strategii, chovanim a poznanim. Jde

predevSim 0 jasnost a srozumitelnost sdéleni konkrétni myslenky.

Velky vliv na pfesné Clenéni textu mél nesporné vynalez knihtisku Johannem Gutenber-
gem roku 1448. Hlavni vyznam knihtisku spo¢iva v rozsifeni pisemné kultury mezi Sirsi
vrstvy obyvatelstva. Knihy vydané v mnoha tisténych exemplatich byly daleko dostupné;jsi
a lépe odolaly hrozbé uplného zaniku neZ unikatni rukopisy. Vytvateni identickych kopii
meélo i velky normotvorny vyznam. Diky knihtisku naptiklad doslo ke sjednoceni liturgic-

kych textt, zasadni roli hral knihtisk i pfi utvafeni zavaznych jazykovych pravidel.

Kazda doba méla své pozadavky na zpracovani informaci. Pfes zemé&pisné mapy, ceniky
zbozi, telefonni seznamy, az po modni katalogy, ceniky ¢i ptehledy umélct, grafici se sna-
Zili hledat G¢inné nové cesty sdéleni. NaSe oko Casto na prvni pohled rozezna design 30.,
50., ¢i 70. let, protoze je zvyklé na ur€ité estetické archetypy, opakujici se schémata. DneS-
ni doba je ovlivnéna internetem a pocitacovou estetikou, napt. podobnymi uZivatelskymi
rozhranimi. Dnes je potieba piehledného grafického designu stejné jako diive, kvili vétsi-
Mu mnozstvi obsahu mozna jesté vice. K rozvrzeni prvkll na plose monitoru by mél byt
stejné kriticky a promySleny pfistup, jako k sazbé odborné knihy. Prace s pismem tvofi
nejvetsi ¢ast prace grafika, proto je znalost typografickych pravidel nezbytna. V renesanci
byli pismati schopni vysazet text plisobivé, jen za pomoci jednoho fontu. Takové estetické

citéni je v ramci informa¢niho designu nutné i v dnesni digitalni dobé.
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2.2 Svétové weby

2.2.1 Web 1: Smarthistory

Webové strdnky Smarthistory jsou volnou, svétovou databazi uméni. Stranka je zaméfena
pfedevsim na historii uméni a jejim cilem je vzdélavat zabavnou formou. Autofi webu si
uvédomili, Ze obrovské mnoZzstvi suchého textu je pro studenty uméni Casto odrazujici.
Proto se autofi rozhodli obsah z knih pfepracovat pro internet, a sdilet k volnému uzivani.
Web je inovativni ve vzdélavacich kratkych videich, v kterych odbornici uméni diskutuji
0 konkrétnich dilech, a uéi tak argumentaci a podrobné analyze. Smarthistory je web neu-
stale se rozvijejici a rozristajici, jiz oblibeny na mnoha celosvétovych univerzitach. Chce
zahrnout celou historii uméni, s tim, Ze nékterym obdobim se vénuje vice podrobnéji nez

tém, které napt.zahrnuji malo dé¢l, nebo se o nich tolik nevi.

Vizualni styl Smarthistory je na prvni pohled velmi ¢isty, elegantni a profesionalni. Logo
je umisténé standardné v levém hornim rohu. Logo, diky sveé neutralni barevnosti nerusi
a je velmi decentni. Na webu je vhodné pouzita kombinace serifového a bezserifového
fontu. Barevnost je hlavné potlacena svétle modra a reflexni svétla zelena, slouzici jako
vybérova a doplitkova barva. Layout je jednoduchy, vhodny pro sviij ucel. Domaci stranka
nas automaticky navede na rozcestnik, abychom si vybrali podle ¢asu, stylu, umélce, nebo
tématu obsah, ktery nas zajima. Pod hlavickou je umisténa velka ¢asova osa, doplnéna
¢tvercovymi néhledy dél, které piisobi také Cisté. Na druhé trovni webu je layout rozdélen
do tii ¢asti. Levou ¢ast tvofi menu, prostiedni text s obrazky ¢i videem a prava zahrnuje
mapku, tzv. Kde a Kdy. Text je zarovnan na levy praporek, nékdy je dokonce, pro lepsi a
rychlejSi orientaci, zarovnan vice vpravo. Je vhodné délen odstavci na mens$i Casti textu.

Font je velmi dobfte ¢itelny, plisobi knizn¢ a neunavuje oko.

Web ma dobrou navigaci a svou funkci, vzdélavaciho webu o uméni, plni dobie. Nabizi
navody, jak se efektivné ulit a také nabizi rizné aplikace ke stahnuti. Na web se neustale

znovu rad vracim, protoZe jeho design, obsah a navigace jsou v harmonii.
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2.2.2 Web 2: Artnet.com

Artnet je celosvétovy ambicidzni projekt. Je to misto, kde se vyhledava, nakupuje a prodé-
va uméni online. Je to nejveétsi web svého druhu s vice nez 2 200 galeriemi, v minimalné
250 méstech celého svéta, s vice nez 166 000 dily, a 39 000 umélci z celého svéta. Slouzi
predevsim pro obchodniky, jako cenova databaze, ale i pro znalce uméni. Dokumentuje
vysledky z aukénich sini, pfinasi tak zajimavy pohled na dne$ni ohodnoceni uméleckych

del. I pfes svilij obchodni zamér, web piinasi uceleny prehled umélci, a jejich profila.

Vizuaélni styl je neptehlédnutelny pro svou vyraznou oranzovou barvu. VSude je pouzity
jednoduchy bezpatkovy font v riznych fezech. Vhodné je pouzity predev§im velmi tenky
fez pisma, ktery nerusi pii velkém mnozstvi textu. Web je profesionalni ukazkou designu,
ktery se fidi pravidly jednoduchosti a dobré ¢itelnosti. Pismo slouzi jako seznam, jako no-
si¢ informace, a nerusi ¢i nepiebiji obrazky, které chce prezentovat. VSechny dlouhé se-

znamy jsou srozumitelné clenény odstavci nebo rtiznymi fezy fontu ¢i rozdilnymi barvami.

Web je mozné zobrazit ve tfech jazycich: anglickém, némeckém a francouzském. Ptimo
muzeme vyhledavat konkrétniho umeélce nebo umélecké dilo. Hlavni menu se dé€li do tii
&asti: ocenéni uméleckych praci, nakup a prodej, vzdélani a novinky. Clenéni kategorii se
pak riizné vétvi, ale i pfes obrovské mnozstvi obsahu, napfi¢ celym webem najdeme jed-

notny layout, logicky systém a vynikajici navigaci.
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2.3 Ceské weby

2.3.1 Web 3: Artmuzeum

Artmuzeum je unikéatni projekt pani Martiny Glennové. Vypracovala cely web sama, coz je
pro mé velkou inspiraci a motivaci pro miij web Czech Photo. Je to soukromy projekt, nad
kterym jako jednotlivec stravila pies deset let. Takové prace jsou srdcovou zélezitosti, na
kterych jsme vétSinou ochotni dale pracovat. Artmuzeum je databaze umélct, piredevsim

malift, kterd zahrnuje jiz pies 2000 Zivotopist a 100 uméleckych sméri.
Dovolim si citovat pani Martinu piimo ze stranek Artmuzea:

,»Pfesné pred deseti lety jsem zacala psat ArtMuseum.. Nikdy by mé& nenapadlo, Ze naroste
do takovych rozméra a uplné naplni maj zivot, Ze z néj vznikne tolik dobrych véci, ze obo-
hati nejen m¢, ale i hodn¢ lidi kolem. S nim jsem hodné ziskala i ztratila, ale celych téch

deset let stalo za to. A pofad stoji...

Mala myslenka, vznikla kdysi ddvno na plazi na Long Islandu, m¢ nasmérovala dal, vedla
m¢é tim spravnym smérem, dodavala mi nadSeni i energii - ArtMuseum bylo pravé v mych
tézkych obdobich velkou pomoci, podporou, svétylkem ve tmé, dodavalo mi nad¢ji. Hodné
lidi moje nadSeni délat véci pro ostatni sama, zadarmo a ve svém volném Case nechapalo,
ale méla jsem $tésti na par nadSenct kolem mé a mou rodinu, ktera chépala, Ze daleko radsi
sedim doma zaviena s notebookem na kolenou a pisu si svoje véci, nez se ucastnim sklizné

brambor na jejich zahradce...

Ano, vim, ArtMuseum neni dokonalé, sama jsem si védoma hromady chyb a nedokonalos-
ti, daleko vic nez jeho bézny navstévnik, ale ¢asto bojuji se zoufalstvim a panikou, Ze se se
svou praci ani nepiiblizim konci.. Moje prace je osaméla, nijak neodmeénéna, ale presto mé

bavi - cilem ¢lovéka nemusi byt osobni $tésti, které je pomijivé, ale uzite¢nost, ktera trva..”

Web je v ¢eském 1 anglickém jazyce. Hlavicku tvoii vkusné historizujici logo v podobé
serifového fontu a abecedni seznam pro hledani autorti. Dal§imi moZnostmi tfidéni autort
je hledani podle zemi piivodu, nebo klasicky vyhledava¢. Hlavni menu tvoti UMELECKE
SMERY a MUZEA A GALERIE. Ocetiuji seznamy umélct, které jsou piehledné diky
pruhovanému pozadi pro rychlejsi orientaci a tenkému fezu pisma. Stranka je Clenéna

podle pevného layoutu, a ptisobi velmi ¢istym dojmem.
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2.3.2 Web 4: Artlist

Artlist je projekt Centra pro soucasné uméni Praha, o.p.s, ktery zaznamenava vyvoj ceské-
ho uméni od 2. poloviny 20. stoleti do soucasnosti. Zahrnuje umélce, skupiny, teoretiky,
galerie atd. Databaze si klade za cil slouzit jak odborné, tak laické vetejnosti, a to na mistni
i mezinarodni drovni. Internetova verze Artlistu byla spusténa roku 2006 jako pokracovani
dokumentace Sorosova centra pro souc¢asné uméni-Praha budované od roku 1992. Artlist

se tak ptipojil k dal§im obdobnym projektim mapujicim ¢eské uméni na internetu.

Na prvni pohled grafika webu piisobi zastarale. Nejvétsi podil na tom ma nevhodna barev-
na kombinace. Subjektivné si myslim, Ze tyto barvy nejsou pro umélecky web nejvhodnéjsi
a jejich kombinace zde nema opodstatnéni. Logotyp je ruSivy, bila pfili§ zaii na ¢erném
podkladé. Navic odvadi pozornost od obsahu pod nim. Pismo v hlavhim menu ma spoustu
chyb v prostkani, je to esteticky rusivé. Hlavni menu by mélo byt vice vyrazné, ptistupné,
zde Cerna typografie splyva se zelenym pozadim. Jako webovy font byla vybrana Helveti-
ca, coz mi prijde jako nasilna snaha o uniformitu, namisto podtrzeni narodni jedine¢nosti.
Jako pozitivum vidim dobrou ¢itelnost seznami se spravnym fadkovanim a velkymi po-

strannimi pismeny pro rychlou orientaci.

Na menu ocenuji jednoslovné nazvy kategorii, které jsou sefazeny podle pomysiné dulezi-
tosti. Vyhledavani funguje pouze v ramci celeho webu a nelze ho vice specifikovat. Layout
uméleckych profilt je délen na obrazovou a textovou cast. Obrazova ¢ast nechava obraz-
kum volngjsi kompozici, coz nékde vypada 1épe nez pevna miizka. Na typografii mi nejvi-
ce vadi velké bloky textu bez odstavci a sazeéské chyby, jako samostatné spojky na konci

radku. To vSe jsou nedostatky designu informaci, ktery chce byt srozumitelny a Cisty.

ARTLIST
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2.4 Urceni cilovych skupin

Je dulezité vzdy védét, pro koho je novy projekt urcen. Bud’ designér pfizpisobuje obsah
na miru uzivatelim, coz je vice marketingovy zptsob, nebo ud¢la design a teprve poté zjis-
ti, kdo jej nejvice uzivd. Mij web Czech Photo by mohl existovat i sam o sobé&, neni ko-
mercéné zaméfen, tudiz neni na zadné skupiné zavisly. Je to osobni web, ktery ma za cil
ur¢itym skupinam prokazat sluzbu, ale je otevien pro vSechny bez vyjimky. Cilovou sku-

pinou jsou Vv prvni fad¢ uzivatelé internetu, potencialnim navstévnikem muze byt kdokoliv.

Specialni skupinou jsou samotni fotografové, ktefi zaujimaji velkou ¢ast obsahu webu.
Stranka prezentuje jejich osobni data a jejich dilo. Web je propaguje a snazi se zarucit za
pravdivost obsahu, zatimco fotografové zvySuji atraktivitu webu. Nejvétsi cilovou skupi-
nou budou zfejmé zajemci o fotografickou historii a teorii. Velky duraz je také kladen na
studenty uméleckych $kol, na rozsifeni znalosti o stru¢ny piehled nasi ceské fotografie.
Web tedy muze byt uzite¢ny i pro celé instituce, jako Skoly, knihovny, galerie, muzea atd.

DalSimi cilovymi skupinami mohou byt uéitelé, odbornici na fotografii, ¢i historikové.

Co ¢lovek, to jiny uzivatel webu. Proto musi kvalitni design vyhovovat v§em pozadavkam.
,»Nekteii lidé (Jakob Nielsen jim fika ,,vyhledavaci®) se budou vzdy po vstupu na néjakou
stranku pidit po vyhledavacim poli. (Stejni lidé mozna ihned po vstupu do obchodu kon-
taktuji nejbliz§iho prodavace.) Jini lidé (podle Nielsena ,,odkazovaci®) se budou téméf
vzdy nejprve snazit objevit néjaky odkaz a za¢nou vyhledavat teprve az vyzkousi vsechny
pravdépodobné odkazy, na které Ize klepnout. Anebo budou strankami znacn¢ frustrovani.
U vsech ostatnich bude zéviset rozhodnuti, zda maji zacit prohlizenim nebo vyhledavanim,
na jejich aktudlnim rozpoloZeni, na tom, jak moc spéchaji a zda jim stranky ptipadaji pre-

hledné.“ [8]
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2.5 Zhodnoceni analyzy

Prizkum, jiz vytvofenych webovych designd, mi pomohl ujasnit si priority vlastniho pro-
jektu. Kdyby zadani znélo jednoduSe: databdze umeéni, kazdy z deseti designéri vytvori
web jinak. Poznal jsem mnoho piistupi k problematice a zjistil, Ze zaostava-li jeden aspekt
designu za ostatnima, na celkovém dojmu to jde vzdy znat. Vytvareni kvalitniho webu je
organicky proces, neustalé se vraceni a opravovani chyb, které jsme si na zac¢atku procesu
neuvédomovali. Nejvétsi chybou designeri je spokojit se s nedostatky, nebo neschopnost
vidét praci jako celek. Prace by méla byt konzistentni, a byt podpofena silnym vizudlnim

stylem. Jako graficti designéfi nikdy nesmime podcenovat pismo, které je na designu in-

vvvvvv

2.5.1 Zaklady kvalitniho designu

Hlavni rozdil mezi uménim a grafickym designem je funkce. Dobry graficky design musi
na prvnim misté plnit svou funkci, estetickd hodnota dé€la zase praci atraktivnéjsi a neza-
ménitelnou. Idealni feSeni kloubi dohromady funk¢nost, uzivatelsky komfort a krasu. Dob-
ry design je také inovativni, neboji se liSit od ostatnich a vyuzivat nejnov¢jsich technolo-
gickych poznatkd. Musi co nejlépe prezentovat sviij obsah, at’ uz se jedna o informacni
databazi, nebo prodej produkti. Musi byt vkusny, vizualné pfitazlivy na prvni pohled, ji-
nak navstévnici budou hledat jinde, a sebelepsi obsah to uz nezachrani. Také je dulezité si
uvédomit, ze pokud usilujeme o seriézni vzhled a image spolehlivosti, design nesmi byt
vtiravy, nevkusné vybizejici. Dobry design musi byt komplexni ve vizualnim stylu a vy-
pracovany v detailech, které by jinak celkovy dojem ruSili. Dobry design by mél byt nad-
Casovy a dlouhotrvajici, zvlasté u praci s cennym obsahem. Srozumitelnost u webovych
stranek se ¢asto odviji od zakladnich aspekti, jako barva, kontrast, tok, vyvazenost. Dobry
design musi plsobit nendsilng, samoziejmé a byt intuitivné ovladdan a piedevsim slouzit
uzivateli. Graficky designer je zodpovédny za kvalitu a spokojenost uzivateli. Odménou

kvalitniho designu je jeho Casté, oblibené a nékdy i vSeobecné uZiti.
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3 ZAVER TEORETICKE CASTI

V teoretické ¢asti jsem si ujasnil téma fotografie, kterému ma prace slouzi. Zamé¢til jsem se
na vyvoj fotografie a zmény v jejim poslani, i zmény ve spolecnosti. Prozkoumal jsem
moznosti, jak lze fotografie prezentovat v dnesni dob¢, s malym zamyslenim nad tim, kam

se muze fotografie dal ubirat.

DalSi téma, které souvisi s mou praci, je odvétvi grafického designu, design informaci.
V dnesni dob¢, kdy jsme s informacemi rtizného druhu konfrontovani denné, je dilezité
umét tuto masu tiidit, fadit, zjednoduSovat atd. Zddaraznil jsem dilezitost odborné prace
s pismem, textem, znalosti typografickych pravidel.

Na c¢tyfech analyzach rozmanitych webovych databazi, jsem si uvédomil pozitiva, negativa
piehlednost, intuitivni navigaci, atraktivitu vizualniho stylu atd. Poucil jsem se z pozitiv-
nich i negativnich stranek ciziho designu, a poznatky pouzil pro muj vlastni navrh. Analy-
zoval jsem potencionalni cilové skupiny. Na nich jsem si uvédomil, zda bude web slouzit

svému ucelu. Ujasnil jsem si obecné zdsady kvalitniho a funkéniho designu.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 DATABAZE

4.1 Moznosti databaze

Databaze je vnitiné organizovany soubor informaci, dat. Slouzi k jejich naslednému zpra-
covani. Za prvni databaze muZeme povazovat papirové kartotéky. Databaze obsahuje data
ulozena na pamétovém médiu. Tato data maji mezi sebou urcité vztahy, napt. mohou byt
chronologicky fazeny. Jsou také urcitym zptisobem ¢lenéna, od obecnégjsiho az k individu-
alnimu obsahu. Internet pouziva databazi pti tvorbé webovych aplikaci. Databaze urychluji
praci, byvaji optimalizovany pro vice uzivateli a obsahuji mechanismy, usnadiujici praci
s daty. Redakéni systémy ¢i internetové obchody se bez databazi neobejdou. Mezi nejzné-
m¢éjsi databaze pouzivané na internetu patii MySQL, PostgreSQL a Oracle.

4.2 Databaze uméni

Databaze uméni se v podstaté nelisi od jinych databazi. Musi umozinovat rychlé nalezeni
potiebnych dat, udajl, informaci. Musi tiidit obsah do logickych a lehce srozumitelnych
kategorii a sekci. Dulezité je viceuroviiové vyhledavani, které ¢innost urychli. ProtoZe da-
tabaze uméni nabizi zajimavy a esteticky pfitazlivy obsah, musi poéitat s navstévniky, ktefi
se na ném budou prochazet bez konkrétniho cile. VyZaduje vynikajici propojenost jednot-
livych ¢asti a intuitivni opakovani vyhledavacich postupti. Databaze umeéni je nosicem
uméleckych dé€l, které nesmi svym designem priebijet, ale naopak podtrhnout, zvyraznit.
Vizualni ¢ast musi byt v souladu s obsahovou, a velky diraz musi byt kladen na perfektni
Citelnost textu a vyuZiti negativniho prostoru. Kromé textu musime také pocitat s barev-
nymi obrazky, proto neni vhodné web barevné pickombinovat. Je dileZité udrzet jednotny

vizualni styl napfi¢ celym webem a nepouzivat ptili§ velké mnozstvi prvka.

Mym cilem je vytvofit databdzi ceskych fotografti. Databaze fotografii by méla plnit
vSechny obecné pozadavky spravné fungujici databaze a prezentovat sviij obsah ve srozu-
mitelné podobé. Prehlednost, rychlé intuitivni ovladani, jasny layout, zapamatovatelny
vizualni styl, vhodna typografie, barevnost, proporce, to jsou jedny z parametrt, kterym ve

své praci vénuji velkou pozornost.


http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/mysql/�
http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/postgresql/�
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5 DATABAZE FOTOGRAFU - NOVE RESENI

5.1 Obsah a struktura

Obsahem fotografické databdze Czech Photo jsou texty, obrazky, grafiky. Cely obsah je
rozdéleny do t¥ hlavnich kategorii: SEZNAMY, FOTOGRAFOVE a HISTORIE. Na
hlavni home strance Ize také zobrazit nejnovéjsi vlozeny obsah, déleny do dvou skupin:
seznamy a fotografové. Obsah je dynamicky, neustale se rozrustajici a vSechny nové data
se systematicky archivuji do databaze. Poté je Ize vyhledavat pomoci rizného sefazeni ¢i
rozSiten¢ho vyhledavani. Czech Photo se zaméfuje piredev§im na trvanlivéjsi obsah, teorii
a historii ¢eské fotografie, neustale se pfedbihajici technologické novinky nechava stranou.

Najdete zde spiSe obsah, ktery mé pro ceskou fotografickou tradici trvalou vypovidaci

hodnotu.

Kategoriec SEZNAMY je dale délena na Clanky, Fotokluby, Galerie, Média a Udalosti.
Zamérné neni podkategorii moc, aby se uzivatel v menu neztracel. Tyto podkategorie se
jesté dale déli na presndjsi ¢asti: napt. Clanky: citace, eseje, profily, recenze, rozhovory.

Jednotlivé polozky lze tadit podle data a nazvu v rizné velkych blocich.

Dalsi kategorii jsou FOTOGRAFOVE, vyznamni reprezentanti eské fotografie. Cilem
webu neni pojmout co nejvetsi mnozstvi autort, ale udélat prehledny a stru¢ny vybér téch
historicky nejvyznamnéjsich. Konkrétniho fotografa lze najit podle jmenného rejstiiku,
data narozeni, zanru, klicovych slov nebo ptes vyhledavani. Abecedni seznam fotograft
Ize zobrazit cely, nebo jen s autory, jejichZ pfijmeni za¢ina stejnym pismenem. Menu kon-
krétniho fotografa se déli na: Autorsky profil, Fotografie, Chronologii, Média, Vystavy
a Zivotopis. Dale se déli do vice ¢asti jen média o autorovi: ¢lanky, knihy, radio, televize,
internet. Dulezitou soucasti je samotna foto galerie autorskych fotografii, kterou mizeme
fadit podle jednotlivych cykli, podle data, nazvu atd. Nékteré fotografie jsou piistupné

v obrovském rozliSeni a oteviraji se ve specidlnim okn¢.

Tteti kategorie HISTORIE zahrnuje nastroje jako ¢asové osy a slovni¢ek pojmu. Pojedné-
va o jednotlivych dekadach fotografie, nabizi chronologii riznych eseji, jak vznikaly rok

za rokem. Nabizi historicky pohled na vyvoj technologii a fotografickych zanrt u nas.
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MENU C.1 SEZNAMY

Clénky: citace, eseje, profily, recenze, rozhovory
Fotokluby: mapa &R, seznam

Galerie: mapa &R, seznam

Média: ¢asopisy, knihy, weby

NOVY OBSAH Uddlosti: soutése, vistavy, workshopy

SEZNAMY

FOTOGRAFOVE FOTOGRAFOVE

ARCHIV Seznam-fotograf
Fotografie
Chronologie

Média

Vystavy

Zivotopis

HISTORIE

(:Ias.osy: fotografové, sméry, vyndlezy...
Clanky: historické
Chronologie: rok za rokem, dekédy

5.2 Dratény model

Zacatkem tvorby kazdé webové prezentace by mél byt tzv.wireframe, neboli dratény mo-
del. Pro zndzornéni celé struktury webu, musime udélat wireframe pro kazdou stranku
zvlast. Urcuje rozmisténi jednotlivych navigacnich grafickych ainformacnich prvki
na webové strance. Pfi tvorbé draténého modelu vyuZivdme poznatky o pouZitelnosti
a pristupnosti webovych stranek. Diky wireframu si uvédomime chyby v designu diive,
nez se pustime do zdlouhavé graficke prace. Je to uzite¢na skica grafického designéra, kte-

ra slouzi k chapani celku a funkénosti navrhu.

Shrnuti cituji z www.comerto.com:

1. V draténém modelu definujeme zékladni prvky, které musi kazda stranka obsaho-
vat — divili byste se, kolik webli neobsahuje podstatné ¢asti a funkce.

2. V draténém modelu urcujeme sprdvné a konzistentni rozmisténi obsahovych
a funkénich prvka na strance.

3. V draténém modelu definujeme vyuziti prvka a obsahu k podpote hlavniho cile da-
né strnky — kazda stranka ma svuj cil, divod proc existuje.

4. V dr.modelu specifikujeme funkce kazdého prvku v ramci rozloZeni stranky.

5. Dratény model vyuzivame jako nastroj modelového testovani webu na uZivatelich
— zde Ize odhalit problémy v pouZzitelnosti webu.

6. Zapomoci draténého modelu fe§ime odkazovou provéazanost jednotlivych stranek.
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Wireframe je funkéni model webu, bez finalni grafiky a obsahu.

Dratény model

Logo
Vyhledavani

Menu

Obsah ve 3 blocich
Tlacitko zpét

o g > w b E

Lista odkazu
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5.3 Hledani feSeni a postup

Prvnim krokem pfi tvorbé nového webu je ujasnit si zadani, co ma byt vysledkem snazeni.
Musel jsem si vyhradit rozsah prace, vytfidit zbyte¢nosti a nechat jen dualezity obsah. Po
dlouhych uvahach jsem cely obsah rozdélil jen do tii hlavnich kategorii. K dobrému sdileni
vybraného obsahu, jsem musel dojit pfemyslenim o rozvrzeni jednotlivych prvkl. Nejdiive
jsem si vypsal, co vSe musim do designu zahrnout, a potom zacal skicovat rizné grafické
feSeni. Neustalé porovnavani, kritika a predélavani mi zacali napomahat k novému designu

moji databaze.

Prvni se musime vcitit do role uzivatele, ktery na stranky pfijde poprvé. Jak se bude orien-
tovat? Najde hledané texty dfive, neZ v obycejné tisténé kartotéce? Bude spokojeny s veli-
kosti prezentovanych fotografii? Bude se na stranky znovu vracet a pro¢? Polozime-li si
mnoho otazek podobného typu, vzdy najdeme, co jde jesté vylepsit. AZ jsem si ujasnil po-
tencialni pozadavky uzivatele, zamé&fil jsem se na architekturu webu. Web neni malifské
platno, ale logicky feSena plocha, slouzici obsahu a uzivateli. Jasna struktura a navigace
jsou nezbytné. Design jsem postupné zbavoval vSech zbyte¢nosti, a naopak kde jsem vidél

nedostatek, neustale jsem zkousel nova feSeni.

Poslednim krokem bylo zkouSeni webu, jak funguje jako celek, zda jsou vSechny stranky

spravn¢ propojené. Sebekriticky ptistup je dulezity az do posledniho publikovéni na siti.

e

user-centered ]

design
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5.4 Layout

,» Pro vétsinu grafikl a kreativnich vedoucich je layout stadiem projektu, kdy se napady
a plany zacCinaji davat dohromady. Text, fotografie a ilustrace jsou dokonceny nebo ale-
spont V hrubém navrhu a vy mizete vSechny ¢asti vidét jako souvisly celek. Tato faze ale
také mize byt nejvétsi zkouskou po grafika, protoze skvéla fotografie nebo koncept mize

byt Spatnym layoutem zcela znicen.

Nastaveni miizky pro stranku je ¢asto poslednim krokem v Uvodni fazi grafického procesu,
ale prvni ¢asti pii tvorbé pouzitelnych Sablon. Jakmile je rozhodnuto o vSech fontech,
sloupcich, obrazcich atd., pak mlze byt vSechno zkomponovéno dohromady jako miizka.
Vsechny elementy stranky mohou byt vyvazeny a detaily dodélany, aby byl vysledek per-
fektni.” [9]

Layout mého navrhu je tvoren hlavi¢kou, kde se nachazi logo a hlavni menu. Nejvétsi ob-
sahova Cast plochy je rozdélena do tii pomyslnych ¢asti. To je vhodné pro riznorody po-
mér textu a fotografii, lichy pocet muze vytvaiet vice dynamické kompozice. Na konci
obsahové ¢asti je vzdy symbol zlatého ocCka, které urychli vraceni zpét na hlavicku webu.
Zapati je jasné odd€leno jinou barevnosti a nachazi se zde uzite¢né odkazy véetné ikonek
sociélnich siti. Dale jsem pouzil, ne pfili§ ¢astou metodu ménici se hlavi¢ky, ktera na dru-

hych trovnich umoziuje vétsi prostor a Cistotu celkového layoutu.

ccccc Jan Saudek
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5.5 Logo

Logo fotografické databaze Czech Photo je zdmérné geometricky Cisté. Ma podobu doko-
nalého tvaru kruhu. Jeho vyse¢ vytvaii velké pismeno C odkazujici na nazev Czech. Tva-
roslovi pismena C koresponduje i s napisem CZECH PHOTO pod symbolem. Je totiz vy-
sazen fontem Proxima, konstruovanym groteskem, zdiraziiujicim zlatou dobu ceské foto-
grafické avantgardy. DalSi symboly, které logo ztvariiuje jsou: objektiv, oko, zostiena ¢oc-
ka, navijeci mechanika, Casova vysec, Sifeni svétla, a mozna by se nasly i jiné. Interpretaci
loga nechavam na divakovi, protoZe jsem piesvédéen, Ze logo dobie funguje i bez piesné-
ho identifikovani. Ma ptedev§im pusobit technicistng, historicky, elegantné a slavnostné.
Tomu napomaha i zlata, ¢i sépiova barva, ktera zduraziuje tradici a kulturni bohatstvi.
Zamérne jsem se vyvaroval podpérnych prvki, jako nadrodni trikolory, protoze véifim ve
svébytnost Ceské fotografické tvorby, ktera svou jedine¢nost obhdji méné napadnou for-
mou. Logo Czech Photo je také ptikladem vyuziti negativniho prostoru, které bylo popu-
larni zejména v poloving 20. stoleti, coZ koresponduje s ostatnimi prvky a mym zamérem.
Logo je uréeno predevsim pro pouZziti na webovych strankach, vyjimkou mohou byt jen
tisténé propagacni materialy. Odvazil jsem se pouzit symboly z loga ve tiech dalsich vari-
antach: oko, ¢ocka, bod, pro lepsi orientaci a pohyb na webu, a podporu vizualniho stylu.

Takovy rozklad tvaru mtize odkazovat zase na mechanismy fotografickych pfistroji.

CZECH

co
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5.6 Typografie

»Zpusob, jakym jsou v soucasné dobé vytvaieny webové stranky, zatim bohuzel neumoz-
nuje presn¢ definovat vyslednou podobu navrhu na obrazovkach raznych pocitaci.
Z typografického hlediska maji webové stranky nékolik zasadnich nedostatkd: neni mozné
jednoznacné urdit typ a velikost pisma, jakym ma byt zobrazen text, neni zndmo rozliseni
monitoru, typ prohlizece a operacni systém pocitace, na kterém budou stranky prohlizeny.
Obvykle to byva Times New Roman, resp. Times, ale uzivatel si sam muliZze nastavit libo-
volné pismo. Z pohledu web designera je dalSim faktorem znesnadnujicim jeho praci to, Ze
kazdy browser interpretuje nékteré piikazy po svém, a tak stranky, které vypadaji skvéle
v aplikaci Internet Explorer, nemuseji byt v Netscape Navigatoru Citelné a naopak. Pfi vol-
bé pisma pro texty na webové strance v zasadé miizeme volit pouze mezi antikvou a gro-
teskem, popt. néjakym systémovym pismem. U ostatnich pisem si nemizeme byt jisti, zda
se nékomu korektné zobrazi. VSechny texty, u kterych je pozadovano, aby byly z piesné
definovaného pisma, je nutné pfedem vytvofit v néjakém grafickém editoru a ulozit jako
obrazky. Napisy tohoto typu ale znesnadiuji praci s textem, nebot’ textem de facto nejsou.”

[10]

Zvolil jsem dva rozdilné fonty. Zakladni font, ktery je pouzity i v logu je Proxima v mnoha
svych fezech. Jedna se o konstruovany, kulaty grotesk, a je to pismo na monitoru vyborné
¢itelné. Pismo pro vétsi eleganci a Cistotu pouzivam s velkym prostrkdnim. Jako doplikové
pismo jsem do kontrastu zvolil ¢esky font Teimer, inspirovany pismy jako napt. Didot. Je
to font serifovy, ktery pouzivam spiSe u citaci, nebo zvyraznéni textu. Teimer naopak pou-

Zivam s malym prostrkanim, navazujici rovné serify fontu zrychluji ¢etbu textu.

PROXIMA

PROXIMA JE ZAKLADNI FONT PRO WEB CZECH PHOTO
PROXIMA JE ZAKLADNI FONT PRO WEB CZECH PHOTO

TEIMER

Teimer je dopliikovy font pro web czech photo
Teimer je dopliikovy font pro web czech photo
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»Prostrkani souvislého textu by mélo byt pfedevsim fizeno pozadavkem na maximalni ¢i-
telnost textu. Jakakoliv uprava by tedy méla Citelnost zlepsit. Pokud se tak nestane, nechte
radéji text bez prostrkani. Plati zasada, Ze vdmi zvolené mezery mezi pismeny budou mit
vliv na celkovou ,,barvu® vytisténého dokumentu: ¢im tésné&jsi prostrkavani, tim Cernéjsi
radky a naopak, ¢im volnéjsi vzdalenost mezi pismeny, tim budou tadky svétlejsi. Pokud
se piece jenom rozhodnete pouzit tésné prostrkani, dejte pozor, kdy se za¢nou jednotliva
pismena dotykat nebo dokonce piekryvat. Nejdiive se to pozna u kulatych pismen, napf.
,»C“ nebo ,,0%“. MoZznosti ipravy pomoci prostrkavani jsou piimo zavislé na pouzitém typu
pisma. ZZené pismo miize, dokonce i musi byt sdzeno t&sn&ji, nez normalni pismo. Siroké

pismo je zase nutné vysadit volnéji. I zde plati zasada ,,dvakrat méf a jednou fez“.

Proklad tadka je dal§im faktorem, kterym méame moznost ovlivnit pomér popsané a nepo-
psané plochy. Spociva ve zvétSovani nebo zmenSovani mezer mezi fadky a ma vyrazny
vliv na &itelnost textu. Radkovy proklad uréujeme ve vztahu ke stupni a kresbé pisma
a Sifce sazby. Volba spravného fadkového prokladu ovliviiuje celkovy dojem ze stranky,

jeji tmavost nebo svétlost a spolu s prostrkanim pisma i rovnomérné vybarveni.

Nezarovnany text je zplisob upravy sazby, kdy jeden okraj odstavce je zarovnany a druhy
okraj je nezarovnany. Pismo je vysdzené tak, ze fddky maji rozdilnou délku a rovnomérné
mezery mezi slovy. Nezarovnany text je druhym nejbéznéjsim zptisobem uspotradani sazby
a jeho hlavni vyhodou je stejnd vzdalenost mezi slovy a tim vyvazené zabarveni textu, tak-
ze sazba pusobi klidn€j$im dojmem. V této odstavcové upravé je mozné pouzit i nékteré
typy odstavcovych zarazek. Je to zaroven vhodna metoda pro sazbu uzkych sloupcii i tam,
kde maly format nedovoli spravné vyrovnani sazby a také v poznamkéch a popiscich. Bez
ohledu na sitku sloupce budou mezery i prostrkéani stale stejné. Je mozné sazet bez déleni
slov s volnymi vychodovymi fadky, které mohou byt kratsi nez je celkova Sifka odstavce.

[11]
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5.7 Barvy

Barevnost ma velky vliv na uZivatele webu, hlavné z psychologického hlediska. Kdo pod-
cenuje vyznam barev a pouziva je bezmyslenkovité, ochuzuje se o ucinny graficky nastroj.
Barva predstavuje ndladu, zamétfeni webu. Barvy nas mohou uklidiiovat, upozoriovat, pti-
sobit spolehlive, energicky, starodavné, moderné atd. Jsou jeden z aspekti, ktery je viditel-

ny na prvni pohled, a vyvolava nas$i divéru ¢i nedtvéru.

Zvolil jsem barvy decentni, vyzatujici uctu k tradici, spolehlivost. Maji navodit dojem mu-
zea, kde muizete travit hodiny, a nemusite nikam jinam spéchat. Jako tekl kdysi H.Matisse,
ze jeho uméni ma byt jako pohodlnd pohovka, v které miizete odpocivat, podobné pocity
mize vyvolavat i graficky design. Cely web se nese v jednom barevném koloritu, od zlaté

po mirné zelenou. Pouzivam barevnych ploch také jako masek pro piekryvani fotografii.
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5.8 Fotografie

Dnesni doba nabizi spoustu moznosti manipulace fotografii, vSak pfi této archivacni praci
trast, barevnost, a mnoho dalSiho. Dulezité je dbat také na prazdny prostor okolo fotografii,
aby nebyly nékde nasilné vméstnané ¢&i Spatné Citelné. Stejné jako v prostorech galerii

a muzei, tak i na webu musi byt fotografie peclivé adjustovana.

Fotografie je silnym doplikem textu. Ve své praci pouzivam fotografie na dvou urovnich.
Tou prvni viditelnou, trovni, jsou nahledy nového obsahu: seznamii a fotografii. Rozhodl
jsem se, kviili zvyraznéni osobité vizudlni identity, pouZivat co nejvice fotografickych de-
taild, vyseci. Tento pfistup ma navodit dojem, Ze néco zkoumame do detailu, ze tomu
chceme tzv. ptijit na kloub. Tyto fotografie jsou i 1épe pouzitelné v kombinaci s typografii,
protoZe nemaji tak chaotické piechody odstint, nybrz jsou ¢istsi.

DalSi drovni jsou samotné fotografie prezentovanych ¢eskych fotografl, cernobilé i barev-

né. Velky daraz je kladen na Cistou adjustaci a vkusné doplnéni drobnym textem.

Frantisek Drtikol Roman Sejkot
s Publikace » Chroneologie
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5.9 Technologie

,»V ramci Internetu mohou uZivatelé vyuzivat mnoho sluzeb. Sluzby jsou zajistovany poci-
taCovymi programy a programy navzajem komunikuji pomoci protokoli. Protokoly jsou
obvykle definovany v dokumentech RFC, které nejsou normami, ale spiSe doporu¢enimi,
kterd se vSichni snazi dodrZovat, aby dosahli bezproblémové komunikace. Dobrovolnost
dodrZovani téchto dokumentt a jejich snaha o jejich napliiovani odpovida podstaté svo-

bodneho fungovani samotneho Internetu.” [11]

5.9.1 HTML

HTML je zkratka anglickeho Hypertext Markup Language - ,,Relativné jednoduchy znac-
kovaci jazyk pouzivany k vytvaieni formatovanych dokumentti webovych stranek. Pouziva
tzv. tagy, znacky pro formatovani téchto dokumentu. Je mozne, Ze brzy bude HTML zcela
vytlaceno novéjsimi znaCkovacimi jazyky XHTML a XML. Hlavni nevyhodou je nepie-

hlednost a pracné piedélavani programu.

5.9.2 CSS

CSS je zkratka anglickeho Cascading Style Sheet - Kaskadové styly definuji vzhled (bar-
vu, pismo, velikost pisma) HTML, XHTML a XML dokumenti. CSS styly jsou kaskado-
vaci styly, pouzivaji se k vytvoieni stylu webu. S CSS styly miizete pomoci jednoho sou-
boru ovliviiovat design celého webu.

5.9.3 PHP

PHP je skriptovaci programovaci jazyk. Je uréeny piedevs§im pro programovani dynamic-
kych internetovych stranek a webovych aplikaci naptiklad ve formatu HTML, XHTML ¢i
WML. PHP podporuje mnoho knihoven pro rizné tcely - napt. zpracovani textu, grafiky,
praci se soubory, pfistup k vétSiné databazovych systémui

5.9.4 JAVASCRIPT

JavaScript je programovaci jazyk, ur€eny pro vytvareni interaktivnich webovych stranek.

5.9.4 Rozliseni

Responsive web design se zabyva ptizptisobenim webu pro rtizné prohlizece.
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ZAVER

Ve sve praci jsem se zabyval analyzou uméleckych databazi a obecné designem informaci.
Cerpal jsem inspiraci z jiz vytvofenych webovych stranek, a z kniznich publikaci o foto-
grafii a grafickém designu. Zopakoval jsem si obecné z&sady kvalitniho grafického desig-
nu, které jsem se snazil uplatnit v mém komplexnim feSeni databaze. Problematika databa-
zi mi pfisla velmi zajimava a uzite¢na. S&m mnoho webt, podobného zaméfeni jako ma
Czech Photo, téméf denné pouzivam, takZe oceniuji jejich existenci. Dobry graficky design
nam usnadiiuje vzdélavani i pfinasi radost. Nekdy piinasi radost uz jen samotna tvorba
webu. Dobrym ptikladem toho je pani Martina Glennova, ktera pro svou lasku k uméni, se
jiz ptes deset let stard o svlij web Artmuzeum. Takovy projekt se miize stat vasnivym ko-
ni¢kem na dlouhé obdobi.

Podobnou predstavu jsem mél i ja. Jako byvaly student fotografie, a jeji zaryty prizkum-
nik, jsem jiz delSi dobu v hlavé nosil napad, udélat databazi ceskych fotografii. Byl jsem
nemile pfekvapen, Ze ani po dlouhém hledani na internetu jsem nenaSel Zadnou stranku
o nasich fotografem, ktera by mé skutecné né¢im zaujala. To se stalo mou hlavni motivaci,
vyplnit misto na internetu mou srdcovou zaleZitosti. Mou vizi je web stale vylepSovat, roz-
vijet a rozSifovat, slouzit tak ¢eskému kulturnimu prostfedi a seznamovat predev§im stu-
denty s naSim narodnim bohatstvim.

Prvotni mySlenka, ndpad a impulz jsou velmi dulezité, vSak jesté dulezitéjsi je dovést své
ptedstavy zdarné do konce. Jsem rad, Zze v ramci bakalafské prace jsem se k mému dlouho-
dobému snu kone¢né¢ odhodlal. V této préci jsem zkombinoval své dvé profesni zaméfeni,
to jest fotografii a graficky design. Zkusenost to byla velmi obohacujici a doufam, ze pfi-

nese plody ¢eskému fotografickému okruhu, ale také kazdému, kdo ma o fotografii zajem.
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