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ABSTRAKT

Cilem projektu je navrzeni specifického prodejniho systému pro sit’ skateboardovych prode-
jen — zkracené pro skateshopy. Tento segment je u nas stale na vzestupu. K tomuto projektu je
teda tieba zvolit zcela neobvykly pfistup. Je to zejména proto, Ze skateboarding je sport, zalo-
zen na poulicni kultufe a uzivatelé, ktefi navstévuji tyto obchody pozaduji doopravdy speci-
fické prostiedi. Inspiroval jsem se skateboardovymi hfisti, coz je pfesné to prostiedi, které
cilova skupina vyhledava. V teoretické ¢asti jsem se zabyval celkovou analyzou dané proble-
matiky. V praktické ¢asti bylo pak téma dotazeno do originalniho konceptu s neotielym pii-

stupem.

Klicova slova: Skateshop, shop systém, skateboarding, prodejna

ABSTRACT

The main goal is to design specifical shop system for the chain of skateshops. This segment
increased very fast in our region This project needs very unusual stance. Skateboarding is
kind of sport based on street culture and sportsmens whitch visits these shops needs really
specifical space. My inspiration was skateparks. That is the right space what interest people
search for. The theoretical part was about the analysis and research. In practical part

I designed original concept of skateshop shop system.

Keywords: Skateshop, shop system, skateboarding store
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UVOD

Na zacatku kazdého projektu je tieba si vytycit vSechny cile. Téma shop systém pro skate-
boardové prodejny, tedy zkracené skateshopy se vyvijel jiz delsi dobu a vlastné to v§e zapo-
calo semestralni praci, kterou jsem se rozhodl dotdhnout do urcitého cile. Shop systém jako
pojem bylo tfeba nejdiive ovSsem pojmout spise v ideové roviné a v podstaté si vytycit jisty
cil spojeny s touto problematikou. Na trhu se totiz shleddvame se spoustou vystavnich pro-
dejnich systému, které jsou si velmi podobné. Rozhodl jsem se tedy vydat takovou cestou,

kterd nabidne jiny pfistup k této problematice.

Koncept této prace byl z pocatku velmi nejasny a postupem casu na zékladé zkouméani
vSech moznych inspirac¢nich zdroji a po zpracovani nékolika analyz jsem si zacal pohravat
s mysSlenkou, ze bych nabidl spole¢n¢ s funkénim shop systémem také vizualni proménu
obchodu ve stylu, ktery si dand problematika zaslouzi. Skateboarding je totiz sport, ktery se
vyznacuje volnomyslenkaiskou kulturou, ktera se vyvijela a stale vyviji v prostfedi parkd,

vefejného prostranstvi nebo htist’ vyhrazenych prave pro skateboardisty.

Pravé tady vznikla idea skloubeni prvkii skateboardového hiisté, lifestylu a prodejny. Roz-
hodl jsem se, Ze lidem vyznavajici tento druh sportu nabidnu piesné takové prosttedi, na
které jsou zvykli a ve kterém by se citili dobfe a pfitom jesté mohli nakoupit zbozi svych
oblibenych znacek. Nezapirdm, Ze spousta lidi mize mit s takovymto prostfedim problém.
Toto pravidlo ovSem plati i u jinak zamétenych obchodi. Kazdy ma sviij Zivotni styl a podle

toho se také obléka a vybira si spolecnost a prostiedi se kterym se styka.
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1 SHOP SYSTEM

V obcasné dob¢é mizeme sledovat ohromny pokrok ve vyvoji v In-store komunikaci. Tento
trend zdokonalovani a vylepSovani nakupniho prostiedi je vcelku logicky, protoze obchod-
Nakupovani jako takové se stalo neodmyslitelnou soucéasti moderniho zivotniho stylu
21. stoleti. K témto Gcelim je vytvaieno velké mnozstvi prodejnich systému. Nejéastéji
se jednd o moduldrni shop systémy s moznosti velké variability. Tuto variabilitu zajistuje
Skala jednotlivych prvki, které do sebe vzajemné zapadaji a tvoii pak celek, ktery pak udava

raz celé prodejni plochy.

1.1 Shop Systém - pojem

Na zacatku je tfeba vymezit si samotny pojem Shop Systém. Jedna se v podstaté o soubor
prodejnich, interiérovych komponent (prvki, ¢asti, dilti) jejichZ slozenim ziskdme celky
potiebné K vystaveni a prezentaci daného sortimentu. Takto zni definice, uvadéna vétsinou
vyrobcl interiérovych systémi a podobnou definici Ize dohledat také v zahrani¢nich ency-
Klopediich. Toto vyloZeni pojmu neni ovSem dostate¢né. Vyraz shop systém budi dojem
jisté modularity. To je jedna z véci, kterd se od Shop Systémi oc¢ekava. Tato modularita
ovSem ma urcité meze. I s timto faktem je tfeba k projektu pfistupovat. Soubor prvki shop
systému muze fungovat jen tehdy, jsou-li jeho prvky uzivatelem (obchodnikem) dobie kom-
binovany a umistény na prodejni ploSe. MozZné se nabizi jista paralela se stavebnici puzzle. |
tam Ize k sobé skladat jen dily které k sobé patii. U shop systému muzZe ovSem na jednu cast

pasovat 1 vice mensich soucasti.

1.2 Analyza

Analyzou je mozné zmapovat danou problematiku a vydefinovat si zavéry o které se pak
bude moznost opfit v pritbéhu feseni celého projektu. K tomuto tcelu lze vyuzit vSeobecné

znamé SWOT analyzy.

1.2.1 Silné stranky Shop systémii

Univerzalnost — je to prvni véc, ktera by méla byt nejvétsi vyhodou ve spojitosti s shop

systémy. Shop systémy prakticky vznikly proto, aby prodejci mohly s jistého mnozstvi prv-
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kit komplexné vybavit cely obchod. Pokud by pak na prodejni plose schazelo misto
pro vystaveni potiebného druhu zboZi, systémové feSeni ma tu vyhodu, ze lze vZdy ke sta-
vajicimu feSeni pfidat nové komponenty ve stejném duchu jako jsou ty puvodni.
Univerzalnosti se tedy mysli to, Ze na valnou vétSinu prodejen lze vyuzit jeden soubor inte-
riérovych prvkii a pomoci pfisluSenstvi a komponent, si jej pfizpusobit k obrazu svému.

Samoziejmosti je také rozsititelnost téchto systému coz je dalsi dikaz univerzalnosti.

Moznost rozsifeni. Rozsifitelnost je teoreticky zahrnou do kapitoly univerzalnosti. Jenze
prave cilené rozsifovani ¢i modifikovani prodejny pomoci nékolika prvki, je velmi vyraz-
nou devizou a silnou strankou shop systémil. Nemusi to byt sice vZdy pravidlem ale vétSina
sortimentu, ktery je prodejci oznaovan jako prodejni systém tuto vlastnost ma. Plyne
z toho také velka vyhoda pokud je naptiklad z divodu mechanického poskozeni tieba vy-
ménit nebo nahradit dil, ¢ast nebo prvek systému. Divod pro vyménu soucdsti mize byt

také inovace nebo reorganizace prodejnich prostor.

Manipulace. Vyvoj shop systému postupné ukazoval, Ze vedle hlavni funkce variability,
je také tieba systémy co mozna nejjednodussim zplisobem pievézt a na misté prodeje insta-
lovat. Prvky shop systému jsou tedy v souCasné dobé casto vyrabény také s ohledem
na logistiku a montéaz. Idealni stav tedy nastava tehdy, kdyZ je vyrobce schopen vybrané
komponenty systému dovézt na misto prodeje a v co nejkratSim Case tento systém nainsta-
lovat. Manipulace s komponenty by pak méla byt jiz zalezitost obchodnika potazmo maji-

tele obchodu do kterého je shop systém implementovan.

Vizualni sjednoceni. Jak jiz bylo piedeslano, naro¢nost zakaznikl stoupa. I bézny spotie-
bitel, ktery nakupuje feknéme zbozi stiedni kvality (piedstavime-li si napiiklad obchody
s oblecenim) chce mit pocit, Ze si jej obchodnik vazi a vytvaii pro néj jako pro konzumenta

piijemné nakupni prostiedi.

Shop systémy maji tu vyhodu, Ze obsahuji také prvky, které mohou naptiklad pomoci vy-

meény reklamniho banneru (nebo brandingu obecn¢), barevnosti ¢i jinych vizualnich prvki
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pietvorit celkovy raz prodejniho prostfedi dané prodejny. Pokud se s t€émito prvky s citem

zachazi vznikaji vizudlné€ zajimavé prodejni prostory.

vvvvvv

kdyz se rozhoduji jakym zptisobem chtéji vybavit prodejni plochu. Shop systémi je na trhu
pomérnée Sirokd skéla a tim padem je jejich pofizovaci cena rtiznd, coz je velkd vyhoda
zejména kdyz ma prodejce omezeny rozpocet. V zasadé ale plati pravidlo, ze ¢im jsou po-
fizovaci naklady vyssi, tim je prodejni systém atraktivnéjsi. To zavisi na pouzitych materi-
alech, mnozstvi rozsifitelnych prvkl nebo na uzitych vyrobnich technologiich. Na téchto

aspektech ostatn¢ stoji vétsina vyrobkd — nejen v oblasti prodejnich materialt.

1.2.2 Nevyhody Shop systémii

Rozmérova omezeni. Nelze se spoléhat, ze shop systémy, které jsou postaveny na princi-
pu skladdani systémovych prvkli budou rozmérové sedét do riiznych prodejnich prostor.
Nikdy nejspis nebudeme schopni dosahnout vyplnéni prodejni plochy od jednoho rohu do
druhého. Vzdy se tedy musi pocitat s jistou rezervou ¢i s piedpokladem, Ze nam zlstanou
nevyplnéné prostory na prodejné. Prvky shop systému totiz vétSinou nabizeji 2 nebo ma-

ximalné 4 rozmérova feseni co se Sife tyce. Tato slaba stranka je jen tézko fesitelna.

MozZna podobnost. Shop Systém mizeme s davkou nadsazky oznacit jako prodejni artikl.
Neni tudiz vylouceno, ze systém od jednoho dodavatele potkdme v nékolika rtiznych pro-
dejnéch rozdilnych znacek. Mozna, ze tento aspekt nemusi byt striktné oznacen jako slaba
stranka. VétSina prodejcti je s timto faktem smifena a stavi funkci a uzitnost pred vizualni
vjem. To si ovsem nemuzou dovolit v§ichni obchodnici — samoziejmé to zalezi také na
prodavaném sortimentu a jeho kvalité. Kvalifikoval bych tento aspekt tedy spiSe jako ne-
vyhodu a zaroven mirnou hrozbu, ktera se da pouzitim brandindgu ¢i zménou barevnosti

castecné potlacit.
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Ponékud fadni vzhled. Pokud se obchodnik rozhodne pro nejbéznéjsi typ prodejnich
prvkd, zaruéuje mu to ,,pouze” funkéni stranku véci, coz je bezesporu velmi dilezité. Nel-
ze ale Cekat, ze se bud jednat o néjaky velky esteticky zazitek nebo vyrazné misto prodej-
ny. Je Cisté na prodejci jaky typ shop systému si zvoli. Jak jiz bylo ptedesilano, lepsi mate-
ridly, zpracovani a kvalita se pfimou imérou promita na cené. Totéz plati také u shop sys-

tému.

1.2.3 Prilezitosti

Tato kapitola by méla naznacit, jaké jsou prilezitosti pro vylepSeni a posunuti problema-
tiky vybavy obchodnich prostor. Na zaklad¢ vydefinovani silnych a slabych stranek po-
tazmo 1 hrozeb shop systémi, vypliva n€kolik pfileZitosti, které by jist€¢ mohly pomoci

V rozvoji dané problematiky.

V prvni fad¢ by to bylo jisté typové zacileni shop systému (interiérového vybaveni ob-
chodt) na zakladé typu obchodu, sortimentu zbozi, potfeb zakaznik a jinych aspektu.
Pravé po ujasnéni tohoto by se daly vytvaret v podstaté unifikované systémy, které by sice
byly vhodné jen pro urcity segment prodejct, ale na druhou stranu by jejich vyraz a vizu-
alni vjem daleko vice odpovidal prodavanému sortimentu. To prameni z mnoha studii,
které se nachazi v odbornych ¢asopisech, pojednavajicich o in-store marketingu a obchod-
n¢ vizualni komunikaci. Neni tajemstvi, ze prodejni prostiedi je jeden z nejpadnéjSich
rgumenti pro¢ by se méli zakaznici vracet pravé do toho ¢i onoho obchodu. Plati to prak-
ticky napti¢ vSemi odvétvimi od obchodu se zeleninou az po prodejny se Spickovou elek-
tronikou. Hlavni pfilezitost by se tedy dala jednoduSeji formulovat asi takto. Pfiprava spe-

cifického prostiedi pro zakaznika.

Prilezitost se skryva jisté také v materidlové rozmanitosti coz ma spojitost s pfedchozim
bodem. Materidlové variace dokazi sami o sobé posunout obchodni prostiedi dale od pro-

dejny s nalepkou bézného obchodu.

Nesmime zapominat na fakt, ze shop systémy vznikly proto, aby obchodnikiim a prodej-

clim umoznily mimo jiné vystavit co nejvice produkti na co nejmensim prostoru.

wewr

prostory ptisobi na zakaznika daleko pfivetivéji nez prostory v podstaté ucpané zbozim.
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ptilezitost propojeni s kamennym obchodem. Bézné je zvykem, Ze ke kamennému obcho-
du patii internetovy obchod. Piilezitost vidim ovSem v jiném spojeni, které se pokusim

zapracovat do samotného projektu skateboardové prodejny.

1.2.4 Shrnuti

Mohlo by se zdat, Ze shop systémy tak jak jsou definovany v ivodu prace, jsou prakticky
vyCerpanym tématem. Mlze za to piedevs§im jejich funkce, kterd je soucasnym feSenim
dovedena témét k dokonalosti. U shop systému tedy vznika pfilezitost néjakym zptisobem
je upgradovat ¢i jejich funkcénost povznést naptiklad jesté esteticky. Kombinace téchto
piistupl, by mohlo pfinést zajimavy vysledek. Analyzu je tieba doplnit o materidlovy roz-
bor a prizkum soucasnych feSeni shop systémil. Ergonomie bude hrat samoziejmé také

dilezitou stranku stejné jako spojitost s danym tématem — skateboardingem.

1.3 Skateboarding

V priibéhu studia bylo tfeba si ujasnit celkovy koncept diplomové prace. Bylo doporuceno
abychom si vybirali projekty, které jsou ndm blizké svym zaméfenim a hlavné aby mély
spojitost se studovanym oborem, coz je logické a podle toho jsem se také tidil. Skateboar-
ding byl sport, ktery jsem v mladdi hodn€ provozoval a tim padem bylo mou snahou n¢ja-
kym zplsobem toto odvétvi obohatit. Skateboarding je sport, ktery je spojen se zajimavou
kulturou. Pokud se ¢lovék pohybuje v této oblasti, uvédomi si, Ze musi jistym zpisobem
vyboCovat zfady. To znamena, Ze se pohybuje v prostfedi, které je mu blizké, Casto
navstévuje hiisté urcené pro skateboarding nebo mista, které umoziuji tento sport provo-
zovat, specificky se oblékd a obecné mé rad takzvany volny zplsob mysleni. Skateboar-
ding i se svoji kulturou k nam dorazil ze Spojenych Stati Americkych a postupné se u nas

zacal tésit velké oblibé. Ostatné o historii tohoto sportu je nasledujici podkapitola.
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1.3.1 Historie skateboardingu

Prvni poc¢atky jsou zaznamendny n¢kdy zacatkem 60. let v Kalifornii. Atmosféra Kalifor-
nie si o podobnou formu sportu vylozené fikala. Dokonce se vyskytoval nazev Kalifornsky
sen, coZ byla spojitost slunce, vétru a radosti. Kalifornské plaze a bulvary ovladaly pie-
vazné sporty a zaliby jako jogging, body building, plazovy volejbal a hlavné windsurfing
a surfovani . Pravé surfovani se stalo doménou Kalifornie. Jizda na surfu na vlnach se $iftila
neuvéfitelné rychle a stala se zanedlouho velkym fenoménem. Jenze surfovani byla zaba-
va, ktera se dala provozovat jen pfi piiznivém pocasi a dobrych vinach. A pravé to byl
okamzik, kdy jisty surfovy nadSenec vytvofil prvni desku na koleckach sestrojenou
z kolecek, které vzal z koleckovych brusli a desky tvarem pfipominajici surfovani prkno.
Podle zaznamenanych zprav, §lo v§e velmi dobfe jiz pii prvnich vyrobnich pokusech. Pu-
vodnim skaterm se tehdy fikalo ,,sidewalksurfers®. Jezdilo se tehdy na vlastnoru¢né vyro-
benych deskach bez jakékoliv obuvi. Tyto desky byly relativné uzké, byly Siroké sotva 10
cm a také byly o dost kratsi nez je tomu dnes. Z poc¢atku nebyl skateboarding o ni¢em ji-
ném, nez o jezdéni po pobieznich promenadach sem a tam. Rizeni se podobalo jizdé na
vlnach ¢ili pfenasenim vahy ze strany na stranu nic vic prakticky ani neslo. Teprve pak se
zacal vyvijet skateboard jak jej zname dnes. Nejdiiv se nadzvedla zadni patka pozdé&ji i ta
piedni a na svété byla deska, se kterou se dalo odlepit od zemé a zacaly se vyvijet prvni
skoky a triky. V publikaci, ktera se zabyva vyvojem skateboardingu bylo krasné feceno, Ze
obdobi ,,udélej si sam* skoncilo rokem 1965, kdy se skateboardy zacaly vyrabét primyslo-
veé. Pred tim ale probéhlo nespocet vyvojovych stadii. Na obrazku mizeme vidét fotografii
z vystavy vyvoje skateboardingu pfimo z mista zrodu tedy z Kalifornie. Vcelku zajimavy

fakt je ten, ze pro encyklopedie zacina existence skateboardingu az v 70. letech.

Jak tomu Casto byva 1 u jinych sportt, tak i skateboarding si prochazel obdobim pada a
vzestupt. Zacatkem 70. let upadl skateboarding do krize. Bylo to z toho divodu, ze se
mnozily ne§tastné pady a zranéni na ulicich, mnozZstvi srazek s chodci. Utednici se pokusi-
li omezit skateboarding na zdkony a ptedpisy. To bylo paradoxné pro skateboardisty piino-
sem. Vznikl dokonce slogan ,,Co je zakdzané, to je zajimavé.” V této dobé se zacaly vyvi-
jet prvni skateboardova hiisté — skateparky. Na téchto hfistich se ale pravi vyznavaci pravé
skateboardové kultury moc nezdrzovali. Bylo jim blizs§i vyhleddvat ptirozené piekazky,
které jim nabizely velmi Casto vetejna prostranstvi, coz bylo vefejnosti chapano jako van-

dalismus. Skateboardisti platili za outsidery spole¢nosti.
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Obrazek 1. Historie skateboardingu

Az v roce 1979 vznikla prvni skateboardova znacka ,,Powel®, ktera je dodnes povazovana
za Spi¢kovou. V¢hlasu této firmy dopomohl v té dobé odvazny videosnimek ,,Future Primi-

tive.” Tato znacka ctila kulturu skateboardingu a ziskala si u skateboardistt respekt.

Skateboarding je alternativni zpusob zivota spojeny s mladyma lidma v Eepicich
s velkymi kSilty, ktefi si dobrovolné ni¢i kolena a pfitom se naramné bavi. Spousta lidi této
kultufe nemtize pfijit na chut’ pravé z divodu vandalismu a ni¢eni méstskych prostor. Nas-
tésti postupem ¢asu skateboardisti pochopili, ze vandalismus neni spravna cesta a zacali se
shromazd’ovat v mistech urCenych pro skateboarding, tedy ve skateparcich. Zajimavym
faktem je, Ze skateboardisti nepfijimali tzv. snobské déti, které se snazily jako skateboar-
disti pouze vypadat tak, Ze si od rodi¢ii nechali nakoupit obleceni na skateboard jen proto,
aby byly na vIn€ ryzich skateboardistli. Skateboarding je totiz o ptfekonavani fyzickych

zakont. Nekteti dokonce mluvili o ptekondvani zemské pfitazlivosti.
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1.3.2 Skateboarding u nas

V poloviné 70. let zac¢inaji k nam pronikat zpravy o skateboardingu, sportu, ktery zachvatil
Ameriku a $ifi se i do Evropy. Prvni nadSenci u nas si vyrabéji skateboardy sami, ti

St'astnéjsi, s kontakty v zapadni casti svéta, ziskavaji kvalitngjsi, primysloveé vyrabéné vy-
baveni. Skateboardistli u nas stale ptibyva. Uz v roce 1978 se konaly prvni zdvody v Praze
a v Karlovych Varech. Pro dnesni skateboarding byla pravidla vcelku asmévna. Discipliny,
jako slalom special, skok daleky a vysoky, jsou jiz davno ptezitkem. Rozvoj skateboardin-
gu byl u nas velmi rychly. Sport si u nas oblibilo spousty mladych lidi. K tomu vznikalo
také mnozstvi firem a znacek, které vyvijely trzni segment ureny pro tento druh sportu.
Je moznd paradoxem, Ze skateboarding je u nds vniman ponckud rozdilngji nez
v Kalifornii potazmo v celé Americe, kde vlastné vznikl. Kultura je sice podobna, ale zbo-
7i prodavané ve spojitosti se skateboardingem je vydavano témét za luxusni. Proto také
vznikaji obchody, které maji Casto podobu prodejen s luxusnim modnim oblecenim.
Nicméné pro Ceské zastance tohoto sportu je skateboarding tak atraktivnim sportem,
7e vznika dokonce serial Ceskoslovenského poharu a na zavér sezony také Mistrovstvi
republiky. Jednotlivé kluby koordinuji svou &innost a svému spolku fikaji Cesk4 skatebo-

ardova asociace.

Zlomové obdobi nastalo v roce 1986, kdy €eské zadvody navstivily Spicky zahrani¢niho
skateboardingu. Teprve tehdy jsme na nasi ptid€ vidéli, co to ve skutecnosti skateboarding
je a co v8e je mozné S prknem na koleckach dokazat. Tento milnik nebyl zdaleka jen n&ja-
ky vykiik do tmy. Hned 2 roky na to totiz Praha hostila mistrovstvi Evropy. Zavody vzbu-
dily nevidany zajem. Pfimy pienos vysilala televize a zdznamy putovaly do mnoha svéto-
vych center. Se skateboardisty se pak doslova roztrhl pytel. Po revoluci pfisel pro skatebo-
arding obecn¢ velmi podstatny krok. Vétsi zahrani¢ni otevienost ndm dovolila sledovat
a evropské skateboardové déni a v podstaté bezprostiedné na néj reagovat. Vznikla spousta
opravdu znacek, které nabizely zboZi srovnatelné s kvalitou zahrani¢ni. Zacinaji se stavét
také kamenné obchody. Zamérné zminuji tento fakt, protoze prace se touto problematikou
bude dale podrobnéji zabyvat. Tento segment je do dneSka ve vyvoji protoze skateboarding
jako sport je pomérn¢ mlady. Proto je zde velka pftilezitost vytvorit prodejni prostredi

Vv takové podobé, jakou si tento segment zaslouzi. Nechci byt velkym kritikem ale provo-
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zovatelé skateshopti bojuji s tim, kam se vlastné zaradit. Jestli se maji tvarit jako luxusni

obchody nebo spis jako bézné prodejny sportovniho zbozi. Rukavice je tedy vhozena.

Obrazek 2. Ukazky riznych interiérovych feseni
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2 ROZBOR STAVAJICICH RESENI — RESERSE

2.1 Shop systém

Zakladnim stavebnim kamenem pro dnesni prezentaci vyrobkl jak mnohych obchodnich
fetézcll, tak specializovanych obchodli jsou Shop systémy. Proto se s nimi miizeme
v danych obchodech a fetézcich Casto setkat. Ve vEtsi mife se jedna pouze o nasténné sys-
témy, kde zakladni nosnéa konstrukce je pevné ukotvena do, zdi a poté do téchto konstrukei
vkladany nebo nasazovany police, vésaky, haky ¢i jiné k tomu uréené zavésné zafizeni.
Na tom pak probiha samotna prezentace zbozi. Mizeme se setkat také s tim, ze kazdy vy-
robce si dodava vlastni systém pro dany produkt tudiz i vlastni systém kotveni, polic, haka.
To jsou ale jen kosmetické a designové tpravy, které se v samotném principu az tolik neli-
§i. V zasadé se jedna o to, ze nasténna konstrukce je nesena systémem uchytl ve $térbi-
nach otvorech ¢i drazkach, do kterych mohou byt zahdknuty nasazeny nebo pfisSroubovany

doplikové nosice.

Za urcitou volnost a variabilnost mizeme pokladat, v ramci operativnosti, polohovatel-
nost v oblasti nastaveni vysky nosi¢li. Miuzeme se setkavat také s tim, ze konstrukce

je ryze v podobé nosnych gondol uchycenych do zdi, ¢i jiz povrchové upravenych kom-

pletnich vyplnénych stén.

Shop systém jako takovy muze svadét nazvem, zZe se setkadvame s kompletnim systémem
prodejniho vybaveni, ovSem o takové feSeni se nejedna. V temét 90% se se setkdvame
S nasténnymi systémy nosict, a jako takové je nutno je v obchodech, fetézcich ¢i speciali-
zovanych obchodech dovybavit. Piikladem dovybaveni jsou napf. stojany a pulty. U n&kte-
rych dodavateld se miizeme setkat s tim, Zze se snazi nahrazovat obrat Shop systém speci-
fiétgjsim SHOP FITTING SYSTEM, coZ nam lépe vystihne onu podstatu toho Ze se jedna
jen o soucdst interiérového vybaveni dané prodejny, ale ne o samotné kompletni feSeni.
Zde si muzeme fici, Ze takovy shop in shop je n€kdy komplexnéjsi feSeni oproti Shop sys-
tému na druhou stranu ma ale Shop in shop jiné zaméieni a také jiny rozsah. Musime fici,

Ze ani shop in shop nefunguje zcela samostatné.
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systém SEAM a IPUC 10

Obrazek 3. Shop
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Obrazek 4. Shop systém PRIMO
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2.2 Shop in shop

Jak uz nézev napovida, jedné se o predélani, pretvoreni ¢i upraveni ¢asti vlastni prodejny,
ktera bude predstavovat urcity tip znacky ¢i ur€ity produkt. Diky tomu ziskava tato znacka
svoje dominantni postaveni oproti ostatnim znackdm v prodejné a to diky jednolitému op-
ticky sladénému programu prezentace a vizualizace. Takovy zastupce dané znacky
ma pak sam zajem na vlastni propagaci a prezentaci jak uz reklamnich materiali
tak rychlej§i zavadéni aktudlnich akénich nabidek, které sam prodejci dodava
Vv pravidelnych intervalech. Takovy Shop in shop mlze mit mnoho podob a urcuji se roz-
sahem. Mize se jednat jen o doplnéni reklamnich ¢i propagacnich materialti do pro-
dejny a to vramci jednoduchosti az po vytvofeni vlastniho zazemi daného produktu
¢1 znacky, kterd bude mit velkou samostatnost v ramci prodejny. V takovém piipadé by
se jiz jednalo o ¢ast prodejny, ve které by se nachédzel prezencni pult s vlastni obsluhou,

nosnym systémem ¢i prostorovym stojanem.

Obrazek 5. Shop in shop Carte Noire
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Obrazek 6. Shop systém SISLEY PARIS

2.3 Vystavni systémy

Jednd se velmi dimyslny systém vyuZivajici se ke stavbam jak interiérovych
tak v exteriérovych konstrukcich. Se systémem se miZeme setkavat na vystavach ale i raz-
nych promo akcich jednotlivych prodejct. Vystavni systémy jsou n¢kdy tvofeny az stov-

kami riznych dilcti od zakladnich soucésti az zavésnym hackim.

Obrazek 7. Ukézka profild komponentl k vystavnim systémiim (vlevo)

Obrazek 8. Vystavni systém Variant (vpravo)
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Obrazek 9. Vystavni systém ISO FRAME

2.4 Regalové systémy

S témito systémy se setkdvame vétSinou ve firméach a tovarnach kde jsou urceny ke skla-
dovani tovarti, polotovari a materidlu. Dale se vyuzivaji ve skladech. Pokud se nejedna
o specializovanou prodejnu napt. Kovomat nebo ¢i Mountfiled nemtzeme zde fici ze pre-
zentace je nejlepSim zptsobem. U regalovych systému se nepracuje s plosnymi vyplnémi
a n¢jakymi thly ¢i oblymi tvary. Tvar musi byt vyuzit ucelove, a proto se vyuziva hlavné
pravych thla a konstrukce je proto co nejjednodussi a také vyuZiti je prosté. Nesetkavame
se zde totiz s vystavni formou systémi. Police jsou upevnény pomoci Sroubti a tzv. napeVv-

no ale mizeme se také setkat se zasuvnym tipem polic bez Sroubovani.
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Obrazek 10. Ukazky skladovych policovych regali

Mimo uvedeny existuje samoziejmé 1 fada dalSich jako paletovy regal, paletovy regél
nebo regaly v pojizdné varianté ( jejich pohyb je zarucen po podlahovych kolejich). Tyto
jsou jiz vhodné vyhradné do skladi ¢i vyrobnich prostor. Dal§im ptikladem vyuziti jsou

riuzné archivy a také statni zatizeni.

Obrazek 11. Ukazka paletového regalu (vlevo)

Obrazek 12. Ukazka konzolového regalu (vpravo)

Dale se muiZeme setkat jeSt¢ se samostatné stojici regalovou konstrukci. Vyhodou

konstrukce je ta, Ze police jsou zahaknuty bez nutnosti upeviiovani Srouby. I kdyz je tahle
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konstrukce stale velmi objemna a téz$i ale i pfesto uz muzeme fici ze jsou zamétfeny
na prodejni prostory. Jejich velmi jednoducha konstrukce je podfizena spiSe funkcnosti
a neceka se tudiz, ze néjak esteticky zaujmou. Maji spis splnit svilij tkol a zbozi nabidnout.
K tém tceli slouZi jiné formy presvédcovani , kterymi se zabyva marketing. S témito rega-
ly se setkavame hlavné v obchodech Cash&Cary, Supermarketech, Hypermarketech
kde maji pojmout co nejvetsi pocet vyrobkii a produkti aby bylo dopliiovani co nejméné

nutné.
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Obrazek 13. Regal typ SUS se zdvésnymi policemi

Vsechny predchozi regaly by se neobesly bez doplikii. Miizeme se setkat jak s kusovymi
tak s celkovou fadou ruznych tipa stojand, hackd, veésaka apod.. Jako takové ale nejsou
schopny vyfesit prodejni interiér v celé jeho §ifi. OvSem pokud by se jednalo o spravnou
volbu a umisténi by bylo citlivé feSeno ve spojeni napiiklad s pokladnim pultem jejich
rozmanitost je natolik velka, Zze by takto mohla fungovat zacinajici prodejna nebo mala,
specializovana ¢i domaci prodejna.V dnesnich ekonomickych podminkach, kdy se snazi
zaCinajici prodejci co nejvice usetiit pii zacatcich zejména na nakladech spojenych
S pofizenim a vybavou prodejny jsou ne¢které prodejny vybaveny ve stylu diskontu. Pokud
se ale prodejna nechce zaméfit pfimo na diskont ¢i podobny prodej je vybaveni prodejny

jednim z tim co pfi prvnim okamziku zaujme zdkaznika. Prodejce by se mél tudiz zaméfit
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i na tuhle oblast, kterd je podle mého minéni velmi dualezitd. MiiZze napiiklad oproti jinym

konkurentiim ptildkat zdkazniky a nastavit urcity standart, pro ktery se budou radi vracet.
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3  MATERIALY

Materialova feseni jsou spolecné s ergonomickymi kritérii jsou zakladem vyroby funk¢-
niho shop systému nebo i jinych prodejnich komponent. Materidlové moznosti jsou
V permanentnim vyvoji. Zaméiim se tedy v této kapitole na materialy, které jsou v oblas-
ti in-store designu nejvice vyuzivany. Je nutno dodat, ze koncept diplomové prace je po-
staven na jasném materidlovém feSeni ke kterému se dopracuji pozdéji. Ptrehledné

se Vv nasledujici kapitole rozdélit a popsat

3.1 Materialy na bazi dfeva

Materidly na bazi dieva jsou stale velmi rozsifenym stavebnim prvkem co se prodejnich
systémi tyce. V prvni fadé se setkdvame s laminotfiskovymi deskami zkrdcené oznacova-
nymi jako lamino. Tento typ materidlu je hojné vyuZzivan jak kvilli cenové dostupnosti,
tak také pro moznost dekorovani ve vybraném vzoru ¢i barvé. Jedna se o velkoplosny ma-
terial lisovany z tiisek jehlicnatych a listnatych dievin, které jsou spojeny nezavadnou
formaldehydovou pryskytici. Dodavaji se s rovnou hranou nebo s drazkou. DTD se proda-
vaji v surovém stavu, existuji rovnéz DTD laminované (S nalisovanym dekorativnim papi-
rem Vv dekoru dieviny nebo v uni barv€) a DTD dyhované (povrchové upravené piirodni
dyhou riznych dfevin). Povrchova tprava vznikd nalisovanim dekorativniho papiru im-
pregnované¢ho aminoplastickymi pryskyficemi. Povrchova vrstva laminatu s dekorativnim
povrchem a definovanou strukturou povrchu je odolna viici kratkodobému plisobeni vody,
zvysené teploté a chemikaliim pouzivanym v domacnosti. Povrch lamina je snadno omy-
vatelny bez zapachu. Laminované dievotiiskové desky jsou tradi¢ni velkoplosné desky.
Siroka paleta dekorti lamina a vybér z mnoha struktur povrchu nabizi vyuZiti v mnoha od-

vétvich nabytkaiského prumyslu.
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Obrazek 14: Lamino + vzornik dyhy

Vedle lamina existuje také material, ktery zndme pod nazvem dievostépné desky. Tyto
desky jsou plosné lisované z orientovanych tiisek. Zndmé jsou pod ndzvem GSB a OSB
desky. GSB desky jsou vhodné pro rekonstrukce a novou vystavbu podlah a stén. V in-
store prostiedi se s OSB deskami potkavame také vcelku hojné. Neni se ¢emu divit, proto-
ze tento material nabizi vizualné zajimavou plochu s tim, ze je jednoduse opracovatelna

a manipulace je velmi jednoducha.

Cena také hraje svoji roli. KdyZ jesté uvdzime dobré vlastnosti tohoto materialu dostane-
me zajimavou alternativu k laminu a podobné. OSB desky jsou vhodné i do vlhkého pro-
stfedi. Dodavaji se s rovnou hranou nebo s perem a drazkou po celém obvodu a existuji

jak v brouseném, tak v nebrouseném stavu.

MDF (Medium Density Fibreboard) je stfedné husta dievovlaknita deska vyrobena z vla-
ken vétSinou jehli¢natych dfevin, pojenych lepidlem za vysokého tlaku a teploty. MDF
je povazovana za plnohodnotnou alternativou masivniho dieva. Povrch je brouseny
po obou stranach a vyznacuje se jeho dobrou opracovatelnosti. Lze jej tak bez problémil
frézovat, brousit, vrtat apod. Je vhodna pro vyrobu nabytku, dveii a dvirek, ale také k
vnitinimu pouziti do nabytku. MDF se vyrabéji jako surové, dyhované, lakované a lamino-
vané. MDF desky jednostranné lakované jsou dfevovlaknité desky o sile 2,5 nebo 3mm
urené pro vnitini pouZiti jako obklady, zadda skiini a dna zasuvek. MDF je vhodné diky

své hustoté pouzit jako material pro vyrobu hrubych modelti na 5D fréze.
Dulezitym materidlem na bazi dieva pro projektovou cast prace je pieklizka. Preklizky
maji Siroké spektrum nejriznéjsiho zpracovani ve vyrobé¢. Jedna se o dievaisky vyrobek,

ktery se vyrabi vrstvenim jednotlivych natfezanych dyh na sebe a spojovanim jednotlivych
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vrstev  preklizky vodostalym fenolickym lepidlem. Jednotlivé vrstvy nafezané dy-
hy pteklizky jsou na sebe kladeny kiizem. Jadro pteklizek je vyrabéno z listnatych nebo
jehliénatych dievin (napi. buk, bfiza, smrk, borovice, topol, jasan). Pieklizky délime
na stavebni a truhlafské. Zpracovani pieklizky je pon¢kud naro¢ny proces. Ve vysledku
ovSem dostavame vlastnosti, které u jinych materidlti nenachazime. Zejména ohybani pie-
klizky je velmi Casto vyuzivanym prvkem v mnoha odvétvich. Tloustky pieklizek jsou 4;

6;9; 12; 15; 18; 21; 24; 27; 30; 35240 mm.

Obrazek 15: Ukazka materialu-pieklizka

3.2 Kovy

Kovové materialy v in-store komunikaci nemizeme v zadném piipadé opomenout.
Jsou to predevsim prvky, které zastupuji nosnou funkci ale jednim dechem je také tieba
dodat, Ze moderni technologie z kovovych povrchli dokaZzi vytvofit velmi atraktivni kreace
v mistech prodeje. V zasad¢ nejvice pouzivanym materidlem v této oblasti byva hlinik,
ocel, nerezova ocel. Velmi ziidka potkame u konstrukénich feSeni materidly jiné nez
o kterych byla fe¢. Kovové prvky jsou Casto vyuzivany na nosné konstrukce, police, oplas-
téni vetSich vystavnich blokl nebo na drobné&jsi prvky jako jsou draténé systémy, hacky,

police a jiné drobné dily.
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Obrazek 16. Hlinikové plechy s riznymi dezény

Kovové materidly skytaji velkou pfilezitost co se povrchovych uprav tyce. Vzhledem
k tématu své diplomové prace povazuji za povinnost zminit vycet a struény popis moznych
povrchovych uprav kovii. Zacal bych asi nejbeznéjsi zalezitosti a tou je lakovani. Existuje
spousta riznych technologii. Nejdiive je tfeba ale povrchy pro nasttik pfipravit. To se déje
za pomoci tryskani, vysokotlakym a tlakovym mytim vodou, mofenim podobné. Znamé
technologie tedy nastiky a povrchové Gpravy jsou takové: Metalizace, praskové lakovani,

mofeni,

Tryskani je technologie, ktera patii k nejbéznéjsi povrchové tipravé kovovych materiala.
Tato technologie je zndma spiSe pod ndzvem piskovani. Jedna se prakticky o ptipravu po-
vrchu pro dalsi, vétsinou jiz finalni lakovani. Pisek je smés ocelové drti a dalSich pfimési
jako je naptiklad korund s piimési ostrouhanych brokl. Tato smés (pisek) je pak pomoci
tryskacl riznych typi pod tlakem nanaSena na kovové dily, které jsou zbaveny veskerych

nezadoucich necistot, které by pti nasledném lakovani mohly vadit.
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Obrazek 17. Ukazka piskovani kovi

Praskové lakovani je technologie, ktera je nejvice pouzivana pii lakovani kovi. S pras-
kovym lakovanim ziskdvame po nalakovéani povrch, ktery je odolny proti posSkrabani, ma
vynikajici vnéjsi trvanlivost, je chemicky odolny a je zaroven Setrny k Zivotnimu prostiedi.
Principem praskového lakovani je naneseni prasku na povrch dilce a nasledné vytvrzeni
v peci. PraSek obsahuje pryskytice, pigment, ptipadné tvrdidla, aditiva a vytvaii tak suchou
praskovou konzistenci. Po vytvrzeni v peci ziskdvame povrch, ktery ma vySe zminéné
vlastnosti. Praskové lakovani ma skute¢né Siroké vyuziti. Praskuje se veskera bila techni-
ka, automobilové ¢asti, kovovy nabytek, regalové systémy a kovové POP materialy, ramy
dvefti a oken, osvétlovaci t¢lesa a lampy, zahradni technika a spousty jinych kovovych sou-

¢asti. Barevnost lakovanych povrchii se ur¢uje pomoci vzorniku RAL.

Obrazek 18 . Ukéazka lakovanych prvki komaxitem
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Nelze v§em spoléhat jen na praskové lakovani. Existuje cela fada modernich technologii.
Setkavame se setkdvame s robotickym lakovanim, airbrushem, ru¢nim lakovanim a po-

dobné.

Obrazek 19 . Airbrush ukazky

Soucasny trh se s pouhym jednolitym obarvenim nemuze spokojit. Proto vznikaji dalsi
povrchové tpravy. Velmi zajimavych vysledka piinasi technologie galvanického nanaseni
kovovych povlakii. Jedna se o rizné povrchové Upravy, které nejen ze chrani povrchy pred
chemickymi ¢i mechanickymi vlivy ale pfinasi také vizudlné¢ zajimavé kreace, které lze
vyuZzit pro spousty ucelli mimo jiné také pro zatraktivnéni prodejnich prostor. Pod skupinu
galvanického nanaseni kovovych povlakt fadime technologie tvrdého chromovani, dekora-
tivniho chromovani, zinkovani, slitinové zinkovani, niklovani nebo cinovani. Jak nazev
napovida, jedna se o galvanické nanaSeni vrstev materiald, které zuSlechti zdkladni kovovy
materidl a zméni jeho vlastnosti a povrchovou strukturu. Nutno dodat, Ze vysledky maji

Casto opravdu velmi atraktivni vzhled.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

Obrazek 20. Ukazky cinovani, zinkovani a pochromovani

Dalsi kategorie povrchovych tprav se provadi chemickou cestou. Chemické upravy po-
vrchil nabizeji taktéz zdsadni zmény kovovych povrchii. Samoziejme, Ze opé€t se jedna jak
o povrchové upravy funkéni tak 1 dekoracni Cili vedle antikoroznich, impregnac¢nich nebo
konzervacnich vlastnosti materialy ziskaji 1 zajimavy povrch zase trochu jiného charakteru
nez to bylo v ptipadé galvanického nanaseni kovovych povlakii. Konkrétné jsou to techno-
logie fosfatovani, chemického niklovani, ¢ernéni, mofeni, odmastovani a patfi sem také
piskovani, které je spiSe upravou kovu pro dalsi zpracovani coz plati také u ostatnich tech-

nologii.

Obrazek 21. Chemické upravy kovii
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Kaleni + popusténi bez ochranné atmosféry (do 550 °C) , kaleni + popusténi v ochranné
atmosfére (nad 550 °C), zihani na odstranéni pnuti, normalizace, zihdni bez ochranné at-
mosféry, zihani na mékko, cementace + kaleni, nitrocementace, karbonitridace, nitridace
a vakuové kaleni patii do kategorie tepelného zpracovani kovi. Timto zpusobem se pod-
statné méni s vlastnostmi kovil také jejich struktura proto jsou takto upravené kovy dale
zpracovavany na produkty, které maji odolat velké zatézi a jinym podminkam pro které
jsou urceny.

Nelze vynechat také mechanické upravy povrchl kovil jako je lesténi, brouseni, kartaco-
vani, paleni laserem, vysekavani nebo vyradzeni vzora ¢i tepani. Na pfiloZzenych obrazkach

muzeme vidét dosazeny efekt pfi pouziti téchto technologii. Stejné¢ jako v pfedchozich

ptipadech zlepsujeme jak vlastnosti materialti tak i jejich vzhled.

Obrazek 22 Ukazky mechanickych povrchovych uprav kovi

3.3 Plasty

Plasty zazivaji v poslednich letech velky vyvoj. MoZna, Ze ndzev plasty, neni Upln¢ pies-
ny a dal by se nahradit nazvem polymery. Vzhledem k zamé&feni diplomové prace, je tieba
plasty kvalifikovat jako dilezitou soucast shop systémi. Plastové prvky jsou vyuzivany
nejen jako drobnégjsi spojovaci soucasti, ale jejich moderni zpracovani dovoluje také dale-

ko $irsi vyuziti. Mze se jednat o predélové stény, vestavné prvky, drzéky, police, ohybané
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dekoracni prvky, prosvétlené boxy, nosi¢e reklamy a podobné€. Nelze ptedpokladat,
ze v této praci budu schopen dopodrobna pojmout celou Sirokou Skélu plastt, které jsou
na trhu a pracuje se s nimi v odvétvi in-store komunikace. Zamérem spise je udélat jisty

vycet nejastéji pouzivanych polymert v odvétvi designu a in-store komunikace.

U nas jsou nejhojnéji pouzivané jsou polyetyleny (PE), polypropyleny (PP), polyvinil-
chloridy (PVC), polystyreny (PS), polymetylmetakrylaty (PMMA), ABS plasty, polyetylen-
tereftalaty (PET), polyetylentereftalat-glykoly (PETG), polykarbonaty (PC) a polyuretany
(PU). Takto by vypadal vycet nejpouzivangjSich plasti. Jesté¢ pied rozborem zakladnich
vlastnosti téchto materidlli je nutno dodat né¢kolik dalSich materiald, které se vyvinuly pra-
vé z materidli zakladnich a posouvaji tak vyborné vlastnosti polymert jesté dale. Jsou
to materialy jako silikonové eleastomery, vrstvené desky, folie, polymerni kompozity nebo
HPL laminaty. U né€kterych materidlii se d4 beze strachu konstatovat, Ze jsou to materialy

budoucnosti. Za¢nu ale postupné a to u polypropylénu.

Polypropylén (PP) je jak jiz bylo feceno jeden z nejrozsifenéjsich plasti. Je zpracovatel-
ny prakticky vSemi béZnymi metodami a navic je také hodné odolny proti chemikaliim
a navic je pouzitelny az do 110° C. Technologie zpracovani byvaji ohybani za studena,
opracovani konvenénimi nastroji, svareni. Polypropylén ma také Siroké vyuziti, pouziva
se na vstiikované vyrobky — kryty a plasté domacich spotiebici, praimyslové nadrze, sou-
Casti automobild, hracky, nabytek, apod. Z hlediska tématu diplomové prace je zajimava
vyroba dutinkovych desek. Ty maji Siroké vyuziti pti vyrobé reklamnich tabuli, vystavnic-
tvi, vybaveni prodejen. MiiZzeme zminit také dalsi pouziti, jako je napf. vyroba homogen-
nich lehéenych desek, nadob na chemické prostfedky a riizné typy potrubi. Za povSimnuti

stoji také polypropylénové tyce, které jsou dale zpracovavany na dalsi vyrobky.
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Obrazek 23. Ukazky mechanickych povrchovych Gprav kovi

Polyetylén (PE) fadime také mezi velmi vyuzivané plasty. Vyznacuje se vysokou hou-
zevnatosti a taznosti a méa velmi dobré elektroizolacni vlastnosti. Diilezité u polyetylénu je,
ze ma minimalni vodopropustnost a je homologovany pro styk s potravinami. Proto je jas-
né, ze vyuziti nachazi v potravinafstvi jako obalovy a konzerva¢ni material, stejné jako

pii vyrobé sudi, prepravek, nasypek a sil.

Polyvinylchlorid (PVC) je historicky jednim z nejstarSich, prumyslové vyuzivanym mate-
ridlem. Dnes je prakticky masové vyrabénym plastem. Jeho vlastnosti jsou nehotlavost
bez nutnosti aditivace, dobra chemicka odolnost a také odolnost vié¢i povétrnostnim vli-
vim a je snadno zpracovatelny. Pouziti pro vybavu prodejnich prostor je pomérné Siroké,
zacina u podlahovin, f6lii, dekorativnich paneld, délicich pticek, obkladl zdi a jiné plochy.
Mimo toto vyuziti se z polyvinylchloridu vyrabi také hracky, jimky a cisterny, roury, trub-

Ky, potrubi a nejrizn&jsi draty.

Obrazek 24. Ukazky materialu PVC
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Polystyren (PS) je jednim z nejstarSich syntetickych polymerd. Zacal se pouzivat v roce
1922. Jeho prednostmi jsou vyborné optické vlastnosti a vysoky lesk. Vysadou je vysoka
povrchova tvrdost, snadnd zpracovatelnost a dobra barvitelnost. Nedostatkem je mala
rdzova houZevnatost. JelikoZz jsou dva druhy polystyrenu — pénovy a houZevnaty, jejich
pouziti je rozdilné. Pénovy polystyren pouzivame na tepelné izolace, obalovy material

a jednorazové poharky. Houzevnaty polystyren nachéazi vyuziti pti vyrob¢ soucasti auto-

mobild, zatizeni détskych hiist’ a sportovnich zatizeni.

Obrazek 25. Polystyren — ukazka a pouziti

Polymetylmetakrylat (PMMA) je velmi hojné vyuzivany material v oblasti reklamy, POP
materialll a celkové v in store designu. Na prvni pohled se vyslovené jedna o krasny mate-
ridl. Uvazime-li, Ze jeho tvrdost je nejvyssi ze vSech béznych plastl, pak je jeho vyuziti
v reklamé, potazmo v designu nenahraditelné. Je potieba také zménit vysokou odolnost
proti UV zafeni a velmi dobrou barvitelnost. Jak jiz bylo ptfedesilano s jeho pouZitim
se setkame pi1 vyrobé svételné reklamy, displejli, orientacnich systémd, vystavnictvi, déli-
cich pticek. PMMA ma své vyuZiti zejména v architektuie a designu — nabytek, lampy,

dekorac¢ni ptredméty, difuzory svitidel, LCD displeje, a dalsi.

Obrazek 26. PMMA ukazky a pouziti materialu
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Polyetylentereftalat (PET) ma vynikajici optické vlastnosti, vynikajici chemickou odol-
nost, jednoduse se tvaruje, ma dobrou narazovou odolnost a snadno se recykluje. Pravé
recyklovatelnost je vysadou tohoto materidlu. Pouziva se na vldkna pro textily a technické
tkaniny, vystuze pneumatik a dopravnich past. Zajimavosti je, ze PET je také material
pro audio a video pasky. Tento material nachdzi Siroké vyuziti také ve svételné reklamé,
pfi vyrob¢ displejli a posterti. Asi nejzndméjsim produktem z PET jsou recyklovatelné

lahve na rizné néapoje.

Obrazek 27. PET — vyrobky z materialu

Polyuretany (PU) jsou jedny z nejuniverzalnéjSich plastd. Maji nejriaznéjsi formy
od me&kké pruzné pény, vlakna, pryze az k velmi tvrdym a odolnym lakiim. Z hlediska de-
signu nabizi uplatnéni pfi vyrob¢ riznych vyplni calounéného nabytku, matraci a sedacek,

ale také se hojné vyuziva jako obalovy material.

Obrazek 28. Polyuretan — ukazky vyrobku
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Vrstvené desky jsou V soucasnosti Siroce vyuzivany v raznych odvétvich, pievazné
ve vystavnictvi, shop-in-shopech, architektuie obchodii, POP materialech, vyrobé reklam-
nich tabuli a displejt, informaénich systémech, apod. Jedna se o specifické materialy zna-
mé vétSinou pod nazvy DIBOND, BLIZZARD, ALUCODIBOND. Tyto materidly se vy-
znacuji relativné nizkou hmotnosti, vysokou stabilitou a dokonale hladkym povrchem.
Konkrétné DIBOND je jednim z nejpouzivanéjSich materialti tohoto typu. Jedna se o
vrstvenou desku s jadrem polyetylenu (PE) a krycimi vrstvami z hlinikovych plecht o sile
0,3 mm. ALUCODIBOND je velmi podobny DIBONDU, jen jeho jadro byva mimo polye-
tylenového také z mineralniho jadra a hlinikové kryci vrstvy jsou o sile 0,5 mm. Velmi
atraktivné vyhlizejicim materidlem je jiz zminovany BLIZZARD. Jedna se o kompozitni
desku s transparentnim jadrem s komiirkovou strukturou a krycimi deskami s PMMA nebo

PC. Tento materidl mize byt Ciry nebo v Sesti zakladnich barvach. Podobn¢ atraktivni a

moderni materialy jsou tzv. Polymerni kompozity.

Obrazek 29. Vrstvené desky — ukazky a vyuziti

Polymerni kompozity jsou materidly, které vétSinou obsahuji kromé fady aditiv dve
zakladni slozky — polymerni matrici (pojivo) a plnivo. Timto vyrobnim postupem vznikaji
velmi zajimavé materidly riznych struktur. ProtoZe pojivem kompozitl byvaji Casto skelna
vlakna, kiemen nebo dokonce i recyklovany papir, vznikaji bizardni barevné kreace. Tento
material je navic velmi dobfe tvarovatelny za tepla. Asi nejznaméj$im z kompoziti je LG
HI-MACS, ktery je v soucasné dob¢ hojné vyuzivam také v architektute. Jeho vlastnosti
jsou mimotadnd pevnost a chemickd odolnost, houZevnatost, hygienickd nezavadnost,
dokaze vytvaret neviditelné spoje, jednoduse se upravuje, pro designéry nabizi neomezené

moznosti. S materidlem LG HI-MACS se muzeme setkat v komerénich interiérech



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

— banky, restaurace, hotely, aj. Vyuziva se také na obklady stén operacnich salt a 1ékai-

skych operaci.

Obrazek 30. Vrstvené desky — ukazky a vyuziti

Materialy, které jsou popisovany a analyzovany v této kapitole maji za kol zmapovat
jak standardni, tak moderni a luxusni materidly. Kovy a dievo dostaly velky prostor prave
kvuli uzké spojitosti s diplomovou praci. To vSe bylo doplnéno o dals$i materialy, které

jsou hojné vyuzivany pii vyrobé POP prosttedka, displejti, prodejnich interiéri a podobné.
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4 ERGONOMIE

Ergonomie je disciplina, ktera je pfi navrhovani jakéhokoliv produktu, interiéru nebo
prostoru musi hrat dulezitou roli. V pifipadé¢ mého diplomového projektu — shop systém
skateshopu to plati dvojnasob. V zasadé lze tuto kapitolu odbit n¢kolika tabulkami, které
nabizi pruméry hodnot potiebné k jistému rozc¢lenéni prostoru a umisténi vSech prvki
V interiéru prodejny. Ergonomie samoziejmé neni jen o lidskych proporcich v prostoru.
Zkouma také idedlni svételné podminky, podminky klimatické, pracovni a jiné. DodrZeni
ergonomicky normativnich hodnot by mélo vysokou mérou ptispét k celkové funkénimu
a da se fict harmonickému prostiedi, coz samoziejmé muizu klidné zahrnout i do mého
diplomového projektu. Projekt ovSem patii pfistupem mezi méné standardni, tudiz je tieba
spojitosti s ergonomii dobfe vstiebat a zacilit. Samoziejmé, Ze vSechna data se opiraji
0 profesni zKuSenosti, nasbirana data a analyzu. Na obrazku je vyobrazen znamy obrazek

Le Corbusierova modulora, ktery je stale perfektnim univerzalnim modelem lidské posta-

VY.

Obrazek 31. Le Corbusier - modulor
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4.1 Ergonomické modely

Jednoznacnym meétitkem pro navrhovani jakychkoliv prostor je ¢lovek. Tedy presnéji
feCeno prumérné lidské proporce. Z toho divodu vzniklo n€kolik modeld, které urcuji,
kolik prostoru potiebuje ¢lovék k pohybu v riznych prostorach. Na obrazkach jsou sché-
maticky naznaceny rozméry a potieby plochy ¢lovéka v zavislosti na pramérnych lidskych

hodnotach. Nejdiive tedy obecné modely.

Obrazek 32. Rozméry a potieba plochy ¢lovéka — standartni rozméry ¢lovéka

4.1.1 Ergonomie v uzavirenych prostorach

Pfesné&ji feceno toto je spis studie Clovéka v prostoru kde jsou zdi, pticky, predélové stény
a jiné zabrany. To se samoziejmé vztahuje i na prodejni prostory. Kazdy vi jak je nepti-
jemny pocit, kdyZ pti prichodu tenkou ulickou obchodu pfijde do kontaktu s vystavenym
zbozim nebo jinym zakaznikem. I pro tyto situace jsou vytvoreny ergonomické modely.
Ergonomicka doporuceni a normy v obchodech byvaji velmi ¢asto porusena, nebo nejsou
dodrZeny nejzakladnéjsi standardy, coz je vlastn¢ vcelku kontraproduktivni. Nechci se moc
opakovat ale obchody a prodejny maji ¢asto Spatnou navstévnost pravé z divodu nepiizni-

vého prostredi.
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Obrazek 33. Rozméry a potieba plochy cloveka — plochy mezi sténami
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Obrazek 34. Rozméry a potieba plochy ¢lovéka — plochy mezi sténami- skupiny

4.2 Priklady prodejnich prostor

Prodejni prostory jsou rozmanité stejné jako jejich vybaveni. Setkavame se malymi buti-
ky, vétsimi obchody s pomérné velkou prodejni plochou, nebo s markety s obrovskymi
prodejnimi dispozicemi. Je nutné si to takto rozdélit, protoze podle toho je pak tfeba pti-
stupovat k rozmérim konkrétniho shop systému. Velmi uzce to pak souvisi také s ergono-
mickymi hledisky. S kazdou prodejni plochou je tieba nakladat jinak a také jednotlivé prv-
ky shop systému je nutno uzpiisobit k pohodIné manipulaci a orientaci jak pro zakazniky
tak pro prodavace. Na obrazcich mizeme vidét piiklady jak velkych prodejnich prostor,

tak 1 téch mensSich.

Obrazek 35. Prostorné prodejni plochy
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Obrazek 36. Stisnéné prodejni prostory

Na zéklad¢ vyse uvedenych obrazkli miizeme jasné sledovat rozdil mezi prostornym a stis-
nénym prodejnim prostorem. Casto ve snaze vystavit co nejvice produktii, obchodnici za-
pominaji na zékladni ergonomicka tuskali. Na obrazkach je také vidét rozdil v nasviceni

prodejnich prostor.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 SEZNAMENI S PROJEKTEM

Skateshop systém je projekt, ktery ma byt apelem na prodejce zbozi skateboardového
sortimentu. Skateboarding je totiz sport nestandardni a potiebuje specificky ptistup. Jde také
o sport, ktery se u nas masivn¢ §iti i vzhledem Kk faktu, ze mladez je ¢im dale vice leniva
a nesportuje. Skatebooard dava jak zacate¢nikovi, tak i skateboardistovi s 1éty zkuSenosti
pocit, ze nékam patii a je ptisluSnikem urcitého kulturniho celku. VSechna fakta, styl, histo-
rie a kultura jsou popsany v teoretické ¢asti prace. Na téchto zakladech se d4 velmi dobfte

Stavét.

Vznikl tedy koncept prodejniho vybaveni v uréitém rozsahu, ktery svym vzhledem a pfii-
stupem cti skateboardovou kulturu. Tento vizudlni vjem by byl ovSem bezcenny, kdyby prv-
ky tohoto obchodu nebyly funkéni. Tudiz jsme fesili spoleéné s mym vedoucim prace malé
dilema, jestli koncept, ktery je inspirovan prvky skateboardového htisté a skateboardové
kultury ma byt pojat opravdu jako hfisté, na kterém by se dalo popfipadé také jezdit na ska-
teboardu a nebo vytvorit spiSe jako prostiedi, které bude tato hiisté pfipominat ovSem
ve zpracovani, pouzitych materialech a tvaroslovim si nezada s prekazkami redlnymi. Shodli
jsme se nakonec na tom, Ze aby byl koncept pouzitelny v rizné prostornych prodejnach
a hlavn¢ aby nedoslo k ohrozeni nakupujicich ¢i k poskozeni zbozi, nebude prodejni systém

koncipovan jako htisté, kde si mimo jiné mizou jezdci koupit néjaké vybaveni ¢i obleceni.

Prodejna s navrhovanym fesenim bude svym pojetim a zpracovanim skatepark velmi pfi-
pominat, dokonce konstrukéni feSeni vystavnich prvkii bude podobné nebo v mnoha pftipa-
dech téméf totozné jako u realnych prekazek, jen funkce bude jind — prezentacni. Chci na-
bidnout shop systém, ktery bude typovy, a nenajdeme jej v kazdé bézné prodejné se skate

sortimentem.

Jelikoz jsem jesté nedavno byval velkym vyznavacem skateboardingu, byla moje motivace
pro tento projekt opravdu velikd. Prvnim diivodem pro¢ jsem se do tohoto projektu pustil
byla samoziejmé stranka sentimentalni a hned po ni se dostavuje jakasi snaha odlisit tento

svérazny obchodni segment od jinych ,,klasickych* sportovnich prodejen.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

5.1 Inspirace

V predstaveni projektu je okrajové zminéno, Ze koncept je inspirovan tvaroslovim preka-
zek skateboardovych hiist- skateparkli, coz byl prvotni inspira¢ni zdroj. Samoziejmé,
ze neslo jen bez rozmyslu okopirovat tvary prekazek a navéset na n¢€ obleceni. Bylo se tfeba
do skateboardového prostiedi probrat hloubéji. Takové prostiedi si prosté nezaslouzi zadné
nahezkané prodejni plochy. U tohoto projektu je prostor spise pro hrubsi pojeti, zalozené na
prvcich z ulice. Spousta piekazek, které si skateboardisti sestavuji vznikd svépomoci. Ram-
py, najezdy a bedny jsou otdzkou kovové konstrukce a n€kolika tabuli pteklizky. Nikde ne-
najdeme zadné moderni konstrukéni spoje, protoze se vse svaiuje, Sroubuje nebo ptitlouka
hiebiky. VSechny tyto momenty samoziejmé v projektu nelze ptiznat. Vytvafim sice pro-
stiedi inspirované streetstylem, ale zaroven je tiecba udrzet jistou ¢istotu feSeni abych neod-
radil naptiklad zakazniky, ktefi nejsou ortodoxni vyznavaci skateboardingu ale tfeba jen
maji radi obleCeni tohoto typu. Zaroven nepocitam s tim, ze maminky kupujici obleceni pro
své mladé skateboardisty uzasnou nad timto prostiedim. Na obrdzkach jsou k vidéni skate-
boardisti v typickém prostiedi pro skate kulturu. Zaroven pftipojuji pro predstavu nahled

hlavniho inspira¢niho zdroje tedy skateparku.
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Obrazek 37. Skateboarding-kultura a prostiedi
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5.2 Zvolené prvky shop systému

Vycet prvkil systému by mél byt nejméné v takovém rozsahu, aby bylo mozné demon-
strovat ucelenost celého konceptu. Zaroven je tieba vybrat i nékteré prvky doplikove,
Které jsou se systémem spjaty ale zaroven mohou fungovat naprosto separatné. Protoze
skateboardové prodejny maji pomérné Siroky sortiment, bylo tfeba urcit inosny pocet prv-
k. Jelikoz se jedna o systémové pojeti (ne uplné do disledku), bylo tieba vychazet ze za-
behlych norem. Nedélam si totiz iluze, Ze by se najednou oble€eni a piisluSenstvi zacalo
prodévat jinak nez zavéSené na standardnich vésacich nebo hackach, poptipade v balenich,

které maji vysek pro zavéseni na eurohacek. I s témito fakty je tedy tfeba pocitat.

Nejdiiv jsem tedy zacal tesit prostor u zdi, cozZ je v prodejnach asi nejvyuzivanéjsi misto
K prezentaci zavésnych systému. Zpracovani, konstrukci a vyrobni postupy bych pak zmi-
nil u kazdého prvku zvlast. Co se prvkl lemujicich zdi tyce, zvolil jsem tii razné pfistupy,
se zachovanim jednoho typu konstrukce vzdy s mirnou Gpravou pro dany typ. Jmenovité
se jedna o systém paletovy pro prezentaci drobnéjsiho zbozi, dratény (plot) na ktery je
mozno zavesit velké mnozstvi rizného zbozi a systém deskovy (s trubkami), ktery je uréen
pievazné pro obleceni a obuv. VSechny tyto prvky maji prezentacni funkci ale zaroven jsou
také nosicem brandingu Ci posterti. Dale nasleduje sada box1, které jsou urceny na podla-
hu. Jedna se o vystavni a zaroven skladovy prvek systému. Tento box je navic aplikovatel-
ny na vSechny prvky umisténé u zdi- tedy do jejich spodni ¢asti. VSe bude uptesnéno
Vv detailnim popisu tohoto prvku. Nesmi chybét ani prostorovy stojan, komunikujici na dveé
strany, ktery je opét zdroven nosicem reklamy. Lze na néj zavésit jak bundy na véSacich,
tak v jeho horni ¢asti mizeme prezentovat napiiklad ksiltovky, bryle, nafadi¢ka a podobné.
V zadné prodejné nesmi chybé&t ani prodejni pult opet vychéazejici ze stavajicich materialt
a prvkl systému. Systém dopliiuji také rizné hacky, police, drzdky a podobné prvky

Kk prezentaci a zaveéseni produktu.
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6 STENA PALETOVA

Paletova sténa je jedna ze tff nosnych prvkl shop systému. Europaleta jako takova,
je vlastné systémovym prvkem sama o sob¢, jen je vyuzivana pievazné ve vodorovné polo-
ze. Vzhledem k tomu, Ze se Casto objevuje paleta jako jeden ze stavebnich prvki skatebo-

ardovych pirekazek, hodi se perfektné do celého konceptu.
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Obrazek 38. Rozméry europalety
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Obrazek 39. Paletovy systém sestrojeny+konstrukce

6.1 Konstruk¢éni informace

Pro zavéSeni palet slouzi jednoduchd kovova konstrukce, ktera je opatiena povrchovou
upravou —zarovym zinkovanim. Touto upravou docilime patinovaného povrchu, ktery budi
dojem, Ze konstrukce ma jiz néco za sebou. KartaCovanim pak vznikne jesté dalsi efekt —
opotfebeni dovadénim skateboardistii takzvanym grindovéni, coz jsou triky, pfi kterych
se skateboardisti klouzu (grindujou) kovovou ¢asti skateboardu po kovovych hranach pie-
kazek. Konstrukce je ve tvaru L a je Sroubovana — nikoliv svafovana pro lepsi pfevazeni
a montaz celého systému. Uprostied konstrukce jsou tfi nasazené pticky, na kterych jsou
zaveSeny palety, tak aby bylo zamezeno jejich pohybu jak do bokit, tak nezddouciho vy-
klopeni palet z konstrukce. Rozméry jeklu jsou v tomto piipadé 40x30mm. Tento rozmér
je pro vSechny dalsi konstrukce stejny. VSechny nosné konstrukce jsou také ve spodni ¢asti

opatfeny rektifikacnimi Srouby pro vyrovnani ptipadnych nerovnosti.
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Obrazek 40. Paletovy systém-zavéseni

Pokud je tato konstrukce sestavena a palety zavéseny, vznikne tak sparova sténa, na kte-
rou je mozné zavésovat naprosto jednoduchym zptisobem dalsi ptislusenstvi pro prezentaci
zboZi. Na desky palet je moZzno tlustym fixem psat- naptiklad ttidit sekce nebo fady zbozi.
Volna dolni ¢ast je pak vyuzitelna pro nasazeni boxu, na ktery je mozné se posadit a sou-
Casné otevienim jeho pfedni Casti vznikd prostor pro skladovani drobného zbozi. Vse

je detailn¢€ naznaceno na obrazcich.
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Obrazek 41. Paletovy systém-rozméry
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7 STENA DRATOVA

Skoro to svadi nazvat tento prvek jako dratény systém, ovSem konstrukce a vzhled této
stény je jiny. Vidim velké plus v tom, ze na tuto ¢ast systému miizeme zavéSovat stejné
prvky, jako na paletovou sténu. Soucasné 1ze vyuzit zavésné prvky ze standardniho draté-
ného systému, coz je dilezité, protoze nékteré produkty (a neni jich malo), které se ve ska-
teshopech nabizi jsou opatieny pravé vyseky, které jsou uzpusobeny pro zavéSeni pravé
na eurohacCky. Jde o standardizované prezentacni prvky, takze by nemély v obchodé chy-

bét.

Zajimava byla také inspirace tohoto dilu systému. VSechny skateparky jsou vétSinou
oploceny riznymi pletivy. Tento motiv jsem si tedy opét pievzal a modifikoval jej tak, aby

fungoval jako dalsi prvek shop systému.

Obrazek 42. Dratova sténa

7.1 Konstruk¢éni informace

Jednd se o systémové feseni, tudiz rozmér a zakladni konstrukce zistava stejna jako
Vv ptipad¢ paletového stojanu. Rozdil je pouze ve vyplni této konstrukce. Tu tvoii draténa
sit’ a vytvaii tak samostatny zavésny systém. Draty jsou silné Smm kvili nosnosti t€zsiho

zboZi. Zajimavy miZe byt také systém uchyceni draténé sité. Na jeklech jsou vyfrézované
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drazky, do kterych je sit’ zasazena a v horni ¢asti je pak cela konstrukce uzaviena a draténa

sit’ je tak ze vSech stran fixovana.

Spodni cast je opét mozné opatfit boxem jako v piedchozim piipad¢é. Na tento box
je mozno opét vystavit zbozi, odlozit kabelku ¢i batoh pii zkouseni oblec¢eni nebo si zdkaz-
nik miize jen sednout. Tento box op€t mize byt ve spodni ¢asti otviratelny, tudiz je mozné
opét vyuzit pro uskladnéni zbozi.
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Obrazek 43. Rozméry segmentu draténé stény
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8 STENA U-RAMP

Tato sténa je urcena hlavné k prezentaci obleceni a obuvi. Ve skateshopu chybél prvek
pfipominajici U-rampu. Proto na zéklad¢ predchozich konstrukei vznikla i tato sténa, ktera
je poslednim dilem tohoto typu. Opakuji, Ze i tento dil stoji rovnéz na stejné konstrukei
jako dva predchozi kusy. Vypli tvoti pteklizkové bloky, které jsou opatieny kovovymi
trubkami zahnutymi do tvaru U. Na tyto trubky je mozné zavésit prakticky jakékoliv oble-

¢eni, které je distribuovano na v&€$adkach. Soucasné Ize na této sténé vystavit boty.

Obrazek 44. Nahled na sestrojenou st¢énu U-RAMP
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Obrazek 45. Konstrukce a osazeni stény U-Ramp

Obrazek 46. Detail- uchyceni nosnych trubek
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8.1 Konstruk¢éni informace

Konstrukce je opét stejna jako u piedchozich dvou prvki. Jsou zde jen malé zmény, které
jsou zfejmé z doprovodnych obrazkt. Tato sténa je slozena z nosné konstrukce na kterou
jsou prisroubovany jednotlivé dily, které jsou vyrobeny z pteklizky. Tyto dily jsou
pak opatieny trubkami ve tvaru U, které nesou bud’'to samotné obleceni na vésacich, nebo
jsou doplnény o policky. I poli¢ky jsou navrzeny tak, aby pasovaly do konceptu. Jsou vyro-
beny také z pteklizky a maji navic kovovy lem (zahnuty z plechu a opatfen zinkovym na-
stiikem) ktery slouZi jako plocha pro cenovky. Cenovku lze na tuto liStu umistit bud’'to
pomoci magnetového pasku a nebo co by bylo pro tento koncept typictéjsi, cena by byla
napsana tlustym fixem piimo na liStu. Napisy fixem by se daly pak jednoduse fedidlem

umyt a piepsat. Policky jsou na trubky nasazeny a zespoda zajiStény fixaCnim prvkem.

Na obrazku ¢.44 je ukazka fixovani nosnych trubek v jednotlivych pieklizkovych platech.
Z ptedni strany kazdého platu je vyfrézovan otvor o primeéru trubky. Zadni strana prekliz-
ky je vystuzena pasovinou, kterd slouzi nejen jako montazni prvek, ale také nedovoli po-
mérné tenké preklizce prohnuti ¢i jinou nezddouci deformaci. Na obou koncich kazdé
trubky je vyroben zavit kviili zadni fixaci. Z pfedni strany je pak na trubce zarazka, ktera
se opte o preklizku a tim je tento prvek pevné uchycen a mé navic velmi vysokou nosnost.

Diky zadni fixaci nehrozi vylomeni.

Dominantou této stény je spodni prvek vyrobeny z ohybané pteklizky. Pieklizka je fixo-

vana ve spodni ¢asti a pak Sroubovana na konstrukei z Celni strany.
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Obrazek 47. Rozmeéry segmentu U-RAMP
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9 PROSTOROVY BOX

V shop systému nechybi ani prvky pro prezentaci zbozi v prostoru tedy prvky, které nej-
sou urc¢eny ke zdi prodejen. Prvnim z téchto prvki je box, ktery by se dal fec¢i skateboardis-
ti pojmenovat spisSe jako bedna. U tohoto konceptu se sice pocita, ze obchody vybavené
timto systtmem budou mit skladové prostory mimo prodejnu, ovSem k uskladnéni drob-
néjsiho zbozi se vzdycky urcity prostor na prodejné hodi. I pro tyto ucely byl tento box
navrzen. Box je v podstaté velmi multifunkéni prvek. Je mozné jej vyuzit jako soucast jed-
né z navrzenych stén nasazenim na jejich spodni ¢ast. V prostoru funguje jako prezentacni
prvek, kdy jsou na horni trubce zavéSeny veésaky s obleCenim. Dale je mozné na box si
sednout, nebo si odlozit ¢ast odévu nebo piiru¢ni zavazadlo. Rozméroveé vychazi tento pr-
vek z ergonomickych zasad, zjisténych pii analyze. VSe je zakotovano na jednom

z ptidanych obrazku.

[ |

Obrazek 48. Sestava za pouziti prostorovych vystavnich boxi
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Obrazek 49. Nahled na prostorové boxy

9.1 Konstruk¢éni informace

Box je vyroben z pteklizky a kovové konstrukce, ostatné tak jako i ostatni prvky ze série.
Preklizka na skateboardové piekazky je preklizka tfidy A o sile 4 mm. Neni totiz piipustné
konstruovat piekazky z druhofadych materiald z divodu bezpecnosti a opotiebeni.
Aby box mohl splnit vSechny své funkce (tedy hlavné aby se na ném dalo sedét), je zevniti
vystuzen kovovou konstrukci jak je ostatné vidét na obrazcich. Horni strana boxu je zakry-
tovana taktéz preklizkou — vlastné se nasune na konstrukci a v rozich pfitdhne Srouby.
Horni kryt z pteklizky mize mit otvory pro trubky ve tvaru U Kk vystaveni produktd. Slouzi
jako takova Sibenice pro veésaky s obleCenim. Tato trubka je uchycena stejny zplisobem
jako tomu u trubek na systémové stén¢ pojmenované U-RAMP. Jedna se o teleskopicky
systém, takze je mozné regulovat vysku pro vystaveni zbozi riznych rozmért. V piipadé,
ze se jedna o box urceny k jedné ze systémovych stén, ma horni stranu hladkou bez otvorti

pro horni trubku. I tyto trubky jsou opatieny zinkovym nasttikem pro efekt patiny.

Box je oteviratelny ve spodni ¢asti pomoci panti a dorazii umisténych na kovové kon-

strukci. Je tedy moznost skladovat drobnéjsi véci pfimo v téchto boxech.
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Obrazek 50. Nahled na konstrukci boxu
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Obrézek 51. Rozméry boxu
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10 PROSTOROVY STOJAN

Je poslednim z prvkil systému. Jednd se o samostatny stojan, ktery volné navazuje
na syst¢tm U-RAMP stény. Tvaroslovi je stejné jen je stojan niz$i a komunikuje na dvé
strany. Z kazdé strany je mozno véSet obleCeni na standardni vé$aky, nebo je mozno
V horni ¢asti vystavit jiné, drobnéjsi zbozi. V horni ¢asti je navic komunikaéni plocha
pro branding, tak jako téméf u vSech prvkl systému. Dolni ¢ast stojanu je podobna jako u

stény U-RAMP.

Tento stojan uzavird vycet jednotlivych prvki ,streetove® ladéného systému.

Obrazek 52. Nahled na konstrukci boxu

10.1 Konstrukéni informace

Maly stojan do prostoru je vyroben kovové konstrukce se zinkovym nastfikem. U vSech
prvka se stiidaji dva druhy materidlu aby byl cely koncept ve vysledku sourody. Druhym
materialem je tudiz opét preklizka. Stejnym principem je po stranich Sroubovana na kon-
strukci kiizovymi Srouby se zapusténou hlavi¢kou jako je tomu u navrhu stény U-RAMP.

Ze spodni strany kovové konstrukce opét nechybi stavitelné nozicky kvili nerovnostem
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na podlaze. V horni ¢asti se opakuje dratény prvek, ulozen do vyfrézované drazky a fixo-

van stejné jak je popisovanu u navrhu draténé stény.

Obrazek 53. Konstrukce prostorového stojanu
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Obrazek 54. Rozméry prostorového stojanu
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11 ROZMISTENI PRVKU V PRODEJNE

Na zavér je nutné ukazat, jak vypada prodejna, pii vyuZiti prvki tohoto shop systému. Pro
ukézku byla zvolena pomérné malé prodejna aby bylo vidét, jak jednotlivé prvky vzéjemné
komunikuji.Tento systém je ostatné urcen spiSe pro maloobchodni prodejny. V téchto na-
hledech jsou zahrnuty také doplitkové dekoracni prvky jako jsou najezdy, brandidng nebo

prodejni pult.

Obrazek 55. Prodejna pohled_1
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Obrazek 56. Prodejna pohled_2
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ZAVER

Zavérem bych rad konstatoval, Ze se Casto nevyplaci nakladat si na zdda vétsi biemeno,
nez je Cloveék schopen unést. Snazil jsem se o komplexni feSeni vybaveni skateboardové
prodejny, coz se mi ¢astecné také povedlo. S odstupem cCasu si ale moznd kazdy tika
»dneska uz bych to délal jinak*. U prvnich navrhii jsem doslova chrlil nédpady a riiznymi
vizemi co se tohoto projektu tyce. Postupné se ale stavély do cesty piekazky ergonomické,
bezpecnostni nebo funk¢ni. I naproti témto prekazkam se nakonec zrodil podle mého sou-
du vydareny projekt, ktery vystihuje z velké casti cil, ktery jsem si pfedem urcil. Cely pro-
jekt byl po celou dobu konzultovan také s konstruktéry, ktefi maji v tomto ohledu spoustu
zkuSenosti, takze pii materialové ¢i konstrukcni kolizi jsem mél oporu v odbornikovi, kte-
ry mi byl schopny vzdy poradit. Vznikl také velmi zajimavy paletovy systém, ktery bych

z celého projektu hodnotil nejkladnéji.

Moji snahou bylo pfinést do daného segmentu novy pfistup. Vytvofit prostor adekvatni
zaméfeni prodejen. Ve vysledku mizou nékteré momenty pusobit nedodélané nebo moc

»surove®. I toto byl zamér, ktery vznikl na zakladé resersi a pruizkumii. Doufam, ze se mi

podatilo naplnit podminky diplomové prace.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
POP  Point of purchase- forma komunikace v misté prodeje
SIS Shop in shop

SWOT Analyza
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