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Navrh marketingového planu firmy HASTAM

Kritéria hodnoceni: Pocet bodl (0 - 10)

1 Naroc¢nost tématu prace 6

2 Splnéni cilt prace 6

3 Teoretickd ¢ast prace 6
Prakticka cast prace

4 3 e v 5
(analyticka c¢ast)
Prakticka cast prace

5 ¢ i s ous 6
(FeSici ¢ast)

6 Formalni Groveri prace 6
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodt nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na urovni zakladnich pozadavki
(odpovida stupni ,,E” podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovidd stupni ,,D” podle ECTS)

5-6 bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 —8 bod( spinéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B” podle ECTS)

9 - 10 bodi splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Tématem predloZené BP je navrh marketingového planu firmy HASTAM. Hlavnim cilem bylo
vytipovat hlavni problémové oblasti firmy, které by mél navrieny marketingovy plan
eliminovat.

Teoreticka ¢ast prace se tyka marketingového planovani a oblasti sluzeb.

Prakticka ¢ast nejdfive pfedstavuje spolecnost, jeji historii a predmét podnikani. Dale je
provedena analyza sou¢asného marketingového mixu firmy a vytipovany hlavni problémové
oblasti. Pro dosazeni vétsi objektivity by bylo vhodné shrnout jeji vysledky do SWOT analyzy.
Nosnou &asti prace je navrzeny marketingovy plan, jehoZ soucasti je navrieni akénich
programil véetné rozpo¢tl. Uvitala bych jasné vymezeni cilovych skupin pro navrhovany
marketingovy plan.

Praci vytykdm nedostatky formalniho charakteru, nejednotné uvadéni literarnich zdroja.

Otazky k obhajobé:
1. Objasnéte prosim, které prostiedi feS$i SWOT analyza. Na str. 41 ji uvadite jako
analyzu vnitfniho prostredi.
2. Myslite si, Ze Vami navrzeny marketingovy plan je pro tak malou firmu, jakou je
HASTAM, redlny a vyuZitelny?

Préce splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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