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Navrh marketingového planu firmy HASTAM

Kritéria hodnoceni: Pocet bod( (0 — 10)

1 Naroénost tématu prace 7

2 Splnéni cilt prace 5

3 Teoreticka ¢ast prace 8
Prakticka cast prace

4 i 6
(analyticka cast)
Prakticka ¢ast prace

5 v et 5
(Fesici ¢ast)

6 Formalni Groveri préce 4
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodi nesplnéno
{(odpovidd stupni ,,F” podle ECTC)

1-2 body spln&no pouze na trovni zékladnich pozadavki
(odpovida stupni ,,.E“ podle ECTS)

3 — 4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni , D” podle ECTS)

5 -6 hodu spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
{odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodu spInéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 - 10 bod splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Cilem prace bylo navrhnout marketingovy plan pro firmu HASTAM. Studentka
pracovala samostatné a vzhledem k tomu, Ze se jednd o malou firmu, ktera nema
s marketingovym planovanim zku$enosti, prace byla naroéna.

V analytické ¢asti zejména vyhodnotila sou¢asny stav marketingového mixu,
provedla analyzy prostfedi, vytipovala hlavni problémy, se kterymi se firma potyka
a ndvazné na to zpracovala navrh marketingového planu pro rok 2013 - 2014.

V praktické ¢asti prace u jednotlivych ndavrhi planu také provedla orientacni
ekonomické vyhodnoceni navrhovanych opatfeni, zejm. v oblasti propagace.
Marketingovy plan ve své prevainé vétsiné obsahuje navrhy komunikacnich a
propagacnich aktivit ke zvySeni povédomi o firmé. Postrada hlubsi rozbor a navrh
aktivit v oblasti poskytovani sluzeb, coz je hlavni aktivitou firmy.

Formalni a jazykova stranka prace vykazuje nedostatky (gramatické a stylistické
chyby, Spatné ¢lenéné odstavce a stranky, apod.)

Otazky k obhajobé:

1. Jaky bude ¢asovy plan pro realizaci navrhovanych opatieni v oblasti
propagace firmy HASTAM?

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. E]

Préce nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimdIné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]
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