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ABSTRAKT

Tato bakalaiska prace se vénuje jednotnému vizualnimu stylu v kulturni oblasti. V teore-
tické Casti rozebira obsah a tvorbu jednotného vizualniho stylu a prvka s nim spojenych.
Hodnoti vizualni prezentaci kulturnich instituci u nas i ve svété. Vénuje se otazce vizual-
niho stylu sdruzenych organizaci napf. vizualnimu stylu statni spravy.

Ywrw

jeho koncept, ktery se odkazuje na logo mésta Krométiz. Okrajove navrhuji roz§ifeni vizu-

alniho stylu pro instituce, které spadaji pod spravu mésta.

Kli¢ova slova: Dim kultury Kromé&fiz, logo Krométiz, sdruzené instituce, jednotny vizual-
ni styl, logo, pismo, barva, graficky design vetejného prostoru, Galerie Stiedo¢eského kra-
je, Divadlo Archa, Moravska zemska knihovna v Brné, festival, MoMa, Casa da Musica,

merkantilni tiskoviny, aplikace, nova média.

ABSTRACT

This bachelor’s thesis focuses on an integrated visual style in the field of culture and on the
visual style of corporate organizations and state administration. The theoretical aspect of
this work analyzes the contents and creation of this integrated visual style and associated
elements. It evaluates the visual presentations of cultural institutes in Czech Republic and

the rest of the world.

In the practical part of this thesis | present a new visual style for the House of the culture in
Kromeriz and explain the concept based upon Kromezis's logo. | partially suggest expan-

ding the visual style for institutes under Kromeriz’s authority.
Keywords:

House of the Culture Kromeriz, Kromeriz's logo, corporate organizations, corporate identi-
ty, logo, font, color, graphic design of public areas, Central Region's gallery, Archa Theat-
re, Moravian Library in Brno, the MoMa festival, Casa da Musica, mercantile stationery,

applications, new media.
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UvoD

Cilem této bakalarské prace je navrhnout novy jednotny vizudlni styl pro Dim kultury
v Krométizi. V jeho tvorbé se snazim jeho podobnost navazat na zdafilé logo Kromé&tize

a navrhnout podobny vizuélni styl i pro vSechny instituce, které mésto spravuje.

Vizuélni prezentace kulturnich instituci se zac¢ind v poslednich letech velice rozmahat. Je
to velice vdééné téma, které muze nabizet mnoho kreativnich ndpadd. OvSsem konkrétné
Vv oblasti kulturnich domt je otazka jednotného vizualniho stylu zatim nevyfesena. Domy
Kultury se u nas ani ve svété zatim nijak neprezentuji a nevyuZzivaji tento marketingovy

potencial.

V teoretické ¢asti nastinuji, co v3e obsahuje jednotny vizualni styl a postup, kterym se vy-
tvafi. Zkoumam vizudlni styl riznych kulturnich instituci, jak v Ceské republice, tak
ve svété. A v posledni ¢asti rozebiram otazku aplikovani jednotného vizualniho stylu pro
sdruzené organizace. Téema jednotného vizualniho stylu pro statni spravu je pro grafiky
Castou otazkou. A ja se timto tématem nechala unést, sice troSicku v jiné oblasti a jiném
rozsahu. Avsak pro mne je to téma, které by mohlo vyfesit rizné problémy a sloZitosti

v tomto oboru.

S timto tématem pokracuji tedy v praktické ¢asti, kde se snazim navazat na jednotny vizu-
alni styl mésta Kroméfize a rozvést jeho myslenku a aplikaci. Vymyslela jsem princip,

kterym by se prezentovali organizace spadajici pod mésto.

Podrobnéji se zaméfuji na vytvofeni jednotného vizualniho stylu pro Dam kultury, kde

se snaZzim vyuZit a aplikovat viechny své myslenky.

Vizualni styl v kulturni oblasti se u nas za¢ina pomalu dostavat na svétovou Groven a ob-
last vizualnich styld pro kulturni domy je zatim velice pozadu. Toto téma muze pfitom

nabizet rozmanité a rozsahlé feseni.

Bylo otazkou, zda je toto rozsahlé a komplexni feSeni vhodné ve mésté jako je Krométiz,
kdyz se tento zptuisob zatim nedostal naplno ani do narodnich sdruzeni, které maji dulezi-
t&j$i a veétsi obsah. Podle mého nazoru je jedno zda se za¢ne vytvaret tento princip od ma-

lych realizaci. MySlenku zjednoduSeni a zkrasleni vizualu mésta bude nést stale.
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1 BRANDING

Vyznam tohoto slova z historie znamenal znackovani zvifat. V pfeneseném vyznamu se
tento pojem pfece jen zachoval. Brand slouzi k budovani a posileni znacky. Zahrnuje
vSechny atributy komunikace a zapasu mezi nabidkou a poptavkou v oblasti prodeje pro-
dukti, sluzeb, organizaci, mista i samotnych lidi. Branding se rozmohl s primyslovou re-
voluci, kdy se zacal trh plnit riznymi produkty a nabidky mnozit. Firmy, produkty a sluzby
se museli zacit navzajem odliSovat a bojovat proti konkurenci. Diky ur¢itym aspektim,
které zahrnuji Corporate identity (Jednotny vizualni styl), Corporate design a dale napt.
Corporate culture, se nabizené produkty odlisi od ostatnich. Na trhu je neustaly boj o za-

kaznika a branding zajisti nabizenym produktim své misto na trhu.

Pii budovani spolehlivého brandingu se musi pamatovat hlavné na potieby potencialnich
zakaznikd, komunikovat s nimi a analyzovat trh. V dnes$ni dobé& je nepfeberné mnozstvi
reklamy. Denné nds obklopuji kvanta log a slogand, reklama v jakékoliv formé, proto
je velice dulezita taktika, kterou se bude spole¢nost prezentovat. Je dillezité stanovit si

podminky a filozofii, kterou se bude spole¢nost prezentovat na vefejnosti.

V prvni fadé bych chtéla vysvétlit par pojmu, které ve spojeni izce souvisi, ale kazdy maji
jiné zaméfeni. Corporate identity je souhrn pravidel, které nam zajist'uji prezentaci a ko-
munikaci firmy, sluzby, osoby apod. na vefejnosti. Zahrnuje napiiklad Corporate design,
ktery se zabyva grafickou upravou a vizualni prezentaci, piekladame jako Jednotny vizual-
ni styl, kterému se budu vénovat predevsim v nasledujicich kapitolach. Corporate commu-
nications se zabyva komunikaci spole¢nosti na trhu a dale naptiklad Corporate behaviour

komunikaci uvnitt spole¢nosti.
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2 JEDNOTNY VIZUALNI STYL

Ptfedev$im v dnesni dobé, kdy je trh piehlceny reklamou a vizualnimi podnéty je velmi
dilezité vytvortit zapamatovatelny jednotny vizualni styl a odlisit se tak od ostatnich. Diky
vyvoji pocitacové techniky a grafickych programli mize vznikat milny ndzor, Ze graficky
design mtze vytvaret kdokoliv, kdo zvladne zéklady pro tvorbu designu. OvSem neni tomu
tak. Zvladnout vytvofit poutavy a kreativni jednotny vizudlni styl je ndro¢ny proces, ktery

je podroben urcitym procestim vytvareni a udrzovani danych principt.

Je to souhrn pravidel, kterymi se bude spole¢nost prezentovat. Zahrnuje vSechny vizualni
aspekty tvorici znacku spolec¢nosti od jména, loga neboli znacky, pouzité¢ barvy, pismo,
doplijici vizudlni prvky, vizuél jednotlivych dokumentd, slogany a motta, reklamu atd.
Dojem a celkova zapamatovatelnost vizualniho stylu, hraje dtlezitou roli v marketingové

komunikaci spole¢nosti.

2.1 Analyza, stanoveni si pravidel a vyvoj

Na zacatku kazdého vyvoje nového vizudlniho stylu je dilezité udélat si prizkum trhu
a analyzovat si aspekty, se kterymi chceme prorazit na trhu. Je velice dulezité pec¢livé pro-
zkoumat trh a konkurenci, stanovit si pravidla, abychom nasledné méli, co nejlépe defino-
vané podminky jakym smérem se budeme ubirat. Spravna analyza a pruzkum pted nasled-
nou tvorbou vizuélniho stylu, je prvnim krokem k aspéchu nového vizualniho stylu. Pokud
bychom podcenili tuto piipravu, znamenalo by to napft. Spatné zacileni na trhu nebo podce-

nénou konkurenci a to jsou vzdy marketingové ztraty.

Analyza a postup tvorby vizualniho stylu, ma pomysinou stupnici, podle které by se mél
grafik, ktery vytvari novy vizudlni styl, ubirat. V prvni fazi si jasné specifikuje obor,
ve kterém se bude v daném projektu pohybovat. V tom spo¢iva prostudovani materialii
0 historii spole¢nosti, podrobném zaméfeni, jeho rozsahu a velikosti na trhu. V této fazi
také zjiStujeme pod jakym charakterem a svétlem se dana spolecnost chce prezentovat. Je
velice dulezité ujasnit si pfesné zadani od klienta a pochopit vSechny jeho potieby a piani.
Uz pii prvni komunikaci midzeme vycitit jaky ma klient vkus a pfani, diky tomu se ndm

muze snaze navrhovat design jeho spole¢nosti a snadnéji zaostiime cile.
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V druhé fazi si musime jasné urcit cilovou skupinu. Stanovime si vSechny aspekty, které
by mély v daném oboru vyhovovat nasi cilové skupin€. Pokud v této fazi udélame chybu,

muze byt cely projekt Spatn¢ zacilen a mine se ucinkem.

Jesté neZ nastane faze, kdy budeme vymyslet novy vizualni styl, musime zanalyzovat kon-
kurenci v oboru. Zjistime si, jak se dané konkurenéni spoleénosti prezentuji, jaké pouZivaji
prostfedky a s jakou filozofii vychéazi na trh. Pamatujme, Ze originalita a spravné odhadnu-

ty zamér spole¢nosti je dilezitym prvkem, ktery ndm zaru¢i zapamatovatelnost a odlisnost.

Casto se méa prace zaméfuje na konceptualni feseni, které hleda inspiraci napt. v historii
nebo v Cisté filozofii daného odvétvi spolecnosti. ,, To, co nas emocidlné¢ pritahuje
ke znacce, jsou vlastné ptibehy.” [2] Takto vytvoreny vizualni styl se mize dobie odlisit
od konkurence a zaru€it nam zapamatovatelnost v podvédomi zakaznikt. Jednotny vizual-
ni styl by v nds mél probouzet emoce pfiméfené danému zaméteni spolecnosti. MéEl by

nadm prozrazovat kvality spole¢nosti a poukazovat na jeji pfednosti.

Pokud projdeme peclivé predeslé body, zacneme vymysSlet vizualni styl. Musime oviem
dodrzovat urcité pravidla, kterda nam zaruci celistvost celého projektu, které dosdhneme
napt. udrZzenim stanovené barevnosti ¢i typografie. Vizualni styl by mél mit logickou né-
vaznost a vSechny jeho prvky se sebou vzajemné korespondovat. VSechny tyto pravidla

jsou deklarovana v grafickém manualu.

Graficky manual je nejdulezitéjsi stavebni kamen celého vizualniho styl. Bez n€j bychom
jen sté€zi udrzeli vSechny pravidla a corporatni styl tak jak jsme ho navrhovali. Obsahuje
vSechny pravidla vytvafeni vizualniho stylu. Jeho obsah a rozsah se méni podle postaveni
a rozsahu spolecnosti, pro kterou je vytvofeny. Graficky manual je uzavienim navrhu jed-
notného vizualniho styl a mize byt jak tistény tak elektronicky. Dobry vizualni styl by mél

byt otevieny novému rozvoji.

Pti navrhovani vizudlni stylu pro instituci v kulturni oblasti se soustfed'ujeme piedevsim
na nasledné zaméieni, kterym se asociace zabyva. Vizudlni styl Domu kultury by m¢l za-
hrnovat a pfipominat okruhy a sluzby, kterymi se zabyva. Toho mizeme docilit napiiklad

zvolenim symbolu ¢i barvy v logu nebo doprovodnymi vizualnimi prvky.



UTB ve Zlinég, Fakulta multimedidlnich komunikaci

2.2 Znacka, logo

Logo z feckého Logos = znacka, pojem, zdkon. Je to hlavni stavebni kdmen vizudlniho
stylu. Miize a nemusi to byt hlavni poznavaci prvek organice. Kdyz tikdm, Ze nemusi, po-
dotykam na to, Ze to miize byt pravé doprovodny vizudlni styl, ktery ndm zaruci jedinec-
nost. Znacka neboli logo by ndm mélo dotvaret a ptipominat charakter dané spole¢nosti.
Ne vzdy, ale vétSinou jiz diky charakteru znacky pozname konkrétni zaméfeni spolecnosti.
Znacka by méla moci byt pouZita i sama o sobé bez typografie jen jako specificky symbol
spole¢nosti. Muize mit riznou formu - typografickou, obrazovou nebo kombinovanou. Még-
la by byt dobie detailn¢ graficky zpracovana a spliiovat urcita kritéria - jedine¢nost, neza-
meénitelnost, zapamatovatelnost a Citelnost. Mély bychom pocitat s minimalni velikosti
loga, proto by loga neméla byt pfili§ ornamentalni nebo detailni. Pfiméfenost je zakladnim
pravidlem. Snahou o jedine¢nost muzeme dosahnout odliSnosti od konkurence a vice
se dostat do podvédomi zdkaznikim. DalS§im poznatkem, ktery vypliva ze zkuSenosti,
je soustfedéni se na jeden prvek, ktery nam pomuize vytvofit zna¢ku. Vice prvki by mohlo
logo zbyte¢né¢ komplikovat a z praktického hlediska si spocitejte, kolik prvki z loga
si zapamatujete pii letmém pohledu na mijejici logotyp? Je to velice malo a po delsi dobé

se nam nase vzpominka nebo ptfedstava rozplyne.

Pro znacku jsou stanovena urcitd pravidla, kterd se nachédzi v grafickém manudlu napft.

barevnost, Cernobila a negativni varianta, minimalni velikost atd.

Znacky mivaji originalni charakter a svou strukturou dotvéii dojem firmy. Ne vzdy by mé-
la byt znacka moderni a nadCasova. V nékterych vizualnich stylech se poukazuje na tradici
a uspéchy napft. znacky piv Pilsner Urquell. Kdyz prozkoumame oblast kulturnich instituci
a jejich znacek tak se nam nabizi napt. logo Narodniho muzea v Praze. Naproti tomuto
nazoru muzeme vytvaret nadéasova a moderni loga, ktera jsou vytvarena v jednoduchém
az minimalistickém duchu. Je dulezité najit co nejjednodussi, ale zaroven nejvice vypovi-
dajici zpiisob jak ztvarnit zamétfeni organizace ptf. Narodni zemédé€lské muzeum, které

vsadilo na kombinaci typografie a fotografie.
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NARODNI MUZEUM

Obr. 1. Logo Narodni muzeum
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Obr. 2. Logo Narodni zemédelské muzeum

Loga by neméla podléhat Zadnym modnim trendim. Pokud bychom pouzili néjaky font,
ktery je pravé moderni, mohli bychom odsoudit znacku k zaniku hned pfi dals$i viné no-

vych napadu. Je dulezité udrzet si jakysi standart a nad¢asovost pii tvorbé.

Jsou rGzné zpiisoby jak ztvarnit logo, aby odpovidalo danému zaméfeni. A my se vzdy
snazime, hnani touhou po uspéchu a uznani, najit to pravé, které bude vyhovovat nejen

nam, ale celému spektru klientd. Musime proto vzdy nalézt svou pravou inspiraci.

2.3 Barva

Jak uz jsem se zminila v minulé kapitole, n¢které spolecnosti stavi sviij vizudlni styl na
korporatnich barvach. Spolecnosti jako Coca-cola nebo T-mobile jsou toho dikazem. Ten-
to princip ovSem funguje jen u spole¢nosti ¢i vyrobki, které maji takovou marketingovou a
reklamni silu, Ze se ndm timto vryji do podvédomi. U mensich spole¢nosti nebo spolecnos-

ti, které neplanuji takové reklamni kampané je tento zptisob sazkou do loterie.

Pokud vsadime na tento princip, je dulezité pouzivat vzdy jeden vzorek barvy a pohlidat si
jeho nezaménitelnost, mohlo by dojit ke ztraté ucinku. Je mozné, Ze jedna barva definujici

vizualni styl nemusi stacit, proto je vhodné vyuzit kombinace barev. Vice barevnych vari-
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ant je vhodné pro vice variant stejného loga. Tento zpiisob vyuziva napt. Ceska televize
a samoziejme dalsi. V tomto piipadé vzdy pozor, protoze ne kazdé barvy se k sobé charak-
terové hodi (aditivni nebo subtraktivni michani barev). Muze to ovSem byt také nas tah jak
pfipoutat pozornost, kdyZ zkombinujeme barevnost, kterd se k sobé zdanlivé nehodi.

V dnesni dob¢ jsou kreativité dvete oteviené.

Jakékoliv barvy, které pouzivame v jednotném vizualnim stylu specifikujeme v grafickém
manualu a to co neptfesnéji. Ponévadz nemame moznost vzdy tisknout ptimymi barvami,
definovanymi ve vzornicich PANTONE, specifikujeme barvy podle procentudlniho pome¢-
ru CMYK (Cyan- azurova, Magenta- purpurova, Yellow- Zlutd, Key- ¢erna, dopliikova ).
To jsou barvy urcité pro tiskové materialy. Pro webové a elektronické prezentace existuje
vzornik RGB (Red- Cervena, Green- zelena, Blue- modra). Tohle jsou nejzakladnéjsi ba-
revné rozliSeni. Barvy miZzeme rozlisit také podle jinych vzornikl napt. PAL nebo podle

zkratek pfimo vyrobct barev a potiskd.

2.4 Pismo

Patii mezi hlavni a nejdtlezitéjsi prvky pro vizualni identitu spolecnosti. Diky charakteru
a struktufe fontu muzeme docilit znacnou odli$nost a zamatovatelnost spole¢nosti. Nesmi-
me zapomenout na hlavni funkci pisma a to je informativnost, proto musi byt pismo vzdy
dobfte citelné. U pisma plati predevSim pravidla, kdy musi byt ¢itelné v riznych velikos-
tech a pouzitych aplikacich. Lépe se pracuje s jednoduchymi a Citelnymi fonty. Pfilisna
kreativita tvaru se v menSich velikostech pisma vytraci. Pismo by v tomto hledisku mélo
plnit nad¢asovou funkci, protoze pouzivat trendové pismo se nevyplaci z divodu rychlého

zastarani, avsak i to miZe byt cilem vizualniho stylu napf. retro styl.

Nejlepsim feSenim pro vlastni a odlisny zpiisob typografie je nechat si na zakazku vytvofit
vlastni font pro vizudlni styl. OvSem to je z finan¢niho hlediska velmi naro¢néa poloZka,
proto tento zplsob vyuZzivaji jen marketingové velmoci napf. uz zminovana Coca-cola.
Z kulturniho odvétvi je to potom logo a font divadla Rokoko, ktery navrhl Tomas Brousil
v roce 2004. timto se dostdvam k pfipomince, ze pravé font mize byt jedinym prvkem,

ktery bude tvofit logo spolecnosti.
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Obr. 3. Logo Divadlo Rokoko

Vétsinou logo obsahuje jiny typ pisma neZ pouzivame v doprovodnych materialech vizual-
niho stylu. M¢li bychom ovsem klast diraz na zachovani co nejméné variant pisma. Pouzi-
vat napf. jeden font v logu a jeden font v doprovodnych materidlech s tim, Zze mizeme po-

uzivat vice fezl jednoho typu pisma. Docilime tim soudrZné identity vizualniho stylu.

2.5 Doprovodné grafické prvky

Doprovodné grafické prvky jsou velmi dalezité pro odliSeni a vizualni dotvoteni vizualni-
ho stylu. Vyuzivame je pfedevsim na tiskovinach a aplikacich spojenych s vizualem spo-
le¢nosti. Mysleme na to, Ze by nikdy neméli ptebit svou extravagantnosti logo nebo infor-
mace, které nam ma spolecnost poskytnout. Mizeme jimi upoutat pozornost na spole¢nost,
ale také se diky nim mizeme rozliovat jednotlivé oblasti daného vizualniho stylu. MiZou
mit prakticky charakter, ktery vyuzijeme napiiklad pii realizaci orienta¢nich systémi. Ten-
to zpasob uplatnéni grafickych prvka ve vetejném prostoru vyuzila Moravskd zemska
knihovna v Brné, kterd vyuzila naklonéného pruhu z loga, ktery ma nabudit dojem naklo-

néné knihy v knihovné, pfi zndzornéni orienta¢niho systému.
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Obr. 4. Orientacni system Moravské zemské galerie v Brné

V dnesni dob¢ jsou grafické prvky pouzity velice minimalisticky, jak je ostatné ukézano
1 na pfedchozi ukazce. M4 to za disledek nadmérné mnoZstvi reklamy a snaha o odleh&eni

prostoru a nalezeni klidu a harmonie mezi grafikou a potiebnou informaci.

2.6 Merkantilni tiskoviny

Jsou to materidly se kterymi se setkdvame v kazdodennim kolobéhu. A€ se to zda zbytec-
né, protoze jsou to tiskoviny, které by mély pfevazné nést informacéni formu, i na téchto
prvcich by mél byt pouzity vizualni styl. VyuZijme tohoto prostoru, ktery se diky sve tiste-
né form¢ mize dostat kamkoliv, dokud jej uplné nezatrati elektronické prezentace a virtu-
alni svét.

Je na profesiondlech jak napadné€ a hravé vyuziji prostoru a pouZitelnosti téchto materiali.
Jsou to dalsi prvky, kde miizeme vyuzit kreativnosti a ndpaditosti naSeho vizualniho stylu

a diky nim je dostat do podvédomi vetejnosti.

Zpracovat je miizeme ruznymi zptsoby napf. pouzit jen logo nebo vyuZzit potencialu gra-

fickych prvki vizualniho stylu.
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Mezi merkantilni tiskoviny fadime kancelarské tiskoviny (hlavickové papiry,faktury, vizit-
ky, formulafe, dopisni papiry a obalky, interni sd€leni, bloky atd. ), propagacni tiskoviny

(katalogy, pozvanky, plakaty, vyroéni zpravy, kalendare atd.) a rizné Sablony.

2.7 Nova média

Do této kategorie jsem zahrnula propaga¢ni materialy rozvijejici se s moderni dobou. Diky
pocitatovym a radiovym technologiim méme moznost svou firmu prezentovat i v pohybli-
vém a virtualnim svété. Zacatky jsou nékde v prvni republice, ale hlavni boom pfiSel az
s nastupem pocitacové techniky, které umoznily kreativné propojit grafické techniky, vi-

deo a zvuk.

Podle mého nazoru, vSe co dostane pohyb a zvuk na sebe pouta vice pozornosti nez static-
ky a tistény obraz. Staci jen malinky zachvév zvuku nebo loga v obraze a upouta to zraky
a podvédomi divéka. Pohyblivy obraz bez textu tfeba jen s abstraktnim zvukem ndm miize

vice pFiblizit co chtél autor fict a to mezi nami mize byt i jazykova bariéra.

Elektronicka reklama je Sir§i marketingovy tah pro spole¢nost. Naptiiklad v dobé ekono-
mické krize je jeji vyuziti mnohem efektivnéj$i a mize snadnéji a rychleji dosahnout oce-
kavanych vysledku. Internet je ,,Zivy orgdn”, ktery muze pohltit mnozstvi reklamnich
upoutavek. Je to zdroj, ktery je prozatim nevycerpatelny a zaroven flexibilni. Elektronic-
kou reklamu je mozné kdykoliv upravovat podle potieby napt. béhem marketingové kam-

pang.

Mezi novd média mize zahrnout internetovou reklamu, televizni reklamu, reklamu na
DVD, reklamu v radiu, v king, ¢i na vefejnych bannerech. Varianty novych médii jsou
stale oteviené téma. Vznikaji nové a nové zpusoby jak prezentovat vizudlni pojmy napi.
mapping nebo reklama na vodni ploSe. Je jen na nas jak téchto mozZnosti vyuzijeme a jak

jich vyuziji spolecnosti ve tvorbé svého vizualniho stylu.
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3 GRAFICKY DESIGN VE VEREJNEM PROSTORU

Je to velice Siroky pojem. Denné se setkdvame s riznymi zpusoby grafického designu aniz
bychom si to uvédomovali. Cokoliv, co nam dotvaii a dopliiuje prostory je uréity prvek
designu. Nema piesné vymezeni a Cerpa s mnoha souvisejicich oblasti kultury. Pomoci
psychologie, sociologie nebo filozofie mista ndm muze design dotvaiet ten spravny dojem,
ktery ma misto ptivodit. Mohou to byt drobné detaily, které vystupuji z architektury a pii-
rozen¢ kooperuji s okolim nebo naopak vystiedni kousky, které se do mista zdanlivé neho-
di, avSak zanechaji v nés urcitou atmosféru, zazitek. Design nam vlastné vytvaii kulturu,
prostedi ve kterém Zijeme, mnoho o nas napovida. Prakticky od pradavna se v prostoru,
ktery byl vetejny nebo soukromy promital graficky design v jakékoliv podobé od fresek na
sténach po prostorové interaktivni instalace. ZaleZi jen na dobé a technologiich, které nam
davaji jiné moznosti.

Ponévadz je to velice rozsahlé odvétvi, které pojima vSechny tyto riizné druhy vyjadieni
prostoru, je velmi dilezita spoluprace odbornikll. Vice hlav vic vi a diky spoleéenstvi od-

bornikti se d4 dosdhnout perfektniho vysledku.

Diky multimedialni elektronice, internetu a novym médiim mame nové moznosti jak uvést
divdka do atmosféry, kterd ma v daném misté nastat. Pohyblivé upoutadvky a interaktivni
hry jsou vSeobecné vEtsi upoutdvkou pro obecenstvo nez staticky obraz. Proto bychom se
neméli bat vyzkouset riizné moznosti a nechat si oteviené obzory pro rizné realizace, jsou

to kroky do budoucnosti a ne jen scifi ptibchy .

3.1 Analyza

Jak uZ jsem vysvétlila v Gvodu kapitoly, graficky design ve vefejném prostoru mize mit
rizna feSeni a ztvarnéni, proto je velice dulezité udélat si analyzu trhu a analyzu podobné-
ho zaméfeni, které budeme budovat. Specificky vefejny prostor nam dotvaii uplné obycej-
ny orientacni systém, popisné tabule nebo naptiklad nadzev nad hlavnim vchodem budovy,

ale také upoutavky v king, interaktivni reklama nebo svételné efekty na budove.

Je dulezité¢ prozkoumat trh a zjistit jakymi prostiedky se navzajem urcité organizaci po-
dobného zaméteni odlisuji, které prostiedky pouZzivaji. Protoze originalita se ceni, neni
nemozné kombinovat nekombinovatelné. Nesmime ovSem nikdy zapomenout na hlavni

podminku a to je ¢itelnost pro vefejnost, to co vytvorime musi splnit ten ucel za kterym to
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bylo vytvofeno. V dnesni dobé se velice ceni minimalistické a jasné grafické sdéleni. Tak-
to kreativni a v zasadé minimalistickou formou je pojaty orienta¢ni a graficky systém

v Nérodni technické knihovné, ktery patii diky své odvazné formé mezi skvosty tohoto
druhu.

Obr. 5. Interiér narodni technicke knihovny

Ve druhé fazi musime myslet na filozofii a marketingovy tah organizace pro kterou design
vytvatime. Zasadni podminka pro vytvareni jednotného vizualniho stylu v prostoru je udr-
zet jeho prvky co nejvice podobné a pfili§ nekombinovat, aby mél divak jasnou predstavu

co k ¢emu patii.

3.2 ldentita mista

Charakteristika a kreativita mista je ispéchem k zapamatovatelnosti. Design musi kore-
spondovat s mistem ve kterém je umistény. M¢l by dotvaret pribéh pro divaka, ktery toto
misto navstivi a zanechat v n¢j n¢jaké doyjmy a emoce. Diky pfesné¢ urCenym prvkiim se
nadm muze podafit vytvofit zdanlivou iluzi, ktera ndm dotvofi pfedstavy a naladu, ktera nas
ma v daném misté miize provazet, at’ uz vytvaiime iluzi v novych nedotéenych prostorach
a nove postavené architektufe nebo upravuje a redesignujeme ptivodni strukturu. Samo-

ziejmé by méla koordinovat funkcnost s designovym feSenim.
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Misto mize byt hlavnim prvkem, ktery mize uvadét charakter jednotného vizualniho stylu.
Myslim tim napft. pidorys budovy, rozmisténi budov nebo staii mista. Poloha objekti ¢i

budov ndm mtize pomoci vytvotit logo spolecnosti tak i charakter vefejného prostoru.

3.3 Material

Ponévadz nejsem profesional, nebudu v této kapitole popisovat charaktery a struktury ma-
terialti, chci jen struéné popsat své myslenky a ndpady. Je velice dulezité znat vSechny
aspekty materialu, ktery pouZijeme a ptesné uréit k jakému zaméru jej pouzijeme, jaky
dojem maji dotvaret. Diky dobfe zvolenému materialu mtize podpofit zaméfeni vizualniho
stylu. Pokud vytvarime prostory a vizualni styl dievovyroby je samoziejmé jaky material
pouzijeme. Materiall je rozsahlé mnozstvi a je také mozné je rizné¢ kombinovat, oviem
vzdy v ndvaznosti na charakter jakym se spole¢nost prezentuje. Funkénost se musi vzdy
podfidit esteti¢nosti, musime védet jaky materidl mizeme pouzit pii jakych podminkach

a prilezitosti vyuZziti. V tomto ptipad¢ je vzdy nejucinnéjsi poradit se s odbornikem.

Nové technologie ptfinds$i nové moZznosti, nové kombinace, proto se nesmime bat zkouSet

noveé spojeni a formy zpracovani.
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4 VIZUALNI STYL KULTURNICH INSTITUCI

Do kategorie kulturnich instituci zahrnujeme divadla, galerie, knihovny, domy kultury, ale
také vizualni styly festivald a akci spojenych s kulturou. Tyto organizace jsou vétSinou
neziskovymi, pfispévkovymi nebo statnimi organizacemi, které trpi pro nedostatek financ-
nich prostfedki, pro jejich aplikace vizualniho stylu zpravidla pokulhava, pokud je viibec
vytvofena. Jsou samoziejmé vyjimky napt. soukromé kulturni instituce nebo narodni, které

tvoii hlavni turisticky tah pro Ceskou republiku.

Pfitom pravé dobie situovany jednotny vizudlni styl mize pravé na konkrétni divadlo ¢i

galerii upozornit a zajistit tak zvySenou navstévnost.

Jsou rlizné moznosti jak feSit v téchto pfipadek nedostatek finan¢nich prostiedkti. Vzdy je
moznost oslovit umélecké skoly, které maji obrovské potencidly k budoucimu tspéchu.
Vizudlni styl se miize aplikovat pozvolna a pfipravovat tak zdkazniky postupné na zmény.
V tomto pfistupu ovSem pozor na kombinovani piivodniho vizualniho stylu a nové zavede-
ného, aby tak nevznikl chaos a nechténé zmateni zakaznikli. Vzdy je potfeba vypracovat
plan, podle kterého do budoucna fidime logickou realizaci. Dal$i moznosti, kterd je
v dnesni dob¢ spiSe pohadkou, je zaruc¢eni benefitu. Vytvofit jakoby naoko vyménny ob-
chod. Designér vytvoii zaklady jednotného vizualniho stylu na kulturni organizace mu

za praci nabidne napf. ro¢ni predplatné zdarma.

To je ovSem velice ojedin€ly zptisob feSeni finan¢niho vyrovnani, ponévadz vytvotit vizu-

alni styl neni jednoducha prace, ktera se da rovnat cené vstupenky na koncert.

4.1 Zpusoby navrhovani

Kulturni instituce vsazi vétsinou na podobné vyjadieni a prostiedky svych vizualnich styld.
Vétsinou poukazuji na svou tradici a historii. Snazi se zaujmout zakaznika svou zkuSenosti
a stalosti. Tento dojem navodi klasické patkove pismo a symbol ve tvaru historického zna-
ku ¢i erbu. Takto se projevuje nejedna z naSich statnich kulturnich organizaci, ale také

soukromé sektory. Jasny ptiklad vidime v logu Narodniho muzea.

Protikladem v prvcich které vyjadiuji vizualni styl je napt. Uméleckopriimyslové muzeum

v Praze.
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Obr. 6. Logo narodniho umeéleckoprumyslového muzea v Praze

Jsou to vétsinou kulturni instituce zabyvajici se sou¢asnym a modernim uménim nebo sou-
kromé organizace. Jejich zobrazeni vizualniho stylu je originalni a snazi se odlisit od kon-

kurence napaditymi prostredky.

4.2 Unas

V poslednich letech se vizualni design v oblasti kulturnich instituci v CR podstatné zlepsil.
Realizuji se nové prezentace bud’ formou vefejnych soutézi nebo zakazek pro predni gra-
ficka studia. Divadla, knihovny a galerie si nechavaji vytvaret vétsSinou zdafily moderni
vizualni styl od odbornikli. Vizudlni styl na tomto poli se za¢ind vyrovnévat vizualnim

stylim kulturnich odvétvi ve svéte.

Prezentace jednotlivych organizaci je riznoroda a pouziva ruznych prostiedkt, coz je ob-
rovsky posun do budoucna. Diky novym technologii mame nové moznosti prezentaci
a ovladnuti emoci zakaznika a oblast kultury je pro tento proud vybornym prostorem. Po-
moci vizudlnich efekti mizeme snaze dosdhnout riznych emoci a odbornici v tomto oboru

toho perfektné vyuZivaji.

Zatim bohuZel v prezentacich kulturnich instituci vidim ten problém, Ze neni vSechna sna-
ha o perfektni vizudlni styl dotaZzena do konce. Nabidnu urcité inspirace v této oblasti
v nasledujicich kapitolach, ovsem jen par z nich ma vSechny své komunikac¢ni a reprezen-
tativni prostfedky propracované a dotazené az do posledniho detailu. U instituci tohoto
typu byva problém casté zmény obsahu a tématu, kterym se instituce zabyva a kterou ma
zrovna ve své nabidce. Ty s sebou samoziejmé nesou svoji vizualni identitu a do té divadlo
¢1 muzeum vétSinou nezasahuje. Vizualni styl prezentujici napt. samotné divadlo je proto
omezen jen na webove stranky, design mési¢nich plakati a letaki, popiipadé interiérovy
design a doplitky. AvSak myslim si, Ze je to Skoda, Ze vizualni styl dan¢ instituce se nedo-

kaze promitnou i do akci, které se v ném odehravaji. M¢l by byt vizualni styl variovatelny
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tak, aby se promitnul i do akei, které se v ném konaji? Nebo jsou dané vystavy a kulturni

akce jiny prvek, ktery by m¢l mit vlastni identitu nezavazné na tom kde je prezentovan?

Ponévadz rozsah kulturnich instituci je velice rozsahli, uvedu jen par piikladi vzdy z jiné

kulturni kategorie.

4.2.1 Galerie stiedoc¢eského kraje

Perfektné zvladnutym ptikladem moderniho a vizudln€ zajimavého vizualniho stylu v ¢es-
ké republice je Galerie stfedoCeského kraje. Odvazny vizualni styl tvoieny piedevsim ty-
pografickymi prvky navrhli v roce 2010 Petr Bosék a Robert Jansa. Je to jednozna¢ny tikaz
jak by se méla prezentovat galerie, zaméfena na 20. a 21. stoleti, na svétové trovni. L0go
je tvofeno z monolinearniho bezserifového pisma navrzeného Frantiskem Stormem.
Webové stranky prezentujici tuto galerii jsou na svétové trovni. Napaditost a vystiednost
je ptitahne jednoznac¢nou pozornost, avSak informativnost je zachovana. Diky tomuto od-

vazném, ale zaroveit modernimu zptsobu pojeti prezentace galerie se ndm jeji profil urcité

sASK

Obr. 7. Logo Galerie stredoceského kraje

vryje do paméti.

4.2.2 Divadlo Archa

Divadlo Archa se zaméfuje na soucasné scénické uméni bez hranice zanru. Je otevieno
vSem kulturam, které se v ném nezavazné potkavaji. Toto divadlo zminuji pro jejich zaji-
mavé feseni webovych stranek. Tyto stranky patii k nejlépe zpracovanym webovym pre-
zentacim v kulturni oblasti u nés. Divadlo vyuzilo kontrastnich barev ¢erné a zluté diky
kterym si drZi svou népaditou zapamatovalnost. Web je velice intuitivni a jednoduchy,

avsak svym pojetim je i zajimavy a pestry.
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4.2.3 Moravska zemska knihovna v Brné

V roce 2009 vytvofilo studio Porta design novy vizuélni styl pro Moravskou zemskou
knihovnu v Brn¢. Logo ma tuto knihovnu prezentovat jako moderni a Zivou kulturni insti-

tuci, na kterou nepada knihovnicky prach.

Zéakladni stavebni prvek loga je naklonéna svislice, ktera ma predstavovat naklonénou kni-
hu v knihovné. Je to jednoduchy prvek, ktery ma rtiiznorodé mnozstvi variaci. Je to pruzny
a otevieny systém jednak v barevném vyuziti tak v kombinovaném a rastrovaném prove-
deni. Knihovna se chce pfedevsim prezentovat jako moderni knihovna naklonéna mladym

lidem s pfistupem ke kvalitnim informacim a tento vizualni styl tomu napomaha.

Moravska zemska knihovna je nazornym ptikladem, kde se vizualni styl dotahl do konce.
Vizualni styl se promitnul ve vSech tiskovych materialech i orientaénim systému v interié-
ru knihovny. Diky jeho jednoduchosti se mohou aplikace riizné€ variovat a pouziti zaklad-
niho prvku je vzdy ojedin€lé a zabavné. Také tento vizudlni styl sklidil velky uspéch
u vefejnosti, jen malé procento mélo k tomuto provedeni vyhrady, ale ty vychazeli vétsi-

nou ze subjektivniho ndzoru.”

I/I MORAVSKA I/1 MORAVSKA
ZEMSKA

" ZEMSKA
MORAVSKA
ZEMSKA KNIHOVNA KNIHOVNA

KNIHOVNA

- ZEMSKA
MORAVSKA
ZEMS KNIHOVNA KNIHOVNA

KNIHOVNA

Obr. 8. Logo a jeho varianty Moravské zemské knihovny v Brné

l/ I I /I MORAVSKA I/1 MORAVSKA
ZEMSKA

Lad)
g
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Webova prezentace za tim v§im trosicku pokulhava, ovSem stale patii ve své oblasti k nej-

Iépe provedenym.

4.2.4 Festival

Zda festival nebo koncerty samotné patii do kategorie vizualnich stylu kulturnich instituci
je asi sporné, ale pro mne je to uréité také odvétvi, které ke kultuie jistojisté patii a vétsi-

nou si sebou nese vlastni vizualni styl bez navaznosti na instituci ve které je interpretovan.

Vytvaret vizualni styl koncertu nebo samotného festivalu je krasna, ale ¢asto sporna prace.
Pokud vytvatime tvar takovéto akci, vzdy tomu vtlaéime své subjektivni pocity se kterymi
nemusi vsichni souhlasit. Hudba je jiny vjem nez vizudalni a kazdy si ho vizualné vytvari
v podvédomi jinak. My mdme tu moc vtisknout mu svou pfedstavu a tim podpofit predsta-
vu divaka. Nase tvorba se mé¢la zakladat na konfrontaci s publikem a snazit se publikum
prilékat.

Velice mé¢ v posledni dob¢ zaujal vizualni styl koncertu Bobbyho McFerrina, ktery se ko-
nal v ramci desatého ro¢niku Jazzfestu v Brné. Vizudlni styl byl v tomto pfipadé€ perfektné
propracovany a vtisknul koncertu jedine¢nou atmosféru. Plakaty a billboardy, které lemo-
valy prostory kolem nas, ndm navodily kouzlo této muziky. Jejich variability, kombinace
a cit pro detail ndm zpfijemnil tfeba nepfijemnou cestu na autobusové nadrazi. Veliké
mnozstvi variant aplikaci jednoho koncertu bylo tak hrave, Ze se nemélo Sanci za celou

dobu, kdy jsme ho méli na ocich, okoukat.

Plakaty a billboardy upozornujici na tento festival méli jedinecny charakter a styl pro da-
nou hudbu. V prvnim pléanu jakékoliv aplikace vzdy stalo bilé pismo, které mohlo ménit
své fonty, ale vZdy zachovalo podobnost a propojenost s ostatnimi aplikacemi. To asi diky
druhému planu bublinek a imaginarniho prostrou. Bublinky ilustrovali portréty umélci,
ktefi vystupovali na koncerté. Petr Skala, ktery si vzal realizaci této akce na starost, posky-
tl rozhovor pro Designportéal, kde rozebiral myslenku a podnéty, které dovedli studio
Touch k této feSeni této realizace. Tuto praci nejen ja, ale vétSina profesiondlu v tomto

oboru ohodnotilo za velice povedou.
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Obr. 9. Plakéty ke koncertu Bobbyho McFerrina

4.2.5 Kulturni dium

Tohle je snad jediné téma v kulturni oblasti, které jesté nenalezlo feSeni. Prezentace kul-

turnich doma v Ceské republice, ale i ve svéte, velice zaostava za vSemi kulturnimi institu-

cemi. Pfitom v kazdém mésté n€kdy i vesnici se tato instituce nachazi. Po vycerpavajicim

hledani se mi snad nepodaftilo nalézt jediné zdatilé feSeni prezentace tohoto zaméteni. Cim

to asi bude? VétSinou jsou to neziskové organizace mést a mésta se nechtéji zabyvat s pro-

pagaci v této oblasti. Pfitom spravné zaméfeny vizualni styl muze byt tim tahounem za-
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kaznikt a perlickou ktera bude zdobit méstsky kulturni Zivot. Kulturni oblast se pfimo na-

bizi ke krasnym realizacim, které ndm zptijemni zazitek.

Vizudlni styl v této oblasti by se mohl fesit podobnou cestou jako divadla ¢i galerie. Zau-
jimé prece stejnou klientelu a nabizi podobné akce. Sviij vizualni styl by mohly prezento-
vat pfes webové stranky, mésicni plakaty a letaky, pres vstupenky a design interiéru nebo
exteriéru. V dnesni dobé se nabizi tolik feSeni zpfijemnit prostory a atmosféru, kterd se

ndm ma nabizet v takovychto prostorach.

Dnesni prezentace je bohuzel ve staddiu nevkusné webové prezentace, kterd uz pii hledani
programu pro dany meésic odradi zakaznika navstivit tuto instituci. Vstupenky nenesou
Zadnou informaci a design spojeny s mistem na kterém se nachazime, ptesné takto neosob-
ni je i interiér téchto domu.

Ptikladam pro predstavu n¢jaké ptiklady, které patii ovSem k t€ém nejlépe zdatilym.

4.3 Ve svété

Graficky design kulturni oblasti ve svété dosahuje nékdy Spi¢kovych prikladi. Neni tomu
tak pokazdé, ale napiiklad za hranicemi vice na zapad se na tuto oblast klade dtlezity da-
raz, jelikoz kultura patii mezi dilezité Zivotni hodnoty. Do kulturnich instituci a jejich pre-
zentaci se investuji nemalé penize a diky tomu je moznost spolupracovat se $pickovymi
grafiky a vytvaret ojedinélé zpracovani. Galerie a divadla se pySni ojedinélymi napady na

zpracovani své prezentace, které naprosto vystihuji jejich zaméteni.
4.3.1 MoMa, New York

Jedna s nejvétSich americkych instituci zabyvajicich se modernim uménim. Typografie,
ktera charakterizuje tuto instituci je v tomto sméru nezaménitelna, kazdé ktery vidi jedno-
duché typografické logo zaloZzené na grotesku MoMa, vi co predstavuje. tato instituce je
znama na celém svété. Reseni jejiho vizualniho stylu je postavena na jednoduché, nazorné
a Citelné typografii vzdy doplnénou o néjaky vtip. Napt. ndzev na budové, ktery je diky své

¢lenitosti vidéet jen z jednoho uhlu pohledu.
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Obr. 10. Logo MoMa

I tento pojem muze nést charakter zaméteni této galerie. MoMa mé zaujala predevs§im diky
sve webové prezentaci. jejich web Ize vyuZivat dokonce i k samostudiu pro d&jiny umeéni.
Je to zvlastni a svym zpusobem extravagantni umélecko-informa¢ni web. Menu, které je
umisténo na dolni li§té stranky je pozndvacim znakem tohoto feSeni. Obsah a zplsob fese-

ni této prezentace je ve svém oboru na $picce.
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EXHIBITIONS & THE COLLECTION

Eahiioon  Fim  The Colleciion

= | Upooming @ Past ¢+ 2008 JO0A OOV ROO6 FOOG 2004 OO0 MOF FOO1 OO TRES 1958 pre-tEeA

Obr. 11. MoMa webova prezentace

4.3.2 Casa da Musica, Porto

Tato instituce piedstavuje hlavni kulturni a hudebni symbol v Portu. Jeji atypicky architek-
tonicky tvar, ktery navrhl architekt Rem Koolhas, se stal voditkem pro originalni vizualni
styl. Graficky designér Stefan Sagmeister vytvoiil generované logo, které nese podobu této
atraktivni budovy. Zobrazuje vZdy jiny pohled na budovu. Barevnost loga se generuje vZdy
s vizualni podobou podkladu, fotografie. Diky tomuto prvku je vZdy dokonale sledény cely
vizualni styl pro kazdou akci.

Obr. 12. Budova Casa da Musica, Porto



UTB ve Zlinég, Fakulta multimedidlnich komunikaci 32

H H EEE

Obr. 13. Generované logo Casa da Musica

Celkovy vizualni styl budovy je jedine¢ny ukaz, kdy vidime dokonalo spolupraci architek-
ta a grafického designéra. Graficky design, orienta¢ni systém a architektonické prvky spo-
lu dokonale ladi v jakémkoliv prostiedi a dotvaii dokonalou atmosféru a iluzi prostoru.
Grotesk v negativni podobé, ktery grafik citlivé zasazuje do interiéru plisobi jako pfirozeny

prvek architektury.

Obr. 14. Orientacni systém a interiérové dopliky Casa da Musica, Porto

Celkovy charakter budovy dotvafi riznorodé geometrické textury, které se meéni v riznych

mistnostech. Dokonalé dilo!
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5 VIZUALNI STYL SDRUZENYCH INSTITUCI

Casté a velmi komplikované téma grafickych designérii i vefejnosti. Nejéastéji se s timto
tématem setkdvdme v diskuzich o vizualnim stylu statni spravy. Je ptekvapive avsak zcela
bézné délat si vSe komplikovanéjsi a slozitéjsi nez je ve skute¢nosti potieba. Poukazuji tim

na rozsahlé mnozstvi variaci a odliSnosti vizualnich styli v tentyz zaméfenich.

V poslednich letech se nejen u nas rozmohlo nepieberné mnozstvi statnich zakézek a sou-
téZi pro vytvofeni vizualnich stylti ministerstev, mést a organizaci, které mohou mit vy-
znamnou spojitost. Urcité slozky statni spravy se snazi vypadat jako jednotliva a oddélena
firma. S vyménou ministra pfichazi obvykle i vyména vizudlu vSech materialt a vizualnich
styll.

N A4

Jedinym kladem v tomto ohledu je mozZnost ucasti na mnoha soutézich a ¢astéjs$i moznost
podilet se na realizaci vcelku dobfe finanéné ohodnocené zakazky. Avsak vétSina aspektd
je v zaporu s mnoha ¢etnymi vizualy a riznorodymi systémy propagace jednotlivych stat-
nich organizaci. Na jedné stran¢ stoji finan¢ni stranka vSech realizaci, které se Casto Splhaji
az k desitkam tisict. Finance, které se samoziejmé Cerpaji ze statni kasy. Na druhé stran¢
vétsinou neprofesionalni komise, kterd nema Zadné zkuSenosti z oboru grafického designu

a vybere si prosté co se ji zda ,, hezké .

A pftitom je zdanlivé jednoduché feseni. Vymyslet jeden zplisob jednotného vizudlni stylu
pro celou statni spravu, ktery zahrne cely obsah od zdkonodarné moci az po napf. exeku¢ni
ufad. Vizualni styl by mél byt jednoduchy, srozumitelny, zapamatovatelny a jasné dany
pro Sirokou vetejnost, aby ndm usnadnil orientaci ve statnich slozkéch a jejich propojenost.
Zda se to jako jednoduchy ptiklad, ovSem obsahnout takto Siroké spektrum do jednoho
vizualniho stylu je velmi tézka disciplina. Je to ovSem feSeni pro vice problémt, financ-

nich i realiza¢nich.

V ¢etnych diskusnich ¢lancich jsem se docetla vzdy kladnych recenzi na toto téma, proto

zUstava otazka ,, ProcC se tento problém nezacal uz davno tesit?”.

Odpovédi na tuto otazku bude nespise vic. Jedna z nich spociva ze zodpovédnosti pro za-
dani takto dilezité statni zakazky. Kdo by se takto tézkého Ukolu ujal? Uz jen piichystat
zadani pro takto rozsahlou realizace neni jednoduchy ukol. Vypsat soutéZ na realizaci nebo
zadat zakazku realiza¢nimu tymu? Jak sestavit hodnotici komisi? Dat moznost podilet se

na rozhodovani Siroké vetejnosti? Jakou stanovit odménu za navrh?
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Tyhle vSechny otdzky a jest¢ mnohondsobné vic nesou velkou zodpovédnost a mozna to je

divod, pro¢ se do tohoto projektu u nas jesté nikdo nepustil.

Nejen u nas, ale i ve svété se potykaji s timto problémem. V Polsku tento problém zacala
fesit studentka Marta Gawin z Akademie Sztuk Pigcknych v Katowicich ve své diplomove
praci. Vznikl projekt slucujici vizudlni styl polské statni spravy, ktery se inspiroval uz
z nizozemskych a némeckych realizaci. Autorka vychdzi ze stylové shodnych heraldickych
figur orlice. Celkem se jedna o pét orlic, kterd se méni v detailu podle zaméteni oboru or-

ganizace. [11]

lagislatywa » Selm

+ Senat

+ Prezydent

egzekutywa

+ Rada Ministréw
+ Administracja Rzadowa | !

Judykatywa 1 » Sgd Majwytszy
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+ Rzecznik Praw Obywatelskich

<+ Rzecznik Praw Dziecka

Obr. 15. systém vizuélniho stylu polské statni spravy

Timto zplisobem si predstavuji realizaci ve vSech sdruzenych organizacich. Prostor by se
procistil od mnozstvi zbyte¢nych vizualnich pojmui a vytvofili by se ustélené a jasné vizu-
alni celky, které by jasn¢€ vypovidali o svém zaméteni. Prolnout tuto filozofii nejen do stat-

ni spravy, ale i do mensich sdruzeni by samoziejmé stalo za uvazenou.

Dal$im povedenym feSeni v tomto tématu vznikl vizudlni styl mésta Melbourne. Rlizné
varianty pismena M, které méni svou strukturu a barevnost, dodaly hravost vizualnimu

stylu mésta. Autorem této identity je firma Landor ze Sydney. Pismeno M je tvofeno ruz-
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nymi ¢astmi s ostrymi hranami. Tyto Casti nasledné dotvafi grafickou podobu propagac-

nich tiskovin a dalSich vyuziti reklamy.
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Obr. 16. varianty loga Melbourne

Meéli bychom tento princip zac¢it budovat uz i v mesich celcich a potlacit tak tuto myslenku
a filozofii k rozvoji? Nebo bychom méli zacit u narodnich a velkych celkt, kterd by piede-
v§im méli pochopit klady tohoto systému. Odpoveéd’ na tuto otazku bude vzdy spiSe subjek-

tivniho charakteru.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 DOMU KULTURY V KROMERIZI

5.1 Specifikace Domu kultury v Kromérizi

W Vv

Dim kultury v Krométizi je pfispévkovou organizaci ziizenou Méstem Kroméfiz. Podpo-
ruje kulturni ¢innost a udrzovani kulturnich tradic pfevazné na zemi mésta. Je poradate-
lem, koordindtorem a organizatorem kulturnich akci mésta, kterému se diky jeho poloze
prezdiva: ,, Hanacké Athény”. Kulturni dim nabizi svym divakum zazitky z divadelnich
piedstaveni, jak domacich soubort, tak z jinych mést. Je zfizovatelem zajmovych amatér-
skych divadelnich souboru. Nabizi koncerty popularnich umélcii a skupin, zabavné porady,
tane¢ni podvecery pro stfedni a star§i generaci, modni piehlidky, ned€lni divadelni pied-
staveni pro déti, zdbavné potady pro déti, koncerty vazné hudby, letni promenadni koncer-
ty aj. Porada také jazykové kurzy nebo projektovou Cinnost, kde uzce spolupracuje s dalsi

kroméfizskou kulturni instituci Kinem Nadsklepi.

Akce, které porada Kulturni dim v ramci svého rozvoje kultury mésta jsou napt. Krome-
fizské hudebni 1éto, festival zpivajicich basniki STOPTIME nebo rozsviceni vano¢niho

stromu.

Své prostory a zkuSenosti nabizi pro konani rtiznych akci a ¢innosti napf. rauty, piednasky

nebo prezentace firem.

Je to centrum vénujici se Siroké Skale kulturnich oblasti, oteviené jakékoliv ¢innosti pod-

porujici rozvoj kulturnich hodnot ve méstg.

5.2 Soucasny vizualni styl

Tohle je kdmen Urazu této instituce. Prezentace Kulturniho domu je nejasna a neustalena.
Vizualni styl nema jasné stanovena pravidla, podle kterych se drzet pii tvorbé novych apli-
kaci. Diky tomu vznika smés propagacnich a informacnich materidlu, které poji jediny

spole¢ny prvek a to je logo.

Nepodarilo se mi zjistit, od kdy je toto logo vyuZivano ani kdo je jejim autorem, ale snad
je to tak 1 lep$i. Ur€it€ nepatii mezi nejlepsi feSeni znacek téchto instituci, ale neni to ani
nejhorsi feSeni. Symbol se snazi diky své abstrakci poukazat na rozvétveni kulturnich ¢in-
nosti, které miize Dim kultury nabizet. Jeho extravagantni feSeni podporuje zapamatova-

telnost tohoto symbolu i dalsi moZnou vyuzitelnost pii aplikaci. Problémem v tomto feseni
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muZe byt, nedostate¢né propojeni pisma a symbolu v jeden celek. Stale ovSem patii mezi

Klasické a viceméné zvladnuté loga.

DUM KULTURY
vV KROMERIZ)

vvvvv

Vétsi problém ovsem piedstavuje jeho aplikace. Nejen, Ze logo pfevedenim do ¢ernobilé
varianty ztrati sviyj kreativni se charakter, ale pouzivani symbolu nebo samotné typografie

je zcela neustélené.

Pti prvnim pohledu na budovu nés viibec nenapadne, Ze se jednd o tentyz Dim kultury, na
ktery nas nalakal mési¢ni letak nebo pozvanka na koncert. Na ¢elni strané budovy nés totiz
vita Uplni jiny charakter napisu nez je logo instituce. Neni tu Zadné voditko, které by nas
yjistilo, ze se jedna o tutéz instituci. Postrani zdi jsou Cisté bez jakéhokoliv napisu nebo
dopliujiciho podporujiciho vizualniho stylu. Budova je umisténa na frekventovaném misté
a je ji mozno zahlédnout uz z vétsi vzdalenosti. Pristup k budové je umoznény z riznych
stran, proto je zvlastni, Ze tyto prostory nejsou vyuZzity pro upoutavky na tuto budovu nebo

aspon lehky naznak, co budova ptredstavuje.

Obr. 18. Vstup do budovy Domu kultury
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Takto nedaslednd je feseny vizuélni styl i u zbylych aplikaci. Resit vizulni styl instituce
v kulturni oblasti je velice zajimavy Ukol, ktery je mozno rozvijet a interpretovat riznymi
zpusoby. V dnesni dobé jsou rizné prostiedky, kterymi se da podpofit prezentace a upoutat
pozornost divaka. Pro¢ se tedy tento vizualni styl neodpouta od zemé a ziistava uzavieny

v béznych informaénich tabulich a plakatovacich plochach?

Nejen umisténi informaci a prezentaci je vyfeSeno nijak neobohacujicim ani napaditym
zpusobem, ale také samotna tiskova prezentace potiebnych informacnich materiald. Kom-
pozice textu a prvkil, které maji upoutat pozornost na Dim kultury, jsou nerovnomérné.
Bohuzel reklamy pievysuji dilezitost vizudlniho vjemu nad informacemi, které mé infor-
macni letdk nést. Je to samoziejmé dusledek finan¢niho postaveni, ovSem i tento fakt je

v téchto pripadech fesitelny napt. Cernobild varianta reklam.
Neékdy mé napada, Ze bez reklam, které vétSinou lemuji dilezité informace, by byl leték ¢i
jiny tiskovy materidl Domu kultury nevyrazny a absolutné nepoutavy. Je to dusledek neza-

jimavého feSeni typografie a nezajimavy diraz na postupnou dileZitost textu.

SRt R

Obr. 19. obvykla plakatovaci plocha Domu kultury

KdyZ se poohlédneme po materialech jako jsou napf. pozvanky na akce, plakaty nebo
1 vstupenky, nikde uZ nevidime disledné dodrZeni vizualniho stylu. Jak uz jsem zminila
v nékterych kapitolach této prace, bylo by dobré vizualni styl prolnout vice i do aktivit,

které dand instituce nabizi. V této fazi soucasného vizualniho stylu to v téchto aplikacich
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podporuje jen laicky umisténé logo instituce a mozna chaotické uspofadani textu muze
napovédét, o kterou instituci se jedna.

Ukazu ptiklad u pozvanky k akci, kde byl Dim kultury jednim z poradatelii, sponzorii
a organizatorti. BohuZel v propagacnim materidlu se promitla jeho ucast jen umisténim

loga do tady sponzord.

Obr. 20. vnitrni a vnéjsi strana pozvanky na akci v Domé kultury

5.3 Analyza

Dum kultury v Kroméfizi nema konkurenci ve sve oblasti. Instituce, které se kulturni ob-
lasti téz zabyvaji a potfadaji riizné akce, nemaji takovy rozsah jako Dim kultury. Proto neni
soupet, ktery by nabizel stejné mnoZstvi zabavy jako naSe instituce. OvSem to neni diivod,
pro¢ by se Dim kultury nemél prezentovat profesionaln€j$im a poutavéjs$im vizualnim

stylem.

Dim kultury navstévuji lidé riznych generaci od Gpln€é malych déti, které se ucastni napft.
tanecnich soutézi az po seniory, ktefi pfijdou na koncert dechové kapely. V tomto smyslu

je t&zké postavit vizualni styl na pfizptsobeni vkusu cilové skupiny.

Inspirace ze stejné oblasti tj. vizudlni prezentace Domu kultury z okoli nakonec i z celé
Ceské republiky je skoro nemozna. Proto si musime hledat jiné inspirativni piiklady z ji-

nych kulturnich instituci napft. galerie apod.

Inspirace mizeme tedy hledat v umisténi Domu kultury a to je mésto Krométiz, které je
dosti charakteristické a znamé pro ziskani symboli a prvki, které nam vytvoti charakteris-
ticky vizualni styl. Také se miiZeme inspirovat z charakteru budovy, coz je urcité nad¢aso-

VY zpusob feSeni.
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6 TVORBANOVEHO VIZUALNIHO STYLU

6.1 Koncept

Protoze mé velice zaujalo nové moderni feSeni vizualniho stylu a loga mésta Kroméftiz,
pfemyslela jsem nad jeho dal§im rozvedenim a smyslem propojeni instituci, které spadaji
pro toto mésto. Jsem stoupencem feseni, kdy propracujeme vizualni styl natolik, aby byl

schopny pojmout vSechny slozky, které zahrnuje a spravuje.

Logo mésta je prototyp moderniho, jednoduchého zaroveit symbolického loga. Nese v sob¢
symboly mésta, ov§em velice vtipné a nenapadné zakomponované do geometrického tvaru.
Ctverec, ktery je hlavnim a nejvyraznéj§im prvkem logotypu ,je symbol velkého ndmésti
z historického a tradi¢niho hlediska nebo také tvar symbolizujici moderni, sou¢asné zame¢-
feni mésta. Vnitini ¢tverec s ostrymi az Spiatymi hranami ma spojovat logo se znakem

mesta, bilé Spicku propojuji bilé ostré tvary ze znaku mésta.

MESTO

KROMERIZ

Obr. 21. logo mésta Kromériz

Pii rozvoji vizualniho stylu pro instituce, jsem se soustfedila na ur¢ité prvky, které mohou
propojit vice nazvu a zaroven zanechat podobnost s logem Krométize. Prvky, které tvori
charakter loga jsou nasledujici: geometrické tvary, pismo, barevnost, jednoduchost, vnitini

ostré hrany, barevnost pisma.

Drzela jsem se tedy tohoto voditka, abych neztratila podobnost k matetskému logu. Zane-
chala jsem totozny font v logu i jeho barevnost. Ctverec, hlavni tazny symbol loga jsem
posunula vice do pozadi. VyuZila jsem jeho pojitko jen v detailech a to jako geometrické
tvary dopliujici vtipné typografii. Stanovila jsem urcita pravidla, podle kterych se umist'uji
a komponuji geometrické tvary do typografie. Instituce se dale barevné odlisuji podle ba-

revného charakteru hodiciho se k urcité oblasti vyuZziti.
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DUM KULTURY

Vv rw

KNIHOVNA KROMERIZSKA
SOCIALNI SLUZBY
KRYTY BAZEN
ZIMNI STADION
KOUPALISTE BAJDA

SVC SIPKA

Obr. 22. loga instituci pod spravou mésta Kromériz

6.2 Znacka, logo

Jak uz jsem zminila v konceptu, logo Domu kultury vzniklo z podobnosti jeho mateifského
loga mésta Kroméiize. Prvky, které si zachovalo, jsou mySlenky v geometrickych tvarech,
které vtipné doplituji typografii. Nechtéla jsem geometricky tvar vyrovnavat velikostné
a kompozi¢né typografii, jak je to u loga mésta, poné¢vadz by mohlo své matetské logo
prebit dalezitosti nebo prevzit jeho prvky ve sviij symbol. Proto se témito geometrickymi

tvary odkazuji jen v detailu.

Logo mé povzbuzovat v pohledu na Dim kultury moderni a spole¢ensky dojem. Jeho jed-

noduchost a stru¢ny opticky dojem se hodi k moderni a Cisté architektufe.

Diky jednomu jednoduchému prvku dopliiujicim jednoduchou typografii je logo lehce za-

pamatovatelné a aplikovatelné.

DUM KULTURY

Obr. 23. nové logo Domu kultury Kromériz
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6.3 Barva

Barevnost udrzuje jednoduchou kombinaci stejné jak je tomu u matetského loga mésta.
Typografie dodrzuje ptivodni Sedou barevnost, pro jeji nezaménitelnost a udrzeni podob-

nosti. Specifikace Sedé:
- PANTONE Warm Gray 7C nebo Warm Gray
- RGB 152/143/134

- CMYK 0/0/15/60

Cervena barva symbolu ma navodit atmosféru a pocit spojeny s zazitkem v Domé kultury.
Cervena charakterizuje Zivotni silu, moc, aktivitu, potéSeni z ¢innosti. Navazuje dobry
kontakt s okolim. Pouta na sebe pozornost. Povzbuzuje smysly a ¢innost krve a srdce, pro-
to se pouziva pii 1é¢bé ruznych zdravotnich poruch. Znaci touhu po silnych a hlubokych
zézitcich. Plsobi jako energetikum - jako oheni pro Vas. Cervena barva miize navodit
i atmosféru srde¢nosti a lasky. Velice zalezi, jaky odstin této barvé pouzijeme, protoze

rizné $kaly ¢ervené navozuji rizné pocity.

Ja jsem pouzila svétlejsi odstin Cervené misto vinové, ktera by nabudila vétsi spojitost
s kulturni oblasti a vecerni ¢innosti, pro lepsi kontrast v pouZiti malého detailu v logu. Tato

barva dostate¢né zvyrazni prvek, ktery je charakteristicky pro logo.
Specifikace Cervené:

-PANTONE DS 87-1C

- RGB 215/24/42

- CMYK 0/100/90/10

Navrhuji jesté¢ dalsi dvé barvy, které budou dopliovat doprovodné grafické prvky. Tyto

barvy miizu vice vyuzit pti riznych kompozicich ¢i barevnosti a odliSnosti pisma.

PANTONME DS 87-1C PANTOME Red 032 U PANTONE 1787 U
CMYK 0/100/90/0 CMYK 0/90/86/0 /0
RGB 215/24/42 RGB 239/65/53 RGB 241/100/93

Obr. 24. pouzitd barevnost cervené logu a doprovodném vizudlnim stylu
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6.4 Pismo

Pismo je hlavni spojovaci prvek matetského loga a noveé navrhovanych log. V logu je pou-
Zito pismo Calibri. Charakterizuje se jemnymi a zaoblenymi rohy, které navozuji ptijemny,
jemny, moderni a spoleCensky pocit. Tyto znaky jsou pievazné viditelné ve vétSich zna-

cich, proto pouzivame verzalkoveé znaky. | tak neni text nijak zhrubly ani pfilis$ okaty.

Doplitkové pismo je font Frutiger, ktery se nejvice charakterové hodi k fontu z loga.
U merkantilnich tiskovin pouzivame ptfevazné fezu Regular, pfi vyznacovani fez Bold.
Doplnit toto pismo mtizeme i o font Arial, pokud nevlastnime ptedeslé pismo. Je to systé-
mové pismo, proto ho mize uzit kdokoliv a jeho aplikace se vyuziva piedev§im pro apli-

kace na webu.

6.5 Doprovodné vizuélni prvky

Geometrické tvary v logu se pfimo nabizeji k jejich uplatnéni v doprovodném vizudlnim
stylu. J& jsem nad témito prvky piemyslela jesté vice konceptualné. Hledala jsem propojeni
vizualniho stylu s historii a charakteristikou mésta. Pfi hledani charakteristik ve specific-
kém architektonickém slohu a jeho kompozicich m¢ upoutala pozornost na ptidorys Kvétné
zahrady. Patii mezi nejvyznamnéjsi architektonicka dila u nés a je prakticky jedinym takto
komponovanym celkem v Evropé. Jeji charakteristicky pudorys a stavba, byla pro mne

dostateénym voditkem.
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---------- sibeed aiga - narth and south fareland of Flower Ganden

] new designed objects - garden pavilian, gardencralt

vvvvv

Geometrické usporadani prvkl v zahradé mize byt slouceno se symboly v mych navrzich.
Rozhodla jsem se pudorys kompozi¢né vyuzit, doladit a vyuzit i jeho stranovou orientaci.
Vyuzila jsem jen horni poloviny kompozice, kterou jsem nasledné mnozila, protoze spodni
Cast pudorysu uz je vice charakterové odli$na a to by znamenalo vétsi chaos ve vizualnim
stylu. Vytvorila jsem si teda rast, ktery muzu nasledné aplikovat na rizné materialy. Sta-
novila jsem si v kazdém odvétvi dalsi dvé dopliitkové barvy pro vizudlni styl, kterymi
obarvuji rastry a pouzité geometrické tvary. Barevnost se hodi, kdyZ vyuZijeme zplsob
prolinani vrstev. Diky aplikaci riznych barev se nam rast pfijemné a zabavné proménuje,

v/ v

ziska tim SirSi Skalu vyuZziti.
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Obr. 26. vytvoreny rast z pidorysu Kvétné zahrady
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6.6 Reklamni materialy

Hlavni poznavaci prvek, ktery bude slouZzit, jak pro merkantilni tiskoviny, reklamni mate-
ridly, tak webovou prezentaci a informa¢ni materialy, budou doprovodné vizualni prvky.

Logo nema takovou poutavou silu jako tyto dopliky.

Chci se soustiedit na tvorbu zékladnich tiskovin, které by mél kazdy vizudlni styl obsaho-
vat. Merkantilni tiskoviny - vizitky, dopisni papiry, hlavickové papiry, dopisni obalky,

e-mailovou hlavicku. Tyto materialy budou nést spise informacni a jednoduchou formu.

Vétsi duraz chei klast na reklamni a informaéni materialy, které se dostanou do $irsi vetej-

nosti. Jsou to napf. mésicni letak, program, plakat k akei, vstupenky, pozvanky.

Plakaty a pozvanky jednotlivych kapel, zpévakli nebo divadelnich ptedstaveni, které
v Domé kultury hostuji, maji své informacni a reklamni materialy. Ja se pokusim navrh-
nout jednoduchy doplné€k, ktery nebude naruSovat myslenku a kompozici ptivodnich mate-
nebo detail, ktery nebude hlavnim poutavym prvkem, ale zanecha v podvédomi né&jakou
informaci je v tomto piipadé prakticky.

Jako dalSi marketingovi a reklamni tah chci vyuZit propojeni kulturnich instituci a slozek

vvvvv
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filmem muZou bézet upoutavky, jak na jednotlivé akce v Domé kultury, tak jednoduchy

spot o0 Domé kultury.

Je dilezité dostat se vice do podvédomi ob¢anti a navstévnikd. V praxi jsem si vSimla, ze
hodné procent ob¢anil viibec netusi, co se ve mésté déji za akce a kdy mohou prozit néjaky
pekny kulturni zazitek. Je to pric¢inou Spatné informovanosti a malé marketingové prezen-
tace. Kulturni instituce vyuZivaji velice malo prostredkd, jak naldkat zdkazniky. Pfitom
sta¢i jen sledovat trendy. Mésto Krométiz vyuziva profilu na sociélnich sitich jako je face-
book. Pro¢ to tedy nezkusit i u jednotlivych organizaci? Nebo je feSeni spojit tyto organi-

zace Vv jeden celek? Tohle je uz ndvrh na téma dalSi préace.

6.7 Interiérové a exteriérové dopliky

Cista plocha, velké prosklené ¢asti. To je to co miizeme perfektné vyuzit pii dotvofeni vi-
zualniho stylu. Moderni architektura budovy, jeji geometrické tvary se pfesn€ hodi do no-
vého vizualniho stylu. Budova doted’ nevyuzivala svého potencialu v tomto rozméru. Ja to

chci zménit!

Obr. 27. a 28. ndhledy exteriéru a interiéru budovy

Interiér i exteriér chci lehce doplnit o doprovodné vizualni prvky. S tvary se da hrat i vtip-
nym a napaditym zptsobem. I tento zpisob se ke kulturnimu odvétvi pfimo nabizi. Kreati-

vité se meze nekladou!
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ZAVER

Rada pracuji na riznych konceptech a myslim si, Ze v tomto piipadé€ se toto feSeni piimo
nabizelo. Bohuzel je to velice rozsahlé téma a podrobné dopracovani vSech zminovanych
instituci Krométize a jejich odlisSnych vizualnich styld a materiala, Které jsou Kk jejich pre-
zentaci a funkci nezbytné, je na dlouhou Staci. Urcité by to stalo za podrobnéjsi analyzu

a realizaci.

Kulturni téma je velice kreativni oblast, které pfinasi plnou ntisi napadii a zajimavych te-
Seni. UrcCité je toto téma oteviené a ja nastinuji jen nékteré z nich. Kdyby se podaftilo reali-
zovat tento koncept, ur¢ité by jeho realizace a napady nekoncili jen tim, co jsem navrhla.

MuiZe se dale rozvijet a to je znamka moderniho a napaditého konceptu.
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SEZNAM OBRAZKU
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Obrazek 5:

Logo Narodni muzeum

Logo Nérodni zemédélské muzeum

Logo Divadlo Rokoko

Orientacni system Moravské zemské galerie v Brné

Interiér narodni technické knihovny

Obrézek 6: Logo narodniho umeéleckopriimyslového muzea v Praze

Obrézek 7: Logo Galerie stiedoceského kraje

Obrézek 8: Logo a jeho varianty Moravské zemské knihovny v Brné
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Obrazek 10

Obrazek 11
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Obréazek 19:
Obrazek 20:
Obréazek 21:
Obrazek 22:
Obréazek 23:

Obrézek 24:

Plakaty ke koncertu Bobbyho McFerrina

: Logo MoMa

: MoMa webova prezentace

Budova Casa da Musica, Porto

Generované logo Casa da Musica

Orientacni systém a interiérove doplnky Casa da Musica, Porto
systém vizualniho stylu polskeé statni spravy

varianty loga Melbourne

soucasné logo Domu kultury v Kromérizi

Vstup do budovy Domu kultury

obvykla plakatovaci plocha Domu kultury

vnitini a vaéjsi strana pozvanky na akci v Domé kultury
logo mésta Kromeriz

loga instituci pod spravou mésta Kromériz

nové logo Domu kultury Kromeriz

Pouzita barevnost cervené logu a doprovodném vizualnim stylu
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Obrazek 26: vytvoreny rast z pudorysu Kvétné zahrady

Obrézek 27 a 28: nahledy exteriéru a interiéru budovy



UTB ve Zlinég, Fakulta multimedidlnich komunikaci

53

PRILOHA P1

- Bakalatska prace ve formatech PDF a DOCX (Adobe Acrobat a Microsoft World)

- obrazova dokumentace prace
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