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ABSTRAKT

Tato diplomova prace v teoretické Casti pojednava o problematice reklamy, marketingu,
jednotného vizualniho stylu a rozboru znacky v marketingu. V této Casti prace je takeé
analyza soucasnych trendl vodnich sportovnich aredli, pro pochopeni dané problematiky.
Prakticka ¢ast se zabyva navrhem logotypu spole¢nosti a jejimi aplikacemi. Obsahem této
Casti prace je navrh Cable Wake Parku, ktery je vsouladu se souCasnymi naroky a
pozadavky moderni spolecnosti. Cely koncept dodrzuje zasady jednotného vizualniho stylu

firmy Mosquito, ktery vychazi z grafického manualu, jenz je ptilohou diplomové prace.

Kli¢ova slova: corporate identity, corporate design, reklama, znacka, vizualni styl,

wakeboarding, cable wake park.

ABSTRACT

This diploma thesis deals with the problems of the advertising, the marketing, the
corporate visual style and the analysis of the brand marketing in the theoretical part. For an
explanation of the given problems of the analysis of the current trends in a water sports

area is also included of the theoretical part.

The practical part deals with the design of the logotype of the Mosquito company and its
own application. The design of the Cable Wake Park is designed in keeping with the
current demands and the requirements of the modern company. The whole concept of the
Cable Wake Park follows conventions of the corporate visual style of the Mosquito
company which is set in the graphic manual of logotype. The graphic manual of logotype

is external attached to the diploma thesis.

Keywords: Corporate Identity, Corporate Design, Advertising, Brand, Visual Style,
Wakeboarding, Cable Wake Park
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UvVoD

Diplomova prace se zabyva vypracovanim jednotného vizudlniho stylu firmy
Mosquito a designem Cable Wake Parku. Firma Mosquito prezentuje novy sportovni areél
pro vodni sporty wakeboarding, wakeskating a vodni lyZzovani. Aredl parku bude mit
podobu uméle vytvofené vodni nadrze pro rekreacni a sportovni vyziti. Analogické
sportovni aredly maji za kol pfedevSim vybudovani si profitujictho image s cilem
zprostiedkovani netradinich zazitkti svym uzivatelim. Rekreace, odpocinek, relaxace a
cestovni ruch je odvétvi, kterému je vénovano stile vice pozornosti také v Ceské
Republice. Vzhledem k tomu, Ze jsou v soucasnosti lidé velmi vytiZzeni pracovnimi
povinnostmi, maji potom vysoké pozadavky na kvalitu vlastni relaxace a s ni spojenych
rekreacnich sluzeb. Chtéji své penize investovat pouze do kvalitnich sluzeb, které jim
poskytnou individualni relaxaci a piiméteny vysledek. DneSni lidé Zijici modernim stylem
prikladaji velkou dilezitost zdravému zZivotnimu stylu a vybiraji si radi z velké palety
nabidek, které dnesni trh nabizi. Vodni rekrea¢ni ¢innost je jednou z nejatraktivnéjSich
nabidek, zvlasté v letnich v mésicich. Ale rekreace u vody nema pozitivni vliv jen pro
ptimé Ucastniky, ktefi jsou v pfimém kontaktu s vodni hladinou. Vodni atvary at’ uz plosné
¢1 liniové, maji blahodarny vliv na vSechny osoby pouhou vlastni existenci. Vzdyt voda

dodava pocit klidu a pohody, a tim ma velmi pfiznivé G€inky na lidskou psychiku.

Teoretickd Cast prace se zabyva objasnénim zakladni terminologie a nastudovanim
soucasnych trendii v oblasti vodnich sportovist. Pro navrh arealu Cable Wake Parku je zde

vytvorena reserSe konkurencnich vodnich areali nejen v CR, ale také ve svéte.

Prakticka ¢ast diplomové prace obsahuje navrh nového aredlu, ktery je nastinén v souladu
s jednotnym vizualnim stylem firmy Mosquito. Obsahem této Casti je navrh logotypu firmy

v ramci vytvoieni design manudlu a aplikacemi vizudlniho stylu na prvky v arealu parku.

Cely navrh a design Cable Wake Parku je vytvofen v souladu se Zivotnim prostiedim, které
je vsoucasné dobé stale Castéji diskutovanym tématem. Z tohoto divodu je v projektu
uvazovano s vlekem pro vodni lyZovéani, namisto provozovani tohoto sportu za pomoci
motorovych ¢lunt. VSichni lidé si stale vice uvédomuji jaky vliv na ptirodu ma technicky
pokrok a jak je ptiroda postupné devastovana. A proto musime pro moznost regenerace

psychické 1 fyzické kondice lidi brat zfetel predev§im na Zivotni prostiedi.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VODNI SPORTY - LYZOVANI, WAKEBOARDING

1.1 Vodni lyZovani

Vodni lyzovani je ve svété znamé jiz od roku 1925 a postupné se Sitilo z USA do
Evropy. Zde se objevuje kolem roku 1929. K nejvétsimu rozmachu vodniho lyzovani
dochazi ve 30. letech dvacatého stoleti, kdy v Americe vznikd prvni asociace vodniho
lyzovéani. Po druhé svétové valce pak vznikd také Mezinarodni unie vodniho lyzovani.
V Ceské republice se poprvé vodni lyZovani objevilo vroce 1955 ve Vranové nad Dyji.
V 60. letech dochazi k rozmachu tohoto sportu i do jinych mist v CR. V soudasnosti je u
nas registrovano cca 25 sportovnich klubut, které nabizeji jak sportovnim tak rekreacnim

lyzaiim provozovat tento mlady, ovSem velmi oblibeny sport.
Vodni lyZovdni je individudlni sport provadény na vodnich lyzich a to za pomoci bud’
tazného ¢lunu, nebo motorového vleku. Provadi se v aredlech vodniho lyZovani na stojaté i

tekouci vode¢, kde je bojemi vytyCena slalomova draha a prostor pro figuralni jizdu — triky.

Obr. ¢. 1 Vodni lyzovani, (Florida 2012, [online ])
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1.2 Wakeboarding

Obecné mizeme fici, Ze jde o adrenalinovy vodni sport, ktery je kombinaci vodniho
lyzovani s technikami snowboardingu a surfingu. Zacatky tohoto adrenalinového sportu
muizeme datovat do roku 1985, kdy Tony Finn ze San Diega ptedstavil svij prototyp jako
kombinaci vodni lyze a surfového prkna. O deset let pozdéji se také v ¢eské Republice
zacina vénovat tomuto sportu skupina sportovcti na Kamenickém jezete u Chomutova. Ve
svéte se buduje ¢im dal vice stfedisek pro wakeboarding a vodni lyZovani. Také u nas se
postupem casu staly, alesponi na ur¢itych mistech, vodni hladiny atraktivnéjsi, praveé diky

wakeboardingové aktivité (sport wakeboarding, 2006, [online]).

Obr. ¢. 2 Wakeboarding, (Wild Cat 2012, [online ])



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 14

1.3  Vodni sporty za pomoci motorovych ¢lunt

Na vodnich hladinach, kde je povolen pohyb vodnich ¢luni a s nimi spojenych
vodnich sportli, je mozno provozovat vodni lyzovani, wakeboarding a wakeskating. Na
vodnich lyzich a wakeboardu je sportovec tazen na lané¢ za motorovym ¢lunem vétSinou
rychlosti kolem 28 - 38 kilometri za hodinu. U profesionalnich jezdci muze byt tato

rychlost az dvakrat vyssi. Rychlost zalezi na stavu vodni hladiny, hmotnosti sportovce,

velikosti wakeboardu a hlavné na zkuSenostech wakeboardisty.

1.4 Vlekové lyzovani

Ve stavajicich ski parcich je mozné provozovat vodni lyZzovani a wakeboarding za
pomoci kabelového vleku. Jde o ekologi¢téjsi variantu s ohledem na Zivotni prostiedi, nez
pti pouzivani motorovych ¢lunt hlavné z divodu moznosti pouzivani vleku vice sportovci

soucasne.

., Na myslenku lyzarského vieku prisel v poloviné 70. let 20. stoleti nemecky konstruktér
Bruno Rixen, ktery byl velkym priznivcem zimniho sjezdového i letniho vodniho lyzovani za
motorovym clunem. To ho privedlo na myslenku zkonstruovat systéem vodniho lyZovani, kde
Jjsou lyzari tazeni lanem nad vodni hladinou a nemusi pri tom byt pouzivan motorovy

¢lun. ** (vodni lyzovani, 2009, [online]).

Obr. ¢. 3 Viek pro vodni lyzovani, (Zrce -Pag 2012, [online ])
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2  VODNI SPORTOVNI AREALY

2.1 Vodni arealy v CR

V Ceské republice najdeme mnoho mist, kterd mohou poskytnout vyborné podminky
pro provozovani nejriazngjSich vodnich sportii. Jde jen o to, aby nabizeli nejen sportovni
vyziti, ale pfedevS§im rekreaci s celou fadou sluzeb nejen pro profesionalni sportovce, ale
také Sirokou vetejnost. Spolu s timto pozadavkem se mnoha rekreacni sttediska snazi o
rekultivaci a revitalizaci vodnich ploch, a také o zajisténi kvalitniho zdzemi. Vodni plochy
at’ uz umelé, ¢i prirodni nabizeji vetfejnosti nejen rekreaci, ale také v posledni dobé 1
moznost vyzkousSet si netradi¢ni vodni sporty jako je vodni lyzovani, wakeboarding a

wakeskating.

2.1.1 Nejobliben&jsi vodni rekreaéni stiediska v CR

HLUCIN

Stérkovna Hlugin, nachizejici se kousek od mésta Hlu¢in, s vybudovanym sportovné
rekreacnim stfediskem.

HRACHOLUSKY

Na tfece M7i se nachdzi vodni nadrZ s dobie pristupnou plazi a

vetfejnou lodni dopravou. Idedlni misto pro fanousky windsurfingu, plachténi a veslovani.
JESENICE

N4drZ na fece Odravé s mimotadné ¢istou vodou a s moznosti provozovani vSech
vodnich sportt.

LIPNO

V jiznich Cechdch se naléza Uidolni nadrZ na fece Vltavé, ktera nabizi svym rekreantim
nejen moznost vodnich sportii, ale také sportovni rybolov, cykloturistiku, ¢i tdbotfeni v

blizkosti Narodniho parku Sumava.
MACHOVO JEZERO

Jedna z nejoblibengjSich ptirodnich vodnich nadrzi, kterou lemuji pis€ité plaze. Je zde

cetné zazemi k provozovani vodnich sportt, vEetné jachtatskych klubi a pijcoven lodek.
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NECHRANICE

Ptehradni naddrz nachazejici se na fece Ohfi, kterd je vhodna pro koupani, vodni lyZovani,
jachting a rybateni.

NOVE MLYNY

Na tece Dyji tvofi tfi kaskadovité nadrze idealni podminky zejména pro jachtink,
windsurfing a veSkeré sporty, které potiebuji povétrnostni podminky, nebot je zde

poskytuje idedln€ oteviena vétrna plocha.
ORLIK
V hlubokém tudoli je zafiznutd korytovitd nadrZ, kterd je typickd skalnatymi srazy a

zalesnénymi stranémi. Nadrz poskytuje skvélé podminky ke koupani, veslovani, plachténi

a windsurfingu. Piehradni nddrz je navic vybavena vytahem pro sportovni lodé.
SLAPY

Tato nadrz na fece Vltav€ nabizi moznost koupdni, plachténi, vodniho lyZovani,

wakeboardingu, windsurfingu.
SKALKA

Udolni nadrz se nachazi zdpadn¢ od Chebu v chranéném uzemi, nedaleko lazenského

mésta FrantiSkovy ldzné€. D4 se zde provozovat sportovni rybolov a vSechny druhy
vodnich sportt.
TERLICKA PREHRADA

Ptehrada byla vybudovéana na fece Stonavce nedaleko Havifova. Mohou se zde provozovat

veskeré vodni sporty, nebot’ aredl ma vlastni wake park se zazemim a ptijéovnou.
VRANOV

Jde o udolni nadrZ nedaleko Znojma v Gzkém, ale hlubokém udoli feky Dyje. Svymi

cetnymi zatokami tvoti idedlni podminky pro windsurfing, veslovani ¢i plachténi.
ZERMANICE

Kousek od Havifova se nachazi na fece Lu¢iné plocha nadrz, ktera je vyuzivana predevS§im
pro koupani, plachténi, sportovni rybolov a windsurfing. Vefejnosti je k dispozici velka

pijcovna vodnich plavidel.
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2.2 Prehled klubii vodniho lyZovani s provozem pro verejnost

Nazev klubu

Lokalita pro vodni lyZovani

TJ Ceské lodénice Usti n/L.

Usti n/Labem - Brna (Labe)

TJ Delfin Oleksovice Rybnik Skali¢ka, Oleksovice - okres Znojmo
SKI Club Hlu¢in Hluc¢in - piehrada

Klub VL Havitov Térlicka prehrada

Klub VL Slavoj Kostelec Kostelec u Jihlavy - rybnik

SK SKI Nemosice Pisnik Mélice, okr. Prelou¢

TJ Slavoj Plzen Ptehrada Hracholusky

Klub VL Predm¢ériice Hradec Kralové, smér Jaromer

Stehno marine klub

M¢lice (piskovna) u Prelouce

Klub VL StraZ pod Ralskem

Straz pod Ralskem, pfehrada Horka

TJ Tatran Praha 7

Vrané (Vltava), Vranska ptehrada

Water Ski Club TJ Neratovice

Kienek - Praha vychod, okr. Brandys n/L.

Obr. ¢ 4 Kluby vodniho lyzovani v CR s provozem pro verejnost, (vlastni zpracovani 2012)

2.3 Vodni Ski aresly s vlekem pro lyZovani v CR

V Ceské republice existuji étyfi ski aredly, které disponuji viekem pro lyZovani.

2.3.1

Hlucin
Térlicko
Straz pod Ralskem

Chomutov

SKki club Hluéin

Rekreacni

areal v Hlu¢iné

nabizi Siroké spektrum sportovnich, vodnich a

relaxacnich aktivit. Z vodnich sportl je zde mozno provozovat vodni turistiku za pomoci

lodék, Slapadel, jachtingu a hlavné vodniho lyzovani a wakeboardingu. Zdejsi vlek slouzi

nejen k turistickému lyZovani, ale také pro trénink zavodnikli wakeboardového oddilu

Hlu¢in a je pfizpusobeno k potadani zavodu. Délka vleku je 920 m, pfi rekreacnim

lyZovani jezdi primérnou rychlosti 30 km/hod. Zavodnici jezdi primérnou rychlosti 58

km/hod.
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Obr. ¢. 5 Sport areal Hlucin, (Skiclub 2012, [online ])

Obr. ¢. 6 Sport areal Hlucin, (Skiclub 2012, [online ])
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2.3.2 Ski Wake Park Térlicko

Provoz vodniho lyZovani v aredlu wakeparku Térlicko je zabezpecen kabelovym
vlekem Motorsport VLV — X 001. Tento vlek je konstruovan ve tvaru obdélniku o celkové
délce 800m a vysce 8 m nad hladinou. Vlek umoziuje jizdu vétsimu poctu lidi najednou,
coz snizuje cenu provozu a tim také koncovou cenu pro jezdce. Misto ¢lunu ma elektricky
vlek instalované 4 sloupy s pfesmérovacimi kladkami, z nichZz jedna je pohdn¢na
elektromotorem. Jednotlivé kladky jsou propojené ocelovymi lany o priméru 10 mm. Tyto
dvé lana jsou kazdych 100 metrii spojené tzv. zavésy, které slouzi na uchyceni lana, na
jehoz konci by se mé¢l pomoci hrazdicky udrzet tazeny jezdec na vodé. Na vleku mtize
jezdit najednou 8 jezdcti samostatné. Pii obvyklé rychlosti vieku 30 km/h mtize odstartovat
priblizné kazdych 10 sekund dalsi jezdec. Vlek je schopen vyvinout rychlost az 60 km/h.
Délka vleku umoziuje umisténi riznych atrakci na vodu, jako naptiklad slalomové boje

nebo skokansky mistek pro vodni lyZzovani a také prekazky pro vyznavace wakeboardingu

a wakeskatingu. (vodni lyzovani, 2009, [online]).

Obr. ¢. 7 Sport areal Terlicko, (Skiwakepark 2009, [online ])
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Obr. ¢. 8 Viek - Terlicko, (Skiwakepark 2009, [online ])

2.3.3 Cable Park Straz pod Ralskem

Na rozlehlé vodni nadrzi Horka se nachéazi sportovni areal se socidlnim zafizenim,
zastteSenym Wakebarem a lyZafskym vlekem. Vodni vlek je navrZeny pro provozovani
vodniho lyzovani, wakeboardingu, wakeskatingu a kneeboardingu, pro jezdce vSech
vekovych kategorii a dovednosti. Vlek Motorsport VLV — X 003 je konstruovan do tvaru
obdélniku o celkové délce 830m ve vySce 6m nad vodni hladinou. Na vleku mize jezdit
najednou 8 jezdci samostatné. Pfi obvyklé rychlosti vleku 30 km/h miZe odstartovat
piiblizné kazdych 10 sekund dalsi jezdec. Spravnou trasu znac¢i plovouci bdjky. Turisty
vozi vlek rychlosti do tficeti kilometri za hodinu, ale pfi zavodech dokaze jet
1 sedmdesatkou. Délka vleku umoziiuje umisténi riznych atrakei na vodu jako naptiklad
slalomové boje nebo skokansky miistek pro vodni lyZovani a také ptekazky pro vyznavace

wakeboardingu a wakeskatingu.
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Obr. ¢. 9 Viek — Straz pod Ralskem, (Kiteboarding 2012, [online ])

2.3.4 Chomutov — jezero Kamenec

V bezprostfedni blizkosti Kamencového jezera, které je jednim z nejvétSich jezer
v CR a pro moznost sportovniho vyziti je velmi oblibenym mistem k relaxaci, se nachazi
Otvicky rybnik. Zde je k dispozici nadSenym lyzaiftiim vlek a pij¢ovna vSeho sportovniho

vybaveni, které je k adrenalinovym sporttim zapotiebi.

=

Obr. ¢. 10 Kamencové jezero (Chomutov 2012, [online ])
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Obr. ¢. 11 Kamencové jezero (Chomutov 2012, [online ])

2.4 VODNI SKI AREALY S VLEKEM - EVROPA

2.4.1 Bratislava Zlaté pisky

Na Slovensku se nachéazeji tf1 arealy, které nabizeji vodni lyZovani za pomoci vleku
s provozem pro veiejnost. Jednim z nich je lokalita v Bratislavé na Zlatych Piscich, s
vlekem, ktery na své trati dlouhé 950 metrii uveze soucasné 10 jezdch. Diky 5 slouptim je
zaruceno docela hladké projizdéni zatacek i1 pro méné pokrocilé jezdce. Na celé trati se
nachazi dvé prekazky (skocky) a jeden box na raily, coZ je dobry piedpoklad pro vyziti 1

zkuSenych jezdct.

Obr. ¢. 12 Zlaté pisky Bratislava (wakeboardclub 2012, [online ])
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2.4.2 Kosice — Klub vodniho lyZovani Trixen

Dals$im aredlem na Slovensku s vlekem pro vodni lyZovani je areal v KoSicich. Jde
o aredl, ktery je provozovan klubem sportovniho lyZovani Trixen. Cely aredl se nachazi
v blizkosti sidlisté¢ ,,Nad jazerom®. Sportovni vefejnost zde ma moznost vyuzivat vodné

lyzovani, wakeboarding, v¢etné pijcovny vystroje a zdzemi s ob¢erstvenim.

Obr. ¢. 13 Cable Park Kosice (Trixen 2012, [online ])

2.4.3 PieStany — Ratnovska zatoka

Areal vodniho lyZzovani je situovany u Piestan na jezete Slhava pii obci Ratnovce,
konkrétn¢ v levé Casti jezera. Aredl je k dispozici lyzaiim i wakeboardistim, a to jak
zacateCnikiim, tak i pokrocilej$im sportoveim. Tento areal ovSem nabizi i rekreaci pro
rodiny s détmi, nebot disponuje kompletnim vybavenim v podobé plaze s lehatky,
sprchami, $atnami a toaletami s teplou sprchou. Dale se zde nachazi plazové volejbalové
htisté, deétsky koutek s kvalitnim obcerstvenim a stravovanim. Aredl disponuje také
prodejnou lyzatskych sportovnich potfeb pro vodni lyzovani. Je zde moznost potadani
firemnich akci, eventti, zahradnich soukromych akci aj. Cely areal je kompletné oploceny a

vybaven parkovistém pro 100 vozidel.
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Obr. ¢. 15 Wake Park Piestany (Piestany, 2012, [online ])

2.4.4 Wakepark Planksee Austria

Jeden z nejoblibengjSich areald v Evropé pro wakeboarding se nachazi v Rakousku.
Stiedisko se Sesti vleky a piekdzkami je skvélym zazemim a campem pro wakeboardisty.
Diky mimotadné efektivnimu zazemi je zde také minimalni ¢ekaci doba na vleky.

(Wakepark Planksee, 2012, [online]).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

r\-‘-th;-l
t L e re——

i i

Obr. ¢. 16 Wake Park Planksee Austria (Planksee, 2012, [online ])

2.4.5 Cable Park Hot Lake Italie

V Italii se nachéazi rekreacni vodni areal, nachazejici se v hlavnim letovisku na
Abruzzském pobiezi. Velky vodni aredl je vybudovan kolem jezera a svym rekreantiim
nabizi Spi¢kové rekreacni vyziti s Sirokou nabidkou bazénil, hiist promenad, restauraci a
hlavné vodniho vleku pro vodni lyZovani. Zazemi vleku je vybudovano v podobé¢ dievéné

rampy na pilotech.

Obr. ¢. 17 Cable Park Hot Lake Itdlie, (Cablepark, 2012, [online ])
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2.5 UKAZKY VODNICH PARKU VE SVETE

2.5.1 Cable Park Abu Dhabi

Obr. ¢. 16 Cable Park Abu Dhabi, (maps.google, 2012, [online ])

Obr. ¢. 16 Cable Park Abu Dhabi, (maps.google,2012, [online ])
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3

3.1

ORGANIZACE SPORTU V CR

Sportovni ¢innost je v CR organizovana v ramci ¢innosti:

statnich zatizeni: $koly, specialni sportovni zafizeni pattici do spravy MSMT
sportovnich klubl podporovanych z celospolecenskych zdroji

soukromych zatizeni

sportovni kluby specializované na urcity sport

individuédlné provozovana sportovni zafizeni

Statni zarizeni

Vzhledem k tomu, Ze stit ma zdjem na provozovani sportu, podporuje tuto ¢innost

hlavné v rdmci vychovné a vzdélavaci ¢innosti zadkladnich a stfednich Skol, kde je povinna

télesna vychova, a Castecné 1 v rdmci studijnich programu na vysokych Skoléach.

3.2 Sportovni organizace (kluby)

V Ceské republice existuji tyto zékladni formy sportovnich organizaci:

obCanska sdruzeni
samostatny podnikatel
obchodni spole¢nost

ostatni typy spoluprace se sportovnimi subjekty

Sportovni kluby plni hlavni tkoly:

organizovani sportovnich ¢innosti v rdmci télovychovnych a turistickych klubi
vytvareni materialovych a tréninkovych podminek

vytvareni moznosti uzivani sportovist’ pro zajemce z fad vetejnosti

vedeni svych ¢lenll a ostatnich ucastnikli v SK k dodrZovani zékladnich etickych,
estetickych a mravnich pravidel

umoznuje ¢lentim informovanost v oblasti télesné kultury a kultury viibec

haji a chrdni zajmy svych ¢lenu a zastupuje je pii jednani se statnimi organy, jinymi
organizacemi, pro potiebu SK a poskytuje jim pomoc

spolupracuje s organy statu a s organy samospravy obci a meést, u kterych
vyhledava podporu k realizaci spole¢nych zajmu

vSemi formami vlastni ¢innosti napomaha rozvoji vefejného Zivota, kultury a zdravi

(DP Zmeskal, 2006)
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3.3 Cesky svaz vodniho lyZovani - Czech waterski federation

Podnikatelskych subjekti a nejriznéjSich uskupeni v komer¢ni sféfe existuji také
organizace, jejichz prvotnim cilem neni dosazeni zisku, ale pfedevSim vybudovani si
profitujiciho image s cilem zprosttedkovani netradi€nich zazitki svym uzivatelim. Jde zde
hlavné o uspokojeni lidskych potieb ptredev§im z hlediska socidlniho, duSevniho a
sportovné kulturniho. Za timto ucelem vznikaji nejriznéjs$i sportovni kluby, které jsou

vedeny sportovnimi nadSenci z fad sportovcl at’ uz profesionélnich, ¢i amatérskych.
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4 MARKETING A REKLAMA

Pokud se chceme vénovat budovani image jakékoliv firmy, musime nejprve
definovat pojmy, které jsou obecné dané pro jakoukoliv spole¢nost.
,,Marketing je spolecensky a manazZersky proces, jehoz prostrednictvim uspokojuji
jednotlivci a skupiny své potreby a prani v procesu vyroby a smény produktii”. (Kotler
2007, s. 40).

Marketing ptedstavuje piedev§im dlouhodobou, planovitou a na del§i perspektivu
zaméfenou orientaci veSkerych aktivit firmy. Tyto aktivity bychom mohli shrnout od
vyvojovych, pies vyrobni az po distribu¢ni, prodejni a také servisni. A pravé v tomto pojeti
ma marketing mnoho spole¢ného s designem. V obou piipadech se totiz jedna predevsim o
piistupy, které mohou zvysit konkurenceschopnost produkti na trhu (Foret 1997, 2.1,
2.5.1,3.1,4.2).

4.1 Reklama

Mezi nejviditelnéj$i nastroje marketingovych komunikaci patii bezpochyby reklama,
za kterou laicka vetejnost poklada vSe, co se komunikacénich aktivit tykd. Definici reklamy

existuje mnoho, ale v jedné véci se shoduji - jde vzdy o urcitou formu komunikace.

., Reklamu definujeme jako jakoukoli placenou formu neosobni prezentace a propagace
myslenek, zbozi nebo sluzeb identifikovaného sponzora prostrednictvim hromadnych médii,

Jjako jsou noviny, casopisy, televize ¢i radio “ (Kotler 2007, s. 855).

4.2 Public Relations

Public relations jsou néstrojem k budovani dobrych vztahli s riznymi cilovymi skupinami
diky ziskavani ptiznivé publicity, budovani dobrého ,,image firmy* a feSeni a odvraceni

nepiiznivych fam, povésti a udalosti (Kotler 2007, s. 889).

Respektive jde o budovani souhrnné corporate identity (podnikové identity), ktera by
stmelovala firmu uvnitf, vybudovanim jednotného hodnotového systému a vizudlniho
stylu, ale zaroven také posilovala jeji vn€j$i prezentaci. At uz se jedna o image, dobrou
povést €1 podnikovou identitu, hodnota sama pak zpétn€ pusobi jako propagacni

prostiedek.
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5 JEDNOTNY VIZUALNI STYL

Kazdy subjekt, ktery pusobi v ur¢itém odvétvi lidské Cinnosti ma snahu dat o sobé
veédét a byt jednoznacné rozpoznan a identifikovan. Z tohoto diivodu se snazi zaplisobit na
nasSe smysly a pfedev§im na ten, na ktery plisobi nejvice — zrak. K tomu slouzi vizualni
prezentace firmy ¢i produktu, kterd zpravidla plisobi na zakaznika jako prvni ze vSech.

Vizualni styl informac¢niho systému pak stoji nékde na pomezi navrhu pro firmu a produkt.

5.1 Corporate identity a corporate image

Corporate identity predstavuje hlavni strategii podniku. Je také socidlni technikou
pro zalozeni, rozvoj a stabilizaci organizaci. Disponuje urcitym souctem vlastnosti a
zpusobll prezentace, které urCitou organizaci spojuji a soucasné¢ odliSuji od jinych

(Svoboda 2009, str. 29).

Corporate identity

l

Filozofie organizace

l

Corporate Corporate Corporate Produkt

design communications culture organizace

l

Corporate image

Obr. ¢. 18 Strukrura corporate identity v praxi (Svoboda 2009, str. 30, (vlastni zpracovani
2012)
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5.1.1 Corporate identity

e Corporate communications (firemni komunikace) oznacuje projev firemni
identity na trhu, znamena uvnitf 1 mimo organizaci.

e Corporate design (jednotny vizudlni styl), jde o vizudlni formu komunikace
organizace.

e Corporate product (firemni produkt), jde o kompletni portfolio spolecnosti.

e Corporate culture (firemni kultura) jde o systém hodnot, zpisobl chovani a

jednani spolupracovnikii organizace.

Vysledkem je pak Corporate image, jako celkovy obraz firmy, vnimany jejim okolim.

5.2 Corporate design - jednotny vizualni styl

Corporate design, oznaCovany také jako jednotny vizudlni styl je prvnim konkrétnim
krokem pfti vytvafeni korporatni identity firmy. Tento pojem zahrnuje znacku, rastr, pismo,
typografii, firemni barvy, design, architekturu a mnoho jinych prostfedk. Corporate

design musi vzdy jasné€ odrazet podnikovou identitu a vytvaret tak image kazdé firmy.

5.2.1 Znacka

Jednotny design vzdy vychazi ze znacky, kterou miizeme definovat jako kombinaci

nazvu slov, symbol nebo obraz.

5.2.2 Rastr

Za rastr designu povazujeme jednotny graficky format, ktery je spojen
s komunikaci kazdé organizace. Jeho hlavnim poslanim je ustanoveni fadu, podle kterého

se idi rozmistovani textii a obrazovych komunikatt do vSech tiskovin organizace.

5.2.3 Pismo a typografie

V dobé masoveého uzivani pocitaci je zvlast dilezité dodrZzovani jednotného pisma
a typografie, pro vytvoreni nezaménitelného profilu kazdé organizace. Jelikoz je pismo
zprostiedkovatelem vzdy urcitého sdéleni, mélo by byt snadno citelné, piehledné¢ a
v neposledni fadé vyvazené. Po zvoleni urc€itého typu firemniho pisma, by pak kazda
organice méla toto pismo pouzivat na vSech svych vystupech. Jen tak mize dosahnout

nezaménitelného charakteru a hlavné jednotného charakteru svych tiskovin.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

5.2.4 Barvy

Barvy v podobé podnikovych barev pisobi na kazdého piijemce sdéleni jesté
intenzivnéji nez formy a tvary. A pravé pro tuhle jejich vlastnost se néktefi odbornici
v oboru corporate a identity ptikldnéji k ndzoru, ze mohou byt dilezitéj$i neZ samotna
znaCka organizace. Podtrhuji charakter kazdé firmy, jeho filosofii a vyvolavaji riizné
asociace. Z tohoto dlivodu je pfi vybéru firemnich barev velmi duleZité, aby bylo jasné

stanoveno, jaké maji vyvolavat pocity a korespondovat tak s celou koncepci firmy.

5.2.5 Design a architektura

Obraz podniku vytvareji také budovy a jiné podnikové prostory, které piisobi jak na
zaméstnance, tak 1 navstévniky organizaci. Zde miizeme zahrnout 1 odivani osob, ¢i
pojednani dopravnich prosttedki, které zprostiedkovéavaji cilovym osobdm pocity a

zazitky.
5.2.6 Jiné prostiedky CD

V této ¢asti mizeme hovoftit o riznych spolecenskych akcich - eventech, expozice
na vystavach a veletrzich, sponzoring aj. K dal$im prvkim corporate designu miizeme také
piicist slogan nebo claim, a to v piipad¢, ze se vztahuje k firemni identité, ptipadné dalsi
prvky. Zasadni je pro corporate design vzdy existence manudli jednotného vizualniho

stylu. Proces jejich tvorby a uzivani ma svij fad a sva specifika. (Svoboda 2009, s. 25-46)
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6 ZNACKA, BRAND VMARKETINGU

Brand je anglicky ekvivalent pro oznaceni obchodni znacky, ktery nds v soucasnosti
obklopuje v mnoha sférach lidské komunikace. Jinymi slovy miizeme fici, ze zasahuje
lidskym jedinciim do Zivota a to jak v oblasti obchodni, kulturni, tak v neposledni fadé také
socidlni. Pokud bychom chtéli rozliSovat mezi témito dvéma terminy, tak mizeme fici, ze
brandem se znacka stavd vymezenim pole pisobnosti, kdy ma schopnost odlisit vlastni
vyrobky od vyrobkil konkuren¢nich. Brand by mél umét efektivné eliminovat konkurenci a

vytvaret emociondlni pouto k vyrobku nebo sluzbég.

6.1 Osobnost a hodnota znacky

Za uspésné znacky miizeme povazovat ty znacky, které prodavaji. Kazda znacka by
také méla mit svou osobnost, ktera by méla mit schopnost odliSit svého nositele s
dlouhodobou platnosti. O osobnosti znacky hovoiime zejména proto, Ze spotiebitelé si radi
ke svym oblibenym znackdm pfisuzuji vlastnosti Zivych bytosti. Za hnaci sily osobnosti
znacky mizeme oznalit vlastnosti spojené s vyrobkem, mezi které patii napi. kategorie
vyrobku, obal, cena a vlastnosti. Dale pak vlastnosti nesouvisejici s vyrobkem jako napf.
obraz uzivatele, sponzorstvi, symbol, v€k, reklamni styl, zem¢ ptivodu, obraz spole¢nosti,
osobnost v Cele firmy nebo slavnd reklamni osobnost. Osobnost znacky je nejCastéji
ur¢ovana pomoci pétidimenzionalniho modelu znacky - uprimnost, vzruseni, odbornost,

kvalifikovanost, dokonalost, zemitost (Aaker, 2003, s. 123-129).

Za hodnotu obchodni znacky miizeme oznacit aktiva a pasiva, které jsou spojeny se
jménem a symbolem znacky. Tyto atributy vyrazn€ zvySuji, pfipadné snizuji hodnotu,
povazovat znalost jména znacky, vérnost ke znacce, a také vnimanou kvalitu, ktera je
spojena se znackou. Sila znac¢ky je urena hodnotou, kterou ji pfisuzuje zdkaznik. Znalost
znacky znamena silu pfitomnosti znacky v myslich spotiebitele. Mizeme ji méfit riznymi
zpusoby, kterymi si spotiebitelé znacku pamatuji. Od identifikace, tedy zda uz zédkaznik
znacku nekdy vidé€l, prvmni vzpominku, coz je prvni znaCka, na kterou si zakaznik
vzpomene, aZ po dominanci, ktera urc¢uje jedinou znacku, na kterou si zakaznik vzpomene

(Aaker, 2003,s.9 -11).

Ptidanou hodnotu znacky mizeme chdpat jako ochotu zakaznikii koupit si vyrobek
dané znaCky misto konkuren¢niho vyrobku, a to i tehdy, Ze produkt konkurence je levné&;jsi.

Znacka se tak stava hlavnim pfedmétem komunikace mezi firmou a zdkaznikem a tim
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ovlivituje postoj zdkaznika k produktu nebo sluzbé (Aaker, 2003, s. 9 -11). Hodnotu
znacky pro firmu znacné zvySuje také zdkaznickd vérnost, kterd je podporovédna

zakaznickymi programy.

6.2 Zakladni charakteristika znacky

Parker ve své publikaci o profesiondlnim designu uvadi: " Znacka je graficky symbol
vasi firmy. Nejlepsi znacky v sobé na prvni pohled odrazeji druh cinnosti, kterou firma
provozuje, ale jejich provedeni musi byt natolik nekomplikované, aby si udrzelo
prehlednost na nejriznéjsich reprodukcich - na vizitkach, hlavickach dopisu, reklamach
apod. Fax vam z prilis podrobné znacky miize udélat tézko identifikovatelnou skvrnu. Totéz
se vam miize prihodit, pokud zmensite svou znacku na velikost vhodnou pro reklamni pero”

(Parker, 2000, s. 45).

6.2.1 Kiritéria kladena na znacku

= jednoduchost

= originalita

= zapamatovatelnost
= jednoznacnost

= vyrovnanost

= univerzalnost

= Cernobilé provedeni
= plastické provedeni

= aplikovatelnost v riiznych materialech (Svalbach, 2008)

Vnimana kvalita znacky je pak obvykle zdkladem toho, co zdkaznici kupuyji.
V jistém slova smyslu mize byt také zakladnim métitkem vlivu identity znacky. Kvalita
pak odrazi také miru dobra znacky. Pokud se vnimana kvalita zvySuje, zvySuji se také dalsi
elementy toho, jak zdkaznici vnimaji danou znaCku. Vnimand kvalita se od té skutecné
kvality miiZe liSit, protoZe zdkaznik miiZze mit pfedchozi negativni zkuSenost se znackou. A
ovlivnit nebo zménit vnimanou kvalitu u zdkaznika je velmi tézké a zaroven také nakladné

(Aaker, 2003, s. 17-19).
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6.3 Image a identita znacky

Znacka neni pouze vytvorem reklamy, ale spolecné s produktem tvoii ucelenou
nabidku, kterou firmy pak nabizeji svym zdkaznikim. Znacka vznikd uZzivanim a
zkuSenostmi zdkaznika, coZ v kone¢ném duisledku znamena, Ze je tak dobra, jak o ni mluvi
a smysleji sami jeji zakaznici. Na zéklad¢ takové vlastni reputace pak znacka buduje svoji
identitu, kterd zase nasledné¢ ovlivituje image znacky. Da se tedy fici, ze za identitu
muzeme povazovat to, jak se firma snazi, aby byla jako znacka vniména. /mage znacky je

podoba, jakou znacku vnimayji jeji zakaznici.

6.4 Vnimana kvalita

Vnimana kvalita znacky je pro mnoh¢ spole€nosti kli¢ovym a strategickym bodem,
ktery zahrnuji do zakladnich divodi existence firmy. Jinak je vnimana kvalita také
zékladem toho, jak, co a pro¢ zakaznici nakupuji a to mize byt také métfitkem pro
uspesnost celé znacky. Tato vnimana kvalita se ovSem muze od skutecné kvality lisit, coz

muze mit dvé pfi¢iny — jednak vlastni zkuSenost s produktem a jednak pusobeni reklamy,

¢1 jiné publicity.
6.5 Budovani zna¢ky- branding

Branding je sloZity proces, ktery zahrnuje dlouhodobou snahu spole¢nosti, vysokou
uroven zdroji a patficné dovednosti lidi. O brandingu mizeme hovofit praveé tehdy, kdyz
tim minime vSechny atributy produktu, které zanechavaji v mysli zdkaznika trvalou
predstavu. Pomoci budovani brandingu, posilujeme dobrou povést, zvySujeme loajalitu,
zajistujeme kvalitu a podporujeme vnimani vét§i hodnoty u spotiebiteli. Pravé v jejich
védomi totiZ znacky existuji. Dobry brand pak ma sviij positioning, ptibch, design, cenu, a
tim také vztah se zdkaznikem. Positioningem myslime definici obsahu znacky a jeji
srovnani s konkurenénimi znackami. Pfibéh je velmi dillezity pro spusSténi emoci zékaznika

a lep$i zapamatovani znacky.

6.6 Uziti jednotného vizualniho stylu v ramci marketingové komunikace

Denné se setkava kazdy z nas s velkym mnoZstvim propagacnich materidlii, ve kterych
jsou komunikovany prvky jednotného vizudlniho stylu. Mnozi si to jiz ani neuvédomujeme

a bereme propagacni prvky jako samoziejmost. At uz jde o propagacni predméty jako
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propisky, kli€enky, kalendafe, ¢i napf. outdoor reklamni nosi¢e v podobé plakatd,
billboardii, apod. Z marketingového hlediska je nejdilezit¢jsi, aby propagacni prvky
pusobily na spravnou cilovou skupinu a efektivné tak podpoftili komplexni komunikacni
strategii dané¢ spolecnosti. Pro spravné zacileni je potieba ud¢lat analyzu propagacnich

ptileZitosti, ktera se sklada z nasledujicich kroki:

e provedeni komunikacni trzni analyzy
e stanoveni komunikacnich cilt

e vytvofeni komunika¢niho rozpoctu

e pfiprava propagacnich strategii

e propojeni taktiky a strategie

e analyza propagacnich ptilezitosti (Clow, 2008 s. 93)

Tato analyza se vyuziva pro urCeni strategie potfebné k osloveni cilového publika. Diky
vyse definovanému postupu miZzeme zjistit, které propagacni kanaly a formaty reklamni a
marketingové propagace, jez se odviji od soucasnych komunikacnich trendd, pfichazeji pro

danou spole¢nost v tvahu.
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II. PRAKTICKA CAST
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7 STANOVENI CILE PRACE

Tato diplomové prace se zabyva vypracovanim jednotného vizudlniho stylu a
konkrétnim navrhem Cable Wake Parku Mosquito. Jejim vysledkem mé byt navrh
konceptu uméle vytvofené¢ho fecist¢ svlekem pro vodni sporty. Cely koncept je
imaginarné¢ umistén do lokality mésta Zlina a jeho primarnim zamérem je roz$ifeni
volnocCasovych aktivit pro Sirokou vefejnost ve Zlinském kraji. Analytickych aredla je
v CR velmi poskrovnu a jedna se o parky, které jsou feSeny predeviim po technické

strance s pouzitim reklam sponzori, nikoliv z pohledu jednotného designu.

7.1 Cilova skupina

Cilovou skupinou navrzené¢ho designu znacky Mosquito jsou sportovné zalozeni lidé
od 15 — 75 let. Je urCena Sirokému rozpéti vékovych skupin lidi, a to jak muzim, tak 1
zenam, které lakaji nové zazitky. Mzeme fici, ze jde jak o mladsi ro¢niky, tak i o stfedni
az seniorské zajemce touzici po adrenalinovych zézitcich. Cilovou skupinou mohou byt
profesiondlni sportovci, rekreacni sportovci, ale také zajemci z fad laické vetejnosti. Z této

skutec¢nosti je patrné, ze jde o Sirokou cilovou skupinu, proto by vysledny design mél byt

-----

7.2 Komunikace s cilovou skupinou

Jednim ze zakladnich cilii, se kterym je navrzen Cable Wake Park Mosquito je
vybudovani aredlu, ktery bude vyuzivan Sirokou vetejnosti, stejn¢ jako sportovci za ucelem
tréninku. Ke komunikaci s danym cilovym segmentem nam bude slouzit primarné jednotny
vizualni styl firmy Mosquito a sekundarné reklamni aktivity firmy, které jiz nejsou
obsahem diplomové prace. Tyto reklamni aktivity budou zakladem pro poradani
sportovnich akci, jimiz bude firma Mosquito budovat a vytvaret vzajemnou diivéru a
respekt scilem vytvofeni vlastni Clenské zakladny a jeji neustdlé rozSifovani. Firma
Mosquito prikladéa dulezitost predev§im vzajemnému dialogu s uzivateli Cable Wake Parku
a na jejich poZadavky chce reagovat predev§im flexibilnimi reakcemi. Timto si dava za
ukol pfedstavit se SirSimu segmentu v podobé vSeobecné vetejnosti, ktera zatim jesté

nenasla davéru k zivotnimu stylu v podobé adrenalinovych zazitkda.
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8 VIZUALNI STYL FIRMY MOSQUITO

8.1 Navrh logotypu

Pti navrhu logotypu bylo vychazeno z piedpokladu, Ze jde o logotyp pro spole¢nost
provozujici adrenalinové sporty Ze vSech navrhli nazvi bylo vybrano slovo ,,Mosquito®,
které ma navodit pocity volnosti, exotiCnosti a svobodného zivotniho stylu. S motivem
komdra bylo primarné¢ pracovano hlavné z ditvodu spojeni tohoto dvoukiidlého hmyzu
s vodnimi plochami, kde se hojné vyskytuji. Samotny navrh logotypu vznikl skicovanim
komdara a naslednou realizaci ve vektorovém grafickém programu byl vytvofen symbol

v podobé€ pismene “Q*“. Zbyvajici litery logotypu tvoii vlastni pismena s ndzvem ,,UNO*.

Na zavér byla vybrana varianta logotypu, kterda ma zvyraznéno pismeno ,,Q%, ¢ervenou
barvou (evokujici krev), uprostied svého nazvu. Jde tedy o variantu v podobé jednoho
slova, které ma ve svém nazvu umistén soucasné¢ i symbol. Tento symbol v podobé
pismene “Q% je moZno uzivat 1 samostatné, dle grafického manualu, pii reklamnich

aktivitach firmy Mosquito.

mnsQunTn

Obr. ¢. 19 Vysledny logotyp, (vlastni zpracovani, 2012)

8.1.1 Cernobila verze logotypu

Pfevedenim barevného symbolu v tomto piipadé pismene ,,Q“ vznikne pozitivni
cernobila verze Logotypu. Tato varianta se doporucuje aplikovat predevSim na svétlé
podkladové plochy. Pro tmavé podklady je mozné pouzit inverzni verzi logotypu — viz.
obr.¢. 20, kde ma podkladova plocha v obdélniku pouze informativni charakter, a neni
soucasti logotypu. Firemni barvy jsou pro logotyp vymezeny pomoci barevné Skaly

Pantone, pro soutisk jsou definovany v syst¢ému CMYK.

Cerna barva: Pantone Process Black C, CMYK 0/0/0/100
Bila barva: Pantone Trans White, CMYK 0/0/0/0



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 40

Obr. ¢ 20 Cernobild verze logotypu, (viastni zpracovéni, 2012)
8.1.2 Barevna verze logotypu

Barevna zdkladni verze logotypu je doporucena pouzivat na svétlé podkladové
plochy. Na tmavy podklad je doporuceno aplikovat inverzni barevné provedeni logotypu —
viz obr. €. 2, kde mé podkladova plocha v obdélniku pouze informativni charakter a neni
soucasti logotypu. Firemni barvy jsou pro logotyp vymezeny pomoci barevné Skaly

Pantone, pro soutisk jsou definovany v syst¢ému CMYK.

Cerna barva: Pantone Process Black C, CMYK 0/0/0/100
Cervena barva: Pantone 201 C, CMYK 25/100/100/0
Bila barva: Pantone Trans White, CMYK 0/0/0/0

0 mnsQunTn

2 MMNOS uiTo

Obr. ¢. 21 Barevnd verze logotypu, (viastni zpracovani, 2012)
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8.1.3 Konstrukce logotypu

Logotyp byl konstruovan pomoci ¢tvercoveé sit€, coz umoznilo kontrolu velikosti
proporcionality jednotlivych grafickych prvki. Velikost ¢tverce v siti je % Sitky pismene
,Q“ a zaroven 1/3 jeho vySky. Grafické stavba logotypu se odviji od po¢ate¢niho pismene
,m*, které¢ definuje velikostni poméry Sitky logotypu. K pfesnému popisu je definovana
jednotka ,x*, ktera je rovna vySce pismene ,,m“ v logotypu. Sitové rozkresleni neni
vhodné pouzivat jako piedlohu pro pifimou reprodukci logotypu, ani jako k vlastni

konstrukci. Pro reprodukci logotypu slouZzi ptedlohy v elektronické podobé.

Obr. ¢. 22 Konstrukce logotypu, (viastni zpracovani, 2012)
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8.1.4 Ochranna zéna logotypu

Ochranna zéna definuje nejmensi odsazeni logotypu od ostatni grafiky, to je hranice
do které nesmi zasahovat text ani jiné prvky a to jak v tiSténych, tak 1 elektronickych
médiich. Ochranny prostor je zde definovan pomoci jednotky ,.x*, jejiz velikost odpovida
vysce pismene ,,m*“. Velikost doporu¢en¢ho ochranné¢ho prostoru je 1,5 nasobek jednotky
X, pricemz pro minimalni technologicky ochranny prostor logotypu je stanoven 0,5
nasobek jednotky ,,x*“. OvSem minimalni ochranny prostor logotypu se miize pouzit pouze
ve vyjimecnych piipadech, kdy je tato situace vyzddana specifickymi technologiemi a
situacemi, a to po konzultaci s marketingovym oddé€lenim firmy Mosquito. Dodrzeni
ochranného prostoru je dilezité pro udrZzeni izolovanosti od vSech prvki, které by mohly
dojem logotypu naruSovat. Respektovani tohoto prostoru zarucuje Citelnost a neruSenou

pusobivost logotypu.

0,5x

X

= mini‘nélni’ technologick;’v nhranji'promr
1,5x

- doporuéeny ochranny prostor

Obr. ¢. 23 Ochranna zona logotypu, (vlastni zpracovani, 2012)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 43

8.1.5 Definice uziti symbolu

Symbol v podobé pismene “Q* vcelku je mozno uzivat samostatné, jako zastupujici
znak firmy Mosquito. Se symbolem lze pracovat variantné i viezu, pouzivat jeho
jednotlivé ¢asti a zrcadlove jej otacet. Nazorné ukazky ezl viz. obr. ¢. 24. Uziti v fezu smi
byt aplikovano na propagacnich materidlech pouze v ptitomnosti logotypu Mosquito. Pro
pouzivani samostatného symbolu neplati ochrannd zoéna a Ize jej libovolné vrstvit.

Jakakoliv deformace poméru stran symbolu je zakazana.

NAAAN
= OPrish
o RAOYE|

Obr. ¢. 24 Definice uziti symbolu, (viastni zpracovani, 2012)
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8.2 Firemni barvy

Firemni barevnost je nedilnou soucasti jednotného vizudlniho stylu a miizeme ftici, ze
spolu s logotypem posiluji zapamatovatelnost. Firemni barvy jsou kodifikovany pomoci
piimych barev, dle barevné Skaly Pantone. Soutiskové barvy dle jednotlivych barevnych

systémt jsou uvedeny na obr. €. 25.

CMYK 0/0/0/0
Pantone Trans.White
RGB -255/-255/-255
RAL Q010
HTML #FFFFFF

Obr. ¢. 25 Firemni barevnost firmy Mosquito (vlastni zpracovani, 2012)
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8.3 Firemni pismo

Typologie patii k zédkladnim stylim jednotného vizudlniho stylu. Firemni pismo
svym posldnim osobité¢ ovlivitluje charakter komunikace celé spole¢nosti. Pro logotyp
firmy Mosguito bylo vytvofena vlastni pismena s nazvem ,,UNO*. Jako doplikové firemni
pismo je kodifikovano bezpatkové pismo Futura T OT. Jde o pismo, které je velmi dobte
Citelné s modernim charakterem a dostatenym poctem jednotlivych fezli pro variabilni
pouziti. Jako druhé doplitkové pismo je zvoleno pismo Absolut Pro Reduced, které je

ur¢eno vyhradné pro titulky posterti akci Public Relations.

8.3.1 Pismena logotypu

mnsClunu

Obr. ¢. 26 Firemni pismena UNO (vlastni zpracovani, 2012)
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8.3.2 Dopliikové pismo Futura T OT

Futura T OT light Futura T OT Book Futura T OT Bold
Futura T OT Exira Bold Futura T 0T Condensed

ABCDERFHIJKIMNOPWQRSTUVWXZY abcdefghijkimnopgrstuvwxzy 123456789
A8/ R I><#@3% & (...) ABCDERFHIKIMNOPWQRSTUVWXZY abcedefghijkimn

ABCDERFHIJKLMNOPWQRSTUVYWXZY abcdefghijkimnopgrstuvwxzy 123456789
A8)(/":21><#@§%"&*(...] ABCDERFHIJKLMNOPWQRSTUVYWXZY abcdefghijkimn

ABCDERFHIUKLMNOPWQRSTUVWXZY abcdefghijklmnopqrstuvwxzy
123456789 ,.-1§)(/“:?21><#@5%"& " (...) ABCDERFHLUKLMNOPWQRSTUV

ABCDERFHIJKLMNOPWQRSTUVWXZY abcdefghijkimnopqrstuvw
xzy 123456789 ,.-1§)(/”:?D><#@$%"8& * (...) ABCDERFHIJKLMNO

ABCDERFHUKLMNOPWQRSTUVWXZY abedefghijkimnopgrstuvwxzy 123456789 ,.-I§)(/*:71><#@$%"&*(...) ABCDE
RFHLKLMNOPWQRSTUVWXY abedefghijkimnopqrstuvwxzy 123456789 ,.1§)(/:21><#@5%"&*(...) ABCDERFHUK

Obr. ¢. 27 Firemni pismo Futura,(vlastni zpracovani, 2012)

8.3.3 Dopliikkové pismo Absolut Pro Reduced

Absolut Pro Thin Reduced Absoluf Pro Light Reduced Absolut Pro Book
Reduced Absolut Pro Medium Reduced Absolur Pro Medium Reduced

ABCDERFHIJKLMNOPWQRSTUVWXZY abcdefghijkimnopgrstuvwxzy
ABCDERFHIIKLMNOPWQRSTUVWXZY abcdefghijklmnopgrstuvwxzy
ABCDERFHIJKLMNOPWQRSTUVWXZY abcdefghijklmnopgrstuvwxy
ABCDERFHUKLMNOPWQRSTUVWXZY abcdefghijklmnopqrstuvwxzy

ABCDERFHUKLMNOPWQRSTUVWXZY abcdefghijkimnopqrstuvwxy

Obr. ¢. 28 Firemni pismo Futura,(vlastni zpracovani, 2012)
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8.4 Firemni tiskoviny

Pro firemni tiskoviny je stanoveno pismo Futura T OT. Toto pismo se pouziva pro
vyplhovani vSech dokumentli o minimalni pfipustné velikosti 7b. Barevnost firemnich

tiskovin vychdzi z firemni barevnosti.

8.4.1 Hlavickovy papir

Pro hlavickovy papir, jako univerzalni merkantilni tiskovinu, je ustanoven bily
papir, ktery musi mit minimalni gramaz 80g/m2. Hlavickovy papir je ptedtiStén logotypem
v pravé horni ¢asti, kontaktni idaje o spolecnosti stanovené zakonem, se nachazeji v levé

7w

horni ¢asti dokumentu.

80 mm

20 mrr 20 mm

mDSQLIITl:I

Obr. ¢. 29 ZmenSena verze hlavickového papiru, (viastni zpracovani, 2012)
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8.4.2 Firemni obalka
Na firemni obalce je predtiStén logotyp v levém hornim okraji a ve spodnim levém

okraji se nachazeji vSechny tidaje o spole¢nosti, stanovené zakonem.

10 mm 80 mm

mnsClan

10 mm

mosquito

,//
cable wake park III

10 mm

10 mm [

Obr. ¢. 30 ZmenSena verze firemni obalky, (vlastni zpracovani, 2012)

8.4.3 Firemni vizitky

Vizitky jsou stile velmi dilezitou soucasti jednotného vizualniho stylu kazdé
spole€nosti. Podoba vizitek opét vychazi z firemni barevnosti a vizitky firmy Mosquito
jsou vytvofeny ve dvou jazykovych verzich, (CJ, AJ) a feSeny jsou také v inverzni
variant&. Papir pro tisk vizitek je matna kiida v gramazi 300 — 350g/m2. Pismo pro vizitky

je Futura T OT o velikosti 7 b.

Samotny navrh vizitek je feSen dvéma zpisoby. Varianta A odpovida klasickym vizitkdm a
je urcena pro jednotlivé piislusniky firmy Mosquito, kde jsou mimo jména také kontaktni
informace. Druhy zpiisob vizitek, varianta B, je ur€en pouze k propagaci firmy a je na nich

umisténa pouze znacka a internetova adresa.
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mnsl:u.llTu

cable wake park
WWW.MOosqUito.cz

Obr. ¢. 31 Vizitky — varianta A, (vlastni zpracovani, 2012)

mnst{urrn

Petr Skakal

cable wake park
tel. 777 Q00 777

WWW.Mosquito.cz

uiTo

Petr Skakal

Obr. ¢. 32 Vizitky - varianta B, (vlastni zpracovani, 2012)
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8.4.4 Maskot firmy Mosquito

Maskot firmy je ur€en k uziti na libovolné propagacni materialy a Ize jej libovolné
upravovat. Znak je doporuceno pouzivat ve firemni barevnosti s moznosti pouziti inverzni

verze pro tmavé podklady.

Obr. ¢. 33 Maskot firmy, (viastni zpracovani, 2012)
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9 RESERSE NAVRHOVANE LOKALITY

9.1 Lokalizace reSeného uzemi

Cable Wake Park Mosquito je imaginarné umistén do lokality Zlinského kraje.
Zajmové uzemi se nachazi na vychodnim okraji mésta Zlina, v katastralnim Gzemi Priluky
u Zlina. Oblast je v pravobfezni casti udolni nivy feky Dfevnice, na misté, kde se
v soucasnosti nachazi pole. Jde o lokalitu, kde se lidé soustfeduji za volnocasovymi
aktivitami v podob¢ navstévy stavajici cyklostezky, jenz v tomto misté lemuje feku, nebo
navstévy nedalekého parku pro vycvik psi, Skate parku, ¢i vefejného koupalisté. Tato zona
vyzyva k relaxaci a odpocinku, v piipadé Cable Wake parku mizeme hovorit také o vodni
rekreaci. Dosazitelnost je pro navstévniky pomérné snadna s moznosti velké nabidky
dopravnich moznosti, at’ uz v podobé MHD, vlaku, ¢i dopravy vlastni. V tomto piipadé je

potfeba uvazovat v ramci vystavby parku také s odstavnym parkovistém.

Obr. ¢. 34 Letecky pohled zajmového uzemi (maps.google,2012, [online ])
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Obr. ¢. 35 Silnicni mapa zajmového uizemi (maps.google, 2012, [online ])

Obr. ¢. 36 Navrh umisténi wake parku Vizovicka (vlastni fotografie, 2012)
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Obr ¢. 37 Dispozice umisteni Cable Wake parku Mosquito, Vizovicka Zlin, (viastni

zpracovani, 2012)

9.2 Prirodni lokalizac¢ni faktory

9.2.1 Klimatické poméry

Z klimatického hlediska se misto pro areal Cable Wake Parku nachazi v nadmotské vysce
230 metrt nad mofem v mirném podnebném pasu.

9.2.2 Geomorfologické poméry

Zajmové uzemi patii podle geomorfologického hlediska do Alpsko-himaldjského systému.

» Provincie - Zapadni Karpaty
= Oblast - Slovensko-moravské Karpaty

= (Celek - Vizovicka vrchovina

9.2.3 Geologické poméry

Z regionalné geologického hlediska patii oblast do flySového pasma Zapadnich Karpat.
Jedna se o izemi piedstavované jilovci a piskovcei flySového vyvoje bez vapnitého tmelu.
Horniny jsou zde ve svrchni ¢asti zvétralé, smérem do hloubky se mira procesu zvétravani

zmenSuje. Na uzemi posuzované lokality se nevyskytuji Zadné tézitelné nerostné suroviny.
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9.2.4 Hydrogeologické poméry

Regiondlné je Uzemi soucasti hydrologického rajonu Hornomoravského uvalu a leZi na
styku dil¢ich povodi Hana a Morava. Hydrologickym kolektorem je souvrstvi

nesoudrznych, propustnych piski a Stérki udolni terasy feky Moravy.

9.2.5 Kirajinny raz

Posuzovand lokalita neni soucasti Zadné¢ho vyznamného krajinného prvku. NejblizSim
vyznamnym krajinnym prvkem je vodni tok feky Dfevnice.

9.2.6 Uzemi historického, kulturniho nebo archeologického vyznamu

V zajmovém prostoru pro navrzeni vodniho parku nejsou registrovany zadné kulturni,
architektonické, historické pamatky ani archeologicka nalezisté. (geomorfologické Clenéni

CR, 2012, [online ]).
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10 KONCEPT NAVRHU AREALU CABLE WAKE PARK

Cilem arealu je nabidnout navstévnikim misto s mnoha rekrea¢nimi aktivitami na
jednom misté. To znamend, Zze zde ma vzniknout misto s moznosti vodnich sportovnich
aktivit, doplnkovych sportii, obCerstveni, pfipadn¢ pouhé relaxace u vodni plochy. Cable
Wake Park bude provozovan od brzkého jara do pozdniho podzimu v zavislosti na pocasi.
Primarné bude cely areal slouzit k rekreaci, relaxaci, sportovani a odpocinku, sekundarné

bude slouzit pro poradani riznych sportovnich udalosti.

10.1 Hlavni aktivity wake parku

» vodni rekreace - pobyt u vody, opalovani

» vodni sporty — lyze, wakeboardy

= ostatni aktivity - beach volejbal, skakaci trampolina, relaxace apod.
» potradani sportovnich akci

» poradani kulturnich akci

» poradani zavodi

v

10.2 Dispozicni FeSeni arealu, lokace

Aredl je navrZzen na izemi v blizkosti vodniho toku feky Dievnice. Stavajici terén pro
navrhovany park je videalni roviné. V blizkosti zdjmového uzemi vede cyklostezka

s promenadni trasou, jez vyzyva k relaxaci a tudiz je toto misto velmi vhodné pro rozsiteni

nabidky volnoc¢asovych aktivit. Cely park mtizeme rozdélit na ¢tyti zakladni zony:

A zizemi areilu m B umélé ie¢isté s vodnim viekem a podchodem m C ostrov m D parkovisté

Obr. ¢. 38 Navrh umisténi wake parku Vizovicka (vlastni zpracovani, 2012)
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Zonu A tvofi hlavni budova pro celé zazemi aredlu, terasa s molem a objekt pro fidici
jednotku vodniho vleku. Uvnitt hlavni budovy se nachézi zazemi pro Snack bar v podobé
piipravny napoji a jednoduchych jidel, kancelat pro pracovniky firmy, Satny a socidlni

zafizeni pro Zeny a muZze.

Obsluha Snack baru je navrzena formou barového okna, které se po zaviraci dobé
zatahuje bezpecnostni stahovaci roletou. Vstup do zdzemi Snack baru a kanceléie je vedle
barového okna bezpe¢nostnimi dvefmi. Z boku budovy jsou umistény dvefe pro

zasobovani Snack baru. VSechny dvefte k toaletdm jsou zamykatelné po uzavieni areélu.

Na terase pfed hlavni budovou se nachazi posezeni s obcerstvenim, stojan na
wakeboardy, startovaci molo se dvéma turnikety, vchod do podchodu a trampolina. Terasa
je navrzena ve dvou urovnich, prvni uroven je posezeni s obCerstvenim a druha uroven
pfechazi k dfevénému molu s ocelovou konstrukci a kotvicimi betonovymi patkami. Linie

objektu zasahuji tésné¢ nad troven vodni hladiny.

Posezeni je zde navrzeno formou stohovacich zidli typu ,,Shell* v barvé Cervené a
bilé, stolka typu ,,Tondo* v barvé bilé, Fatboy vakl v barvé ¢ervené a Cerné a slune¢nikti
typu ,,Doppler* v barvé Cervené. Terasa je vybavena odpadkovymi kosi typu ,, Cylindre®.
Celé posezeni se nachazi na rovné terase se vstupem do podchodu, kterym je spojena tato
lokace s ostrovem. Kolem terasy ze dvou stran ve tvaru pismene ,,.L*“ a schodisté¢ do
podchodu se nachazi ocelové zabradli. Na terase, kterd je vytvofena na zpevnéné betonové
ploSe opatiené zamkovou dlazbou, je dile umisténa trampolina s ochrannou siti typu ,,In

sport Line* o priméru 4,5 m.

Dalsi budovou v zon€ A je objekt centrdlni fidici jednotky vodniho vleku spolu
s pokladnou a ptij€¢ovnou sportovniho vybaveni. Objekt fidici jednotky vodniho vleku je
cely dispozicné ptizplisoben umisténi startovaciho sloupu vodniho vleku. V pfedni ¢asti
objektu se nachazi pokladna s ptij€ovnou sportovniho vybaveni a skladem. V zadni Casti se
nachazi terasa s piistieSkem pro obsluhu, ktera fidi provozni systém vleku s taznym lanem
a nastavuje jeho rychlost. Startovaci plocha pro sportovce je specialné upravend sjizdna
ploSina vychazejici ze dfevéného mola a je stejné jako celé molo pokryta umélou travou
v podobé Cerveného koberce. Pro ¢ekajici sportovee jsou ureny lavicky na mole. Dievéna
podlaha mola je podpofena ocelovou konstrukci ukotvenou k betonovym patkdm. Pouze

specialni startovaci ploSina je celodfevéna plovouci konstrukce ukotvena k molu.
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Soucasti zony je vystupni zpevnéna plocha, které slouzi pro vystup sportovce pii
ukoncéeni okruzni jizdy na bieh. Pro informacni charakter je toto misto oznaceno ceduli
VYSTUP. Tato plocha ma stejnou povrchovou Gpravu jako molo v podobé &ervené umélé
travy. Od vystupni plochy vede chodnik ze zamkové dlazby zpét do arealu pies vstupni

branu. Zoéna A je opatiena oplocenim se vstupni pojizdnou branou.

Obr. ¢. 40 Pohled na vystup z reciste, (vlastni zpracovani, 2012)
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Obr. ¢. 42 Vizualizace zony A — pohled od vody — priceli, (viastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 44 Vizualizace zony A — zadni pohled s reklamnim prvkem,(viastni zpracovani,

2012)
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Zonu B tvoii umelé fecisté s vodnim vlekem a podchodem. Cela trat’ vodniho okruhu je
dlouha 800 m s délkou tazného lana 20 m a Sesti kotvicimi sloupy. Je vybudovano ve tvaru
nepravidelného Sestitthelniku, vychazejiciho z daného stavajiciho uzemi. Uprostied tohoto
Sestithelniku vznikne ostrov, na ktery je vstup po sousi umoznén pomoci podchodu a je

vybudovan soucasné s fecistém. Vstup do pochodu je umistén piimo z terasy v zoné A.

Re¢istd je doplnéno chemicko-fyzikalnim systémem upravy vody, které zahrnujice
upravu pH a mechanickou filtraci. Dale v fecisti ptisobi mikroorganizmus Zooplankton

jako ptirozeny filtrator a konzument jednobunéénych tas a sinic.

Trat pro vodni sporty je vybavena piekdzkami, skokanskymi mustky pro
wakeboarding a dopInéna bezpe¢nostnimi bdjkami, které maji informativni a ochranny

charakter spolu s vymezenim trat¢ jizdy.

Obr. ¢. 45 Vizualizace zony B, (vlastni zpracovani, 2012)

Zonu C tvoii samotny ostrov, na ktery je situovana sportovné relaxacni zona v podobé
beach volejbalovych hiist a stanového baru s posezenim za pomoci Fatboy vakd.
Zvlastnim prvkem je zpévnéna plocha ve tvaru symbolu ,,Q s lavickami typu Sinus.
Zbylou c¢ast ostrova tvofi travnata a pise¢na plocha. Celou zénu C lIze individudlné
vyuzivat jako stanovy prostor pro firemni akce, eventové akce, nebo jen k odpocinku ve

forme opalovani, piknikovych aktivit apod.
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Obr. ¢. 46 Vizualizace zony C, (viastni zpracovani, 2012)

Zonu D predstavuje parkovisté, které navazuje na stavajici ptijezdovou cestu od hlavni
komunikace, s vyfeSenym piejezdem vlakové trati. Je navrZzeno dispozicné v tésné
blizkosti stavajiciho parku pro vycvik pst. Zpevnéna plocha se zdmkové dlazby je urcena

pro cca 30 automobilti. Od parkovisté je vstup do aredlu zajistén po pristupovém chodniku.

Cely aredl je navrzen tak, aby mohl byt plné vyuzivan, at jiz zucelového, ¢i

atraktivniho hlediska.

10.3 Navrhované objekty Cable wake parku — funkce

Samotné zadzemi pro vodni lyZovani tvofi Snack bar s posezenim a kancelafi pro
pracovniky firmy Mosquito. DalSim objektem je fidici jednotka vodniho vleku, startovnim
molem a pokladnu s ptjc¢ovnou sportovniho vybaveni. Firma Mosquito tak bude plnit
provozovatele vodniho vleku, provozovatele Snack baru a provozovatele pujcovny
sportovniho vybaveni. Socialni zdzemi spolu s parkovistém jsou také soucasti parku. Mimo
objekty, které jsou plné€ uréeny predevsim k provozovani vodnich sportii, se zde nachazeji
dalsi komponenty, které dotvaieji cely aredl. Jejich funkce je uréena ke zptijemnéni pobytu

v aredlu a jsou navrzeny plné v souladu s vizualnim stylem firmy Mosquito.
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11 APLIKACE VIZUALNIHO STYLU

Pro aplikace vizudlniho stylu bylo vychazeno z logotypu, samotného symbolu ve tvaru
pismene ,,Q“ s dodrzenim firemni barevnosti a firemniho pisma. Vizualni styl firmy
vychazi z Cisté vektorové grafiky logotypu, symbolu i zastupného maskota. Hlavnim
grafickym prvkem celého konceptu je symbol pismene ,,Q“, z kterého vychazi i hlavni
dominanta celého parku v podob¢ totemu. Symbol je dale aplikovan v riznych variantach a
formach v ramci propagace firmy Mosquito. Barevnost celého aredlu vychazi z pouzitych
materiali betonu a oceli, coz koresponduje s firemni barevnosti. Dopliiky v aredlu jsou

feSeny v barve Cervené, coz je korporatni barva firmy.

11.1 Navrh stiechy jako reklamniho nosice

Na plechové stfesni krytiné je umistén logotyp Mosquito v celkové délce 23 m.
Logotyp je proveden v negativni verzi za pomoci nastiiku. Reklamni pouta¢ je umistén
smérem na hlavni ptijezdovou komunikaci do Zlina od Vizovic. Pravé pro svoji polohu jde

o reklamu, kterd bude v noci nasvétlena tfemi halogenovymi reflektory.

smer Zlin
-

Obr. ¢. 47 Pohled na reklamni nosic z hlavni prijezdové cesty smérem do Zlina, (vlastni

zpracovani, 2012)
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Obr. ¢. 48 Vizualizace pohledu na stresni reklamni poutac, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 49 Vizualizace pohledu na stiesni reklamni poutac s osvétlenim, (viastni

zpracovani, 2012)

11.2 Navrh grafického feSeni vchodové fasady

Boc¢ni sténa hlavni budovy pii vstupu do arealu mé informativni a uvitaci charakter.
Je zde umistén ndzev aredlu, uvitaci slogan, tabule scenikem a informacemi pro
navstévniky, webova adresa, plan vizualizace aredlu a maskot firmy. Logotyp vyfezany
z polystyrenové desky tl. 100 mm je nalepen piimo na fasddé a opatfen akrylovym
natérem. Tabule s cenikem je na ptredsazené vyménitelné desce a ostatni grafické prvky

jsou namalovany piimo na fasade¢.
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mustluuTn

cable wake park
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Obr. ¢. 50 Navrh reseni vchodové fasady, (vlastni zpracovani, 2012)

permanentky bodové permanentky hodinové denni permanentky prondjem celého vieku pijéovna vyhaveni
1 jizda 30 K¢ 1 hoding 300 Ke 1 den 490 K¢ 1 hoding 2500 K& vesto 2dorma
5 jizd 140 K¢ 2 hodiny 380 ke 2 dny 950 K¢ 2 hodiny 4500 Ke wokeboard 100 K /1 hod.
10 jizd 250 K& 3 hodiny 450 Ke 3 dny 1350 k¢ 3 hodiny 6000 K¢ neoprén 60 K¢ /1 hod.
15 jizd 350 K¢ 4 0 vice hodin 490 k¢ 4 dny 1750 K¢ piilba 30K/ 1 hod.
30 jizd 690 ke 5 dndl 1950 Ke Vafsi zokdzky Tedime individuding
50 jfzd 1050 k& sezonni permanentka 8000 K¢ 6 dn 2250 ke

7 dnil 2450 ke

Pri zakoupent kterékoliv permanentky miZete pocftat s bezplatnjm zopéieni Iy, knesboardu, vest a z6kladni instruktii. Za kaZdou permanentku je wybirdna platnd zéloha ve vy3i 50 K&

Obr. ¢. 51 Navrh cedule vchodove, (viastni zpracovani, 2012)
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Obr. ¢. 52 Vizualizace vchodové fasady, (vlastni zpracovani, 2012)

cable wake park

Obr. ¢. 53 Vizualizace vchodové fasady s osvétlenim, (vlastni zpracovani, 2012)

11.3 Navrh totemu pro areal
Umisténi, funkce
Totem je hlavni dominantou celého aredlu, ktery vychazi ze symbolu pismene ,,Q*.

Totem vznikl pfevedenim symbolu z 2D podoby do 3D objektu. Je umistén v fecisti pied
terasou a jeho vrchol je ve vySce 10 m nad terénem. Pro svou vysSku je dobie
identifikovatelnym prvkem 1 z velkych vzdalenosti. Jeho poslanim je zlstat v mysli

navstévniki po dlouhou dobu, jako snadno zapamatovatelny prvek.
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Materialy

Konstrukei totemu tvofi svafovana piihradova konstrukce z ocelovych Jackl profili
30 x 30 mm, s technologii tryskani a povrchovym natérem. Plechové oplasténi je ke
konstrukei totemu pfivareno a nasledné povrchové vybrouseno. Oplasténi je z tryskanych
plecht tl. 1,5mm, které jsou nasledné¢ opatfeny Cervenym povrchovym natérem.

Konstrukce totemu je zakotvena za pomoci kotevnich sroubtit M20 do zékladovych patek o

rozmérech 200 x 200 x 150 cm, které umistény v fecisti.

Obr. ¢. 54 Navrh totemu, (viastni zpracovani, 2012)

pwer~

Obr. ¢. 55 Navrh totemu, (viastni zpracovani, 2012)
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11.4 Navrh zpevnéné plochy na ostrové ve tvaru symbolu Q
Umisténi, funkce

Na ostrové bude vybudovana netradi¢ni zpevnéna plocha ve tvaru symbolu Q, ktera svymi
rozméry o plose 4200 m2, bude rozeznatelna hlavné z leteckého pohledu. Tento prvek je
inspirovany umeéleckou kategorii Land Art. Plocha bude vyuzivana pii eventovych a PR
akcich, konanych v arealu. Svoji polohou a umisténim bude symbol jasné a rychle

identifikovatelny pii vyhledavani uzivateli na internetu.

Google [m=mm=m

Vyhledattrasu  Moje mista & oo 4

@ Kategorie

mosquito cable wake park
Mosquito Cable Wake Park

Vizovicka 77, Zlin, 760 01, Ceska republika
+420 777 000 777 www.mosquito 6z

Trasy Hiedatvokoli Ulodit dal3i~

Zobrazitviechny visledky dotazu mosquito park (10)

Nantisit protiém - Laboratof Map - Népovida

Mapy Gosgle - 82012 Goaghe - Podminky poulit - Oscbni i

Obr. ¢. 56 Identifikace arealu z Google maps, (vlastni zpracovani, 2012)

11.5 Navrh designu pro wakeboard

Grafické zpracovani wakeboardovych prken vychazi z grafického manualu firmy
Mosquito. Potisk je feSen technologii sitotisku. Firemni wakeboardy jsou uréeny pouze k

zapijceni v aredlu.
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Obr. ¢. 57 Navrh potisku wakeboardii Mosquito, (vliastni zpracovani, 2012)
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11.6 Navrh stojanu pro wakeboardy a vodni lyZe
Umisténi, funkce

Navrzeny stojan v délce 15 m, Sitce 60 cm a vySce 70 cm, slouzi k odkladani
wakeboardll a vodnich lyzi. Stojan je nedilnou soucésti zdzemi aredlu a nelze jej nikam

premistovat. Jeho dalsi funkci je rozdéleni prostoru odpocinkové zony od prostoru mola.

Wakeboardoveé prkna se na stojan odkladaji v horizontélni poloze kaskadovité a tim
dochazi k samovolnému odtékani vody. Vodni lyze se vertikdln¢ zasouvaji do
piipravenych otvora stojanu. Ve stojanu je misto celkem pro 41 ks wakeboardi, piipadné

20 ks wakeboardii a 20 ks vodnich lyzi.
Materialy

Stojan se sklada z zelezobetonové patky ve tvaru ,, T, kterd je staticky ukotvena do
podlahy terasy. Na tuto konstrukci patky jsou zvla$t namontovany vyménitelné boc¢nice
z plexiskla, které jsou spojeny pozinkovanymi zavitovymi ty¢emi M8 a matkami
s kulatymi hlavickami. Tvar plastovych bo¢nic vychazi ze symbolu pismene ,,Q*“. VSechny
bocnice maji identicky tvar, az na dvé posledni ¢ervené bocnice ukoncujici stojan, které
jsou opatfeny zobacky, pro uloZeni posledniho wakeboardu. Bocnice jsou vyrobeny
z extrudovaného plexiskla Plexiglas XT s UV filtrem v tl. § mm. Vnitini strana boc¢nic je
povrchové upravena nalepenou 3M folii ve firemnich barvach. Boc¢nice jsou provedeny
v poctu 16 ks Cervenych, 64 ks bilych, 2 ks cernych a jejich uspotfadani je navrzeno tak,

aby se dalo libovolné prostiidat kazdou sezonu.

Vybér vSech materiali zohlednuje jak vizualni stranku, tak také funk¢nost a zivotnost

stojanu.

Technické parametry stojanu jsou obsahem ptiloh této prace.

Obr. ¢. 58 Vizualizace stojanu v celé délce, (viastni zpracovani, 2012)
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Obr. ¢. 59 Vizualizace stojanu na wakeboardy a vodni lyze, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 61 Vizualizace - ukonceni stojanu, (vlastni zpracovani, 2012)
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11.7 Wakeboardové pirekazky
Umisténi, funkce

Prekazky pro wakeboarding se nachazeji na vodni hladiné po celém okruhu
umgélého teciste v poctu 11 ks. Jsou uréeny pro zkusengjsi sportovce v riznych kategoriich
obtiznosti. Kazda ptrekazka se sklada z plochy skluzné, na kterou se neumistuje brand a

oplasténi bocnic, které jsou urceny pro reklamni tcely.
Grafické provedeni

Hlavnim grafickym prvkem vsech navrzenych piekazek je symbol pismene ,,Q“,
logotyp a nazev samotné piekazky. Grafika je zdmérné€ provedend s minimalnim poctem

prvki tak, aby byla zfetelné Citelna z vétsich vzdalenosti.
Materialy

Konstrukcei piekazek tvoti prihradova konstrukce z pozinkovanych Jackl profilt 30
x 30 mm, spojovanych Srouby M10. Konstrukci na vod¢ nadnasi 10 - 20 cm polystyrenova
vrstva, kterd zaroven tvoii dno kazdé piekazky. Oplasténi prekazek je provedeno z
bilych PVC desek tl. 10 mm. Skluzné plochy vsech piekazek jsou vyrobeny z ¢erveného
PVC. Vsechny PVC desky jsou ke konstrukci pfimontovany za pomoci samoieznych
vrutti. Kazda piekazka je ukotvena pomoci ¢tyi zatézovych kotev ke dnu umeélého tecisté.
Funkce ukotveni zajistuje stabilitu prekazky a jeji konkrétni umisténi na vodni hlading.
Rozméry jednotlivych piekazek jsou obsahem vykresové dokumentace v zavéru
diplomové prace. Vybér vSech materidli zohlednuje jak vizualni stranku, tak také

funk¢nost a zivotnost prekazek.

Obr. ¢. 62 Ukazka konstrukce prekazek wakeboardu, (viastni fotografie, 2012)
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Schémata s rozméry jednotlivych piekazek jsou obsahem ptiloh této prace.

Prekazka Small obtiZnost 4/10

Obr. ¢. 63 Vizualizace prekazky Small, (viastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 64 Vizualizace prekazky Small, (viastni zpracovani, 2012)
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Prekazka Air obtiznost 6/10

Obr. ¢. 65 Vizualizace prekazky Air, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 66 Vizualizace prekazky Air, (vlastni zpracovani, 2012)
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Prekazka Big obtiZnost 8/10

Obr. ¢. 67 Vizualizace prekazky Big, (viastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 68 Vizualizace prekazky Big, (viastni zpracovani, 2012)
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Prekazka Funny obtiZnost 2/10

Obr. ¢. 69 Vizualizace prekazky Funny (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 70 Vizualizace prekazky Funny, (vlastni zpracovani, 2012)

Prekazka Granny obtiznost 3/10

Obr. ¢. 71 Vizualizace prekazky Granny, (vlastni zpracovani, 2012)
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Obr. ¢. 72 Vizualizace prekazky Granny, (viastni zpracovani, 2012)

Prekazka Round Box obtiznost 5/10

Obr. ¢. 73 Vizualizace prekazky Round Box, (viastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 74 Vizualizace prekazky Round Box, (viastni zpracovani, 2012)
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Prekazka Bow obtiznost 10/10

Obr. ¢. 75 Vizualizace prekazky Bow, (viastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 76 Vizualizace prekazky Bow, (viastni zpracovani, 2012)
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Prekazka Pipe obtiZnost 7/10

Obr. ¢. 77 Vizualizace prekazky Pipe, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 78 Vizualizace prekazky Pipe, (vlastni zpracovani, 2012)
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Prekazka Wall obtiznost 1/10

Obr. ¢. 79 Vizualizace prekazky Wall, (viastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 80 Vizualizace prekazky Wall, (viastni zpracovani, 2012)
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Prekazka Rainbow obtiznost 8/10

Obr. ¢. 81 Vizualizace prekazky Rainbow, (viastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 82 Vizualizace prekazky Rainbow (viastni zpracovani, 2012)
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Prekazka Fun Box obtiZznost 9/10

Obr. ¢. 83 Vizualizace prekazky Fun Box, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 84 Vizualizace prekazky Fun Box, (vlastni zpracovani, 2012)
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11.8 Ochranné plovaci vesty

Ochranné plovaci vesty jsou urCeny pro pouziti pii wakeboardingu a vodnim
lyzovani, nebot’ jde o sporty, které takovou ochranu vyzaduji. Vesty jsou provedeny
znylonového a neoprenového materidlu s velice nizkou absorbci vody. Grafické
zpracovani ochrannych vest vychazi z grafického manualu firmy Mosquito. Potisk je feSen

technologii sitotisku. Firemni ochranné vesty jsou ur€eny pouze k zaptijceni v arealu.

Obr. ¢. 85 Ukazka plovacich vest Mosquito, (vlastni zpracovani, 2012)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 82

11.9 Firemni trika Mosquito

Pro potisk firemnich tricek byly vypracovany dvé€ varianty. Prvni varianta obsahuje
decentni potisk pravého piedniho rukavu logotypem, a na zadni stran¢ se nachazi Cast

symbolu firmy v ¢ervené barvé. (viz. obr. var. A)

TY

Obr. ¢. 86 Potisk trika varianta A, (vlastni zpracovani, 2012)

Druhé varianta potisku obsahuje logo Mosquito na levém piednim rukdvu, a na pravé

bocni strané se pak nachazi velké ¢ervené pismeno Q, jako symbol firmy (obr. var. B).

TTY

Obr. ¢. 87 Potisk trika varianta B, (vlastni zpracovani, 2012)
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11.10 Firemni automobily -polep

Vzhledem k charakteru firmy jsou navrZzeny polepy pro automobily typu dodavka a
sportovni osobni automobil. Problematika polepu firemnich automobila je vzdy slozita,
nebot’ je tfeba dodrzet pozadavky stanovené jednotnym vizualnim stylem firmy a to i pies
rozmanitost typti automobili. Cilem polepu bylo dosazeni originality a jednoduchosti.
Doporuc¢enym podkladem pro firemni vozy Mosquito je barva bild. Pro ptipad tmavé
podkladové barvy vozidla je nutné pouzit barevnost logotypu a image tak, aby byl
v inverznim provedeni a nekolidoval s podkladovou barevnosti automobilu. Tento névrh

muze byt individualné doplnén kontaktnim telefonem a URL adresou v zadni ¢asti vozu.

Obr. ¢. 88 Polep firemnich vozu, (viastni zpracovani, 2012)
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11.11 Firemni vlajky

Reklamni vlajky maji za kol upoutat pozornost a informovat o oznaceni
spolecnosti. Jde o propagacni prostiedek, ktery je dnes samoziejmosti. Vlajky jsou
navrzeny k potisku ve firemnich barvach na podkladu ¢erném 1 bilém. Tyto dva barevné
podklady jsou navrZzeny zamérné€, nebot v idedlnim piipad€é pifi pouziti obou, které se
mohou razné stiidat, dojde k dynamickému efektu v propagaci firmy Mosquito.
Doporuceny typ reklamni vlajky Storm — kapkovita, (vel. 75 x 170 cm o vySce 220 cm).

(systémy na prezentaci, 2012, [online ]).

Obr. ¢. 89 Potisk viajek, (viastni zpracovani, 2012)
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11.12 Party stan

Pro eventové akce je uréen party stan typ Jehlan Ligt v barvé cerné.

Obr. ¢. 90 Potisk Party stanu, (vlastni zpracovani, 2012)

11.13 Firemni slune¢nik

Pro potisk slune¢nikd byl vybran typ Doppler Basic Lift 300 cm s klickou v barvé ¢ervené.

Obr. ¢. 91 Slunecnik Doppler, 2012, [online])
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11.14 Propagacni predméty

Dérkové a upominkové predméty jsou dobrym médiem pro reklamu. Nékteré

drobnosti mohou putovat Casto z ruky do ruky a pomahaji k nenésilné propagaci znacky.

<\

il m-qurrn

[

Obr. ¢. 92 Potisk propagacnich predmeétii, (vlastni zpracovani, 2012)
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12 KONSTRUKCNI A MATERIALOVE RESENi, TECHNOLOGIE CABLE
WAKE PARKU

12.1 Budovy — ocelové haly

Nosna konstrukce je ptihradova a oplasténi je ztrapézového plechu. Stfesni oplasténi

dvouplastovou sttechy (trapezovy plech, mineralni vilna, parozabrana plech).
Zaklady

Zalozeni objektu ocelovych objektt tvofi zakladové patky a zakladové pasy z prostého
betonu. Pro soudrznost zakladii jsou opatfeny kari sitémi a Zelezobetonovymi vyztuzemi.
Patky i pasy jsou pokladany na stérkopiskovy hutnény podsyp tloustky 50 mm. Rozméry
zakladl by byly pfizplisobeny statickym vypoctim.

Nosné konstrukce, zastieSeni, oplasténi

Nosné konstrukce, zastieseni i oplasténi budov budou provedeny jako ocelova montovana

hala systému LLENTAB.

Nosna konstrukce je ptihradova a oplasténi je ztrapézového plechu. Stfesni oplasténi

dvouplastovou stfechy (trapezovy plech, mineralni vina, parozabrana plech).

Obr. 93 Ukdzka nosné konstrukce a oplasteni objektit ( LLENTAB, 2012, [online ])
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Vyplné otvori
Vyplné oken jsou okna v plastovém ramu, dvete jsou hlinikové.

Orientaéni cena budov cca 6 050 000 K¢.

12.2 Terasa a molo

Bezbariérova terasa je navrZzena jako kombinace lit¢ho betonu u stupniii nad vodni hladinou
a zémkové dlazby. Molo je navrzeno jako ocelova konstrukce s dievénou podlahou.
Dtevéna podlaha mola je podpofena ocelovou konstrukci ukotvenou k betonovym patkédm.
Startovaci ploSina je celodfevéna plovouci konstrukce, kterd je ukotvena k molu. Dievéna

podlaha je pokryta umélym travnatym kobercem.

Obr. 94 Ukazka travniho koberce (JmDemicar 2012, [online ])

Orientacni cena terasy a mola 1300 000 K¢.

12.3 Umélé recisté

Koryto je vybagrovano pudorysné do tvaru nepravidelného Sestithelniku, ktery kopiruje
terén uréeny pro stavbu Cable Wake Parku. Sitka koryta je celkem 40 m a délka 800 m. Po
vybagrovani je celé¢ koryto, vyvalcovdno a vylozeno geotextilii DB 300g, =z
polypropylenovych vldken s maximalni UV stabilizaci. Na geotextilii je nasledné€ polozena
Geomembrana EPDM Firestone o tl. 1,52 mm, 8. 15,25 m a délce 60m. Tato
geomembrana, svafovana pomoci tavnych klinG, se pouziva k vylozeni velkych
zavlahovych ploch a kanali, pro své vyborné fyzikalni a trvanlivostni vlastnosti. Vyhodou
je také velky rozmér plachet, nebot’ jedinou plachtou se dd pokryt vice nez 930 m2.
(Firestone, 2012, [online])

40 000
8000 8000

Obr. ¢. 95 Umele reciste, (vlastni zpracovani, 2012)
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Zemni prace: 1 bagr, 2 nadkladni vozy, 1 traktor, 1 valec = denni ndklad cca 50 000 K¢
Vykop cca 52 000 m3 = 16 dni prace, (150 K¢/1m3) = cena cca 800 000 K¢

Izolace Geotextilie DB 300 g, plocha 800 x 45 = 36 000 m2, 100 m2 /2500 K¢=cena cca
900 000 K¢

Geomembrana 50 m2 15000 K¢, cena cca 10 800 000 K¢

Filtra¢ni systém cca 3 000 000 K¢.

Orientaéni cena umélého recisté 15 500 000 K¢é.

12.4 Podchod

Zelezobetonovy podchod je navrZzen vrozmérech 50 x 3 x 3 m. Sjeho stavbou je
uvazovano spolu s vybagrovanim tecisté, tak aby spodni uroven fecisté¢ byla umisténa nad

zaizolovanou stiechou podchodu.

Orientacni cena podchodu cca 600 000 K¢.

12.5 Vodni vlek
Vlek na zakdzku od firmy Sesitec Living water, 6 sloupii, cena

Orientaéni cena vodniho vleku cca 15 000 000 K¢

12.6 Totem

Konstrukci totemu tvofi svafovana piihradova konstrukce z ocelovych Jackl profilt
30 x 30 mm, stechnologii tryskani a povrchovym natérem. Oplasténi totemu je
z tryskanych plechd tl. 1,5mm, které¢ je ke konstrukci totemu ptivareno a nasledné
povrchoveé vybrouseno. V posledni fazi je plast’ opatien Cervenym povrchovym ndtérem.
Konstrukce totemu je zakotvena za pomoci kotevnich Sroubtit M20 do dvou zikladovych

patek o rozmérech 200 x 200 x 150 cm.

Orientaéni cena totemu 80 000 K¢.

12.7 Stojan na wakeboardy

Navrzeny stojan na wakeboardy je nepfenosny. Je navrZen ze zZelezobetonu ve tvaru ,,T*, o

rozmérech v délce 15 m, Sifce 60 cm a vySce 70 cm, a je staticky ukotven do podlahy
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terasy. Na konstrukci stojanu jsou namontovany vymeénitelné bocnice z UV plexiskla, které
jsou spojeny pozinkovanymi zavitovymi ty¢emi M8 a matkami s kulatymi hlavickami.

Boc¢nice jsou vyrobeny z extrudovaného plexiskla s UV filtrem PMMA tl. § mm.

Orienta¢ni cena stojanu 50 000 K¢.

12.8 Piekazky

PrekaZky jsou navrZeny v poctu 11 ks v riiznych stupnich obtiznosti. Konstrukei prekazek
je z ptihradové konstrukce z pozinkovanych Jackl profilt 30 x 30 mm, spojovanych Srouby
M10. Dno piekdzek tvori 10 — 20 cm polystyrenova deska. Oplasténi piekazek je
provedeno z bilych PVC desek tl. 10 mm, pro skluzné plochy bylo vybrano PVC cervené
barvy, stejné tloustky, typu Palight. PVC desky jsou ke konstrukci ptipevnény

samoteznymi Srouby. Pfekazky jsou ukotveny kazda ¢tyimi betonovymi kotvami ke dnu.

Orientacni cena pirekazek 550 000 K¢.

12.9 Zabradli
Zabradli je navrzeno nerez u vstupu z terasy k vodni hlading.

Orientaéni cena zabradli 20 000 K¢.

12.10 Oploceni se vstupni pojizdnou branou

V z6né A je navrzeno ocelové oploceni o vySce 120 cm a délce 40 m /v celkovém poctu 16

poli a 250 cm/. K plotu je navrzena pojizdna brana Lomax pi1 vstupu do aredlu.

Orientaéni cena 130 000 K¢.

12.11 Ostrov

Na ostroveé jsou navrzeny tii beach volejbalova hiisté, zpevnéna betonova plocha ve tvaru

symbolu Q a Party stan ve tvaru jehlanu.

Orientaéni cena 5 350 000 K¢.

12.12 Nasvétleni reklamniho prvku

Rozsifené reflektory 30 W s Sirokym rozptylem pro nasvétleni velké plochy v poctu

celkem 5 ks.
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Obr. ¢. 96 Led reflektor 30 W (Altotec,2012, [online |)

Orientaéni cena osvétleni cca 7 500 K¢.

12.13 Parkovisté a chodnik

Zpevnéna plocha parkovisté urcena pro cca 30 automobilll o velikosti 450 m2 je provedena

ze zamkovée dlazby.

Orientacni cena parkovisté 700 000 K¢.

12.14 Mobiliar

» Zidle Shell — barva Cervena a bila v celkovém poctu 100 ks.

Obr. ¢. 97 Zidle Shell, (Toral, 2012, [online ])
Orientacni cena 71 000 K¢.

» Stoly Tondo

K posezeni je navrzeno celkem 24 ks stolka typu Tondo.
Orientacni cenal4 000 K¢.

> lavicky

Lavicky typu Sinus, jsou navrzeny v poctu 10 ks od MM Cité.
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Obr. ¢. 98 Sinus, (MM Cite, 2012, [online ])
Orientaéni cena 160 000 K¢.

» Fatboy vaky v po¢tu 20 ks, v barvé ¢ervené a ¢erné

Obr. ¢. 99 Fatboy vaky, (Fatboy, 2012, [online ])

Orientacni cena 100 000 K¢.

» trampolina s ochrannou siti typu ,,In sport Line* o priméru 4,5 m.
Orientacni cena 30 000 K¢.

» odpadkové koSe Cylindre v poctu 5 ks.

Obr. ¢. 100 Cylindre, (MM Cite, 2012, [online ])
Orientaéni cena 15 600 K¢.

» Storm firemni vlajky
Firemni vlajky v poc¢tu Sks o vel. 75 x 170 cm o vySce 220 cm / doporuceny

typ reklamni vlajky — kapkovita

Orientaéni cena 10 000 K¢.
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Orientacni ceny arealu

Ocelové haly 6 050 000
Vnitfni vybaveni budov 3000 000
Tesasa, molo 1300 000
Umélé recisté 15 500 000
Podchod 600000
Vodni vlek 15 000 000
Totem 80 000
Stojan na wakeboardy 60 000
Prekazky 550 000
Zabradli nerez 20000
Oploceni 130 000
Terénni Upravy ostrova 350 000
Betonova plocha ve tvaru Q- ostrov 5000 000
Osvétleni reklamy 7 500
Parkovisté, chodnik 1 050 000
Mobiliar, Zidle 71000
Mobiliaf, lavicky 160 000
Mobiliar, stoly 14 000
Mobiliat, fatboy 100 000
Mobiliaf, odpadkové kose 15 600
Mobiliaf, trampolina 30 000
Mobiliaf, vlajky 10 000
Celkem s DPH 20% 49098 100

Orientacni cena reSené¢ho uzemi celkem cca 49 100 000 K¢.
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13 VIZUALIZACE CABLE WAKE PARKU MOSQUITO

Obr. ¢. 101 Vizualizace aredlu, (viastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 103 Vizualizace aredlu, (viastni zpracovani, 2012)
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Obr. ¢. 104 Vizualizace aredlu, (viastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 106 Vizualizace aredlu, (viastni zpracovani, 2012)
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Obr. ¢. 107 Vizualizace aredlu, (viastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 109 Schéma areadlu, (viastni zpracovani, 2012
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ZAVER
V rédmci tématu diplomové prace bylo feSeno jednak vypracovani vizualniho stylu a
také ndvrh arealu Cable Wake Parku pro firmu Mosquito. Celd prace pojednava o

podrobné reSersi, kterd byla zdkladem jak pro samotny navrh vizualniho stylu, tak pro

navrh arealu.

Cestovni ruch v rameci zlinského regionu je tfeba posilit moderni formou zabavy 21.
stoleti a nalakat do zeleného mésta vyznavace vodnich sporti zSirokého okoli. Cely
projekt je navrzen tak, aby nebyl naruSen krajinny rdz okrajové Casti mésta a stal se
v budoucnosti nedilnou soucasti lokality Zlin-Pfiluky. Diky tomuto aspektu bude rozsifena

nabidka sluzeb v oblasti relaxace a volnocasovych aktivit v rdmci krajského mésta Zlina.

K navrzeni aredlu, ktery vychazi pln¢ z vizualniho stylu firmy Mosquito, bylo
piistupovano v SirSich souvislostech. Samotnému navrhu piedchazela reserSe podobnych
existujicich zafizeni. Vétsina podobnych areali v Ceské republice, ¢i na Slovensku je
postavena na prehradéach a velkych jezerech, kde se od pocatku musely ptizptisobit danym
terénnim podminkdm. Velkou vyhodou navrhovaného Cable Wake Parku je moznost

vybudovani umélé vodni plochy na idealné rovném terénu.

Nazev spole€nosti Mosquito je inspirovan hmyzem z Celedi komarovitych, ktery
k vodnim plochdm neodmyslitelné patfi. Samotny navrh logotypu vznikl skicovanim
komadra a naslednou stylizaci jeho sosédku a hlavy vzeSel symbol v podobé pismene ,, Q.
Tento symbol byl nasledné doplnén literami pisma ,,UNO* do vysledné¢ podoby logotypu
Mosquito a rozvinut ve vizualnim stylu. V rdmci této Casti prace byl vytvoren graficky

design manual.

V druhé ¢asti navrhu préace je feSen areal Cable Wake Parku a jeho vizuélni ztvarnéni.
Cely aredl je navrzen tak, aby zaujal a oslovil potenciondlni klientelu svym netradi¢nim
koncepénim feSenim. K jeho atraktivité¢ ptispivaji také dva dominantni prvky v podobé
vertikalniho totemu a Land Art prvku viditelného ptedev§im z leteckého pohledu a
satelitnich snimk on-line map. VSechny navrhované prvky v aredlu koresponduji s

jednotnym vizualnim stylem firmy Mosquito.

Vysledkem této prace je jednotny vizudlni styl firmy Mosquito a navrh Cable Wake
Parku, ktery by v ptipad¢ realizace patfil k jednomu z nejmodernéjSich tohoto typu

v Evropé.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

Apod
CD

CR
CMYK

Cm

Hod
Ks

LED

M20
M8
Tl
TOT
PVC
PR
Vel.
URL
uv

UNO

2D
3D

3M

A podobné

Corporate Design
Ceska republika
Barevny profil
Centimetry

Gram

Hodina

Kusy

Light Emitting Diode
Symbol firmy
mnozstvi

Oznaceni zavitoveé tyCe
Kotevni Sroub
Tloustka

Oznaceni pisma
Polyvinylchlorid
Public relations
Velikost

Uniform Resource Locator
Ultafialové zateni
Oznaceni pisma

Watt

Two dimensional space

Three dimensional space

Minnesota Mining Manufacturing Company
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. 23 Ochranné zo6na logotypu, (vlastni zpracovani, 2012)

. 24 Definice uZiti symbolu, (vlastni zpracovani, 2012)

. 25 Firemni barevnost firmy Mosquito (vlastni zpracovani, 2012)
. 26 Firemni pismena UNO (vlastni zpracovani, 2012)

. 27 Firemni pismo Futura,(vlastni zpracovani, 2012)

. 28 Firemni pismo Futura,(vlastni zpracovani, 2012)

. 29 ZmenSena verze hlavickového papiru, (vlastni zpracovani, 2012)
. 30 ZmenSena verze firemni obalky, (vlastni zpracovani, 2012)

. 31 Vizitky — varianta A, (vlastni zpracovani, 2012)

. 32 Vizitky- varianta B, (vlastni zpracovani, 2012)
. 33 Maskot firmy, (vlastni zpracovani, 2012)
. 34 Letecky pohled zdjmového tizemi (zdroj: http://maps.google,com)

35 Silni¢ni mapa zdjmového izemi (zdroj: http://maps.google,com)

Obr. €. 36 Navrh umisténi wake parku Vizovicka (vlastni fotografie, 2012)

Obr €. 37 Dispozice umisténi Cable Wake parku Mosquito, Vizovicka Zlin, (vlastni

zpracovani, 2012)
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38 Navrh umisténi wake parku Vizovicka (vlastni zpracovani, 2012)

39 Vizualizace zony A — boc¢ni pohled smérem na vstup (vlastni zpracovani, 2012)
. 40 Pohled na vystup z reciste, (vlastni zpracovani, 2012)

. 41 Vizualizace zony A — boc¢ni pohled smérem na vstup (vlastni zpracovani, 2012)
. 42 Vizualizace zony A — pohled od vody - pruceli (vlastni zpracovani, 2012)

. 43 Vizualizace zony A — bo¢ni pohled,(vlastni zpracovani, 2012)

¢. 44 Vizualizace zony A — zadni pohled s reklamnim prvkem,(vlastni zpracovani,

2012)
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Obr. €. 45 Vizualizace zony B, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 46 Vizualizace zony C, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. €. 47 Pohled na reklamni nosi€ z hlavni ptijezdové cesty smérem do Zlina, (vlastni

zpracovani, 2012)
Obr. €. 48 Vizualizace pohledu na stfesni reklamni poutac, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 49 Vizualizace pohledu na stfeSni reklamni pouta¢ s osvétlenim, (vlastni

zpracovani, 2012)

Obr. €. 50 Navrh feSeni vechodové fasady, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. €. 51 Navrh cedule vchodove, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. €. 52 Vizualizace vchodové fasady, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. €. 53 Vizualizace vchodové fasady s osvétlenim, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 54 Navrh totemu, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. €. 55 Navrh totemu, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. €. 56 Identifikace aredlu z Google maps, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. ¢. 57 Ukazka wakeboardi Mosquito, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. €. 58 Vizualizace stojanu v celé délce, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 59 Vizualizace stojanu na wakeboardy a vodni lyze, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 60 Vizualizace stojanu na wakeboardy a vodni lyze, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 61 Vizualizace - ukonceni stojanu, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. €. 62 Ukazka konstrukce piekazek wakeboardi, (vlastni fotografie, 2012)

Obr. €. 63 Vizualizace ptekazky Small, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 64 Vizualizace piekazky Small, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 65 Vizualizace piekazky Air, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 66 Vizualizace piekazky Air, (vlastni zpracovani, 2012)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 106

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

Obr.

(@]

(@]

(@]

(@1

(@]

(@]

(@]

(@]

(@]

(@]

(@]

(@]

(@]

(@]

(@]

(@]

(@]

. 67 Vizualizace prekazky Big, (vlastni zpracovani, 2012)

. 68 Vizualizace ptekazky Big, (vlastni zpracovani, 2012)

. 69 Vizualizace prekazky Funny (vlastni zpracovani, 2012)

. 70 Vizualizace ptekazky Funny, (vlastni zpracovani, 2012)

. 71 Vizualizace ptekazky Granny, (vlastni zpracovani, 2012)

. 72 Vizualizace ptekazky Granny, (vlastni zpracovani, 2012)

. 73 Vizualizace ptekazky Round Box, (vlastni zpracovani, 2012)
. 74 Vizualizace prekazky Round Box, (vlastni zpracovani, 2012)
. 75 Vizualizace piekazky Bow, (vlastni zpracovani, 2012)

. 76 Vizualizace piekazky Bow, (vlastni zpracovani, 2012)

. 77 Vizualizace ptekazky Pipe, (vlastni zpracovani, 2012)

. 78 Vizualizace ptekazky Pipe, (vlastni zpracovani, 2012)

. 719 Vizualizace prekazky Wall, (vlastni zpracovani, 2012)

. 80 Vizualizace prekazky Wall, (vlastni zpracovani, 2012)

. 81 Vizualizace prekazky Rainbow, (vlastni zpracovani, 2012)

. 82 Vizualizace prekazky Rainbow (vlastni zpracovani, 2012)

. 83 Vizualizace ptekazky Fun Box, (vlastni zpracovani, 2012)

. 84 Vizualizace prekazky Fun Box, (vlastni zpracovani, 2012)

. 85 Ukézka plovacich vest Mosquito, (vlastni zpracovani, 2012)
. 86 Potisk trika varianta A, (vlastni zpracovani, 2012)

. 87 Potisk trika varianta B, (vlastni zpracovani, 2012

. 88 Polep firemnich vozi, (vlastni zpracovani, 2012)

. 89 Potisk vlajek, (vlastni zpracovani, 2012)

. 90 Potisk Party stanu, (vlastni zpracovani, 2012)

. 91 Slune¢nik Doppler, [online], 2012)

. 92 Potisk propagacnich pfedméti, (vlastni zpracovani, 2012)
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Obr. 93 Ukézka nosné konstrukce a oplasténi objektt (Zdroj: http://www.llentab.cz)/

Obr. 94 Ukéazka travniho koberce (Zdroj: http://www.jmdemicarr.cz/viceucelove-hriste-

umela-trava)

Obr. €. 95 Uméle tecisté, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. €. 96 Led reflektor 30 W (http://www.led-osvetleni.net/20-led-reflektory.php)
Obr. &. 97 Zidle Shell, (http://www.ldseating.com/katalog/ld-start/shell.html)

Obr. €. 98 Sinus, (Zdroj:http://www.mmcite.com/vyrobky)

Obr. ¢. 99 Fatboy, (Zdroj: http://www.matrace-monet.cz/sedaci-vaky-sedaci-pytle/fatboy-
buggle-up.html)

Obr. €. 100 Cylindre, (Zdroj:http://www.mmcite.com/vyrobky)
Obr. €. 101 Vizualizace aredlu, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 102 Vizualizace aredlu, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 103 Vizualizace aredlu, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 104 Vizualizace aredlu, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 105 Vizualizace aredlu, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 106 Vizualizace aredlu, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 107 Vizualizace aredlu, (vlastni zpracovani, 2012)
Obr. €. 108 Vizualizace aredlu, (vlastni zpracovani, 2012)

Obr. €. 109 Schéma aredlu, (vlastni zpracovani, 2012)
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SEZNAM PRILOH

PRILOHA P 1: Graficky manual firmy Mosquito / externi dokument

PRILOHA P 2: Prekazka Small
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PRILOHA P 4: Piekazka Big
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PRILOHA P 7: Piekazka Round Box
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PRILOHA P 8: Prekazka Bow
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PRILOHA P 9: Pekazka Pipe
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PRILOHA P 11: Pickazka Rainbow
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PRILOHA P 13: Rozméry stojanu na wakeboardy

600

M20 / 608

200

285

400

285

400

PRILOHA P 14: Detail uchyceni lanovky
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