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ABSTRAKT

Cilem této prace je porozumét a ujasnit si vyjimecné postaveni soucasnych
nejmodernéjSich obalil vyrobkll na trhu a pokusit se posunout design baleni zase o krok
blize budoucnosti. Analyzou historie se ctendi projde vyvojem aZ k sou¢asnym znamym
trendiim v papirové obalové technice a snadnéji si tak utvoii piedstavu o budoucich
mozZnostech v baleni. Vznik a proces vyroby papiru prozradi, pro¢ jsou neustale
zdokonalovany technologie vyroby. Vyznamnym poznatkem v této praci je pozorovini,
Jjakou roli dnes hraje obal pro vyrobek, proc je na prvnim misté spiSe jednoduchost a jak

by mél vlastné dobry obal vypadat.

Kli¢ova slova: obalovy design, papirovy obal, obalové trendy, vyvoj obalu, obal, recyklace
papiru, produktovy obal, obaly, baleni

ABSTRACT

The aim of this work is to understand and clarify the unique position of the current state

of the art packaging products on the market and try to move the package design one step
closer to the future. By analyzing the history of the reader why the development of well-
known to contemporary trends in paper and packaging technology so easily form a picture
of future possibilities in the package. Establishment and paper-making process reveals why
they are continually improved production technology. An important finding in this work is
to observe what is the role of packaging for the product, why in the first place rather

simplicity and how it should look really good package.

Keywords: packaging design, packaging paper, packaging trends, packaging development,
packaging, paper recycling, product packaging
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UVOD

Uz jste si n€kdy koupili néco jen proto, ze na vas zapusobil obal? Urcit€ ano. Urcité byste
zrovna, jako ja, nasli doma na polici parfém, ktery jste dosud jesté neotevieli, a to
nemluvim o darkovych kosich plnéné riiznymi ptisadami do koupele a nebo vino, zabalené
v perfektni krabici — nadherné zdobené kaligrafii, které nechceme otevfit jen proto, Ze se

bojime narusit jejich tak krasny vzhled?... uz urcité tusite, o ¢em bude te€. [1]

Castokrat si sama koupim vyrobek jen proto, Ze ma krasny obal. A to nékdy ani nedbam
ohledu na obsah. Prosté se mi zrovna ta véc natolik zalibi, a pokud na ni madm dostatek

financi, koupim ji.

Jaka je ale celkova spojitost obalu s vyrobkem? Proc jsou stale krasnéjsi a zadangjsi? Jak
mohou nékteré z nich oklamat, a kdy miize byt obal dokonce i nevhodny? No a jak by mél

vlastné takovy idedlni obal vlastné vypadat?...

V rychle se rozvyjejicim svéte spotiebniho marketingu uz obal nema jen ochrannou funkei,
hesla ,,mén¢ je vice*, zdokonaluje se harmonie mezi vyrobkem a obalem a dtileZitosti se
stava fakt, ze obal nejen prodava, ale také nesmi stat v cesté za obdivem vyrobku

samotného.

Tématem mé bakalaiské prace je zaméfeni na papirovy obalovy design s diirazem na jeho
vyznam. Pfi svém studiu problematiky jsem vychazela Casto z atrzkovych informaci
casopist, knih ¢i dalSich drobnych materiali. Zdrojem mi byly samoziejmé taktéz
internetové stranky a dodate¢né i nékolik slovnich informaci, které mi pomohly dat
nastudovany materidl do kontextu. Cilem této prace je ukéazat podil grafického designu
na kone¢ném vzhledu obalu, roli znacky ve vizualnim pisobeni vyrobku na zakaznika

a nastinim 1 metodiku postupu prace a kritéria k docileni obalu.

Pfipomenu proto zprvu stru¢nou minulost, nebot’ je to praveé ona, jez urcuje vyvoj a dnesni
vzhled vSech téch krasnych oball kolem nas. Papir, sklo, plasty, kov aj. dnes tvofi
naprostou vétSinu obaltl. Ja jsem se vSak zaméfila pouze na papir, a to z jednoho prostého
divodu, nebot’ téma obalového designu je tak Siroké, kazda jeho oblast je svym zpiisobem
specificka, proto zmapovat komplexné tuto problematiku neni v ramci této prace mozné.
Navic 1 samotné téma papirovy obal by bylo na knihu, proto se jim budu zabyvat spise

v obecngj$i roviné. Doufam, Ze i piesto tato ¢ast bude pro vas Ctenafe jak pfinosna, tak

1 zajimava.
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I. TEORETICKA CAST
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1 OBAL

Obal je soucasti témét kazdého kvalitniho vyrobku. M4 svilij vyznam v piepravé, logistice,
skladovani, distribuci, ¢imZ umoziuje realizaci vysledki vyrobniho procesu. Urovei této
techniky aktivné ovliviiuje Gspéch v zahrani¢nim obchodé€. Proto se o vyznamu obalové
techniky pro narodni hospodafstvi kazdého statu uz v souéasnosti nepochybuje. Cim je
pramysl v krajin€ vyspélejsi, tim je pak kladen vEtsi ndrok na objem a uroven obaltl, coz
vyZaduje stale rychlejsi tempo rozvoje. Je to pfirozeny nasledek racionaliza¢nich tendenci
a novych forem obchodu. S timto procesem pak vznikaji stale vétsi pozadavky na obalové
materialy. Obal velmi pohotové reaguje na vS§echny moznosti, které mu nabizi vyzkum

a vyvoj novych materiali. Vytvaii obraz zivotni trovné urcité krajiny a jeho graficka,
vytvarna uprava nejen vhodné informuje a propagacné¢ ovlivituje kupujiciho, ale mnohdy je

1 ukazatelem vyspélosti narodni kultury. [1]

1.1 PRODUKTOVY OBAL

Produktovy obal je takovy obal, ktery ma za kol chranit vyrobek pted neptiznivymi vlivy
¢1 situacemi, povznést jeho kvalitu, upoutat na sebe pozornost zdkaznika a dostat se tak

do jeho povédomi, ¢imz si zajisti urcité postaveni a konkurenceschopnost na trhu, a rovnéz
by mél obsahovat diilezité informace o svém obsahu a ptivodu. Ur¢itym produktim také
vyrazné prodluzuje jejich trvanlivost. Mezi obalem a obsahem by méla fungovat vzajemna
interakce, coZ se tyka naptiklad obald, které jsou ur¢ené pro mikrovinny ohiev, ¢i baleni

v modifikované atmosfére.

1.2 OBALOVY DESIGN

., Pod pojmem obalovy design rozuméjme vytvarné-technickou nebo technicko-vytvarnou
cinnost, jejim cilem je usporadat funkcni, technické a dalsi ucelové parametry obalového
prostiedku a ztvarnit je podle estetickych hledisek takovym zpiisobem, aby splnil
raciondlné ekonomicky a komercni zamér s vysokou vytvarnou urovni a aby ucinné

psychologicky a esteticky piisobil. “ [2]

Obalovy design je jednou z mnoha kategorii grafick¢ho designu, aplikovanou na rizné

druhy materialii, jehoz hlavnim ucelem je nejen vyrobek chrénit, ale zviditelnit ho.
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V soucasnosti to tedy znamena, ze vyrobek musi v kratickém okamziku zaujmout a ziskat
si kupujiciho, mnohdy jen v par sekundach. A praveé takovy design je zdsadnim

pfedpokladem k tomu, aby se vyrobek dostal do ndkupniho koSe zédkaznika. [3]

1.2.1 Obalovy designér

Designér, ktery se specializuje na obalovy design, musi dobie znat nejen vlastnosti
jednotlivych materiald, ale mit 1 znalosti o lidském vnimani a stereotypech vybéru, musi
mit kvalifikaci, schopnosti a vzdélani, byt seznamen s marketingovymi postupy,
technikami 1 pravidly a dilezité je, aby umél dobie ovladat znalosti trzniho hospodarstvi

a pravidla, které jsou specificka pro obchod a pramysl. [4]

V soucasnosti tito odbornici navrhuji nejriznéj$i novodobé konstrukce a tvary obali tak,
aby byla zarucena snadna manipulace s otviranim, vyprazdnénim nebo davkovanim, ¢i
moznost konzumace pfimo z obalu a opétovné pouziti obalu. Stale vice vyrabi takova
konstrukce, kterd ma schopnost sdruzovat mensi baleni, dba se vSak zaroven i na to, aby

je predevsim uskladnovani. Designéfi vyrobcl vyuzivaji stale se zdokonalujicich materiald,
mysli na nizkou cenu vysledného produktu a pfemysli o vzdjemné interakci mezi obalem

a obsahem, maji znalosti z psychologie, typografie, pracuji s myslenkou jak kombinovat

funkeci s grafickym vzhledem a potiebuji k tomu vSemu jesté prostorovou predstavivost.

Udaje na obalu musi byt pesné a podle stanovenych zdkontl i oznadené. Obal komunikuje
se zakaznikem, vZdy je tedy zapotiebi, aby mu sd€loval co mozna nejvice vhodnych,
srozumitelnych, nekédovanych, ale pravdivych informaci o obsahu, mél by totiz naplnit
jista o¢ekavani kupujiciho. To znamena, ze designér musi myslet na cilovou skupinu

produktu, nebudeme pteci nabizet zensky parfém pantim.

Dulezité je, abychom se z obalu dozvédéli co je uvnitt, k cemu je to ur¢ené, komu, kdo to
vyrobil, misto vyroby, datum vyroby a spotieby, slozeni obsahu, apod ... I tady funguji
urcita pravidla, kterd se musi dodrzovat. Naptiklad natizeni a ptedpisy vztahujici se

k problematice baleni potravin, mezi né patii obecné pozadavky na obaly potravin,
zdravotni pozadavky, pfedpisy o likvidaci obalového odpadu, technicka normalizace

a ostatni ptredpisy. [1]
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2 HISTORIE OBALU

Obal je prosttedek nebo soubor prostiedkil, ktery zabezpecuje ochranu vyrobkl pred
poskozenim, zabranuje skodam, které¢ by mohly vyrobky zpisobit, umoziiuje jim ob&h

a usnadniuyje jejich spotiebu. [4]

2.1 JAK SE BALILO OD PRAVEKU?

Uz pravéci lidé vedéli, ze kdyz nesni celého mamuta, tak si néjak museji uchovat zbytky
potravy, aby snadné&ji piezili v drsnych podminkéch, kdy nebylo viibec jednoduché sehnat
potravu. Proto maso i ovoce zkouseli nejriznéj$imi zpiisoby upravovat. Potraviny suSili
nebo udili, veskerou potravu 1 nejriznéjsi koteni skladovali v koZenych vacich nebo
prouténych kosich, dlabali tykve, a dokonce vyuzivali i zvifeci organy. Chranit potravu
museli rovnéz pfed hmyzem a necistotami. S postupnym objevem a znalostmi keramiky se
toto skladovani zjednodusilo a trvanlivost potravin se tak prodluzovala. Pro népoje se ¢asto
vyuzivalo dievénnych sudti, zachovanych dodnes, jejichz dfevo dodava nezaménitelnou
chut’ praveé vinu. Uz kolem roku 2700 pi.n.l. totiz bylo zndmo kvaSeni. Nasi pfedkové
vyuzivali keramickych nadob pro zpracovani nejen hroznda, ale také mléka, masla a syru.
Casem se vyvijeli i dalsi materialy, jako napiiklad zpracovani a pouziti kovi, sklo a papir.

[21,[5]

Obr. 1 — Prehisroricka nadoba, jeji stari se odhaduje

na vice nez 15 000 let
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2.2 PREVRATNY VYNALEZ Z CiNY

Vibec prvni dochovand zminka o vzniku papiru, na ktery se zaznamenavaly informace,
pochazi z Ciny, kdy za objevitele Eerpani papiru z rostlinnych surovin na sito je doposud
oznacovan mistr orby cisafského dvora ¢ifian Cchai Lun, pochézejici z provincie Hunan
v jizni Cing, ktery jej dle legendy prezentoval &inskému cisafi v roce 105 n.1. Tento dvorni
ufednik, tedy vyznamna osoba, udajn¢ zkousel nahradit neskladné a malo trvanlivé
desticky v cisafské knihovné jinym vhodnéj$im materidlem pro psani. Pouzil vldken lyka
a kiiry moruSovniku, bambusovych vyhonki, ryzové slamy, zbytky konopi i rybaiskych
siti, a tyto slozky dlouhym mécenim posléze rozmélnil. Vznikla kase fedéna vodou se
nacerpala na formu, jenZ byla vytvofena ramem s jemnou rohozi. Po odkapéni piebyte¢né
vody se z takto vytvoreného sita ziskala tenkd vrstva hmoty, jenz se dalSim ztlacenim,
suSenim a lisovanim zbavila jesté poslednich zbytki vody a tuto fazi je tedy mozné oznacit
jako proces ziskavani vhodného materialu pro psani. Hotovy papir se zavérem jesté klizil,
aby si uchoval své vlastnosti a trvanlivost. Protoze byl tento vynalez nejen skladny,
lehoucky narozdil od desticek, a bylo také mozné na néj psat, zacala jeho éra vSeobecného
uzivani po celé Cing. V nasledujicich stoletich byla technologie vyroby papiru mnohokrat

vylepSovana a upravovana, avsak podstatny napad zlstal dodnes nezménén. [6]

2.3 PAPIR DO EVROPY

Obrovsky vynalez nezustal svétu samoziejmée utajen nadlouho, nebot’ rozsifovani na uzemi
obrovského ¢inského impéria za€inalo pronikat taky za hranice fiSe. I pfes veskera opatieni
a pé¢i Ciflanti se o ném jako prvni dozvédéla Korea, snad nékdy okolo 500 n.l. Nicméné

v 7. stoleti to byli Japonci a o jedno stoleti pozdéji se v pritbéhu ¢insko-arabské valky
postupné odhalilo tajemstvi (diky zajatym Cinantim, pracujicich pfi vyrobé papiru)
sousednim Arablim, ktefi tolik vynikali u¢enosti v pfirodnich extraktnich védach. Odtud
uz to byl nezvratny proces, a tak se celd zaleZitost mohla pfenést az do kiestanského
Stiedomoti a zapadni Evropy. Nejprve se touto novinkou v Evropé nasytilo jizni
Spanélsko, kde v mésté Jativé pocali vyrabét papir jiz v 11. stoleti. Pozdg&jsi mésto

San Felipe umoznilo urychlené rozsifit papir dale na izemi dneSni Francie (1189), Italie

(1260) a Némecka (1388). V Americe se papir zacal vyrabét az v letech 1690. [7]
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2.4 PRVNI PAPIROVE OBALY

Papiru jako obalového materialu k baleni potravin se zacalo poprvé vyuzivat v Ciné

v dobéch kolem 100 az 200 let pied nasim letopoctem. Postupné se dostala tato technika
do Evropy a az v roce 1550 némecti vyrobci papiru zacali balit své lepsi papirové produkty
kvalitativné druhotfadym a také riiznymi vzory potisténym papirem. Byly to papiry na jedno
pouziti. JiZ v té dob& se miiZeme setkat s prvnimi obrazkovymi etiketami, kterymi byly

znacCeny baliky s benatskym suknem. [8]

V Anglii a také Americe byla od roku 1810 zahajena vyroba prvni komeréné vyrobené
kartonové a lepenkové krabice, kdy si american Albert L. Jones nechal roku 1871
patentovat ,,vInité médium* jako ochranu lahvi béhem skladovani pfti pteprave. [9]

Z téchto dob uz zname 1 prvni krabicky na Sperky, pozdéji také na pilulky a medikamenty,
¢1 pro bonbony. Primyslova revoluce a s ni spojeny nastup kapitalismu ptinesly hojny
nariist vyroby obalt. Ty uz nemusely vyrobek pouze chranit, ale obsahovaly navic
informace a zac¢inaly tak lakat zdkaznika. Nejednalo se pouze o nazev vyrobku, ale také

znacku vyrobce. [§]

Prvni tisténé etikety a viibec prvni potisténé papirové obaly pochdzi z roku 1840 a o Ctyfi
roky pozdéji se uz v Anglickém Bristolu rozmahé komercéni vyroba plochych papirovych
pytll a sackll. Samoziejmé, Ze s novymi napady prichdzi i nové technologie zpracovavani,
a proto jsou v polovin€ devatenactého stoleti vynalezeny prvni stroje na vyrobu,
vysekavani a skladani papirovych pytli a lepenkovych krabic. Francis Wolle vynalezl prvni
stroj na vyrobu pytli v roce 1852 v USA. [10]

Dulezitym objevem je vlnita lepenka, kterd se objevila kolem roku 1850 a vystiidala asi od

roku 1900 dievéné prepravni bedny pro obchodni pouziti.

V roce 1860 byly importy do Anglie Casto zfalSovany, jejich zhorSena kvalita a znecisténé
produkty po piepravé byly zamaskovany a nasledné prodany. Obchodnici proto zavedli
znacku jejich zbozi s identifikaci pro upozornéni svym zakazniktim. Prvni oficialni znacka
pochézi z roku 1866 od bratri Smithovych, ktefi aplikovali znacku na jejich sklenice od
bonbont proti kasli. Tak vznikla nova myslenka o pouZiti obalu jako znacky produktu ve

prospéch zakaznika. [10]

Béhem 70. let devatenactého stoleti si brooklynsky tiskai Robert Gair pii jedné z kontrol

potisku sacki na semena vSiml, Ze tiskova deska prosekla obal. PfiSel tak s ndpadem, jak
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béhem jednoho okamziku vyseknout obal i s ohybovymi linkami. Zrodil se tak vysekavaci
lis, ktery ma za disledek vznik sklddackového kartonu. Takto snadné vyroba sklddacek
zapocala prudky rozvoj obalového primyslu, protoze nabizela mnozstvi nejriiznéjSich
konstruk¢nich variant, pti rozlozeni bylo zabrano jen minimum prostoru a k tomu to byla
jesté cenove nejlevngjsi varianta obalu. Tento karton se vyuzival jako obal na vloc¢ky

a obiloviny a jako prvni jej pouzili Bratti Kellogové ve své firm¢ v Battle Creek

v Michiganu, ktera se zabyvala vyrobou potraviny z obilovin. Zde krabice vkladali jesté do
voskového papiru, za tepla svafili a na zaver vnéjsi obal dekorativné potiskli znackou

firmy. [10]

Lid¢ se zabyvali otdzkou baleni potravin jiz davno a to kvili skladovéni a ptepravé zasob.
Baleni bylo podporovano predevsim vyvojem délby prace a s tim 1 zvysujici se sménou
zbozi, hlavné u takovych produktt, které byly dopravovany do vétSich vzdalenosti,
naptiklad stl, kofeni apod. Pokrok nastal v obdobi rozvijejiciho se obchodu v souvislosti

se zdmotskymi cestami na pocatku novoveéku. [11]

K rozsifeni pouziti papiru a lepenky k primyslovym ucelim a také k baleni ptispél vynalez
chemického zpracovani dieva roku 1857. Chemie celulézy zaznamenala ve druhé poloviné

19. stoleti velké Gispéchy, z niz byla velice dlilezitd vyroba celofanu.

wewvr

dobé se totiz dostava spotiebiteli do rukou vyrobek v mensich davkach baleny jiz ptimo

v tovarn¢. Za vznikem stoji pfedev§im doba nastupu supermarkett. jiz nékdy na zacatku
Sedesatych let se poprvé objevuje dnes jiz dobfe zndma a uzivana myslenka — obal musi
prodavat. [5]

Historicky nejstarsi obaly z prelomu 19. a 20. stoleti, lakajici ke koupi svoji originalitou.
Za vubec prvni této doby a tedy nejstarsi obaly viibec jsou povazovany vyrobky firmy Felix

Potin a Deutsche Schokolade, némecké starobylé firmy Theodor Hildebrand. [12]

Obr. 2, 3 — Obal nemecké cokolddovny Theodor Hildebrand,

obal francouzské firmy Felix Potin
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Od pocatku 20. stoleti prichazeji na svét nové materidly, konstrukéni a strojové moznosti,
zaroven je zvySena potieba rychlych reakci pii zasobovani trhu, zvlasté potravinami.

V disledku objevu a SirSiho pouzitim plastl se papir a ptibuzné produkty ponékud stahly
z pouziti. Avsak ne na dlouho, jelikoz designéti zacali zohlednovat ekologické aspekty

baleni a ochrany vyrobku.

2.4.1 Raymond Loewy

Naptiklad tviircem obalu a celkové reklamy Lucky Strike byl americky primyslovy
designer Raymond Loewy (1893-1986). Navrhoval nejriiznéjsi predméty i kompletni
navrhy firemnich vizualnich styld. Vyuzival prizkumu trhu a svoji praci témto analyzam
pak ptizptsobil. [13] Mnoha obaliim rizného zbozi dal novou, atraktivnéj$i podobu, ¢imz
zvysil jejich odbyt. Nejvétsi zakazky, naptiklad pro BP, Shell ¢i NASA, ziskal Loewy

v Sedesatych a v sedmdesatych letech, kdy byl jiz celosvétoveé uznavan za predniho

designéra dvacatého stoleti. [8]

Obr.4 — Raymond Loewy, krabicka na cigarety
znacky Lucky Strike

Kdybychom méli sledovat vyvoj jednotlivych typli obalii a zplisobti baleni, tak bychom se
museli probirat nes¢etnym mnozstvim patentti a drobnych zlepseni. V konkure¢nim boji to
vSak mnohdy vedlo k tomu, Ze se vénovala zna¢na pozornost ptisobivému vzhledu. Proto

zde uvadim 1 nékolik ptikladii z nasich krajin pro srovnani.

2.4.2 Zdenék Rykr

Zdenek Rykr (1900-1940), malif, grafik, designér, cestovatel a jedna z nejzajimavéjSich
osobnosti ¢eského mezivalecného umeéni. Plsobil také jako zurnalista, ilustrator, scénograf.
Pracoval hned pro né€kolik firem, ale zdaleka nejvyznamnéjsi byla spoluprace s firmou

Orion, kde navrhl znamé logo v psacim pismu s hvézdou, které se stale drzi dodnes.
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Kromé toho vytvoril i obaly, plakaty a reklamni poutace. Velice se proslavil také navrhem
obalu Kofily, cokolddové a kavové tyCinky, kde v roce 1923 vyobrazuje figurku sediciho

moufenina ¢ichajiciho k vonicimu $alku kéavy. [14]

)=
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Obr.5 — Obal na Kofilu, Zdenek Rykr

2.5 TETRA PAK

Mnohem pozdéji po druhé svétové valce vznikaji obaly Tetra Pak, zaloZené na technologii
vrstveni kartonu, hlinikové folie a polyethylenu. Kombinaci papiru a plastu (pozdé&ji

1 hliniku) vznika napojovy karton pro uchovavani napojt, do nichz tieba dnes balime
mléko, ovocné §tavy nebo vino. Na Svédskych pultech se prvni krabicové kartony objevili

roku 1952 a zminény hlinik byl ptidan o 10 let pozdéji jako ,.trvanliva® verze obalu.

Tento slavny systém vynalezl v roce 1943 Svédsky rodak Dr. Ruben Rausing, ktery objevil
obal na mléko, k jehoz vyrob¢ pouZzil minimalniho mnoZstvi materialu a obal stale spliioval
maximalni moZnou uroven hygieny. V roce 1951 zaloZil ve §védském Lundu spole¢nost
Tetra Pak. Jeji unikatni novinky a inovace tak zménily zptisob baleni a distribuce potravin
na celém svéte. Tento novy balici systém, ktery vzbuzuje velkou pozornost, zahajuje sviij
boj se sklenénymi lahvemi na mléko tim, ze sviij karton potahuje polyetylenovou vrstvou.
Tato vrstva zabranuje prosakovani tekutin a obal 1ze samoziejmé recyklovat. Roku 1962 je

v USA zapocat prodej Ctyfsténné kartonové krabice. [15]
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Obr.6 — Firma Tetra Pak, obal na napoj z kartonu,

zakladatel Dr. Ruben Rausing

Zvlasté v 70. letech dvacatého stoleti byly papirové materialy témért vytlaCeny. Avsak se

zhorSujicim se zivotnim prostfedi a vlivnym konzumnim zplisobem Zivota se zacalo dbat

Cvwvr

materialu a také se velice dbalo na hygienu.
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3 JAK CECHY PRISLY K PAPIiRU

Do naSich krajin ¢eskych se papir s otevienou naruci dostava za dob vlady naseho
velmocného panovnika Karla IV. a jeho zaloZeni Univerzity Karlovy. Roku 1499 se
objevuje prvni vyznamna historickd papirna na Zbraslavi, pfezdivana jako “Bilé femeslo®,
jejiz ztizeni je doloZeno vypisem z registru kralovského kancléte z doby krale Vladislava
II. Jagelonského. [7] Jde o vypis z konceptu listiny ze dne 24. kvétna 1499, dané v Buding,
podle niz kral povoluje mlynafi opata cisterciackého klastéra ve Zbraslavi Jana, aby “tyz
mlynaf Satuov starych, kteréz k délani papiru piisluseji, jinam ze zemé& voziti a prodavati
nedoptistél, neZ sam, aby je kupoval a papier z nich pro obecny uzitek zemé Ceské délal.

[16]

To nastartovalo obrovsky rozmach zalozZeni dalSich papiren a kolem 16. stoleti se Ceské
zem¢ mohly pyS$nit az 30 papirnami. Tak naptiklad hned v roce 1505 v oblasti dnesni
Olomouce byla zaloZena prvni ru¢ni papirna na Moravé. O néco pozdéji vyrostla jedna
z nejstarsich historickych papiren na svéte, vyrabéjici neptetrzité€ rucni papir az

do dnesnich dnti. Tuto papirnu ve Velkych Losinach dal vybudovat v mistech byvalého

obilniho mlyna Jan mladsi ze Zerotina. [7]

3.1 KDE SE VZAL KARTON?

Papir chapeme jako tenkou stejnomérnou vrstvu vlaken, ktery slouzil k psani po staleti.
Avsak od 2. poloviny 14. stoleti se z arabského svéta zacala do Evropy Sifit velka vasen
ke karetnim hram a ta oteviela papiru cestu k dalSim podobam a funkcim. Odtud jiZ zndme
pojem karton neboli lepenka. Pro zajimavost, prvniho kartaie v Cechach, zvaného Jakub,
zmifuji v Praze archivni prameny jiZ kolem roku 1517 a nejstar$i dochované karty u nés

pak byly vyrobeny o padesat let pozdé&ji. [17]

Bez lepenky se v 18. stoleti neobesli ani kozes$nici, kloboucnici, krejéi ¢i obuvnici. Uzivali
ji 1 sklafi pro vypli zad ramovych zrcadel. Hospodatsky a technicky pokrokova Francie
proslula vyrobou velmi kvalitni skladané hladké lepenky. Specidlnimu hnédému typu

ze slamy a dievoviny se zacalo tikat rouensky karton, jehoz domovem bylo mésto Rouen.

Mezi velkou nevyhodu vinité lepenky, pokud neni povrchové upravena, patii jeji nizka

odolnost viici vode a plo$né zatiZeni, které mize vést k deformaci zvinéné vrstvy.
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3.2 PAPIROVINA JAKO MODA 18. STOLETI

V roce 1817 se v Anglii zacalo s vyrobou prvnich kartonovych krabic ur¢enych k pieprave
zboZzi. Od druhé poloviny 18. stoleti se staly velmi populdrni vyrobky z papiroviny, zvané
papirmasé. Jejim domovem byla opét Francie, odkud se toto femeslo rozsitilo do Némecka
a poté do Cech. Byl to zvlastni zptisob zpracovani vlhké papiroviny, ze které vznikla

s ptidavkem fermeze, kaolinu nebo klihu hmota, kterd se vtlacovala do sadrovych,
dievénych nebo kovovych forem a po vyjmuti se dala vyschnout. Po tpravé lakovanim
nebo pomalovanim se z ni vyrobily trojrozmérné predméty jako soSky, pouzdra apod.
Doma si mizete papirmasi namichat tfeba z vétSiho kusu toaletniho papiru, rozmoceného
v troSce vody a do hustoty fidké pasty ptidate trochu sadry a obyc¢ejny bily klih, jaky se

pouziva v kancelafich k lepeni papiru. [17]

Velmi modni byly lakované krabic¢ky na tabak. Krabicky z papiroviny se vyrabély
postupnym nalepovéanim jednotlivych listli papiru na dievéné formy a po diikkladném
vysouseni zpravidla v peci se papirové skofepiny nejriznéjSich tvart ofezévaly, brousily

a zdobily malovanim a lakem.

Ve Francii se v t¢ dobé vyrabély z papiroviny dokonce celé toaletni stolky. Aby papirovina
byla co nejtvrdsi, ptidalo se kiidy, hlinky i popela. Jinym druhem papiroviny pak byla kase
z rozcupovanych papirovych zbytkl a pomoci forem vznikala fada uzitkovych véci,
zemepisnych globt, karnevalové skrabosky ¢i nejriznéjsi drobné plastiky détskych
panenek 1 ozdoby tabdkovych dymek. K lakovani se krom¢ jantaru uzivala smola smichana
s voskem. Lepenku napusténou fermezi bylo mozné 1 soustruzit. Vyrabély se dezertni

talitky, tacky, misky apod. [17]

Slavnou tradici vyroby lakované papiroviny v Cechach zahajila v 18. stoleti dilna Jana
Schoffla u Jablonce nad Nisou v roce 1778. Jeho tabatérky, cukienky, skiinky na Sperky
a dalsi si nasly cestu az na trhy do Svycarska, Italie Spané&lska a Ruska a Gispéch sklizely

i na vystavach ve Filadelfii a Londyné. [17]
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3.3 CECHY V EVROPSKE SPICCE VYROBCU PAPIRU

Do 19. stoleti maji papirny na naSem uzemi svd vyznamnd postaveni, vzristaji a obohacuji
se o nové technologie jako je strojni vyroba, ktera tak definitivné nahradi femeslo. Jednou
z nejmladsich historickych papiren a posledni ruéni papirna v Cechach byla Prasily

na Sumavé (Stubenbach), zaloZena roku 1820, aviak bohuZel uz v nasledujicim stoleti dne

25. 5. 1933 vyhotela. [17]

Rozvoj ruéni papirenské vyroby a od 19. stoleti i priimyslové papirenské produkce zatradil
Cechy k evropské $piéce papirenskych vyrobct. Prvni stroj na vyrobu byl sestaven roku
1829 v Praze-Bubenci. Pozdéji roku 1872, kdy hovotime o pfechodu z femesIné na strojni
vyrobu zacali ¢esti prumyslnici spoluzakladat tzv. Svaz vyrobct papiru v Rakousko

-Uhersku, nebot’ Cechy byly tehdy dominantni zemi z hlediska papirenské produkce.

3.4 NEJSTARSI OBAL U NAS

Nejstarsim obalem pochézejicim z izemi dnesni Ceské republiky ve sbirce je obal dé¢inské
pobocky némecké ¢okoladovny Jordan & Timaeus z Touristen Chocolade. Na obalu jsou
uvedeny sklady firmy v Praze, Vidni a Budapesti a firma pouziva titul c. a k. dvorni

dodavatelé.

Obr. 7 —Jordan & Timaeus, obal décinské pobocky nemecké cokoladovny

z Turisten Chocolade.
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3.5 FIRMY PRACUJICI S PAPIROVYMI OBALY SOUCASNOSTI

V tomto odstavci uvadim nékolik nejvyznamnéjsich firem ze soucasnych dob a ¢eského
prostiedi, které se zabyvaji produkci oballi a co se kvality designu tyce, jsou na Spickové

urovni. Tyto firmy jsou ocenovany v soutézich a piSe se o nich v odbornych ¢asopisech.

3.5.1 Model Obaly

Jednim z prednich vyrobci karténovych a ofsetem potiténych obali v Ceské republice.

Své vyrobni zavody a obchodni zastoupeni méa v osmi evropskych zemich. Nabizi

kompletni sortiment obalti z vinitych, kaSirovanych a hladkych lepenek. V této firme se

Obr. 8 — Ukazka vyrobkit firmy Model obaly

3.5.2 Studio Cin&era

Firma stoji na jednom muzi, Janu Cinéerovi, ktery je velice vyznamnou osobou &eského
obalového designu. Je porotcem narodni soutéze Obal roku, Mlady obal. Osobné jsem se
s timto velikanem mohla setkat pfi mé ucasti pravé v soutézi Mlady obal v roce 2010. Je to

sympaticky ¢loveék a své praci opravdu skvéle rozumi.

,, Hledim, aby hotové obaly cosi vyzarovaly i kdyz to nemusi byt uplné zjevné“ [19]
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Obaly pod rukami Cinary jsou estetické a uZite¢né. Rad pracuje na obalech uréené pro
kosmetiku. Podle n¢j je zapotiebi, aby obal mohl byt snadno otevien i zavien a stal na

pevném zakladu.

Obr. 9, 10 — Ukdzka prace Jana Cincery

Z dal$ich ptednich obalovych firem u nas jsou dale vyznamné Duropack Bupak Obaly a.s.,
ktera produkuje mnoho nejriznéjSich obaltl, vSechny vSak maji spole¢ny material — vinitou
lepenku. Huhtamaki Cesk4 republika, a.s. je pfednim svétovym vyrobcem a dodavatelem
oballl z nasdvané kartonaZe pro potravinaisky i spotfebni primysl. SCA Packaging Ceska
republika, s.r.o. se vénuje ekologickym obaliim. Jesté jsou tu THIMM Obaly, tato firma
nabizi celé obalové systémy a logisticka feseni. Agentura Cocoon fesi predevsim perfektni
graficky design obalu, dobré zpracovani a techniku tisku, hlubostisk ¢i flexotisk. Jerie
Packaging, s.r.o., toto studio poskytuje jak kompletni obalovy servis, tak fesi navic darkové
obaly. Spickovy graficky design obali fesi jak firma Kantors Creative Club, tak i Unity
GDG a agentura Visage a.s., kterd se vénuje i vyvoji novych obali. [8]

V USA maji svoje misto obaly s tradicnim ,,solidnim* designem, ale také odvazny design
a novinky. Ty evropské se 1i$i jen nepatrn€. Jsou totiz mozna Cistéjsi a jednodussi, protoze

rozdily mezi evropskou a americkou kulturou se stale zmensuji. [8]
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4 KVALITNI DESIGN

., Kvalitni design obalii reprezentuje zabalené zboZzi, individualizuje, rozlisuje
a kategorizuje zbozi v obchodé. Narocné pozadavky spliuje tehdy, jestlize se organicky
spoji racionalné ekonomicky a komercni zamér s vysokou vytvarnou urovni, ucinnou

psychologickou a estetickou piisobnosti i s podminkami pro dosazeni Zadouci kvality. “ [1]

4.1 OBAL DELA VYROBEK

\/>

DESIGN BRIDGE DESIGN BRIDGE
0354 : CHEE

Obr. 11, 12 — Obaly na cinské nudle, Design Bridge, Ukrajina

Obalovy design je disciplina, jenz spojuje konstrukéni a tvarové feseni jesté s grafickou
a tiskovou aplikaci. Zrovna tak jako Saty dé¢laji ¢lov€ka — obal déla vyrobek. Ten by mél
vlastnit jak vhodnou konstrukci, tak vlastnosti ispésného prodeje a nejlépe pak, aby

obsahoval snadno zapamatovatelny celkovy vzhled v mysli svych kupujicich.

K vyrobé takovychto pozadavki je v souCasnosti zapotiebi nejen kvality, ale také

co nejmén¢ nakladnych materiald a dostatecnych technologii a pfednostné se fesi problém
dnesni doby — ekologie. Resi se tedy nejen kvalita konstrukce a potisknutelného designu,
ale v prvni fad¢ recyklace. A prave takovy kvalitni obal je dnes povazovan za predni davod

Castého prodeje vyrobkt. Co k tomu ale vedlo?
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4.2 KONKURENCNI OBAL

Stacil maly ndznak prvnich vyrobenych obali a od poc¢atkt 20. stoleti a uz kazdy tusil, jaké
vyhody se mu naskytuji, vyuzije-li obal tak, jak je vyuzivan dnes. Posud’te sami... Neni nic
jednodussiho nez pustit fantazii designérim a trochu vice investovat do propagace. Tito
lidé dokazi vynalozit veliké usili k vytvofeni novych nédpadl a zaroven tak dokonale
zviditeliiuji vyrobce. Ten jim na druhou stranu timto zpisobem nabizi moZnost, jak
prezentovat sama sebe na poli dnes$ni obrovské konkurence. A jsou-li to vyborni kreativci,
pak uz ptijde vSechno jenom snadnéji. Krasa oball se bude na pultech prodejen a obchodt

vyjimat uz z povzdali a bude si zadat hlavni pozornost svych zédkazniki.

LIME & CHILI INFUSED FRESH FRUIT

MANGO, PINEAPPLE, AND STAR FRUIT SUSPENDED IN RAELI COUSCOUS & VEGETABLE CONFETTI
A LIME AND CHILI INFUSED SYRUP
ooooo

WALDWA LLY'SALLY'S

M P A N
= © © [ CoOMPANY I

o

Obr. 13 — Ukazka modernich obalii na potraviny, Filip Backer design, USA
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Doufam si tvrdit, ze tato snaha upoutat a zaujmout ma v dnesnim piesyceném svéte svoje
pfednostni misto. Jak jinak pfinutite zhyckanou populaci, aby se méla chut’ divat a hlavné

koupit?

Néstupem komer¢niho a konkurencniho prostredi zacal vyznamny rozvoj vyroby obalu.
Obaly neslouZi jiz jen jako ochrana vyrobku pted poSkozenim ¢i jako forma udrzeni delsi
trvanlivosti potraviny, ale zacina postupné vabit a nabadat ke koupi vyrobku svym
designovym vzhledem. Plsobi na zakazniky jak vizualné, tak informativné. Baleni uz
kromé nazvu vyrobku doplnuji 1 dal§i informace jako jsou nejen obsah a sloZeni, ale

zaroven je tak umoznéna i prezentace samotného vyrobce obalu.

4.3 CO JE SKUTECNE DOBRY OBAL?

o
.

MICHAEL OSBORNE DESIGN

KAYU TAI

ob12

PESTINATIONS

PRINCIPLE IRVING

H[l]lI

ob1y

Obr. 14 — Ukdzka nejmodernéjsich papirovych obalii z knihy 1000 Package design
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Potraviny budeme potiebovat chranit vzdy, avsak rozdil je ve stale zvétSujicim se
mnozstvi, s vysokymi pozadavky na hygienu a recyklaci, se zménami Zivotniho prostredi
a ekonomika zde hraje rovnéz vyznamnou ulohu. Dnesni baleni se velmi vyviji a stava se
recyklaci. Divodem je jak vyvoj novych materiald, tak i zména zpisobu nakupovani.
Miizeme se pak casto ptat: ,,Co je skutecné dobry obal?". Odpovéd’ by mohla znit tieba
takto: "Zakladnim pozadavkem je ochrana obsahu, uleh¢eni manipulace a predadvani

informaci.*

Takova klasicka kritéria pro kvalitni a dobry obal je ochrana vyrobku a jeho zajisténi
veskerych bezpecnostnich pozadavkil, musi byt ztotoznén se svym produktem a musi mit
spravnou funkci, mé¢l by se odliSovaat od jinych, pokud neni cilem se naopak co nejvice
ktery si klade za cil, aby obal doslova bil do o¢i, jenze pak postrada svoji dnesni funkci
prodavat obsah. Obal musi vyniknout mezi tisici jinymi v typickém supermarketu nebo
hypermarketu. Je dilezité, aby poskytoval nezbytné informace, zviditelnil obsah, byl
cenové dostupny, ptizptisobivy k utvoreni rtiznych velikosti a tvart, musi splinovat
pozadavky jako je napt. trvanlivost, ptivod vyrobce, oznaceni nebezpecnosti zbozi, narok

na obalovy materidl aj. [3]

4.4 VYZNAM PAPIROVYCH OBALOVYCH PROSTREDKU

vvvvvv

vybornymi mechanicko-fyzikalnimi vlastnostmi, jako je pevnost v tahu, priiraz, tuhost,

elasticita, snadné zpracovani a spojovani, lehkost, dobry potisk apod.,

Papirové obaly jsou pomérné levné, protoze zdkladni material — papir, karton nebo lepenka
se vyrabi z piirodnich, stale se obnovujicich surovin. Pfirodni ptivod zarucuje i pfirozenou
likvidaci pouzitého obalu, pokud ovSem nebyl vracen do sbéru a urcen tak k jeho dalsimu
zpracovani. To je jeho velikd pfednost, nebot’ dobfe organizovany sbér umoziuje az

polovinu produkce vratit zpét jako surovinu.

Dnes jiz zname velké mnozstvi tvarti, velikosti a objemt obaltl. I kdyz kazdy z nds mame
rizné pozadavky na obal, tak dnes neni problém co nejblize se témto pozadavkim pfibliZit.
Takovou specifickou skupinou jsou tieba déti. S vlastnim procesem tvorby obalu pro déti

mam osobné vlastni zkuSenosti. Nebot” jsem se v roce 2010 zGcastnila soutéze Mlady obal.
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L NA SLADKOST / ’
GE FOR SWEETS / UNI

Obr. 15 — Viastni navrhy obalii na sladkost, Mlady obal 2010

4.5 SOUTEZ MLADY OBAL

Je to soutéz v obalovém designu, ur¢end mladym tviircim do 30 let. Byla zaloZena v roce
1996 a vydobyla si mezinarodni reputaci a vyrazné postaveni mezi soutéZemi pro mladé
designéry. Kazdym rokem se do ni pfihlasi nékolik set ucastnikti z nékolika desitek zemi
svéta. Mlady obal je zaméten na vyrobky piedev§im z papiru. Do soutéZe jsou pfijimany
navrhy z vinité a hladké lepenky a jinych papirovych materialii, které nachézeji Siroké
uplatnéni v obalovém designu. Soutéz vznikla a nadale funguje diky iniciativé spolecnosti
Model Obaly, ptedniho vyrobce obald, pro kterého je podpora mladych talentii v tomto
oboru zasadni. Od roku 2009 soutéZ organizuje CZECHDESIGN.CZ.“ [20]

Tématem pro rok 2010 byl obal na sladkost. Navrhla jsem jednoduchou konstrukei

z papiru, kterd svym otviranim pfipomind otevirani ust. Podpofila jsem tuto funkci
barevnym, veselym potiskem a vyrobila tak obal na bonbdny, které by jisté pritahly détskou
pozornost. Snadné otvirani vtipné pracuje s grafikou. Vyrobila jsem hned n€kolik maket

v riznych barevnych mutacich a sérii dopliuji barevné sitirky k zavéseni na krk.
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4.6 SPECIALNI PAPIRY

Na soucasném papirenském trhu se objevuji krasnymé produkty, které délaji radost nejen
grafikiim a obalovym designérim. Mohou za to specialni grafické papiry, barvené ve
hmoté, nebo se jejich povrch upravuje piimo pii vyrob€. Dale jsou to papiry razené valcem,
metalické i dvouvrstvé atd. V podstaté se jedna o veskeré papiry, které se pouzivaji pro

vewr

fady packagingu ¢i malonakladovou ruc¢ni vyrobu designovych obald.

., Kazdy obal ma sviij postup vyroby a kazdy nelze vyrobit stejnym zpiisobem. Podle
suroviny, ze které obal vyrabime, volime technologicky postup jeho vyroby. Jinak budeme

vyrabét papirovy obal na mouku a jinak sklenénou lahev. “ [4]

Obr. 16 — ukazka vyrobkii z nejnovéjsich druhii lepenek
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Takovymi specidlnimi papiry mohou byt vSechny papiry, které¢ jsou specialné upravované
tak, aby docilili pozadavkl svého zakaznika. Vyroba papiru v dnesni dobé¢ je opravdu na
vysoké pozici, co se tyce inovaci a novych technologii, pak je to néco uzasného, nebot’
prace napftiklad se strukturovanym papirem na povrchu listu je mnohem zabavnéjsi,
protoze mnohdy jesté vice podtrhuje grafiku, funkci i obsah obalu a celkovy dojem

z produktu je az piekvapiveé plisobivy. Ja jsem si pro svou praktickou ¢ast této
bakaléisképrace zrovna takovéto strukturované papiry vyzkousela a opravdu jsem z nich
pokazdé nadSend. Nejen Ze maji dobré vlastnosti, ale perfektné vypadaji a jsou pfijemné na
dotek. Nékteré papiry dokonce i voni a jiné se daji tfeba i snist. Dals$i jsou zase
transparentni s riznymi nddechy barev, nebo se papir leskne jako zrcadlo ... Novinek je

zkratka nespocet na dneSnim trhu.

4.7 NOVINKY NA TRHU A TRENDY

V poslednim roce byly uvedeny na trh papiry v médnich odstinech, kdy jejich barevnost
byla konzultovana s médnimi navrhafi, anebo jsou to papiry vzniklé diky pokroku
technologii. Pfednostné vSak zaleZi na designérovi, zda bude vysledny efekt zajimavy ¢i
nikoli. Mezi takovéto papiry s povrchovymi tpravami patii akrylatové natéry, folie

a dal$i. Vyvoj jde stale kuptedu a z pohledu povrchové upravy je vidét snahu o docileni co

nejzajimavéjsich efekta.

K nové uvedenym papiriim a kartoniim patii naptiklad metalicky papir s celoplosSnym
dérovanim, nebo papir napodobujici presvédCive strukturu dieva. A nebo papir vérné

napodobujici strukturu staré textilni tapety.

Tteba takova firma Papierfabric Schollershammer se specializuje na pauzovaci papiry

a papiry pro vytvarniky. Pauzovaci papir je opravdu specialita, nebot’ u nés se jim zabyva
pouze firma Apropo. Ta pod znackou Smart Line nabizi kopirovaci papiry, plotrové

a kopirovaci role, tabelacni papir, etikety a kreativni papiry. Maji zde exkluzivni metalické
papiry s nazvem Galaxy Metallic, Papir Stone, ktery ma vod€odolny povrch, anebo Top

Style, coz je fada kreativnich papirt a obalek pro laserové i inkoustové tiskarny.

Papir ma v dneSnim svét€ stale své pevné misto a denné se s nim setkavame tieba pfi Cteni
novin, knih, ¢asopisti, u potravin a dokonce jak diive plasty pon¢kud malo vytlacily papir

z uzivani k vyrobé¢ obaltl, tak dnes naopak papir valcuje plasty.
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Klasicky papir ma byt vystiidan elektronickym papirem. Zmény v technologii nastali diky
nedostatku surovin. Elektronicky papir vypada jako nad&jna technologie v hledani
alternativy. Pokrocila podoba elektronického papiru by méla byt odolna, ohebna, da se
rolovat, omyvat apod. Elektronicky papir se vlastné chova jako klasicky a pfi ¢teni mu
nevadi ani slune¢ni svétlo. Elektronicky papir dnes nahrazuje LCD displeje ve ¢teckach, na
kreditnich kartach nebo v mobilnich telefonech. Uvazuje se o tapetach, které méni barvu
stén podle nalady uZivatele, ale papirensti experti na vyrobu mohou jesté klidné spat.

K razantnimu zlepSeni je jesté dlouha doba. [21]

4.8 EKOLOGIE

Ekologie v posledni dobé dosti ovlivituje trh nejen specidlnich papirt. Vyrobci papiru dnes
nabizeji celou fadu ekologickych papirii. U recyklovanych papiru je obecné povédomi, Ze
jsou ekologické, nebot’ byly vyrobeny jiz z pouzité suroviny. Ale neni to tak zcela pravda,
protoze se musi chemicky odstranit jejich ptivodni plnidla. Kdo vi, jestli energie a chemie
vanalozena na tuto vyrobu neni vétsi zatéz pro piirodu, nez klasicka standardni vyroba.

Navic jiz jednou zpracovana surovina ztraci potfebné vlastnosti.

Recyklace papiru a kartonu je pfitom stale nejjednodussi a mé i nejdelsi tradici. Papir je
zaroven jeden z nejefektivnéji recyklovatelnych materiala. Vyvoj technologii ovlivnil
kvalitu spiSe nez jeho skladovani. I kdyz je recyklovani papiru tak efektivni, stale je vSak
nutné, aby se nejprve sesbiral. Pak se namoci, vycisti v rotovacim tzv. konickém bubnu

a dale je na fad¢ odstranéni inkoustu. Déle uz jen staci vyrobit novy papir.
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5 OBAL V SOUCASOSTI

ProtoZe se doprava a distribucni sité¢ v posledni dobé zna¢né vyvinuly, stali jsme se zavisli
na obalech, aby bylo zbozi ptepraveno bezpecné z mista vyroby, ptes prodejni misto, az na
cilové misto, kde je vyrobek potieba. Obal tak dostal nové vlastnosti, je to nejen jakasi

ochranna kiize, ale také prenosny reklamni poutac, informacni zafizeni ¢i dokonce soucast

vyrobku sama.

Obal v dnesni dobé¢, ktery poskytuje vyrobku maximalni ochranu a je zaroven
nejnakladnéjsi vSak neznamenad, Ze je vhodnym feSenim. Spise se hledd maximalni
ekonomicky efekt s nizkymi nédklady. MiiZzeme si vystacit i s pomérné jednoduchymi

materialy 1 konstrukcemi.

Plsobivy obal miize byt upfednostnén pii celkovém vybeéru mezi mnoha jinymi vyrobky

a znackami. Kvalitni grafika neznamena obrovsky cenovy narust, tak jako je tomu tieba

u materialu, ale miize ponechat celkovy produkt v ptijatelné cenové relaci. Treba takové
papirové obaly, tak ty se vyslovené nabizeji jako levna varianta. V soucasnosti si jiz
muzeme vybrat s mnoha riznych a kvalitnich druhii papirti. Ja jsem si v procesu vyroby
své praktické ¢asti bakalarské prace vyzkousela hned nékolik strukturovanych papiri

a mohu dodat, ze se s nimi da efektivné pracovat i experimentovat. Potisk na kazdém druhu
papiru totiz vypada pokazdé odlisné€. Proto vhodné zvoleny typ papiru miize vést k daleko
lepSimu celkovému dojmu z vyrobku, a to nejen na pohled, ale i na dotek, chut’ nebo tieba
vini. Obal, plisobici na vice smyslovych vjemt zédkaznika je tak snadno upfednostnén pied
ostatnimi. Co se ty¢e vizualni podoby listu papiru, tak existuje jiz mnoho speialné
upravenych povrchi, nékteré imituji tieba kizi, jiny kovovy materidl, dalsi zase mohou
vytvaiet lesky a jiné vizudlni efekty,apod. Pokud je takovyto obal jesté opatien ladkavou
vini, je pfijemny na dotek pii manipulaci anebo se do n¢j Ize rovnou zakousnout, pak ma
vyhréano. RovnéZ v ramci nizké ceny a ekologické komptability je papirovy obal idealnim

komunika¢nim, propagacnim a ochrannym prostfedkem.

5.1 NEVENUJETE POZORNOST UDAJUM NA OBALU?

Velkou zajimavosti vSak zlstava fakt, Ze stale vice pfibyva lidi, ktefi nectou informace na
obalech. Z analyzy trhu SB 3/2010 bylo zjisténo, ze od roku 2005 vzrostl vyznaéné pocet
lidi, ktefi nevénuji pozornost udajiim na obalech potravin. Jako nej¢astéjsi diivod pro toto

své jednani spotiebitelé uvadeji, ze informace na obalech jsou necitelné, anebo Ze je to
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vibec nezajima, no a néktefi dokonce tvrdi, ze tyto tidaje na potravinach nepovazuji za

pravdivé, tak pro€ by je vlastné méli ¢ist.

Tyto poznatky vyplynuly ze sociologického vyzkumu pro Statni zemédélskou

a potravinatskou inspekci na sklonku lofiského roku 2010, které provedla agentura Focus,
Marketing & Social Research, a tak potvrzuji soucasny trend v oblasti dozoru potravin.

., PFipady poruseni bezpecnosti potravin jsou dnes jiz vyjimecné, mnohem castéji se ale
potykame s pripady klamani spotrebitele, “ uvedl zastupujici ustfedni feditel potravinaiské
inspekce Martin Klanica. Vyrobci se snazi vymyslet stale nové zpisoby, jak upoutat
pozornost zakaznika, a proto se i na obalech potravin objevuji mnoha nova tvrzeni

pfisuzujici potravindm zvlastni vlastnosti.

Zakladnim voditkem pro uréovani kvality potraviny vSak stale ziistava jeji slozeni. Je proto
nezbytné, aby se jej spotiebitelé naucili ¢ist. Dosud se tak vSak nedé&je. Pokud uz
spotiebitelé udaje na obalech ¢tou, zajimaji se predevsim o data pouZitelnosti ¢i

trvanlivosti, zemi pivodu, podminky uchovani a informace o vyrobci.

5.2 POUCENI PRO SPOTREBITELE OBALU

Podle novych vysledkii nejriiznéjsich sociologickych vyzkumi se zakladni bezpecnostni
navyky jesté vice upevnily: rychle se kazici potraviny lidé konzumuji v kratké dobé po
nakupu, spravné je skladuji v lednici, pfi manipulaci s nimi dodrzuji osobni hygienu

a pouzivaji k tomu ¢isté nacini, a to zvIasté pti manipulaci se syrovym masem. Zatimco
diive vétsina lidi konzumovala ovoce a zeleninu i po odkrojeni plesnivé ¢i nahnilé ¢asti,
dnes uz je takovychto konzumentt velmi malo. Naopak vice lidi se pfiznalo, Ze znovu
zmrazuji jednou rozmrazené potraviny nebo nechavaji nakoupené potraviny del$i dobu

v auté, nez je doma spravné ulozi.
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»Vyzkumy také potvrzuji, Ze lidé ¢im dal vice preferuji jednordazoveé velké nakupy ve
velkoformatovych prodejnach, pricemz o 10 % narostla obliba diskontii. Cena potravin
stale hraje vyznamnou roli pri vybéru. Celkem 66 % lidi vyhleddva akcni slevy a zlevnéné
potraviny obcas nakoupi 77 % dotazanych. Ackoliv lidé podle svych odpovédi preferuji
Cerstvé nebalené potraviny, radi nakoupi ve velkém do zdsoby, je-li to za vyhodnou cenu.
Stejné jako v roce 2005 cCesti spotrebitelé lépe hodnoti bezpecnost a kvalitu ceskych
potravin nez téch zahranicnich, mirné také vzrostl pocet lidi, kteri odpovedeli, ze
bezpecnost a kvalita potravin se v porovnadni se stavem pred deseti lety zvysila. ““ uvedla

Martina Smidtova, tiskova mluvéi SZPI.

5.3 STOP KLAMNYM INFORMACIM

Evropsky tad pro bezpecnost potravin sestavuje v soucasnosti diikladné vyhodnoceni
tisicti udajnych funkénich potravinovych produkta za ucelem zdivéryhodnéni tvrzeni
uvedenych na jejich obalech. Jakmile svou praci dokon¢i, budou muset byt vSechny tyto
udaje prisné védecky podlozeny. A to neni vSe: produktim, které nedostoji zdravotnim
pozadavkim na obsah tuku, soli a cukru, bude zak4dzano uvadét dil¢i tvrzeni ohledné

zdravotni prospé&Snosti 1 v ptipadé€, Ze budou védecky podloZzena.

5.4 NEVHODNY OBAL?

Obal ma podporovat svlij obsah, ale zaroven jej nesmi piebijet. Zkratka vzdy by se mél pro
vyrobek vytvofit takovy obal, aby byl jednoduchy a jeho kreativita pfimétena. Nékdy
vizualné kiicici obal, at’ uz konstrukéné nebo graficky, od sebe naopak pozornost odvadi,
anebo vyvolava pochybnosti. Nezalezi preci na tom, jak slozité konstrukce vymyslime, ale
jestli je to viibec zapotiebi. Vzdyt’ v dnesni uspéchané dob¢ stejn¢ nezbyva casu nazbyt

a proto jednoduchost a jasnost jeho funkce a vizualniho sdéleni je na prvnim misté. Vzdy
by se mélo dodrzovat ur¢it¢ho smyslu véci a obaly by mély ziskat ur¢itou dusi, néco ze
sebe vyzafovat. Nebo promlouvat se zakaznikem.Ve vétSin€ piipada se stale vice oceniuje
jemnost a decentnost. Aby Slo o vzajemnou souhru a porozuméni mezi témito subjekty.
Vzdyt kazdy obal mtlize byt krasny, tieba i ten nejobycejnéjsi mize byt nékdy velkou

vyhrou ...
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5.5 OCHRANNA ZNAMKA OBALU

Kromé vhodné grafické tpravy véetné dobie zvolenému typu pisma ptispiva casto

k atraktivnosti vzhledu i zavedend ochrannad znamka bez niz se dnes neobejde zadny
vyrobek. Podle toho pozndme z jakého podniku produkt pochazi a v ¢em se 1i8i od jinych.
Ochranné zndmky jsou chranény zakonem maji byt pro vyrobni podnik zdvazkem stalého
dodrzovani vysoké kvality. Takova zndmka je tvofena kratkym textem ¢i slovem snadno

zapamatovatelnym, nebo obrazem ¢i symbolem, popiipadé kombinaci textu a obrazu.

5.6 ZAKONNA ZNAMKA OBALU

Vedle ochranné znamky existuje jesté zndmka zédkonna. Je to znamka originality vnéjsi
upravy vyrobku. Jde o tzv. primyslové vzory, o nichz pojednava zédkon a ptislusné dil¢i
vyhlasky Utadu pro vynalezy a objevy. Ja sama jsem této ochranné znamky vyuzila diky
pomoci, kterou mi dala Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢ v dobach mého studia a v situaci,

kdy jsem ziskala druhé misto v soutézi Mlady obal 2010.

Primyslovy vzor, pod timto pojmenovanim oznacujeme vzhled vyrobku nebo jeho ¢asti,
spo€ivajici zejména ve znacich linii, obrysu, barev, tvaru, struktury nebo materiali vyrobku
samotného nebo jeho zdobeni, tedy v podstate se jedna o znaky, zjistitelné lidskymi
smysly, jako je zrak a hmat. Pfitom neni dileZité, zda je vzhled vyrobku schopen néjak

ovlivnit volbu kone¢ného uzivatele.

Ochrana primyslovych vzori (jako vysledki tvlrci ¢innosti v oblasti primyslového
designu) je upravena samostatnym pravnim piedpisem ¢. 207/2000 Sb., ktery je plné

v souladu se Smérnici Evropského parlamentu a Rady ze dne 13. fijna 1998 ¢. 98/71/CE
o pravni ochrané primyslovych vzort. Zakon vymezuje prumyslovy vzor stanovenim

podminek zapisné zplisobilosti priimyslového vzoru do rejstiiku. [16]

OHIM je agentura Evropské unie odpovédna za registraci ochrannych znamek
a prumyslovych vzora, jenz jsou platné ve vSech ¢lenskych zemich EU. J4 jsem se o ni
dozvédéla praveé z divodu uspéchu v soutézi Mlady obal, abych si tak ochrénila sviij

vyrobek. Registraci je chranéna vizualni podoba vyrobku, proti plagiatorstvi.
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Obr. 18 — Ukdzka potvrzeni o zdpisu do rejstiiku priumyslovych vzorii
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II. PRAKTICKA CAST
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6 SERIE PRODUKTOVYCH OBALU PRO CESKE NARODNI
PRODUKTY

Prvni mé pokusy a zkuSenosti s tvorbou obalti mam jiz od dob svého narozeni. Jiz jako
malé jsem si sklddala z papiru nejriznéjsi tvary a mackanice, pfipominajici cosi
prapodivného. AvSak s postupem Casu a predev§im diky dosavadnimu studiu jsem ziskala

nekolik zkuSenosti a informaci o tom, co a jak vytvaret.

Zjistila jsem, Ze je mi tato forma blizka a chci se ji zabyvat Castéji. Povzbudila mne k tomu
soutéz Mlady obal v roce 2010, kde jsem Uspés$né ziskala 2. misto v celorepublikové
soutézi a presnéji v kategorii studenti vysokych kol a mladi designéti do 30. let. To
odstartovalo moji chut’ vice se zabyvat timto tématem. Proto jsem si zvolila jako svoji
praktickou ¢ast bakaléaiské prace téma Produktovy obal a vyzkousela si tak vlastni

kreativitu a zru¢nost, piedstavivost a znalosti z poznatki teoretické ¢asti.

6.1 PRVNI ROZHODNUTI

V prvopocatcich jsem hned narazila na prvni problém zvolit si cilovy zdroj. Pfemyslela
jsem jaké soucasné znamé vyrobky v republice mame, jaké by pro moji praci mohly mit
pozitivni dopad a viibec pro kterého vyrobce se rozhodnout. Najednou jsem se ocitla trochu
stisnénd, kdyZ jsem se procitala v hromadach ¢eskych produkti. V jednom jsem ale jasno
m¢éla hned od zacatku. A to volbu papirového materidlu. S ostatnim materialem jako je

napf. sklo, plasty a kov nemam zkuSenosti ani dostatek znalosti.

Tim, ze jsem si ujasnila volbu materialu se mi vyrazné zuzil vybér v produktech. A dal$im
takovym pomocnikem se stala volba tcelu. V tom jsem najednou méla rovnéz jasno, kdyz
jsem si vybavila produkty potravin. Koneckoncii mam zkuSenosti s obalem na bonbdny, tak
pro¢ v potravinach nepokracovat. Dva takto zvolen¢ body uz urcily dalsi mtij smér a proto

jsem se dale mohla rozhodovat, jakymi druhy potravin se chci zabyvat.

Nakonec jsem tedy méla jasno. Firma Kostelecké uzeniny byla jasnou volbou. Jejich
sortiment produktl je dosti Siroky, vysoce kvalitni, md dochovalou tradici a historii

a dosahlo vyznamu jak u nés tak ve svéte.
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6.2 KONKURENCE NA TRHU

Kritérium pro mé obaly je, navrhnout je tak, aby mohly komunikovat 1 v zahrani¢i, jelikoZ
jsem méla celou dobu na mysli, ze by vyrobené obaly mohly ovlivnit ¢esky turismus

a posilit jak ekonomiku, tak i dobie prezentovat nasi vlast. Ve svété vznikd kazdym dnem
nespocet novych napadi, proto inspirace bylo dostatek. Jak jsem se tak proplétala mezi
témi hromady vynikajicich a propracovanych dél soucasnosti, dostala jsem trochu strach,

jestli to opravdu mohu zvladnout.

Vytvofit obal tak, aby mohl vynikat mezi ostatnimi se najednou zdalo nemozné.

A Mnohokrat jsem se pfistihla jak se mé napady rozpoustéji pred oCima, prave tieba

z diivodu, Ze jiz byly vytvoreny jinym designérem. Avsak pak jsem se zamyslela nad logem
Kosteleckych uzenin a pti mém badani jsem dospéla k nazoru, Ze tomuto vyrobku mohu
nejen navrhnout pekny design ale i vypomoci jeho dekodovani, nebot’ Casto byva

diskutovanym tématem v zahranici.

y 4
KOSTELECKE UZENINY

Obr. 22 — Ukdazka soucasné znacky Kosteleckych uzenin, Premium

6.3 LOGO

Moje myslenka obalu se zrodila pii rozboru znacky Kosteleckych uzenin, kdyz jsem se
v jednom z mnoha ¢lanki na internetu dozvidala, co a jak si pod touto znackou predstavuji
ze 1 mne tenkrat upIn€ neptesvédcila. Proto jsem se rozhodla, ze ji trochu vypomohu prave

vtipnym obalem, ktery bude k tomuto symbolu promlouvat podrobné&j$imi detaily.
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Znak je v tomto pripade spojenim textu s piktogramem muze, okusujiciho parek, avsak
Casto byva dekddovan prave jako né€jakéd pomicka se sexualnim podtextem. Mozna je to
dnes jen vtipny zamér, ale at’ uz je to mysleno jakkoli, redesign se od dob vzniku pfili§

nemenil a ja logo v zddném piipad¢ ménit nehodlam.

6.4 OBALOVA KONSTRUKCE

Prosla jsem si nejriiznéjSimi obchody s papirnictvim a uméleckymi potfebami a piisla jsem
na papir, vyrobeny v Egyptg, opatfeny strukturovanym povrchem ve tvaru kiry. Je to
luxusni karton a vhodny material pro mé baleni. Co se ty¢e konstrukce, pak otvirani jsem
teSila viibec jako prvni. Napad spociva v zasouvani jednoho kusu kartonu do druhého, za
ucelem uzavieni obalu, avSak ptitom zarovenn komunikuje s grafickym potiskem a dava
informaci divakovi o zplisobu zpracovani obsahu. Je to vtipna myslenka, kdy se uzenina

vytiS§téna na ¢asti obalu zasouva do druhé, potisténé ¢asti postavickou otvirajici Usta.

Zavirani boc¢nich stén je vyfeSeno formou zasunutych kusti materialu do sebe, takze odpada
celému obalu lepeni. Skladackovy obal bez lepeni je dnes cenény z hlediska recyklace

a ekologie. Svlij navrh jsem opatfila vlastnoru¢nim grafickym rukopisem a dbala i na to,

k nahlédnuti na kvalitu obsahu. To povazuji za velmi diilezity faktor komunikace produktu
s kupujicim, nebot’ sama z vlastnich zkuSenosti vim, Ze 1 ja nechavam strhnout svji

pozornost praveé na takto opatfené produkty.

6.5 VIZUALNI PODOBA

Nesnazila jsem se o to, aby obal bil do oci, ale naopak jsem potiebovala zachytit
decentnost a kvalitu, ¢istotu i jednoduchost a jemnost grafiky a docilit tak klidného
estetického dojmu. Graficky potisk jsem zvolila v odstinech oranzové barvy, doplnila ho
o spoustu informaci jak obsahovych, tak vyrobnich a ptidala 1 identifikaci, urcujici odkud
vyrobek vzesel. Jedna se o symbol vlajky Ceské republiky, zamérné umisténou do rozki

krabicek tak, aby komunikovaly s obalem i s divakem.
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6.6 INSTALACE

Vyrobené obaly budou chranit produkty, které jsem si zvolila podle vlastniho uvazeni

a vybrala z velkého mnoZstvi masnych vyrobki. Jsou to darkové obaly, potravinovy papir
nebo papirova taska i prihledné folie, opatiené jeste papirovym obalem. Nechybi
samoziejme ani vizitka ani mald brozurka k utvofeni jednotného minimalniho vizualniho
stylu firmy. Obaly rovnéz esteticky komunikuji i s dal§imi vyrobky k nim uréené, jako je
dievédné prkénko, niz, cibule, apod. Zakaznika tak upouta celkové esteticky plisobiva
aranzovana instalace, zaméfend na smyslové vnimani divaka. Nebot’ nejen obal prodava,
ale také viin€, ¢i hmat. Papir konstrukéniho baleni je na povrchu jemné strukturovany

a potazeny navic laminatovou f6lii z diivodu ochrany pfed umasténim nebo podobnym
znehodnocenim. Zarovent mu toto lamino dodava vyssi pevnost a obsahu pomaha pfispét

k jeho trvanlivosti.

Obr. 23 — Vlastni navrh darkoveé krabicky na salam Vsocina
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Obr. 23 — Ukdzka prace, viastni navrh krabicky na

klobasky a jiné Kostelecké uzeniny

Obr. 24 — Ukazka viastniho navrh krabicky na parky, darkové balenit
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Obr. 25 — Ukazka instalace viastnich vyrobenych obalii
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7 ZAVER

Moje teoreticka prace je ¢astenym nahledem do obalovych studii a do problematiky
baleni, avSak zabyvala jsem se pouze papirovymi materily, nikoli jinymi a ani pfesto jsem
nevtésnala do tohoto prostoru, vSechny ty informace, podnéty ¢i zajimavosti kolem
papirového obalu co jsem méla v planu. Nelze se vénovat kazdému odstavci stejnou
meérou, proto je prace psana v obecném pojeti. Ze svych studii mam dnes jiz daleko vice
znalosti a ty mi pomohly utvofit praktickou ¢ast této bakalatské prace. Diky tomu, Ze jsem
se docetla vice o specidlnich nové¢ vznikajicich papirovych trendii, mohu ted’ pfemyslet

o tom, jak asi bude takovy obalovy design fungovat a vypadat v budoucnosti. Jestli zlistane
na svéte stale ruéni vyroba papiru a jak to bude s novymi vyrobnimi stroji. Strojovou

vyrobou jsem se rovnéz zabyvala jen z ¢asti.

Toto téma vSak pro mne bylo velkym pfinosem a také ponaucenim. Ve vysledku mohu fici,
ze bylo i velice ndrocné na vypracovani a ne zrovna Uplné vSechny informace jsem zvladla
dohledat. Chtéla bych se vSak presto nadale papirem zabyvat a zkouSet jeho moZnosti
zpracovani. Chce to myt dobry napad a pfesnost v jeho utvareni. Je potfeba myslet na to,
aby obal dodrzoval vSechny své funkce a téch zrovna neni uplné snadné vzdy docilit tak,

jak by bylo vhodné.
Baleni je vSude kolem nés a ja si zacindm ¢im dal vice vazit téch krasnych vyrobki kolem,
vzdyt né¢kdo tomu musel vénovat spoustu ¢asu a energie, financi a v§eho. A rovnéz se jako

kazdy takovy prohrabavam v tuctech téch odfezkl a pomackanych papirech.
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SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1 — Prehisroricka nadoba, jeji stari se odhaduje na vice nez 15 000 let

Obr. 2 — Obal némecké cokoladovny Theodor Hildebrand,

Obr. 3 — Obal francouzské firmy Felix Potin

Obr. 4 — Raymond Loewy, krabicka na cigarety znacky Lucky Strike

Obr. 5 — Obal na Kofilu, Zdenék Rykr

Obr. 6 — Firma Tetra Pak, obal na napoj z kartonu, zakladatel Dr. Ruben Rausing
Obr. 7 — Jordan & Timaeus, obal decinské pobocky nemeckeé cokoladovny z Turisten Chocolade.
Obr. 8 — Ukazka vyrobkii firmy Model obaly

Obr. 9, 10 — Ukdzka prace Jana Cincery

Obr. 11, 12 — Obaly na cinské nudle, Design Bridge, Ukrajina

Obr. 13 — Ukazka modernich obalii na potraviny, Filip Backer design, USA

Obr. 14 — Ukdzka nejmodernéjsich papirovych obalii z knihy 1000 Package design
Obr. 15 — Viastni navrhy obalit na sladkost, Mlady obal 2010

Obr. 16 — Ukazka vyrobkii z nejnovéjsich druhit lepenek

Obr. 17 — Ukadzka potvrzeni o zapisu do rejstriku primyslovych vzorii
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