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ABSTRAKT

Prace se zabyva tvorbou jednoho z nejvlivngjSich designérii poslednich dvou dekad 20.

stoleti, britského grafika, typografa a art directora Nevilla Brodyho.

Kli¢ova slova:
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ABSTRACT

This thesis is concerned with work of one of the most influential designers last two decades

of 20" century, british graphic designer, typograph and art director Neville Brody.
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experimental typography, new trends in visual communication, graphic language, digital

processing
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"People think that digital language is a fixed language, but it's not. it's very fluid. It's like
I'm doing a painting where the paint refuses to dry."

Neville Brody
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UvVOD

Cilem této prace je dokumentace dosavadni tvorby typografa a grafického designéra
Nevilla Brodyho a vytvofeni jeho monografie. Jen malo vyjime¢nych osobnosti dokazalo
po cela desetileti kontinualn¢ ménit estetiku 1 zpiisob vnimani grafického designu. Zcela
osobité a prikopnické dilo Nevilla Brodyho zanechalo nesmazatelnou stopu v historii
vytvarného uméni 20. a 21. stoleti. Na prvni pohled avantgardni, rebelujici pfistup
Brodyho, podporovany dobové podminénym ndstupem novych technologii, si dodnes
uchovava svou specifickou provokativni dynamiku, novatorstvi a nekompromisni popirani

zazitych stalosti a klisé.

Brodyho aktivity se neomezuji jen na graficky design, zahrnuji rovnéz koncepcni ¢i spiSe
konceptualistickd teSeni nékterych komercnich ¢i nekomercnich projekt, vizualni

komunikaci a lektorskou a konzultaéni ¢innost.

vy

Vzhledem k tomu, ze Neville Brody patii k Zijicim soucasnikiim, neni dokumentace jeho
rozsahlé tvorby ani ucelend, ani dokoncena. Zasadnim zdrojem pfii tvorbé¢ této prace jsou
publikace Brodyho oficidlniho biografa a editora Jona Wozencrofta. Kromé toho existuje
dokumentace tvorby Research Studios v internetovych zdrojich. Tato dokumentace vSak
neni kompletné systematicky zpracovéana a jeji prezentace se lisi dle regiondlnich aktivit
pobocek Research Studios. Ptesto vSechno je stopa Nevilla Brodyho v soucasném designu

vice nez hluboka.

Prakticka ¢ast této bakaldiské prace je inspirovdna Brodyho pfevazné Casopickou tvorbou.
Prezentuje jednotlivé etapy Brodyho dila formou Casové odpovidajicich layouth a piislusné
obrazové dokumentace. Kapitoly jsou uspotadany podle jednotlivy klicovych etap ¢i
oblasti v tvorb& Nevilla Brodyho a s nim spojené¢ho Research Studios. Prezentace obrazové

dokumentace v této praci je limitovéana kvalitou dostupnych zdroji.
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I. TEORETICKA CAST
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1 PREDSTAVENI

Neni nahodou, Ze Brodyho debut se odehraval v prostiedi nezédvislych gramofonovych
firem, které tehdy vznikaly po desitkdch. Podobné jako hudba té doby, popirajici nudnou
konvenci, ptsobi i Brodyho ranné grafické prace z pocatku 80. let 20. stoleti, mezi néz
patii fada ptebali dlouhohrajicich desek pro vydavatelstvi Rocking Russian a Stiff
Records. Posouvani hranic vizualni komunikace mu ndsledné¢ pomohlo ziskat misto art
directora ve vyznamné;jsi spolecnosti Fetish Records. Tady uz Brody pracuje naptiklad pro
uznavané avantgardni Cabaret Voltaire experimentujici poprvé s elektronickou hudbou ¢i

pro industrialné postpunkovou skupinu 23 Skidoo.

Vroce 1981 se Brody stava art directorem pirelomového, legendarniho lifestylového
casopisu The Face. Tento magazin, ¢asto oznaovany jako ,,modni bible* se zdhy stal
neformalni autoritou v oblasti designovych trendii pro celou jednu generaci. Jeho vliv na

styl grafického designu magazinli je mozné stopovat az do dneSnich dn.

Brodyho talent, ktery nasel vyraz v charakteristickém a na prvni pohled rozpoznatelném
individudlnim stylu, je vSak tieba chapat v kontextu doby. Zejména pocatky jeho tvorby
jsou poznamenany sociopolitickym prostfedim Britdnie 80. let, ndstupem ,,nové negujici
kultury*“ generace X a raketovym startem novych technologii. Bourani konvenci, revoluce

stylu a nova estetika té doby ur¢ovala Brodyho tvorbu od samych pocatkd.

Za poslednich tficet let si Brody vydobyl v oblasti grafického designu pozici, ktera je zcela
vyjimecnd, unikatni. I diky tomu byl pocatkem roku 2012 jmenovan dékanem fakulty
vizualni komunikace na prestizni londynské Kralovské akademii uméni (The Royal

College of Art).

The Face se pro Brodyho stala souc¢asn¢ jakousi laboratoti, v niz se pokousel o novatorské
spojeni formy a obsahu, sledoval promény vizualni percepce, experimentoval v do té doby

nebyvalé mife s fonty a podpiirnymi grafickymi prvky, které povySuje na nosné elementy
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designu dotvéafejiciho obsah clankt i celkovy charakter magazinu jako stylové ucelen¢ho
dila. Od roku 1986 pak vSechny tyto koncepcni pfistupy vyuzivd v novém modnim

Casopisu s nazvem Arena.

Neptehlédnutelny piistup k vizudlni strance téchto magazinii zcela jist¢ pomohl Brodymu
k uspofaddani jeho prvni autorské vystavy, kterd se uskutecnila v dubnu roku 1988
v londynském muzeu V&A pod ndzvem Graficky jazyk Nevilla Brodyho (The Graphic
Language of Neville Brody). Zahy pak vychdzi stejnojmenna publikace, kterd je v soucasné

dobé povaZovana za nejvice prodavanou knihu o grafickém designu.

Brody je rovnéz jednim ze zakladajicich ¢lenti londynské banky fontli FontWorks. Béhem

své kariéry zatim sam navrhl pfes dvé desitky fontd.

V roce 1994, nyni uz jako renomovany designér a art director zakladda Brody spole¢né se
svou obchodni partnerkou Fwou Richards spole¢nost Research Studios. Firma se ma
primarné vénovat rozvoji vizualni komunikace a to jak v komer¢ni oblasti, tak mimo ni.
Rozsah c¢innosti Research Studia je pomérné Siroky a zahrnuje internetové stranky,

tiskoviny, animaci nebo tvorbu filmovych titulki.

Sesterska firma Reseach Studios, vydavatelstvi Research Publishing, produkuje a vydava
edukativni a lektorské €innosti nésledujicich dekad. Nejvice vyraznym Brodyho projektem
v rdmci Research Publishing se stava projekt FUSE, nepravidelné vychazejici publikace
zaméfena predevSim na experimentalni typografii a nové trendy vizualni komunikace

[Ptiloha A. Obr. 2].
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2 POCATKY TVORBY

Neville Brody se narodil 23. dubna 1957. Vyrostl v Southgate, na pfedmésti Severniho

Londyna. Jiz od mladi projevoval nesporné vytvarné nadani.

Na stiedni Skole zcela logicky studoval vytvarnd uméni. Od roku 1975 pak pokracoval ve
studiu na Fakult¢ vytvarnych uméni na Univerzité¢ v Hornsey. Tato Skola byla ve své dobé

podle Brodyho extrémné konzervativni. Profil studenta se fidil heslem ni¢im nevy¢nivat.

To vSe vdob¢, kdy se mladez v zemi citila vice nez okouzlena nastupujici vinou
revoltujiciho punku, ktery boural zavedena klisé, ptfinasel novy vizualni kanon a reflektoval
socidlni atmosféru thatcherovské Britanie 80. let. Brodyho tak pfimo ovliviiovala deziluze

generace X s jejim mottem ,,No Future® (Zadna budoucnost).

Brody uvadi: ,,...mél jsem pocit, ze z masové komunikace se uplne vytratil clovek jako
lidska bytost. Chteél jsem porozumét kazdodennimu svétu, ktery jsem videl okolo sebe, ale
vidél jsem jen manipulaci a bezobsazny sveét reklamy. Myslel jsem si, Ze kdybych pochopil
zdkladni prvky této manipulace, mohl bych vytvorit opacny efekt a namirit jejich nastroje
proti nim samotnym. Mym nejvétsim rozhodnutim tak bylo, zda pokracovat ve studiu
vytvarnych umeni nebo se veénovat vwhradné grafice. Vytvarné umeéni pro mne v té dobe
predstavovalo uzavieny, elitarsky svét podporovany specifickym galerijnim trhem. Miij
pobyt na Hornsey tento pocit nijak nerozptylil. Usoudil jsem tedy, Ze mi grafika skyta
mnohem lepsi moznosti. Chtel jsem, aby si lidé uveédomili, Ze i pomoci grafiky mohou

objevovat nové svéty, podobné jako u malby. "

Brody tedy zacal na podzim roku 1976 studovat tfilety bakalafsky kurz grafiky na
Londynské fakult¢ polygrafie. ,, Chtel jsem oslovit tolik lidi, kolik jen by bylo mozné, ale
také to udeélat zajimavou formou umeéni, které je vice osobni a méne manipulativni.
Potreboval jsem zjistit, jak cely proces funguje. Jedinym moznym reSenim bylo jit na skolu

a naudit se to. '

Ackoli mu skola poskytovala vyborné profesni vzdélani, které bylo pro jeho dalsi rozvoj

nezbytné, atmosféra na Skole byla spiSe represivni. Pedagogové nechtéli vidét zadné
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experimenty a Brodyho feSeni jim pfipadala jako naprosty propaddk na hony vzdaleny od

osveédcenych postupti.

,Studoval jsem na Londynské fakultée polygrafie (London College of Printig) prave
v obdobi jejiho prechodu od stanovisek Bauhausu. Znamenalo to zvladnout Sirokou Skalu
technik — od kresby az po technologii tiskové pripravy. Zkratka, co by designér mohl vyuZit

ve své prdaci a v hledani jiného chéapani vyrazu. '

Brody tak v této dobé experimentoval se sitotiskem, offsetem, vyuzival jako designérsky

nastroj fotokopirku, zkouSel nové techniky a kombinace.

Po roce 1977 ovliviioval londynsky Zivot punk. Byl to pfesné ten umeélecky katalyzator,
ktery Brody potfeboval k dalsimu rozvoji. To pochopiteln€ nebylo pedagogy na fakulté pti-
jimano piili§ kladn&. Brody pise: ,, Sel jsem na fakultu proto, Ze méla povést nejnarocnéjsi
graficke skoly v Evropé. Mél jsem ten pocit, ze pokud chcete néco dokdzat, postavit se proti
konvenci, miizete se to naucit prave a jen tam. Opak byl pravdou. Byla to jen litost

7 ¢l
a utrpent.

Brodyho neinspirovala jen energie punkového hnuti, ale i jeho historické zdroje: dada
a pop art. Tématem jeho zavére¢né prace v prvnim roc¢niku bylo porovnani dadaismu
a pop-artu. Dada pfedstavovalo spiSe ,,anti uméni“, prezentujici jako ,,vysoké uméni*
obycejné prumyslové vyrobky kazdodenni potieby. Z futurismu pak Brodyho vice nez

filozoficky zaklad zaujaly experimenty s typografii.

,,Prace Boccioniho mé inspirovala. Futuristé uchopili nové technologie, ale bylo to néco
vic nez jen zpusob preziti — v kazdém pripade se vSak zahy projevilo, kam sméruji jejich
pravé sympatie. Marinetti obdivoval Mussoliniho fasisty. Pop art, jenz meél velky vyznam
pro punk, byl jednoznacne jen komercnim umeéenim, a jen diky této podpore byla

nekomercni punkova dila prijatelnd.
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Z Brodyho pohledu Man Ray a Duchamp odkryli podstatu pop artu ve dvou ¢i tfech dilech.
Pop Art prfedstavoval marketingové cviceni, které bylo spiSe poplatné moderni masové
americké kultufe nez uméleckému experimentovani. Dalsi vliv na Brodyho praci mizeme
najit ve fotogramech Mana Raye, Laszla Moholy-Nagyho a Alexandra Rod¢enka. A rovnéz

v konstruktivismu E. Lissitského a K. Malevice s jeho ,,nadfazenosti ryzi senzitivity*.

Brody uvadi: "Rozdil mezi tim jak jsem ja pristupoval k dadaismu a konstruktivismu je ten,
Ze jsem se - narozdil od mnoha jinych lidi v té dobé - je nikdy nesnazil kopirovat.Dival
jsem se na née a snazil jsem se vyhodnotit to podstatne. Odnesl jsem si z toho pocit

dynamiky, lidskosti a programového nepiijimani tradicnich pravidel a hodnot.”

Z designert let 70. Brodyho nejvice oslovil Barney Bubbles, ktery pracoval pro malou
nezavislou nahravaci firmu Stiff Records (kam také Brody hned po skole nastoupil) a Al
McDowell, ktery vedl grafickou agenturu Rocking Russian (opét zaméfenou ponejvice na
hudebni priimysl) specializujici se na Fanziny — fanouskovské magaziny, které v té dobé

zazivaly nebyvaly boom.

Jesté na Skole dostal Brody pfilezitost navrhnout nékolik plakat pro studentské koncerty
skupiny Pere Ubu, doprovazené skupinou Human League. Z podobnych zékladi vzesla

1 skupina Cabaret Voltaire, pro kterou pozd¢ji Brody pracoval.

Po absolutoriu Brody nastupuje pravé u McDowella (pro Rocking Russian pracoval deveét
mesicl, na pokraji chudoby piezival ve squatu v Covent Garden). ,, Rocking Russian byla
velmi kreativni a expresivni agentura, ale naprosto bez jakéhokoliv obchodniho Fizeni.

Byla to urcité nejhiii vedend agentura, se kterou jsem mél kdy co do cinéni. ***

Po odchodu z Rocking Russian pracuje Brody pro Stiff Records, prvni nezéavislou
nahravaci frimu, kterd se snazila soupefit s velkymi spole¢nostmi. Zde Brody vytvari
navrhy pro 23 Skidoo. Tady také potkal Roda Pierce, zakladatele Fetish Records, a svého

budouciho zaméstnavatele.
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2.1 Typografie

Brody uvadi: ,, Na skole vds nauci designem resit problémy v tom smyslu, Ze vytvorite néco

libivého a ne inovativniho. *°

Podle Brodyho nemiize design jako zplGsob komunikace zlstat neutrdlni. Design je fec,
jazyk - podobné¢ jako francouzstina nebo némcina. Zatimco néktefi lidé rozumi designu
plynule, jsou jini, ktefi uzivaji jen naucené fraze. Nerozumi sloviim, kterd pouzivaji, ale
tyto formulace spliuji jejich potieby. Toto svoje krédo Brody pIné uplatiiuje ve svém dalsi
pusobisti, ¢asopisu The Face. Ten se stane skutecnym odrazovym mistkem pro jeho

kariéru i tvorbu nasledujicich let.

The Face se stal pro celé generace designérii jakousi grafickou ucebnici. Brody piSe: ,, Nez
Jjsem zacal pracovat pro The Face, mel jsem dostatek svobody a prostoru k tomu, abych

v hudebnim priimyslu mohl vyjadrit své prredstavy. “°

Tento pfistup zacina plné uplatinovat hned po ndstupu do redakce. Jde mu predevsim

o vyraz, moment piekvapeni, provokaci. Chybi mu sila punkové viny, kterd se postupné
asimiluje do konzumni $edi komercionalizované stfedni zény. Cim déle vice za¢ina pod
vlivem okolnosti experimentovat s typografii. Sdm se neciti odbornikem, ale pravé tato

nejistota pro n¢j znamena urcitou svobodu.

Ve své biografii piSe: ,,Bal jsem se pouzivat pismo, protoze jsem se citil naprosto
nezpiisobily pro typografii. Postradal jsem klasické vzdélani. Na druhé strané to byla
vwhoda — nic mé nesvazovalo. Kdyz jsem zacal pracovat pro The Face, nemél jsem zadny
respekt k zazitym zvyklostem, protoze jsem jim nerozumél. Ale chapal jsem to, co jsem
kolem sebe videl — obdivoval jsem typografii dadaistii, futuristii a Rodcenka....Také jsem
prisel na to, Ze typograficka pravidla nejsou Zadna zdbava, ale komunikace by prece

zdbavnad byt méla. "’
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2.1.1 Tvorba fontu

Brody se programové stavi proti pouzivani jiz zazitych ¢i vyzkouSenych mechanismi. To
se projevuje zejména v pouziti fontl. Brody experimentuje s tvary, vytvaii si vlastni pisma,
¢i jen typograficky realizuje jednotlivé napisy v Casopise. Vybér fontu, charakter pisma v
kazdém jednotlivém piipadé¢ podtizuje zpisobu pouziti. Ru¢né kreslené fonty, které
vznikaly v reakci na rostouci vyuzivani pocitaCové sazby se tak postupné stavaji

charakteristickym prvkem Brodyho vytvarného rukopisu.

S rostoucim sebevédomim a ohlasem na jeho praci zacind Brody vytvaret 1 prvni fezy
pisem. Tomu castecné¢ napomaha i rozvoj nastupujicich pocitacovych technologii, které
zejména ve vydavatelském primyslu znamenaji skute¢nou revoluci. Brodyho prvni fez
pisma - Typeface One z roku 1979, byl zalozen na systému car o tfech riznych tloustkach
a limitovanych uhlech, pfi¢emzZ element urcujici charakter pismene byl nejvyrazngjsi

[Ptiloha A. Obr. 3].

Soucasné si Brody uvédomuje vyznam prazdého ¢i negativniho prostoru na strance. Ten je
pro n&j stejné vyznamny jako prostor pozitivni, v némz se nachazi pismo. Clanek tak
existuje na mnoha urovnich — nesklada se jen ze slov. Kazdy layout predstavuje cestu, pii
niz Gtenaf vstfebava obsah. Rez pisma, jeho velikost, rozpaly, umisténi — to ve ovliviiuje

zpiisob, jakym bude dilo ¢teno.

Pocitacové technologie v dob& svého raného nastupu vSak znamenaji vyzvy pii feSeni
dalsich problematickych oblasti typografie. Nesvarem hektickych 80. let bylo naptiklad
zhuStovani mezer misto pouzivani tenkého fezu pisma. Pocita¢ rovnéZz nefesil naptiklad
ptekryvani dvou fadkl nad sebou (napf. malé g na jednom tfadku zasahlo velké A na fadku

pod nim) nebo rozpal liter ve slove.

P&t let po vzniku Typeface One, v roce 1984, vytvaii Brody dalSi fez pisma s nazvem
Typeface Two. Pismo je pfimo navrzeno pro ¢asopis The Face a podle Brodyho vzniklo na

zéklad¢é neschopnosti ostatnich fontli vyjadrit urcity specificky druh nalady. Geometricky
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charakter Typeface Two pak plisobi jiz na prvni pohled zna¢né autoritativné [Ptiloha A.

Obr. 5, 6].

Na Brodyho druhy fez ve stejném roce vzapéti navazuje font pojmenovany Typeface Three
[Ptiloha A. Obr. 4], ten pfedstavuje minuskovou variantu ptedchoziho fezu. O rok pozdéji
Brody dokon¢uje dalsi font — Typeface Four [Pfiloha A. Obr. 7]. Ten je navrzZen tak, aby se
dal pouzivat zejména ve velkém formatu. Font vynikéd zejména v negativnim prostoru a tak
dynamizuje layout stranky. Font byl vytvofen vyhradné pro ¢asopis The Face. Ve stejném
roce dale vznikd Typeface Five [Ptiloha A. Obr. 8], jenZ ptedstavuje kombinaci Sirokych a
tenkych linek s geometrickou strukturou. Font navozuje dojem moderniho klasicismu a je

zdmerne usporny

., V casopisech jsem uzival Helveticu a Futuru tehdy, kdy jsem mél pocit, Ze pouziti vystihne
podstatu. Futura je neprekonatelna ve své cistote, Helvetica naopak predstavuje elegantni
autoritu. Existuji zde ale i praktické aspekty. Futura je obvykle nevhodna kvuli malé
stredni vysce a potiebuje navic ponekud stahnout tak, aby se veslo vice slov na radek.

Helveticu si vyberu spise nez Univers, ktery je podle mne pFilis neosobni. “®

Posledni z fady fontl vytvorenych specialné pro ¢asopis The Face s ndzvem Typeface Six
[Ptiloha A. Obr. 9] byl navrzen jako nahrada za Brodym pouzivany fez Futura. Typeface

Six je zaloZen na prolinani geometrickych tvarl, zejména ctverce a kruhu.

2.1.2 Logo The Face

The Face se pro Brodyho stdva postupné jakousi laboratofi medidlniho designu. Zde
poprvé predstavuje uceleny systém, jednolity graficky jazyk log a informacnich znacek
[Ptiloha A. Obr. 10]. Ty se postupné stavaji predobrazem soucasti vSech soudobych
casopiseckych designli. Postupem casu dochazi Brody v rdmci svého plsobeni v The Face
k ur€itym hranicim moZznosti. Shodou okolnosti v té dobé& ptichdzi zakazka na redesign
levicového meési¢niku New Socialist (1986). Brody vytvaii novou vizualni identitu celému

Casopisu, coz zahrnuje rovnéz dal$i podplirné tiskové materidly a corporate identity.
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Typograficky styl mél vyjadtit ideu, Ze politika je soucasti kazdodenniho Zivota a tudiz jej
pfimo ovliviluyje. Styl tedy mél byt vyrazny, moderni a pfitom schopny konkurovat
tradiénimu pojeti. Brody toto zadani dokéazal splnit kombinaci rucné¢ navrzeného

geometrického fontu doplnéného o fez Bodoni s tim, Ze pouzival netradi¢né Siroky rozpal.

2.2 Prace pro hudebni vydavatelstvi

Punk z ptelomu 70. a 80. let se snazil rozbit zazitou pfedstavu o tom, ze osobnosti hract
individualitu hudebnikii a stavéla do poptedi pfedevSim ideje toho ¢i onoho konkrétniho
alba. A tato skuteCnost rovnéz ptedstavovala piileZitost pro nastupujici vinu mladych
experimentujicich designert (Barney Bubbles, Al McDowell, Jamie Reid...) [Pfiloha A.
Obr. 11].

2.2.1 Fetish Records

Brody se v roce 1981 stal art directorem vydavatelstvi Fetish Records. Tento nezavisly
label poskytl Brodymu moznost ¢astecné pokracovat v experimentech, které zapocal jiz

béhem studii na univerzité.

., Vydavatelstvi Stiff mé naucilo hodné o praci v hudebni branzi, ale nedostal jsem Sanci
realizovat napady, které jsem chtél prosadit. Pro Fetish Records jsem zacal pracovat
v dobé, kdy jsem Zil ve squatu na Covent Garden. S nami tam bydlel i Tomem Heslope,
zpevak skupiny 23 Skidoo. Byli jsme na tom oba tak Spatné, zZe jsme pracovali v kuchyni
v Peppermint parku (restaurace blizko Leicester Square). Myli jsme nadobi, poslouchali
rock and roll a pri tom nds napadlo vytvorit obal na jejich prvni desku u Fetish Records.

Tam jsem potkal Roda Pierce, $éfa hudebniho vydavatelstvi, a padli jsme si do noty.
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Fetish Records dali Brodymu témét absolutni tvlur¢i svobodu. Jedinym omezenim byl

rozpocet.

., VZdy jsme si rozuméli v tom, Ze chci délat navrh odpovidajici nahravce a ne na ni jen
delat reklamu. Posledni, co kdo chtél bylo, abych dal na obdlku fotku skupiny. V této dobé
pouzila obrazy skutecného prostredi napr. Supermarket Tesco, tovarni bloky nebo budovy
ministerstva obrany. Ma prace pro Fetish vychazela z velké casti jako reakce na jejich
hudbu. Nikdy jsme nechtéli prezentovat véci na podnose, ale hlavni casti mé prdace bylo
otevrit brany, které byly zaviené kviili strachu, poukazat na ztratu lidské identity

a dhistojnosti v nasem nejblizsim okoli. *°

Jak sdm Brody uvadi, ve Fetish Records stravil zhruba 70 % produktivniho casu
experimentovanim, zkouSenim novych technik. , Nekdy byl vysledek jiny, nez jsem
ocekaval, ale ja jsem takova prekvapeni mél rad. Od Ala a Barneyho jsem se naucil, zZe

nékteré chyby se mohou ukdzat jako piinos. "

[Ptiloha A. Obr. 12-14]

2.2.2 Cabaret Voltaire

Skupina Cabaret Voltaire vznikla v r. 1973 jako vysledek hudebnich experimenti Richarda
Kirka, Stephena Mallindera a Chrise Watsona. Sdileli spole¢né zdjmy, v tvorbé
experimentovali s kombinaci filmu, videa a hudby. Jednim z hlavnich zamérG Cabaret
Voltaire bylo ,,naStvat™ lidi jak to jen jde. Dohnat publikum az na hranici frenetické
zufivosti a takto jej energizovat. Rannd videa této skupiny jsou v soucasnosti nejen

ocenovana kritiky, ale jsou jiz i soucésti sbirky new yorského Muzea moderniho uméni.

Neville Brody se vytvarné tvafi Cabaret Voltaire vénoval od roku 1979. , Na kazdém

obale, ktery jsem kdy pro Cabaret Voltaire udélal, byl dominantnim tematem proces
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postupného rozkladu a ztrata lidské identity plynouci z odosobnéné komunikace
prostiednictvim technologickych prostiedkii. Radu ndpadii, které byly rozhodujici v mé
praci pro Fetish Records, jsem aplikoval také v tvorbé pro Cabaret Voltaire, formoval

Jsem identitu skupiny tak, jak by se to mélo délat s obchodni znackou. "'

,, Fungoval jsem spise jako prekladatel vizualniho citéni Cabaret Voltaire, coz je obecné
casto prave role designera... Kapela mi pokazdé dala néjaky obrazovy materidl, se kterym
jsem mohl dale pracovat. To bylo blizké mému zpiisobu uvazovani, vytvorit abstraktni

formou dalsi dimenzi k hudbé, kterd fungovala spise soubézné nez doslovné. "

Na ptebalu alba Just Fascination Brody naptiklad pouzil ¢asti fotografii, které mu poskytli
hudebnici. Portréty c¢lenit skupiny nazvétSoval do té miry, az vytvoril abstraktni,
texturovany obraz. K oznaceni alba vyuzil Brody symboly pismen C a V (inicidly nazvu
skupiny Cabaret Voltaire). “Snazil jsem se dat pismu zdani pohybu, vytvorit jakousi arénu

kolem symboli... “"

[Ptiloha A. Obr. 15]

2.2.3 23 Skidoo

Na navrzich pro skupinu 23 Skidoo posunuje Brody rozsifeni dvourozmérného prostoru na
ptebalu dila jeSt€ mnohem dale. ,, Zformoval jsem predlohu jako 3D objekty, které jsem pak
nasledné nafotil z riiznych uhlit pohledu a doufal jsem, Ze tak mohu prenést divika daleko
dal do prostoru, Ze tak rozsiFim mozZnosti vizuality za obvyklé hranice. Chtél jsem
experimentovat s riiznymi tiskovymi technikami a tak reprodukovat predlohy z piivodniho

trojdimenziondlniho zdroje [17]. "

Podobné Brody pracuje i s logem samotné hudebni skupiny. S kazdym novym albem se
logo stdva vice abstraktni, fonty ztraci svlij puvodni tvar, pfipominaji spiSe sekvenci

symboll, kterd ve svém zjednoduSeni maximalizuje moznosti okamzité identifikace. ,, Cim
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vice jste se na logo divali, tim lehceji jste ho rozeznali. Logo nedavalo Zadny smysl jako

slovo, komunikovalo jiz zcela jinym zpiisobem. “"*

[Pfiloha A. Obr. 16-19]

2.3 Kbnizni tvorba

Knizni tvorba ptedstavuje z hlediska designu zcela specifickou oblast. Knihy vyZzaduji
primarné jasny typograficky systém. Design knih je odlisSny od Casopisecké tvorby, ktera
nejenze disponuje jinou struktorou, ale v daleko vétsi miie spoléha na obrazovy matrial

a moznosti jeho vyuziti. Design knihy musi byt peclivé vyvazeny, musi spiSe podporovat

konzumaci obsahu, nez pfinaSet komplexni vizualn¢ obsahové podnéty.

Prvnim pokusem Brodyho o uchopeni této specifi¢nosti se stala obalka ke knize Zprava
z bunkru s Williamem Burroughsem od Victora Bockrise (Vermillion Books, 1982). Tento
knizni ptebal pfedstavuje zcela zdsadni moment ve vyvoji Brodyho designerské prace.
Zadani v tomto pfipad¢ pfiSlo od subdodavatele, reklamni agentury Hipgnosis (znamé
napiiklad designem piebald desek pro skupinu Pink Floyd ¢i pro Petera Gabriela). Brody
zvolil vytvarny styl detektivky z 50. let a pomérné odvazné jej aplikoval na spisovatele
Burroughsova charakteru. Chtél tak pfidat jakési mystérium knize, jejiz obsah je spiSe

biograficky.

DalSim ptikladem Brodyho pfistupu mize byt obalka knihy Mr Love and Justice a City of
Spades od Colina Maclnnese (Penguin books, 1986). Zde Brody pokracuje
v napadu, pouzitém pro knihu o Burroughsovi. S pomoci charakteristickych prvka designu

50. let ptevadi knihu do doby jejiho vydani.[Ptiloha A. Obr. 20, 21]

2.4 Casopisecka tvorba
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Tiskova média ptfedstavuji obrovsky reklamni trh, ktery se fidi svymi specifickymi
zékonitostmi. Bez reklamy by Casopisy, magaziny a ostatni periodika ve své podstaté
nemohly existovat. Této skute¢nosti je podfizena i vnitini struktura a skladba tisténych
médii, kterd se do znacné miry podobnd televizni dramaturgii. I zde médium
zprostiedkovava jednotliva témata, jejich odraz, casto ve své zjednodusené formée a reaguje

na zvlastni potieby publika a poptavku po konkrétnich obsazich.

Ptelom 70. a 80. let znamenal jak oziveni v segmentu obrazkovych magazint, které svoji
vizualitu ¢im dal vice ptizplisobovaly tzv. televiznimu c¢teni, ale zejména nastup novych
typu tiskovin — fanzintli, ¢asto podomacku redigovanych publikaci, které se diky novym
reprodukénim technologiim staly fenoménem doby. Pravé tento typ tiskovin dokazal
dokonale vystihnout atmosféru doby, spoleCenské nalady a velice piesné reagoval na

poptavku ¢tenari.

Ve fanzinech se obsahové michal provincionalismus s politikou, film s médou, to vSe hned
vedle novych hudebnich stylt, které ovliviiovaly celou generaci. Fanziny prezentovaly
lokalni a casto velmi osobni pohled na svét. Jednim z nich byl i ¢trnactidenik Smash Hits
redigovany Nickem Loganem, ktery se zahy stal nejlépe prodavanym pop magazinem
v Britanii. Logan pozdé&ji prokazal svlij vydavatelsky talent i cit pro nové trendy jako
zakladate] mnohem vyznamnéjSiho ikonického magazinu The Face (1980). V tandemu
s Brodym dokézali dat The Face vytvarny styl, ktery pak po desetileti ovliviioval
casopisecky design a to dokonce 1 v mezindrodnim métitku. Z pohledu redakce The Face
kombinoval osobitou prezentaci konzumniho pop stylu s jeho kritikou a reagoval na

socialni otfesy v kazdodennim zivoté Britanie 80. let.

V roce 1986 byl Brody piizvéan ke spolupréci s ¢asopisem Tatler [Pfiloha A. Obr. 22, 23].
Jako art director vSak byl z tohoto spojeni spiSe nest'astny - z jeho navrhi se realizovalo jen
velmi malo. V magazinu Tatler zavedl Brody pro titulkové pismo kondenzovany font Gill
Bold Extra, ktery byl uderny a soucasné¢ pusobil elegantné¢ a moderné. DalSim

realizovanym névrhem, i kdyz tento byl plivodné zamyslen jako Zert, byla obalka bez textt.
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2.4.1 Magazin The Face

Prace Nevilla Brodyho pro casopis The Face je svym zplsobem revolu¢ni a znamena

zpochybnéni tradi¢ni struktury ¢asopiseckého designu.

Brody uvadi: ,, Vse v The Face mélo své oduvodnéni, kazda znacka na strance byla emocni
odpovédi nebo predstavovala logické rozsireni obsahu. Chtél jsem zménit zejména tri véci.
Zaprve titulky - co je potieba videt z headlinu, aby byl stdle citelny? Zadruhé — chtél jsem
dat ctenari dojem, Ze kazdy vytisk je vyrazem jen malé casti nekonecnych moznosti
prezentace tématu. A nakonec jsem chtél vyuzit trojrozmérny prostor casopisu. Casopisy
samy o sobé jsou trojdimenzionalni predméty existujici v prostoru a case — mezi prvni
a posledni stranou existuje kontinuita. Casopis tedy nemusi diferencovat obsah a
informace jako denni tisk, casopisecka informace predstavuje z hlediska prezentace
Sirokou Skalu mozZnosti a spojeni mezi riznymi stylotvornymi prvky. Tak proc se napriklad

omezovat okrajem stranky? ‘"

I pfes zdanlivou neuspotadanost predstavuje Brodyho pfistup urcity fad, na sebe navazujici
systém jednotlivych elementl, které jsou viici sobé ve vzajemné rovnovaze. Avantgardni
The Face si uchovaval zékladni funkce Casopisu, jednou z jeho hlavnich priorit byla

napfiklad Citelnost a vyvéazenost obsahu a vytvarné slozky.

Casopis vychazel nejdfive se étyfsloupcovym layoutem, pozd&ji piesel ke tiem sloupctiim
a nakonec pouzival kombinaci dvou a trojsloupcového layoutu. Vyjimku piedstavoval
editorial a recenze, u nichz byla potfeba zna¢né flexibility. Dalsi slozkou designu The Face
byl obrazovy materidl. Brody pouzival ptevazné velky format. Fotografové pfitom méli

volnou ruku a stavali se spolutvilirci designu magazinu.

Brody k tomu dodava: ,, Zachdzel jsem s designem jako bych tvoril uzemni plan rozvoje

meésta — ctenare bylo potreba provést jednotlivymi clanky. K tomu jsem potreboval symboly

a znacky udavajicich smeér a také na specifickych mistech otevieny prostor... "
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Kazdy pouzity graficky element v Casopisu se tak staval soucasti celkové kompozice.
Ctenaii The Face si zahy zvykli, Ze s Gasopisem musi pracovat — vnimani obsahu
prezentovaného popsanym stylem bylo potieba porozumét. (Vydavatel se domnival, ze
hudebni skupina New Order neni vSeobecné znama Sirokému publiku. Brody proto zvolil
pro titulni stranu nekonvencni pfistup - radikalné ofizl fotku protagonisty seskupeni
Stephena Morrise a pro zvySeni pozornosti Ctenafe pouzil v titulku kurzivu. Toto
,prekroceni konvenci® bylo nasledné ocenéno jako ,,Obalka roku* 1983 pii udileni cen

Magazine Publishing Awards.). [Pfiloha A. Obr. 24, 25]

Grafika k recenznimu sloupku - abstraktni tvary byly pouZity jako podtisk pro zvyraznéni
jinak nudné stranky. Spolu s vertikdlnim titulkem vytvéiel podtisk rozpoznatelnou
strukturu [Pfiloha A. Obr. 26-29]. Literarni vyznam titulkli byl castecné destruovan
pouzivanim riznych typt pisem, které Brody sam vytvofil. Byl to modulovany design
v pravém slova smyslu, jazyk supermarketovych polic, oznacujici konec Brodyho davéry
v etablované rodiny fontl [Ptfiloha A. Obr. 30-32]. Pouzitim kapitalek a fontu Baskerville
pro uvodnik casopisu pokracoval Brody ve své stylotvorné praci pro The Face. Tento
design predposledniho Cisla, které Brody navrhoval, ptedstavuje piiklon ke klidnéjSimu

stylu a odklon od typografickych Experimentt [Ptiloha A. Obr. 33, 34].

2.4.2 Casopis New Socialist

Styl, ktery Brody vtiskl magazinu The Face byl vlastni pravé t€ém vrstvam Ctenait, které
chtél Casopis New Socialist oslovit. Prace pro New Socialist pfedstavovala pro Brodyho
moznost pokracovat v tviréim pfistupu, ktery pfedtim uplatiioval v The Face. V New
Socialist chtél Brody dokdzat, Ze jeho koncept mé nejen §irsi uplatnéni, ale Ze je na prvni

pohled rozpoznatelny od praci jeho epigonti.

. Byla to vyzva, jak udelat politicky projekt dostatecné zajimavym pro lidi tak, aby si o nem
chteli néco precist... Nemelo smysl cilit jen na ctendre verné Labouristické strané, New

Socialist se potreboval stdat konkurenceschopnym casopisem zejména na novinovych
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stancich, takze nejdulezitéjsi bylo vylepsit jeho obdlku. Pro periodikum jsem navrhnul
symetrickou horni cast, ktera nebyla cerna ani bila, ale ktera pouzivala barvy primocarym
a jasnym zpiisobem. Nasledovalo logo casopisu a titulkové pismo. Chtél jsem vytvorit
néco, co by fungovalo jako korporatni identita, kdy by ctenar mohl casopis oteviit na

Jjakékoliv strané a hned by poznal, Ze se jednd o New Socialist. “'°

Brody navrhoval jen tfi vzorova Cisla a poté piedal Stafetu Philu Bickerovi, ktery na

Casopisu dale pracoval. [Ptiloha A. Obr. 35-37]

2.4.3 Programovy magazin City Limits

Titul City Limits zacal vychdzet v roce 1981 jako dcefinny casopis londynského
programového privodce Time Out. Casopis stavél na zakladech alternativni kultury
pozdnich 60. let a v jeho Cele stal vydavatel a editor Tony Elliot. K redakci City Limits se
Brody pfipojil v letech 1983-87.

., Zadani znélo — navrhnout pro casopis flexibilnéjsi systém a dynamictéjsi strukturu. Musel
Jjsem najit rovnovahu mezi vyraznym clenenim jednotlivych prvkii a systémem razeni stran,

217

ktery bude zajimavy a poutavy po cely rok, tedy vydrzi vsech 52 cisel.

Restrukturalizace ¢asopisu a jeho redesign byl také otdzkou dalsiho finan¢niho pteziti,
magazinu City Limits, jehoz ndklad se v t¢ dobé propadl na 22 000 vytiski, coz bylo na

Velkou Britanii velmi malo.

Brody komentuje: ,,/ kdyz se bali zmén, vytvoril jsem nakonec pevnou strukturu magazinu
a takovy systéem, jehoz vysledek vzdy vypadal dobre. Pouzil jsem smés fontii rezii Gill
a Garamond, které evokovaly spise nez noviny casopisecky styl. Titulni strana se tiskla na
kvalitnéjsi papir, uprostied casopisu pak byla vioZena programova priloha, kterd se tiskla

na horsi papir a byla vytisténa tmavé modrou barvou.”"

[P¥iloha A. Obr. 38-42]
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2.4.4 Arena

V roce 1986 nakladatelé The Face a editor Nick Logan pristoupili k realizaci nového
projektu. Stal se jim magazin Arena, az dosud na anglickém trhu chyb¢jici ¢asopis urceny
ptedevsim pro muzské Ctenare. Nove navrzené logo pro Arenu bylo zdmérné ,,evropské*

s prodlouZenymi ¢astmi jednotlivych liter tak, aby bylo okamZité rozeznatelné.

[P¥iloha A. Obr. 43-45]

Po grafické strance trvalo né€jakou dobu, nez se Arena oprostila od poztstatkti The Face,
ale jakmile se ustélil redakéni obsah, vznikl zcela novy a svébytny Casopis, ktery se lisil
klidnym, informativni pfistupen jak k designu layoutu, tak ke zpracovani jednotlivych
obsahovych temat. Jako titulkové pismo Brody v tomto ptipad¢ pouzil Helveticu, ale stale
v dynamickém duchu [Ptiloha A. Obr. 46, 47]. Nakonec opét navrhl pro nadpisy rtiznych
sekci vlastni pismo [Ptiloha A. Obr. 48, 49]. Vlastni typograficky material se tak 1 v tomto
pripad¢ stava charakteristickym Brodyho rukopisem. ,, Chtél jsem, aby mél casopis svoji

4 19
vilastni osobnost...

2.5 Plakatova tvorba

V ptipad¢ designu plakatu neexistuji zddna obecné aplikovatelna pravidla. Reklamni
designéti se vétSinou domnivaji, ze informace na plakaté¢ ma byt jasné viditelnd i na vétsi
vzdalenost. Vysledkem je ale uniformita dila a redukce informa¢niho obsahu, kterd jde

Casto az za hranici dostatecnosti. [Pfiloha A. Obr. 50-52]

Brody tika: ,, Navrhoval jsem plakdaty pro muzeum Moderniho umeni v Oxfordu a vyuzil
jsem své reakce na celou vystavu, ktera ukazovala originalni fotografie prvnich osadniki.
Chtel jsem zobrazit primitivismus kolonii soucasné s vyvojem fotografické techniky, tak,
jak je to mozné videt na praci prukopniki té doby. Chtél jsem spisSe tento primitivismus

vyjddrit, nez ho zndazornit. “*
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3 GRAFICKY JAZYK NEVILLA BRODYHO

Rok 1994 znamena rozhodujici moment pro rozvoj socidlni komunikace. Pfechod od
analogovych postupt k digitalnim technologiim mél svym vyznamem stejny dopad jako
Gutenbergiv vynalez knihtisku. Nastup novych technologii piedstavoval vzdy i novy
zpiisob komunikace. Knihtisk umoznil hromadné $ifeni informaci a ovlivnil jak vzdélavaci
systém té doby, tak rozvoj uméni. Film zménil vnimani rozdilu mezi realitou a uméleckou
fikci a pfim¢l umélce hledat daleko expresivnéjsi zplsoby vyjadieni pohledu na svét.
Fotografie ovlivnila vytvarné uméni stejné¢ razantné, jako pozdé€ji pocitate dokazaly

transformovat svét uzité grafiky.

Nastup novych technologii v 80. a 90. letech 20. stoleti provdzi v Britanii rovnéz
vzrastajici potfeba socialnich reforem. Technologické promény znamenaly mimo jiné
i zna¢né omezeni moci tiskaiskych odbort. Vzrustajici nezaméstnanost a silné socialni

otfesy thatcherovské éry tak dokreslovaly napjatou atmosféru doby.

Napad zalozit vlastni studio piiSel nékdy v roce 1985. John Wozencroft, pozdé¢jsi autor
Brodyho oficidlnich monografii, pracoval tehdy na novém vydani audiovizualniho
magazinu Touch, jehoz byl od roku 1982 rovnéz editorem. Brody do tohoto magazinu
ptispival jiz od prvniho vyddni. Tehdy pravé dokoncoval design ,,The Death of
Typography”, coz mél byt také nazev jeho piednasky u ptilezitosti vystavy ,,Prvnich pét let
magazinu The Face®, konané v Bristolu. Uzkostlivy a nervozni Brody pozadal
Wozencrofta o schlizku a pii cest¢ do Bristolu probirali plany zalozit studio. To mélo
ptitahnout i dal$i umélce, ktefi by dokazali prosazovat spolecnou, ale soucasné nezavislou
a svobodnou vizi nového grafického designu. Tento koncept pak ndsledné svedl

dohromady jak grafiky a designéry, tak i hudebniky, spisovatele a dalsi umélce.

Studio Nevilla Brodyho, oteviené v bieznu 1987, sidlilo v malé kancelati ve druhém patie
na Tottenham Court Road. Fwa Richards, obchodni partnerka Nevilla Brodyho, zéhy
vytvorila tym studia a dokazala vyuzit svych organizacnich schopnosti jako manazer

agentury. Prvnim velkym projektem studia byla publikace s nazvem ,,The Graphic
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Language of Neville Brody”, kterd ptedstavovala shrnuti Brodyho prace za poslednich

10 let.

S pocatky studia je spojeno zejména objevovani novych vyrazovych mozZnosti, které
prinesly pocitace. Prvni domaci Apple se na trhu objevil jiz v roce 1984. Zhruba mezi lety
1989-1994 Brody experimentuje s timto novym médiem a snazi se zvladnout techniku

pocitacové grafiky a prozkoumat jeji moznosti.

V té dobé Brody dokoncuje ptipravu vystavy u pftilezitosti prvniho vydani knihy The
Graphic Language v Londynském Victoria a Albert muzeu (1988) [Ptiloha A. Obr. 54-55].
Studio zadina pracovat na fad¢ zakazek ze zahrani¢i, zejména z Japonska. Brody se stava
art directorem milanskych modnich Casopistt PerLui a PerLei. Mezi vyznamné klienty té
doby dale patii i naptiklad newyorsky obchodni dim Bloomingdales ¢i japonska znacka

Mens Bigi.

Zakézky z Japonska pfichazely do studia dalSich pét let, zejména diky Grantu Gilbertovi,
agentovi Nevilla Brodyho v Tokyu. Mezitim se v Londyné studio rozristalo, ke tfem
stavajicim ¢Elenim studia pfibylo dalSich sedm spolupracovnikd (John Crossland, Mark
Mattock, asistentka z The Face Robin Derrick, Cornel Windlin, David Davies, Tony
Cooper, designer v the Face a Arene lan Swift, a Simon Staines), z nichz néktefi byli

zpocatku pfijati jen jako vypomoc pii organizaci vystavy.

Samotna vystava vSak pro Brodyho predstavovala spiSe rozpacity vysledek. Prestoze
behem nékolika dni shlédlo expozici vice nez 40 000 navstévnikli, Brodyho studio se
potykalo s nedostatkem zakdzek. Studio ptezivalo na pokraji upadku. Epigonové vykradali

Brodyho ¢asto za daleko mensi honoréfe.

V cervenci 1988 se vystava presunula do Grutimarket Gallery jako soucast slavného
edinburského festivalu. Kratce na to byl Brody poZddan o navrh pro Greenpeace na jejich

projekt Breakthrough realizovany v tehdej$im Sovétském svazu. Nasledovala prace pro
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Haus der Kulturen der Welt, pro n¢jz Brody navrhl novou vizudlni identitu a sérii plakatt

pro vystavy a dalsi akce centra.

Studio Nevilla Brodyho se tak diky t¢émto zakazkam pteneslo ptes hrozici krizi. Brody dale
navrhuje identitu a celkovy design némeckého ekonomického magazinu Tempo. Navstévy
v Berliné Brodymu umoznily byt Casto v kontaktu se studiem MetaDesign, jehoz viadci
osobnost Erika Spiekermanna potkal na konferenci ,,Type 87 v New Yorku. Spiekermann
se svoji partnerkou =zalozili prvni FontShop, v némZz bylo moZné nakupovat
prostfednictvim elektronické posty digitalizované fonty. Pozdé€ji byl do toho projektu
zapojen 1 Brody.

V 1été 1988 se firma z diivodu nedostatku prostor prest€éhovala do staré¢ho viktoridnského
skladisté nabytku na East Road. Postupem c¢asu se vSichni ¢lenové studia adaptovali na
praci s pocitaci, tehdy jest¢ Cernobilymi Apple Macintosh tady II. Od roku 1991 vede
Brodyho studio Simon Staines a Fwa Richards. Samotny Neville Brody pobyva stale ¢astéji

v zahranic¢i.

Dalsi velkd zakazka pro studio pfiSla z magazinu Guardian Review, pfilohy liberdlniho
tydeniku The Guardian. Ukolem bylo redesignovat titulni stranu suplementu. Prace
vyvolala velky ohlas a spolecné s publikovanym c¢lankem v The Guardian ptredstavovala
revoluci ve vnimani pocitacového designu. Ohlasy na préaci by enormni. Nésledujici ¢tyfi
roky se lidé ve studiu usilovné vénovali prizkumu moznosti SirSiho vyuziti pocitatovych
technologii. Brody se pfitom snazil napojit na spolecnosti, které by dokazaly spole¢né

s nim sdilet jeho globalni vizi.

Brodyho strategie byla pracovat jen pro nckolik malo klientl, ale vzdy jen na
dlouhodobych zakazkach. Rad¢ji nez tady novych log, chtél vytvaret ucelené firemni
komunika¢ni systémy. Jako konzultant pracoval s klienty, ktefi chapali jeho snahy —

a témet zadny z nich nebyl z Britanie.
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Brody dale planoval rozsifit mezinarodni ptusobnost FontShopu. V dubnu 1990 byla
zaregistrovana Londynska pobocka obchodu, z diivodli ochrany autorskych prav si firma
musela zménit jméno na FontWorks UK. Obchod zacinal s malym provoznim kapitalem,
ale jiz brzy nabizel pies 9 000 fontl. V roce 1990 byla lhiita pro dodani font od ctyt do

¢trnacti dnti, v roce 1994 jiz byl font dorucen za hodinu.

Nové moznosti diky pocitacim nasly odezvu rovnéz v experimentovani s tiskem na rtizné
druhy materidld a dal§i novatorské postupy. Dalsi inovativni oblasti pro designéry
v Brodyho studiu pfedstavovala televizni grafika. V roce 1990 ptichdzi zakazka od

kabelové televizni spole¢nosti Premiere z Hamburku.

Svou prvni kompletni digitadlni praci odvedl pro kalendai Tokyjského obchodniho domu
Parco. Zakazky z Japonska byly stile Cast¢j$i. Japonsko bylo velmi pokroc€ilé ve vyvoji
hardwaru a pftilezitost k vytvoieni nového softwaru byla stale oteviena. Byl pokus zalozit
anglo-japonskou multimedidlni spole¢nost, Global Force. Planovano bylo také rozvinuti
nového digitdlniho vydavatelského programu, Fuse, ktery bude produkovat a provozovat
FontShop International. Mél to byt Casopis, ktery by podporoval dialog z pohledu digitalni
typografie a jejiho pisobeni na vyrazové prostiedky v protikladu s tiskem a digitalnimi
médii, se zieknutim se autorskych prav, jenz podporovala kupujici k zneuzivani danych

fontu.

V této dobé€ prichdzi na scénu legenda mezi designérskymi software — Adobe Photoshop.
Ten umoznil designertim exekuci obrazu i pisma, manipulaci s tvary, detaily a jednotlivimi
literami tak, jako by to byly fotografie ¢i spiSe kapky digitalni malby. Programy jako Altys
Fontgrapher a Letraset FontStudio dovolovaly kazdému kreslit pisma, mnohdy to bylo
spiSe elektronické grafiti neZ navrh pisma. S grafickymi programy jako Photoshop a jeho
sesterskym Illustratorem mohl nyni kazdy nakladat s fonty dle libosti. Nastoupila doba, kdy

se Casipis dal najednou vytvofit a pfipravit pro tisk takiikajic z pohodli domova.
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V roce 1991 navrhl Brody novou rodinu fonti v nazvem Blur. Font odrazel probihajici
pfemény dekady. Casto pouzivanou technikou bylo vytvofeni mékkych okrajii u klasického
fontu, experimentovanim s ohniskovou vzdalenosti a expozici. Vysledek se nedal
predpovédét a Casto trvalo velice dlouho, nez designéti dosli ke kyzenému vysledku. Dalsi
Brodyho fonty - Pop, Gothic a Harlem — byly jeho odpovédi na otazky po vztahu mezi
tisténym slovem a digitdlnim jazykem. Tento vztah ptfedstavoval pro Brodyho 1 jakousi
formu vnitini posedlosti. Soucasné¢ s praci na Fuse a ve FontShopu zahgjil Brody

spolupraci s Bostonskym Font Bureau.

Experimenty s Photoshopem a prvni plnobarevné navrhy si pak Brody vyzkousSel pfi préci
pro holandskou telekomunikacni spolecnost PTT. Jednalo se o specialni edici zndmek
pfipominajici Floriade, nejvétsi holandskou vystavu kvétin. V té dobé jesté pocitace
Macintosh nedisponovaly zadnym systémem pro spravu barev, takze v rdmci procesu
navrhu predstavovala snaha dosdhnout pozadovany barevny vystup znacné zdlouhavy

proces.

Brodyho aktivity dale nartstaji. Zalozil rakousko-némeckou spolecnost DMC, v jejimz
ramci spolupracoval s Hubertem Schillhuberem a Oliverem Kartakem na vyvoji designu
vizualnich systémi pro televizi. Zde také vytvofil naptiklad firemni identitu pro rakouskou

vefejnopravni vysilaci spole¢nost ORF.

V roce 1992 se Brodyho studio opét st€¢hovalo do vétSich prostor, do Islingtonu. Jadro

studia nyni tvofili Richardsova, Staines, Critchley, Dunn a Emery.

Tv reklama a inzerce pro Nike

Vyhradni pouZiti fontu Franklin Gothic, rozdily ve velikostech pismen jsou zde nakom-
binovany a rozmistény tak, ze vytvaieji dojem hravosti a dynamického pohybu. Kompozice

jednotlivych pismen poskladanych do zvukomalebnych tvarti vytvaii dojem 2D animace.

[Ptiloha A. Obr. 56]
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3.1 Typografické uméni Nevilla Brodyho

3.1.1 Fuse

Projekt FUSE byl zalozen v fijnu 1990, a jeho ptivodni ucel nebyl zcela komer¢ni.
Propagaci Fuse zajistoval FontShop, ktery jej prezentoval jako nové médium upozoriiujici
na kreativni moZnosti digitalni typografie. Fuse predstavoval platformu, kterd umoznila
designerim bojovat proti konvencnimu chapani formy a funkce 1 vyuziti fotografie

a prezentovat nové inovativni ptistupy.

Spolecné s tim predstavoval Fuse rovnéz komunikacni laboratof, neformalni vzdélavaci
instituci a misto pro vyménu tvlr¢ich zkuSenosti. Brody ke kazdému vydani magazinu
navrhoval propagacni plakat [Piiloha A. Obr. 57-66] a od patého cCisla Fuse vytvarel

i ,,ukryty font, ktery byl vzdy pfipojen k sad¢ Ctyt vlozenych fezli pisma. CD disk s péti
plakaty byl umistén v ambalazi z mikrovinné lepenky. Uziti fontl vychazejich ve Fuse
nebylo limitovano obvyklymi autorskymi pravy a umoznovalo tak vytvarnikim s nimi
manipulovat a vytvaret dals$i dila. Prvnich devét Cisel tohoto magazinu demonstruje
rozsahlé zmény, které se udaly ve svété vizuality a naznacuje jakym zplsobem je toto nové

chédpani aplikovano v praxi. [Pfiloha A. Obr. 67-68]

3.1.2 FontShop

V 80. letech byla produkce, prodej a distribuce fontti v rukdch ¢ty dominujich spole¢nosti.
Rada designérti si mnohdy ani nedokézala predstavit, Ze by si fonty mohla zakoupit pro
svoji vlastni osobni potfebu. Zménu piinesl az jazyk PostScript od Adobe v roce 1984 —
digitalni vystup piestal byt omezen ,,bitmapovymi obrysy*“. Prvni FontShop byl zalozen

v roce 1989 v Némecku. Nakup a prodej se odehraval prostfednictvim emailové
komunikace. Existence FontShopu byla svymi zptisobem pielomova a umoznila pfimy styk

designérti s distributorem fontu, coz do té doby nebylo obvyklé.
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V roce 1990 zformoval Body se Stuartem Jensenem FontWorks UK, brzy potom, co Ed
Cleary spustil FontShop v Kanad€. Ob€ nové firmy byly postaveny na franSize FontShop
International, jejiz vznik reagoval na organizacni potieby stale se rozrustajici site.
FontShop uvadél na trh kazdé tii mésice deset rodin novych fontd. Tento enormni pocet
ovSem zkracoval zivotnost fontd. Piikladem by mohl byt Meta Erika Spiekermanna. Font
byl plivodné navrzen v roce 1985 pro Némecky postovni fad, ale nebyl nikdy pouzit. Poté,

co byl uveden na trh FontShopem, stal se Helveticou moderni sou¢asnosti.

FontShop ptedstavil 1 experimentalni sady pisem jako naptiklad ,,nahodily font* Beowolf
vytvofeny Justem Van Rossumem a Erikem Van Bloklandem. Ten pii kazdém pouziti
vytvarel jiné nahodilé tvarové mutace. Z dilny této dvojice pochdzi rovnéz série fonth
Instant a Dirty Faces, kterd vedla posléze k digitalizaci pisma klasického stylu psaciho
stroje (Trixie), fontu se stylem gumového razitka (Confidential) a fontu slouZiciho

k oznaCovani ptepravnich krabic (Karton). [Pfiloha A. Obr. 69-72]

3.2 Magaziny pro pany, damy a ostatni

3.2.1 Per Lui

Italsky vydavatelsky koncern Condé Nast povéfil v roce 1989 Brodyho redesignem
panského modniho magazinu Per Lui. Stalo se tak v dobé, kdy Casopis stagnoval a ztratil
zna¢nou Cast své vitality z 80. let. Zadani pfiSlo spolecné se zakdzkou redesignu
sesterského cCasopisu Lei. U obou magazini nebyl nutny jen redesign, ale celkova
restrukturalizace skladby a obsahové struktury. Brody vzal za zéklad pro redesign
jednoduchy, elegantni layout zalozeny na kombinaci tvari a miseni emoci pomoci
typografickych vyrazovych prostredkil. Jasnost a mirna odtazitost Helveticy byla umocnéna
kontrastem s vyfezy nazvétSovanych fotografii. Ani tento redesign vSak magazinu

nepomohl pfezit, za dalsi rok bylo jeho vydavani ukonceno. [Pfiloha A. Obr. 73-76]
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3.2.2 Lei

Magazin o méd¢ predevsim pro divky - Lei rovnéz zabtedl do rutiny a vyzadoval nezbytné
oziveni. Navrzena struktura pro magazin Lei kontrastovala v tuénych titulcich nesoucich
hlavni informace s jemné&j$im pouzitim typografie. B€hem 12 mésicl prosel casopis dvéma

vybral do headlinu font Didot, a rovnéz dal daleko vétsi prostor fotografiim.

[P¥iloha A. Obr. 77-80]

3.2.3 Actuel

Spolecensky magazin Actuel byl zalozen v roce 1969 v Paiizi jako odpovéd’ na socidlni
boute z jara 1968. Zakladatel a editor Jean-Francois Bizot chtél ,tvofit revoluci
mySlenkami a barvami“. Actuel byl po celych pét let soucasti undergroundového tisku,
nasledné se na nékolik let odmlcel, aby znovu ozil - bez kapitdlu a s mladymi reportéry,
kteti vysoké prodejnosti dosdhli vyhradné diky svému nasazeni. Kdyz se ve Francii po
orientovanou odliSnost. Investigativni novinaisky styl zacali napodobovat dalsi a mezi nimi

i vyznamné televizni stanice.

Actuel byl vyjimecny, byl fizen politicky, ale byl i jedinym €asopisem ve Francii vénujicim
se zivotnimu stylu. S rostoucim poctem soukromych televiznich stanic se novinaii Actuel
pustili do tématu, kterym byla role ¢asopist v televizni éfe. V roce 1989 se nakonec Actuel
propojil s tituly The Face a Tempo v Némecku, aby zorganizoval protestni kampan ,,Fax

China®, kampai nésledujici po represich na namésti Tian An Men v Pekingu.

Bizot obdivoval The Face a v roce 1989 kontaktoval Brodyho s pozadavkem na vytvoieni
nové tvare Actuelu. Pozadavkem byl minimalisticky design, ktery by kontrastoval

s obsahovou slozkou publikace. I kdyz Brody vytvoril design, ktery znamenal spiSe pravy
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opak pivodniho zadani, vznikla tfi pozoruhodna Ccisla, kterd svou koncepci znacné
predbéhla dobu. Spoluprice pak byla pfedevSim diky Brodyho zaneprazdnéni ukoncena.

I3

Bizot ukonceni spoluprace komentoval nasledovné: “...Vydali jsme tii skvéla cisla, ale cas

byl pro Nevilla obrovsky problém. Partnerstvi skoncilo, ale miiZzeme na nej kdykoli

14 21
navazat. “

[Ptiloha A. Obr. 81-91]

3.2.4 Casopis Arena

Brody stal v ¢ele uméleckého vedeni Areny celé tfi roky. Byl autorem ru¢né kresleného
loga, zavedl do magazinu kombinaci fontti Garamond, Helvetica a Kabel a kladl diiraz na
dostatek bilého prostoru, ktery doddval magazinu uhlazeny, ale duchaplné elegantni
nadech. Brody, chtél aby byl design ,,nudny*, spiSe ve smyslu strohosti, ale brzy jej tento
koncept piestal bavit. I kdyz brojil proti Helvetice, vyuzil jeji neemotivnosti k povzbuzeni

emotivnich reakci publika. "Chtél jsem sledovat silu jednoduchosti. *“, uvedl pozd&ji.**

Casopis stavél zejména na sile fotografie. Vytvofit pro Arenu vizualni styl definovany
formou a strukturou byla pro Brodyho velkd vyzva a zvladl ji zejména diky pocitacové
grafice. Program Adobe Freehand byl v té dobé pro Brodyho velkou oporou a soucasné
nastrojem, ktery umonoval realizovat dalsi typografické experimenty. V této fazi zacal
Brody pouzivat vyhradné¢ minusky a ,,architektonicky zpracovavat text®, ofezavat headliny
ptetékajici pres stranku, tvofit dynamiku vyuZivajici téZkou vahu Helveticy Black. Pismena

se prekryvala a riznila ve velikostech — slova se propojovala, formovala samostatné tvary.

[Pfiloha A. Obr. 92-95]

3.3 Klienti Brodyho studia a dalSi zajimavé zakazky
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3.3.1 PTT holandsky Telecom

Brody byl pozadan, aby navrhl sadu zndmek pfipominajici Floriadu — nejvétsi kvétinoveé
expo v Holandsku. Tato zakazka pfisla pravé v dobé, kdy se snazil ovladnout Adobe
Photoshop, ktery umoznoval upravu fotografii. Brody se rozhodl pouzit zjemnélé
geometrické formy, aby tak evokoval organické tvary kvétin. Déle tesil velikost a métitko

znamek, kterd vyzadovala jemné ale zaroven zietelné vizualy.

Kontrastu jemnych tvari s ostfe ohraniCenymi aplikacemi pisma dosédhl pouZitim
kombinovanych postupti v Adobe Photoshopu a v Quarku. Navrhy se libily zvlasté proto,
ze v nich PTT vid¢€lo vyuziti kvétin jako metafory pro obchod a komputerizaci ptetvofenou
do estetické formy. Pii tisku se feSily obrovské problémy s dosazenim pozadovanych

barev. [Pfiloha A. Obr. 96-98]

3.3.2 Obchodni dim Parco

Parco je jeden z nejvétsich obchodnich domti v Tokyu. Brodyho agent v Japonsku Grant
Gilbert a jeho asistent Junko Wong se snaZili po mnoho meésicli sestavit vystavu Graphic
language. Britsky konzulat organizoval fadu vystav a kulturnich udélosti pod logem
,UK90“ a Gilbert dojednal s Parcem, aby mohla byt Brodyho vystava prezentovana

v centru tohoto obchodniho domu jako soucast festivalu ,,Alternative UK90*.

V 80. letech pracovalo v Japonsku jen par zahrani¢nich designerii. The Face zde byl
prosluly, ale jen malo lidi véd¢lo, kdo je zodpoveédny za art direkci magazinu. Japonské

firmy navic nebyly vesmés ochotné spolupracovat s malymi nezavislymi studii.

Prvni velkou zakézkou pro Brodyho byla prace pro Men’s Bigi, divize prodeje panskych
odévil spolecnosti Bigi Group. Vysledek vSak skoncil zklamanim. I kdyz nékteré
z Brodyho navrhil pfijal s nadSenim hlavnim designér Men's Bigi, management znacky je

nakonec odmitl. Rovnéz z rozpracovaného projektu s ndzvem Global Force s tymem z Men
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‘s Bigi (Yuri Funatsugawa, Yuji Imanishi, Shinichi Kobayashi) nakonec seslo, i kdyz
Brody piipravil veskeré korporatni podklady. Ve vysledku Funatsugawa, Imanishi
a Kobayashi zformovali textilni firmu Planet Plan, pro kterou pak Brody pfece jen nékolik

navrhi zrealizoval. [Pfiloha A. Obr. 99-103]

3.3.3 Body Shop

Studio vyhledavalo inspirujici zakdzky. Diky témto aktivitdim se Brody dostal do kontaktu
se znackou Body Shop, firmou propagujici pfirodni kosmetiku. Body Shop velmi rychle
expandoval z malého fetézce do mezinarodni franSizové organizace. Firma si vSak stale
ponechévala ducha rodinného podniku. Na prelomu let 1987 a 1988 ptislo zadani vytvorit
vyrocni zpravu a firemni brozuru, kterd by jako vychozi material vyuzivala recyklovany
papir. Brody pouzil zemité barvy reflektujici pfirodni charakter znacky, zrnité fotografie,

typografii vyuZzivajici tucny fez pisma, to vSe v kombinaci s kresbou. [Ptiloha A. Obr. 104]

3.3.4 Haus der Kulturen der Welt

V 1ét¢ 1988 po vystavé V&A v Londyné byl Brody pozadan o rozhovor pro némecky
magazin Der Spiegel a byl vyzvan, aby si Sestistrankovy ¢lanek sam graficky upravil. Jedna
z odpovédi v interview zaujala Gunthera Coenena, $éfa Goethe institutu v Londyné.
Pracovni spoluprace byla neobvykla. Brody a Coenen rozsitili brief na fadu nesouvisejich
oblasti, aby tak nalezli jazyk, ktery bude pro HAKdW slouzit jako spravny kazdodenni
zaklad. Nakonec se rozhodli, ze vSe by se mélo odehravat uvnitt ur¢itého zakladniho tvaru.
Ptednost dostal ¢tverec, ktery symbolizoval hmotné centrum, fyzicky stfed a bod zdjmu
svétové kultury. Kruh naopak pro n¢ spise reprezentoval zobecnénou zemekouli. Brody
navrhl adaptabilni barevny systém, jenZ rozliSoval rizné aktivity HAKdW. Spole¢né

s Cornelem Windlinem pak nadesignoval novy font, ktery vSe vizualné sjednotil. Na

promoc¢nich materidlech pracoval Brody nésledujicich pét let. [Pfiloha A. Obr. 106-111]
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3.3.5 Kunst und Austellungshalle v Bonnu

Videnisky architekt Gustav Peichl zvitézil v roce 1985 v mezinarodni soutézi o zakdzku na
stavbu nového centra uméni a vystavni haly v Bonnu. V roce 1991 ptizval Brodyho, aby
navrhl orientaéni systém vystavniho komplexu, coz byla vedle grafického projektu vizualni

identity pro televizni stanici ORF druh4 nejvétsi Brodyho zakazka viibec.

Na projektu spolupracoval s Gilesem Dunnem a Jo Haganem. Projekt nemél byt jen
moderni, unikatni a nepodobny jinym tehdejSim piikladtim, ale mél i reprezentovat uméni
a kulturu v novém Némecku, a navic m¢l byt platny i za 20 let. Hlavni prioritou bylo
navrhnout systém, ktery efektivné provede vefejnost po samotné budové, a zaroven bude

ruku v ruce s architekturou komplexu.

Brody navrhl novou sadu pisma a symbolll tak, aby fungovaly na mezinirodni trovni.
Vychézel z hieroglifit a aztéckych ornamentli. Systém mél rovnéZz komunikovat stalé

1 ménici se informace.

Brody se snazil o to, aby architektura ,,promlouvala k vefejnosti, a timto hlasem mélo byt
znaceni. Dosahl toho ,,rozsifenim“ budovy do okolniho prostoru pouzitim zvlastnich
panelt. Bylo dtlezité odliSit prostory pro vefejnost od administrativnich prostorti. Proto
byly vytvofeny dva systémy aplikujici vzdy stejny zakladni jazyk, ale pokazdé jinym
zpiisobem. Informace se staly variabilni diky pouZziti LED panelti a LCD monitord. Daéle
bylo potieba vytvofit plan s vyznacenim mista, kde se pravé navstévnik nachéazi. Systém
byl tedy vytvotfen tak, aby dal kazdé zoné jinou totoznost a to pouzitim pisem a Cisel.

Systém byl rovnéz vytistén v pravodci, ktery obdrzel pti vstupu kazdy navstévnik.

[Ptiloha A. Obr. 113-116]

3.4 Televizni grafika
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3.41 ORF

Televizni grafika jako korporatni design je Casto typizovana do dvou extrémil — jednim

z nich je stfizlivy systém postaveny na tradicionalistickém logu, druhym poletujici 3D loga
s rychle se ménicimi styly pisem. Rada televiznich stanic pouZiva jako $ablonu americky
systém, pficemz designér jako jednotlivec dostava jen ziidka moznost ovlivnit komplexni

vizualni identitu celého vysilani.

Kdyz Brody obdrZel v roce 1991 zakazku od Gerda Bachera z ORF, dostal jedine¢nou
ptileZitost jak dostdt pozadavkim moderni televizni grafiky, tak i tradi¢ni predstaveé

o korporatni identit¢ této vefejnopravni stanice.

Vychodiskem pro toto zadani byla pro Brodyho stavajici pomérné uspésna grafika ORF,
ktera slouzila jiz ptes 25 let, a ddle zmény ve vysilaci struktufe, kterd zachovavala grafiku
hlavnich potadi jiz zhruba pét aZ sedm let. Brody vytvofil strukturdlni model grafiky, ktery
vychézel z barevného kruhu a byl inspirovan Paulem Klee - ,,duha vidéna jako prsten®.
Tento princip Brody adaptoval jako satelitni systém piifazeny k hlavni identit¢ ORF
vyjadiené symbolem oka. Logo stanice si ponechalo ptivodni barevné schéma — Cernou,
bilou, Cervenou a Sedou. Barevny systém zakladniho loga ORF vSak mohl byt dale
kombinovan s dalsimi doplitkovymi barvami kruhu a v této kombinaci zastupovat

jednotlivé programové bloky ¢i odd€leni stanice.

Ve spolupraci se Simonem Stainesem tak Brody vytvofil jednoduchy vizualni systém
s citem pro Cistotu a srozumitelnost. Systém pracoval se tiemi fezy fontu, ktery se pouzival
pro titulky, hlavni nadpisy a perexy. Fonty Meta a Scala byly vyuZity jako zakladni pismo.
Logo ORF bylo aplikovano jako objekt s tvrdymi ostrymi hranami, ktery mize stat
v kontrastu s jem¢j$i obrazem na pozadi Ci s rychlou dynamickou sekvenci. ,,U grafiky
vSech televiznich kanali chybi vzruSeni, atmosféra, dialog, hloubka. Je tfeba vyvinout
jazyk, ktery je srdcem televize, ktery jde ke kofenlim, a to piedtim, nez zacneme
pfestavovat a ne jen pietirat praskliny. Méli bychom prozkoumat pocity ze struktury,

z pohybu, ze svétla.“>
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Natocend projekce svételnych paprskil. Jemné obrysové linie obrazli se prolinaly s ostrou

grafikou hlavni identity. Abstrakce vedla k potvrzeni identity. [Pfiloha A. Obr. 117-127]

3.4.2 Stanice Premiere

Premiere je placeny televizni kanal, jehoz ustfedi sidli v Hamburku. Premiere vysila
n¢kolik blokd ve vlastni produkci, dominantni ¢ast programové skladby vsak vysilani
filmovych tituld. Hlavnim cilem zadani bylo odliSit Premiere od zéplavy satelitnich

a kabelovych televizi na trhu.

Stanice navic nevysilala zddné reklamy, hlavni pozornost divakt v piechodovych fazich
vysilani se koncentrovala na logo. To se zobrazovalo mnohokrat za den a bylo jej tfeba
prezentovat v neustdle obménované a zabavné formé. Létajici loga a 3D animace byly
vedenim stanice pfedem zamitnuty, televize byla vzhledem ke kazdodennim kulturnim

informacim tzv. pfedesignovana.

Televizni design Premiere tedy mél byt jednodussi a vice informativni. Brody zvolil jako
ustfedni graficky prvek pismo, které tak zfetelné¢ urCovalo misto ve struktutfe vysildni
a informace pro divaky. Systém tvofeny pouze pismem stal v ostrém kontrastu
s obrazovym doprovodem. Vysledkem byl daleko piehlednéj$i obsah, design spise

podporoval progamovy material, nez aby s nim soutézil.

Brody se rozhodl nevytvéatet jako logo symbol, ale pouzil stejny font pisma jak pro nizev
stanice, tak pro informace ve vysilani. Jediny rozdil pfedstavovala inicidla P — specialné
vytvoiend pro tyto ucely. Pouzitym fontem je zde Franklin Gothic, jednoduchy, moderni

a velice flexibilni font s Sirokou Skalou riznych feza.

Rozhodujici byl rovnéZ vybér barev. Rlzné programové bloky byly opatieny vlastnim
barevnym systémem — informace o filmech byly v purpurové barvé, dokumenty v bézové ¢i
zelené. VSechny dopliikové informace se netypicky zobrazovaly vyhradné na cerné

obrazovce. To podporovalo zcela vyjimecnou identitu kanilu a posilovalo diraz na
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barevnad schemata programovych blokti. V titulcich pak Brody pouzivd 2D animace,
vSechny pohyby jsou zde pomalé a elegantni, s jemnym prolnutim v kontrastu k rychlym
stithiim. Vizudlni rytmus je umocnén zvukovym doprovodem, ptfi¢emz zvuk i barva maji

rovnocennou roli. [Pfiloha A. Obr. 128-130]
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4 RESEARCH STUDIOS

Studio Nevilla Brodyho zménilo v roce 1994 sviij nazev na Research Studios. Tato zména
se Casove¢ shodovala s premiérou druhého dilu publikace The Graphic language of Neville
Brody. Studio se postupné rozrostlo a vznikla sit’ pobocek v dalsich svétovych centrech.
Vedle brandingu se studio zabyvalo rovnéz obalovym designem, redesignem a tvorbou
vizualni identity. Sdm Brody pak stdle vice pfednasi, ucastni se fady riznych konferenci
a vzdélavacich iniciativ. Soubézné s tim vSak realizuje jak své soukromé zakéazky, tak

prace pro Research Studios.

Vyznamné jsou zejména Brodyho medidlni zakdzky — pro denik The Times v roce 2006
(v€etné vytvoteni nového fontu Times Modern, vizualné podobnému fontu Mercury, ktery
navrhl Jonathan Hoefler; byl to mimo jiné prvni novy font pro tyto noviny od roku 1932)

a pro vefejnopravni stanici BBC v roce 2011 (zakézka zahrnovala komplexni redesign

vcetné internetového portalu stanice).

Tvorba novych ezl pisma pak zahrnuje naptiklad font New Deal, ptivodné navrzeny pro
film Public Enemies Michaela Manna z roku 2009 a font Peace 2 vyvinuty pro srpnovou

edici Wallpaper* magazine (Casopisu vénovaného plakatové tvorbg).

Neville Brody obdrzel n¢kolik ocenéni a vyznamenani, véetn¢ D&AD President’s Award
(2011) a zvlastniho cestného uznani Prince Philip Designers Prize (2010) [Pfiloha A. Obr.
131-133]. V lednu 2011 se Brody stal dékanem Skoly designu (School of Design)

a teditelem institutu Vizualnich komunikaci na Kralovské akademii uméni (Visual
Communication programme at the Royal College of Art).V zaii roku 2011 byl Neville

Brody také jmenovén viceprezidentem profesni asociace D&AD.

Brody byl, jak jiz bylo zminéno dfive, jednim ze zakladajicich ¢lenti knihovny digitalnich
fonti FontShop, pro kterou vytvoril fadu typt pisem vcetné fontd Industria a Blur.

Posledné jmenovany font byl nedavno zahrnut do designerské kolekce Muzea moderniho
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umeéni a architektury v Londyné a Muzea moderniho uméni v New Yorku. Blur byl vybran
spolecné s dalSimi dvaadvaceti digitalnimi fonty, napiiklad Carterovou Verdanou,
Speikermannovym FF Meta, Poolovym FF Dinem, Frere-Jonesovou a Hoeflerovou

Retinou, Crouwelovou New Alphabet, Barnbrookovym fontem Manson a dal§imi.

Brody je rovnéz autorem experimentalniho jazyka pro typografickou publikaci Fuse, ktera
inspirovala nasledné konference a ctvrtletni fora, vystavu v grafické galerii Ginza
v Japonsku a publikaci (pfipravenou Nevillem Brody a Jonem Wozencroftem k 20. vyroci

prvniho vydani Fuse v roce 2012).

4.1 Historie studia

Research Studios dnes predstavuji multidisciplinarni designovou agenturu s kancelaremi

v Londyné, Pafizi, Berlin¢, Barceloné a se zastoupenim v New Yorku a Tokyu. Research
Studios se vénuji realizaci rozmanitych zakazek - od jednordzovych az po komplexni
vizualni strategie, jejich klienty jsou jak globalni korporace, tak i mistni obchodnici.
Koncepce Research Studios je ur¢ena dvéma hlavnimi pilifi — hloubkovym vyzkumem cilt
zadani a principem kooperace pii jejich feSeni. Vyzkum je jadrem vSech Cinnosti Research

Studios.

Pivodni Research Studios Londyn bylo zalozeno v roce 1994 Nevillem Brodym a jeho
obchodni partnerkou Fwou Richards. Londynskym studiem prosla fada designért - nékteti
z nich pak zalozili dal$i pobocky studia a vytvofili tak fungujici mezinarodni sit’ Research
Studios. V roce 2001 oteviel Lionel Massias pobocku v historické ¢asti PatiZze. Pobocka
v Berlin¢ byla zalozena o rok pozdé¢ji a pomahali ji zaklddat byvali senior designefi
Research Studios Jason Bailey a Daniel Borck. Studio v Berlin¢ fidi Sandra Steinebrunner.
V roce 2008 bylo otevieno studio v Barceloné, v jehoz cele stoji Pablo Rovalo, ktery
rovnéz diive puasobil v Londyné. VSechny tyto dcefinné agentury se pak podileji

rovnocennym zpusobem na tvorb¢ ideovych koncepti.

Research Studios Londyn zlstalo pfirozenym centrem sit¢ a jeho tviréi zakladnou.

Klientela Research Studios Londyn je impozantni a nesmirmé Siroka. Mezi znacky
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a spoleCnosti, které se svérfily do rukou Research Studios patfi napt. Apple, Asics,
Barbican, BBC, Bentley, Bonfire Snowboarding, Chloé¢, D&AD, Deutsche Bank, Dom
Pérignon, Guardian News and Media, Institute of Contemporary Arts London, Issey
Miyake, Kenzo, Martell, Microsoft, MTV Europe, Nike, Parco, Philips, Salomon, Sony
PlayStation, The Times, Wallpaper* a YSL. Prace Research Studia zahrnuje tvorbu

firemnich strategii, packaging, vizudlni identitu, reklamu, art direkci a dal$i ¢innosti.

Mezi Brodyho privatni projekty z posledni doby patii napt. Vortext - instalace pro projekt
Off Canvas na Pekingském tydnu designu; vystava a doprovodny katalog v grafické galerii
Ginza v Japonsku; Freedom Space (interaktivni instalace na Super Contemporary show

v Muzeu designu v Londyn¢); ‘Unentitled’ — Blank Canvas projekt podporujici Amnesty

International ¢i The Big Issue Foundation.

4.2 Typografie

4.2.1 Fuse

Fuse predstavuje mezinarodné¢ uznavanou platformu pro experimentdlni design

a typografii. V rdmci Fuse jsou pofadany pravidelné konference, jichZ se ucastni Spicky
v oboru. Spole¢né s tim vychazi ctvrtletnik Fuse prezentujici jedine¢né autorské fonty. Na
kazdém ¢&isle Fuse spolupracuji étyfi designefi &i typografové. Ukolem kazdého z nich je
navrhnout experimentdlni pismo spole¢né s jeho aplikaci na plakéatu, ktery se k pismu

vztahuje tematicky.

V roce 2012 byla dosavadni ¢innost Fuse zmapovana v publikaci Fuse 1-20 From
invention to Antimatter: 20 years of Fuse (Od mysSlenky k antihmoté: 20 let Fuse).
Publikaci navrhl Neville Brody a zahrnuje kompletni vydani Fuse 1-18 a zatim
nepublikovand c¢isla 19 a 20. Do knihy pfispéla fada slavnych designéri a typografi,
uvodni teoretické stat€¢ pochazeji od dlouholetych spolupracovnikii Fuse, teoretikii Jona

Wozencrofta a Adriana Shaughnessyho. [Ptiloha A. Obr. 134-145]
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4.2.2 Nové fonty

New Deal

Research Studios vytvofilo v ¢ervnu 2009 font New Deal jako zakazku pro filmovy titul
Michaela Manna Public Enemies (Vefejni neptatel¢). Tento titul je adaptaci roméanu
Bryana Burroughse odehréavajiciho se v dobé velké hospodarské krize v USA, v Casech
rostouci kriminality. Research Studios jiz s Michaelem Mannem spolupracovalo na titulech
Heat a The Insider. Ve vSech piipadech vytvofilo studio pro filmové tituly zcela zvlastni
fonty pfimo na miru. Font New Deal je ve své podob¢ zamérné ,,naivni‘ a odrazi typografii

na dobovych plakatech. [Ptiloha A. Obr. 146-150]

Popaganda a Buffalo

Poprvé byly oba Brodyho fonty predstaveny ve 32. ¢isle mdédniho panského magazinu

Arena Homme + v zafi roku 2009. [Ptiloha A. Obr. 151]

Peace 2

Neville Brody navrhl jednu z autorskych karet, typografickych htic¢ek pro spole¢ny projekt
casopisu Wallpaper* a knihovniho fondu St. Brides. Dilko bylo publikovano ve specidlni
sex-edici magazinu Wallpaper* v cervenci 2009. V ramci projektu byli vybrani autofi
prizvani k tvorbé ,,poznamkového listku“. Brody pouzil font “Freeform Four” ptivodné

navrzeny pro FUSE. [Ptiloha A. Obr. 152-154]

4.3 Interaktivni projekty a multimédia

4.3.1 Guardian Unlimited
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The Guardian pozadal Research Studios o spolupraci v roce 1998. Tydenik jiz disponoval
existujici online extenzi vydani, ale jeji vzhled i funkénost jiz byla pifekondna a stranky
nebyly konkurenceschopné. Za pfispéni redakce a vydavatele byl vytvofen unikatni
modulovy systém zaloZeny na blocich umisténych na ptfesnych soufadnicich sité. Tyto
bloky mohly byt jen barevné, nebo obsahovat obrazek ¢i text. Byly to jakési flexibilni
kotvici body, podle kterych byl pak sestaven zbytek stranky. Cela soustava dale pouzivala
jednoduchy typograficky systém vyuzivajici font Neue Helvetica Extended. Ten byl zvolen
jednak pro svij elegantni vzhled, ale také kvili rychlosti nac¢itani v prohlize¢i. Tento font

byl pak doplnén o systémovy html textovy fez.

Stranky obsahovaly fadu podsekci, které byly nazvany jako Unlimited network. Casto se
jednalo o zcela samostatné kompletni mikrostranky, které potfebovaly mit svoji vlastni

identitu, ale soucasné patfit pod zastit'ujici znacku Guardian Unlimited.
Od roku 1998, kdy byly stranky spustény, ziskaly celou fadu ocenéni za design a obsah.

[Pfiloha A. Obr. 155]

4.3.2 “Double dip” granimator

Research Studios spolupracovalo na vizuadlni podobé kreativni aplikace pro iPad
Granimator. Balicek nazvany ‘Double Dip’ experimentujici s typografii, je produktem péti
designert, ktefi vytvofili pét autorskych font. Produkt byl oficialné€ pfedstaven na zvlastni

akci v londynském AppStore. [Ptiloha A. Obr. 156-158]

43.3 BBC

Globalni vizualni komunikace

Pocatkem roku 2010 ziskali Neville Brody a Research Studios zakazku spole¢nosti BBC na

redesign jejich celosveétové online vizualni komunikace (Global Visual Language - GVL).
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Cilem projektu bylo spojit prolinajici se platformy narodni bbc.co.uk a mezindrodni
bbc.com takovym zptisobem, ktery by dokazal redefinovat digitalni prostor, ktery az dosud
BBC zaujimala.

Research Studios vyhrali v roce 2009 vybérové fizeni BBC na vyvoj interaktivni grafiky
a celkovou strategii jejiho uziti. Od toho tkolu pak Research Studios ptesli k zédkladim
GVL (typografie, barevna $kala, ikony apod.). Na dalsim vyvoji pak Research Studios

pracovali soucasné s internimi tymy BBC. Cely projekt je nyni postupné realizovan.

[Ptiloha A. Obr. 159-164]

BBC News online

V prosinci 2010 vyhral kanal vetejnopravni stanice BBC News titul “Redesign roku”
v rdmci .Net Awards, ceny udilené na zdkladé€ vetejného hlasovani. Na novém vizudlnim

stylu BBC News spolupracovala BBC s Research Studios v letech 2009 az 2010.

Neville Brody komentuje: “Jsme pysni na to, zZe jsme pomohli vytvorit novy graficky jazyk
(GVL) pro BBC. Bylo uzasné mit moznost podilet se na novém designu a vSech téch
zméndch, které prinasi nova filozofie digitalni BBC. Byla to velka cest. BBC je celosvétove
vnimana jako diveryhodny zdroj informaci a jako majak nezavislosti a kvalitni
zurnalistiky. Nastava doba kritického zlomu nejen pro BBC, ale i pro ostatni média,
nalézt jednoduchy, moderni a presvedcivy vzhled obaleny kolem dramatickych

a otrepanych vydavatelskych konceptit.Dnes je BBC online neobycejné expanzivni
zalezitost, ktera nabizi pres 400 stran materialii té nejvyssi urovné. Uvazuji o dalsich

a dalsich vylepsenich a ndpadech, které by mohly vstoupit do hry, az se projekt rozvine.

[Ptiloha A. Obr. 165, 166]

4.4 Filmové zakazky
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Pro prvni dil Mission Impossible vytvofili Research Studios grafické navrhy upoutavek
a spoficu obrazovek. Dalsi prace v roce 1998 se tykala filmu The Insider reziséra Michaela
Manna. Ukolem studia bylo vytvofit vodni titulky. Vysledkem byla &ist4 typografie, kazdé
pismeno postupné bledlo a ztracelo se v imaginarnim horizontu, coz mélo odrazet celkové
temnou néladu filmu. V roce 2000 se pro film The Avengers opét vytvarely spofice

a televizni upoutavky. [Pfiloha A. Obr. 167, 168]

4.5 Publikace

4.5.1 Vyrocnizprava pro D&AD

Neville Brody a Research Studios navrhli v roce 2008 pro asociaci D&AD vyrocni zpravu,
ktera se méla vztahovat k 45. vyro¢i existence této instituce. TiSténd publikace byla

doprovazena rovnéz online verzi. [Ptiloha A. Obr. 169-173]

4.5.2 Kalendar Research Studios

Research Studios vydavaji kazdy rok designovy kalendar, ktery je odesildn klientim

a pratelim studia. V roce 2011 byl kalendaf inspirovdn moznostmi deformace pisma. Font
Research Studios byl upravovan rtiznymi zptisoby, aby tak vyjadfil pfirozené zkoumavé
pristupy studia, jejich pohled na véci kolem, snahu o posounovani hranic a princip

vyuzivani obecné znamych, obycejnych prvkl k vytvoteni jedinecného, neobvyklého dila.

Kalendar pro rok 2012 byl vénovan chystanému vydani souborné publikace Fuse 1-20
a proto byly stranky plné ikonickych pisem vzeslych z Fuse, vcetné fontd, které byly
inspira¢nimi zdroji Research Studios. [Pfiloha A. Obr. 174-177]
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4.5.3 The Graphic Language of Neville Brody 1 a 2

U Thames and Hudson vydal Brody ve spolupraci s Jonem Wozencroftem v roce 1988
prvni dil a poté, v roce 1994, dil druhy. Kazda kniha mapuje zhruba 10 let jeho grafické
prace. [Ptiloha A. Obr. 178-179]

4.6 Casopisy a noviny

4.6.1 The Times — redesign klasiky

vvvvvv

zakazek pro ikonu zurnalistiky - denik The Times.

Research Studios navrhli novou vizualni komunikaci pro The Times spojenou s piechodem
z tehdy tradi¢niho velkého formétu novin na mens$i moderni format, ktery az do t¢ doby
pouzivaly predevsim tabloidy. Tento ptechod pak byl spojen s celou fadou nezbytnych
zmén, jakymi byli vyvoj nového fontu nazvaného Times Modern, vyznamnéd Upravou
prvka slouzicich k orientaci pii prochdzeni obsahu novin, nova tirdz, novy znak deniku,
ikonografie, layout stranek, navody na pouziti a upravu fotek a vytvofeni manualu, podle

kterého by mohl redakcni tym pokraCovat v praci respektujici dosavadni tradici.

Novy font Times Modern odrazi tradicionalisticky odkaz deniku, i kdyz se pfizpisobuje
narokiim nového kompaktnéjs$iho formatu. Jako ptedchozi pouzivany font Times Classic,
byl 1 Times Modern navrZzen vyhradné pro tento denik, ktery je jedinym titulem
nechavajicim si vytvaret fonty na zakazku. Ostatni noviny nakupuji fonty ,k pfimému

pouziti“. [Ptiloha A. Obr. 180, 181]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 52

Times 2

Neville Brody spolupracoval na redesignu piilohy Times 2 jiz v roce 2005. Ukolem bylo
oslovit $ir§i étendiskou obec a vytvofit vice soucasny vzhled publikace. Uspéch téchto
uprav pak vedl k tomu, ze Research Studios dostavaji od The Times za tikol redesignovat

cely denik. [Pfiloha A. Obr. 182-188]

4.6.2 Arena Homme +

Neville Brody a Research Studios pokracuji v roce 2009 v praci pro modni magazin Aréna
Homme +. Brody pro Casopis navrhuje fonty Popaganda a Buffalo a po né€kolika letech se

tak opét vraci do svéta Casopisti — k art direkei, typografii a tvorbé layoutu.

Brody se svym pojetim snazil nasmérovat magazin vice do muzského prostoru, navrhl
jednoduchy a silny layout, ktery by vhodné doplnily stylizované fotografie legendarnich
fotografii. Brody vychazel z teorie televizniho cteni, kdy pfi ¢teni nedochdzi k hlubsimu
nadhledu do tématu, ale lidé text jen prelétnou. Ke zvyraznéni sdéleni pouzil font

Popaganda a nazvétSoval kapitalkami kli€ova slova v ¢lanku. [Ptiloha A. Obr. 189-192]

Inspiraci pro dalsi ¢islo magazinu bylo téma Cas a cestovani. Brody pro toto vydani navrhl
font “Research Studios Champions”, ktery byl kombinovan s fontem Mercury. Tak vznikl
neoklasicky layout. [Pfiloha A. Obr. 193-95]

Brody dale upravil logo magazinu, nebot’ ptivodni navrhoval jiz v roce 1986. Na praci pro
magazin Arena Homme + s Brodym spolupracoval tym z Research Studios, designer

George Sheldrake a project manager Phil Rodgers.

4.7 Klienti Research Studios
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4.7.1 Kenzo

Research Studios se zapojilo do prace pro Kenzo Perfumes jiz béhem roku 2000. Tehdy
bylo Research Studios pozdddno o vytvofeni ndvrhu webovych stranek pro jesté
nepojmenovany parfém. Od té doby Research Studios redesignovali v§echny obaly Kenzo
parfémt a s nimi souvisejici tiskové propagacni materidly. Navic mohli Research Studios

dohliZet i na design POS materiali a implementaci brandu do jednotlivych prodejen.

Kenzo: Flower by Kenzo

Nepojmenovany parfém nakonec diky Research Studios dostal své jméno: z fady variant
byl vybran nazev ,,Flower by Kenzo“. Tento produkt se stal nejvice prodavanym parfémem
zna¢ky Kenzo po vice nez 10 let a nejprodavanéjSim parfémem roku 2000 v pravlasti v§ech

parfémt - ve Francii. [Ptiloha A. Obr. 196-199]

Dalsi klicova spoluprace Research Studios a Kenzo se tykala designu nabytku a jeho
umisténi na prodejnach. V Research Studios vyvinuli novou vizudlni identitu znacky

a tiskové materidly pro prvni ,,smyslovy*“ obchod La Bulle Kenzo v PafiZi.

Dale spolupracovali na reklamni kampani a obalu pro parfém ze série Eau Perfumes pro
zeny a muze. B&hem posledniho kola navrhafského procesu prezentovali Research Studios
pét navrhli obali Parfum d’ete. Misto toho, aby si klient vybral jen jeden, rozhodl se

pouzit vS§echny navrhy a nechat na zadkaznicich, aby si zvolili sviij nejoblibené;si.

[Ptiloha A. Obr. 200-207]

4.7.2 YSL

V roce 2007 Research Studios vytvofili obaly, flakony a grafické ndvrhy oballl pro parfémy
My Queen, Opium a Elle znac¢ky YSL. [Pfiloha A. Obr. 208-209]
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4.7.3 Tribeca / Issey Miyake

Issey Miyake oteviel na podzim roku 2001 v New Yorku prvni z nové generace obchodl
stejnojmenného fetézce. Byla to prvni vlajkova lod’ roz$itujici se firmy a soucasné sidlo
vedeni vSech americkych pobocek. Research Studios navrhli zéklad obchodu

v konstruktivistickém stylu jako montdz vSech logotypt znacky Issey Miyake. Pro projekt

bylo navrzeno rovnéz unikatni pismo. [Pfiloha A. Obr. 210-212]

4.7.4 Bonfire Snowboarding

S Bonfire Snowboarding spolupracuje Research Studios od roku 2005 na Siroké Skale

projektii - od tvorby znacky po navrhy vzori potisku latek. [Piiloha A. Obr. 213-220]

Research Studios je autorem ovalného loga znacky a celkového stylu vizualni komunikace.
Research Studios provadi kazdoro¢ni korekce pivodniho navrhu tak, aby znacka neustale
pusobila svéze a inovativné. Navrzend komunikace je svym zpusobem prikopnicka,
vymyka se stylu typickému pro dané odvétvi. Spolecné s tim je Research Studios autorem
jednotlivych sezonnich reklamnich kampani Bonfire Snowboarding. Dalsi spoluprace se
tyka vystroje. Spolu s navrhafi se vytvareji vzory pro latky a vysSivky znacky. V roce 2010

zacali Research Studios se znackou rovnéz spolupracovat na navrzich obuvi.

4.7.5 Macromedia

Se spole¢nosti Macromedia spolupracuje Research Studios od roku 1995. Prvni zakdzka se

tykala modernizace image softwarové spolecnosti tak, aby vice odrazela pozici inovativni

vvvvvv
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»totalntho komplexniho designu”.Research Studios vytvofili styl vizudlni komunikace
Macromedia, ktery vychazel ze zobrazovani ménicich se elementli pifechazejicich

z produktu na produkt. Ten se dale prolinal v§emi komunika¢nimi komponenty a vytvarel
tak silny, konzistentni a zdroveil proménlivy celek. Specialné navrzené pismo podtrhovalo
expresivni ilustrace aplikované na produktovy design a na ikony pracovni plochy. V roce
2001 Macromedia pozadala Research Studios o vypracovani grafického jazyka, ktery by
podpofil potfeby novych obchodnich cilii firmy. Resenim bylo zjednoduseni grafickych

vvvvvv

vizualniho stylu. [Ptiloha A. Obr. 221-222]

4.7.6 Aniboom

Aniboom je virtualni animacni studio a mezinarodni internetova platforma zacinajicich

animatorskych talentt.

Pro Aniboom Research Studios pfepracovali vizudlni identitu, vytvofili konzistentni
strategickou platformu, novy logotyp, pismo, webové stranky a rozsahlou vizualni
komunikaci. Diky t¢émto zménam se Aniboom piesunul do dalsi faze rastu a podatilo se mu

zaujmout misto hned vedle vyznamnych mezinarodnich animacnich studii.

Logo a identita pro Aniboom musely byt hravé, mladistvé a pfitazlivé a soucasné efektivné
komunikovat s klienty studia, sponzory a spolupracovniky. Soucésti projektu byl také
design nového fontu ,,Boom®, ve tfech fezech — heavy, medium a light. Ten se stal
spojujicim elementem vyuzivanym ve vSech promo materidlech. Prvky Boomu se také

staly souc¢asti vizualni komunikace studia. [Pfiloha A. Obr. 223-227]

4.7.7 Music for Youth
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Research Studios je autorem nové vizudlni komunikace hudebni organizace Music for

Youth poskytujici ptilezitosti mladym hudebnikiim.

V roce 2009 slavilo Music for Youth 40 let. To byl divod pro redesign loga a identity tak,
aby organizace mohla efektivnéji komunikovat s mladymi umélci a sympatizanty.
Organizace rovnéz chtéla rozsifit komunikaci tak, aby odrazela Siroké spektrum hudebnich

zanru, které Music for Youth zastteSuje.

Klicové bylo také posileni digitalni prezentace. Princip nové navrzené identity spocival
v opakovani hlavnihologa. Research Studios dale pracovali na organizaci webovych

stranek a programu aktivit véetné Narodniho festivalu v Birminghamu v roce 2010.

[Pfiloha A. Obr. 228-237]

4.7.8 Dom Pérignon

Research Studios vytvotili novy vzhled pro vybérovou znacku Sampanského Dom
Pérignon. Research Studios byli Dom Pérignon pozddani v roce 2004 o asistenci pii tvorbé
firemni strategie. Ukolem bylo dodat znatce vice elegance, atmosféry pritazlivosti

a zaroven zachovat dojem luxusu. Studio navrhlo jedine¢ny obal, vertikalné se otevirajici
matny ¢erny monolit. Jen specidlné barveny papir se zdokonaloval vice neZ rok. V patizské
pobocce Research Studios v art direkci Nevilla Brodyho vytvofili rovnéz nové barevné
kédy pro oznaceni vybeérovych vin Dom Pérignon, ptfi€emZ pouZzili Cernou, stiibrnou

a metalickou rizovou. Originalni logo Dom Pérignon zlistalo nezménéno. Nésledovalo

vanoc¢ni baleni pro ro¢nik vin 1998. [Ptiloha A. Obr. 238, 239]

4.8 Vystavy
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4.8.1 Uméni na posvatnych mistech

Uméni na posvatnych mistech (Art in Sacred Spaces) si dalo za cil posilovat
tradicionalistickd pouta mezi uménim a naboZenstvim prostfednictvim netradi¢ni

spoluprace mezi umelci, véfici komunitou a skolou.

Na dvanacti mistech, kde se ve Vychodnim Londyné konaji bohosluzby, se zformovala
unikatni vystavni stezka. Research Studios vyvinulo vizudlni identitu vcetné plakati

a letacki a také se akce zucastnilo jako jeden z vystavujicich umélct. Vsech 12 mist, kde
akce probihala, bylo zaneseno do diagramu mapy Londyna, pro kazdé z mist a kazdého
umélce byla vytvofena abstraktni ikona. Tvary pochazely z priniku slov "sacred"

a "spaces". Prinik rozlozil tvary pismen na jednotlivé nezavislé segmenty. Vysledkem byla
tvarova typografickd koldz. Tyto tvary byly nasledn¢é aplikovany na letaCky, rozmérné

plakaty, tvotily sou¢ast interiérovych dekoraci, podklady pro projekce v exteriérech.

[Ptiloha A. Obr. 240-243]

4.8.2 Embedded Art

U prilezitosti vystavy potadané berlinskou Akademii uméni v Cervenci 2009, kterd se
zabyvala otazkami posedlosti terorismem a bezpecnosti, vytvofil Brody informac¢ni poster
Free me From Freedom. Byl to jeden ze Sesti uvodnich plakati zadanych kuratory, které
byly instalovany v prostorach galerie a po mésté. DalSimi ziCastnénymi designery byli
napt. Banbrook Designs, Gunter Rambow, Fons Hickmann Yuki Shimizu nebo Omar
Vulpinari. Na vystavé se seSlo celkem 28 unikéatnich tematizovanych pftileZitostnych

navrhl od umélct z Némecka, Japonska, Jizni Afriky, Italie, Slovinska a Britanie.

[Ptiloha A. Obr. 244, 245]
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4.8.3 Super Contemporary

The Freedom Space

Vystava ,,Svobodny prostor“ se konala jako soucast posledni velké akce Super
Contemporary v Muzeu Designu v Londyné. Brody byl pozadan jako jeden z 15 designéra
0 vytvoreni centra celé¢ expozice. Vystava méla oslavovat progresivniho ducha a tvarci
mysl londynskych umélct. Vystava Super Contemporary trvala od ¢ervna do fijna 2009

a predstavila také prace dalSich celebrit designu jakymi jsou napt. Paul Smith, Zaha Hadid,

Wayne Hemmingway, El Ultimo Grito nebo Baber Osgerby. [Ptiloha A. Obr. 246-248]

4.8.4 Anti Design Festival

V Research Studios byli pozadani, aby se stali soucasti ,,Anti Design Festivalu® tim, ze
uspotadaji jednodenni workshop nazvany ANARCHY/apathy. Cilem bylo polozit Sest
otazek navstévnikim prochézejicim ulici Redchurch Street v Casti Londyna nazvané
Shoreditch a odhadnout, zda jsou tito lidé rebelujici individua nebo zda jsou obcansky

apatycti.

Otazky se tykaly napt. bez ¢eho by lidé nemohli zit, zda je pro n¢ zajimavéj$i bulvar
a celebrity nebo zpravy a piib&éh, apod. Odpoveédi byly graficky upraveny, vytiStény
a vystaveny na odpovédni zdi. Také na iPadu byl instalovan Granimatorsky balicek, kde

mohli névs§tévnici béhem této akce vytvofit své vlastni vzkazy. [Pfiloha A. Obr. 249-254]

4.8.5 Summer Exhibition 2010 - Royal Academy of Arts

Research Studios spolupracovali s Kralovskou Akademii na zméné identity a plakéatech pro
popularni Summer Exhibition 2010. Kromé toho Research Studios rovnéz dlouhodobé

kooperuji s dalS§imi londynskymi kulturnimi centry jakymi jsou napi. Barbican, ICA
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a Somers Studioset House. Research Studios vypracovali vizualni identitu, koncept

plakatu. Hlavnim vizualem pro kampan byla fotografie sochy sira Joshuy Reynoldse.

[Pfiloha A. Obr. 255-260]

4.8.6 GGG Tokyo

V roce 2010 byla realizovana zatim posledni Brodyho vystava v japonské GGG galerii
(Ginza Graphic Gallery) v Tokyu. Obsah tvofila volna tvorba z fady Free Thought (2010);
plakaty projektu LUST s Jamesem Victorem (New York 2009); prace na vydanich Areny
Homme+ (2009/2010); instalace Freedom Space ptivodné navrzend pro Design Museum
v Londyné (2009); experimentalni pisma a vystupy z FUSE; obalky magazini Wallpaper*
a GQ (2009); zed urCena Anti-Design Festivalu (2010) a dila vytvofend pro japonské
klienty za poslednich 10 let. [Piiloha A. Obr. 261-265]

4.8.7 Off Canvas

Converse a Pekingsky tyden designu

“Off Canvas®“ byl inspirujici projekt vystavujici typografii pfimo na ulicich v rtiznych
castech Pekingu. Projekt byl realizovan v ramci Pekingského tydne designu a vénoval se
riznym oblastem uzitého uméni. Brodyho piispévek s ndzvem Vortext byl nainstalovan na
fasad¢ domu v casti nazvané 751 D-Park, soucasti uméleckého centra v severovychodnim

Pekingu. Vortext byl vytvoten z Brodyho fontu Antimatter navrzeného pro Fuse 20.

[Pfiloha A. Obr. 266-267]
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II. PRAKTICKA CAST
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Pro prezentaci dila Nevilla Brodyho jsem zvolila format casopisu [Pfiloha B. Obr. 1-4].
Dle mého nazoru se jedna o soucasnou, moderni a stale aktudlni formu prezentace,
zejména s ohledem na skuteCnost, ze Brody si vydobyl mezinarodni renomé piedevsim

diky své Casopisecké tvorbé.

Layout fiktivniho ¢asopisu je mym autorskym designem. Je vSak inspirovan Brodyho
grafikou v tom ¢i onom konkrétnim casovém useku, coz dokladaji obrazové materidly. Ty
byly vybrany tak, aby zobrazily charakteristické trendy konkrétni etapy jeho tvorby

a rozsah jeho ¢innosti.

Napitiklad ptedélova dvoustrana Research Studios vznikla jako digitalni uprava malby
portrétu Nevilla Brodyho, ktery jsem vytvarela do hodin kresby, a byla inspirovana
Brodyho rannou tvorbou pfi jeho snaze o ovladnuti pociracové grafiky a programti Adobe
Photoshop a Freehand. Forma je zvolena zamérné tak, aby vychéazela z moznosti tehdejSich

programi [Ptiloha B. Obr. 5, 6].

Inspiraci pro nékteré tuvodni stranky kapitol a strdnky pojednavajici o fontech
a experimentalnim ¢asopise Fuse byly zejména plakaty pro jednotliva vydani Fuse [Ptiloha

B. Obr. 7, 8].

V préaci jsou pouzity nékteré z origindlnich Brodyho fontd. Céast z nich se nachazi

v databazi Microsoft a ¢ast mi byla zaplijcena vyhradné pro tUcely této prace ze soukromych
zdroji. Tam, kde dany font nebyl pfimo k dispozici jsem pouzila jeho obrazkovou,
respektive vektorovou alternativu, kterou jsem podle piedlohy aplikovala v programu

Adobe Illustrator.

Podobné jsem postupovala pii ladéni barevnosti jednotlivych layoutt [Ptfiloha B. Obr. 9].

Podobné¢ jako Brody jsem zkousela fady variant barevnosti a jejich posun pfi zobrazeni na
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monitoru a pfi tisku. Timto postupem jsem se snazila dosahnout piesné tonality - tak aby
ladila s barevnou Skalou, kterou pouzival Brody ve svych dilech. Pfi tomto postupu bylo
potieba absolvovat fadu fazi a korekci. Jednotlivé tiskové vystupy jsem pak porovnavala

jak s origindly, tak s mym pivodnim zdmérem.

Podobnym postupem jsem designovala jednotlivé strany publikace a snaZila se dosahnout
efektu, ktery by se pfiblizil Brodyho stylu aplikovaném v daném popisovaném Casovém
useku. Pii tvorbé layoutu jsem se vSak nesnaZila nevychéazet z konkrétni predlohy, ale spise
vystihnout styl, atmosféru a charakter ptistupu designéra. Tak vznikl pivodni design, ktery

je reflexi Brodyho tvorby [Ptiloha B. Obr. 10, 11].

Vybér a design titulni strany vychazel jednak z Brodyho stéZejni prace pro casopis The
Face, ktera v zasad€ odstartovala jeho mezindrodni kariéru, jednak zjeho inovativnich
a provokujicich pfistupti k feSeni konkrétnich zadéni. Proto byla na obalku publikace
vybrana portrétni fortografie, kterd opakovanim motivu na zadni strané¢ publikace

symbolicky zavrSuje piehled jeho dosavadniho dila.

Rada doprovodnych materiali, které jsem zamyslela piivodné zatadit do prace ziistala
v archivu. Dilem diky své kvalité — internetové zdroje byly nepouzitelné pro tisk diky
nizkému rozliSeni — dilem proto, Ze tato publikace ma limitovany pocet stran. Proto jsem
vybrala ta dila, kterd byla pro dané obdobi ¢i etapu pokud moZno co nejvice

charakteristicka.

Obtiznad byla rovnéz prace s textem. Charakter této publikace je spiSe popisny, zatimco
Brody v designu jednotlivych ¢lanki mohl pracovat i s jednoslovnymi pojmy, ¢i designovat
titulkové proklamace, jejichz pouziti by vSak bylo v této praci nevhodné. Layout ¢asopisu
je rovnéz odlisny od jiz zminénych piehledovych biografickych piedloh a snazi se daleko

vice pfiblizit konkrétnim Brodyho postupiim.
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ZAVER
Jsem si védoma toho, Ze pii obsahlosti dila Nevilla Brodyho nemohl byt kazdé oblasti jeho
tvorby vénovan dostatecny prostor. Kromé toho Brodyho dilo zatim neni ukonceno a déle

se vyviji, prestoze se Neville Brody v poslednich letech vénuje pievazné lektorské

a pedagogické ¢innosti.

Neville Brody je umélec oddany své préci, které se vénuje Casto s extrémnim nasazenim.
Ziejmé proto nebylo mozné zjistit o jeho osobnim zZivoté vice nez jen to, co saim uvadi

v autorizovaném zivotopise na webovych strankach Research Studios. Viceméné vSechny
zdroje uvadi stejnou zpravu a ani po dlouhém patrani a psani mailt do jeho Studia jsem

nezjistila vice.

Daleko dulezitéjsi, nez biograficka data, vSak pro mne byla moznost nahlédnout do
metodiky prace, kterd je mnohdy extrémné detailni a systematickd. Vysledkem vsak neni
nahodily design, ale tvorba na zdkladé ucelené a propracované predstavy. Jak se ukazuje,
ma tento postup nemaly ohlas nejen mezi vefejnosti, ale 1 mezi klienty Nevilla Brodyho

a jeho Studia.

Brodyho novatorstvi dokladované v této praci se neomezuje na urcitou dobu ¢i koncept, ale
jde pres desetileti i pfes riznd média. S nastupem mobilni komunikace se Brody vénuje

rovnéz témto prostfedktim - viz. Granimator, mobilni verze webu BBC apod.

Soucasné¢ s tim je pozoruhodnd Brodyho preciznost a snaha neustdle posunovat

a aktualizovat svoje dilo — viz kazdoro¢ni inovace pro znacku Bonfire Snowboarding ¢i po
nékolikaté provedeny redesign stranek magazinu Arena. Brody nezlistava stat na jednom
misté, snazi se hledat a zkoumat moznosti novych smérti, vlastniho vyjadieni. Nestac¢i mu
existujici zdroje jako naptiklad pisma, ale prakticky pro kazdou zakdzku navrhuje nové

fonty pfesné na miru zadani.
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Brody doslova polozil zaklady digitalniho grafického designu 21. stoleti. Rada jeho praci
zije dale v dile Brodyho nasledovatelti 1 epigonti a dostdva se k ndm nejen jako original, ale
i jako jeho rozmélnény obsah. V obou forméach je vSak dojem vzdy ptekvapivy

a pozoruhodné Uc¢inny. I to svéd¢i o inovacnim pfistupu Brodyho a jeho vyjime¢ném

talentu a smyslu pro potfeby dobového designu.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
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[Obr. 104] Brozura Body Shop, 1987

13



Priloha A - Obrazova dokumentace teoretické &asti

i B
! 2
H = =X
4 £ -
8 P g ?_.-:g i
& 528
= = =-5 |
e 2 ]
Soro s -]
iz 8 3
e B
Literatur
KULTUREN =l |
. [—]
DER WELT [ e
: = - -l
g EnverSajjad =
f
[Obr. 105] Logo HAKdW, 1988 [Obr. 106-109] Obalky knih pro HIKdW, 1991
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[Obr. 110, 111] Program Mittwochskino, brozura AS, 1988

[Obr. 116] Mapa ptizemi

[Obr. 114] Pohled na pfizemni, 1992 [Obr. 115] Hlavni symboly

14



Piiloha A - Obrazova dokumentace teoretické &asti
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[Obr. 137] Fuse 1, Malcolm Garrett, “Stealth” [Obr. 138] Fuse 2, Max Kisman, “Linear Konstrukt”
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[Obr. 142] Fuse 20, Barnbrook, “Rattera” [Obr. 143] Fuse 18, Matthew Carter, “F Deface”
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[Obr. 144] Fuse 5, Peter Saville, “FloMotion” [Obr. 145] Fuse 18, Neville Brody, “Lies”
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[Obr. 156] Granimator
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» Plans found hidden in

deleted computer file

P Most significant

AR W UNDERGROUND

‘Imagine the chaos

explosions,
flooding, drowning’

Rooney braced for trouble as
Ronaldo meeting gets closer

e

.m g

[Obr. 180] Titulni strana The Times, novy znak a tiraz [Obr. 181] Sportovni rubrika

increases in cancer’  BinEutie et st s




Piiloha A - Obrazova dokumentace teoretické &asti
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Britain in love
Mari Itery

[Obr. 182-184] Titulni strany pfilohy

Man Ray: A surreal event

I |.’ilﬁ~7125 ‘ e
screen sound

Just kidding around? The Blunt truth

=

[Obr. 185-187] Kulturni rubriky

Au Lecteur!

Eyes weeping an involuntary tear

Flaubert

Bush facing judgment day

Shocker

Teen among 20 killed in Gaza clashes

[Obr. 188] Novy font Times Modern
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WINTER/SPRING 09/10

ED WESTWICK
BUFFALO STANCE

RTINS

[Obr. 189-192] Arena Homme +, ¢. 32, 2009

THE XX + THESE NEW PURITANS
BY PAUL MORLEY & DAVID SIMS

Jo i

[Obr. 193-195] Arena Homme +, ¢. 33, 2010

24



Piiloha A - Obrazova dokumentace teoretické &asti

[Obr. 197] Parfémova fada Flower by Kenzo [Obr. 198] Navrh obchodu Kenzo

[Obr. 199] Parfémy Kenzo
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KENZO

LEAUPARKENZO wmatorne | 'EAUPARKENZO

[Obr. 204-207] Prodejna La Bulle Kenzo

[Obr. 208, 209] Parfémy YSL My Queen a Opium

26



Piiloha A - Obrazova dokumentace teoretické &asti

tribeca

o
(7]
m
<
S
=<
>
~
m

[Obr. 208-210] Navrhy loga a plakati pro pobocku v New Yorku
[Obr. 211] Interiér obchodu navrhl Frank O. Gehry, instalace
“Tornado”

[Obr. 212] Katalog 2002

BONFIRE
SNOWBOARDING
COMPANY &

[Obr. 213, 214] Logo a branding sezéna 2009/10 a 2008/09
[Obr. 215] Logo sezoéna 2008/09

@
‘ B BONFIRE
! SNOWBOARDING
COMPANY
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B BOMFIRE
ETICOMPANY

[Obr. 216] Potisk sezona 2008/09 [Obr. 217] Reklama sezéna 2006/07
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[Obr. 220] Sportovni expo v Mnichové 2009/10 [Obr. 218, 219] Reklama sezona 2009/10
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i edia
macromedia . macrome  orRs
FREEHAND © OHOCKWAVE

The Professional lllus STUDIO

and Layout Solution
for Print and Web
e X

jon for Developing
The Soluuﬁ]?ernet Destinations

Mgﬁgeprtigwerful Multimedia &%

[Obr. 220, 221] Macromedia Freehand a Director § - obaly prvni generace
[Obr. 222] Macromedia Fireworks 4 - obaly druhé generace

Watch nowl
youtube.com/aniboom

Watch now!

youtube.com/aniboom

08 [ —

ANIBOOM =T

e N

Find out
more

>

Aniboom’s Favourites

[Obr. 223-227] Font Boom, ptiklady pouziti vizualni identity, webové stranky

macromedia

The Solution for
Professional Web Graphics
Design and Production

-

SUBSCRIBE
JTV

— 9
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MEY

MUSIC
FORYOUTH

MUSIC
FORYOUTH

MPY }‘.LF'.Y WA

MUSIC
FORYOUTH ?ggl‘?oum

B

MUSIC
FORYOUTH

SIC CORE INSPIRATION
FORYOUTH SEASON SERIES

Wart to perform? Discover music!

Ouratest ciips, pics and

Obr. 228-232] MFY loga

Obr. 237] Webové stranky

Obr. 236] Reklama v ndkupnim centru

Obr. 233-235] Letacky, vizitky, festivalovy program
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VINTAGE 1999

[Obr. 238, 239] Novy vzhled baleni vin Dom

Pérignon
% Sokari Douglas Camp m s lan Breakwell
s i 7 3 e,
b ¢ 7

Catifgrine Yass avid tte I
Mark Wallinger MX Claude He ,
e

..n'

.

ARTINSACREDSPACES

21 May - 11 June 2000

w
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[Obr. 240-243] Plakaty
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Wer Sicherheit
bieten will,
wird zuvor

[Obr. 244, 245] Plakat Free me from Freedom a vystava Embedded Art

[Obr. 246-248] Svobodna televize a dalsi instalace
vystavy The Freedom Space
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[Obr. 249-254] Zpracovavani odpovédi na anketni otazky, navrhy plakatd, zed’ odpovédi a vystava
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[Obr. 255, 256] Plakaty k vystavé Summer Exhibition

[Obr. 257-260] Aplikace plakatt v exteriéru
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[Obr. 261-264] GGG

[Obr. 265] Knizka a brozura k vystavé
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[Obr. Obr. 268, 269] Neville Brody - obalka

[Obr. Obr. 270] Neville Brody - obalka vnitiek
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[Obr. 1] Titulni strana

[Obr. 2] Zadni strana
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[Obr. 3] Predstaveni - tvodni kapitola

[Obr. 4] Kapitola Nové fonty a Interaktivni projekty a multimédia
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[Obr. 6] Portrét Nevilla Brodyho
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[Obr. 7] Uvod kapitoly Typografické uméni Nevilla Brodyho a kapitola Fuse

[Obr. 8] Kapitola FontShop
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[Obr. 9] Reseni barevnosti

[Obr. 10] Pracovni tabule 1 [Obr. 11] Pracovni tabule 2
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