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ABSTRAKT

Tato diplomova prace se zabyva pifimym televiznim pienosem, piredevsim jeho produkéni
slozkou. Porovnava produkci piimého pfenosu v radmci univerzitni televize a v ramci pro-
fesionalni televize a také zkouma, zda jsou postupy z profesionalni televize uplatnitelné pti
realizaci pfimého pfenosu v univerzitni televizi. Na zdklad¢ toho jsou v zavéru prace uve-
dena doporuceni pro zkvalitnéni pfimych pienost poradanych univerzitni televizi Neon

TV, kterd funguje na Univerzit¢ Tomase Bati ve Zlin¢.

Kli¢ova slova: televize, internet, pfimy pienos, streaming, studentska televize, televizni

studio, audiovizuélni produkce, Neon TV, propagace, sledovanost

ABSTRACT

This diploma thesis deals with the live streaming and mostly with the production part of
the streaming. Production of live streaming in university television is compared with pro-
duction of live streaming in professional television and the thesis also tries to find out
whether the procedures used in professional television are applicable in university televisi-
on. The last part of the thesis is list of recommendations for production of live streaming in
university television of Thomas Bata University in Zlin, Neon TV.

Keywords: television, internet, live streaming, student television, televisison studio,

audiovisual production, Neon TV, promotion, view ratings
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UvVOD

3

L Film, to jsou lidé, kteri mluvi mezi sebou. Televize jsou lide, kteri mluvi s nami.’

(Nigerijsky skolék v anket¢ UNESCO)

Ptrestoze je doba pocatkl filmu vzdalena asi 100 let, technologie v oblasti audiovizualniho
prenosu urazila za ten ¢as neskute¢ny kus cesty. Na zacatku této éry lidé chodili za pohyb-
livymi obrazky do biografu, a divali se tam na snimky ¢ernobilé a némé. Postupné ziskaly
obrazky zvuk 1 barvu a za n¢jaky Cas se prestéhovaly i k divakiim domi na televizni obra-
zovku. Velky zlom potom nastal s rozmachem internetu — audiovizualni obsah se zacal
postupné umistovat na webovych strankach a stdle se zlepSujici internetové pfipojeni

umoznuje lidem 1 dnes divat se na videa kdykoliv a kdekoliv.

Ptimy pfenos ma v audiovizuadlnim svété specifické postaveni — tim, Ze probiha zive, zpro-
sttedkovava publiku nezpozdénou konfrontaci s udélosti, kterd muze pravé diky zvysujici
se kvalité pfenosu probihat tfeba na druhém konci zemékoule, nez se nachazi divak. Pfimy
ptenos byl vysadou televizi, ale jen do doby, kdy pfiSel internet. Diky dostupnéjsi technice

1 technologii dnes miiZe obsah webu konzumovat a pfedevsim tvofit témet kdokoliv.

A pravée proto, ze videa uz nevznikaji jenom ve filmovém $tabu nebo v televizi, rozviji se
ve svété 1 v Ceské republice audiovizualni média, ktera ke své praci pouzivaji zdkladni

techniku a volné dostupné technologie a programy.

Mezi takovato média patii 1 televize, jejichZ obsah tvoii studenti a zpravuji tak okolni svét

a ostatni studenty o udalostech dé&jicich se v jejich tésné blizkosti.

V této préci jsem se rozhodla zabyvat se problematikou pfimého pienosu v rdmci student-
ské televize, protoZze si myslim, Ze 1 nekomer¢ni projekt, kterym studentska televize je,

dokaze vytvaret kvalitni a relevantni obsah.

V teoretické ¢asti budou vymezeny pojmy ,televize®, ,,studentskd televize®, ,,pfimy pre-
nos“ a tato ¢ast prace piedlozi jejich spojitosti téchto pojmu, dale potom aspekty a nalezi-

tostmi, které ptimy pfenos ma.

Poté bude proveden vyzkum, ktery ma za cil zjistit, jaké jsou hlavni rozdily mezi produkci
pfenosu v ramci komercni televize a studentské televize. Ziskané poznatky potom budou
aplikovany na produkci pfenosu v rdmci NEON TV, coz je studentska televize fungujici na
UTB ve Zlin¢. Z pruzkumu vyplyne, Vv jaké mife jsou poznatky z komerc¢ni sféry uplatni-

telné 1 na univerzitni ptidé; které ano, které ne a pro¢ tomu tak je.
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Dalsi ¢ast bude zkoumat divaky zivych prenost uskutecnénych NEON TV, bude vytvofen
jejich profil a pomoci prizkumu bude zjisténo, co by méla televize udélat, aby méla divaka
vice. Konkrétni doporuceni k produkci pienosu i Kziskani divaki budou uvedena

Vv projektové ¢asti, stejné jako navrh feSeni k jejich implikaci.

Celkovym cilem této prace je zjistit, jak by se dala zvysit sledovanost zivych pienost po-
fadanych v ramci Neon TV ve Zling, a to dvéma zplsoby — zlepSenim kvality pfenosu a
zlepsenim propagace pienosu. Doporuceni pro zlepseni kvality by méla vzejit z vysledku
prvni ¢asti prizkumu — tedy dotazovani profesionalnich tvlrcii zivych pienosii, doporuceni
pro zefektivnéni propagace pak vyplynou z druhé ¢asti vyzkumu — dotazovani skute¢nych i

potencidlnich divaka pfenost Neon TV.
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. TEORETICKA CAST
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1 MEDIA A MASOVA MEDIA

,, UzZivani pojmu média nema presné vymezené hranice, rozumi se jim jak technicky pro-
stredek, komunikacni kanal, tak socialni instituce, organizace masové komunikace; v an-
glosaské literature se rozlisuji média tistena (angl. print) a média elektronicka (angl. ele-
tronic), do nichz se v posledni dobé zarazuje také e-mail a internet. Ceskym ekvivalentem
pojmu média, masmédia jsou ,, hromadné sdélovaci prostiedky“, ,, prostredky masové ko-

munikace “ nebo ,, prostiedky masové informace . (Osvaldova, 2007, s. 118)

., Masova média jsou prostredky masove komunikace, které multiplikuji sdéleni verejného
charakteru a rozsiruji je smérem k Sirokému, rozptylenému, rozmanitému a individudlné
neurcenému anonymnimu publiku. Pod pojem masovd média se obecné zarazuji noviny,
casopisy, rozhlas a televize, patii sem vSak rovnez kniha, film, video, veskeré druhy masove
Sirenych obrazovych a zvukovych zaznami (dnes mj. CD-ROM, internet) a ostatni vysoko-

nakladové tiskoviny (napr. letdky). (Osvaldova, 2007, s. 118)

1.1 Internet

., Internet je globalni systém propojenych pocitacii pomoci sitovych kabelu, které pouzivaji
standardni pripojeni TCP/IP. Pomoci Internetu miizeme nacitat webové stranky, a to at' uz
Jjsou osobni, verejné, akademické, obchodni ¢i viladni, ze serveru, kam jsou ty stranky ulo-
zZeny. Internet obsahuje miliony informaci a sluzeb. Zkratka WWW predstavuje the World
Wide Web (v Cestiné svétovy Siroky internet). Puvod internetu se datuje na 60. léta minulé-
ho stoleti, kdy US potiebovali rychlé spojeni s armddou.” (Inetmag, 2009, online
[cit. 2013-02-21])

Internet se postupné stal také v oboru médii nepostradatelnou a neodmyslitelnou soucasti
kazdodenni reality. O uloze internetu pfedev§im v oblasti distribuce médii hovoii Gerald

Millerson ve své knize Television production: the path to digital media production:

., Internet se stal tak vsudypritomnym a vSeobjimajicim, Ze je tézké presné urcit jeho samo-
statnou hodnotu, budeme-/i ho brat jako distribucni systém. Dnes i v budoucnu bude mit
internet hlavni postaveni v distribuci vSech forem medidalniho obsahu, at' uz vytvoreného
profesionaly anebo pochazejiciho z kamer, mikrofonu, pocitacu a mysli amatéri. To, jak
budou média umistovana na internet, kdo bude kontrolovat média na internetu a jak budou
internetove distribucni systémy fungovat, miize urcit budoucnost v oblasti financovani,

produkce a distribuce médii. “ (Millerson a Owens, c2009, str. 9)
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1.2 Televize

,, Televize (nebo zkracené TV) je velkou casti naseho Zivota. Mozna jste se na televizi divali

dnes rano. Anebo moznd vecer budete sledovat televizni show. “ (Bodden, 2004, str. 4)

., Televize je audiovizualni masové médium umoznujici prenos obrazové a zvukové infor-
mace. Od dalsich audiovizualnich médii, filmu, domdaciho videa, CD-ROMu ¢i internetu, Se
televize odlisuje rozdilnou distribuci sdéleni (televiznim kanalem umoznujicim prenos uda-
losti v redlném case), odlisnou situaci konzumace tohoto média a u filmu téz rozdilnymi
moznostmi reprodukce obrazové reality. V uzsim chapani pojmu je televize technickym
systémem prendSejicim obrazy na dalku prostrednictvim televizniho signadlu, resp. televiz-
niho pristroje (oznacovaného téz jako obrazovka). Funkci masového média televize plni
systéemem masové komunikace zahrnujicim nejen technicky systém a vysledny produkt, tj.
vysilany program, ale také veSkeré organizacni struktury, které jsou nezbytné k zajisteni

vyroby programu a k jeho masové distribuci. “ (Osvaldova, 2007, str. 187)

1.2.1 Historie televizniho vysilani ve svété i u nas

Zéakladni fakta o pocatcich televizniho vysilani u nas i ve svété najdeme v Encyklopedii

praktické zurnalistiky autori Barbory Osvaldové a Jana Halady.

Britské4 stanice BBC zacala pravidelné vysilat 2. 11. 1936. V této dobé& vlastnilo televizni
pfijima¢ asi 300 obyvatel Velké Britanie. U nas (v tehdejsim Ceskoslovensku) se za¢atek
pravidelného zkusebniho vysilani datuje k 1. 5. 1953, tenkrat v ramci Ceskoslovenského
rozhlasu. Samostatna Ceskoslovenska televize (CST) vznikala az v letech 1957-1958. Od
roku 1970 zadal fungovat také druhy program CST, na kterém o tfi roky pozdé&ji bézely i
barevné potady. Prvni soukromou televizi, kterou u nds bylo mozno sledovat, se stala
20. 6. 1993 TV Premiéra, nejprve regionalné v Praze a okoli, od zac¢atku roku 1997 po celé
Ceské republice pod ndzvem TV Prima. Mezitim v roce 1994 pocala své vysilani také

TV NOVA.
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1.2.2 Promény televize v ¢ase

., Historie televize ukazuje, Ze vyvoj technologie je hnacim motorem zmeén ve sledovanych
navycich i v obsahu. Kdyz televize presla v sedmdesatych letech k barvé, v devadesatych
pak k sirokouhlému formdtu a nyni k HD a omezenému 3D, divdci se na tyto technologie a

porady  vrhli.  Nicméné nova média tento vyvoj samoziejmé  narusuji.’

(Orlebar, 2012, str. 17)

Jeremy Orlebar se tim snazi fici, ze televize byla jeden Cas nejnovéjSim vynalezem, jehoz
promény a nejnovejsi trendy byly divaky velmi pozorné sledovany a nasledné zadany. No-

va média tento vyvoj narusuji ve dvou ohledech:

1. Televize uz neni nejmodernéj§im a nejnovéji vyvinutym médiem, piedstihly ji po-
Citace, internet a s nimi spojend i ostatni nova média.

2. Televizni obsah se jiz k divakim nedostava pouze pomoci obrazovek televizord,
které se nachazi v jejich domacnostech, ale muze se §ifit pravé diky novym médiim
a novym technologiim — do hry zde vstupuji hlavné pocita¢e, mobilni telefony
a internet.

3. Diky novym médiim se mnohem vice rozviji interaktivita médium-divak, v ptipadé

nekterych médii se divaci stavaji zaroven tvirci obsahu.

1.2.3 Internetova televize

S rozmachem technologie se vyvinula také nova forma televizniho média — internetova
televize (anglicky ,.internet TV* nebo také ,,on-line TV*). Timto pojem rozumime vysilani
pfes webové rozhrani, které je pfistupné kazdému, kdo ma piistup k internetu a nainstalo-

vany né¢jaky internetovy prohlizec.

Pojem ,,internetova televize™ by nemél byt zaménovan s IPTV, totiz Sifenim sluzeb digital-
ni televize pomoci internetového protokolu.

v

Mezi nejznamé;jsi internetové televize patii na mezinarodni trovni YouTube a MySpace, u

nas potom Stream, iprima, idnes TV, atd.

Rozdil Ize pozorovat mezi tim, zda obsah mize nahrat kdokoliv s aktivnim uctem, jak je
tomu napf. na YouTube nebo Stream, nebo zda je obsah vkladdn a kontrolovan jednim

subjektem, jako napf. na iprima nebo idnes.
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1.2.3.1 Catch-up TV

Zpisob, kterym internetové televize funguji je zndma pod nazvem catch-up, coz znamena
., Sluzby umoznujici stahovani ¢i streamovani televiznich poradii prostrednictvim interneto-
veé stranky, kabelové sité anebo aplikace zabudované primo do televizoru. Funguji vétsinou
na principu video-on-demand, kdy si uzivatel miize vybirat z velké nabidky poradii a pous-

tet si je kdykoliv bez ohledu na cas jejich vysilani v televizi. “(Orlebar, 2012, str. 22)

1.2.3.2 Video-on-demand

Video-on-demand (nékdy zkracené VOD) je sluzba, ,, kdy je televizni porad pristupny di-
vakiim prostrednictvim internetové stranky k zhlédnuti jesté po urcitou dobu po jeho odvy-

silani v televizi. “ (Orlebar, 2012, str. 22)

1.2.3.3 Funkce internetové televize

Internetova televize nabyva dulezitosti pravé s rozvojem internetu. V dobé, kdy je interne-
tové pripojeni dostupné v mnoha statech planety Zemé a ¢im dal vice obyvatel planety

internet pouziva.

Internetové piipojeni méd mnoho podob, kterych s rozvojem techniky piibyva. Mobilnimi
se stala nejen zafizeni, na kterych se k internetu miiZeme ptipojit (mimo znamé PC ptibyly
laptopy, tablety a mobilni telefony), ale také technické vymozenosti zprostfedkujici signal
(neni jiz tedy tfeba piipojovat se pres LAN kabel nebo pifes pevnou linku, ale existuje 1
bezdratové piipojeni pies Wi-fi sit, pfenosné USB modemy atd.). Také diky tomu pocit'u-
jeme zvySujici se dulezitost internetovych médii, tedy i internetové televize. Diky umist’o-
vani odvysilaného obsahu na web jiz divdk neni zavisly na mistu ani ¢ase, nemusi tedy pro
sledovani svého oblibeného potadu v urcity ¢as zapinat televizi, ale mize si potrad pustit
druhy den rano na svém telefonu tfeba po cesté do prace. Existuji samoziejme jista omeze-
ni v oblasti autorskych prav, proto jsou na webu nabizena vétSinou pouze videa natoCena
provozovatelem nebo vlastnikem webovych stranek, ostatni obsah je n¢kdy mozno pustit si

za priplatek.
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1.2.4 Hybridni televize

,, Technologie hybridni televize propojuje televizni obsah s internetem a navazuje na digi-
talizaci televizniho vysilani. Redlné tak prinasi sluzby, jez jsou ve svéte marketingovych
komunikaci v mnohém revolucni. V souvislosti s narustem televizniho obsahu a kapacity
siti dochazi k propojeni vice slozek zabavniho priumyslu. Jednotlivé slozky jako videopiij-
covny, zpravodajstvi, sazkarské prilezitosti nebo hry, se snazi dostat blize k prijemci obsa-
hu. Jedna se tedy o zménu dlouhodobého trendu, kdy se zabavni prumysl odklanél od tele-
vizni obrazovky k monitorum. Nyni dochazi k navratu televize do televizoru a zaroven se
oteviraji zcela nové moznosti v televiznim byznysu. Tyto cini z televizniho vysilani podle
pokryti masmédium, ale nové i podle mozZnosti zacileni pri spojeni s internetem hyperseQ-

mentacni instrument s vysoce customizovatelnym obsahem jednotlivych uzivateli. “ (Cada,

2012)

1.2.5 Studentska televize

Pojmem ,,univerzitni televize™ nebo ,,studentska televize® rozumime médium, které je spe-
cifické tim, Ze obsah je z€asti nebo zcela tvoren studenty, tedy neprofesionaly. Ti si v rdm-
ci studentské televize mohou vSechnu praci v televizi vyzkouSet a zdokonalovat tak své

schopnosti a ziskat cenné zkuSenosti.

O studentskych televizich pise Markéta Sebestova ve své bakalaiské praci z roku 2011, a
poskytuje nam Vv ni cenné informace o situaci v CR, co do studentskych a §kolnich projektt

pokousejicich se o vytvareni konceptu televize.

Ve svéteé, predevSim v USA a ve Velké Britanii, je existence studentské televize béznou
praxi, funk¢énim studiem zde disponuje mnoho vysokych §kol a univerzit, které tak studen-
tam poskytuji moznost vénovat se televizni praci a vytvaret obsah pro univerzitni televizi.
V Ceské republice v soucasné dobé funguji étyfi média, ktera by se dala oznait jako uni-
verzitni televize — mmtv na Masarykove univerzit¢ v Brn€¢, Audiovizualni centrum Silicon
Hill studentd CVUT v Praze, UK4¢ko TV na Unverzité Karlové v Praze a Neon TV na

Univerzité Tomase Bati ve Zliné.
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1.2.5.1 MUV Brné

Na Masarykov¢ univerzit¢ v Brné piisobi televize mmtv, ktera si vytvaii vlastni reportaze i

¢lanky a publikuje je na svém webu http://www.munitv.cz/.

1.2.5.2 CVUT v Praze

Na prazském CVUT byl zalozen spolek Silicon Hill, ktery vytvaii videa o déni na $kole i
mimo ni, zabyva se i aktudlnimi tématy, které se Skoly nijak nedotykaji. Nevyhodou je to,
ze pro zhlédnuti reportaze si ji clovék musi stahnout k sob¢é do pocitace a potom pustit na

piehravaci — neni tu vyuzita technologie streamingu.

1.25.3 UKV Praze

Studenti prazské Univerzity Karlovy maji také svou studentskou televizi, kterd vSak nema
vlastni webové stranky a funguje pouze jako kanal na YouTube.com. Televize se jmenuje

UKécko TV a spada pod studentsky portal UKacko.cz.

1.25.4 UTB ve Zliné

Studentska televize zlinské univerzity se jmenuje NEON TV a funguje na vlastnich stran-
kach www.neontv.cz. Vytvaii a publikuje vlastni ¢lanky, foto reportaZze, video reportaze,
video zpravodajstvi a také piimé prenosy. Cinnost Neon TV se zaméfuje piedeviim na

déni na univerzité a v jejim blizkém okoli.


http://www.munitv.cz/
http://www.neontv.cz/
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2 PRIMY PRENOS

., Primy prenos je specificky produkt rozhlasového a televizniho vysilani zaloZeny na tech-
nicke schopnosti elektronickych médii simultanné snimat a dalkové prenaset zvukové a
audiovizudlni informace o aktualni udalosti, kterou muze sledovat libovolny pocet prijem-
cu v casovem soubéhu S vyvojem udalosti. Umoznuje posluchaciim a divakim, aby se stali
bezprostrednimi ucastniky a ocitymi svédky diilezitého spolecenského, kulturniho a spor-
tovnitho deni, a to vokamzZiku jeho priubéhu nebo pozdéji ze zdznmamu.*

(Osvaldova, 1999, str. 144)

S zivym televiznim pfenosem se v Ceskych i zahrani¢nich televizich setkdvame denné —
jedna se ptedevsim o zZivé vstupy ve zpravodajstvi a pienosy nejriiznéjsich akci - sportov-

nich utkéni, galavecerl a estrad, pfedavani cen, tiskovych konferenci, jednani parlamentu.

2.1 Déleni primych prenosii a jejich specifika

Jan Petr ve své praci ,,Pfenos jako televizni specifikum® (1970, FAMU) rozd¢€luje pienosy
podle prenasené udalosti — existuji podle né&j pfimé pienosy, jejichz prubéh je uréovan
okolnostmi vn¢ televize (napt. pohieb slavné osobnosti), kde nezname ptesnou délku pie-
nosu, nemiizeme v$e piipravit a napldnovat (pfi pfenosu z exteriéru mezi takové faktory
patii také pocasi, hluk z ulice apod.). Druhym pfipadem je ptenos predem pftipraveného
pfenosu, napf. televizni estrady, kdy vime, jaky je pfesny program, mame mozZnost gene-
ralni zkousky a faktory, které by mohly zménit pfedem pfipraveny program, je mnohem

méné nez u prvniho popisovaného typu.

Podobnym tématem jako Jan Petr se v ¢asti své prace zabyva i Klara Myslikova (Televizni
ptimé prenosy v CR, FAMU, 2005), pide zde o vyhodach pienosu koncertu nebo divadel-
niho pfedstaveni (jiz zminovana moznost zhlédnuti pfed samotnym pienosem, jista statika
scény), ale zminuje jedno z moznych omezeni, kterym jsou divaci v hledisti. Ti mohou
prubéh piimého prenosu narusovat nezadoucimi zvuky (pfestoze divacka reakce na pro-
gram je vhodnou a mnohdy i zadouci kulisou — smich, potlesk) nebo pohyby (mame na
mysli napt. vstup do zadbéru). Na druhou stranu je tfeba uznat, ze také Stab ptfimého pteno-
su 1 jejich technika omezuji divdky — mj. omezuji kapacitu, protoZe zabiraji mista

Vv hledisti.
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2.2 Potrebna technika a technologie

Druh 1 objem techniky vyuzivany pii realizaci pfimého pfenosu opét zavisi na mnoha
okolnostech — je tieba prihlédnout k dilezitosti pfenasené udalosti, k mistu, odkud budeme
prenaset, ddle musime najit misto, které je nejlépe zvukove izolovano a nachézi se mimo

prenasenou udalost - zde bude moci sidlit obrazova a zvukova rezie.

K samotnému zaznamu materialu je tfeba nasledujicich Sesti komponent:

2.2.1 Technologie pro snimani obrazu

Pro snimani obrazu lze pouzit kameru, kamkodér nebo fotoaparat s moznosti nataceni vi-

dea. Vedeni signélu je analogové nebo digitalni a poskytovano je v kvalité¢ SD nebo HD.
Vzhledem k tomu, Ze se jedna o prvotni zdroj elektrického signdlu, je velmi dillezité, aby

snimani bylo kvalitni

2.2.2 Zachytavani videa

Pro digitalizaci analogovych signalii, embedovani audia s videem, pfipadné pro prosty za-

znam digitalniho signalu slouzi zachytavaci zatizeni znamé jako grabovaci karty.

2.2.3 Technologie pro snimani zvuku

Zaznam zvuku je feSen adaptabilné podle snimaného prostiedi. Rozlisujeme mikrofony
integrované piimo v kamerové technice, externi mikrofony s riznou charakteristikou a dale
pak je systém dé&li na $iiirovy a bezsiirovy. Zivy pienos se neobejde bez celého spektra
mikrofont, protoze je zde Siroka Skala zvukd, které je tfeba snimat a prenaset. Pouzité mi-

krofony jsou vzdy voleny podle charakteru pfenaSené udalosti.

2.2.4 Zaznam zvuku a jeho postprodukce

Zaznam zvuku probiha pfi offline nataceni zpravidla pfimo do kamkordéru, u Zivych pte-
nosti dochazi k zaznamu vice zvukovych kanalt a jejich findlnimu mixu prostfednictvim

audioreZie, ktera je zpravidla schopna zpracovat 16 i vice zvukovych vstupd.

2.2.5 Hardwarové vybaveni

Enkodovani a distribuci signalu vykonava pocitatova technologie, jejiz parametry se méni

v Case a narustajici kompresi a kvalitou videa. Obecné rozliSujeme terminologii:
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Kodér — zpravidla pfenosny pocita¢ s vysokymi naroky na vykon, jez zajistuje kodovani

signalu z rezie. Signal z kodéru je pfenasen po siti do serverového stanoviste.

Distribuéni server — serverova technologie, ktera redistribuuje signal z kodéru koneénym
uzivatelim. V soucCasné dobé existuji dvé vyrazné platformy. Windows Media Serve a

Adobe Flash server. Pomér vyuziti je 50:50.

2.2.6 Sitové pripojeni

Sitove pripojeni je treba pouze v pripade, ze ukladame primo video na server nebo zajistu-
jeme pomoci serveru primy prenos, v tom pripadé by mélo byt primérené rychlé (staci do-
stupna Sirka pasma 500kb/s - 1Mb/s) a hlavné opét dostatecné spolehlivé. “ (Holub, 2002,
online, [cit. 2013-2-21])

Holub ve svém c¢lanku hovoii o zdkladnim vybaveni, ke kterému mizeme v zajmu zvySeni
kvality a atraktivity pfenosu ptidat také dalsi vybaveni — napt. svétla, dorozumivaci zatize-

ni (vysilacky, interkomy) ad.

2.2.7 Prenosovy viiz

., Za vlajkovou lod’ kazdé televize Ize povazovat prenosovy viiz, coz je plné vybavené studio
umisténé ve voze. Z tohoto zarizeni je mozné odbavovat vysilani v primém prenosu do roz-
vodu, napr. kabelové televize, a samoziejmé i sestrihavat zdaznam koncertii, divadelnich

3

vystoupeni, modnich prehlidek nebo sportovnich prenosu v redalném Ccase.’

(FilmPro, 2009, online [cit. 2013-02-21])

Pienosové vozy se vSak kvili vysokym ndkladiim na pofizeni i provoz nepouzivaji stale,
jak potvrzuje i technik z Kit Digital Jiti Smukai: ,, Vozy jsou velmi drahé a ceské televize je
nepouzivaji prilis casto, jen na diilezZité reportaze a Zivé vysilani. Ve voze rovnou material

nastitham a poslu do televize, ekl Jiri Smukar, technik ze spolecnosti Kit Digital.
(Kaspar, 2010, online [cit. 2013-02-21])

Pouzitim ptenosového vozu se pro produkci vytfesi problém piepravy €asti techniky a také
hledani vhodného prostoru pro rezii. Naproti tomu je vSak potieba zajistit vjezd a parkova-

ni pro viz.

U nés vyrabi pfenosové vozy na miru spoleénost Elvia. Vyrobila jich uz fadu, mj. pro Ces-

kou televizi, TV Nova, TV Noe.


http://neontv.cz/2010/04/na-zlinske-univerzite-se-setkali-odbornici-na-audiovizualni-tvorbu/
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2.2.8 Streaming
Streaming je technologii distribuce audiovizualniho signalu prostfednictvim sité internet

,,Streaming je vyraz z anglického jazyka a znamenda v podstaté proudovani. To znamend, Ze
data, obraz, audio nebo video k vam proudi jakymsi datovym tokem, kontinualnim, da se to

prirovnat k proudu reky. “ (Tomaides, 2008, online, [cit. 2013-02-21])

Velkou vyhodou streamingu je, ze pokud chceme video zhlédnout, nemusime ho nejprve
celé stahovat a potom poustét, ale miiZzeme se na né divat postupné, jak se ndm nacita.

Proto je streaming idedlni a zaroven jediné feSeni pro pouZiti v pfimém pienosu.

preview lcds
for video mixer

video mixer

video cameras

mui.!“’r

streaming server

Obrazek 1 Schéma zapojeni pfimého internetového pienosu (zdroj http://www.composoftware.eu)


http://www.composoftware.eu/
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2.3 Slozeni Stabu a funkce jednotlivych pozic a profesi v ramci prenosu

Pracovniky, kteti se podili na realizaci pfimého pienosu (zkracen¢ PP), mizeme podle je-
jich zaméieni rozdélit do tii skupin — produkéni profese, technické profese a postprodukce.
Jeremy Orlebar fadi mezi produkéni profese producenta, reziséra, asistenta rezie, produkci
(tedy vedouciho produkce a jeho asistenty) a runnera. K technickym profesim podle ngj
patii lidé, ktefi se staraji o kameru, zvuk a svétlo a postprodukci potom zastupuje stiihac a
asistent stithu. Dodejme, Ze u pfimého pienosu je tieba také osoby, ktera zajistuje a kon-

troluje stream.

2.3.1 Prace v tymu a vzaijemna kooperace

.,V dobre organizovaném produkcnim tymu jsou jeho clenové neustdle provazani. Dobry
rezisér umozni scénografovi resit praktické problémy, kterym musi celit. Scénograf naa-
ranzuje scénu tak, aby vyhovél osvétlovaci. Stejné tak osvétlovac musi resit make-up
S maskérem. Samoziejmé se vzdy najdou jedinci, kteri se soustiedi na svou prdaci na ukor
ostatnich, ale kdyz clovek pracuje v tymu, kde kazdy clen ocenuje a uzndva problémy i za-

méry ostatnich, potize se minimalizuji. ** (Millerson, 2009c, str. 13)

2.3.2 Prace produkéniho a produkéni ¢innost

»Vedouci produkce v momenté, kdy dostane pridéleny vyrobni ukol, musi zajistit natacect
Stab, kamery, dopravu, domluvi se s ucinkujicimi. Po dohodeé s dramaturgem, rezisérem a
hlavnim kameramanem, zajisti mista natdaceni, dohodne honordre, prichysta smlouvy atd.
Pokud neni porad vysilan Zive, tak musi zajistit a naplanovat taky postprodukci vyroby —
natahovani natoceného materidlu, strizny, prepisy, zvukovyrobu a nakonec schvalovaci

projekci, na které se rozhodne, zda je porad technicky i obsahovée v poradku. “ (Rekova,

2012, online, [cit. 2013-02-21])

2.4 Casova osa primého pirenosu

Cely proces vyroby audiovizualniho dila, tedy i pfimého pfenosu, mizeme rozd¢lit na tii
vetsi useky, kterymi jsou ptiprava, realizace a likvidace, pfiCemz délka i1 obtiznost jednot-
livych Gsekt zélezi na mnoha okolnostech. Schéma vyroby filmu sestavil Gerrald Miller-

son a muzeme z né¢ho vychdazet 1 pti popisu fazi pfimého prenosu.
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Obtain Implement
Locations Graphic Plan
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Rehearsal

4*

Production Production

FIGURES.1 ’
During the flow of the prmt}on Postproduction
video production process,

roughly 90 percent of +

the work goes into the Project
planning and preparation Complete
stage.

Obrazek 2 Casovy plan vyroby audiovizualniho dila podle Millersona

2.4.1 Priprava

,,Kvalita produkce je v primé umere s kvalitou a objemem prace pri pripravé. Kazdy jed-
notlivy element zvuku i obrazu musi byt kontrolovan, protoze kazdy jednotlivy element

ovlivni reakci publika* (Millerson, 2009c, str.52)

Piiprava pienosu nebo filmu zacina v okamziku, n€koho napadne, ze se pienos (film)

uskute¢ni (nato¢i) a zaéne se timto napadem i jeho realizaci zabyvat. Pak je tieba:

e Stanovit si cile a ukoly. Do této faze fadi Millerson také sestaveni rozpo¢tu a urceni
Oomezeni a limita (napf. kolik je na projekt vy¢lenéno ¢asu a penéz, u filmu tocené-
ho v exteriéru je potom tieba brat ohledy také na ro¢ni dobu, pocasi apod.)

e Sestavit plan a harmonogram projektu

e Urcit nataCeci plan — uplatiiuje se u filmu, u ptimého prenosu je cas pevné dan
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Vybrat si ze dvou moznosti metod natdCeni — podle Millersona je mozné natacet

bud’ neplanovan¢, kdy jsou hlavnimi Ciniteli instinkt, ptilezitost a ndhoda, nebo

planovang, kdy jsou vSechny kroky pfedem stanovené a peclivé uspotadané. Pti re-

alizaci pfimého ptenosu je tieba se ptiklonit ke druhé moznosti, protoze se jedna o

akci, ktera ma své presné vymezené misto v ¢ase — jiz v rané fazi piiprav se stano-

vuje den i hodina jeho pribéhu. Samoziejmée ale i pii tvorbé piimého pienosu na-

stanou neplanované situace, které je tieba tesit pohotoveé a velkou roli zde hraje

prave prilezitost, ndhoda a intuice. V zajmu celého realizacniho tymu ale je, aby

k takovym situacim dochéazelo co nejméné.

Produkéni schiizky k:

o

o

Sestaveni Stabu

Vybéru a zajisténi lokaci — u ptfimého pfenosu se timto zabyva strana, ktera
zajistuje prenasenou akci. V pripad¢ ptiprav pienosu jde hlavné o obhlidku
téchto lokaci a zajisténi vhodnych prostor pro umisténi stfihové a zvukové
rezie a také o vyhrazeni mist, na kterych budou stat kamery.

Urceni a zajiSténi potiebné techniky

Vybér a sepsani smluv s ucinkujicimi — opét se jedna o zalezitost produkce
samotné akce

OSetfeni zvukové stranky pfenosu — zde je tieba, aby se mezi sebou domlu-
vili zvukati prenasené udalosti a samotného pienosu — prvni z nich se bude
starat 0 dodani a kvalitu zvuku pro divaky, ktefi budou na misté¢ konani
(napf. v pfipadé koncertu nebo divadelniho pfedstaveni se jednd o lidi
Vv hledisti), druhy potom zajiSt'uje kvalitni pfenos auditivni slozky pro diva-
ky pfenosu a bere si tak signal od prvniho. V piipadé, Ze pfenaSena akce
nema svého zvukate, mize si pfenosovy zvukar brat zvuk z kamer anebo si
pro snimani zvuku dodat vlastni mikrofony.

VyteSeni grafiky — u pfimého pienosu jde hlavné o titulky moderatort i vy-

stupujicich, loga potadatelil a sponzord, jingly, ptedely apod.

Osetteni logistické stranky akce — tedy nalézt odpovéd’ na otazky

o

o

pfistupu a zajisténi piijezdové cesty k mistu nataceni
zpusobu prepravy techniky i1 $tabu na misto natd€eni (vCetné zajisténi pre-
pravy pro techniku nadmérné vahy nebo velikosti)

cateringu, obcCerstveni
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o ptipadného ubytovani
o pojisténi
o zajisténi kontakt listu, ktery bude obsahovat telefonni ¢isla na ¢leny Stabu i
dalsi dilezité osoby (napf. organizacni Stab prenasené udalosti, spravce bu-
dovy, policie)
e ZkousSka — V piipadé piimého pienosu generalni zkouska galaveCera nebo divadel-

niho pfedstaveni, pfipadné ptiprava v ramci piedchozich predstaveni

2.4.2 Realizace

., ITvrda prace ve fazi planovani a priprav by méla snizit mnozZstvi problémii, které se objevi
behem realizace. Neznamend to, Ze potize nenastanou, ale za predpokladu peclivé pripravy

by jich nemélo byt tolik. *“ (Millerson, 2009c, str. 52)

To, ze je realizace velmi zavisla na piipravé a Ze to plati také a predevsim u piimého pre-
nosu, potvrzuje i Pepe Majesky, ktery v roce 2012 reziroval ptimé prenosy galavecerti sou-
téze Hlas Ceskoslovenska:, Je to piedevsim velky adrenalin. Musim byt dvé hodiny piné
koncentrovany. Co se stane behem prenosu, uz nejde vratit. Vsechno musi slapat jako dob-
Fe naolejovany stroj. Musi to byt perfektné pripravené, aby nedoslo k zadné chybé. Jsou za

tim hodiny zkousek a priprav.” (KOMANKOVA, 2012, online [cit. 2013-02-21])

2.4.2.1 Prace regiséra béhem realizace

, Nyni se rezisér konecné dostava do faze projektu, kdy bude rezZirovat. Mél by veést cely
tym tak, aby auditivni i vizualni slozka zaujaly diviky. Rezisér motivuje tym k tomu, aby

odvadel tu nejlepsi praci, a smeruje ucinkujici a herce kjejich nejlepsimu vykonu “.

(Millerson, 2009c, str. 67)

2.4.2.2 Prdace produkcniho béhem realizace

,, Odpovédnost a povinnosti produkcniho se lisi podle typu nataceni. Produkcni vsak vidyc-
ky kontroluje rozpocet a casovy plan a zajistuje to, zZe nataceni se ridi podle piivodné sta-

novenych cilu a zadani a mivi k jejich naplnéni. *“ (Millerson, 2009c, str. 67)

2.4.3 Likvidace
Tato faze znamena u nataCeni filmu pfedevSim postprodukéni Cinnosti, u kteréhokoliv au-
diovizualniho dila se potom v ¢asti likvidace fes$i administrativa jako je napf. vyuctovani

projektu, pfedani dila apod., coz je samoziejmé tkolem hlavné pro produkeci.
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., Vse, co bylo doted’ natoceno, se nyni postupné slozi dohromady. Mohou byt opraveny

chyby a pridany vizualni nebo zvukové efekty véetné hudby. “ (Millerson, 2009c, str. 69)

Zatimco u filmu predchéazi jeho samotnému uveiejnéni prave postprodukce, stiih, doplnéni

efekti a mozna oprava chyb, piimy prenos je divaky sledovan hned pfti fazi tvorby.

Samoziejmé i v prubéhu piimého pienosu je mozné zaznamenavat zabéry z jednotlivych
kamer nebo piimo sestiithany vystup a mit vSe tak po skonceni ptenosu k dispozici. Post-
produkéni prace se zde vSak uplatni pouze v pripadé€, ze budeme zdznam poskytovat dalsi-
mu publiku. Zde ptichdzi v iivahu napt. zkopirovani zdznamu na DVD, piipadné ptestiiha-

ni zaznamu z materialu natoc¢eného jednotlivymi kamerami.
2.5 Primy prenos v ramci univerzitni TV

2.5.1 Masarykova univerzita v Brné

Brnénskd mmtv prendsela zivé poprvé a zatim naposledy v roce 2012 z 9. ro¢niku brnén-
ského Majalesu. Piimy ptenos probihal s jednou kamerou a tedy nestiihané. Pienos byl
uskutecnén pres sluzbu Ustream, diky které potebujete pro pfimy pfenos pouze webovou
kameru a pfipojeni k internetu, takze ,,pfendset” lze pouze pomoci pocitace, piipadné i
mobilniho telefonu. Sluzba Ustream vypada velmi pfistupné a je jisté uzitecna pro jednot-
livce ¢i skupiny, ktefi chtéji uskutecnovat ptimy pienos, ale nemaji k dispozici dostacujici
techniku. Pro pfenos s vice kamerami a mikrofonem je vhodné&jsi vyuzit technologii popi-

sovanou Vv kapitole 2.2 a dosahnout tak vyssi kvality obrazu i zvuku.

2.5.2 Vysoké uceni technické v Brné

V Brné probihd streaming pfednasek také na Fakulté¢ informacnich technologii VUT, a to
jiz od ledna 2006. Zde se vSak nezaméfuji na pfenos z jinych akci a jedné se spiS o snahu

zabudovat potiebnou techniku do ptfednaskovych uceben.

2.5.3 Ceské vysoké udeni technické v Praze

Audiovizuélni centrum Silicon Hill, které je projektem CVUT, pienasi asto — asi desetkrat
do roka, at’ uz studentské akce a vecirky, dny otevienych dveti nebo prednasky. Na rozdil

od mmtv nemaji na strankach k dispozici zaznamy, takZe nelze posoudit kvalitu zaznamu.
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Na svych webovych strankdch www.avc-cvut.cz se popisuji takto: ,,Jsme skupina studentit
a absolventit CVUT i jinych vysokych Skol, ktefi maji radi kreativni praci nejen s videem a
zvukem. Chceme pomahat ostatnim studentum ve Skole i pri tvurci cinnosti. A pritom se
néco naucit. Spolupracujeme s celym CVUT, sdruzenim CESNET a dalsimi soukromymi i
verejnymi spolecnostmi, ale také s vyznamnymi studentskymi organizacemi. Pomahdame s
primymi prenosy zajimavych akci, pomahame vznikat studentskym filmiim, Sirime zajimave

prredndsky a také konference.“ (Audiovizualni centrum studenttt CVUT [online],
[cit. 2013-04-17])
2.5.4 Univerzita Karlova v Praze

UKécko TV podle informaci dostupnych na webu UKacko.cz pifimé ptenosy nerealizuje.

2.5.5 Univerzita TomasSe Bati ve Zliné

Ve zlinské univerzitni televizi Neon TV probihaji ptimé ptenosy nékolikrat roéné. Televize
K pienosu pouziva $kolni techniku a stream vysila na svych strankach. Cinnosti Neon TV

predevsim v oblasti Zivych pienost se bude vénovat prakticka ¢asti této prace.

Realizace studentskych ptimych pienost je velkym pfinosem pro tviirce — studenty, ktefi si
tak mohou zkusit préci s ptenosovou technikou a ,,0sahat si* vSe, co k zivému prenosu pat-
ti. Pfenos z akci je potom i1 dobrym propagacnim prostiedkem Skoly, predevsim kdyZ se

jedné o ptenosy z akci Skolou potadané.

2.6 Komunikaéni mix primého prenosu

Stejné jako ve vSech oborech, i ve filmovém prumyslu je velice dtlezita propagace produk-
tt a sluzeb. Nejinak si stoji ptimy ptenos. Publicita je v tomto ohledu dilezita v nékolika
smérech — mize tvircim pomoci pii ziskavani sponzoril, zvySuje prestiz a samoziejme
prilaka divaky.

Je dilezité napsat, Ze v otdzce propagace a komunikace je pfimy pienos velmi provazan
s prendsSenou udélosti — proto je potieba s tim pocitat pti vybéru propagacnich prostiedki 1
strategii, pii vzdjemné spolupraci je potom samoziejmé mozno dosdhnout nejlepSich vy-

sledku.


http://www.avc-cvut.cz/
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Zde jsou uvedeny ptiklady vyuziti nékterych nastroji:
2.6.1 Reklama

2.6.1.1 Video spot

Mize byt velmi ulinny predevSim ve formé virdlniho videa, které lidé mezi sebou §ifi,
velmi Casto pouzivana jsou kratké self promotion spotu vysilané v rdmci vlastni televizni
stanice.

2.6.1.2 Tiskova reklama

Vyuzit 1ze samoziejmé letaky a plakaty, vhodné miize byt umisténi inzeratu napft. do tiste-
ného televizniho programu.

2.6.2 Public Relations

Zde ptichézi v tvahu rozhovory se zajimavymi Gc€astniky pfenosu, ¢lanky, fotky a videa ze
zéakulisi apod.

2.6.3 Direct marketing

Direct mail s pozvankou ke sledovani pfenosu, cilovou skupinu lze urcit podle zaméteni

pfenasené udalosti.
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3 METODOLOGIE VYZKUMU

Vyzkum bude mit dvé ¢asti a v kazdé z nich bude vyuzito jiné metody.

3.1 Dotazovani

Prvni ¢ast vyzkumu bude dotaznikovy prazkum, ktery bude proveden on-line za piedpo-
kladané ucasti 200 respondenti. Dotazovani je metodou kvantitativniho vyzkumu a vystu-

pem tak budou obecna data, ktera lze vyjadtit v procentech a také graficky znazornit.

3.2 Strukturované rozhovory

Druha ¢ast vyzkumu budou strukturované rozhovory s lidmi, ktefi se podileji na organizaci
pifimych ptenost. Bude se jednat piedevsim o osoby pracujici na produkénich pozicich a
cilem je ziskat rozhovory se 3 tvirci studentskych nebo amatérskych ptimych prenosti a se

3 profesionalnimi produkénimi ptimych pienost.

Rozhovory budou nahravany na diktafon a kazdy bude trvat zhruba 45 minut. Cilem je
zjistit hlavni rozdily mezi studentskymi a profesionalnimi ptimymi ptenosy a ziskat inspi-

raci pro moznosti zlepSeni pfimych pienosti poradanych Neon TV.

Strukturovany rozhovor je kvalitativni vyzkumnou metodou a vystupem bude zaznam jed-
notlivych rozhovori a predev§im vytah nejdulezitéjSich fakt. Aby mohlo dojit alespon
k ¢asteéné kvantifikaci a existovala moznost porovnani, bude struktura rozhovoru vzdy

stejna nebo alespon podobna.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

4 VYZKUMNE OTAZKY

Z jakych zdroji se souasni divaci piimych pienosu realizovanych v ramci Neon TV 0

pienosu dozvidaji?

Co je hlavnim diivodem nesledovani pfimého pienosu?

Jaké jsou hlavni rozdily mezi piimym pienosem, ktery realizuji studenti, a pfimym pieno-

sem, ktery je realizovan profesionalnimi tvtrci?
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II. PRAKTICKA CAST
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5 VYZKUM

5.1 Divaci a sledovanost primych prenosi televize NEON TV

Cilem této ¢asti vyzkumu je zjistit, zda dotazovani sledovali pfimy internetovy ptenos ga-
lavecera Ceny Salvator 2012, ktery se konal 21. 3. 2013. Pokud ano, bude nasledovat otaz-
ka, kde se dotazovany o pienosu dozvédél; pokud ne, bude nasledujici otazka, pro¢ pienos
nesledoval. V sociodemografické ¢asti prizkumu bude dotazovan vék respondenta, kraj, ve
kterém bydli a také to, zda je ¢i neni studentem UTB ve Zlin¢ a studentem FMK UTB ve

Zling. Cely dotaznik je k nahlédnuti v sekci piiloh.

Dotaznik bude zadan pies internet na portalu www.vyplnto.cz. Respondenti budou oslovo-

vani e-mailem a pies socialni sité, ptipadné osobné.

Hlavnim zavérem vyvozenym z vysledkl tohoto dotazniku bude tc¢innost propagace pii-
mého pienosu — u respondenttl, ktefi pfenos sledovali, bude nejvétsi diraz kladen na zdroj
informaci o pfenosu a u respondentt, ktefi pfenos nesledovali, bude zjisténo, Vv jaké miie

k tomu doslo z divodu jejich neinformovanosti.

5.2 Rozdil mezi produkci pfimého prenosu v komerc¢ni televizi

a studentské televizi

Lze vychazet predevs§im z predpokladu, ze rozdil nastava v téchto oblastech:

1. Lidé — v komer¢ni televizi pracuji profesiondlové, ve studentské televizi studenti,
kteti mnohdy nemaji s praci na pfimém pienosu zadné zkuSenosti

2. Cas — v komer¢ni televizi lidé zabyvajici se pfimym pienosem nefesi jiné véci, ve
studentské televizi pracuji studenti, ktefi musi zvladat zarovei 1 Skolu

3. Penize — komer¢ni televize dostane na pfenos rozpocet, miize zaplatit pracovniky 1
techniku, studentské televize ma rozpocet velmi omezeny, kdyZ viibec néjaky

4. Technika — komer¢ni televize ma k dispozici nejmoderné;si techniku, studentska te-

levize kvili nedostatku financi nemiize nasledovat trendy v technice
A otazky se tedy zaméfi na:
1. Stab — kolik lidi se na p¥imém pienosu podili? Jaké maji zkusenosti? Délaji pii pfi-
pravé ptimého pirenosu jesté jinou praci? Jaké maji zkuSenosti?
2. Harmonogram, ¢as — jak dlouho pfedem o pfimém pienosu vite? Jak dlouho pte-

dem ho zacinate pfipravovat? Kolik ¢asu se primérné PP vénuje? Mate dost asu?


http://www.vyplnto.cz/
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3. Rozpocet — Kdo financuje piimy pfenos? Jaky je primérny rozpocet jednoho pii-
mého prenosu?
4. Technika — mate k dispozici svoji techniku, nebo si ji pijcujete? Odkud? Mate do-
state¢né vybaveni?
5. Technologie — jakou technologii k pfimému pfenosu pouzivate? Jak jste s ni spoko-
jeni?
Vysledkem této faze vyzkumu bude srovnani profesionalniho a studentského prostiedi

Vv oblasti produkce ptimych pienosii, ptedevsim potom podminek pro tvorbu pfenost.

V projektové ¢asti potom bude uvedeno, které postupy z profesionalniho televizniho pro-
stiedi by se daly aplikovat u studentskych nataceni, predev§im pak v rdmei zivych pfenost

v Neon TV.
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6 VYSLEDKY VYZKUMU

6.1 Prvni ¢ast — kvalitativni vyzkum

Metodou této ¢asti vyzkumu byl strukturovany rozhovor, ktery byl proveden celkem se
Sesti respondenty. 3 profesionalni produkcni, 2 studenti a 1 Clovek, ktery se produkéné
podilel na studentském pienosu a nyni pracuje s tymem profesionalti. Rozhovory byly po-
fizovany v ¢asovém rozmezi 22. 3. 2013 — 14. 4. 2013 bud’ osobn¢ nebo pies Skype.
Vsechny byly zaznamenavany na diktafon a trvaly kazdy asi 40 minut. Z diivodu diskrét-

nosti jsou respondenti oznaceni Cisly 1-6.

6.1.1 Respondent¢.1

Clovek, ktery poskytoval rozhovor jako prvni, se produkéng uéastnil studentskych pienost
potadanych v ramci UTB ve Zlin¢€ a nyni pracuje jako hlavni produkce ptfimych pifenosi

pro televizi Hasicil50.

Rika4, Ze lidé nemusi mit mnoho zkusenosti, ale je tfeba, aby bylo vSe dobte naplanovano, a

aby se vsichni lidé ze $tdbu zucastnili generalni zkousky.

Uplny $tab pro realizaci prenosu by mél mit 15 lidi, patfi sem mistr zvuku, rezisér, hlavni
stitha¢, kameraman, produkéni, technik streamu a jejich asistenti. Pocet pracovnikl ale

samoziejmeé zavisi na velikosti pfenosu a poctu asistentli kamery.

Jako hlavni problém studentskych ptenost vidi nedostatek Casu, za kterym stoji nedostatek
penéz, se kterym se studentské projekty potykaji. Kvili tomu do krajnich terminti zasahuje

stavba scény 1 generalni zkouska.

U pienost pro televizi Hasicil50 je zase hlavnim problémem neporozuméni ze strany ob-
jednavatele pfenosu. Zde se Casto stava, ze zadavatel nema ani zékladni povédomi o pri-
behu a zajisténi pienosu, takze se mu zda velice vysokd cena a také Casto nechépe, Ze
mnoho véci jako napft. projekci je tieba piipravit a zajistit predem a nejde ji pridavat az na
miste.

Mysli si, ze internetové prenosy nejsou tolik sledované a predev§im nejsou oproti televiz-

nim pfenostim brany dost ,,vazne*.

Za nejvetsi vyhody internetového prenosu povazuje tento respondent snadnost odbaveni a

také dostupnost statistik — na internetu se sledovanost méti mnohem Iépe nez v televizi.
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6.1.2 Respondent ¢. 2

Prvni a zatim jedind zkuSenost s produkci pfimého pienosu byl pro tohoto respondenta
galavecer Ceny Salvator 2012, ktery se konal 20. 3. 2013. Pfi popisu prubéhu piiprav se
dostava nejprve k personalnimu zajiténi. Stab zahrnoval 15 lidi — reZisér + asistent, 3 zvu-
kati, 5 kameramant (hlavni kameraman + 4 asistenti), 2 stfihaci, 2 technici streamu a pro-
dukéni, vSichni studenti ateliéru audiovize. Hlavni pozice byly obsazeny zkuSen¢jSimi stu-
denty, ktefi se jiz na pienosu podileli, nebo jsou uz alespont ve druhém ro¢niku studia.
Vsechna technika byla zajisténa z fondit FMK UTB ve Zling, extern¢ se ptijcoval pouze
kamerovy jetab. Datum konani pfenosu bylo znamo v prosinci 2012, 3 mésice pted preno-
sem. Poté bylo tfeba oslovit lidi, kteti se na pfenosu budou podilet a zajistit, aby si predmét
TV studio zapsali i v letnim semestru, ktery zacinal az v tinoru 2012. Pro hladky pribéh
pfenosu se pfipravam staci intenzivné vénovat 14 dni pied pfenosem a piedevsim — zde se
dotazovany shoduje s respondentem ¢. 1 — zajistit, aby se vSechny osoby ve $tabu Gcastnily

generalni zkousky.

Na otazku, co by se dalo na ptimém pienosu zlepsit, tento respondent odpovédél, Ze byl
S ptipravou, realizaci i likvidaci celkové spokojen, ale pro pfisté by se hodilo vice ¢asu na
ptipravy a zkuSengjsi §tab. Zaroven dodava, ze zkuSenosti nabyli ¢lenové §tabu jiz pii tom-
to pfimém pienosu, takze budou-li pfisti prenosy realizovat totozni pracovnici, posune se

kvalita o dalsi pticku vys.
6.1.3 Respondent ¢. 3

Tieti respondent je ¢lenem Audiovizudlniho centra CVUT v Praze, které realizuje prede-
v8§im ptenosy konferenci, prednasek a setkani, ale pravidelné pienasi také prazskou Cast
Febio festu nebo studentsky festival S.H.O.W. Hlavnim divodem, pro¢ pienosy dé¢laji, je

zprostfedkovat pfenaSenou akci lidem, kteti se ji nemohou osobné zucastnit.

Jeden ptenos je realizovan cca 5 lidmi, pficemz stfih a zvuk zajiStuje jedna osoba, dalsi
zajist'uje organizaci a ostatni obsluhuji kamery. Vzdy je tam minimaln¢ jeden ¢lovek, ktery
jiZ mé zkuSenosti s realizaci pfimého pienosu. Audiovizudlni vzdélani nema ani jeden
z pracovnikli AV centra, zkuSenosti ziskdvaji na pfenosech nebo na workshopech s odbor-
niky, které si sami organizuji. Lidské zdroje AV centra CVUT v soucasné dobé &ini asi 15

lidi.
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O prenosu se Casto dozvidaji dlouho ptfedem, protoze se mnohdy jedna o pravidelné pota-
dané akce, samotné ptipravy potom zacinaji asi tyden pied prenosem. Dlouhodobéjsi pii-
pravy nejsou tieba, protoze prenosy probihaji v prostorach, které uz jsou Clenim Stabu
zname.

Za praci na prenosu ¢lenové stabu nedostavaji zadnou hmotnou odménu, nejvétsim piino-
sem jsou pro n¢ nabyté zkusSenosti. Ve spolupréci s firmou CESNET potadaji i placené

pienosy, ale zaplacenou ¢astku obdrzi celé centrum, ne jednotlivi lidé.
Techniku maji k dispozici svoji, nebo si ji pijcuji od spratelenych organizaci.
Audiovizuélni vystup pfenosu je v nizsi kvalité nez SD.

K pfenosu pouzivaji nejcastéji Flash Media Live Encoder od spole¢nosti Adobe a vysledny
signal posilaji na komercni server. Obas vyuZivaji technologii Windows Media Server,
kterou poskytuje spole¢nost CESNET. V budoucnu maji v planu poftidit si vlastni streamo-

vaci FFserver.

6.1.4 Respondent ¢. 4

Tento respondent je profesionalni producent a produkéni Ceské televizni stanice. Ma zku-
Senosti z mnoha piimych pfenosi, ale pfi rozhovoru poskytl informace predev§im o po-
slednim realizovaném, ktery prob¢hl na zacatku biezna 2013. Pii popisu pfipravy, realizace
i likvidace ptimého pienosu dotazovany do detailu popisuje vSechny uskute¢nované kroky.

I podle toho Ize usuzovat, Ze se jednd o velmi zkuSeného Clovéka, ktery vi, o cem mluvi.

Diky tomu, Ze respondent pracuje jako vedouci produkce piimych pienosi periodicky se
opakujicich akci, vi termin konani pfenosu az 10 mésicti dopfedu a to mu davd mnoho Casu
na pfipravu. Asi mésic pfed pienosem se potom uskuteciuje obhlidka mista, na kterém
bude ptenos probihat. Tam si hlavni kameraman urci rozestavéni kamer, zajisti se poZado-
vana parkovaci mista pro prenosovy viiz a dochazi také k odhadu délky a objemu kabelaze.
Dva dny pred pienosem probiha samotna pfiprava, prvni den se zpravidla vénuje instalaci
zafizeni a druhy den zkouSkam, odpoledne potom generalni zkousce. Pti generalni zkouSce
se zjistuje také celkova stopdz, jakou bude ptimy ptenos mit. Tento 0daj je zcela klicovy
pro televizni vysilani.

Stab piimého prenosu &ita asi 70 lidi, z nichZ néktefi jsou pracovniky televize, ale vétsina
je najimana externé. Dotazovany produkéni fika, ze v Ceské republice se pohybuje nékolik

skupin lidi, ktefi se nechéavaji najimat jako $tdb pfimého prenosu a pii bliz§im zkoumani
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Ceské scény piimych televiznich pfenost lze nardzet na tytéz osoby. Dodava, ze naptiklad
stithact pfimych ptenosii je v Ceské republice pouze nékolik a obecné jich je u nas nedo-

statek.

Dotazovany béhem rozhovoru velice vhodné uvadi, ze ptestoze je pfimy pienos ¢asove
naroc¢ny pro vSechny zucastnéné, stale je nutné jednat se Cleny Stdbu jako se zaméstnanci a
dodrzovat pravidla dand zakonikem prace, jako je naptiklad pauza na obéd, maximalni

hodinova pracovni doba atd.

6.1.5 Respondent¢. 5

Dalsim dotazovanym byl technicky feditel hudebni televize. Tento ¢lovek hovofil o pfi-
mém pienosu predavani hudebnich cen, ktery se uskute¢nil jiz v roce 2012. Na piimém
ptenosu z prazské Incheba arény spolupracovaly 3 hlavni slozky — televize, ktera vytvarela
program vecera a zajiStovala Gc¢inkujici, dale technici, kteti stavéli stage, starali se o svétla

a zvuk v sale a také tym profesionald, ktefi zajistovali pfimy ptenos.

Jednalo se prozatim o posledni velky piimy pienos, ktery televize poradala, protoze se jed-
na o financné i Casové velice narocnou zalezitost. Podle technického feditele se mnohem
vice osvédcil model ptfedavani hudebnich cen, ktery realizovali v roce 2013. Tento zptisob
pocita s vysokym zapojenim divakll a ma nékolik fazi — nominaci, hlasovani a predavani
cen. Technicky feditel sdé€lil, ze o uspéchu této akce svédéi i celkovy pocet zaslanych hla-

st, ktery n€kolikanasobné predcil diivejsi rocniky.
6.1.6 Respondent ¢. 6

Posledni respondent je profesionalni produkéni a producent, ktery ma bohaté zkuSenosti
s vyrobou zabavnich potadu ,,na kli¢“ a v soucasné dob¢ pracuje na dlouhodobém projektu,
ktery zahrnuje také sérii piimych pfenosti. Dotazovany je hlavni produkci celého projektu
a zajiStuje hladky pribeh vSech udalosti véetné ptimého prenosu. Velkou ptednosti tohoto
feSeni je, ze pfimé pienosy probihaji v ateliéru, ktery je po celou dobu konani vyhrazen
pouze pro tento projekt. Technika se tak na misto dopravi pfi ptipravé prvniho ptimého
pfenosu a miiZze na misté zistat az do likvidace posledniho pfenosu ze série. Stab pro pie-
nos je zajistovan z externich zdrojl, ale jedna se o lidi, kteti se s produkénim i mezi sebou
dobfe znaji a jsou zvykli spolupracovat v ramci jednoho $tabu. Produkéni toto povazuje za
velikou vyhodu, protoze zkusSeni lidé uz sami védi, co je tfeba zafidit a co maji délat, stejné

J

jako dokézi mnoho véci odhadnout doptedu a piedejit tak komplikacim. Pro pfenosy je
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extern¢ zajiStovana také ¢ast technického vybaveni, kde nejnakladné;jsi polozky tvoii svét-
la. Z vlastnich zdroju je zajistén pienosovy viz. Zkousky na jednotlivé pfenosy probihaji
vzdy dva dny pfedem — prvni den je vyhrazen pro zvukovou zkousku a druhy den pied
veéernim pienosem se potom piipravuji kamery a svétla a probiha generalni zkouska. Cel-
kove¢ obsahuje $tab asi 120 lidi, proto je dilezité, aby mezi nimi probihala dostatecna ko-

munikace a kazdy z nich véd¢l, kde je jeho misto a co je jeho prace.
6.1.7 Zjisténi

6.1.7.1 Profesionalni produkcéni

Profesionalni pfimé pienosy jsou u nas vysilany v televizi, coz jim zajistuje vysokou sle-
dovanost a prestiz, ale zaroven také znamena vyssi tlak na produkci a cely $tab ptenosu.
Pro realizaci televizniho pfenosu musi byt vSe precizné€ naplanovano a nesmi se vyskytovat
chyby nebo poruchy. Pokud ptece jen k n¢jaké kolizi dojde, hlavni je, aby divak u televizni

obrazovky nic nepoznal.

6.1.7.2 Produkéni studenti

Studentské a amatérské prenosy se vysilaji pies internetové rozhrani. Pocet lidi ve §tabu je
od dvou do patnacti a zalezi na charakteru poradané akce. V tomto ohledu Ize porovnat
pienosy poiadané AV centrem CVUT, kde je hlavnim tikolem zprostfedkovat pienos zvu-
ku a obrazu k lidem, ktefi se nemohou pienaSené akce zucastnit osobné, a prenosy potrada-
né Neon TV na UTB ve Zliné, kde se organizace 1 technické vybaveni vice pfibliZzuje pro-
fesionalnim prenostim (pocetn&jsi $tab, zapojeni vice kamer 1 extra techniky jako je napf.

kamerovy jetab)

Nejvétsi rozdily mezi profesiondlnim a amatérskym pfimym prenosem jsou predevSim ve
Stabu. Na profesionalnich pienosech se podileji desitky lidi, ktefi maji adekvatni vzdélani 1
zkuSenosti. Jednd se o ryzi profesionaly, ktefi se v branZi pohybuji n€kolik let a maji tak
mnoho znalosti 1 dovednosti. Rozdil je také v tom, Ze u profesiondlnich realizatort pfi-
mych pfenosi je nutné dodrZovat pravidla danéd zadkonikem prace, coZ se u studentli — pres-

toze zafazeni prestavek je samoziejmée nutné — tak striktné dodrzovat nemusi.
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6.2 Druha cast — kvantitativni vyzkum

Dotaznikovy vyzkum probihal v terminu 3. - 10. 4. 2013 na internetovych strankach
www.vyplnto.cz. Datum za¢atku konani vyzkumu bylo zavislé pravé na pfimém pienosu,
ktery byl predmétem dotazovani — galaveCer Ceny Salvator 2012 totiz probihal
az 20. 3. 2013.

6.2.1 Kdo byli respondenti a kolik jich bylo

Variabilitu respondenttl uréovalo jiz vefejné zadani dotaznikd. Uast v prizkumu tak byla
otevienad komukoliv a nebyla moznost to né¢jak ovlivnit. Vyzkumu se celkové zucastnilo
194 respondentii z celé Ceské republiky, nejmladsi respondenti byli ve vékové kategorii

0-25 let, nejstarSim bylo vice nez 60 let.

6.2.2 Na jaké odpovidali otazky a pro¢

Dotaznik mél celkoveé 11 otazek, které se rizn¢ vétvily podle toho, zda dotazovany pienos

sledoval. 6 otazek bylo demografickych, ale ani ty nemusel respondent vyplnit vSechny.

6.2.2.1 Otazka ¢. 1 - Sledovali jste internetovy piimy pienos galaveéera Cena Salvator
(20. 3. 2013 na www.neontv.cz)?

U této otazky 157 lidi (tedy 80% vSech dotazovanych) odpovédélo ,,ne”, zbylych 37 ,,ano®.

Ptestoze dotaznik probihal celorepublikové, nelze vysledky generalizovat, protoZze jsou

zkresleny vysokou Ucasti student UTB ve Zliné, kteti byli o pfenosu 1épe informovani.


http://www.vyplnto.cz/
http://www.neontv.cz/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

6.2.2.2 Otazka ¢. 2 - Odkud jste se o pienosu dozvédeli?

K této otazce se respondent dostal, pokud na otdzku ¢islo 1 odpovédél kladné. Vysledky
ukazuji, ze z 47% lidi, témé&f polovina, tedy 18 z nich, se dozvédéla o pienosu diky Neon
TV. Druhym nejpocetnéjsim zdrojem informaci jsou ptatelé (13 respondentt), 5 lidi se o

prenosu dozvédéla diky projektu Cena Salvator a 2 odpovidajici nalezli informace jinde.

Odkud jste se o0 pfenosu dozvedéli?

B prostrednictvim Neon TV: 18 (47,37 %)
Ood pratel: 13 (34,21 %)

B prostfednictvim Ceny Salvator. 5 (13,16 %)
Hjinde: 2 (5,26 %)

Zdroj: http:primy-prenosgalavecera-cena vyplnto.cz

Graf 1 Zdroj informaci o konani piimého pienosu galavecera

Ceny Salvator 2012



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 43

6.2.2.3 Otazka ¢. 3 a ¢ 4 (uprFesiiujici k otazce ¢.2) — Kde piresné?

Tato otazka méla za cil zjistit pfesny zdroj informaci u respondentt, kteti uvedli u otazky
¢.2 jako odpovéd ,,prostiednictvim Neon TV* nebo ,,prostiednictvim Ceny Salvator. Z 18
lidi, ktefi ptenos sledovali diky informacim Neon TV, se o ném 9 z nich dozvédélo diky
informacim na socidlni siti Facebook, 4 diky tiskové reklamé (plakatu nebo letaku), 3 méli
informace piimo z webovych stranek Neon TV. 2 respondenti zvolili odpovéd’ ,,jinde* a

mohli tak mit na mysli napt. informace ze systému TVIS.

U respondentil, kteti pfenos sledovali diky informacim Ceny Salvator, byla situace nasle-
dujici — 2 se o prenosu dozvédeli na Facebooku Ceny Salvator, 1 mél informace z tiskové

reklamy a 2 z jinych zdroja.

Kde presné?

B facebook Neon TV: 8 (47,06 %)
Oplakat, letak Neon TV: 4 (23,53 %)

B webové stranky Neon TV: 3 (17,65 %)
Bjinde: 2 (11,76 %)

zdroj: http://primy-prenosgalavecera-cena.vypinto.cz

Graf 2 Ptesny zdroj informaci o konani pifimého pienosu galavecera

Ceny Salvator 2012 pti udani zdroje ,,Neon TV
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6.2.2.4 Otazka ¢. 5 — Proc jste pienos nesledovali?

Tato otdzka nésledovala po odpovédi ,,ne* na otazku ¢.1. Vysledky odpovédi na tuto otaz-
ku ukazuje ptilozeny graf. Vidime, Ze hlavnim divodem nesledovéani byla neinformova-

nost respondentd, hned v zavésu je jejich nezdjem o dané téma.

Prog jste pfenos nesledovali?

Enevédél/a jsem, Ze se prenos kona: 62 (39,49 %)

Onezajima mé to: 36 (22,93 %)

Enemélia jsem Cas: 21 (13,38 %)

Ezucastnil/a jsem se galavecera Zivé (na misté konanl) 19 (12,1 %)
B nebyl/a jsem u intemetu: 12 (7,64 %)

Bjiny divod: 7 (4,46 %)

zdroj: hitp:primy-prencsgalavecera-cena.vyplnto.cz

Graf 3 Divod nesledovani pfimého ptenosu galavecera Ceny Salvator 2012
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6.2.2.5 Otazka ¢. 6 — otdazka ¢. 11 — demografické otazky

V této fazi se respondent dostal do faze vyplilovani demografickych udaji. Otazky se tyka-
ly pohlavi, véku a bydlist¢ dotazovaného. Daéle byla polozena otazka, je-li respondent stu-
dentem. Pokud nebyl, dotaznik pro n¢j kon¢il, pokud ano, pokracoval k otazce ,,Jste stu-
dent UTB ve Zlin€¢?* a pokud i zde znéla odpovéd kladné, pokracoval k otazce ,,Jste stu-
dent FMK UTB ve Zling? Tyto otazky byly pokladany, aby bylo pozdéji mozno srovnat,
jaka je informovanost a sledovanost u studentii UTB ve Zlin¢ a zvlasté potom u student
FMK UTB ve Zliné. Pfedpokladem je vysoka informovanost i sledovanost, protoze reali-
zacni tymy ptimého ptrenosu i Ceny Salvator jsou sloZzeny vyhradné ze studenti FMK UTB
ve Zlin€. Na této fakulté navic panuji velmi ptatelské vztahy, coz je zpisobeno predevsim

malym poc¢tem studentt (1177 k roku 2013, zdroj www.utb.cz)

Prizkumu se zOc¢astnilo 113 student, z toho 62 studenti UTB ve Zliné a z toho 57 FMK
UTB ve Zliné.

6.2.3 Zjisténi

6.2.3.1 UspéSnost propagace

Témeft polovina respondentil, ktefi pfimy odpovédéli, Ze pienos sledovali, se 0 ném dozve-
déla diky propagaci vytvorenou Neon TV, coz znamend, Ze tato propagace dopadla na
urodnou pidu a byla tspésna.

vvvvvv

booku nasledovana plakaty a webem.

13 divéaka ziskalo informace o konani pfimého pienosu od svych ptatel, pti¢emz vSak pou-
ze 4 z této skupiny dotazovanych byli studenti UTB ve Zlin€ a pouze 3 potom studenti
FMK UTB ve Zliné¢, kteti zaroven uvedli Zlinsky kraj jako misto bydlisté. Ostatnich 10
respondentll z této skupiny uvedli jako misto svého nejcastéjsiho pobytu Stiedocesky kraj
nebo kraj Vysocina nebo Prahu, takze zde se 1ze pouze domnivat, ze jim zpravu o pfenosu
ptedali jejich ptatelé zijici ve Zliné.

Celkovée studenti UTB, kteti pfenos sledovali, se 0 ném dozvédéli na Facebooku (50%), od

pratel (25%), nebo diky letakiim (12,5%), nebo jinde (12,5%).
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6.2.3.2 Divod nesledovani pirimého pienosu

Tuto problematiku zcela objasiuji odpovédi na otazku ¢islo 5. Z vysledkd vyplyva, ze nej-
Casté¢jSim divodem nesledovani byla neinformovanost a druhym nejcastéjSim divodem
nezajem o dané téma. Cast respondenti, které vyhlaseni cen nezajimalo, propagaci ovlivnit
nelze, u téch neinformovanych je vsak situace jina. Bliz$i analyza této skupiny respondentt
nabizi data o jejich bydlisti, které je pouze u desetiny z nich Zlinsky kraj. Ostatni respon-

denti uvedli rtizné kraje celé Ceské republiky.

Vzhledem Kk tomu, Ze respondenti, ktefi ptimy pienos nesledovali kvili tomu, Ze o ném
neveédeli, je témer tietina vSech dotazovanych (presné 31,44%), stoji minimalné¢ za tvahu
moznosti osloveni téchto respondentt. Jak jiz bylo uvedeno, geograficky jsou rozmisténi
po celé Ceské republice. Vékové tito respondenti spadaji do skupiny 0-60 let a 90% z nich
je mén¢ nez 40 let. Z toho vSeho vyplyva, Ze nejucinngjsi by bylo tyto lidi zasdhnout po-
moci internetu, ktery je v této situaci idedlnim fesenim z ne¢kolika divodu - lidé do 40 let
internet bézné uzivaji; internet je geograficky neomezen a muze tedy zasahnout recipienty
po celé Ceské republice, nebo dokonce i mimo ni; propagace na internetu neni pili§ na-

kladnd, v rdmci socialnich siti nebo barterové spoluprace jde délat prakticky zdarma.

Z 62 dotazanych student UTB pienos sledovalo pouze 13 lidi, divodem nesledovani u

zbyvajicich 39 vSak byla hlavné icast na galaveceru zivé pfimo na misté konani.
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7 UNIVERZITNI TELEVIZE NEON TV

Neon TV je univerzitni televize Univerzity TomasSe Bati ve Zliné a funguje v ramci tele-
vizniho studia. O vzniku a vyvoji televizniho studia na UTB ve Zlin& hovoii Tomas Sula
ve své diplomové praci z roku 2009: ,, Formovani zacalo v druhé poloviné zimniho semest-
ru akademického roku 2004/2005 na zdkladé ziskaného grantu Mgr. Stépana Prachare,
resitele grantu Dovybaveni audiovizualni laboratore u FR VS tematického okruhu ,, A"
specifikace ,,a“. Projekt televizniho studia byl zrizen za ucelem zvysovani znalosti a do-
vednosti studentii univerzity, primarné vsak studentu FMK. Znalosti a zkusenosti nabyté v
pribéhu pusobeni studenta v projektu mu davaji podstatné konkurencni vyhody v praxi
oproti studentiim jinych vysokych Skol, které maji stejné nebo podobné zaméreni. Projekt je
unikdtem v prostredi ceské i slovenské akademické pudy a do dnesni doby na akademické
piidé CR a SR neexistuje natolik specifickd skupina, kterd by mohla byt s timto projektem

srovndvana. “(Sula, 2009)

Dnes funguje Neon TV v prostorach moderné¢ vybaveného televizniho studia, které se na-
chazi v univerzitni budové U44 na adrese Stefanikova 2431 ve Zling. Televize je také veli-
ce zasadni pro predmét Televizni studio, ktery je nabizen jako volitelny predmét studentim
bakalarského stupné vSech oborti Fakulty multimedidlnich komunikaci UTB ve Zlin€. Stu-
denti totiZ tvoii obsah této televize a davaji ji tvar i formu. D4 se fici, Ze bez predmétu Te-

levizni studio by neexistoval Neon TV a naopak.

Neon TV funguje na internetové strance www.neontv.cz, kam se umist'uji ¢lanky, fotogale-

rie, videa aj. VeSkery obsah si televize tvofi sama.

7.1 Lidské zdroje — studenti

Jak jiz bylo naznaceno vyse, persondlni obsazeni Neon TV je z vétSiny vytvofeno studenty
FMK UTB ve Zlin¢. Lektorem a garantem piedmétu je vySkoleny pedagog, v soucasné
dob& Mgr. Tomas Sula. V televizi ptisobi také Mgr. Jan Cada, ktery zde zastava funkci

senior manazera a konzultuje se studenty slozité situace.

Nébor studentli do Neon TV je vyfeSen klasickym univerzitnim zapisem predméti, ktery
probiha na strankach portal.utb.cz. Zde si studenti FMK mohou zapsat Televizni studio
jako volitelny predmét a stavaji se tak vlastné ¢leny tymu tvirct televize. Kapacita pred-
métu je 60 lidi. Predmét ma klasicky rozvrh, ktery obsahuje jednu vyucovaci hodinu tydné

formou povinného cviceni.


http://www.neontv.cz/
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Na zacatku kazdého semestru se lektofi sejdou se zapsanym i studenty a rozdéli jim jejich

funkce. Velky duraz je ptitom kladen na studovany obor a pfani a zajmy u kazdého z nich.

Je tieba ptihlédnout také ke slozeni celé skupiny, protoze to se lisi kazdy semestr — jde

predevsim o pomér studentti oboru marketingové komunikace a studenti audiovizudlnich

oborti; z téchto dvou skupin byva zastupci nejvice.

Studenty je tieba rozdélit tak, aby byly v pofddku plnény osnovy piredmétu i stranky

Wwww.neontv.cz. Proto je tfeba urcit

manazera, ktery bude dohlizet na vSechny sekce a zajistovat hladky pribeh plnéni
jejich povinnosti. Tuto pozici musi zastavat ¢lovek, ktery ma jiz s chodem TV stu-
dia urcité zkuSenosti a dokéze si u studentt, ktefi jsou jeho vrstevnici, sjednat auto-
ritu a kazen;

redakci, kterd bude vytvaret ¢lanky a publikovat je na webu — zde vétSinou najdou
uplatnéni studenti marketingovych komunikaci;

tym propagace, ktery se bude starat 0 komunikaci televize, vytvaret propagaéni
kampan¢ a eventy — sem se opét nejvice hodi studenti marketingovych komunikaci,
ale také lidé z obori graficky design a reklamni fotografie;

fotografy, ktefi budou spolupracovat s redakci a vytvaret fotoreportaze — zde na-
chézeji misto nejvice studenti oboru reklamni fotografie;

reportazni tymy — tady je tfeba vytvofit tymy podle kalendainich tydnt tak, aby se
jejich pocet rovnal. V jednom tymu je zpravidla 4-6 studentll, z nichZ by alesponl
jeden mél byt studentem audiovize, ostatni potom byvaji studenti oboru marketin-
gové komunikace. Kazdy tym si potom urc¢i tyden, ve kterém bude natacet reporta-
ze o aktualnim déni a na konci tohoto tydne vytvoti souhrnné zpravodajstvi. V pra-
xi to vypada tak, Ze kazdy tyden pracuje jinad skupina studentli, kterd miiZze vyuZivat
techniku i1 prostory televizniho studia pro tvorbu video obsahu na web. Kazda re-
portaz je vkladdna na youtube kanal Neon TV a soucasné¢ na webové stranky
www.neontv.cz. Velky diiraz je kviili zachovani aktudlnosti kladen samoziejmé na
rychlost zpracovani, ale dba se i na kvalitu, formu a dodrzeni rozsahu. Na konci
kazdého tydne se potom reportdzni tym schéazi s lektorem a manaZerem, spolecné
zhlédnou vytvorené reportaze i zpravodajstvi a zhodnoti je podle vySe uvedenych

kritérii. Na zaklad¢€ toho jsou na konci semestru studentiim udélovany kredity;


http://www.neontv.cz/
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e Je mozné vytvorit 1 dalsi pozice jako napt. technik, ktery se bude starat o hardwa-
rové vybaveni TV studia, nebo vedouci reportaznich tyma, ktery bude dbat na do-

drzovani pravidel pfi tvorbé audiovizualniho obsahu.

Pti urcovani funkci je tieba ptistupovat ke studentiim individualng, protoze nékteti si chtéji
zkusit 1 praci, kterd jejich studijnimu oboru viibec neodpovida. Pravé z toho divodu ale
Televizni studio na fakulté existuje a tak je zcela samoziejméa snaha vyjit studentiim vstiic

a snazit se je zapojit tak, jak si pfedstavuji.

Nékolikrat se do chodu televizniho studia zapojili také studenti z jinych fakult, ale v rdmci
univerzity se jesté nepodafilo dojednat moznost udélovat témto studentim kredity za od-

vedenou praci.

Nejvétsi nevyhoda personalniho zajisténi univerzitni televize Neon TV vyplyva z podstaty
jejiho semknuti s volitelnym pfedmétem TV studio. Studenti si musi zapsat tento predmét,
aby se mohli stat pracovniky univerzitni televize, a proto zde dochdzi k vysoké fluktuaci.
Nastésti vSak existuje mnoho studentt, ktefi si predmét Televizni studio vybiraji opakova-
né a tvoii tak alespon po dobu svého ptisobeni na UTB ve Zlin¢ stalou slozku zkusenych

pracovnikda.

7.1.1 Personalni zaji§téni pfimého prenosu

Pii sestavovani Stabu pro tvorbu piimého pienosu nastdva vyjimecnd situace. Protoze
vSichni studenti zapsani do pfedmétu maji v ramci semestru své pridélené tkoly, stava se
ucast na ptenosu jakousi ,,praci navic”, diky ¢emuz by se mohlo sestaveni Stabu na piimy

pfenos jevit jako obtizné. Proti tomu hovoii dva faktory:

e Piimych pfenosii se za semestr pofada maly pocet, zpravidla 1 az 2
e Pravdépodobné i diky této jedinecnosti se studenti do tvorby ptimého ptenosu za-
pojuji zpravidla radi a ujimaji se pozic s cilem naucit se néco nového, ale zaroven

se zodpovédnosti a zapalenim.

U pfimého pfenosu bohuzel nelze brat ohledy pouze na ptféani studentii a obsazeni je tfeba
vybirat podle studovaného oboru u kazdého studenta. Tento faktor se stava klicovym pie-

devsim u hlavnich pozic — rezie, stiih, zvuk a kamera.

Vyse uvedené pozice se zpravidla urcuji jako prvni. Lidé, ktefi jsou na tyto pozice zvoleni,
si potom asisten¢ni pracovniky vybiraji z fad studentli pfedmétu Televizni studio vétSinou

sami. Je to tak nejlepsi, protoZe studenti se mezi sebou navzijem znaji, tim spi§ v ramci
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jednoho oboru, a védi, co od sebe mohou ¢ekat. Mnohdy jsou schopni diky piedeslym cvi-

¢enim a projektim odhadnout také aspekty vzajemné spoluprace.

Na UTB ve Zlin¢ neexistuje V ramci studijnich plant pfedmét, ktery by se vénoval vyuce
pifimého prenosu, at’ uz v oblasti produkce, rezie, zvuku, stfihu nebo kamery. Je tedy dule-
zité, aby lidé podilejici se na pfimém prenosu méli co nejvice schopnosti a zkuSenosti ale-
spon z tvorby filmi nebo jinych audiovizualnich d€l.

7.2 Materialni zdroje

Pro realizaci ptimého pfenosu je vyuzivana Skolni technika. Ze zdroji TV studia je zajisté-
no vybaveni zvukové a obrazové rezie a kabely k propojeni, z ateliéru audiovize se potom

zapijcuji predevsim kamery, mikrofony a elektrické kabely.

V bieznu 2012 pii pfimém pienosu galavecera Ceny Salvator byla technika zajiSténa na-

sledovné:

TV studio:

Zvukovy mixéazni pult
Stiihacsky pult — hlavni
Stiihacsky pult — vedlejsi (na titulky a jingly)
3x monitor

2x kamera Sony XD
DV rekordér

Enkodér

6x vysilacka

Sluchatka

Sada interkomti
Ateliér audiovize:

4x kamera Sony Z1

2x Sirokouhly objektiv

Kamerova jizda
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Zvukatsky set
Stativy na kamery i svétla

Svétla (2x 2kW a 3x 1kW)

7.2.1 Externi zajiSténi techniky

FMK UTB ve Zlin¢ (resp. televizni studio a ateliér audiovize) disponuje veskerou techni-
kou potiebnou k realizaci ptimého pienosu. K zatraktivnéni se vSak ¢asto pouziva i techni-
ka, kterou je tfeba zajistit externe. Jedna se predevSim o kamerovy jefab a steadicam. Po-
kud probéhne domluva mezi produkci pfenosu a organizatory pirenasené akce, 1ze tato zafi-
zeni zajistit véetné odbornych pracovniki, kteti je budou obsluhovat. Domluva je nutna

predevsim proto, ze tato extra technika znamena zvyseni celkovych nakladt na pienos.

7.3 Financni zdroje

Neon TV je financovana ze zdroji Univerzity Tomase Bati ve Zling. Celkové ustaveni
televize vSak nabizi moznost ziskani dalsich finan¢nich zdrojti, naptiklad prondjmem naté-
¢eciho studia s green screenem, vyuziti techniky k natdceni komercnich projektii (napf.
zdaznam Talent Designu 2011 a 2012). Finance tak ziskava nejen Skola, ale také studenti,
ktefi se na komer&nich projektech podileji. Ugast na finanéné ohodnocené akci se stava
vhodnym motivaénim prostfedkem, kdy pouze nejSikovnéjsi a nejsvédomitéjsi pracovnici

TV studia mohou byt doporuceni a nominovani na placené natacenti.

O finance TV Neon se stara tajemnik, ktery zdroje spravuje, skladuje uctenky a komuniku-

je s ucetnim oddélenim univerzity.

7.4 OQOstatni zajiSténi

Neméné dulezité je zajisténi dopravy techniky na misto konani pfenosu a zpét a také cel-

kovéa komunikace v ramci §tabu 1 s organizatorem pienaSené udalosti.

7.4.1 Preprava

Velkou vyhodou konani piimych pienost v ramci TV Neon je, Ze pifenasené akce se veétsi-
nou konaji nedaleko budovy fakulty, kde je uloZena technika. Neni tak tfeba zajiStovat
automobil a veskera technika se pfepravuje na ru¢nim voziku nebo piendsi v ruce. Toto se
tyka predev§im akci pofadanych v budové U13 (rektorat a knihovna) nebo ve zlinském

kongresovém centru. Pokud je misto konani jinde (napt. v Méstském divadle Zlin nebo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 52

v budové U2), pouziva se k prepravé techniky Skolni automobil, ktery zajistuje potradatel

pfenasené akce.

7.4.2 Komunikace, organizace

Koordinace a komunikace je jednim z hlavnich ukola sekce produkce pienosu. Hlavni pro-
dukéni je zodpovédny za to, aby vSichni védéli, co maji délat, kde maji kdy byt a také za
to, aby to vSichni skute¢né dodrzeli a méli k tomu potiebné informace. K predavani infor-
maci a organizaci se pouziva bézn¢ dostupnych a vyuzivanych komunikacnich kanala (te-
lefon, e-mail, osobni setkani), v den realizace, kdyZ se cely §tab jiz pohybuje na misté ko-
nani ptenosu a vzdalenosti mezi jednotlivymi ¢leny nejsou velké, vyuziva se také vysila-

v

cek.
7.5 Spolupriace s KOMAG a Projekty neziskovych organizaci

7.5.1 KOMAG

KOMAG je zkratka pro Komunika¢ni agenturu, ktera funguje v ramci Fakulty multimedi-
alnich komunikaci UTB ve Zlin€. Jedna se o zcela unikatni projekt, kdy sami studenti po-
fadaji pod zastitou univerzity akce nejrizngjsiho typu. Studenti FMK UTB ve Zlin¢ ptitom
funguji na vSech hierarchickych urovnich projektu od manazera celého projektu pres ma-
nazery sekci az k jejich asistentim. Existuje zde vSak samoziejmé supervizor, ktery na vse

dohlizi, kontroluje a reguluje. Timto supervizorem je vzdy n€kdo z pedagogt.

Cilem projektu je dat studentiim Sanci vyzkouset si v praxi poznatky nabyté béhem studia.
Mezi nejvyznamnéjsi projekty realizované v rdamci KOMAG patii zlinsky Majales, Miss
Academia (soutéz o nejhez¢i a zaroven nejchytiejsi Ceskou vysokoskolacku), BusFest (sé-
rie koncertd ve zlinskych trolejbusech) a Cena Salvator (ocenéni za mimofadné ¢iny v ob-

lasti ochrany zivota, zdravi, majetku a bezpe¢nosti obyvatel).

7.5.2 Projekty neziskovych organizaci

Projekty neziskovych organizaci jsou stejné¢ jako KOMAG piedmétem vyuCovanym na
FMK UTB ve Zliné. Akce potadané v ramci tohoto pfedmétu jsou organizovany na podpo-
ru détskym domoviim, dennim stacionaiim pro postizené lidi, Gtulklim pro opusténd zvita-
ta apod. Stejné jako v KOMAG tyto akce organizuji vyhradné studenti. Mezi nejvyznam-
né&j§i akce patii vystava neziskovych organizaci zlinského kraje s nazvem Zivot neni zebra,

dale Fajn Den - den her pro déti s mentalnim postiZzenim a Percipio, jehoz cilem je podpofit
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ty, ktefi potfebuji pomoc, a zdroveil pfipravit obanim Zlina a okoli nevSedni kulturni za-
zitek, coz probihd kazdorocné formou hudebniho nebo divadelniho predstaveni a nasledné

aukce umeéleckych predmétu.

7.5.3 Spoluprace TV Neon, KOMAG a Projekti neziskovych organizaci

,, Ve vztahu k ostatnim projektim vystupuje TV studio jako servisni organizace, jako médi-
um, jez je jednim z nekolika prostredkii ke komunikaci pro projekty.
(Sula, 2009, str. 97)

Spoluprace téchto tii subjektl je zalozena na poskytovani audiovizualnich dél, jejichz vy-
robcem se stava TV Neon a objektem dila jeden z projektt KOMAG nebo Projektl nezis-

kovych organizaci. Jedna se piredevSim o reportaze a ptimé pienosy.

Spoluprace probihd na zdkladé dohody o vzdjemné propagaci, kdy projekt poskytuje za
natoCeni reportdze nebo pienosu propagaci formou umisténi loga Neon TV na webovych

strankach a propagacnich materidlech a Neon TV je uvadén jako medialni partner.

7.6 Seznam vSech prenosiu uskutecnénych v ramci Neon TV

Vsechny dosud uskute¢néné piimé prenosy se konaly ve Zlin€, bud’ na piid€ univerzitnich
budov, nebo v jinych zlinskych objektech. Casto vyuzivanymi prostory je predeviim uni-
verzitni budova U13 na Namésti TGM, ktera disponuje velkym volnym prostorem pied
knihovnou, dale budova U2 v ulici Mostni, kde se k potadani akci vyuziva univerzitni aula
a také univerzitni budova U44v ulici Stefanikova, kde bylo k poiadani konference
(KO)MEDIA vyuzito jednotlivych uceben. Z neuniverzitnich budov bylo nékolikrat vyuzi-
to zlinského Méstského divadla 1 Mal¢ scény, dale Kongresového centra a také Méstskych

lazni Zlin, kde se dvakrat konal galavecer projektu Percipio.
Rok 2007

Konference (KO)MEDIA — U4

Rok 2008

Percipio — Méstské lazn¢ Zlin

Konference Projektového managementu — U2

B-Fashion — U13

Miss Academia — Mé&stské divadlo Zlin
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Rok 2009

Konference projektového managementu — U13
Miss Academia - Méstské divadlo Zlin

Cena Salvator — Mala scéna Zlin

Rok 2010

Miss Academia — Méstské divadlo Zlin
Percipio fashion show — Méstské 1azné Zlin
Rok 2011

Cena Salvator — U13

Miss Academia — Kongresové centrum Zlin
Rok 2012

Cena Salvator — U13

Slavnosti k oslavam 10. vyroc¢i zalozeni FMK UTB ve Zlin¢ — U2
Rok 2013

Cena Salvator — U13

Miss Academia — Méstské divadlo Zlin

7.7 Primy prenos v ramci Neon TV

Jednotlivé aspekty ptipravy, realizace 1 likvidace pifimého pfenosu samoziejmé zavisi na
charakteru pfendsené akce, protoze jednotlivé pfenosy se mezi sebou li§i predevSim
vV misté konani a programu vecera. Lze vSak fici, Ze v ostatnich ohledech je postup vi-

ceméng¢ stejny.
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7.7.1 Priprava

Ptiprava piimého pienosu zacina ve chvili, kdy se mezi sebou zastupci TV Neon a projektu
domluvi, Ze se pienos uskutec¢ni. V této chvili je mozné vykonat v ramci TV studia nejprve

zékladni kroky, kterymi jsou:

1. rezervace techniky v TV studiu i v ateliéru audiovize na uréeny termin

2. ustanoveni osob, které¢ budou komunikovat za projekt a osob, které budou
komunikovat za Neon TV

3. pokud je jiz ukoncen ptredzapis studentli na dany semestr a tedy je k dispo-
zici seznam vSech studentll zapsanych v predmétu Televizni studio 1 ¢i 2,
lze urcit hlavni profese pro $tab ptenosu — rezie, zvuk, stiih, kamera. Po
domluvé s nimi jsou vybrani dalsi ¢lenové S$tabu a ptipadné doplnén se-

znam rezervované techniky.

V dalsi fazi probihaji jednani na osobnich schiizkach a také komunikace ptes e-mail na

dvou trovnich:
e komunikace v ramci $tabu piimého pienosu

Produkéni planuje setkani tak, aby se ke vSem dostaly dilezité¢ informace. Jedna se prede-
v§im o
o sestaveni Stabu
o urceni a rezervace potifebné techniky
o zajisténi pozadovaného spotiebniho materialu (kazety do kamer, baterie, le-
pici paska apod.)
o vyzvednuti techniky a jeji shromazdéni v TV studiu
o zkuSebni zapojeni techniky, které probihd zpravidla v pfedvecer konani pre-
nosu. Pfi této ptileZitosti se vyzkousi funkénost veSkeré techniky a sepise se
také souhrnny seznam veskeré techniky, ktera se bude druhy den sté¢hovat.
o rozvrzeni zabérl a stfihu podle scénaie
o obhlidka prostori — na zaklad¢ toho se planuje rozestavéni kamer, umisténi
zvukové 1 obrazové rezie, pozadavky na rezervaci mista, délku propojova-
cich kabelt atd.
o naplanovani spolecné schiizky zvukate ptenosu a zvukate prenasené udalos-
ti, kde dochazi k domluve na transferu zvuku od zvukare vecera ke zvukari

pfenosu



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 56

e komunikace mezi TV Neon a projektem, pro ktery je pienos vytvaren.
Tam probihaji schiizky a e-mailova komunikace pfedevsim ohledné¢:
o predani scénafe a programu vecera
o setkani architekta scény s rezisérem a hlavnim kameramanem ptenosu. Toto
setkani je tieba zorganizovat co nejdiive, protoze architekt, ktery neni na te-
levizni techniku zvykly, nemusi védét, jak se pirenosu prizpisobit a miize se
také stat, ze s pfenosem ani nepocita a tvoii si scénu pouze podle vlastnich
predstav. VcCasné setkani architekta s kameramanem a rezisérem muze za-
branit tomu, aby scéna vypadala na kamefe Spatn¢ — jednd se predevSim o
souvislé ¢erné a bilé plochy, drobné vzory apod.

o predani titulkt, grafiky, ptipadné také medailonkd, jinglt atd.

Rano v den konéni pfenosu Clenové Stabu premisti techniku na misto konani prenasené
akce a techniku zapoji. Pfi pfesunu techniky slouzi pro kontrolu souhrnny seznam techni-

ky, podle kterého produkéni nebo jeho asistent poznd, zda se n€kterd véc neztratila.

1.7.1.1 Generdlni zkouSka

Generalni zkou§ka probiha tésné pied zahajenim samotné akce a vSe by pii ni mélo byt tak,
jak to bude doopravdy — ucinkujici uz na sobé maji kostymy, pronaseji celé projevy a pro-
vadgji celd vystoupeni. Stab pfimého pienosu si pii generalni zkousce méii celkovou sto-
paz. Dale je pfi generalni zkouSce posledni moznost vyzkouset celkovou funkénost techni-

Ky i technologie a naposledy si zkusit rozzabérovani.

Pfed zacatkem pienosu musi mit technik streamu i kazdy asistent kamery k dispozici do-

statecny pocet kazetek, na které se bude cely pfenos zaznamenavat.

7.7.2 Realizace

Realizace zac¢ind momentem spusténi nataceni a zacatkem prendSeni snimaného obrazu a
zvuku na internet. V pribéhu realizace musi byt produkéni stale k dispozici, mél by pocitat
se vS§emi moznymi situacemi a v piipadé Ze nastanou, umét je vytesit. Dobra ptiprava sa-
moziejmé eliminuje mnoho problémi, ale urcité se neda predchéazet vSem. Kdykoliv mize
dojit k poruse techniky nebo streamovani. Pokud porucha nastane, musi produk¢ni co nej-
rychleji zajistit vymeénu poskozeného dilu nebo zafizeni a zjednat ndpravu. Vzdy plati, Ze

by to hlavné divak internetového prenosu nemél poznat.
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7.7.3 Likvidace

Likvidace pfenosu za¢ind ukoncenim prenaseni a skldda se predevsim ze tfi oblasti, o které
je tieba se postarat. Je to zaznam pienosu, shroméazdéni a vraceni techniky a v neposledni

fadé také finance.

7.7.3.1 Zaznam

Po skonceni pfenosu je tieba vyzadat si od kameramani a od technika streamu kazetky, na
kter¢ se cely pfenos zaznamendval. Od kameramanti budou k dispozici zabéry
Z jednotlivych kamer, od technika streamu potom finalni audiovizualni podoba pienosu
tak, jak byla vysilana na internet. Kazetku s timto finalnim zdznamem dostane stfiha¢ pre-
nosu, ktery zdznam pirevede na DVD nosi¢, pfida k nému titulky a upravi ho do konecné
podoby, ve které je pak DVD ptfeddno potfadatelim prenaSené udalosti jako findlni vystup.
Tento zaznam lze také umistit na webové stranky televize Neon TV, aby jej mohli zhléd-

nout i divéci, ktefi z néjakého divodu nesledovali piimy ptenos.

7.7.3.2 Technika

Ihned po skonceni natdCeni se vSechna technika sbali a vrati zpét. Vzhledem k tomu, ze
pfimé pienosy vétSinou probihaji vecer, shromazd'uje se vSechna technika v TV studiu a
vraci se az druhy den rano, protoze v noci uz ji nema kdo prebrat zpét. Pii pfesunu techni-
Ky z mista konani do studia je nutné opét podle seznamu kontrolovat, zda se nic neztratilo.

Druhy den probiha odevzdani techniky zpét do TV studia a na ateliér audiovize.

7.7.3.3 Vyuctovini

Vedouci produkce pfenosu shromazdi uctenky za vSechen materiél, ktery byl v ramci pre-
nosu spotifebovan. Jedna se predevsim o baterie, lepici pasky a kazetky. VSechny paragony
musi byt jiz z prodejny fadné vyplnény a orazitkovany. Tajemnik TV studia si uctenky

ptebere a proplati je.

7.7.4 Pouzivana technologie

Pro streamovani je pouzivan software Windows Media Encoder a vystupy jsou v obrazové
a zvukové kvalité srovnatelné s pozemnim televiznim vysilanim ve standartnim rozliSeni
(720x576 pi). Ptenos signalu na tzv. prvni mili pozaduje vysokorychlostni upload s pevnou

IP adresou, proto se v ramci stability pouziva zapojeni pomoci pevného LAN kabelu. Sig-
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nal je posilan na server do TV studia (budova U44, Stefanikova 2431, Zlin), a odtud potom

koncovym uzivateltim.

7.7.5 Propagace

V tomto kroku je tieba spolupracovat samoziejmé také s projektem, pro ktery je pienos
uskutec¢novan. Dosavadni propagace pfimého pfenosu probihala ze strany Neon TV na
internetu, konkrétné na webovych strdnkach www.neontv.cz a na socialni siti Facebook na
profilu Neon TV (http://www.facebook.com/neontv.cz); dale byly vytistény a distribuova-
ny letaky a plakaty a propagacni spoty byly vysilany na obrazovkéach v ramci univerzitniho
informacniho systému TVIS. Soucésti propagace Neon TV bylo samoziejmé také umisténi
loga televize na tiskoviny a do webovych prezentaci projektu Cena Salvator. Projekt Cena
Salvator taktéz propagoval piimy pienos, k ¢emuz dochazelo predev§im prostiednictvim
socialni sit¢ Facebook. Dale byly informace o konani pfimého pienosu Sifeny béznymi
formami interpersonalni komunikace, coz lze oznacit jako buzz marketing, ale neexistuje

zde mnoho moznosti, jak takto $ifené informace monitorovat.

Pomoci stejnych nebo podobnych kanalli a médii probiha propagace kazdého piimého pie-

nosu, ktery Neon TV realizuje.

7.7.6 Prinos pfimého pienosu

Stejn¢ jako vSechny ostatni véci, ma pfimy pienos sva negativa 1 pozitiva. Pfinosy je moz-

né rozdélit do nékolika oblasti

7.7.6.1 NeonTV

Pro samotnou univerzitni televizi znamend piimy pienos pfilezitost k vyuziti lidskych 1
materidlnich zdrojl, zapoji se tedy pracovnici studia i dostupna technika. Neon TV si tim
nepochybné buduje dobré jméno, protoze je pouze jednou z n€kolika univerzitnich televizi
v Ceské republice, které piimy prenos délaji. Dale zde hraje roli naldkani divaki na velice
exkluzivni audiovizualni obsah. Existuje zde velice realnd moznost, ze lidé, kteti o Neon
TV nikdy neslyseli, se budou divat na piimy pfenos a stanou se potom pravidelnymi diva-

ky ostatniho obsahu. Pfimy pfenos nabizi univerzitni televizi moznost self-promotion.

7.71.6.2 Spolupracujici projekty

Projektiim, pro které se pfimy pfenos realizuje, pfinasi ptenos neoddiskutovatelné vyhody.

Ziskaji jedinecnou formu dokumentace projektu ve form¢ audiovizudlniho zaznamu, ktery


http://www.neontv.cz/
http://www.facebook.com/neontv.cz

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 59

muze v dalSich letech slouzit jako vhodny material pro prezentaci projektu. Nenahraditelny
je zaznam predevs§im v oblasti sponzoringu, protoze tam muze slouzit jako ukazka pro
sponzory a navic usnadni ziskdvani sponzorskych darG a podpory, protoze pfimy pienos
umoziuje vetsi prezentaci partnert a sponzort. Piiklad: Projekt miize partnerim nabidnout
béznou propagaci — 10go na letacich a plakatech, webovych strankach projektu atd. Diky
pfimému pfenosu se moznost propagace znacné rozsifi. Baner vyvéSeny na pdodiu v den
konani galavecera jiz neuvidi pouze divaci v sale, ale nyni také divaci internetového pieno-
su. Ti také zhlédnou reklamni spot vysilany pted zacatkem ptenosu, uvidi generalniho fedi-

tele, ktery pfedava hlavni cenu atd.

7.7.6.3 Univerzita TomasSe Bati ve Zliné a Fakulta multimedidalnich komunikaci

Nemaly pozitivni efekt mé realizace piimého pfenosu také pro Fakultu multimedialnich
komunikaci i pro celou Univerzitu Tomase Bati ve Zlin¢€. Opét zde existuje moznost pre-
zentace Uryvkll ze zdznamu v propagacnich materidlech univerzity ¢i fakulty. Moznost
podileni se na realizaci pfenosi zvySuje atraktivitu nabizenych studijnich oborti a mize tak
vést k tomu, Ze se vice studenti pfihlasi k pfijimacim zkouskam. Neopomenutelnou vyho-
dou je také fakt, ze studenti podilejici se na pfimém pienosu ziskavaji cenné zkuSenosti,
které jim davaji konkuren¢ni vyhodu pfi uplatnéni na trhu prace, coz pro univerzitu zna-
mena zvyseni procenta uplatnitelnosti studentli, coz opét vede k nartistu popularity univer-

zity.
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8 ODPOVEDI NA VYZKUMNE OTAZKY

8.1 Z jakych zdroju se soucasni divaci prfimych prenosu realizovanych
vV ramci Neon TV o pienosu dozvidaji?

Vysledky dotaznikového Setfeni ukazaly, ze divaci se o konani pienosu nejcastéji dozvidaji
diky komunika¢nim aktivitam Neon TV (47,4% dotazovanych, kteti pienos sledovali) a
hned potom jsou zdrojem informaci pratelé (34,2%). Z vyuzitych komunika¢nich kanald,
které Neon TV pro propagaci pouzila, byl bezpochyby nejisp&snéjsi internet (67% respon-
dentl celkem, z toho 50% uvedlo jako zdroj informace poskytnuté Neon TV na socidlni

vvvvvv

tiskova propagace pomoci letakl a plakatu.

8.2 Co je hlavnim diivodem nesledovani pifimého prenosu?

Podle vysledkti dotaznikového vyzkumu nejvétsi ¢ast respondentti (40%), kteti pfenos ne-
sledovali, uvedlo, Ze se na pienos nedivali, protoZze o ném nevédéli. Pravé tento fakt je

vhodnym argumentem k rozSifeni propagace.

8.3 Jaké jsou hlavni rozdily mezi pfimym prenosem, ktery realizuji stu-
denti, a primym prenosem, ktery je realizovan profesionalnimi
tvirei?

Na tuto otazku odpovidaji vysledky kvalitativniho vyzkumu, tedy strukturovanych rozho-
vorl. Ten vede ke zji§téni, Ze hlavnim rozdilem mezi profesionalnimi a studentskymi pti-
mymi prenosy je piredev§im médium ptenosu, jimz je v piipad¢é profesionali televize a
Vv piipad¢ studentl internet. Dale 1ze sledovat rozdil také v natacecim §tabu, kdy u student-
ského ptenosu se pohybuje mezi 2-15 lidmi a u profesionalnich $tdbl obsahuje az 120 cle-
nu. Velké rozdily se vSak nevyskytuji v produkcnich postupech ani v harmonogramu pii-

prav, realizace a likvidace ptimého pienosu.
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111. PROJEKTOVA CAST
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Projektova cast predlozi predevsim doporuceni vytvorend na zakladé zjisténi ziskanych z
vyzkumu. Vzhledem k dvojimu vyzkumu bude mit i projektova ¢ast dvé obsahové rizné
zaméeiené Casti. V prvni z nich budou uvedena doporuceni v oblasti propagace piimych
prenosii, ndvrhy na zlepSeni a rozsifeni. Druhd ¢ast se bude zabyvat produkcni slozkou
pfimych pfenosii a pfedlozi nadvrhy na mozné zkvalitnéni pfenost. Soucasti projektové
Casti je také manual, ktery byl vytvoren pro usnadnéni produkce ptimého ptrenosu galave-
Cera Ceny Salvator 2013. Autorka se snazila zevSeobecnit ho natolik, aby byl pouzitelny 1

pii realizaci dalSich pfimych pienosi realizovanych v ramci Neon TV na UTB ve Zlin¢.
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9 DOPORUCENI PRO PROPAGACI PRIMYCH PRENOSU
REALIZOVANYCH V RAMCI NEON TV

Doporuceni v této ¢asti budou vychazet z vysledkli dotaznikového Setieni v kvantitativni
¢asti vyzkumu. Hlavni roli zde hraji fakta o informovanosti respondentti, ktefi pienos sle-

dovali, a neinformovanosti téch, kteii jej nesledovali.

9.1 Rozsireni propagace

Tato ¢ast se bude zabyvat pouze doporuc¢enimi pro Neon TV, pfestoze pii tvorbé komuni-
kac¢niho mixu lze a je samoziejmé zddouci spolupracovat s projektem, pro ktery je piimy

prenos konan.

9.1.1 Public Relations

V této oblasti se nabizi psani a $ifeni tiskovych zprav do regiondlnich i celostatnich médii.
Velice uc¢innd muze byt spoluprace s médii, kterd se zabyvaji tématy podobnymi tématu
prenosu. Pti budovani PR pro pfenos galavecera Ceny Salvator je napiiklad vhodné zamé-
fit se na oblast hasi¢t, zachranatt, kynologtl, organizace jako je Cesky erveny kiiZ a sa-
moziejm¢ lokdlni média, kterda informuji o aktudlnim déni ve Zlin¢ a Zlinském kraji.
Pro Miss Academii pak pfichazi v uvahu média zabyvajici se modou a trendy, studentskym
zivotem, ucesy atd., oslovit Ize 1 vysoké Skoly, jejichz studentky se soutéze ucastni. Vyho-

dou PR jsou predevs§im nizké naklady a moznost navazani trvalych vztaht s médii.

9.1.2 Internetova propagace

Média ve vySe uvedenych kruzich lze oslovit také s nabidkou barterové spoluprace pfi
propagaci. Nabizi se moZnost uvetejnit na vlastnich strankach banner druhé strany nebo
spojit propagaci se soutézi o vyrobky partnera (napt. Kdo nejblize odhadne kone¢ny pocet

divakt pifimého pfenosu, ziska darkovou sadu od firmy ABC).
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9.1.3 Self promotion

Ke sledovani pifimého pfenosu lze zvat vS§emi dostupnymi cestami — pomoci letdki a pla-
kath, propagaci v informa¢nim systému TVIS, pozadavkem na rozeslani hromadného e-
mailu studentiim UTB ve Zlin¢ a predev§im v ramci vlastni tvorby Neon TV. Informace o
chystaném pienosu se mohou objevovat v nato¢enych videich, uvetejnénych zpravach i na
socialnich sitich. K propagaci mize byt pouzita bézna oficialni grafika, ale u socialnich siti

se ptfimo nabizi sdileni obsahu, jako jsou napt. fotografie a videa z piiprav.
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10 NAVRH NA ZKVALITNENI STABU PRIMEHO PRENOSU

Organizace jakychkoliv dlouhodobéjsi akci je v otazce lidskych zdroji TV Neon velice
problematicka, protoze, jak jiz bylo uvedeno vyse, dochazi k vysoké fluktuaci studenti —
pracovnikt a jejich Zivotnost zpravidla dosahuje maximalné 3 let, coz je délka bakalarské-
ho stupné studia. I pfesto je zde uvedeno nékolik navrhti na zvyseni kvalifikace ¢lenti §tabu

piimého prenosu.

10.1 Workshopy

V ramci predmétu TV studio budou kazdy semestr potadany workshopy s lidmi, kteti pra-
cuji na profesionalnich pfimych pfenosech, napt. pro Ceskou televizi nebo Nowvu.
Workshop bude zaméfen predev§im na praktickou ¢ast. Vhodné by bylo uspotradat vzdy
workshop s rezisérem, hlavnim kameramanem, zvukafem, stfithatem a produkénim. Tento
workshop vSak nemusi byt vyuzit pouze pro vzdélavani ¢lend Neon TV, ale mohou se ho
ucastnit i studenti ateliéru Audiovize. Workshopy by mély probihat v semestru, kdy probi-

haji pfenosy nejcastéji, dosud to byl letni semestr.

Dalsi moznosti je ucast n¢kterého z odbornikidl ptimo pii realizaci ptimého prenosu, pii-
padné workshop po ném, kdy tento ¢lovék muze se studenty komentovat a konzultovat

konkrétni situace.

Vhodnym feSenim je také ucast studentl na profesiondlnim pfimém pienosu. Tato metoda
se jiz uplatiuje pii vyuce studentll audiovizualnich obort, ale pfi vybéru studentt, ktefi se
takové exkurze zc€astni, neni brana v potaz jejich moZzna ucast na realizaci ptimého pfeno-

su vV ramci Neon TV.

10.2 Organizace lidskych zdroja

Celkové zkuSenosti $tabu a kompetentnost jejich ¢lent 1ze alesponl z ¢asti zajistit tak, Ze na
hlavni pozice budou vZdy obsazovani lidé, kteti se jiz diive na realizaci n€kterého ptimého
pfenosu v ramci Neon TV podileli, at’ uz na hlavni nebo asistentské pozici. Zajisti se tak,
Ze pracovnici budou mit uz na zacatku piiprav prenosu alespon ¢asteéné zkuSenosti se za-
pojenim i fungovanim pouzité techniky i s priibéhem realizace. Samoziejmé by mélo platit,
ze zkuSengj$i pracovnik se vzdy snazi piedat zkuSenosti a dulezité postiehy svym méné

zkuSenym kolegiim.
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11 POSTUPY PRO PRODUKCI PRIMEHO PRENOSU

Kvalita i sledovanost piimého pfenosu zavisi samoziejmé na né€kolika faktorech, ale za-
sadni roli hraji vzdy lidé, tedy Stab. Jak jiz bylo nékolikrat uvedeno vyse, jsou velmi dile-
zité zkuSenosti kazdého ¢lena a také schopnost vychazet s ostatnimi lidmi a umét fesit ne-

nadalé situace.

11.1 Manual

Tento manudl byl sepsan v unoru 2013 pro vedouci produkce piimého ptenosu galaveCera
Ceny Salvator 2012, ktera se na podobné pozici ocitla poprvé. Jsou zde obecné popsany
kroky, které je tfeba vykonat pfi piiprave, realizaci i likvidaci pfimého pfenosu v ramci
Neon TV. Vsechny body jsou stru¢né popsany, doplnény o vlastni postiehy a doporuceni

tak, aby byl kone¢ny vysledek co nejlepsi a vse probihalo hladce a bez potizi.

PRACE HLAVNIHO PRODUKCNIHO PRI REALIZACI PRIMEHO PRENOSU V
RAMCINEON TV:

0. Predpokladame, ze ulohy hlavni produkce se nékdo ujme (bude mu uréena) a bude

organizovat vSechny dalsi prace.

1. Sestavit §tdb — nejprve je dobré urcit reziséra, hlavniho kameramana, stfihace a
zvukare, ktefi si potom vytvoii S§tdb kolem sebe. Je to tak nejlepsi, protoze tito tii lidé se
potom budou ucastnit dilezitych schiizek, korigovat si svoji sekci a zaroven se domlouvat
mezi sebou. Prave proto by tyto funkce méli zastavat lidé zkuseni, spolehlivi a také alespon

trochu autoritativni.

a. Rezisér, kameraman, stiiha¢ i zvukat by méli byt studenti oboru audiovize. Cerpa-
me z personalnich zdroji TV studia, pokud se tam nenajde nikdo vyhovujici a ochotny tuto
praci delat, jJdeme na audiovizi mimo TV studio — lidé se ale zpravidla na pfimém pifenosu
podili radi, protoze je to zcela vyjimecna moznost vyzkouset si néco nového (protoze pti-

my pfenos neprobiha kazdy tyden, ze).

b. Spole¢né s rezisérem, stiihatem, kameramanem a zvukafem vybereme ostatni sloz-
ky Stabu — asistenta reZzie, asistenta stfihu, asistenty kamery (zalezi na poctu kamer, které
budeme pouzivat, zpravidla je ke kazd¢ kamete tieba jednoho asistenta — ur¢i hlavni kame-
raman), asistenta zvuku, asistenta/y produkce (asistent produkce je prace jako d€land pro

lidi z marketingu, ale je tfeba je umét ukocirovat a nebat se delegovat na né€ tkoly). Dale je
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tteba urcit také cloveka, ktery se bude starat o stream — tedy dohlédne, aby se pienos

opravdu pfenasel a aby se zaznamendaval ptes rekordér.
C. Zvukari se na pienosu vétSinou podileji dva, jeden hlavni zvukar a jeden asistent.

2. Navazat kontakt s managementem pfendsené udalosti. Vzhledem k tomu, Ze se vét-
Sinou pfenaseji projekty KomAg, jsou timto ,,managementem® lidé z FMK, obor Marke-
vedouci produkce, art manager (byva to nékdo z prostorového designu) a tvlrci (rezisér,
scénarista — vétSinou lidi z AV) vecera (napt. u Miss Academia nebo Ceny Salvator). Po-

tom by mélo nasledovat nékolik schiizek:

a. Prvni schiizka, na které by mél byt nékdo z vedeni TV studia (Honza Cada nebo
Tomas Sula, nejlépe oba), rezisér a kameraman. A samozfejmé ty - hlavni produkéni. M-
Ze prijit 1 zvukat, ale to neni tfeba — bude vysvétleno pozdéji. Ze strany projektu, pro ktery
pfenos délame, by se mél ucastnit hlavné manazer projektu. Tato schizka nemusi trvat
dlouho a jde zde hlavné o sd€leni zakladnich informaci — termin akce/pienosu, predpokla-
dana délka, misto konani, téma (pokud je, tieba Miss Academia ho miva), program. Je tie-
ba také sdélit pozadavky z obou stran a urcit si deadliny. Ze strany TV studia jsou poza-

davky takovéto:

I. Dodéni scénafe vecera a titulkll ti¢inkujicich (existuje i Sablona, ve které titulky

budou). U obojiho urcit deadline.

ii. Zajisténi pfevozu techniky na misto pfenosu — probiha vétSinou v KOMAG autg,
projekt by mél dale zajistit alespont dva lidi ve Skole a dva lidi na misté akce, aby se st¢ho-

vanim techniky pomohli.

ii. Finance — bude se jednat o proplaceni nakladd (je tedy tfeba potom si schovavat

orazitkované paragony) a nékterych dalSich véci, tato polozka se 1i8i ptipad od piipadu.

Iv. Kontakty na hlavniho managera projektu, vedouciho produkce projektu, art ma-
nagera, scénaristu a reziséra vecera, zvukaie a osvétlovace vecera (byva to jeden Clovek

nebo agentura). Kontakt na spravce budovy, kde bude pienos probihat.

V. Propagace — zalezi na domluvé, ale vétsinou vyzadujeme, aby byla Neon TV medi-

alnim partnerem a nase loga se objevovala na propaga¢nich materialech, webu atd.

Déle mzeme na této schiizce probrat moznost pfidani techniky, kterd neni v materidlnich

fondech fakulty a museli bychom zajistit jeji pronajem a obsluhu — jedna se o steadicam a
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wewvr

jerab, které dodaji celému ptrenosu zajimavéjsi a profesionalnéjsi vzhled, prondjem i obslu-
ha se dojednavaji s konkrétnimi lidmi, ktefi jsou schopni zajistit zpravidla oboji (tedy pro-

najem i obsluhu).

b. Schiizka hlavni kameraman, rezisér, art manager. Nejlepsi je tuto schiizku uspoia-
dat ptimo v prostoru, kde bude ptfenos probihat (pokud je to bézné neptistupny prostor,
domluvime se se spravcem budovy). Na této schiizce se fesi stavba scény a jeji celkovy
vzhled. Je dobré ji uspotadat co nejdiive, protoze kameraman muze chtit prvky scény
upravovat, hlavné co se tyka barev — vi totiz nejlépe, co budou na kamete délat pruhy nebo
¢ernd barva. Hlavni kameraman si pii prohlidce prostoru mize také dobfe naplanovat roze-

stavéni kamer.

C. Schlizka zvukat vecera — zvukar projektu. Tady se obé strany domluvi na pfenosu
zvuku mezi sebou — jde hlavné o to, Ze zvukaf pienosu bude potiebovat brat néjaky zvuk
od zvukare vecera a je tieba, aby ten s tim pocital a mé¢l dostatek vystupnich slot. Zvukat

prenosu bude také védet, zda bude pro sebe pottebovat pridavné mikrofony.

d. Schiizka osvétlova¢ — hlavni kameraman (pokud je osvétlova¢ zaroven zvukatem,
jde slougit s vySe uvedenym). Vzhledem k tomu, Ze osvétleni si fesi projekt sam, resp. jimi
najaty osvétlovac, nemusi byt v pfenosovém Stabu osvétlovac jako samostatna pozice a
otazku osvétleni vyfesi hlavni kameraman. Pfi této schiizce projedna, zda bude vSe ok pro

kameru a ptipadné se domluvi na ptidavnych svétlech nebo jinych upravach.

3. Zajistit propagaci v rdmci Neon TV — na starost to bude mit ptimo oddéleni propa-
gace, my si jeSté obstarame fotografy (minimalné jednoho na foceni piiprav a zakulisi pre-

nosu, alespon dva potom na samotnou akci)

4. Zajistit prostory pro rezii a zvuk na misté poradani prenasSené akce — tady se do-
mlouvame pfedevsim s produkci vecera, protoZe n€které produkéni prostory mohou byt jiz
vyhrazeny napf. jako Satna. Pfi tomto domlouvani jsme v kontaktu se zvukafem, kamera-
manem a stfihaCem, protoze ti nejlépe védi, jaké dispozice maji mit prostory pro rezii a
zvuk. Pocitejme s tim, Ze zvukova rezie bude chtit byt oddélena od stiihu, aby se vzajemné
nerusili.

5. Zajistit internetové pfipojeni pro streaming — domlouva se se spravcem budovy
(nebo spravcem IT sité v budové) a v podstaté jde o nastaveni LAN piipojky nejblizsi k

prostortim rezie. Tato pfipojka se nastavi jako vetfejnd a pan IT by mé¢l dostat ¢isla a udaje,
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které produkéni prevezme bud’ od Honzy Cady nebo od ¢lovéka, ktery ma na starosti stre-

aming pfenosu.

6. Sepsat seznam potifebné techniky a zajistit ji. Zde si kazdy ¢len Stabu sepiSe, jakou
techniku bude potiebovat a produkéni ji potom rezervuje v TV studiu/na ateliéru audiovi-
ze. Pro rezervaci se vyplni realiza¢ni list, ktery podepiSou hlavni profese Stabu (podle rea-
liza¢niho listu) a potom se da podepsat i lidem, ktefi rezervaci schvali — v TV studiu je to
Tomas Sula, na ateliéru audiovize musi byt za kazdou profesi jeden podpis — jak je napsa-
no Vv realizanim listu. Rezervace muze probehnout jenom na nékolik osob (v realizaénim
listu je stejné tfeba vypsat a nechat podepsat vSechny hlavni profese), ale pujcovat techniku
uz by si m¢l kazdy na sebe. Je to lepsi, protoze kdyZ se potom néco ztrati, mize za to urci-
ty ¢loveék. Datum vypujceni techniky rezervujeme minimaln€ 3 dny ptfed pfenosem, pokud
je mozno, 1 diiv. Vraceni je den nasledujici po pienosu. Pokud jsme se s projektem dohodli
na zapujceni techniky mimo $kolu (jefab, steadicam), zajistime i tu — na audiovizi ma né-
kdo urcité kontakt na pronajimatele (kteti vétSinou zajistuji i obsluhu). S témi se potom
domluvime, jaké budou mit naroky na lidi (napf. asistenta k obsluze jetrabu), techniku

(napf. pridavna zavazi), penize a piepravu.
a. Pamatujeme také na ,,spolecnou’ techniku, tedy kabely, interkomy, vysilacky.

b. Soucasti tohoto bodu je také zajisténi spotfebniho materiald — opét by mél kazdy

nahlasit, kolik bude potiebovat kazetek, baterek, lepici pasky atd.

7. Vyzvednuti techniky z ateliéru audiovize u zodpovédné osoby, kterou je nyni pan
Petr Janik — pfijdeme v den, na kdy jsme s panem Janikem domluveni, s podepsanymi
realiza¢nimi listy a s dostatkem lidi, ktefi to vyzvednou (a dostatkem penéz na zalohu).
Techniku z ateliéru audiovize zaneseme do TV studia a dame ji do mistnosti, do které uz

kromé& $tabu pod dohledem produkce nikdo neptjde (nejlepsi je mistnost reZie nebo stu-
dio).

8. Vyzvednuti techniky z TV studia — Toméas Sula pfeda pozadovanou techniku ze

skladu (nebo rezie), taktéz na zakladé realiza¢niho listu.

9. Na zaklad€ scénafe veCera uspotradat schiizku hlavniho kameramana, asistenti ka-
mery, reziséra a stithace. Zde si $tab urci rozzabérovani celého vecera a kameraman urci
rozestavéni asistentll ke kameram. Tuto schizku miZeme uspotadat aZz tésné pfed preno-
sem a spojit ji se zkouskou zapojeni techniky. Je to hlavné proto, ze scénat pravdépodobné

stejné nebudeme mit diiv k dispozici.
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10.  Zkouska zapojeni techniky — kona se den pred pifenosem v TV studiu, vSichni si
zkontroluji funkénost svoji techniky a celkovou funk¢nost pfenosu a propojeni s ostatnimi.
Produk¢ni potom udéla seznam techniky, kterd se bude odvazet ven. Na tomto seznamu

bude vSechno, at’ uz ptijéeno z TV studia nebo z ateliéru audiovize.

vvvvv

11.  Zajistit, aby méli vSichni kontakt list — nejdulezité;si telefonni ¢isla. A tém, co bu-

dou potiebovat, nakopirujeme scénar.

12. 'V den pfenosu se sejit ve studiu, prest¢hovat techniku a zapojit ji tak, aby na gene-
ralku uz bylo vSe pfipraveno a generalka vecera byla zaroven generalkou pienosu. Pti pre-

vozu techniky kontrolujeme se seznamem.
13. PfenaSime a zaznamendvame.

14.  Po skonceni pienosu vSechnu techniku opét dopravit zpatky do TV studia. Pii pte-
vozu techniky kontrolujeme se seznamem, jestli se vraci vSechno, co ma. Sesbirame kaze-

tky od kameramanti a ptedevsim od streamu.

15.  Druhy den se rano sejdeme ve studiu a jdeme vratit techniku na ateliér audiovize

panu Janikovi. Potom zkontrolujeme s Tomasem Sulou vraceni techniky do studia.

16.  Modlime se, aby bylo vraceno vSe, co jsme si pUjcili.

17.  Kazetky ptedame sttihaci, ktery z nich vytvoii zdznam a DVD pro projekt, pro kte-
ry jsme prenos délali.

18. S produkci projektu vyrovname vyuacétovani, predame finalni DVD.

Po celou dobu piiprav i realizace komunikujeme s celym S§tabem, s informacemi a poctem
lidi, které informujeme, neni tfeba to piehanét, ale vzdycky plati, Ze je lepsi, kdyZ se ¢lo-

vek dozvi vic, nez min.
Snazime se udrzovat pratelskou a tvirci atmosféru a zaroven $tab motivovat k praci.

Pokud se to povede, je to super a chvalen bude cely $tab, ale pokud se néco nepovede, bu-
de za to vina pfipisovana produkci. Proto musi byt v§echno vcas dokonale pfipraveno a
zajisténo.

Vsechno se snazime feSit v€as. Prace na pfimém pienosu je narocna, ale vysledek i zkuse-

nosti stoji za to, proto pokud to nékdo bude délat ,,na ptl“, nema to cenu.
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ZAVER

Televize je sledovanym masovym médiem. Technologicky vyvoj i vynalez internetu sle-
dovanost televize ovlivnil, ale ne natolik, aby byla jeji sledovanost ohrozena, da se spise
fici, ze divaci zGstavaji u televiznich obrazovek a zacinaji diky technickym inovacim kon-
zumovat audiovizudlni obsah také z jinych médii jako napf. z internetu nebo mobilniho

telefonu, n¢kdy dokonce vyuzivaji propojeni téchto médii.

Pravé diky vyvinuté technice 1ze organizovat piimé pfenosy a umoznit tak divakim, aby se
zvuk i obraz z akce, které se nemohou osobné zc¢astnit, dostal az k nim domu na obrazov-
ku televize nebo pocitatovy monitor. Pfimé ptenosy jsou bud’ televizni, nebo internetove,

pricemz v Ceské republice se lze setkat s obojim.

Univerzitni televize Neon TV, ktera funguje na Fakult¢ multimedidlnich komunikaci Uni-
verzity Tomase Bati ve Zling, realizuje internetové piimé prenosy od roku 2007. V materi-
alnim 1 persondlnim zajisténi pfenosu je tato televize zcela samostatnd. Prenasené akce
jsou univerzitniho charakteru, jedné se pfedev§im o konference a galavecery skolnich pro-
jekth.

Piimé ptenosy poradané v ramci Neon TV znamenaji velky pfinos pro realiza¢ni §tab, di-

vaky 1 pro Univerzitu Tomase Bati ve Zlin¢.

V ramci této prace bylo zjiSténo, jakym zplsobem lze dosdhnout zvyseni sledovanosti
téchto pfenost. V rameci kvantitativniho vyzkumu, dotaznikovému Setfeni, bylo zjisténo, Ze
mnoho lidi pfenos nesleduje, protoze o ném nevi, a proto je v projektové ¢asti uvedeno

nekolik doporuceni k propagaci prenosu.

Dalsi cast vyzkumu se zabyvala rozdily mezi studentskymi a profesiondlnimi piimymi
prenosy. Diky rozhovorlim s produkénimi studentskych i1 profesiondlnich pfimych ptenost
bylo zjisténo, ze hlavnim rozdilem je zkuSenost a kvalifikace ¢lent §tabu. Na toto zjisténi
navazuje v projektové ¢asti doporuceni na vzdélavani a zvySovani kvalifikace studentd,

kteti se na pfimych ptenosech podili.

Soucasti projektové casti je také podrobny manudl k produkci ptimého prenosu v Neon

TV, jelikoz takovy dokument v univerzitni televizi dosud chybél.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
AV Audiovize, audiovizualni
PP Ptimy pienos

TV Televize, televizni
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Ptiloha P I: Dotaznik pouzity pii kvantitativnim vyzkumu



PRILOHA P I: DOTAZNIK POUZITY PRI KVANTITATIVNIM

VYZKUMU
SLEDOVALI JSTE INTERNETOVY PRIMY PRENOS GALAVECERA CENA
SALVATOR 2012 (20. 3. 2013 NA WWW.NEONTV.CZ2)?

*ano *ne
ANO - odkud jste se o ptenosu dozveédéli?

e Pratelé
e Prostiednictvim Neon TV
o Facebook
o Plakat, letak
o Web
o Jinak
e Prostiednictvim Miss Academia
o Facebook
o Plakat, letak
o Web
o Jinak
e Jinde (kde?)

NE — proc¢ ne?

e Zucastnil/a jsem se veCera ziveé (na misté konani)
e Nevédél jsem, ze se pienos kona

e Nemél/a jsem Cas

e Byl/a jsem mimo internet

e Nezajimad mée to

e Jiny divod

Vék  *do 25 let *26-40 *41-60 *61 a vice
Pohlavi *7Zena *muz

Jste student? *ano *ne

ANO

e Jste student UTB ve Zling? *ano  *ne
e Jste student FMK UTB ve Zlin&? *ano *ne

Kraj bydlisté (nemusi jit o trvalé bydlisté, jde o kraj, kde travite nejvice ¢asu) *(v moznos-

tech viechny kraje CR)



