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Pripominky a hodnoceni prace:

Autorka sa vo svojej diplomovej praci zaobera procesom analyzy integrovanej
marketingovej komunikdacie na vybranej firme, spolo¢nosti.

Predlozend diplomova praca ma logickd Struktiru aje dostatocne obsahovo
nasytend. Autorka najprv vteoretickej casti definovala zadkladné pojmy, ako napr.
integrovanad marketingovd komunikacia, marketingové strategické planovanie, branding a
znacka, komunikaény mix, stratégia marketingovej komunikacie, firemna identita atd.,
pricom sa opierala o dostato¢né mnozstvo odbornych zdrojov a publikacii.

V praktickej casti Studentka realizovala rozsiahli vyskum svyuzZitim réznych
vyskumnych metdd, ktory bol zamerany jednak na internd, ako aj externu analyzu firmy.
Takto ziskané informacie autorka zaroven dokazala zhrnut do prehladnej SWOT analyzy.
Prakticka cast je spracovana dosledne ataktieZz aj jej samotné vysledky analyz, ¢&i uz
v pisomnej, ako aj grafickej podobe. K praktickej ¢asti mam vsak aj niekolko pripomienok. V
ramci tvorby dotaznikového prieskumu Studentka oslovila 60 respondentov (predajcov
vypoctovej techniky v CR), ale pri vysledkoch svojich zisteni sa redlne opiera iba o021
zodpovedanych dotaznikov, ¢o je pomerne mala vyskumna vzorka na to, aby z nej bolo
mozné vyvodit dostatocne objektivne zdvery. PodrobnejsSie spracovanie a jasnejSie
nastavené kritéria hodnotenia by si zaslUZila aj Cast venovana analyze firemnej identity
a firemnej komunikacie.

Za najmenej prepracovanu povazujem projektovu Cast, ktora je velmi struéna (s. 84 —
88), prilis vSeobecna a tak kazi celkovy pozitivny dojem z prace. Je naozaj skoda, Ze autorka
nedokazala vysledky svojho rozsiahleho vyskumu a analyz, funkéne vyuZit aj pri komplexnom
marketingovo-komunikacnom navrhu.

Na zaklade uvedeného diplomovu pracu odpori¢am k obhajobe a navrhujem
hodnotenie C (dobre).

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Otazky k obhajobé:
1. Na zaklade vasich zisteni z praktickej Casti prace skuste navrhnut pre firmu konkrétne

rieSenia na zlepSenie jej marketingovo-komunikacnych aktivit.
2. Stanovte podrobny jasny ¢asovy plan realizcie vasich navrhov.
3. Stanovte odhadovanu sumu, ktord bude potrebnd na realizaciu tychto vasich

navrhov.
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