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Pripominky a hodnoceni prace:
Bakalarska prace Michala Reitera se zabyva marketingovou komunikaci znacky Asus na
Eshopu Alza.cz. Autor prace srozumitelné vymezil vyzkumny problém a ten vhodné propojil s
teoretickou zakladnou. Tomu odpovidaji prevainé dobre zvolené vyzkumné otazky, nasledny
kvantitativni vyzkum s dotaznikovym Setfenim u zakaznik( Alza.cz s navazujicimi zavéry
autora, se kterymi lze souhlasit.

Prace je psana kultivovanym jazykem, preklepy Ci pravopisné chyby (napf. s. 46) se objevuji
jen misty a nepuUsobi Ctenafi velké problémy. Nicméné bych rada poukazala na velké
mnozstvi internetovych zdrojl oproti primarnim bibliografickym.

Formalni stranka posuzované prace je prehlednd a spliiuje veskeré pozadavky na ni kladené.
Student praci zpracoval ve standardnim rozsahu a prokazal schopnost pracovat s odbornou
literaturou, a také pouzivat ziskané znalosti pti feseni konkrétniho problému. Vzhledem k
vySe uvedenému doporucuji tuto bakalarskou praci k obhajobé a klasifikuji ji znamkou ,,B“ —
velmi dobre.

Otazky k obhajobé:

1. V prdci na s. 32 definujete hlavni cilovou skupinou e-shopu Alza.cz jako ,,muzZi i Zeny ve
véku 15 az 45 let v produktivnim véku s vlastnimi priimérnymi az nadprdmérnymi pfijmy,
svobodni i sezdani, projevujici zdjem o technologie”. Myslite si, Ze na takto Siroce
definovanou a nesourodou cilovou skupinu je vhodné uplatiovat stejnou formu
marketingovych taktik? Proc¢ ano/ne?
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2.V teoretické Casti prace na s. 17 zminujete slabé stranky TV reklamy a v praktické ¢asti na
s. 37 pisete o této formé komunikace jako o ,krdlovné” vSech komunikacnich ndstroji a
zaroven uvadite, Ze spolecnost ASUS televizni spoty do svych marketingovych taktik pridala.
Jde o dle Vas spise ,,awareness” taktiku, nebo o taktiku, ktera nabada cilové klienty ke ,,call
to action“?

3. Mohl byste prosim zkusit vyjmenovat, jakymi marketingovymi taktikami lze uskutecnit
zménu v chapani/vnimani charakteristik znacky Asus spotfebiteli?
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