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Pripominky a hodnoceni prace:

Pfedlozenda diplomova prace v zdsadé spliuje pozadavky na rozsah i strukturu kvalifikacni
prace. Teoreticka Cast je zpracovana kvalitné s logickou navaznosti na realizované analyzy
s vyuzitim relevantnich informacnich zdroji. V nasledujici praktické casti autorka pise o
realizaci nékolika analyz, pficemzZ ne vSechny lze povaZzovat za skutecné provedené analyzy.
Prvni z analyz, analyza PEST ma spiSe popisny charakter, neobsahuje strucny zavér a
vyhodnoceni, napt. které faktory jsou schopny nejvice ovlivnit podnikani ¢i vstup nového
subjektu na trh. Podobné nedostatky Ize sledovat i u dalSich analyz: u analyzy cilovych
skupin neni popsan proces identifikace cilovych skupin, u SWOT analyzy neni uveden proces
ziskavani informaci pro formulaci silnych a slabych stranek, prilezitosti a ohrozeni. Za
diskutabilni povazuji vysledky prizkumného Setreni, které bylo provedeno u 4 respondentd,
pficemzZ se jednalo fakticky o dvé Setfeni (soudim dle dvou dilé¢ich vyhodnoceni). V tomto
pfipadé se jednalo o predvyzkumna Setfeni a jejich zavéry nelze zobecriovat. V praktické
Casti postradam diléi i celkové vyhodnoceni analyz a formulaci zakladnich vychodisek pro
projektovou ¢ast. | kdyZz autorka v projektové casti shrnuje vysledky analyz, nelze je
povazovat za konkrétni vychodiska, nebot jsou vesmés provedena velmi obecné.

Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Vyhodnotte zrealizované analyzy dle Portera, které konkurencni sily jsou pro
vznikajici firmu nejvice nebezpecfné a které nejméné a srovnejte s jejich vyhledem do
budoucna (cca do 5 let).

2. Blize specifikujte proces identifikace cilovych skupin.

3. Formulujte zavéry analyz, které jste konkrétné vyuZzila v projektové casti pfi tvorbé
marketingové strategie.
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