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ABSTRAKT

Bakalarska prace se vénuje problematice blogovani. Shrnuje historicky vyvoj blogu, popi-
suje jeho rozd¢leni a pokryva teorii. Pozornost je také vénovana budovani brandu, image a

nazorovym vudcim.

Prakticka ¢ast se zaméfuje na analyzu bvybranych blogt z pohledu designu, obsahu, opti-
malizace pro vyhledavace a monetizace. Jsou odhaleny nedostatky, podana doporuceni a

verifikovany hypotézy vzajemnym srovnanim analyz.
Klic¢ova slova:

Blog, blogger, blogosféra, self-promotion, komunikace, podnikéni, internet, online marke-

ting, SEO, monetizace, web design, brand,nazorovi vidci

ABSTRACT

Bachelor thesis is dedicated to blogging. It summarizes historical evolution of blogging,
describes it’s defferent parts and covers theory. Attention is given to brand building, image

and opinion leaders.

Practical part focuses on analysis of chosen blogs. Especially in areas of design, content,
search engine optimization and monetization. It uncovers weaknesses and provides soluti-

ons. Verification of hypothesis si done by mutual comparisons.

Keywords:

Blog, blogger, blogosphere, self-promotion, communications, entrepreneurship, internet,

online marketing, SEO, monetization, web design, bran, opinion leaders
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UvVOD

Internet jako ¢tvrté masové médium poskytl mnoho komunika¢nich néstroja, které zmeénily
do té doby ustalené chapani marketingovych komunikaci. Jednim z téchto nastroji je blog,
platforma, ktera umoziuje jedinci publikovat své nazory a dosahnout celého svéta za mi-

nimalni naklady.

Blog je dnes jiz ustdlenym médiem, které poskytuje dodatecné informace
k mainstreamovym kanaltim. Je mistem, které si mtze dovolit vyhnout se generalizaci ob-
sahu a proniknout do hloubky daného tématu. Diky tomu jsou blogy svymi ¢tenafi respek-

tovany a ddvaji prostor pro vznik opinion leaders.

V bakalaiské praci jsem se rozhodl pokryt historicky vyvoj blogu, jejich rozd¢€leni a teorii
blogovani. Poukdzu na dilezitost kvalitniho obsahu, unikatniho funkéniho designu, vy-
znam optimalizace pro vyhleddvace a moznosti monetizace blogi. Zvyraznim vliv blogo-

vani na brand a self-promotion.

V praktické Casti zmapuji stav Ceské blogosféry pomoci analyzy ptrednich ¢eskych blog.
Zjistim jejich nedostatky, dodam feSeni a doporuc¢eni na mozna vylepSeni. Srovnanim ana-
1yz Ceskych blogli mezi sebou a srovnanim s analyzou blogu amerického zjistim uroven

préace s timto marketingovym nastrojem.
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. TEORETICKA CAST
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1 INTERNETOVY MARKETING

Internetovy marketing je pojem, ktery doslova pievratil pohled agentur a firem na
zpusob d€lani propagace a prodeje. Dlouha 1éta jsme Zili ¢isté v dobé masové komunikace,
kde se reklamy hrnou na potencialni zakazniky z radia, televize i tisku. Casto bez vétsiho
zacileni se marketéfi snazili o co nejvétsi viditelnost svého produkty a obycejni lidé poma-
lu a jisté ¢ekali naplnéni trefného bonmotu: ,,Brzy nastane doba, kdy reklama bude pieru-

Sovana filmem.* (Janouch, 2010, s.20)

Od prvniho uvedeni reklamy na internetu v roce 1994, zacali chytii marketéti cha-
pat velky potencidl internetu, a ackoliv technické moznosti a hlavné omezeny piistup lidi
K internetu zna¢né omezovaly marketingové vyuziti, zacali prvni firmy prezentovat sebe a
své produkty pomoci webovych stranek. Stranky prvné nahrazovaly tiSténé broZury, pak

katalogy a nakonec zacali i prodavat.

,,Problém reklamy (a potazmo marketingu jako takového) je, Ze vnucuje produkty
bez znalosti toho, co zdkaznici pozaduji, a proto lidé prestali reklamam veérit. Lidé se snazi
reklamé vyhnout — vypinaji zvuk v rdadiu, prepinaji televizni kandly (pripadné se vénuji be-
hem reklamy jinym cinnostem), letaky zahazuji rovnou do koSe nebo je a priori odmitaji

napisy ,, Nevhazujte reklamni sdéleni! “ na dopisnich schrankach.  (Janouch, 2010, s. 16)

Internet jako médium zménil tuto situaci a to hlavné diky odlisné strategii Sifeni
komunikace. Oproti klasickym masovym mediim, kterd komunikuji zptisobem ,,push®,
probihd komunikace na internetu velmi cilen¢ a vétSinou zptisobem ,,pull”. To znamena, Ze
uzivatel si sam vybira sviij obsah a podle toho je mu doru¢eno adekvatni reklamni sdéleni.

Internet hraje v dnesnim svété natolik vyznamnou roli, ze nékteré firmy opustili offline

ey e

., V Cem je internetovy marketing vyrazné lepsi oproti offline marketingu:

o \ monitorovani a méreni — mnohem vice a lepsich dat.

oV dostupnosti 24 hodin denné 7 dni v tydnu — marketing se na internetu provadi nepre-
trzite.

e Svou komplexnosti — zakazniky Ize najednou oslovit nekolika zpiisoby.

oV moznostech individudlniho pristupu — neanonymni zakaznik, komunity, ,, spravni “

zdakaznici pres klicova slova a obsah.

o Svym dynamickym obsahem — nabidku Ize ménit neustale.* (Janouch, 2010, s. 17)
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2 COJETOBLOG?

Prakticky kazdy uzivatel dneska néjaky blog ¢te. At uz jde o blog u vaseho hlavni-
ho zpravodajského webu nebo o osamélého autora pisiciho pro mistni komunitu. Blogy se
pro nds staly nedilnou soucasti internetové kultury, pomahaji ndm filtrovat vSudypfitomny
nadbytek informaci, upozoriiovat na zajimavé novinky a v neposledni radé¢ nam davaji ji-

nou perspektivu na informace podavané mainstreamovymi médii.

2.1 Definice blogu

Ackoliv se muze zdat, Ze je naprosto jasné, co blog je, nalezeni jeho jednoduché a
pfesné definice je v Cesky napsanych publikacich i na internetu pomérné tvrdym ofiskem a
situace se nikterak neuleh¢uje ani v anglickém jazyce. Za tuto situaci miize na prvni pohled
pomérné nejasnd hranice mezi tim co je blog, a tim co uz je webova prezentace ¢i portal.

Nejvétsi americky slovnik Merriam-Webster definuje blog jako ,,webovou stranku
obsahujici osobni denik s vvahami, komentdii a casto odkazy poskytnuté autorem.

(Merriam-Webster, ©2013) Tato definice je ovsem hodné obecna a dobie aplikovatelna

pfevazné na ptivodni blogy. Neobsahuje oborové zaméfené ani firemni blogy.

Daren Rowse, zakladatel velice popularni blogu problogger.net, definuje blog jako
»webovou stranku, ktera je usporadana v chronologickém poradi od nejnovéjsich prispév-
kit na vrcholu stranky po starsi prispévky na jejim spodku.“® (Problogger, ©2010-2013)
Tato definice jasné pokryva i oborové a firemni blogy, ale zahrnuje v sobé také zpravodaj-

ské portaly.

Ptesnou definici se mi nepodafilo najit, proto pfidavam pokus o vlastni: ,,Blog je

webova stranka zamétfena na konkrétni téma, které je zpracovavano vétSinou jednim ale 1
’ 3 15 VRS ’ . o o7 T . ¥

vice autory” a odpovidd jejich vlastnim nazorim. Jednotlivé piispévky jsou fazeny

V obraceném chronologickém potadi a tfidény podle kategorii.“ Ani po odhaleni slabin

! Web site that contains an online personal journal with reflections, comments, and often hyperlinks provided
by the writer

2 A blog is a type of website that is usually arranged in chronological order from the most recent ‘post’ (or
entry) at the top of the main page to the older entries towards the bottom.

¥ Za autora je nepfesné povazovana také firma, ktera ma vlastni nézor, ale uz ne redaktofi pisici tak, aby za-
chovali pohled zpravodajského média.
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vyse zminénych definic se mi nepodatilo vytvofit dokonalou, ale pro nase potteby je dosta-

Sujici.

2.2 Historie blogovani

2.2.1 Pocatky blogu

Za uplné prvni blog na svété je povazovan Links.net, vytvofeny v roce 1994 studen-
tem Swarthmore College Justinem Hallem. Samoziejmé v této dobé nebyla tato stranka
nazyvana blogem, jak jsme zvykli dnes. Bylo na n¢j odkazovano jednoduse jako na osobni

webovou stranku.

Ptvod dnesniho slova blog nevznikl az do roku 1997, kdy se objevil jeho piedek
"Weblog" (web - webovy, log- zapisnik nebo denik). Za jeho otce je povazovan Jorn Bar-
ger pracujici na influentivni strance Robot Wisdom. Jorn vytvofil nazev weblog podle pro-
cesu "logging the web" (zaznamendvat sit’), to bylo totiz pfesné to, co tehdejsi weblogefi

délali.

V roce 1998 bylo pouze poskromnu stranek, které bychom dneska identifikovali ja-
ko weblogy. Jesse James Garret, editor Infosift, vytvofil seznam stranek podobnych té jeho,
které naSel, kdyz prochézel internet. Tento seznam poslal Cameronovi Barretovi, ktery jej
zvetejnil na své strance Camworld. Neuplynulo mnoho casu a autofi ostatnich weblogl
zacali svd URL posilat Cameronovi, aby je zafadil do svého seznamu. Jessiho seznam
"Page of Only Weblog" (stranka jedinych weblogli) obsahovala 23 znamych stranek a to

bylo v podstaté vSe, co existovalo na zac¢atku roku 1999.

Razem se diky Cameronové seznamu zacala formovat komunita. Bylo jednoduché
¢ist vSechny weblogu ostatnich lidi a vétSina to také delala. Programator Peter Merholz,
ktery si rad hraval se slovy, rozdélil nazev weblog ve své slovni hii¢ce na ,,We-Blog* (my
blogujeme). Slovo blog bylo na svété a nevyhnutelné se stalo vSeobecné pouzivanym.

Twviirci téchto blogl zacali sami sebe nazyvat bloggery.
Piivodni blogy byly aktualizovany ru¢né€ a to jejich masivni rozsifeni znacné ome-
zovalo. Blogovali v podstaté jen tviirci webli ve svém volném case a lidé natolik nadSeni

pro blogovani, Ze se z vlastni iniciativy naucili koddovat.
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Tato situace se rapidné zménila piichodem blogovacich platforem. Slo o jednodu-
ché programy, které poskytli uzivateli rozhrani o jednom vstupnim poli a tlacitku pro ode-
slani. Tim odpadlo vSechno nutné kdédovani a fenomén blogovani se zacal rapidné rozsiio-
vat. Mezi prvni platformy patfilo "Edit This Page", "Live Journal" a "Blogger", za kterym
stali Evan Williams a Meg Hourihan. Pravé Blogger je z velké ¢asti zodpovédny za vstup

bloggovani do mainstreamu.(Rebecca Blood, ©2000)

2.2.2 Obdobi riastu

Obdobi rlstu popularity blogl zac¢ina rokem 2000. V roce 1999 bylo podle seznamu
Jesseho Jamese Garretta na internetu pouze 23 blogti. Do poloviny roku 2006 jich podle
webu Technorati a jejich vyro¢ni zpravy "State of Blogosphere" (Stav blogosféry) bylo jiz
pres 50 miliond. (Technorati, ©2006)

Jedny z nejvice popularnich byly v této dobé¢ politické blogy. Zaobirali se volbou
nového amerického prezidenta a komentovaly jejich kampané. Diky bloggeraim, ktefi na
dané téma cCasto v&de€li vice nez normalni zurnalisti, musela tradi¢ni média zacit s blogy

pracovat jako s dal§im, do t€¢ doby opomijenym, zdrojem informaci.

Vyznamnym milnikem pro svét blogii byl rok 2003. Byl zaloZen popularni blog
Weblogs Inc., ktery byl nasledné prodan spolec¢nosti AOL za 25 milionti dolarti, tim bylo
definitivné vyfceno, ze blogovani neni jen prochazejici trend. Vznikl jeden z dodnes nej-
popularngjSich CMS systému (Content Management Systém, neboli sytém pro spravu ob-
sahu) — Wordpress, ten umoziuje zfizeni, spravu i aktualizace blogu bez technickych zna-
losti, a také byla v tomto roce roce uvedena na trh reklamni platforma Google AdSense,
ktera propojuje obsah blogu s relevantnimi reklamami, diky tomu mohli i mensi blogy zacit

vyd¢lavat penize.(Webdesigner Depot, ©2011)

Jakmile zacalo jit mezi blogy i o penize, objevilo se obrovské mnozstvi takzvanych
meta blogl, to jsou blogy o blogovani, a lidé jako Darren Rowse (zakladatel Problo-
gger.net) ¢i Brian Clark (zakladatel copyblogger.com) zacali fikat lidem, jak spravné a

efektivné vydélavat na svém blogu a mezitim sami vybudovali vlastni prosperujici byznys.
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2.2.3 Mainstream

Dnesni situace blogosféry je samoziejm¢e hodné odlisné od situace v obdobi pocatkl
a rustu. Blogy doslova zaplavily internet a kazdy zpravodajsky portal, vétsi web nebo spo-
le¢nost alespon jeden blog ma. Blogy jiz ddvno nejsou jen osobni denicky autord nékde
Vv kyberprostoru, ale staly se profesionalnim komunika¢nim néstrojem slouzicim Sirokému

spektru uzivateli.

2.3 Rozdéleni blogii

Existuje hned né€kolik druhi blogt a v zékladné je mizeme délit podle ti kritérii. A

to podle obsahu (textové blogy, foto blogy, vlogy — video blogy, sms blogy, kombinace

vvvvvv

2.3.1 Blogy podle druhu

2.3.1.1 Osobni blog

vvvvvv

ne osobni denik ¢i sled komentaii autora. Neni vyjimkou, ze bloggefi jsou na své blogy
velmi pysni, a to i v pfipadech, Ze je tfeba nikdo necte. V mnoha piipadech ptertsta osobni
blog roli pouhého komunikaéniho néstroje a stava se bloggerovym zplisobem reflexe kaz-
dodenniho Zivota, prace ¢1 uméni. Nékteré osobni blogy ziskdvaji fady followerl a slavu,

vétSinou se tak déje diky kontroverzni povaze blogem.

2.3.1.2 Zinrové zaméiené blogy

Druhym nejcastéjsim typem jsou blogy soustiedéné kolem jednoho konkrétniho
tématu. Moznosti jsou viceméné nekonecné a narazime na blogy o politice, cestovani, va-
feni, hudb¢, uméni, sportu, a neni vétsi problém najit 1 blog specializovana na pleteni pun-
coch. Autofi téchto blogl jsou ve velké vétSin€ zapaleni hobbysté, nebo chytii marketéfi,

ktefi prodavaji produkt pomoci ptesného cileni na zakazniky (vice viz MFA — blogy).

2.3.1.3 MFA — Made For Advertising blogy

MFA blogy jsou specidlnim druhem Uzce tematicky zaméfenych blogi, jejichz uce-

lem, jak uz nazev napovida, je prodej reklamy. Autor blogu sadou ¢lankli na dané téma
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ptilakava na svij web cilovou skupinu, kterou poté nechava klikat na implementované ad-
Sense reklamy, bannery a affiliate linky. Diive bylo mozné touto cestou vydélat slusné
penize, marketér vytvoril nékolik webli optimalizovanych na dostatecné vyhledavana kli-

¢ova slova s malou konkurenci a poté jiz jen inkasoval penize z prokliki. (404m, ©2008)

2.3.1.4 Firemni blogy

Firemni blogy se zabyvaji obecné vs§im, co se tyka dané firmy. Slouzi k publikovani
textovych materialii k vyrobkim, ale také ke zvefejnovani novinek a nejriiznéjsich ozna-

meni. Obvykle se omezuji jen na texty tykajici se samotné firmy.(Byron, 2008, s. 5-10)

2.3.1.5 Produktové blogy

., Blog produktu slouzi k propagaci konkrétniho vyrobku nebo sluzby. Takovy blog
miize nést znamky znackového blogu, ale jeho hlavnim cilem je propagace a prodej. * (By-

ron, 2008, s. 5-10)

2.3.1.6 Znackové blogy

,,Blog obchodni znacky slouzi k marketingu a propagaci brandu na novych trzich a
u novych zakaznikii. Takovy typ blogu pouziva napriklad Boeing, ¢i Microsoft. Nekteré
takové blogy vedou osoby stojici mimo vlastni spolecnost, kterda pak takovy blog jen spon-
zoruje. “ (Byron, 2008, s. 5-10)

2.3.1.7 Blogy jako samostatné firmy

Nékteré blogy se postupem casu premenily v samostatné firmy a nabizi své vlastni
produkty nebo prodavaji prostor. Pfikladem miZze byt populdrni blog
www.copyblogger.com, ktery se zaméfuje na oblast blogovani jako vlastniho byznysu, na-
bizi svlij vlastni software pro online marketing a pomoci affiliate prodava sluzby tietich
stran. DalSim ptikladem muze byt ,, Scott Adams, tviirce znamé komiksové postavicky Dil-
berta, ktery si zalozil sviij viastni blog, a ten pouzivai k propagaci komiksu a prodeji pred-
platného. S tim, jak se kultura blogovani dale vyviji a vznikaji nové obchodni modely, mii-
Zeme Cekat, Ze Fada dneSnich autorii opusti sva dosavadni zaméstndani a bude blogovat na

plny uvazek. *“ (Byron, 2008, s. 5-10)


http://www.copyblogger.com/
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2.3.2 Déleni podle marketingového zaméreni

Témétr vSechny komeréni firmy vynakladaji nemalé prostfedky na prizkum trhu
Vv oblastech svého z4jmu a na Sifeni informaci o své firm¢ a vyrobcich, které nabizi. Pro
vétsSinu uspésnych komercnich firem predstavuje blogovani zpisob, jak levné Sifit obecné

povédomi o svych aktivitach a ziskavat zpétnou vazbu.

»Péce o stavajici zakazniky je osvédcenou obchodni praktikou. Je znamo, zZe jednim
Z vyznamnych faktoru ovliviwjicich budouci trzby je pevna zdakaznicka zakladna. Podle
Fredricka F. Reichhelda, reditele konzultacni firmy Bain & Company, vede zvySeni retence
zdkazniku o pét procentnich bodu u typické spolecnosti ke zvysSeni zisku o vice nez 25%.
Spokojeni zakaznici navic budou o firmé dobre a tak vyznamné ovlivni i zakazniky nove.
Ukazuje se, ze blogy jsou skvélym prostiedkem pro podporu zdkaznikii poté, co si néco
koupili (a nez si koupi néco dalsiho).
Existuji ¢tyri typy blogii zamérenych na marketing:
e Blogy, které vam pomahaji lépe se orientovat na trhu a komunikovat s nim.
e Blogy podporujici informovanost a viditelnost firmy.

e Blogy zamérené na prodej produktii.

e Blogy na podporu stavajicich (a budoucich) zakaznikii.* (Byron, 2008, s. 24 -32)
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3 TEORIE BLOGU

Blogy s nejvice ¢tenafi, ty o kterych se nejvice mluvi, maji jednu spolecnou véc, to
jsou nadSeni autoii. Pokud bychom se zeptali piednich blogert, jak psat tspésny blog, do-
stali bychom fadu odpovédi a zjistili, Ze se malokdy na né€em shodnou. VSichni se ovSem

shodnou, Ze autor musi byt svému blogu oddan a mit snahu pfinaset zajimavé informace.

3.1 Obsah blogu

Jak se tika: ,,Obsah je kral®, je to nejdileZité;si stavebni kamen blogu, a 1 kdyZ bude
blog mit krasny design, nebo skvélou optimalizaci, nikdy nejde nahradit vyznam obsahu a
neni mozné vytvofit pravidelné publikum. Dale uvaddim n¢kolik prvki, které maji dobfie

blogy spolecné.

3.1.1 Nadpis

Nadpisy dnes najdeme na kazdém reklamnim nastroji a jejich hlavni funkci je za-
ujmuti Ctendfe. Pravé nadpis rozhoduje, zda ctendt ziskd zajem a bude Cist dal, nebo se
rozhodne piispévek ignorovat. Spravny nadpis musi byt zajimavy, upoutat pozornost, shr-
novat o ¢em clanek je a v neposledni fad¢ vyvolat touho ¢lanek si piecist. (Horiidkova,

2011, s. 83 - 86)
Spravné nadpisy jsou:

e Neotielé

e Njpadité
e Jasné
e Strucné

e Jiné (nezapadaji do stereotypl)

3.1.2 Cilova skupina

Je zfejmé, Ze pokud pozname naSe publikum, styl jejich mluvy a jejich potieby,
miizeme piizptsobit tvorbu a dodat tak zajimavéjsi obsah. Usp&snost této strategie potvr-
zuje i vyzkum od Ctenaiského Institutu na Northwestern University v USA, ktery prokazal,

ze Casopisy, které se orientuji na Ctenaie, se vede 1épe. (Horndkova, 2011, s. 22)
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3.1.3 Pravidelnost

Ackoliv neexistuji ptesné pocty nebo frekvence pridavani novych ptispévkl, vy-
zkumy Technorati ukazuji, Ze pravidelnost a mnozstvi novych piispévku, maji ptimy vliv
na mnozstvi navstév. Analyza stovky nejoblibenéjsich americkych blogl ukéazala na pri-
mérny pocet péti az Sesti prispévki denné. Zlaté pravidlo zformuloval Buzz Brugeman,
kdyz tekl: ,Nejdulezitéjsi je aktualizovat blog castéji, nez vaS nejbliz§i konkurent.

(SCOTT, 2007, s. 83 - 84)

3.1.4 Struénost

Méné je Casto vice, dlouhé a kvétnaté texty obvykle znamenaji, Ze autor je novacek.
Dobry bloger pise jednoduse a k véci, tak aby ho ¢tenati pochopili. Pfesné to vyjadiuje Jan
Ambroz, na svém blogu copywriter.cz, kdyZ tika: ,, Nenutte své ctenare Cist néco, co je
nezajimd, co je nudi. Pokud by vasi ctenari slovo ¢i vetu preskocili, prosté je z textu vy-
nechte. Vas text by mél byt co nejkratsi, ale ne kratsi, nez je potieba.” (Copywrit er,

©2013)

3.2 Design blogu

To, co déli dobry blog od Spickového, mlize byt pravé design. Design webtl je dnes
velmi Sirokou disciplinou, kterd zahrnuje od technickych znalosti kodu, pies schopnosti
navrhovat funk¢ni a intuitivni feSeni az po psychologii navstévnikti a UX a mnoha dalsi.

Dale uvadim jen zékladni body, které jsou pro blog dilezité.

3.2.1 Interakéni a specifické prvky

Blog je specificky druh webové stranky, kromé chronologického tazeni prispévki je
také bézné jejich tiidéni do kategorii a oznacovani pomoci tagi. Je dobrym zvykem usnad-
nit ¢tendfi prochazeni blogu nabidnutim navigac¢nich menu skrz tyto kategorie a znacky,
pfipadné ptidat nejvice populdrni nebo komentované piispévky. Standardem je také RSS a

moznost snadného hledani.

Blog je v prvé fadé nastrojem komunikace a proto by nemél postradat moznost ko-

mentafi a samoziejmé sdileni a sledovani pfes socialni sit€. Proto by kromé umisténi tlaci-
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tek pro sdileni ke ¢lankiim mél mit také dobie viditelnou moznost sledovani na hlavni stra-

W

nc.

3.2.2 RozloZeni stranky

Vétsina blogl pouziva podobny layout, a ackoliv neni piesn¢ stanoveno, jak by roz-
loZzeni mélo vypadat, existuje nékolik prvka, které by mélo obsahovat. Patii zde napiiklad
V neposledni fad¢ responsivita. Praveé responsivita se stava dulezitym UX prvkem v dobé,

kdy vice a vice uzivateli konzumuje obsah ptes tablety a chytré telefony.

3.2.3 Prehlednost a pismo

Asi nejdilezitéjsi funkci designu je poskytnuti jednoduchého a ptijemného konzu-
movani obsahu. Proto by stranka méla byt navrhnuta pfehledné bez nutnosti hledani a m¢la
by poskytovat nenaro¢né ¢teni. Toho by mélo byt dosazeno dostateéné zvyraznénymi nad-
pisy, ¢tivym pismem a dostate¢nymi mezerami jak mezi fadky, tak mezi odstavci. (Byron,

2008, 5.81)

3.3 Monetizace blogu

Monetizace je proces prevodu hodnot na penize. Pokud webmaster vytvoii webo-
vou stranku s dostate€nou navstévnosti, vytvoii se mu nékolik moZnosti, jak vydélat penize

na této konkrétni cilové skupin€. V oblasti blogovani mezi zplisoby monetizace patfi:

¢ Kontextova reklama — reklamni sdéleni zacilené konkrétné€ na cilovou skupinu. Toto
cileni probiha ptes kli¢ova slova na blogu a tim je ¢tenaiim dodana relevantni reklama.
Platba probiha za proklik.

e Bannerova reklama — klasicka bannerova reklama spoc¢iva v prodeji prostoru na
webu. Obvykle je proplacena za pocet zhlédnuti a je proto vhodna pro stranky s vetsi
navstévnosti. CTR je ovliviilovano relevantnosti banneru.

e Affiliate — doporuceni produktu tieti strany. Bloger takto ziskava procenta z prodeje.
Nutnosti je zaregistrovani do affiliate programu daného prodejce.

e Prémiové €lenstvi — spociva ve vytvoreni prémiového obsahu, ktery je pfistupny uziva-
teliim po zaplaceni ¢lenského poplatku

e Info produkty — ¢asto souvisi s prodejem ebookii, videi atd., produktem jsou autorovy
zkusenosti.
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e Vlastni produkty — vétSinou se jedna o vlastni software nebo sluzby, které bloger na-
bizi.

e Job boardy — umisténi pracovnich nabidek a poptavek na webovou stranku.

e Darcovstvi — je malo béZna forma monetizace blogu, kdy ¢tenafska komunita piispiva
autorovi na tvorbu obsahu.

e Recenzovani — firmy plati autorovi (ktery je opinion leaderem v oblasti) za napsani a
zvetejnéni recenze na jejich produkt.

e Prodej PR ¢lanku — umisténi reklamnich ¢lankd na blog.

3.4 Optimalizce pro vyhledavace

3.4.1 Jak pracuji vyhledavace

K vyhleddvani na internetu slouzi specialné navrhnuté stranky — vyhledavace
(Search engines), které po zadani vyhledavaciho dotazu vyhodnoti relevantnost ,,uloZenych
stranek® a ty vrati na strance s vysledky (ta se anglicky nazyva SERP — Search Engine Re-

sult Page). Nejpouzivangjsi vyhledavade v Ceské republice jsou Google a Seznam.

Ukladani a hodnoceni stranek provadéji specialné navrzené programy — roboti, ktefi
stranky nejprve zevrubné projdou a zjisti, jaké strdnka obsahuje odkazy, poté zacnou zjis-
tovat, o ¢em dané stranky jsou pomoci skenovani obsahu a ukladani klicovych slov. Po-
slednim krokem je hodnoceni stranek zvané ranking. Toto hodnoceni probihé podle slozité
navrzenych algoritmi, toto know-how si kazda spole¢nost chrani. Ackoliv SEO specialisté
neznaji kompletné fungovani téchto algoritmil, existuji jisté vSeobecn€ i mén€ znamé po-
stupy a faktory, které v hodnoceni stranek pomahaji a dostavaji tak stranku na vyssi pozice

v serpu. (Janouch, 2010, s. 33 — 36)

3.4.2 SEO faktory

Viha jednotlivych faktort, které ovliviiuji pozici stranek ve vyhledavani, se neusta-
le méni. Je to z jedné strany dano snahou vyvojait zptesnit vysledky a dodat relevantné;jsi

vysledky a ze strany druhé snahou zamezit manipulaci a umélému ovliviiovani serpu.

Ackoliv je do hodnoticiho algoritmu zapojeno vice jak 100 faktord, jen mala cast
Z nich mé opravdu klicovy vyznam. Spolecnost SEOmoz, jejiz specializaci je prave vyhle-

davani, pravideln¢ uskutecnuje prizkum mezi piednimi SEO odborniky a publikuje se-

vvvvvv
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faktorti odhadovali narist vahy uzivatelsky pifinosného obsahu. S tim jde v ruku v ruce

Sifeni link0 pfes socialni sité, doba strdvend na webu, CTR, bounce zpatky na serp a dalsi.

(SEOmoz, ©2012)

3.4.3 Zakladni On-page faktory

SEO faktory nachazejici pfimo na strance: (Janouch, 2010, s. 97 - 101)

Friendly URL — tento parametr nema az takovou vahu z pohledu vyhledavace, ale uzi-
vateli usnadiiuje orientaci a zaroveil vzbuzuje vétsi pocit divéry.

Titulek stranky — je jednim z nejvice dulezitych faktort, fika o ¢em stranka je a zob-
razuje se zvyraznéné ve vysledcich vyhledavani. Musi byt srozumitelny, smysluplny a
zaroven unikatni pro kazdou stranku. Titulek by mél obsahovat maximalné ne¢kolik
slov a nebyt ptili§ obecny. Vyhledavace normalné zobrazuji 65 znaki, zbytek je igno-
rovan.

Meta Description — z pohledu vyhledavani je vyznam minimalni, avSak tento popisek
stranky se zobrazuje v textu ve vysledcich stranky a miize znac¢nou mérou prispét

k rozhodovani uzivatele

Nadpis H1 — hlavni nadpis je dulezitym SEO i uzivatelskym faktorem, jde o prvni za-
chytny bod, ktery by mél shrnovat obsah stranky, upoutat pozornost a zaroven byt jedi-
neény ve vztahu k titulku.

Nadpisy H2-H4 — velmi maly vyznam z pohledu SEO, pomahaji vSak uzivatelim

v orientaci.

Kli¢ova slova v textu a jejich zvyraznéni — zvyraznéni textu nema sice pro vyhleda-
vace az takovy vyznam, ale pouziva se pro lepsi orientaci uzivatele

Popis obrazku — je parametr vyznamny jak z pozice vyhledavani, tak pfistupnosti.
Stru¢né informuje, ze se na strankach obrazek nachazi a co na ném je.

Text odkazu - jeden z nejvyznamnéjsich faktorti, mél by obsahovat klicové slovo a ma

také vliv na vnitini prolinkovani.

pywriting.
Vnitini prolinkovani a struktura webu — usnadiiuje navigaci robotiim i navstévni-

kiim. Pomoci spravného prolinkovani Ize v rdmci webu definovat vahu jednotlivych

stranek.
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e Validni kéd — Prili§ mnoho chyb znesnadiiuje robotiim prochazeni webu, a ackoliv
tomu ted’ tak neni, d4 se ptredpokladat, ze validni kod bude do budoucna jednim ze

SEO faktoru.

3.4.4 Zakladni Off-page faktory

Jako off-page oznacujeme faktory, které ovliviiuji hodnoceni stranky, ale nenacha-

zeji se na strance samotné. (Optimal Marketing, ©2011)

e PageRank, Srank — hodnota, kterou vyhledavace pfiradi urcité strance. Vyznamné
ovliviiuje zobrazeni v serpu

e Zpétné odkazy — zpétné odkazy vyznamné ovlivituji pozici stranky. Dulezita je rele-
vance a popularita odkazujiciho webu.

e Socialni signaly — stale vétsi vahu v seo ziskavaji socialni médea typu Facebook, Twit-
ter nebo Google Plus.

e Duvéryhodnost — vyhledavace odménuji stranky, které dlouhodobé¢ vykazuji stejnou
¢innost.

e Personalizace — umisténi stranek v serpu, také ovliviiuje personalizace pro daného
uzivatele. Zalezi na jeho misté i pfedeslém chovani.

e Site mapa — hierarchicka mapa webu, kterd pomaha k rychlejsi indexaci jednotlivych

stranek.
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4 BLOG JAKO NASTROJ SELF-PROMOTION

Z ptedeslych akademickym praci (Vavra, 2010; Nohelova, 2010) a zkuSenosti mno-
ha blogerti vime, Ze blog je skvélym nastrojem vlastni propagace. Skrz publikovani infor-
maci z oblasti daného oboru, mlze jedinec upoutat na sebe pozornost a pomoci si tak
V svém kariérnim rustu. Tato forma propagace je vhodnym zpiisobem pro tvorbu vlastniho

brandu a v idealnim pfipadé¢ i pro umisténi se do role opinion leadera.

Stejnych zavért dochazi naptiklad ve své praci pan Vavra, ktery fika: ,, Blog miize
hrat vyznamnou roli pri nahlizeni na osobu a jeji nazory. Blog je vybornym prostredim pro
opinion leadera. Za minimalni ndklady, vetsinou dokonce za nulové, je mozné vytvorit efek-
tivni stranku, ktera na ctenare pusobi daleko lidsteji nez klasicky web. Diky diskuzim a
komentariim mize blogger komunikovat se svymi ctendri. Blog jako ndstroj self-promo

rozhodné doporucuji. “ (Vavra, 2010, s. 44)

4.1 Promotion a Self-promotion

Promotion, neboli ¢tvrté ,,P“ komunika¢niho mixu, zahrnuje veskeré komunikaéni
nastroje, jejichZ pomoci dosahuje sdéleni svého cilového publika. Tyto néastroje miZeme

délit do péti sirsich kategorii. (Kotler, c2006, s. 124)

e Reklama

e Podpora prodeje
e Public relations
e Pfimy marketing

e Prodejni personal

Pokud ziistaneme v oblasti blogu, mizeme mluvit hlavné o uziti public relations, a
to ve smysly budovani vztahu s cilovym publikem, publikovanim vlastnich ¢lankt, tvorbou
webinaid ¢i ostatnich projevi vlastni identity. V blogu nalezneme samoziejmé i dalsi ob-
lasti propagace jako pfimy marketing, ¢asto ve formé mailingu, nebo reklamu v podobé
bannerl a dalsich audiovizualnich materiali. Najdeme i microsity z oblasti podpory prode-

je, které se vétSinou zamétuji na néjakou soutéz, nebo zabavni akce.

V piipadé self-promotion ¢asto nemluvime o propagaci konkrétniho vyrobku nebo

sluzby, jako o propagaci vlastni osoby. Pokud pteci jen jde o pfipad propagace produkty
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nebo sluzby, minime pojmem self-promotion propagaci vlastnimi silami. Self-promotion je
¢asto pojen s osobou vetejné ¢innou, naptiklad zéstupci odborné spolecnosti, herci anebo

politiky.

Internet je skvélym mistem pro self-promotion, diky jeho dostupnosti, kdy plno
prostoru i blogovacich sluzeb je prakticky zdarma, se stava idealnim mistem pro vyjadieni

vlastniho nazoru a budovani svého brandu. (Vavra, 2010)

"Internet meni paradigma ,, klasickych* ¢i ,, tradicnich *“ masovych médii minimalné
v tom, ze oslabuje moc profesionalniho a organizovaného komunikatora, jenz az do pri-
chodu internetu mél pod svou kontrolou formu, obsah i zpiisob distribuce komunikovaného

sdéleni." (Smid, 2001, s. 92)

4.2 Image

Efektivni marketingova komunikace je zalozena na jasn¢ definované image. Image
shrnuje, co bloger pfedstavuje a jak ma silnou pozici. Cilem fizeni image je vytvofit dobry,
stabilni dojem v myslich ¢tenait (v ptipadé€ blogu budou kyzenymi dojmy zejména duvéry-

hodnost, ochota pomoci a zaruka jistych kvalit). (Clow, 2008, s. 29)

4.2.1 OdliSeni image

., 1 v pripadé kdy vyrobky konkurencnich firem, stejné tak jako sluzby s nimi souvise-
Jjici, se zdkaznikovi zdaji stejné, mohou kupujici najit rozliseni v image firmy. Jednim
Z nejlepsich prikladu jsou cigarety Marlboro. Veétsina cigaretovych znacek ma stejnou
chut, a navic jsou prodavany stejnym zpiisobem. Pak jedinou moznosti, jak vysveétlit celo-
svetove nejvetsi podil této znacky na trhu (asi 30 %), je to, Ze Marlboritv ,, muzny cowboy “
uhodil na spravnou strunu u vétsiny kuraki. Marlboro ma tim nejen ,,image*, ale i ,,0sob-

nost . (Kotler , c2006, s. 320)

Image se musi vyznacovat ur€itymi typickymi vlastnostmi. Musi sd€lovat jednodu-
chou zpravu, vyjadiujici hlavni ptfednost vyrobku a jeho postaveni na trhu. Musi sdélovat
tuto zpravu odliSnym zptisobem, aby nemohla byt zaménéna s podobnym sdélenim konku-

rence. Musi obsahovat citovy naboj, ktery si ziska srdce i mysl zékaznika.

Vybudovani silného image znacky nebo firmy vyzaduje tvoifivost a vytrvalost.

Image nelze vstipit do mysli ¢loveka ani pies noc, ani na zdkladé zhlédnuti jedné reklamy.
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Image musi firma nepfetrzité proklamovat vSemi dostupnymi komunika¢nimi prostfedky.

(Kotler , 2006, s. 320)

4.2.2 Role image z pohledu zakaznika

»Dobre znama firemni image nabizi spotiebiteliim pozitivni ujistent toho, co mohou od této
firmy cekat. O blogu je situace stejna a dobra image ma nékolik uZitecnych funkci.

(Clow,2008, s. 30)

e Nabizi jistotu zndmého produktu v neznamém prostiedi

e Nabizi jistotu ohledné nakupniho rozhodnuti, jestlize kupujici nema zédnou ¢i pouze
minimalni pfedchozi zkusenost se zbozim ¢i sluzbou

e Zkracuje dobu vyhledavani pti rozhodovani o ndkupu

e Nabizi psychologické ujisténi o kupovaném zbozi ¢i sluzbé a jejich spolecenskou piija-

telnost

4.2.3 Propagace Zadouci image

Spravnd image muze byt dilezitou soucasti uspéchu kazdého blogu. Bloger by se
mél z marketingového hlediska snazit spravné pochopit povahu stavajici image jeho blogu
a image zamySlenou. Cilem je zajistit, aby veskera dal$i komunikace tuto image jasné pro-
pagovala. Pfi studiu image blogu by ze strany autora méli byt také osloveni ¢tenafi, prede-
v§im také ti, ktefi nejsou pravidelnymi ¢tenafi nebo blog vibec neznaji. Jakmile blogger
pochopi, jak blog vnimaji jini, mize se rozhodnout, jak napravit nevhodné vnimani image,
ptipadné jak dale budovat image, ktera si jiz ke svym ¢tenaiim nasla cestu. Pfi rozhodova-

ni o tvorb¢ image by mél blogger pamatovat na 4 véci: (Clow, 2008, s. 33)

e Image musi odrazet blogerovu osobnost a souznit s obsahem

e Posileni ¢i oZiveni stavajici image je snadné¢jSi neZ zmeéna zavedené image

e Je velice obtizné zménit predstavu ¢tendit o blogeroveé osobnosti. V nékterych piipa-
dech dokonce zménit stavajici image ¢i vytvorit image zcela novou.

e Jakakoliv negativni publicita miiZe rychle znicit image pracné budovanou po celd 1éta.

Ziskat dobrou a kvalitni image zpét trva v takovém piipadé dlouho.
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4.3 Brand

Silné firemni image poskytuje mnoho vyhod, které¢ se tykaji také znacky. Efektivni
znaCka dava moznost Gctovat si vyssi cenu, pomaha zakaznikiim zkracovat proces nakupu
a samoziejm¢ nabizi jisté kvality oproti neznackovym, nediferencovanym produktim.
wJednim z primadrnich rysii znacky je, Ze se vyznacuje nécim pro zdakazniky vyznamnym.
Touto vyznamnosti rozumime, Ze zdakaznici o znacce védi a ze prinasi vyhody, které spotre-
bitelé povazuji za dulezité.“ (Clow, 2008, s. 37) Dobra znacka predstavuje kvalitu. Kvalitu,
o kter¢ spotiebitelé veédi, kupuji ji a pouzivaji s pravidelnosti. Kvalitni znacky byvaji svymi

spotiebiteli doporucovany koleglim a zndmym.

4.3.1 Hodnota znacky

Hodnota brandu je kli¢ovym faktorem pfii feSeni problému parity znacek. K té¢ do-
chézi v situaci, kdy na trhu existuje n€kolik firem dodavajicich produkty s minimalnimi
rozdily. Hodnota znacky je sadou unikatnich vlastnosti, které pomahaji, aby spotiebitel

vnimal produkty této znacky jako jiné a lepsi.

Hodnota brandu je efektivnim zptisobem, jak odradit zékazniky od produktl a slu-
zeb konkurence. Umoziuje odolavat hledani levnéj$iho konkurencniho produktu, slev a
dalsich akénich nabidek. Daéle také zabranuje erozi trzniho podilu firmy, a to i v piipadé
vstupu novych znacek na trh s neinavnym propagacnim usilim konkurence. (Clow, 2008,

s. 39)
Shrnuti vyhod znacky:

e Umoznuje dosahovat vyssi prodejni ceny

e Vytvaii vyssi ziskovou marzi

e Zajistuje lepsi vyjedndvaci pozici

e Slouzi jako prostfedek proti prechody spotiebitell ke konkurenci

e Zabrailuje erozi trzniho podilu

4.3.2 Vize znacky

Vize znacky je dlouhodobd ptedstava ¢eho by spolecnost méla dosahnout, jakou
cestou a s jakymi konkrétnimi filozofickymi postoji. ,, Vvhodou tvorby vize pro tak vzdale-

nou budoucnost je to, Zze manazeri mohou uvazovat, jakou roli musi znacka sehravat, aby
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prispéla k této budoucnosti. Rovnéz si pri tom uvédomi, jakym problémium bude znacka
Celit — a to je privede ke kreativnim uvaham o tom, jak tyto probléemy prekonat.” (De
Chernatony, 2009, s. 109) Ackoliv nic takového jako ,,spravna piedstava budoucnosti ,,
neexistuje, je silnd vize nutnym nastrojem k vybudovani efektivni a jedinecné znacky. Pti-
kladem mohou byt uspésné spolecnosti jako Apple, jejiz §¢éf, vizionar Steve Jobs, znacné

zménil pohled svéta na osobni pocitace.

4.3.3 Utel znalky

Oproti vizi brandu nemusi byt ucel unikatni, avsak ucelem znacky by nemélo byt
pouhé vydélavani penéz, jak fikd Leslie de Chernatony ve své knize “ Znacka: Od vize
K vy$$im cilam®: ,, Generovani zisku je podobné dychdni — je to nezbytny predpoklad,
nicméné to je samoziejmd nezbytnost. Motivujici ucel znacky by mél odpovidat na otazku:
Jak bude svét diky této znacce lepsim mistem a bude tento ucel inspirovat a vést zamest-

nance?“ (De Chernatony, 2009, s. 110)

Dobrymi ptiklady Gcelu zna¢ek mohou byt napiiklad BBC nebo Amazon. BBC si
jako ucel zvolilo vzdélavat, informovat a bavit, zatimco Amazon posunul svilj t¢el mno-
hem dal, nez jen na prodej knih. Znacka byla vyvinuta tak, aby se stala odrazen nejvyssi
urovné dodavani zbozi a budovani vztahu se zdkaznikem. Postupné se tak rozsifili i na

dalsi produktové kategorie. (De Chernatony, 2009, s. 110 - 115)

4.4 Opinion leader — nazorovy vudce

Jedine¢nou roli pfi Sifeni novych informaci a formovani spolecenského postoje
k dané véci hraji tkz. Opinion leader neboli nazorovi vidci. Jde vétSinou o osoby
s vysokoSkolskym vzdélanim, vysokym spolecenskym statutem a patii mezi ,.early
adopters“ v daném oboru. Casto investuji nemalé penize, aby se drZeli v poptedi technolo-
gického pokroku, o kterém potom informuji své okoli. Tyto osoby maji velky vliv a velkou
mirou pusobi na utvareni nazoru svych nasledovateli a lidi ve svém okoli. "Informace z
masovych médii casto proudi nejprve k nazorovym viidcum, a teprve od nich k jejich nasle-

dovnikiim, k ostatnim clenum bezné populace. “ (Lazarsfeld, 1969, s. 151)
Mezi opinion leadery a jejich nasledovniky funguje dvoustupiovy tok komunikace
(two-step-flow-model). Nazorovi viidci stejné jako jejich nasledovatelé podléhaji stejnému

tlaku masové medialni komunikace, proto se ob& skupiny snazi ziskavat informace na dal-
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Sich mistech. Nasledovnici se vétSinou spokoji s nazorem jednoho ¢i vice nazorovych vid-
cu, ktefi dostateén¢ pronikli do hloubi tématu a jsou schopnu podat zasvéceny nazor. Opi-
nion leadefi si tento ndzor formuji skrz kontaktovani odbornikt, ktefi jsou schopni se
k t¢ématu fundované vyjadfit. Tito odbornici nejsou v takové mife ovliviiovani masovymi

médii a znaji dobfe veskeré informace o produktu a jeho vyhodéach. (Vavra, 2010, s. 13)
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II. PRAKTICKA CAST
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5 HYPOTEZY

5.1 Hypotéza ¢.1
Cesti bloggefi nedostateéné vyuzivaji potenciala svych blogi a pfipravuji se tak o vétsi

navstévnost a mozné zisky.

5.2 Hypotéza ¢.2

Ceské blogy zaostavaji za blogy z USA, mista vzniku blogu.
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6 METODOLOGIE VYZKUMU

Na zéakladé prizkumu V¢elisté.cz byly vybrany dva nejlepsi blogy z oblasti interneto-
vého marketingu (Vetrovka.cz a 404m.com), tyto blogy jsou jest¢ doplnény o ndhodny po-
puldrni ¢esky blog, konkrétné Podnikanivusa.com, a popularni americky blog autora Tima
Ferrise. VSechny blogy jsou dikladné analyzovany z pohledu designu, obsahu, optimaliza-

ce pro vyhledavace a zptisobli monetizace.

Vysledky analyz udavaji stav konkrétnich blogli ve vSech zkoumanych oblastech a au-
tor pridava doporuceni k vylepseni nedostatkli a vyuziti nenaplnénych potencialt. Z analy-
zy Ceskych blogii a jejich naslednym srovnénim je vyvozen zavér prvni hypotézy. Druha

hypotéza vyplyva ze srovnani ¢eskych blogti s blogem americkym.
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7 BLOG VETROVKA.CZ

Vetrovka.cz je populdrni blog autorky Petry Vétrovske, ktera se zivi jako PPC specia-
lista na volné noze. Zamétuje se na Skoleni inhouse PPC tym, analyzu a samoziejmé také
navrhy a spravu PPC kampani. Mezi jeji reference patii kampané pro velké klienty od me-
didlni agentury Group M, 3 roky pracovala pro agenturu Dobry web a skoro 4 roky pro

agenturu H1.

Jedna se o zanrové zaméteny blog na internetovy marketing, konkrétné oblast PPC.
Blog je psan od roku 2007 a jeho cilem je na prvni pohled vzdélavani, diskuze s komunitou
ohledné PPC a budovéani vlastniho brandu, neboli self-promo. Petra Vétrovska byla na za-
kladé nejvétsi zakladny fanouskl ze socialnich siti (Facebook, Twitter, Google+) zvolena

nejpopularnéj$im bloggerem pro zacatek roku 2013 (Vyzkum webové stranky VEelisté.cz)

Vétrovka

Titulka Skoleni PPC Serial PPC prakticky Archiv Média a aktivity Autorka

- Nefiltrované vyhledavaci dotazy v Skliku = = 2012 1247 | . Komentare (1) Skoleni PPC

Pozor, pozorl V Skiku s zas jednou taky néca déje a je to extrémné zajimava, potfebna a pro zatatetniky
wznamna zména. Sklik ndm ode dne3ka u také zobrazuje whleddvac dotazy, tedy rediné fréze,
které uZivatelé zadavali do whledavace. Dosud jsme v Skliku vidéli jen Klicova slova, ktera vyvolala 29. dubna — Praha — 3 000 K&

Zzobrazeni rekdamy. P -
« Principy PPC
24 8 1 * Mastaveni kampani v AdWords
a
ETosemilbi| M Tweet § +1 ¢ Vybér kiicovych slov
« Tvorba reklamnich texti
pokracéovani...

d Reklamy sdilené napfié sestavami i 25.2.201%,5.98 | -/ Komentale (5 =
Skoleni PPC

pro pokroCilé

kampanémi

Poutivéte ve vice sestavich stejny reklamni text a nebavi vés ho do sestav rozkopirovévat pf . KVEtna — Praha — 4 000 K&
spougténi reklamy i kazdé jeji zméns? Pak se vam mize hodit novinka Google AdWords v podobé
sdilenjich reklam. Jeden reklamni text pouZijete ve vice sestavéch, klidné i v riznych kampanich + Pokogils optimalizace
Funguje ale pouze v kampanich, které jsou uZ upgradovans na

+ Posledni novinky

[ 2 1
B Tose milio | W Tweet § +1
pokraéovani...

Zajimé mé internetovy
Co pfinasi sitelinky v rozsifenych 25.2.2012 1222 | ' Komentdfe (0 T TR
reklama a affiiate.
kampanich Snaim se tu podéit o
* to, co znam,
diskutovat (vahy a
Citalinla: ndlenm. nn nadateinlo: 1 Nannla AdiMacdn inno X5 an 0¥ nn dd dlache necm S et . pochytit zajimavé

Obrazek 1 — Homepage blogu Vetrovka.cz

7.1 Design

Blog je navrZen na dvousloupcovém layoutu s horizontalnim menu hned pod hla-
vickou webu. Toto menu je rozdéleno na titulku, Skoleni PPC, serial o PPC prakticky, ar-
chiv, média aktivita a stranku o autorce. To znamena, Ze jiz polovina hlavniho menu je

zamé&fena na prodej sluzeb a self-promo.
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v

Hlavni ¢ast stranky zabiraji ptispévky, kdy posledni, nejaktudlngjsi je zvyraznén.
Prispévky obsahuji okamzitou moznost sdileni do hlavnich socidlnich siti, ukazuji mnoz-
stvi komentafu a nejsou omezeny mnozstvim textu v nadpisu ani v nahledu textu piispév-
ku. Neobsahuji ale oznaceni kategorii a chybi také paginace na konci hlavni stranky. Neni

tak mozné prolistovat na starsi piispévky.

Sidebar zobrazuje nad foldem nabidku Skoleni PPC pro zacatecniky a pokrocilé,
poté text o autorce a az za kontextovou reklamou od Seznamu navigacni prvky blogu, a to
nejctengjsi prispévky, prispévky podle kategorii a archivy z predeslych let. Toto rozdéleni

op¢t napovida o vEtsi snaze monetizace nez usnadnéni konzumace webu navstévnikim.
Paticka webu je nevyuzita.

Mezi specifické prvky mizeme zatadit Follow tlacitko pro Twitter absolutné pozi-

cované v pravém hornim rohu.

Stranka neni designem optimalizovana pro responsivitu. Cteni obsahu je proto na
tabletu a mobilu problematictéjsi. Obzvlast zavazi follow tlacitko, které prekryva text a

brani pohodlnému cteni.
Doporuceni

Design je postaven na Wordpress $abloné. Ten bych na zaklad¢é vyzkumu o vztahu
mezi vzhledem designu a divéryhodnosti doporucil vylepsit. Vétrovka ma na internetu jiz
zavedené jméno (vyplyva dale ze SEO analyzy), a proto si myslim, Ze by blogu tato vizual-
ni zména pouze pomohla. Zarovenn by mohlo byt zajimavé doplnit brand Vétrovka o logo,

které by komunikovalo osobnost autorky a tak ji pfiblizilo ¢tenaim.

Z pohledu User Experience by blog snesl zapracovani na navigaci, viditelngjsi na-
vigaci podle kategorii, odkaz na serial PPC Prakticky zménit naptiklad na drop-down menu
se vSemi dostupnymi seridly, pfiddni paginace, menu s nejaktudlnéjsi diskuzi
v komentatich, odkazy na dal$i zajimavé ¢lanky pod pfispévky. Momentéalné prazdna pa-
ticka by se dala pouzit jako prostor pro text o autorce, aby nezabiral cenny prostor v horni
¢asti sidebaru v podstaté na kazdé strance, a napftiklad jako misto pro zajimavé reference
nebo reklamu. Za zvazeni by stalo pfidat na stranku doporuceni od klienta ¢i posledni au-

torCiny tweety vzhledem k jeji velké zakladné fanousku.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 36

Za jednu z velkych chyb vidim absolutni pozicovani follow tlacitka, které prekazi
ve ¢teni textu, a neresponsivitu webu v dobg, kdy blogy ¢te stale vice lidi z mobilu. Situaci
1ze lehce fesit naptiklad zménou umisténi follow do hlavicky webu, kde by mohli pfibyt 1
ostatni socidlni sité, a uzitim wordpressové Sablony, kterd podporuje prizptisobeni obsahu

velikosti zobrazovaci plochy.

7.2 Obsah

Vétsina prispévkl je soustfedéna okolo problematiky PPC, zbytek je prevazné za-
meéfen na self-promotion, podporu prodeje autoréinych Skolicich kurzii a déni na ¢eské in-
ternetové marketingové scéné. Najdeme zde ¢lanky o jednotlivych reklamnich systémech
(AdSense, AdWords, Sklik, Facebook PPC), webové analyze pomoci Google Analytics,
trendech, vyhledavacich, ale i recenze na oborové knihy nebo hodnoceni odbornych konfe-

renci.

Text je psan ¢tivou formou a je zaméfen na cilovou skupinu internetovych marketé-
ri a PPC specialisti. Spoléha na znalost terminologie a poskytuje dostatek ,.krok po kroku*
navodil pro vlastni implementaci PPC technik. Pfispévky jsou doplnovany dostatecnym

mnozstvim obrazku.

Obsahové se blog postupné piesunul z obecného povidani o PPC na konkrétnéjsi a
pokrocilejsi témata. Tato zména jednoznacné prospéla, protoze tyto ¢lanky ziskavaji vice
komentéit 1 sdileni na socialnich sitich. Blog Vetrovka.cz obsahuje také soubor tematicky
zamétenych seridlll jako PPC prakticky nebo PPC 2.0, zde je vyhodou jejich prolinkovani a
udrzeni navstévnika na strance. Naopak vétSina ostatnich ¢lanki neobsahuje odkazy na
relevantni piispévky, a tim se mize stat, Ze navstévnik neni nikam dal navigovan a blog

opousti.

Zajimava je stranka ,,Moje aktivity v médiich i jinde* zaméfena na self-promotion.
Néavstévnik se dozvida, kde mize vidét autorku pfednaset v nejbliz$i dobé a seznam jiz
uskute¢nénych prezentaci na zvuénych konferencich jako Ogilvyinstitute, WebExpo nebo

Internet Marketing.

Blog neni aktualizovéan pravidelnég, zatimco né¢kdy miZzeme najit i nékolik piispév-

ka tydné, jindy ziastava blog i nékolik mésict bez novych ¢lankt. Tato nepravidelnost urci-
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té nepfispiva k rustu blogu nebo jeho pravidelné navstévnosti, tento nedostatek vSak do

jisté miry vyvazuje vysoka kvalita ¢lanku, kde si autorka zachovéava standard.
Doporuceni

Obsahov¢ je blog vedeny na perfektni vzdélavaci urovni. Doporucil bych vétsi pra-
videlnost obsahu pro udrZeni navstévnosti a ptipadny rast. Pro vétsi udrZeni ¢tenafe na
strance bych doporucil vice prolinkovavat ¢lanky mezi sebou nebo nabizet relevantni ob-
sah. K tomuto Géelu mizou také dobfe slouzit pilifové ¢lanky, které se Casto vyznacuji

del§im obsahem a slouzi jako rozcestniky pro danou kategorii.

7.3 Monetizace

Blog Vetrovka.cz je primarné zacilen na budovani brandu a autority bloggera, moz-
nda proto zde, ackoliv prostor pro monetizaci na blogu existuje, tolik monetizace nenajde-
me. Autorka propaguje své kurzy a ma v sidebaru kontextovou reklamu od Seznamu a

banner na fotobanku.
Doporuceni

Doporucoval bych vytvoifeni e-booku K upevnéni pozice opinion leadera a vytvoieni
databaze pro emailling. Zaroven by tyto vzdélavaci e-booky mohli slouzit i jako info pro-
dukty a zajistit tak autorce ¢aste€né pasivni piijem. Zajimavym produktem by mohli byt
také webinare, kde by tak zmizela potfeba cestovat, nebo prémiové Clenstvi s redlnymi case
studies ¢i moznosti online konzultace. Vzhledem k tomu, Ze autorka piSe recenze na knihy
o PPC a problematice webové analyzy, nemuselo by byt Spatné mit prodej doporucenych
knih podpofeny ¢lenstvim v affiliate programu prodejce. Za zvaZeni mizZe stat také reklama

pro dobra SEO ¢i webova studia.

7.4 SEO

O velkou cast optimalizace se stard CMS systém. VSechny stranky maji unikatni
Title, ktery obsahuje i nazev blogu. Nadpisy H1 najdeme ve dvou variantach, zaprvé v logu
blogu, a poté v jedinecnych nadpisech. I ze samostatné architektury webu mtizeme vycist,
ze nejvetsi diiraz je kladen na nabizené PPC Skoleni, na které vede 440 vnitinich odkazi,
divodem je umisténi odkazu v sidebaru kazdé stranky. Jednotlivé ptispévky velmi malo

odkazuji na jiné ¢lanky, vétSinou pouze v piipade, ze jde o serial ¢lankli na urcité téma, a
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tim se pfipravuji o moznost vzajemné podpory z pohledu hodnoceni Googlem. Blog ma
no-follow na odkazech z komentaii a tim zabranuje parazitovani jinych stranek na jeho

Ranku. Blog nema sitemapu.
Doporuceni

Nejvyznamnéj$im zlepSenim by bylo vzajemné prolinkovani, které nejen Ze zpii-
jemni prochazeni webu Ctenafi, ale zaroven je to jeden z faktord, ktery ovliviiuje Domai-
nAuthority. Stejné tak by hodnoceni od vyhledavact pomohla vétsi pravidelnost piispévkl
a implementace sitemapy. Pravé ta pomuze crawlerGim zorientovat se na strance
Vv jednotlivych kategoriich atd. a zarovenl informuje crawlery o frekvenci aktualizace, takze
pomaha rychlejsi indexaci stranek. Vzhledem k tomu, Ze na blog vetrovka.cz odkazuji vét-
Sinou jini blogefi s anchor texty ,,petra®, ,,vétrovka®, ,,vetrovka* atd. a tyto blogy nemaji
vyznamnou Domain Authority, tak by stidlo za zvazeni publikace na zavedengjSich serve-
rech jako Lupa.cz, Root.cz a dal§i podobné pro sbér kvalitnich zpétnych odkazi
s konkrétnimi anchor texty na PPC, které jsou schopné ptedat blogu rank a posunout jej tak

ve vyhledavani, nebo v popisu autora zminit a olinkovat Skoleni.

7.5 Zavér analyzy blogu vétrovka.cz

Autorka Petra Vétrovka ma pekny, obsahové ptinosny blog, ktery jednozna¢né po-
maha jejimu self-promotion. Blog je plnén tematicky kvalitnim obsahem, ktery je pfevazné
sdilen pomoci socialnich siti, kde ma autorka silnou zédkladnu fanouski. Slabymi strankami
blogu je jeho design, ktery pokulhava v nejedné oblasti, a optimalizace pro SEO, kde ana-
lyza ukazala mozné cesty pro zvySeni autority bloggera i zlepSeni hodnoceni v serpu. Blog

také nechava prostor pro dal§i moZnosti monetizace.
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8 BLOG 404M.COM

404m.com je blog autora lvana Sarkoziho, ktery na internetu vystupuje pod pre-
zdivkou Drago. Blog funguje od roku 2008 a za tu dobu nastfadal nemalé mnozstvi obsahu.
Ten je tematicky zdmérem na oblast internetového podnikani, obchodovéani s doménami a
SEO. Blog je drzitelem certifikaitu WebArchiv, ktery znamen4, Ze Narodni knihovna CR
shledava obsah cennym pro svou védeckou, kulturni, informac¢ni nebo jinou hodnotu a blog
pravideln¢ zalohuje. Drago je také drzitelem ocenéni Nejpilnéjsi blogger pro zacatek roku

2013 od Véelisté.cz

404M.COM

Jak na doménovy trh a internetova podnikant
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Obrazek 2 — Homepage blogu 404m

8.1 Design

Blog je postaven na tiisloupcovém layoutu, kdy hlavicka obsahuje textové logo a
odkazy na socidlni sit¢ a mistni miniforum. Na blogu nenajdeme klasickou navigaci, ale
pouze rozdéleni ¢lankii pomoci rubrik pomérné€ hluboko pod foldem. Navigace je intuitivni
a lehce dovede ¢tenate k cili, atkoliv se mlize zdat, Ze umisténi je nevhodné, jde o chytré
uvolnéni prostoru pro dulezitéjsi prvky (v tomto piipade aktudlni diskuze k ¢lankim a ka-
lendaf poslednich akci), které oceni hlavné pravidelni navstévnici. Cely blog je velmi

usporn¢ uskladan, kdy nékteré prvky jsou na sebe aZ mozna pfili§ nalepeny.
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Hlavni ¢ast je vénovana obsahu, jednotlivé piispevky jsou od sebe zietelné oddéle-
ny, design nabizi prostor pro jakkoliv velké nadpisy 1 nahledy ptispévki, pro otevieni celé-
ho prispévku slouzi na jinak ¢eském blogu tlacitko s call to action ,,Read the rest of this
entry. Kazdy ¢lanek ma sdileni do socidlnich siti, oznaceni kategorie, ve které je publiko-

van, a okamzitou moznost vstupu do komentai. Vypis pfispévkl obsahuje paginaci.

Tteti sloupec stranky je vénovan monetizaci.

Paticka slouzi také pro navigaci, najdeme zde jednotlivé kategorie a v nich nejno-
véjsi ¢lanky.

Zajimavosti je, Ze na blogu nenajdeme stranku o autorovi.

Web neni responsivni .
Doporuceni

Design je velice uzivatelsky pratelsky a neni tedy problém se v ném zorientovat.
Vsechny potiebné prvky jsou jednoduSe vyhledatelné, ackoliv najdeme par zvlastnosti jako
upozadéni navigace, jsem presvédcen, ze zkuSeny webmaster jako Drago ma toto otestova-

né a drZi se efektivnéjsi varianty.

Jako misto pro vylepSeni designu bych vid€l praci s negativnim prostorem a to
hlavn¢ v oblasti ptispeévkl. Drobné zmény v odstaveni divu, odstavcti, velikosti mezi fadky
by mohli pomoci lepSimu uspofadéani a Citelnosti obsahu. Jako drobnost zminim pocesténi
vyzvy na ¢teni ¢lanku ,,Read the rest of this entry” na naptiklad piijemnéjsi ,,prectéte si

cely ¢lanek...“ a vytvoreni responsivni verze blogu.

8.2 Obsah

Veskeré prispévky jsou soustiedény na problematiku internetového marketingu,
pfevazné obchodu s doménami a SEO. Obsah osciluje mezi odbornou a zabavni formou.
Porozuméni textu vyzaduje jistou orientaci v problematice, blog tedy neni psan pro kazdé-

ho, ale je formou i obsahem zaméten na svou cilovou skupinu.

Ptispévky jsou struéné a k véci, vétSinou na jednu danou problematiku. Obsah je
odborného charakteru a self-promo se zde uskuteciiuje pies vzdélavaci hodnotu. Dobfe je
feSené¢ obsahové prolinkovani, kdy autor odkazuje na jiZz napsané €lanky. MulzZe jit napfi-

klad o ptispévky vysvétlujici urcity SEO pojem, ktery v ¢lanku zaznél.
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Blog 404m.com je aktualizovan velmi pravideln¢, prakticky od roku 2008 najdeme
V priméru pres tficet clankd mési¢né. I diky tomu se na tomto blogu podafilo vytvofit
funk¢éni komunitu lidi, ktefi nové prispévky okamzité sdili do socidlnich siti (prevazné

twitter) a komentuji.

Autor velmi aktivné diskutuje se svymi nasledovniky pomoci komentaiti, miniforu
na blogu i socialnim sitim. Pfispiva také na ostatni blogy jako cn130.com a poskytuje svym
navstévnikiim sluzby jako informace z aktudlniho prodeje domén, aukci vyd€le¢nych
webovych projektl nebo crawlovaciho robota, ktery na Twitteru zvetejiiuje zajimavé volné

domény.

8.3 Monetizace

Na blogu 404m.com najdeme velké mnoZzstvi bannerové reklamy. V podstaté celé
pravy sidebar je vénovan reklamé&. Najdeme zde vyzvu pro vyprodej domén .eu na
www.czechia.com, bannery na odkazové trzisté ads.ranky.cz, tvorbu webovych stranek od
marle.cz, neznamy banner na extra telefonni ¢isla ¢i display reklamu na SEOSkola.cz. Dale
najdeme textové odkazy na podporovatele webu a momentalni drazby na webdeal.cz, ve
kterém ma autor nejspis zainvestovano, nebo se jedna o affiliate ¢i sponzora. Nejvetsi ban-
nery jsou umistény v horni ¢asti pravého sidebaru, nad ptispévky o Sifce obsahového divu a

V patiCce o Sifce témér celé stranky.

Bannery autor prodava pfes webovou stranku adexpert.cz, kde garantuje 35 tisic
zobrazeni béhem tficeti dnli a nejdrazsi banner (468 x 60) umistény nad prispévky prodava
za 938 K¢ na tficet dni (CPT je 27 K¢&) a vzhledem k mnozZstvi ndvstévnosti si mize dovo-

lit tuto plochu prodat vicekrat a bannery tocit.

Jako dalsi formy monetizace pouzivd moznost uveiejnéni reklamniho sdéleni, které
ale fadi do zvlastni rubriky, a tak jednozna¢né dédva najevo svym Ctenaiiim, o co ve ¢lanku
jde, a pod kazdym ptispévkem je moznost zakoupit si reklamu. Tato reklama je vazdna na
konkrétni ¢lanek, kde se zobrazuje navzdy, inzerujici si tedy mize presné zacilit na své
zakazniky. Reklamu k pfispévku prodava autor pomoci formulafe pod ¢lankem, cena je
121 K¢ vcetné DPH, reklama se zobrazi ihned a platba probihd ptes Paypal. VSe je tedy

automatizované.
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Kromé bannerové reklamy a PR ¢lanku vyuziva blogger také monetizaci prostied-
nictvim sponzorstvi. Konkrétné jde o sluzby Flatr a BitCoin. Flatr funguje jako sluzby pro
mikrotransakce, kdy ¢tenai miize bloggera odménit za pfinosny obsah jednorazovym ci
pravidelnym zasildnim pozadované castky. Tento systém se snazi najit rozumné vyvazeni
mezi vydélkem pro bloggera a jeho potfebou monetizovat stranku. Dnes je vyuzivam ces-
kymi internetovymi celebritami jako Frantiskem Fukou na ftfilm.name nebo na webu po-
oh.cz. BitCoin je naproti tomu digitalni ména, jejiz hlavni vyhodou je jeji mnozstevni

omezenost a necentralizovanost, uchovava si tak svoji hodnotu a nehrozi inflace.
Doporuceni

Autor 404m.com ma monetizaci dobie zvladnutou a i v této oblasti se projevuji
jeho dlouholeté zkuSenosti s podnikanim na internetu. Jeho zaméfeni na bannerovou re-
klamu je podlozeno solidni navstévnosti a pfichdzi také s n¢kolika jedine¢nymi formami
monetizace (napiiklad moznost zakoupit si reklamu u konkrétniho ¢lanku). Prostor pro
rozsiteni bych v ptipadé tohoto blogu vidél v affiliate s prodejci domén a webhostingu ¢i
prodeji prémiového obsahu, kde by se mohl zamé&fit na vzdélavani zacate¢niku v oblasti
SEO a podnikani na internetu. Diky programatorskym dovednostem by Ivan Sarkézi mohl
také vytvofit software (momentalné pracuje na vlastnim crawlovacim robotovi) a ten pro-

davat.

8.4 SEO

Blog ma zaklad pokryty, pro kazdy ¢lanek unikéatni Title 1 H1. Na strankach je
dobte provedené prolinkovani mezi jednotlivymi pfispévky. Najdeme no-follow na vSech
komer¢nich odkazech, v komentatich, atd. Je tedy zabranéno parazitovani a vSechen link
juice zGstava na strance. Blog ma vyfeSenou sitemapu, takze crawlefi se mohou snadnéji

zorientovat a védi 1 frekvenci aktualizace. Ta ma naptiklad na homepage hodnotu daily.

Ptesto bylo v priibého SEO analyzy nalezeno n¢kolik prvki, které by se u bloggera
a specialisty na SEO nejspiSe nem¢li vyskytovat. Hlavnim nedostatkem je pocet tirovni na
blogu, kdy nékteré podstranky najdeme zanofené az na 12 levelu, pfitom jedno ze zaklad-
nich pravidel SEO nabada k nevytvateni vice jak 4 urovni. Hlavnim diivodem je, ze pokud
vyhledavaci robot dorazi na stranku, kde uvidi tolik Grovni, tak si pfirozené ptedstavi, jak

slozité¢ je pro Ctendie se k témto informacim dostat a vyhodnoti to tedy jako chybu
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V navigaci. Dal$im problémem muze byt duplicita nékolika stovek stranek s title ,,Kalen-
dai, ackoliv tyto stranky sice pfimo neovlivni hodnoceni homepage a je pouze na autoro-

vi, zda ma tato optimalizace vyznam.
Doporuceni

Vyfteseni situace s kalendarem je jednoducha zalezitost, staci pouze upravit skript,
ktery generuje nazev stranky a pridat naptiklad mésic a tyden, diky tomu by méli vSechny

stranky unikatni nadzev. Nejde vsak o nijak vyznamnou chybu.

Jako dulezitéjsi se jevi vyfeSeni po¢tu Girovni na blogu. Je potieba zlepsit architek-
turu webu, jednotlivé stranky piemistit a pfesmérovat vSechny indexované stranky na nové
umisténi, k tomu slouzi 301 mass redirect a je vhodné pouzit néjaky nastroj pro automati-

zaci, jelikoz pii takovém mnozZstvi stranek by se jinak jednalo o nadlidsky ukol.

8.5 Zavér analyzy blogu 404m.com

Blog 404m.com lIvana Sark6ziho je obsahové velmi kvalitni a pfinosnou strankou,
jejiz hlavni ptrednosti je odbornost obsahu frekvence novych ptispévki. Ackoliv stranka
neni nikde piimo zameéfena na selfpromotion a nenajdeme na blogu ani stranku
s informacemi o autorovi, tak kvantita a kvalita publikovan¢ho obsahu jednozna¢né posou-
va autora do role opinion leadera. Blog je dobie veden ve vSech analyzovanych oblastech.
Jako moznost pro posun ziistava prace s negativnim prostorem v layoutu, dal§i moznosti

monetizace a vyfeSeni problémy vnotfené struktury pro vyhledavace.
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9 BLOG PODNIKANIVUSA.COM

Za blogem podnikanivusa.com stoji John (Jan) Vanhara, ten se zabyva podnikanim
od devadesatych let a od roku 2000 Gspésné podnika v USA. Mezi jeho projekty patii East-
biz.com, Inc., ktery se specializuje v oblasti prodeje nemovitosti a zaklddani firem, prosel
si startupem xyzbikes, napsal knihu o podnikani ,,Chudy Honza, Bohaty John* a kromé
toho, ze je zakladatelem firmy na zasilani zbozi z USA Shipito.com, také vystupoval v

potadu Den D.

Blog jak nazev napovida je zaméfen na podnikéni v USA a podnikani obecné. John
je zastdncem nazoru, Ze UspésSne podnikat mize kazdy v jakémkoliv oboru a s minimalnimi
naklady. Autor se dle vlastnich slov na blogu snazi podélit o své zkusenosti z podnikani,

motivovat a pomoci s podnikanim ostatnim.

Podnikani v USA

Me zkusenosti s podnikanim v USA, jak prorazit, napady, apod

BLOG HOMEPAGE MOJE KNIHA INVESTICE PRACE V USA ARCHIV O MNE RSS CLANKY

Jak jsme ovlivneni prostredim kolem nas HLEDANI KATEGORIE

To search, type and hit enter * Cestovani (82)
Kdyzjsem byl loni na dovolene na Bali tak na me uplne dychla ta mistni « DenD(11)
relaxovana atmosfera. Kompletne jsem zapomnel, ze existuje nejaky internet. — . Guest posts (9)

Veci, ktere beru naprosto vazne (treba moje podnikani) mi najednou pripadali O MNE - T Y USA 8)
s A (23]
mene a mene dulezite. :
« Investice & Venture Kapital
(52)

« Kniha (37)

+ Marketing (141)

£

Me podnikani jsem zalozilna = Nemovitosti v USA (150)
spojeri Internatii e Nasikgek! . meeges

pr 3 (s = Ofiplex (28;
kamennych podnikani. Verim, Liex(a8)
ze lze zacit podnikat v + Osobni zkusenosti (123)
Jakemkoliy ohontanajit. + Podnikani & zivot v USA (523)
zpusob jak s minimalnimi
naklady udelat velmi uspesne = Podnikani  Asii (14)
podnikani. « Poradna & dotazy (51)
Chete se podelit o vlastnitipy = Predstaveni projektu (153)
nebo zkusenosti? Zacinate

= Ruzne & Drhv (200)

Obrazek 3 — Homepage blogu Podnikani v USA

9.1 Design

Blog podnikanivusa.com je postaven na jedné ze zakladnich wordpress Sablon
Vv tiisloupcovém layoutu. Nazev blogu (,,Logo*) vycentrovany uprostied hlavicky se sloga-
nem ,,Me zkusenosti s podnikanim v USA, jak prorazit, napady, apod. Pod hlavi¢kou na-
jdeme horizontalni navigaci s nejdulezitéjsimi odkazy (,,Homepage, Moje kniha, Investice,

Prace v USA, Archiv, O mne).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

Hlavnim c¢ast designu tvoii obsah, tento prvni sloupec zabira polovinu $itky stranky
a je zarovnany na levy okraj. Toto zarovnani je pon€kud netradi¢ni a neni pro ¢tenaie uplné
piijemné byt nucen sledovat levy okraj, kdyz chce konzumovat obsah a je zvykly na ¢teni
ze stfedu. Clanky nemaji omezenou délku nadpisu a jsou vkladany v plné délce p¥imo na
homepage. Tento fakt ubira na p¥ehlednosti blogu a zaroven bere téméi veskery smysl pod-
strance s prispévkem, kterd momentalné slouzi pouze pro vkladani komentart. Prispévky
jsou oznaceny kategorie a zobrazuji pocet komentarii, postradaji vSak moznost sdileni do
socialnich siti.

Druhy a tfeti sloupec Sablony jsou vé€novany navigaci a reklamé. Rozd¢leny jsou
velice zvlastnim zptisobem. Horni polovina obou sloupcti je vénovana navigaci a self-
promotion. Nejvétsi priorita prvniho sloupce je vyhledavani, ale z pohledu layoutu dominu-
je ¢ast o autorovi, poté seznam poslednich ¢lanki a bannery na aukce z Shipito.com. Druhy
sidebar patii navigaci skrz kategorie, nic moc netikajici ¢ast o pravidlech blogu a jeho ko-
mentovani, dale opét bannery na shipito.com a dalsi americké weby a nakonec, zastréeny

hluboko pod foldem, tlacitka pro nasledovani autora na socialnich sitich.

Paticka je diky kompletnimu vypsani ptispévkll umisténa hluboko ve strance a ne-
ma zadné dalsi vyuZiti.
Doporuceni

Autor vytvofil tento blog bez jakychkoliv znalosti webdesignu a nejspiSe 1 HTML,
coZ je naprosto v poradku a na obsah blogu to nema vliv. Faktem ovSem zustava, ze lepSim
uspofadanim prvki, 1ze snadno docilit vétsi efektivity i prozitku ¢tenare. Doporucil bych
zkratit vypis prispévki a pridat paginaci, tim dojde k vétsi prehlednosti a doda to bloggero-
vi také moznost vyuzit paticku. Dale bych doporucil zménu layoutu. Umistit obsah do-
ptispévkl odpadne nutnost navigace skrz posledni ¢lanky a uvolni se prostor naptiklad pro
posledni komentate, které jednoznacné také ptidaji na prozitku pro pravidelné navstévniky
blogu. Posledni sidebar mtize byt vyuZzit pro self-promotion a bannerovou reklamu, ktera
tak nebude zastréena pod foldem. Jako vhodné bych také doporucil umistit tlacitka pro
nasledovani na socialnich sitich nad fold, konkrétné bud’to do hlavi¢ky, horizontalni navi-

gace webu, nebo na prvni mista v sidebaru.
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9.2 Obsah

Blog podnikanivusa.com je pfikladem klasickych weblogli neboli osobnich online
denikt. Sice se zde nachazi velké mnozstvi ¢lankl o podnikani v USA 1 konkrétni témata
jako jsou napiiklad rady jak na import zbozi z Ciny, ale ty jsou ve velkém mnoZstvi pro-
kladany autorovymi uvahami, fotografiemi z cest ¢i komentari k aktudlnimu déni. Pokud
ma tedy Ctendf ziskat pfinosné a aplikovatelné rady, musi Casto ¢ist mezi fadky a filtrovat

mnozstvi nepotifebnych informaci.

Text je psan Ctivym a poutavym stylem, nema vSak diakritiku a obsahuje mnozstvi
gramatickych chyb, pfedev§im v ¢arkach mezi vétami. To ve vysledku pisobi znacné
nedbalym stylem. Clanky nejsou tvofeny s zadnou obsahovou strategii, takze jen vyjimeéné

obsahuji vnitini prolinkovani ¢i podrobnéjsi rozebrani daného tématu.

Blog je aktualizovani pravidelné v priméru skoro jednim ptispévkem denné. Autor
aktivné odpovida v komentaftich, diky ¢emuz si vytvofil vlastni, stabilni komunitu. Blogger
také umoziuje guest posty a zvetejnéni cizich podnikatelskych zaméra za ucelem vzajem-

né konstruktivni kritiky.
Doporuceni

Jako nejvétsi problém vidim praveé psany projev autora. Je béZné, ze mnoho lidi
hodnoti na zakladé mluveného a psaného projevu. Nedtslednost nebo mozna nezajem pii
psani obsahu svéd¢i o osobnosti a nejde o vlastnosti, se kterymi by mél byt spojovan pod-
nikatel. Dale bych doporucil lepsi praci s obsahem, naptiklad pro diskuze by mohlo byt
vytvofeno diskusni forum, a tak by nékteré dotazy nebyly feSeny zbytené vicekrat, plus by
forum umoznovalo komunit€ rozvijet vlastni témata a diskuze. Z pohledu ¢tenéate by mohlo

byt uzite¢né oddélit osobni denik a odborné zamétenou ¢ast.

9.3 Monetizace

Monetizace na blogu v podstaté neprobiha, ackoliv najdeme ve spodni ¢asti nékolik
bannert, jde pfevdzné o propagaci vlastni firmy shipito.com a vyzvu k pfipojeni do jejiho

affiliate programu.

Doporuceni
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Zda blog monetizovat ¢€i ne je samoziejm¢e na rozhodnuti autora, a pokud pro n¢j
neni tato moznost pfitazlivd, neni diivod se ji hloubéji zaobirat. Samoziejmé se zde nasky-
tuje velké mnozstvi moznosti, kdy bych jako nejzajimavéjsi vyzdvihnul moznost vytvoreni
prémiového obsahu (napiiklad vse potifebné pro podnikani v USA, nebo pruvodce podnika-

telskym minimem, apod.) ¢i nabidku osobniho koucinku.

9.4 SEO

Na strance je provedené pouze zékladni SEO, o které se kompletné stara CMS
Wordpress. Veskeré prispévky maji unikatni title a H1. URL adresa je tvofena ndzvem
ptispévku a je tedy pro uzivatele i z odkazu lehce Citelné o cem dand stranka je, zbytecnosti
je ale datum piispévku, které URL bezdivodné prodluzuje a komplikuje (Ptiklad:
http://www.podnikanivusa.com/2013/04/12/motivace-je-strasne-dulezita/). Blog obsahuje
sitemapu, kterd pomahd crawlovéani a indexovani do vyhledavaci, tam se vSak indexuje
naprosto vSe. Blog nema na z4dné strance nastaveno noindex, takze ve vyhledavacich na-
jdeme zaindexované i nerelevantni vysledky jako vysledky internich vyhledavacich dotaz,
vypisy stranek z odkazl ,,predeslé vysledky* nebo odkazy na vlakna komentait. Neni pou-
zito ani nofollow, takZe jde jednoduSe z tohoto blogu jednoduSe ziskat zpétné odkazy

Z vlakna komentaia.
Doporuceni

Pro blog neni tfeba délat Zadné pokrocilé SEO, ale doporucil bych vytesit zakladni
nedostatky jako indexaci nechténych stranek ¢i predavani link juice pies veSkeré odkazy.
Tyto i problém se zbyte¢nymi daty 1ze napiiklad vyfesit nastavenim Wordpressu, maximal-

n¢ v piipadé potteby jeho aktualizaci.

9.5 Zavér analyzy blogu Podnikanivusa.com

John Vanhara si vytvofil na www.podnikanivusa.com pékny osobni denik, plny
poznatkil, komentait, fotografii, apod., kolem kterého se mu podatilo vybudovat komunitu
¢tenafu. Ackoliv blog obsahuje 1 mnozstvi kvalitnich informaci, konkrétni dohledani mtze
byt slozité a je Casto potieba Cist mezi fadky. Z designu i obsahu vyplyva velké zaméteni
na autorovu osobnost, coz je pro tento typ blogu typické, a proto se vice jednd o nastroj

seberealizace nez plnéni konkrétnich cild. Nejvice slabou strdnkou blogu je obsah psany
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bez diakritiky a s gramatickymi chybami, ale nedostatky byli nalezeny ve vSech oblastech

analyzy. Blog mtize slouzit jako nastroj self-promotion, ale pouze pro omezené cilové pub-

likum.
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10 SROVNANI CESKYCH BLOGU

Zamérn¢ jsem se zaméfil na jedny z nejpopularnéjSich Ceskych blogt, kde jsem
predpokladal vyssi kvalitu obsahu i1 technického zpracovani. VSechny tfi blogy jsou si pO-
dobné vysokou frekvenci piidavani novych piispévka a vlastni komunitou ¢tenarii. Dale
vSechny analyzované blogy uptfednostiiuji textovy obsah (vyjimkou jsou fotografie a ob-
¢asné video na blogu podnikanivusa.com). Design neni u ¢eskych blogl natolik dilezitym
faktorem a resposivita neexistuje. Pfestoze vSechny tii blogy lze povazovat za Uspésné,
byly v analyze objeveny i hrubé nedostatky a jednozna¢né nevyuzity potencial pro lepsi

self-promotion, posileni brandu a monetizaci.

Nejlépe z analyzy vysel blog 404m.com. Ten ma nejlepsi design jak po vizualni tak
praktické strance se silnym zaméfenim na efektivitu. Nejlépe psany odborny obsah
s pridanou hodnotou pro ¢tenare, za coz blog také ziskal certifikat webarchivu. Z pohledu
SEO odvedl dobrou praci kuptikladu na prolinkovéani obsahu, ptfekvapenim vSak byl po-
mérné zavazny problém s mnozstvim urovni na strankach. Blog jednozna¢né nejlépe mo-

netizuje, je zde i dobte vidét zaméteni webu na podnikani.

Blog Vetrovka.cz dodéava kvalitni obsah a skvéle pomaha budovat autor¢ino jméno.
Obrovska zakladna fanouskul na socialnich lehce $ifi potfebny obsah a pomaha tvofit brand.
Cil blogu, self-promotion, je v tomto pfipadé plnén skvéle, otazkou vsak zistava, zda by
bloggerka mohla dosahnout stejné popularity i v piipadé€, ze by neslo o primarné muZi za-

plnéné odvétvi podnikani.

Weblog podnikanivusa.com vysel jako nepiijemné zklamani. Designové nehezka
stranka, neefektivni layout s mnoha nedostatky. Obsah psany ledabylou formou bez diakri-
tiky, s pravopisnymi chybami a velkym mnozstvim nepodstatnych informaci. Optimalizace
pro vyhledavace prakticky nulova. Ptestoze se blog propaguje jako prostor pro sdileni zku-
Senosti a pomoc v podnikani, tak se z n€j vyklubal osobni denik s potiebou budovani kultu

osobnosti.
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11 BLOG TIMA FERRISE

Tim Ferris, autor blogu www.fourhourworkweek.com/blog/, je svétové znamy podni-
katel, autor tii bestsellerti (4hodinovy pracovni tyden, 4hodinové t€lo a 4hodinovy $éfku-
char), je angel investorem mnoha znamych firem (naptiklad facebook, shopify, trippy,
apod.) a mimo mnohé dalsi mluvi napiiklad péti jazyky, je ¢inskym Sampionem v Kickboxu
a drzitel Guinessova svétového rekordu v tangu. Zkratka Tim Ferris vi, jak na self-
promotion a dikazem toho je 1 ocenéni ,,Greatest Self-Promoter of 2008 od Wired Maga-
zine's.

Timovou vasni je experimentovani s Zivotnim stylem a je taky hlavni naplni jeho
blogu. Na svém blogu fourhourworkweek.com/blog/ pise o podnikani, cestovani, mindsetu,
ruznych $ilenych experimentech a jejich uplatnéni v praxi. Pokud shrneme néplii blogu do
jedné véty, dostaneme ,,Jak ziskat 80 procent vysledkli s 20 procenty usili* aplikované na

veskerou lidskou ¢innost.

THE BLOG OF TIM FERRISS

EXPERIMENTS IN LIFESTYLE DESIGN

Mb Three #1 New ork Times & WSJ Bestsellers
r . - The 4-Hour! |
*

REEN  BODY ' ICHEPI;A
" - 7‘ ’ 1| ./

Home About AHWW 4HB 4HC Gear Resources Contact Subscribe via: (

Rl

-

APRIL 24TH, 2013

The 4-Hour Chef Trailer - Cinematic

Case Sfudies: How to Build Online Businesses i »
That Gross $250,000+ Per Month P o = 2k ! .v

34 Comments

gt
.
Written by Tim Ferriss Topics: Entrepreneurship, Marketing

Most Popular

the "4 ", Merrell
Partnership/Giveaway. and Live Q8A

My First Quarterly Shipment! (Plus: Live Event
3128, Merrell Winners!

A World Map of Flavors - 36 Regions, 36 Herb and

Obrazek 4 — Homepage blogu Tima Ferrise

11.1 Design

Blog je postaven na dvousloupcovém designu a stejné jako vSechny ceské blogy

stoji na CMS Wordpress. Blog plisobi velmi ucesanym dojmem i pies obrovské mnozstvi
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¢lankd a publikovanych informaci na jedné strance je blog velmi piehledny a poskytuje

intuitivni navigaci k pozadovanému téma.

Hlavicka blogu je vénovéna logu a vyhledavani, showcase s vtipnymi fotkami blo-
ggera a pomérné velky banner propagujici autorovy knihy (odkaz vede na amazon plny
pozitivnich recenzi a s okamzitou moznosti koupit). Pod timto se nachéazi horizontalni na-
vigace (s vyborné vymyslenou strukturou, vice v sekci obsah) rozdélend na homepage,
stranky o autorovi, jednotlivé zalozky vénované knihdm, vybaveni, zdroje a kontakty.
V pravé Casti navigace je jeSte¢ umisténa vyzva pro subsrcibe (zapsani) do email listu nebo

odbér RSS podpotend odkazem na stranku ,,7 divoda pro¢ se zapsat™.

Hlavni ¢ast je vénovana piispévkiim, ty nemaji omezenou Velikost nadpisu ani
mnozstvi textu v ndhledu, ktery je pomérné velky. Rozdéleny jsou do kategorii a kazdy ma
moznost sdileni do socialnich siti a piimy vstup do komentaia. Clanky maji paginaci. Pod

kazdym jednotlivym ¢lankem je umisténa navigace na relevantni a popularni ¢lanky.

Sidebar promuje trailerem posledni autorovu knihu 4hodinovy S$étkuchat, dale
poskutyje zaloZkovou navigaci 4 nejzhavéjsi ¢lanky posledni doby, 4 nejpopulérnéjsi clan-
ky za celou dobu, Timovy obliben¢ a lifestyle 101. Pokud by toto mnozstvi bylo nedosta-
te¢né, je nabidnut odkaz na dal$i popularni ptispévky. Déle banner na nutri¢ni vyZzivu pod-
pofeny autorovou knihou, rozdéleni prispévkl podle stitkli, Facebook follow a Timovi fo-

tografie na Flickru.
Paticka obsahuje sitemapu, podmiky uziti a copyright.

Stranka je responsivni a vyborné se zobrazuje jak na tabletech, tak mobilnich tele-
fonech. Jedinou drobnou chybkou je uziti nékterych malych obrazki, které se pii zméné

layoutu pro tablety a mobily roztdhnou do vétsi velikosti a zpixelati.

11.2 Obsah

Blog se pfevazné zabyva experimenty s Zivotnim stylem a dava Ctendfi rady, jak
dosahnout svych vysnénych cilii. Mezi nejoblibené;jsi ¢lanky patii naptiklad: ,,Jak zhubnout
20 liber tuku ve tficeti dnech bez cviceni®, ,,Z geeka freakem: Jak jsem nabral 34 liber sva-
loviny béhem ¢ty tydna®, ,,Védecké rychlocteni: Jak ¢ist o 300% rychleji béhem dvaceti

minut®, ,,Jak se naucit tfi cizi jazyky za mésic, apod. Kromé téchto ¢lank najdeme na
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blogu mnoho ¢lankt uspé$nych motivaénich piibéhu lidi, ktefi zménili svij zivot, case

studies startupd, atd.

Clanky jsou psany velmi &tivym stylem, podpofeny mnoZstvim obrazkd i multime-
dialnim obsahem. Vyhodou je osobni piinos z kazdého ¢lanku, kdy jde vidét, ze autor si
téma vyzkousel na vlastni pést a predava osobni zkusenost a doporuceni. To souvisi také
s tim, ze Tim Ferris byvéa nazyvan lidskym pokusnym kieckem, toto oznaceni mu ovSem
lichoti. I pfes obrovsky uspéch bloggera ziistavaji piispévky skromné, na lidské Grovni

S upfimnou snahou pomoci.

Obsah je kompletné zaméfen na self-promotion (neni prvoplanovy), ktery je prove-
den na mistrné trovni. Pfikladem mize byt v navigaci vénovand zalozka kazdé knize.
V této zdloZce najdete obsah knihy, trailery, ukézky, 1000+ recenzi od Ctenatt, UspéSné
ptibéhy zalozené na principech z knihy a mnohé dalsi argumenty, které vas presvédci, ze
titul je naprosty must-have. Clanky jsou stejné jako knihy podlozeny osobnim vyzkumem a

to bloggera stavi do role opinion leadera.

Krom¢ velkého mnozstvi pfinosnych ¢lankli obsahuje blog také spoustu ndstroju,
jako jsou rizné aplikace, kalkulatory Zivotniho stylu a vydaji, zajimavé vyzkumy nebo

nabidky prace ve vice nez dvaceti svétovych firmach, kde je Tim investorem.

11.3 Monetizace

V ptipadé blogu Tima Ferrise nelze mluvit o klasické monetizaci, protoze je zde
mnoho abstraktnich faktori, které se t€zko méfi. Tim ze sebe udélal unikatni brand nadclo-
veka, ktery ma neuvéfitelnou hodnotu, kterou proptjcuje vSemu, na co sdhne. Misto kla-
sickych zplisobl monetizace zde spociva autorova prace v naklddani se znackou svého
jméno, musi zvazovat, s jakou dalsi znackou své jméno spoji (momentalné se jedna o
znaCku merrell, se kterou vytvareji sérii videondvodl pro outdoor cviceni), tak aby nedoslo

k Gjmé¢. V tomto je avsak autor odbornik.

11.4 SEO

Blog www.fourhourworkweek.com/blog/ ma vyborné potfesené i SEO, samoziej-
mosti jsou unikatni Title a H1 nadpisy. Sitemapa, velké vnitini prolinkovani, obrovské

mnozstvi zpétnych odkazl (vice jak 5000 domén linkujicich na tento blog s vice jak 140
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tisici odkazy), atd. Vysledkem je obrovska autorita domény i stranky, které z pohledu SEO

fadi tento blog jednoho autora mezi velké svétové firmy.

11.5 Zavér analyzy blogu Tima Ferrise

Blog Tima Ferrise rozhodné patii k nejlepsim svétovym blogaim. Spickovym, pra-
videlnym obsahem dokazal zaujmout tisice Ctenafti z celého svéta, vytvofit si obrovskou
zakladnu fanouski a napozicovat se jako unikatni opinion leader ve svété podnikani, ma-
nagementu, fitness, cestovani, zivotniho stylu a dalsi. Kromé& vyborného obsahu disponuje
blog také skveélym technickym zpracovanim. Design je velmi atraktivni, maximalné funk¢-
ni a ptehledny. Z pohledu SEO patii blog autoritou mezi nejzavedenéjsi firmy o tisicich
lidech a hlavné brilantné plni svij cil self-promotion, kdy se v autorovych rukou stava

mocnym nastrojem podnikani.
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12 SROVNANI CR S USA

Kdyz srovname top Ceské blogy s top americkym blogem, jasné vidime obrovsky
rozdil ve zpracovani. USA jako rodisté¢ blogli a misto nejvétsi koncentrace bloggera stale
udéava trend ve vyvoji blogosféry. Umi pracovat s multimedidlnim obsahem a chéape blog
nejen jako nastroj komunikace, ale i1 jako néstroj podnikéni a budovani brandu, kde zélezi

jak na obsahu, tak na provedeni a vzhledu.

Je pravdou, ze USA nabizi obrovsky trh moznych zakaznikl, kde je dulezit¢ za-
ujmout a vzbudit divéru, pravé proto je jeste dulezitéjsi SpiCkové zpracovani a prace
s blogem na nasem malém konkuren¢nim trhu. Cesti bloggefi zatim nedostate¢né vyuzivaji
potencidlu svym komunikaénich platforem.

- Page Specific Metrics: See which metrics are affecting the pages on your site

www.fourhourworkwe

vetrovka.cz/ 404m.com/ podnikanivusa.com/ + Add URL
ek.com/blog/

Page Authority: 44 51 50 v 8 7
Page MozRank: 4.67 5.79 41 ¥ 6.41
Page MozTrust: 553 6 5.6 v 5.2
Internal Followed Links: 95 v 2811 132 695
External Followed Links: 553 2,145 340 v 135,890
Total Internal Links: 95 v 2813 132 695
Total External Links: 578 2,31 347 v 139,694
Total Links: 673 5,154 479 » 140,388
Followed Linking Root 44 105 29
Domains:
Total Linking Root 61 126 25
Domains:
Linking C Blocks: 50 63 17

* Followed Links
Vs
Nofollowed Links:

Internal Links

Vs

® External Links
5
2
3
1
=

Times Shared on 0 64 1787
Facebook:

Facebook Likes 0 2 631
Times Shared on Twitter: 70 22 1,445
Times Shared on Google 2 11 207
+1:

Total Social Shares: 72 97 3,439

Obrazek 5 — Srovnani blogli na SEOmoz
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13 VERIFIKACE HYPOTEZ

Prvni hypotéza, ktera zni ,,Cesti bloggefi nedostateéné vyuZivaji potencialt svych
blogii a pfipravuji se tak o vétsi navstévnost a mozné zisky.*, se potvrdila. Analyza pied-
nich Ceskych blogli odhalila riizn¢ silné nedostatky prakticky na kazdém zkoumaném
webu. Mezi hlavni nedostatky patii slaby design, ktery se odrazi na funkcnosti a davery-
hodnosti webu, a nedostatecnd optimalizace pro vyhleddvace. Vsechny analyzované blogy

nechavali prostor pro monetizaci a piipravovali se tak o potencialni zisky.

Druha hypotéza, ktera zni ,,Ceské blogy zaostavaji za blogy z USA, mista vzniku
blogu.*, se také potvrdila. Porovnani ptednich ¢eskych blogli s americkym blogem ukazalo
na nevyuzity potencidl ve vSech zkoumanych kategoriich. Neresponsivni a neunikatni
design, vyjime¢na piitomnost multimedialniho obsahu, absence dirazu na optimalizaci a
nevyuzivani moznosti monetizace jasné ukazuji, ze americka blogosféra ma za sebou delsi

vyvoj a je oproti té€ Ceské napied.
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ZAVER

Ackoliv mé problematika blogovani zajimala uz néjaky Cas, tak az pii vypracovani
bakalaiské prace jsem zjistil, o jak silny marketingovy nastroj se mize v rukach schopného
bloggera jednat. Blog je nepopiratelné skvélou platformou pro komunikaci, podnikani i
self-promotion, ale jeji ovladnuti mize zabrat velké mnozstvi ¢asu. Tento fakt je dan po-
krokem, ktery blogy urazily od svého vzniku. Uspé&$ny blog jiz dneska ve vétsing piipada
neni o nahodilém publikovani autorovych z4jmt, ale jde o skloubeni technologickych zna-
losti, podnikatelskych dovednosti a uméleckého nadani. Uméleckého nadéni z davodu pou-
tavého a originalniho obsahu, podnikatelskych dovednosti kvili vymysleni funk¢éniho ob-
chodniho modelu a technologickych znalosti kvuli dnes vysokym pozadavkiim na design,
funkce, optimalizaci, apod. I pfes tyto vysoké naroky je blog skvélym nastrojem, ktery
umoznuje oslovit velké mnozstvi lidi za relativné nizkou cenu. Blogovat bych dnes jiz do-

porucil kazdému.
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