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Pripominky a hodnoceni prace:

Diplomant sa vo svojej praci zaobera velmi Specifickou oblastou zameranou na
analyzu optimalizacie frekvencie internetovej videoreklamy.

PredloZzena prdaca sa svojim obsahom a Struktirou vymyka klasickému ponatiu
Standardnych diplomovych prac, no aj napriek tomu ju povazujem za velmi kvalitne
a dosledne spracovanu. Autor v nej dokdazal, Ze sa v tejto problematike velmi dobre orientuje
asvoje dlhoro¢né praktické skusenosti zaroven dokaze efektivne prepojit so svojimi
teoretickymi poznatkami.

Teoretickd cCast sice obsahuje mnoiZstvo technickych udajov, ktoré vseobecne
z hladiska marketingovej komunikacie nie su celkom ddlezité, ale pre pochopenie celkového
kontextu danej oblasti su pre menej zorientovanych Citatelov nevyhnutné.

Osobitne chcem vyzdvihnut dosledne spracovanu praktickd ¢ast, najma analyzu
vybranych kampani internetovej videoreklamy, a na to logicky nadvazujucu projektovu cast,
kde autor na zaklade vlastnych zisteni navrhuje optimalny model fungovania tychto kampani,
¢im by bolo mozné uetrit nemalé finanéné prostriedky. Skoda len, Ze tieto ndvrhy neboli
overené priamo v praxi...

Na zdklade uvedeného diplomovu pracu odporicam k obhajobe anavrhujem
hodnotenie A (vyborne).

Otazky k obhajobé:
1. Bolo by moiné vase zistenia nejakym spdsobom overit aj priamo v praxi (mam na
mysli vase konkrétne navrhy v projektovej ¢asti)?
2. Existuje moznost, ako by sa dali vase analyzy zovseobecnit, aby z nich mohol vzniknat
akysi ,manudl” sluziaci kzefektivneniu optimalizacie frekvencie internetovej
videoreklamy?
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