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Pfipominky a hodnoceni prace:

Predlozena diplomova price obsahové i po strance rozsahu spliiuje pozadavky na kvalifikaéni
praci. Autorka pracovala s fadou relevantnich informacnich zdroja. Vsechny uvedené zdroje
jsou radné citovany. Teoreticka cast, které je zamérena na marketing sluzeb a zaklady
marketingové komunikace v této oblasti je vypracovana na velmi dobré uUrovni a logicky
propojuje cCasti diplomové prace. V praktické casti se autorka zpocatku zaméfila na
charakteristiku soucasné Urovné marketingové komunikace organizace. Tato ¢ast je
koncipovéna jako popis stavu komunikace, i kdyZ autorka u nékterych faktor(i formuluje sva
doporuceni. Zde neni zcela jasné, zda se jedna o analyzu ¢i ,,pouhy popis” stavu. Nasledujici
analyza dat ziskanych formou dotaznikového Setfeni je provedena kvalitné sformulaci
zavérua i vychodisek pro projektovou ¢ast. Vzhledem k subjektivnimu hodnoceni webovych
stranek nepovazuji tuto ¢ast za analyzu, nybrz ji vnimam jako navrh na analyzu webu a
doporuceni jeji koncepce. Projekt je zpracovdn s vyuzitim vysledkd z praktické casti. Zde
ocenuji doplnéni o ekonomickou stranku i vytyCeni kritickych mist. Struktura i formalni
stranka jsou na velmi dobré urovni. Praci doporucuji k obhajobé.
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Otazky k obhajobé:
1. Navrhnéte kriteria a zpUsob jejich hodnoceni pro analyzu souc¢asné marketingové
komunikace organizace.
2. Z uvedené SWOT analyzy identifikujte slabé stranky, které je potfebné aktualné co
nejrychleji fesit a navrhnéte strategii feSeni. Podobné provedte u hrozeb. ~
3. Domnivate se, Ze pro tuto oblast je vhodné uplatnéni guerillovych kampani?
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