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Pripominky a hodnoceni prace:

Autorka sa vo svojej diplomovej praci zaobera analyzou event marketingovych aktivit
v spoloénosti RUDOLF JELINEK, a.s.

Autorke by som vytkol najma obsah a Strukturu teoretickej casti. V Uvode vysvetluje
vyznam pojmov, ako sU napr. marketing, marketingovy mix, komunika¢ny mix, ¢im sa
zbytocne odklana od svojej zvolenej témy. Vhodnejsie by bolo, ak by sa hned od zaciatku
teoretickej Casti prace venovala priamo event marketingu, ktory by tak dokazala doslednejsie
zmapovat. Pri spracovavani 3. kapitoly Event marketing sa Studentka opiera najma o zdroje
z publikacie P. Sindlera Event marketing, pricom by mal preukazat, Ze pri spracovavani prace
¢erpala z viacerych odbornych zdrojov, ktoré nasledne dokaze prepdjat do logického celku.
Teoretickej cCasti chyba aj zaverecné zhrnutie zistenych poznatkov anacrt dalSieho
smerovania diplomovej prace.

V praktickej Casti nie je vlogickom sulade ciel prace (,Hlavnim cilem prdce je
vyhodnoceni cinnosti /predevsim eventu/ Spolku pratel Jelinkovy slivovice, ve smyslu
zhodnoceni efektivity vloZeného kapitdlu a navrZeni efektivniho projektu s vyuZitim vysledki z
praktické ¢dsti“, s. 33) s nastavenim prieskumu, v rdmci ktorého autorka primarne analyzuje
cielovi skupinu - ¢lenovia Spolku pratel Jelinkovy slivovice, vztah cielovej skupiny
a produktu, cenu produktu, aktivity podpory predaja, ale samotné zastUpenie analyzy
realizovanych event marketingovych aktivit je vtejto Casti prace minimalne. V praktickej
Casti zaroven chyba podstatna ¢ast, ktorou by mala byt hlavne autorkina vlastna analyza uz
realizovanych event marketingovych aktivit, ktord by bolo moiné logicky prepojit
s projektovou castou, vramci ktorej realizuje ndvrh 11. rocnika eventu Jelinkdv vizovicky
kost. Kvoli comu nie je moZné ani dostatoCne objektivne zhodnotit logicky postup
a funkcnost jej ndvrhov v projektovej Casti diplomovej prace.
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Na zaklade uvedeného diplomovlu pracu odporiam k obhajobe anavrhujem
hodnotenie C (dobre).

Otazky k obhajobé:
1. Skuste struéne zhodnotit predchadzajuce rocniky eventu Jelinkdv vizovicky kost.
2. Uvedte v¢om sa odliSuje vas ndvrh 11. roc¢nika eventu Jelinkiv vizovicky kost od
predchadzajucich ro¢nikov.
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