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Pripominky a hodnoceni prace:

Z prace i spoluprace s autorkou je zfejma osobni snaha pfispét k zefektivnéni marketingové
komunikace zvolené firmy. K omezeni subjektivity autorka vyuZila primarni Setfeni. Cilové
skupiny ovsem profilovala (rozdélila) zfejmé na zakladé zkusenosti, coz mlize byt povaZzovano
za diskutabilni v ramci védecké préce, stejné jako autorkou stanovené 2 hodiny na sestaveni
dotazniku apod.

V ramci Setfeni autorka hodnotila nad ramec cile i dalSi prvky marketingového mixu.
Interpretaci i prfehlednosti by prispélo sefazeni vysledk( a jejich filtrace dle cilovych skupin.
Metodika prace sice neni samostatné vymezena v kapitole, ovSem je uvedena pred
jednotlivymi analyzami a pozorny autor ji zde najde v pomérné dobré kvalité.

Kvalitni jsou také navrhy vyvozené z vysledk( analyz.
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



