<20, OBCHODNI AKADEMIE TOMAZE BATI Uiiveraits TomaEe Bt ve Ting

r AN A
2,74\ € A VYS3i ODBORNA SKOLA EKONOMICKA ZLIN Sl
namésti T. G. Masaryka 3669, 761 57 ZLIN

Posudek bakalaiské prace

Jméno studenta: Vedouci BP: Ak. rok:
Katefina CALOVA Ing. Riizena VORLOVA 2012/2013
Téma BP:

Komunikacni plan firmy Ranc v sedle

Kritéria hodnoceni: Pocet bodd (0 —10)

1 Narocnost tématu prace 8

2 SpInéni cil(l prace 9

3 Teoreticka ¢ast prace 6
Prakticka c¢ast prace

4 o s 8
(analyticka ¢ast)

5 P‘ravlftllclc:at cast prace 10
(Fesici cast)

6 Formalni Groven prace 8
CELKOVY POCET BODU is
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodt nespinéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body spInéno pouze na trovni zakladnich pozadavk
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 —4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5 -6 bodt splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C“ podle ECTS)

7 —8 bodt spInéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pripominky k praci:

Teoreticka ¢ast je citovdna dle normy s dostadujicim rozsahem zdrojii. Obsahuje ale velké pracento
pfimych citaci, ¢imz se stylisticky a kontinudIné t¥isti. Za ne pFili$ dostadujici povaZuji kap. 2.3., fesici
zpUsoby segmentace.

V praktické ¢asti studentka vhodné podloZila navrhy komunikace PEST, SWOT analyzou a analyzou
konkurence. Velmi kladné hodnotim i ddraz na pfiméFené naklady a tomu pfizplisobené navrhy
vhodnych aktivit. Vhodné je i déleni na spole&né a individudini komunikaéni nastroje. Naopak v této
Casti postrédam podrobnéjsi rozbor sou€asnych komunikaénich aktivit firmy. Studentka je zmifiuje
jen v kapitole 7.1. (str. 30) a mylIné navic uvadi, Ze jde o marketingové aktivity. Velmi &asto taktéz
studentka kombinuje komunika¢ni aktivity a cile pravé s marketingovymi (véetné kapitoly
zavéregnych doporuceni). Drobné vyhrady mam ke stylistice price a existenci n&kolika tklep.

Prace fesi netradicni oblast aktivit, které jsou velmi rGiznorodé, a proto povaZuji za obtizné zpracovat
komplexni a integrovany plan komunikaénich aktivit. Vhledem k naprosté samostatnosti pfi
zpracovani (minimum zasah( a pfipominek ze strany vedouciho) povaZuji préci za plné odpovidajici
pozadavkiim, kladenym na BP. Zavéry jsou dle mého vyuZitelné v praxi.

Otazky k obhajobé:
1. Kdo a jak Casto spravuje kontakty a obsah prezentace na socidlni siti FB?
2. Jakym zpGsobem nyni vnima majitelka marketing a jeho aktivity (zejména
komunikacni)? Podafilo se Vam ji svou praci pfesvéd¢it o nutnosti odbornéjsiho
pristupu k jejimu podnikani a komunikaci se zdkazniky?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace splnuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). D
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