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Pripominky a hodnoceni prace:

Autorka sa vo svojej diplomove] praci zaobera analyzou uvedenia zahranicnej firmy
na ¢esky trh so zameranim na zmenu jej komunikaénej stratégie. Konkrétne ide o vinarstvo
Josef Chromy, ktoré vyraba luxusné vina pochadzajluce z Tasmanie.

Uz v rdmci konzultacii som autorke navrhoval zGZit tému primdrne na firemny dizajn,
resp. marketingovo-komunikacnu stratégiu firmy, pretoZe sa pévodne chcela venovat
viacerym zlozkam marketingového mixu. Aj napriek tomu si stdle myslim, Ze zvolena téma je
natolko rozsiahla a Sirokospektrdlna, Ze daleko prekracuje rozsah stanoveny na prace tohto
typu. Kvoli tomu su niektoré casti prace velmi vSeobecné a ak by aj autorkine vyskumy a
navrhy mali byt pouZité priamo v praxi, bolo by potrebné ich spracovat omnoho
podrobnejsie. Napriek vsetkému je vSak tato diplomova praca velmi dobrym spracovanim
zakladného nacrtu, akym smerom by sa firma mala uberat pri vstupe na cesky trh.

Diplomova praca ma celkovo logicku Strukturu, je dostatoéne obsahovo nasytena
a taktieZz su v nej jasne formulované vyskumné otazky. Teoreticka Cast obsahuje zakladnu
definiciu pojmov (ako napr. znacka, identita a imidZ, corporate identity, corporate design,
zivotny cyklus vyrobku aznacky atp.), z ktorymi autorka ndsledne pracuje aj v dalSich
Castiach prace.

V praktickej ¢asti autorka realizuje niekolko foriem vyskumu, od charakteristiky firmy,
cez analyzu triného prostredia, identifikaciu cielovej skupiny, az po analyzu komunikaénych
aktivit znacky v predchadzajucich rokoch. Vramci svojho vyskumu sa autorka primarne
zaobera analyzou jednej cielovej skupiny, kde formou Strukturovanych rozhovorov boli
osloveni respondenti, ktori zastavaju vo firmach vyznamné manazérske a riaditelské funkcie.
Aj ked si uvedomujem, Ze ide o pomerne podstatnu cielovd skupinu, autorka mohla
realizovat vyskum aj na inych cielovych skupinach, ¢im by sa na problém bolo mozné pozerat

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



Wl Univerzita Tomage Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

aj zviacerych uhlov pohladu. NedostatoCne avelmi vSeobecne je realizovana aj analyza
trzného prostredia v ramci Porterovho patfaktorového modelu.

V projektovej casti autorka wvytvara viacero zaujimavych marketingovo-
komunika¢nych ndvrhov, od rebrandingu loga, cez design flia§, az po celkovd zmenu
komunikacnej stratégie. V tejto casti vSak chyba podrobnejsSie spracovanie rozpoctu
a vyCislenie sumy za vsetky navrhované zmeny, ako aj konkrétny ¢asovy plan a postupnost
jednotlivych krokov pri realizacii navrhovanych zmien.

Na zaklade uvedeného diplomovld pracu odporuc¢am k obhajobe a navrhujem
hodnotenie B (velmi dobre).
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