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ABSTRAKT

Tato diplomova prace se zabyva marketingem a propagaci stifedoSkolského péveckého
sboru. Prvni cast prace shrnuje teoreticka vychodiska v oblasti arts marketingu,
marketingového a komunika¢niho mixu v oblasti kultury a analyzy konkurence. Zamétuje
se také na vymezeni pojmu tykajicich se péveckych sboril a jejich propagace. Prakticka
¢ast prace obsahuje analyzu komunika¢nich a propagacnich aktivit péveckého sboru
Corale. Projektova Cast navazuje na ziskané poznatky a vénuje se vypracovani navrhu

komunikacni strategie sboru pro konkrétni projekt.

Kli¢ova slova:

Arts marketing, marketingovy mix, komunika¢ni mix, pévecky sbor, analyza propagace,

analyza komunikace

ABSTRACT

This diploma thesis deals with the marketing and the promotion of the high school choir.
First part of the thesis summarizes theoretical background in the field of arts marketing,
marketing and communication mix in the art and in the field of competition analysis. First
part also focuses on a concept definition dealing with choirs and choir promotion. Practical
part contains analysis of the communication and promotion activities of the choir Corale.
The last, project part, builds on previous findings by creating a draft of the communication

strategy for particular project.

Keywords:

Arts marketing, marketing mix, communication mix, choir, promotion analysis,

communication analysis
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UvVOD

Marketing v oblasti kultury je pomémé novou oblasti a nepatfi k hlavnim c¢innostem
kulturnich organizaci. Do uméleckého svéta vstoupil v poloviné 20. stoleti a zejména
v poslednich letech se jeho vyznam a role stidle zvySuje. Kulturni organizace se snazi
prostfednictvim propagace a komunikace ziskat vice navstévniki a financnich

podporovateld, jejichz ptfizen je pro mnohé projekty klicova.

Ve své diplomové praci se vénuji specifické oblasti arts marketingu — marketingu
a propagaci péveckého sboru. Teoretickd Cast prace je vénovana resersi odborné literatury
a elektronickych zdrojii, které se tykaji marketingu kultury, marketingového
a komunika¢niho mixu Vv kultufe a propagaci péveckych sborti. Déle se teoretickd Cast
zabyva konkuren¢nim prosttedim, je zde ptedstaven Porteriv pétifaktorovy model
pro analyzu konkurence subjektu. V zavéru teoretické casti budou stanoveny vyzkumné

otazky a cile préce.

Prakticka ¢ast se vénuje marketingu a propagaci péveckého sboru Corale, ktery je ziizovan
Gymnaziem Zamberk a funguje jiz 20 let. Jedna se o smiSeny p&vecky sbor. Kromé Ceské
republiky Corale koncertovaly ve Spojenych statech americkych, Némecku, Italii,
Rakousku a Svycarsku. Pro tento sbor jsem se rozhodla z n&kolika diivodti. V prvni fadé
jsem byla fadu let jeho ¢lenem, proto jeho prostiedi velmi dobfe zndm a nebudu mit
problém s pfistupem ke konkrétnim informacim k tématu prace. Také vedeni sboru
projevilo ochotu a zajem se mnou této praci spolupracovat a poskytnout veskeré potiebné

materialy.

Prakticka Cast bude obsahovat pfedstaveni sboru, bude rozebran marketingovy mix sboru
S nejvétsim zaméfenim na propagaci. Dalsi kapitolou bude online komunikace, coz je
zpiisob, kterym sbor komunikuje nejcastéji. Posledni ¢asti bude analyza konkurence podle

Portera.

Projektova ¢ast bude vychazet z informaci zjiSténych pii analyze marketingu, komunikace

a propagace shoru v ¢asti praktické a navrhne komunikaéni strategii pro dalsi obdobi.

Cilem mé diplomové prace je poskytnout systematicky a komplexni pohled na marketing

a propagaci stfedoSkolského péveckého sboru a navrhnout zplisoby pro zlepseni a dalsi

vyvoj.
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. TEORETICKA CAST
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1 ARTS MARKETING

Kulturu charakterizuji rizni autofi odlisn¢ a z odliSnych hledisek. ,, Pracovné bychom
mohli konstatovat, Ze kultura neni nikdy zcela jednolitym celkem, ale spise mnozinou
dilcich subkultur, které v typické struktuie vytvareji urcity typ kultury. Kultura predstavuje
plasticky a mnohovyznamovy negeneticky program cinnosti jednotlivcit a socialnich

skupin, ktery je (...) preddavany prostrednictvim kulturniho dédictvi. * (Pavl, 2004, s. 15)

., Marketing je koncepce vychazejici ze znalosti trhu (zakaznikit a konkurence) vyuzivajici
téchto znalosti pri vypracovani viastnich vidicich ndstrojii (napr. marketingovy mix)
a postupii (napr. segmentace trhu) k dosazeni cilii (napr. zisk) organizace na trhu. * (Foret
2008, s. 429) V oblasti kultury a uméni jde piedev§im 0 nastroj komunikace mezi

uméleckym dilem a posluchacem, ptip. divakem. (Dvorak 2004, s. 116)

Marketing kultury je pomémé novou oblasti aplikace marketingové filozofie,
do uméleckého svéta marketing vstoupil zhruba v 60. letech 20. stoleti, jeho uplatnéni
V této sféte se ale zacalo vice prosazovat az v devadesatych letech. Jedna se o integrovany
fidici proces, ktery chape vzajemné prospésné vztahy se zakazniky jako cestu k dosazeni
uméleckych cili a cili organizace. Lze jej vyuZivat jak v neziskové sféfe, tak ve sfére

komer¢ni (tzn. obchod s uménim). V oblasti nekomer¢ni kultury je potom nejdiileZitéjsi

-----

vvvvv

ur¢itého okruhu lidi.

Odbornici se shoduji, Ze ukolem marketingu v kultufe neni pfizpiisobovat nabidku
pozadavktim trhu, ale ptilédkat spotiebitele k existujicimu produktu (Tatjakova, 2006, s. 39)
Podle Bacuvcika (2008, s. 9) ma arts marketing ¢ty zakladni Gllohy:

o zajisténi umélecky kvalitni a soucasné diverzifikovanou produkci
e pfiméfend reakce na postoje publika
e vychova a vzdélani publika

o fundraising — rozsiieni zdroji financovani véetné vlastni podnikatelské ¢innosti
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., Trhy s umenim miizeme rozdelit na primdrni trh a sekunddrni trh. Primdrnim trhem
rozumime prodej nebo darovani dila jeho autorem. Jednd se o transakci, kdy se umélec
zbavuje dalsi odpovednosti za osud dila vyménou za jinou hodnotu (obvykle penize). Kazde
umélecké dilo, které se dostane na sekundarni trh, muselo projit trhem primarnim.
Sekundarnim trhem tedy rozumime dalsi prodej nebo vymeny (barter) dél a dalsich hodnot
mezi majiteli a zajemci. Umélec uz nemiize pohyb dila ani jeho cenu na sekunddrnim trhu

ovlivnit. “ (Johnova, 2008, s. 29)
Johnova (2008, s. 28) zahrnuje do arts marketingu nasledujici odvétvi:

e marketing kulturni organizace

e vytvarné umeéni

e reprodukéni uméni (vazna i1 popularni hudba, divadlo)

e medialni uméni (televizni a rozhlasova tvorba, texty, grafika a fotografie
Vv periodickém tisku)

e film

¢ multimedidlni uméni (veletrhy, vystavy, eventy, happeningy)

e literatura, hudba

e obchod s autorskymi pravy

e nakladatelské a vydavatelska ¢innost

e architektura

e kulturni instituce a pamatky

e sponzoring a fundraising kultury

e vyuziti uméni v reklameé a pro marketingové ucely

1.1 Marketingovy mix v kulture

Kazdd marketingova strategie je sloZena ze stejnych Ctyfech slozek, jednd se o klasicky
marketingovy mix, tedy 4P — product (vyrobek, sluzba), price (cena), place (misto,
distribuce) a promotion (propagace). Ke ¢tyfem zakladnim jsou predevSim v oblasti sluzeb
dodavana dal§i P — jako napiiklad people (lidé) a processes (procesy). Usp&ny marketing

zavisi na spravné rovnovaze vsech téchto komponentt. (Colbert, 2007, s. 18)
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Marketingovym mixem v kultuie se okrajové zabyva Hannagan ve své knize Marketing
pro neziskovy sektor. V jedné z ptipadovych studii se vénuje marketingovému mixu
orchestru. Tento mix mizeme snadno pievést i do oblasti péveckych sbort. Cinnost sboru
je zavisla po vSech strankach na svych Clenech. ,, ...jeho produktem je poskytovani zabavy
ve formé hudby; za sva predstaveni miize poZadovat vstupné, miize vyuzivat riznych forem
propagace na riiznych mistech, véetné koncertnich sini a salit pronajatych za timto ucelem.
Pri provozovani hudby jsou lidé potrebni v mnoha smeérech: jsou soucasni propagace
a predstaveni. Publikum je diilezité, predstaveni jsou bez publika nerealizovatelna.

Publikum je zakaznikem ... (Hannagan, 1996, s. 109)

1.1.1 Product

Produktem se mysli to, co je nabizeno zakaznikovi. Je to nejzakladnéjsi a nejdilezitéjsi
element ze ¢ty ,,P“. Muze jit o hmotny vyrobek, sluzbu, nebo nehmotny produkt. Mezi
formy nehmotného produktu podle Johnové (2008, s 16-20) patii: sluzba, udalost,
zkuSenost, misto, myslenka, kampan, instituce, Cinnost, zazitek, osoba a demarketing.

V ptipad¢ kultury, konkrétné péveckého sboru se jedna o nehmotnou udalost, zazitek.

V osmdesatych letech zacalo byt modni mluvit o uméleckém produktu. Art marketéti
se nezajimaji tak Upln€ o to, co umélec produkuje, jako spi§ o zézitek, ktery je nabizen
publiku. Produkt v oblasti sluzeb ma totiz nékolik specifik, v prvni fadé si zakaznik
nemuze sluzbu predem vyzkousSet, ani reklamovat v piipadé nespokojenosti. Produkt je
také jedine¢ny, kazdy koncert, kazdé vystoupeni je original a posluchaci je mohou vnimat
odli$ng. DalsSimi specifiky jsou pak pomijivost (sluzbu nelze uchovat), nepienositelnost
a neoddélitelnost, tzn. producent musi byt pfitomen pii poskytovani sluzeb. VSechna tato
specifika jsou zaroven pficinou a diitvodem, proc€ jsou v oblasti sluzeb ke ctyfem zdkladnim
P pridany dalsi tfi - people, process a physical evidence, a pro¢ hraji v procesu ziskavani
a udrzovani zakaznikl stejn¢ dileZitou roli jako produkt, cena, misto a propagace. (Hill,
2011, s. 150)

1.1.2 Price

Cena je velmi dulezitym prvkem marketingového mixu, na némz zavisi mnohd nakupni

rozhodnuti. M¢la by odrazet hodnotu, kterou zakaznik vidi na tom, co je mu nabizeno
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k prodeji. V art marketingu je proto velmi dilezité, aby se dana cena uréitého zazitku odrazela
vice na hmotnych a mén¢ na nehmotnych aspektech sluzby, aby zékaznik vid¢l, co plati. (Hill,

2011, s. 158)

Odborna literatura uvadi mnoho metod cenotvorby, Sni velmi Uzce souvisi
podpora prodeje, resp. komunika¢ni mix, kterému se vénuji v dalsi kapitole. V této praci se

vzhledem K jejimu zaméfeni, nebudu této problematice dale vénovat.

1.1.3 Place

Distribuce tedy zptsob, jakym se nabizeny produkt dostane k zdkaznikovi a to v pravy cas
a na spravném misté. U hmotného zbozi jde potom nejen o umisténi vyrobku
do obchodnich regall, ale také o udrzovani skladovych zasob. V piipadé¢ sluzeb fadime
do distribuce i1 naptiklad prodej vstupenek, Casova a fyzickd dostupnost mista, kde

se sluzba nabizi, parkovaci mista, atd.

., Ulohou distribuce v marketingovém mixu kulturnich organizaci je zabezpecit vSechny
potiebné kroky, aby byl produkt k dispozici cilovym zdkaznikiim ve vhodném case a na
adekvatnim miste. ** (Tatjakova, 2006, s.81)

1.1.4 Promotion

»INeexistuji Zadné kurzy, které by cloveka naucily, jak propagovat koncert. Je to situace
,bud-anebo“, kde vas Spatné rozhodnuti miize velmi brzy vyradit ze hry.*
(White, 1984, s. 57-58) Propagace neboli marketingova komunikace ma za cil zménit
smySleni a ndkupni chovani zdkaznikl a vefejnosti. Je nejvyraznéjsi casti marketingového
mixu a je tvofena komunikaénim mixem, ktery ma pét hlavnich nastroju — reklamu,
podporu prodeje, public relations, osobni prodej a direct marketing. Nové se
v komunika¢nim mixu vyviji nové nastroje jako je guerilla marketing (,, nekonvencni
marketingova kampan, jejimz ucelem je dosazeni maximalniho efektu s minimem zdrojii.
(...) nejdrazsi na celé guerillové kampani je cas, ndapad, kreativita, ditvtip a nekdy i spetka
drzosti. ** (Finta, 2009 [online])), viral marketing ( ,, Smyslem viralniho marketingu je Sireni
zprav mezi lidmi, a to vétsinou pomoci e-mailii, YouTube, Facebooku a jinych prostredkii “

(Finta, 2009 [online])), nebo ambient marketing (vyuziti netradi¢nich nebo alternativnich
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forem médii jako jsou ndkupni voziky, drzadla v MHD, sochy, fontany, odpadkové kose,

atd.)

Stejné jako v komeréni sféfe i v art marketingu hraje propagace velmi dualezitou roli a to
predevsim v oblastech, kde cilem neni jen zaujmout stavajici zakazniky, ale predevsSim
vzbudit zdjem potencialniho publika. Umélecké organizace maji k dispozici fadu propa-

gacnich technik a je jen na nich, jak je vyuziji.

Uspé&sna marketingova komunikace dokaze podle Johnové (2008, s. 196) zodpovédét

nasledujici otazky:

e (o chceme tict? (obsah zpravy)

e Komu to chceme fict? (cilové skupiny)

e Jak to budeme ftikat? (strategie komunikace, struktura zpravy)
e Jak zpravu zakddovat do symbolli? (format zpravy)

e Jak c¢asto budeme zpravu opakovat?

e Kdo bude zpravu sdélovat? (volba médif)

e Proc¢ to fikame?

1.1.5 Dalii P«

Jak je jiz uvedeno vyse, ke ctyfem zékladnim ,,P*“ jsou postupné pridavany dalsi. Jsou to
predevsim lidé (people), v piipadé kultury jde také o vztah zakaznik — poskytovatel sluzby,
zameéstnanci, atd. Je nutné, aby byl persondl peclivé vybiran a Skolen. ,,Lidi"“ mizeme

Vv piipad¢ art marketingu rozdélit do tii skupin:

e tvlrci — vyrobci, umélci

e zprostfedkovatelé — obchodnici s uménim, galeristé, aukéni spolec¢nosti, koncertni
sing, divadla (herci, zpévaci),...

e zajemci — soukromi sbératelé, poslucha¢i, muzea a galerie, milovnici uméni,...

(Johnova, 2008, s.29)

Déle mezi dalsi ,,P* patii napiiklad prostiedi (physical evidence) a procesy (processes)
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1.2 Komunika¢ni mix v kulture

., V marketingu existuje pét zakladnich forem komunikace, které nazyvame komunikacni
(propagacni) mix.“ (Svétlik, 2005, s. 176) Zahrnuje nastroje, které kulturni organizace
vyuzivaji k propagaci svych akci, d€l, udalosti na konkrétnim trhu. Cilem komunika¢niho
mixu je v ptipad¢ jak komer¢ni tak nekomerc¢ni oblasti dostat produkt (at’ uz vyrobek nebo
sluzbu) do povédomi zakaznika (pfip. potencidlniho zakaznika), vyvolat v ném pozitivni
postoj K nabizenému a v kone¢ném dusledku vyvolat nakupni chovani (v kultufe ucast

na koncert¢, vystave, festivalu,...).

Komunika¢éni mix tvofi:

e reklama,

e podpora prodeje,
e PR,

e osobni prodej,

e direct marketing,

e sponzoring.

1.2.1 Reklama

Reklama je jakakoli placena forma masové prezentace a podpory myslenek, zbozi a sluzeb.
V oblasti kultury (i obecng) je sice pomérné drahd, ale pfinaSi moZnost oslovit velké

mnozstvi lidi v kratkém case a sdélit jim dilezité detaily o nabizeném produktu.

,Mezi hlavni cile reklamy patri kromé zvyseni poptavky a vyvolani nové ¢i opakované
koupé tvorba silné znacky, identifikace a odliseni produktu (znacky) od podobnych
produktii nabizenych na trhu, vytvareni pozitivni image firmy nebo vyrobku a budovani tak
preferenci a vernosti, posileni financni pozice podniku, zvysSeni moznosti distribuce
a snizeni ndkladit spojenych s prodejem, ale i motivace vlastnich pracovnikii.* (Svétlik,

2005, s. 190)
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1.2.2 Podpora prodeje

Podporu prodeje chapeme jako soubor marketingovych (motivaénich) nastroji slouzicich
ke kratkodobému podpoteni prodeje zpravidla spotiebniho zbozi a dosazeni vétsiho nebo
rychlejsiho nakupu urcitého produktu (vyrobku, sluzby). Jedna se o kombinaci reklamy
a cenovych opatieni (napi. letaky, znaceni v misté, doCasné slevy,...). V oblasti uméni
se nejCastéji setkdvame se slevami spojenymi s opakovanou navstévou urcité kulturni

instituce.

Podpora prodeje vyuziva Sesti zdkladnich nastroji. Jsou to vzorky, kupony, prémie
(darky), vyhry (soutéZze, hry, loterie), financni pobidky (slevy) a vystavovani a ptredvadeni
produktti. Zatimco reklama by méla zdkaznika presvédéit o diivodu koupé, podpora

prodeje je potom konkrétnim motivem k nékupu.

1.2.3 Public relations

Public relations, tedy vztahy s vefejnosti, jsou ,,...v oblasti kultury (...) nezbytnym
predpokladem pro uspésny marketing. ““ (Johnova, 2008, s. 19) PR je socialn€ komunika¢ni
aktivitou skrz niZ pasobi (kulturni) organizace na vn&j$i 1 vnitini vefejnost. Cilem PR
je predev§im vytvaiet a udrZzovat pozitivni vztahy s okolim. V praxi realizujeme
PR pofadanim dnti otevienych dvefi, tiskovych konferenci, propagacnich akci, které
propojuji zabavu s prezentaci vyrobku/sluzby/organizace, tiskovymi zpradvami, apod.
Public relations praktikuji organizace ptfedev§im s cilem budovani dobrého jména
a davéryhodnosti, k podpofeni zmény image. PR je také uzivan jako nastroj k piekonani
nedorozuméni a krizovych situaci, pfi ptilezitosti zavedeni nové znacky na trh a za icelem

zvyseni povédomi o znacce.

Co se definic PR tyka, v odborné literatuie mizZeme nalézt az 500 riznych. V roce 1978
byla ale jedna z nich pfijata Institutem Public Relations. Ta tikd, ze PR je ,,...zdmérné,
planované a dlouhodobé usili vytvaret a podporovat vzajemné pochopeni a soulad mezi

organizacemi a jejich verejnosti.“ (APRA - Co je PR, 2008, [online])
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1.2.4 Osobni prodej

Osobni prodej je formou osobni komunikace s jednim nebo vice (potencialnimi)
zakazniky. Odborna literatura o ném mluvi jako o nejefektivnéjSim nastroji
marketingového mixu v oblasti budovani zdkaznickych preferenci. Osobni prodej vyuziva
piimé komunikace face to face k ovliviiovani spotiebitele pomoci presvédcovani. Stejné
jako public relations i osobni prodej je nastrojem k budovani dlouhodobych vztahii
s klienty. Na pracovniky, ktefi osobni prodej uskute¢iuji, jsou kladeny specifické naroky,
maji tfi zadkladni funkce: ovlivnit kupujiciho v rozhodovacim procesu, zprostiedkovat

informace o nabizeném zbozi/sluzb¢ a poskytnuti servisu.

1.2.5 Direct marketing

,,Direct marketing je marketingova strategie, kterd uvadi firmu do primého kontaktu se
zakazniky “ (Wunderman, 2004, s. 9) a piinasi tak moznost oboustranné komunikace mezi
organizaci a jejimi zakazniky. Patfi sem napf. direct mailing, telemarketing a z novych

technik ,,0sobni* SMS zdkaznikiim a ,,0sobni* maily zdkaznikiim.
DM zahrnuje:

e katalogovy prodej,

e direct mail,

e televizni marketing s pfimou odezvou (teleshopping),
e pfimy marketing pomoci rozhlasu a tisku,

e elektronické nakupovani,

e telemarketing.

V kultute je direct marketing vyuZzivan piedev§im v ohledu databazi a direct mailingu,
kdy je mozné zakaznikim zasilat newslettery, zvat je na akce, informovat o fungovani
kulturni organizace. Opomijet nesmime ani elektronické nakupovani (ndkup vstupenek

online) a SMS zakaznikam.
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1.2.6 Sponzoring

Sponzoring je typem komunikace, kdy sponzor pomaha firmé&/osob¢ uskutecnit projekt
finan¢nimi prostiedky nebo jinym sponzorskym darem. Je to také jedind cesta, kdy
si obchod a uméni mohou vzajemné vymeénovat benefity; ,, Obvykle je soucasti public
relations (...) v oblasti kultury a uméni je pro sviij mimoradny vyznam samostatnym
nastrojem. (Johnova, 2008, s. 19) Ze strany sponzori jde o investici (finan¢ni ¢i jinou)
do aktivit, které nasledné pfinasi komeréni vyuziti. Dobré spojeni znacky s udalosti navic
piinasi zlepSeni image sponzora. ,,Sponzoring neni transfer, nejedna se ani o mecendsstvi,
darcovstvi, nebo charitu, ale o vzajemné vyhodny obchod, podporu aktivit vnéjsi instituci

nebo osobou ke vzajemnému prospéchu obou stran. *“ (Johnova, 2008, s. 239)

Hlavnim cilem sponzoringu je budovani povédomi o znacce u specifikované cilové
skupiny. Podle Johnové (2008, s. 241) je kulturni sponzoring jeho historicky nejstarsi
formou. Vznikl totiz z mecenasstvi, které praktikoval uz v 1. stoleti pf.n.l. Riman Gaius
Cilnius Maecenas — ptiznivec kultury, ktery poskytoval znamym basnikim (Vergilius,
Horatius, apod.) hmotné zabezpeceni, aby méli ¢as na uméleckou tvorbu. Johnova také

uvadi tii zékladni pilife, na nichZ sponzoring stoji. Jsou to:

e Sponzor,
e sponzorovany (kulturni organizace, umélec, dilo, kulturni akce),
e zprostfedkovatelé spoluprace (média, kterd komunikuji vefejnosti hodnoty

zakoupené sponzorem). (Johnova, 2008, s. 240)

1.2.7 Merchandising

Merchandising byl ptivodné jednim z nastroji public relations, ktery mél za kol posilovat
vztah k nabizenému produktu. V soucasné dob¢ je za merchandising povazovan piedev§im
doplnkovy prodej zbozi a obchod s reklamnimi, televiznimi a marketingovymi pravy
(licence, licen¢ni smlouvy). V oblasti kultury sem patii pfedev§im rychle se rozvijejici
obchod s licencovanymi reklamnimi predmeéty, ktery se stava stale vyznamngj$im

marketingovym a finan¢nim nastrojem.
Merchandising lze tadit pod podporu prodeje. , Merchandising je forma marketingové
podpory produktii v misté prodeje, jehoz hlavni ndplni je zajisténi odpovidajiciho stavu

zdasob, vystaveni produktii a zvySeni atraktivity prodejniho mista. Zahrnuje napr.: umisteni
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zbozi v regdlech, péce o misto prodeje, dalsi podpora prodeje.” (MediaGuru, 2013,
[online]) V ptipad¢é artsmarketingu je mozné merchandising provozovat ve vlastnim
specidlnim obchod¢ (divadelni obchod, muzejni obchod, suvenyr shop, suvenyr e-shop,...),
ktery nabizi sortiment vztahujici se k tvorbé a ¢innostem konkrétni kulturni organizace,
hudebniho festivalu, divadla, kapely,... V takovychto obchodech jsou zdkaznikiim
nabizeny reklamni pfedméty s logem, nazvem kapely/divadla/festivalu, fotografii umélci,
apod. Velmi cCasto se prodavaji tricka, deStniky, samolepky, odznacky a dals$i memorabilie.

Nejcastéji se s touto formou setkavame v oblasti filmu.

1.3 Propagace péveckych sbori

Propagaci péveckych sbort konkrétn€ se vénuje jen malo odborné literatury. Obsahlé
informace je ale mozné nalézt na webu a blogu Chrise Rowburyho — sbormistra,
workshop leadera a ucitele hudby z Velké Britanie s tficetiletymi zkuSenostmi v hudbg.
Vénuje se také skladbé, hlasové vychoveé a marketingu v oblasti péveckych sborti. V roce
2010 publikoval postupné ctyii ¢lanky o budovani posluchacské zdkladny. Hledani
a zaujmuti publika shrnul do tii zékladnich bodu, které jsou doplnény 20 zptisoby, jak zvy-

Sit pocet posluchact:

1. Identifikace toho, co vlastné sbor déla — co a jak zpivd, cemu se vénuje
2. Popis ¢innosti

3. Komunikace s cilovym publikem

V prvnim bodé¢ je dulezité identifikovat, co sbor zpiva, co ne, o co se zajima, cemu se
vénuje. Pokud toto nevi vedeni sboru a jeho ¢lenové, nemuze to védeét ani cilové publikum.
Ur¢it, co konkrétné sbor nabizi publiku je prvnim krokem k propagaci a ,,prodeji*“ nabizené
sluzby. Identifikace konkrétniho zaméfeni sboru mizeme zahrnout do pojmu USP, tedy
uniquie selling point. Jde o to najit v ,,nabidce™ sboru néco jedinecného. Rosser Reeves

(1961, s. 46-48) definoval USP nasledovné:

e (...) Kazda reklama musi oslovit kazdého Ctenére. ,,Kupte si tento produkt a toto
ziskate.*
e Uvedena nabidka musi byt takova, Ze konkurence ji bud’ neni schopna poskytnout,

nebo ji ve své nabidce nema. Nabidka musi byt zcela ojedin€ld — bud’ to miize byt
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jedine¢nost znacky, nebo jedine¢nost pozadavku, ktery dosud nebyl v dané oblasti
reklamy ucinén.

e Nabidka musi byt tak u¢inna, ze je schopna oslovit miliony lidi...

Po urceni USP musi sbor umét vysvétlit, co nabizi. Nejlépe na svém webu, v informacnim
letdku a dalSich mistech, kde se o sboru mohou dozvédét posluchaci a to zpisobem, aby to
kazdy pochopil. Rowburry (finding an audiece, 2010, [online]) uvadi Sest rad, jak spravné

vysvétlit, co je potieba:

e Piedstavte si, ze mluvite s cizincem na silnici — nepfedpokladejte, ze o vas lidé
néco Vvi.

e KISS — keep it shot and simple — nepouzivejte slozita slovni spojeni, cizi slova
a prili$ se nerozepisujte.

e Dejte si pozor na viceznacnost slov, které pouzivate.

e Vyhnéte se Zargonu a odbornym vyraziim.

e Najdéte néco bézn€ znamého, k ¢emu muizete Cinnost sboru piiblizit.

e At se snazite jakkoli, vzdycky se najde n¢kdo, kdo to nepochopi.

1.3.1 Komunikace s cilovym publikem

Rowburry rozdéluje propagaci a komunikaci s publikem podle vyuziti médii na psané
slovo, obrazovou komunikaci, zvukové nahravky, video nahravky, mluvené slovo a ziva
vystoupeni. Do psan¢ho slova fadi tiskové zpravy v lokalnim tisku a na internetu, dalsi
tiskoviny jsou potom spojeny s obrazovou komunikaci. Jsou to vizitky, plakaty, brozury,
letaky,... VSechny tyto prostfedky miZou sbory velmi dobfe vyuzit k propagaci své a svych
koncertt, akci, atd.

1.3.1.1 Webové stranky

V ptipadé€ regionalnich (Skolnich) sborl jsou webové stranky prvnim zakladnim mistem,
kde jsou zvefejiovany informace o koncertech — Casech, mistech, vstupném, o novych
nahravkach a planovanych zahrani¢nich cestach. Je to také misto, kde se posluchaci doctou
zakladni informace o fungovani sboru, jeho historii, apod. Nejdilezitéjsi je, aby byly

dostate¢né Casto aktualizovany.
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1.3.1.2 Socidlni média, socidlni sité

21. stoleti je érou socidlnich siti - Facebooku, YouTube, Twitteru,... Facebook
ma aktualné pres miliardu aktivnich wuzivateld, je tedy tfeba se tomuto trendu
prizpusobit. Zalozeni fanpage na této socidlni siti je jednim ze zakladnich krokt
v komunikaci s publikem. Stejné ucinny je i YouTube kanal, na ktery muze sbor nahravat
viechna sva videa z koncerttl, zkousek, natadeni. Casta aktualizace je v piipadé socialnich
je dobré tyto propojit, tzn. umistit na web odkaz na sborovou FB stranku, YouTube kanal,

nebo Twitter, aby cilova skupina dobfe véd¢€la, kde najde které informace.
1.3.1.3 Mailing list

Diky fanouskiim na socialnich sitich je ziskavani kontakti stale jednodussi. Kulturni
organizace tak maji snazSi cestu k pfimému kontaktovani posluchact s pozvankami
na akce a dalS$imi informacemi. Dobry mailing list je prvnim krokem k uspéSnému direct

marketingu.
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2 KONKURENCNI PROSTREDI

V oblasti arts marketingu a kultury samotné je nutné si uvédomit, ze zadna instituce
neexistuje samostatné. Kazdd instituce totiz existuje v konkurenénim prostredi,
v némz na sebe konkurenti vzajemné ptsobi. Trhy mizeme v tomto ohledu rozdélit na dva

druhy:

e trhy, v nichz existuji pfimi konkurenti

e trhy s malo (nebo zadnymi) pfimymi konkurenty

V prvnim pfipadé jde zejména o trhy obchodujici s moédnimi trendy nebo elektronikou,
z oblasti uméni je to hudebni priimysl jako takovy. Malo konkurentli je mozné hledat mezi
trhy nabizejicimi produkty uréené pro minoritni skupinu zédkaznikti. Miuze se tedy zdat,
7ze ne kazdy ma na trhu konkrétni konkurenci. ,, Takovy pocit prameni ovsem
z neuvedomeni si, zZe konkurenci nepredstavuji pouze organizace, které nabizeji stejny
nebo podobny produkt (tedy prima konkurence), ale vsichni, kdo nabizeji cilové skupinée
(dostupnému publiku) alternativni moznosti traveni volného casu, které tato cilova skupina

(respektive kazdy jedinec) povazuje za relevantni* (Bacuvcik, 2008, s. 13).

2.1 Porteruv pétifaktorovy model

Portertv pétifaktorovy model ,,...charakterizuje konkurencni prostiedi a pritazlivost trhu
z pohledu péti sil, které ovliviuji dlouhodobou ziskovost firmy a jeji uispésné postaveni
na trhu...* (Soukalova, 2004) Jedna se o pét faktori, které rozhoduji o vynosnosti odvétvi,
faktory ovliviwyjici podnikani v konkurenénim prostfedi. Systém takové analyzy vytvofil
Michael Porter z Harvard Business School. Jejim vystupem je pravdivy obraz o moznych
ohroZenich. Tento model patfi mezi Casto pouZivané nastroje analyzy oborového okoli
firmy, podnikani, organizace. Zamé¢tuje se na vSechny zdkladni slozky odvétvoveé

struktury, které mohou byt v daném odvétvi hnaci silou konkurence. Pati sem:

¢ rivalita mezi konkuren¢nimi podniky,
e hrozba substitu¢nich vyrobkl podnikt v jinych odvétvich,
e hrozba vstupu novych konkurentii do odvétvi,

e vyjednavaci pozice dodavatela klicovych vstupt,
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e vyjednavaci pozice kupujicich. (Strateg, Strategickd analyza, [online])

Noveé vstupujici

hrozby

kupni kupni
Dodavatelé K°“"”’:fzé,‘“ Zakaznici
pro i Y
sila sila

Obrazek 1: Porterova matice konkurence, zdroj: Kovar, Strategicky marketing, s. 135
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3 PEVECKE SBORY

Pévecky sbor je hudebni téleso tvofené vyhradné vokalisty. Sbor vede a diriguje sbormistr.
Pévecké sbory Ize délit podle raznych kritérii, pii cemz nejcastéjsi déleni rozdéluje sbory
na zenské, muzské a smiSené. Druhé cCasté déleni potom mluvi o sborech détskych
a dospélych. Daéle mizeme tato hudebni télesa rozdélit i podle toho, kde pusobi,

tzn. naptiklad na sbory Skolni a chramové.

Pévecké soubory vznikaly na ¢eském tizemi asi od poloviny 18. stoleti a n¢které z tehdy
vzniklych funguji dodnes. Jednim z nejstarSich sbort je Zpévacky spolek Hlahol v Praze
a Ucitelsky smiSeny pévecky sbor Tyl z Kutné Hory, ktery funguje nepfetrzité¢ od roku
1846 dosud.

wev

Pragensis nebo détské Bambini di Praga, Boni pueri a Kantiléna.

3.1 Unie Ceskych péveckych sbori

Unie

¢eskych péveckych shoru
Obrizek 2: Logo UCPS (zdroj: www.ucps.cz/clanky/logo)

,, Unie ceskych péveckych sborii je stiesni organizace pro sborovy zpév v Ceské republice.
Sdruzuje temer tri stovky ceskych sborovych téles, zastupuje vsak celé ceské sborové hnuti
u nds i v zahranici. Zameéruje se zejména na podporu estetické vychovy a sborového zpévu
déti a mladeze.* (Seské-sbory.cz, o nas, 2007, [online]) UCPS je nastupnickou organizaci
ceskoslovanskych. Byla zaloZena 26. dubna 1969 v Praze za G¢elem podpory a propagace

¢eského sborového zpévu. Aktudlné se zabyva piedev§im témto oblastem:

e Podpora estetické vychovy a sborového zpévu déti a mladeze


http://www.ucps.cz/clanky/logo
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e Podpora soucasné sborové tvorby

e Propagace sborového zpévu

e Kulturni Zivot v regionech

e Kulturni vyména a mezindrodni kontakty

e Monitoring ¢eské neprofesionalni sborové scény
e Informacni servis

e Narodni sborova ocenéni (Ceské-sbory.cz, o nas, 2007, [online])

Clenstvi v unii pfina$i péveckym sborim fadu vyhod. V prvni fadé nabizi unie vyuZiti
kolektivni licen¢ni smlouvy uzaviené s ochrannym svazem autorskym (OSA), coZ je pro
mensi sbory velkou vyhodou a ulehéenim. Jako reciproci pak UCPS pozaduje po svych
¢lenech, aby pfi propagaci svych koncertti uvadéli, ze jsou Cleny a délali tak reklamu
i UCPS nejen sob&. Unie také nabizi svym ¢leniim slevu na inzertni sluzby v asopisu
CANTUS, ktery vydava, je tedy mozné propagovat zde své koncerty, vystoupeni, nova
CD, zahrani¢ni cesty, atd., vSechny tyto akce a udélosti je navic mozné zdarma zvetejnovat
na webu Ceské sbory a to v podobé pozvanek, publikace &lanki a reportazi nebo jakékoli

jiné propagace v sekci kulturni ptrehled.

Aby se sbor mohl stat ¢lenem unie, musi spliiovat nékolik podminek: musi se jednat
o neprofesionalni pévecky sbor, mezi aktivnimi ¢leny musi byt nejméné dvanact zpévaki
nad 12 let véku. Po vyplnéni a odeslani piihlasky rozhoduje Piedsednictvo Hlavniho
vyboru a piijeti/nepiijeti. Kazdy ¢lensky sbor je povinen uhradit ¢lensky ptispévek, jehoz

vyse se odvozuje od poctu ¢lend sboru a pocitd se nasledovné:

e Za kazdého vydélecné cinného zpévaka se zapocitava 200 K¢

e Za kazZdého studenta a diichodce 100 K¢

e Za kazdé dité do 12 let 0 K¢

e Minimalni vyse clenského prispévku je 1620 K¢ (Ceské-shory.cz, Navod k pouziti,
2007, [online])

Clenové unie jsou povinni kazdoroén& do 30. Gervna nahlasit prehled provedenych
chranénych skladeb Vv prvnim pololeti roku, do 31. ledna nahlésit ptehled ve druhém

pololeti, zaplatit poplatek a podat zpravu o své €innosti v uplynulém roce.
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4 OCHRANNY SVAZ AUTORSKY

0,0

Obrazek 3: logo OSA (zdroj: www.osa.cz/media)

Ochranny svaz autorsky pro prava kdilim hudebnim, o.s. (uzivd zkratku OSA)
je obcdanské sdruzeni, které rozhodnutim ministerstva kultury Ceské republiky ziskalo
statut tzv. kolektivni spravce s opravnénim vybirat poplatky za vetfejné hudebni produkce.
Byl zalozen jiz v roce 1919, jednim ze zakladatelti byl skladatel Karel Hasler a jednim
z prvnich feditelii byl syn Antonina Dvotaka. V soucasné dobé zastupuje OSA pies 7000
ceskych nositelli autorskych prav (tzn. skladatelé, textati, nakladatell). (Kdo jsme, 2011,
[online]). OSA vede rejstiik zastupovanych autorti a jejim ukolem je ptredevSim sprdva
autorskych majetkovych prav zastupovanych a clenii. ,,...Je dileZitym mostem mezi autory
a uzivateli jejich del. Autorim poskytuje sluzby spojené s vybeérem a naslednym
rozuctovanim autorskych odmeén, vietné zpracovani dat od uzivateliu a prdavnich sluzeb.
Uzivatelum usnadnuje pristup k legdalnimu uziti hudby vsech Zanru z celého svéta. (Kdo

jsme, 2011, [online])


http://www.osa.cz/media
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5 CILE PRACE A VYZKUMNE OTAZKY

Cilem této diplomové prace je poskytnout systematicky a komplexni pohled na marketing
a propagaci stiedoskolského péveckého sboru Corale a néasledné navrhnout zptisoby pro

zlepSeni v oblasti komunikace a propagace pro dalsi vyvoj.
Dil¢imi cily jsou:
- popis marketingového mixu shoru a jeho jednotlivych ¢asti,
- analyza jednotlivych prvki propagace, které sbor vyuziva,
- analyza online komunikace sboru, ktera probiha prostfednictvim webovych stranek
a profilu na socialni siti facebook

- analyza konkurence

Propagace a komunikace sboru bude analyzovana ve tfech pfedem uvedenych kritérii

podle hodnotici stupnice. Veskeré hodnoceni bude konzultovdno s vedenim sboru.

Analyza konkurence bude proveden pomoci Porterova pétifaktorového modelu, ktery urci

nejvetsi mozné konkurencni hrozby a piilezitosti.

Pro splnéni stanovenych cilii prace byly formulovany nésledujici vyzkumné otazky:
e VOL1: Akce jakého typu maji pro sbor v budoucnu nejvétsi potencial?
e VO2: Komunikuje shor v pribéhu roku vyvazeng?
e VO3: Existuje v misté, kde sbor pisobi piimy konkurent, ktery miize pozici sboru

Corale ovlivnit?
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

6 CHARAKTERISTIKAPEVECKEHO SBORU CORALE

6.1 Corale

Obriazek 4: Logo péveckého sboru Corale (zdroj: www.corale.cz)

Pévecky sbor Corale funguje pod Gymnaziem Zamberk od roku 1992, loni tedy oslavil
dvacaté vyroci své existence. Zalozila ho a po celou dobu ho vede Mgr. Iva Mimrova —
ucitelka hudebni vychovy a némeckého jazyka. Od jeho zaloZeni proSlo sborem zhruba
183 zpévakli a muzikanti, v soucasné dob¢ ma sbor 52 aktivnich ¢lenti. Pivodné
se jednalo o Cisté gymnazidlni sbor doplnény o externi muzikanty, dnes je mezi ¢leny jen
asi tfetina soucasnych studentli zamberského gymndazia, ostatni lavice stfedni Skoly
v minulych letech opustili, ve sboru vSak 1 nadale zistavaji. Zpévaky dnes

doprovazi dvé€ kytary, kontrabas, dechové nastroje, klavir a perkuse.

,,Nazev sboru je slovni hiickou. Slovo corale v italském hudebnim ndzvoslovi znamenda
sborove, ale miuze rovnez symbolizovat kordle navlecené na Snurce, podobné jako lidi,

které spojuje laska k muzice.* (O coralich, 2012, [online])

Corale maji koncerty v okoli svého domaciho Zamberka, ale ne ziidka zavitaji i do dalsich
kouti republiky. Vyjizdi také vice méné pravideln¢ do =zahrani¢i. Na seznamu
navstivenych zemi je Némecko, Rakousko, Italie, gV}’/carsko, USA a v pfiStim roce

je planovén zdjezd do LotySska.

Béhem dvaceti let vydal sbor Sest CD z toho Ctyfi vano¢ni a dvé nevanoc¢ni, natocil dva

videoklipy (k pisnim Happy Day — 2006; a Koleda vsetinska — 2011).
Corale kazdoro¢né spolupracuji s riznymi piedev§sim folkovymi kapelami. Napiiklad
se jedna o kapely: Nezmati, Koniaboj a Epy de Mye. Sbor m¢l spoleény vano¢ni koncert

i se skupinou Hradist'an, a ma n&kolik sptatelenych sborti v Ceské republice i v zahrani¢i.
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6.2 Zanrové zafazeni sboru Corale, repertoar

V repertoaru sboru muzeme najit vanocni koledy, spiritualy, klasiku, lidové pisné, folk,
jazz, muzikalové pisn€ a upravy pisni z popularni hudby. Oslovuje tedy pomérné Siroké
publikum. Krom¢ tohoto maji Corale na svém repertoaru i jedine¢ny projekt — rockové
oratorium Eversmiling Liberty, se kterym objely velkou c¢ast republiky a z(castnily se
i slavnostniho provedeni oratoria se sbory KOS, Jitro a Gybon 17.11.2009 k vyroci 20 let
od Sametové revoluce pred Narodnim divadlem v Praze. Rockové oratorium sbor poprvé

uved! v roce 2003 a vystupuje s nim uspésné uz 10 let.

6.3 Cilova skupina sboru

Lidi pohybujici se kolem sboru muzeme rozdé€lit podle rtiznych kritérii do nékolika

skupin, z nichz je nasledné mozné identifikovat cilové skupiny.

e podle toho, jestli byli v ¢leny sboru:
a. Clenové sboru aktualni
b. ¢lenové sboru byvali
C. ostatni lidé
miiZe je zajimat: terminy a mista zkousek a koncertli, informace
o nata€eni/prodeji novych CD, ...
e podle toho, jestli a jak sbor znaji:
a. lidé, kteti sbor znaji (a poslouchaji), existujici sponzofi
miiZe je zajimat: terminy a mista koncertd, co je nového - co se udalo
a co se chysta (informace o nataceni/prodeji novych CD)
b. lidé, ktefi shor neznaji (ale mohli by mit zajem nas poznat), napf.
I. lidé, kteti by mohli chtit, aby sbor zpival v jejich mésté,
a zorganizovat konani koncertu
Ii. potencialni sponzofi
iii. krajané mimo CR
Iv. Siroka vefejnost
miZe je zajimat: kdo jsou Corale a pro¢ by jim méli vénovat Cas
e podle finanéni zainteresovanosti:
b. sponzofi
c. lidé, kteti si néco koupi (CD)
d. lidé, ktefi zaplati vstupné na koncerté
e. lidé, ktefi nic nepfispéli

Primarni cilovou skupinou sboru jsou lidé, ktefi sbor znaji. Behem dvacetileté existence

si sbor vybudoval pomémne¢ silnou a vérnou posluchacskou zékladnu. Jsou to aktivni
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posluchaci sboru, kteti navstévuji koncerty (tzn. lidé, kteti vlastni nékterou z nahravek
sboru, lidé, ktefi plati vstupné na koncertech, sponzotfi sboru), sleduji sbor na jeho
webovych strankach a socialnich sitich. Demograficky jsou to pfedevsim zeny, cca 30-50
let, které Ziji v Zamberku a okoli (okres Usti nad Orlicf), v ptipadé sponzorti potom mensi
lokalni firmy, které Corale znaji. Dullezitou skupinou lidi jsou i potencidlni posluchaci,
tedy skupina, u které je realnd pravdépodobnost, Ze by je ¢innost sboru mohla zajimat a na

néz by se mela zamétovat 1 komunikace sboru.
Do primarni cilové skupiny patfi:

e rodinni pfisluSnici a ptatelé ¢lenii Corali,

e sponzofi sboru,

o lidé, ktefi se zajimaji o sborovy zpév,

e byvali ¢lenové sboru a jejich okoli.
Cilem komunikace k primarni cilové skupin€ je predevS§im informovat o nadchézejicich
aktivitich sboru — o koncertech, nahravkach, specidlnich akcich a planech a to tak,

aby si sbor udrzel své vérné posluchace.

Do sekundarni cilové skupiny miizeme zahrnout obyvatele mésta Zamberk a okolnich
mést a vesnic a studenty Gymnazia Zamberk a jejich rodiny. Skole i mé&stu d&la sbor
dlouhodobé dobré jméno v Ceské republice i v zahrani¢i. Tato skupina je pro shor
zajimava piedevsim v obdobi vanoc¢nich koncertil, kdy t€zi z toho, ze je jeho jméno dobie

C¢e

zname a na vanocni koncerty chodi i fada ,,nefanouskti®, kteti sborovy zpév a Corale bézné
nevyhledavaji, ale béhem Vanoc vyuzivaji moznost koncertu v jejich okoli a svate¢ni

nalady téchto akci.

6.4 Zahranicni cesty sboru

Béhem své existence navstivil sbor mnoho zemi v Evropé a dvakrat podnikl cestu
do Spojenych statd. Vétsinou se jedna o staty, v nichz ma Zamberk své sesterské mésto
a na urovni téchto mést probihd dlouhodoba spoluprace. Corale maji u predstavitelli mesta
velmi dobré jméno, a Vv ptipad€ pozvani kulturniho sboru z partnerskych mést jsou proto
Casto oslovovani. Zahrani¢ni cesty jsou pro sbor velmi vyznamné a to hned z nékolika

duvodu.

e Udrzovani dobrého jména sboru, zvySovani prestize — komunikace o pribehu svych

cest (mista konani, kdo ho pozval, jak mésto reprezentoval) patii k zédkladnim
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atributim kazdé zahrani¢ni akce. Informuje vétSinou v lokalnim tisku, pfipadné
po navratu domu uspofada besedu s fotografiemi z cesty. Takové akce byly
Vv loniskych letech vyprodany.

e Ziskavani zahrani¢nich kontaktli a fanouskt sboru

e Merchandising — ptedevsim cesty do Spojenych statd byly pro sbor v tomto ohledu
klicové. Pii prvni cesté v roce 1996 (viz nize) byla vyrobena prvni tricka s logem
sboru a Gymnazia Zamberk, ve kterych sbor vystupoval. Pro dalsi cesty byly
vyrobeny hracky jo-jo ve tfech barvach s logem sboru, zalozky do knihy, pfivésky
na kli¢e, atd. V roce 2006 (tzn. pted druhou cestou do USA) byly natiStény nové
informacni letdky ve tfech jazycich — Cesky, anglicky a némecky se zakladnimi
informacemi o sboru a n¢kolika fotografiemi. Vice v kapitole ti§téné propagacni

pfedméty.

6.4.1 1996 USA

Prvni zahrani¢ni cestu podnikl sbor Corale ¢tyfi roky po svém vzniku. Byla to cesta
do Spojenych stath na pozvani sesterského mésta Rice Lake ve Winsconsinu. Aby sbor
dobie reprezentoval, bylo potieba piipravit prvni plakaty, vyrobit prvni tricka s logem
sboru a na cestu se piipravit. Cesta do Ameriky byla v mnohém kli¢ova, propagace sboru

se diky ni zacala rozvijet.
6.4.2 2001, 2004, 2009 Senftenberg, Némecko

Némecky Senftenberg je daldim ze sesterskych mést Zamberka. Senftenberg znamena
v &edting Zamberk. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o nejbliz§i mésto, navstivil jej shor
Corale jiz trikrat a to v ramci letnich slavnosti mésta. Pfi posledni cesté¢ do Némecka byly
vyuzity informacni letdky (informace na nich jsou mimo jiné v némcing) a ostatni

propagacni piedméty ptipravené pro druhou cestu do USA (viz nize).
6.4.3 2006 USA

V roce 2006 probéhlo druhé ,,turné* po Spojenych statech. V ptivodnim planu sboru byla
cesta do sesterského mésta Miharu v Japonsku. Komunikace s japonskou stranou vsak
nebyla Gspésna, predstavy sboru a predstavitelii mésta Miharu se neshodovaly v terminu

ani financovani navstévy, proto Corale opét piijaly pozvani amerického Rice Lake. Béhem
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14 dni odzpival sbor bez mala 30 koncertd v Rice Lake a jeho okoli, Milwaukee,
Waunakee, Madisonu a Chicagu. Pti té prilezitosti byla vyrobena nova tricka sboru
ve dvou barvach — skoficové a vinové; tiskovy informacni letdk propagacni predméty,
které byly zminény vyse. Corale také vezli do USA nové vano¢ni CD natocené na podzim
2005 a dalsi star$i nahravky. Krom¢ sesterského meésta Rice Lake, byly navazany
1 zajimavé kontakty s ceskymi emigranty ve vySe uvedenych méstech. K nasledné
propagaci a zhodnoceni cesty dostaly vSichni ¢lenové darem dalsi tricko — USA tour 2006

od Petra Koléiského, ktery zije ve Waunakee a cely sbor tfi dny hostil.
6.4.4 Dalsi zahrani¢ni cesty

V dalgich letech navitivil sbor Italii (Fresagrandinaria 2007), Svycarsko (Brugg 2009)
a Rakousko (Senftenberg 2012). Ve Svycarsku a Rakousku byly opét vyuzity némecké

materialy o sboru, specidlni propagacni materialy vSak pfipravovany nebyly.

6.5 Corale v Unii ¢eskych péveckych sbort
V Unii ¢eskych péveckych sboril jsou Corale zapsany jako:

- smiSeny gymnazidlni sbor zaloZeny v roce 1992

- bez zanrového omezeni

- ptipravné odd¢leni Koralky

- umélecky vedouci: Mgr. Iva Mimrova

- ¢lenové sboru: 39 zpévacek, 19 zpévaku

- sbor zkousi 1,5x tydné

- sbor absolvuje 3 soustiedéni rocné
Tento zapis je navic doplnén o diskografii a dal§i nahravky, ptiklady kmenového
repertoaru a seznam uskuteénénych zahraniénich projekti. Informace na strankach UCPS
nicméné nejsou minimaln& pét let aktualizovany. Poslednim uvedenym CD je vanoéni Sel
jsem na koledu z roku 2005, to znamena, ze chybi Vlastovénka (2008) a Hej, pfijeli
do Betléma (2011). Posledni zahrani¢ni cesta je uvedena Italie, Fresagrandinaria, kterou

sbor absolvoval v roce 2007. Pod zapisem je poznamka ,,Zaznam byl zalozen 2.9.2006

a naposledy aktualizovan 27.7.2008* (¢eské-sbory.cz, Corale, 2008, [online]).
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6.6 Marketing v péveckém sboru Corale

O repertoaru a dramaturgickém planu vystoupeni rozhoduje sbormistr Iva Mimrova.
Dramaturgicky plan je pfizpiisobovan mistu vystoupeni, piilezitosti, pfi niz se koncert
kond, cilovému publiku (koncert ve Skole/vystoupeni na setkani seniort) a aktudlnimu
slozeni sboru. Marketing sboru ma na starost pifedevsim ,,pfedseda* sboru Martin Mimra,
ktery zafizuje propaga¢ni piedméty, vylep plakatl, inzerci a &lanky v Zamberskych
listech. Jeho ukolem i1 komunikace se sponzory a ziskavani finan¢nich prostredkti. Online

komunikaci zajistuje n€kolik ¢leni (vice v kapitole Online komunikace sboru).

Co se financovani sboru tyka, maji Corale kromé financi z prodeje CD a propagacnich

prosttedk tfi hlavni zdroje piijmii:

e Podpora Gymnazia Zamberk — Corale jsou vedeny jako stfedoskolsky pévecky sbor
pod Gymnéaziem Zamberk, vzhledem ktomu, Ze $kolu dobfe reprezentuji
a propaguji (nazev Skoly je uveden na vSech propaga¢nich predmétech vcetné
tricek, ve kterych sbor vystupuje), je jeho podpora zahrnuta v rozpoctu skoly.

e Podpora mésta Zamberk a méstského kulturniho podniku Fidiko — Corale
napomahaji v udrzovani dobrych zahrani¢nich vztahi se sesterskymi mésty, kromé
navstév téchto mést zajiStuje sbor 1 kazdoro¢ni kulturni program pfi ptilezitosti
setkani zastupci sesterskych mést v Zamberku.

e Sponzofi sboru - sponzory sboru mizeme rozdélit do dvou skupin

o Dlouhodobi sponzofi — firmy a soukromé osoby, které sbor podporuji
kontinualn¢. Tito jsou uvedeni na webovych strankach sboru v sekci
,D&kujeme za podporu®.

o Sponzofi konkrétni akce — firmy a soukromé osoby, které se rozhodnou
podpotiit sbor pti konkrétnich akcich jako je cesta do USA, natd€eni nového
CD, potizeni novych hudebnich nastroji, atd. Tyto firmy a osoby
si ve vétsin¢ piipadu nepfeji byt zvefejiovany a to z jednoho duavodu.
Sponzoringu se po vétsinu roku viibec nevénuji, v jejich rozpoctech pro n¢j
nejsou vyhrazeny prostfedky, a proto nechtéji, aby za nimi s Zadosti
o piispévek pfisli dalsi organizace, sbory, tane¢ni soubory, potadatelé plest,

atd.
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Vydaje sboru tvofi pfedevsim ndklady na nato€eni a vyrobu novych CD, poplatky OSA,
projektové ndklady (zahranicni zédjezdy), prondjmy prostor v piipadé porddani vlastnich

koncertti, ndklady na dopravu sboru na misto koncertu, atd.
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7 MARKETINGOVY MIX SBORU

7.1 Product

Hlavnim produktem sboru jsou pofadané koncerty. V roce 2012 odzpival sbor 21 koncerti,
z toho byly dva koncerty rockového oratoria Eversmiling Liberty, Gc¢ast na tifech malych
hudebnich festivalech, dva koncerty v rakouském Senftenbergu, velky koncert k oslave
dvaceti let sboru (fijen 2012) a 8 vanoc¢nich koncertli béhem prosince. Tento pocet ztstava
kazdy rok vicemén¢ stejny. Bézné koncerty trvaji vétSinou hodinu a ptl a jsou rozd€leny
do n¢kolika celkli — upravené lidové pisné, jazzové, swingové pisné€, pisné z popularni

hudby, atd.
7.1.1 Vanoc¢ni koncerty

Vano¢ni koncerty jsou svym charakterem odli$né od jinych vystoupeni. Byvaji rozdéleny
do tfi ¢asti: vanocni — nevano¢ni — vanoc¢ni. Kazdé Vanoce odzpiva sbor kolem osmi
az deseti koncertt, pfi¢emz vSechny z nich jsou domluveny s roénim ptedstihem a mnoha
pozvani musi vedeni sboru odmitat. Sbor také témét kazdy rok zve na néktery svilij koncert
specialniho hosta, v minulosti tak napiiklad zorganizoval vano¢ni koncert v Divisoveé
divadle v Zamberku spoleéné skapelou Hradistan, kdy kromé dvou samostatnych

vystoupeni obou interprett vystoupil sbor i spole¢né s kapelou.
7.1.2 Rockové oratorium Eversmiling liberty

Ve spolupraci s hostujicimi muzikanty nacvi€il sbor rockové oratorium Eversmiling
liberty, které zpracovava piibéh Judy Makabejského, vidce zidovského povstani v roce
167 pt.n.l. ,,...Dansti skladatelé Johansen a Kullberg pouzili libreto Thomase Morella
Z oratoria Georga Friedricha Hdndla Juda Makabejsky z roku 1747. Ponechali klasickou
hudebni formu, tj. oratorium, a zkomponovali hudbu vyznacujici se bohatou melodicnosti
a rytmikou. Rockové oratorium tak v sobé kombinuje starou barokni formu s modernimi
nastroji a vyrazovymi prostredky moderni hudby, jako je rock, jazz, swing ¢i blues. Cela
rozsahla skladba byla napsana v roce 1990 pro smiseny sbor, altové a tenorové solo,
instrumentalni doprovod zahrnujici klavir, bici ndstroje, elektrické kytary, smycce

a dechové nastroje.*“ (O Coralich, 2013, [online])
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Celé rockové oratorium poprvé sbor nastudoval v roce 2003, od té¢ doby doslo k nékolika
zméndm v obsazeni solistli a muzikanti a v souc¢asné dob¢ s timto programem vystupuje
jednou az dvakrat rocné. Jednim z nejvyznamnéjSich uvedeni oratoria bylo vystoupeni
17. listopadu 2009 v Praze na piazzett¢ Narodniho divadla. Zde se konal koncert
k prilezitosti 20. vyro¢i sametové revoluce. Realizace se zucastnilo 15 stfedoskolskych
sborti v celé Ceské republiky, celkem asi 300 zpévikd. Rockové oratorium pii této
prilezitosti vedl sbormistr Libor Sladek ze sboru Besharmonie. Koncertu se zucastnil

i jeden z danskych autoru.

Rockové oratorium jako specidlni projekt sboru je dlouhodobé uspéSnym programem
(vysoka navstévnost koncertll je patrna z nize uvedené tabulky). Béhem jedenacti let,
kdy Corale s oratoriem vystupuji, byla nékolikrat upravena podoba koncertu. Ke zpévu byl
pfidan vypravé¢, probéhla i zména nastrojového a sdlového obsazeni. V roce 2009 byla
navic pfipravena fada dopliujicich tiskovych materialti k vysvétleni déje oratoria, pieklad

vSech pisni, atd.

datum misto pofet mist |navitévnost

Premiéra 2.5.2004|Zamberk, Diviovo divadlo 330|330 + piistavky
Pro Skoly 10.6.2004|Zamberk, Divitovo divadla 330 300
Vitdni léta 16.6.2004 (Jablonné, koupalisté / 110
12.3.2005|Letohrad, kostel ! 140
26.9.2007|Potitejn, kostel / 135
Mésto v pohybu 4.5.2008|Usti nad Orlici, Rozkotovo divadlo 428 401
17.11.2009|Praha- piazzeta Narodniho divadla / 1500
Pro Skoly 12.3.2010|Zamberk, Divisovo divadlo 330 300

Jarni slavnosti 12.3.2010|Zamberk, Divisovo divadlo 330|330 + pristavky
5.6.2010|MNeratov, kostel / 213
27.11.2010{Jablonné, kino 215 200
15.4.2012 |Letohrad — kulturni ddm 212 195
Benefiéni 10.11.2012|Politka - kostel ! 147

Tabulka 1: Navstévnost koncertii rockového oratoria (zdroj: interni informace sboru)

7.1.3 Nahravky sboru

Vedlejsim (hmotnym) produktem sboru jsou jeho nahravky. Corale dosud nahréli Sest CD,
4 live nahravky a dva videoklipy. Tyto produkty je zatim mozné ziskat pouze
na koncertech sboru, resp. po nich. Kazdou z nahravek samoziejmé doprovazel kiest
a propagace predevSim v podobé koncertii. Pti nataceni ,,studiovych® CD spolupracuje
sbor dlouhodobé se zvukafem Janem Lzi¢afem, ktery se na HAMU vénuje predevsim
stfihu. V minulych letech pracoval na nahravkach spolecné s nim Pavel Nikl za Bohemia

Music.
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7.2 Price

Stejné jako tradi¢ni vyrobci i neziskové organizace musi ocenovat své produkty. Velmi
Casto je cena ovlivnéna sponzorskymi dary, granty a dalS§imi vefejnymi zdroji tak,

ze je produkt (koncert, nahravka) poskytovan zcela zdarma.

V piipad¢ péveckého sboru Corale mluvime o cené¢ predevSim u CD a nahravek
a merchandisingu. Sbor nemiize oficialné prodavat své nahravky a dalsi pfedméty, proto je
veskery ,,prodej“ feSen tak, Ze nabizen¢é CD a ostatni predméty jsou nabizeny
za ,,sponzorsky prispévek™. Stejny problém je i s cenou vstupenek, proto je vstup

na vétsinu koncertt, které sbor sam potada, fesen dobrovolnym vstupnym.

7.3 Place

vvvvvv

kulturniho produktu misto a jeho prestiZ a atmosféra, fyzicka piistupnost (dopravni
vzdéalenost pro cilové segmenty, dosaZitelnost péSky, moznosti parkovéani,...),
c¢asova dostupnost (doba zacatku koncertu, délka trvani,...), moZnost obcerstveni,
existence brozur a dalsich informa¢nich materiald, a elektronické zptistupnéni kulturniho
produktu (rezervace vstupenek online, diskuze s fanousky na webu a socialnich sitich,

zasilani novinek).

Mistem, v némz se produkt sboru Corale setkdva se svymi spotiebiteli, jsou nejcastéji
hledist¢ v mistech koncertovani — Vv salech, divadlech (sbor kazdoro¢n€ koncertuje
v Divisové divadle v Zamberku), v mistech uréenych pro divaky v mistech hudebnich
festivalll. Velmi Casto jsou koncertnim mistem kostely a klastery. Corale koncertuji venku
i vevnitf, dobfe znaji velké saly a prostranstvi (piazzeta Narodniho divadla v Praze),
ale 1 mal4 pddia na festivalech, télocvicny, cirkevni budovy, Skoly, sokolovny, domovy
dichodct, apod. Atmosféra koncertu tak musi korespondovat s mistem konani,
tzn. v kostelech neni vhodné hrat hlasité popové pisn€, naopak posluchafe na letnim

hudebnim festivalu by pravdépodobné nudila vazna hudba.

Mista koncertii jsou ve vétSin€ piipadi Casovou dostupnosti pfizplisobena nejvetsi ¢asti
cilové skupiny — obyvatelim Zamberka a okoli (existuji samoziejmé 1 vyjimky, kdy sbor
na pozvani koncertuje ve vzdalengjSich lokacich, tato vystoupeni pak pfinasi Sanci ziskat

nové fanousky).
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Spolecné s koncertnim produktem se spotiebitel dostavd do styku ve stejném misté
I snahravkami sboru a dalsim merchandisingem, ktery je po vystoupeni nabizen

za sponzorsky dar.

7.4 Promotion — analyza propagace

Pro analyzu propagace sboru byly pouzity vSechny ¢asti komunika¢niho mixu, které sbor
néjakym zpusobem vyuziva. Kazda tato ¢ast byla hodnocena z hlediska vhodnosti
pro cilovou skupinu, informa¢ni hodnoty komunikace a finan¢niho zatizeni podle

nasledujici tabulky.

Velmi dobra Dobra Nelze hodnotit Spatna Velmi §patna

++ + 0 - --

Tabulka 2: Hodnotici faktory (zdroj: vlastni zpracovani)

Vzhledem k propojenosti jednotlivych forem propagace nejsou ¢asti komunikaéniho mixu

rozdelené, ale hodnocené jako integrovana marketingova komunikace sboru.

Veskeré informace o propagaci, kopie a fotografie dodali manzelé Mimrovi
pfi konzultacich. Poskytli také cely archiv hospodateni sboru. Tyto informace byly pouZity
ke zhodnoceni jednotlivych aktivit, pticemz kazdé jednotlivé hodnoceni bylo s vedenim

sboru konzultovano.
Prostfedky reklamnich nosict, které sbor Corale vyuziva:

e tiSténd média: plakaty, lokalni a regionalni tisk, letaky, pf, zalozky do knihy;

e elektronickd média: rozhlas (pozvanky na vanoéni koncerty na Ceském rozhlase -
Radiozurnal); internet — webové stranky sboru, socialni sité, interni komunikace
sboru; audiovizualni nosi¢e — CD, videoklip

e dalsi propagacni prostiedky — merchandising, eventy

7.4.1 Plakaty

Tiskova reklama je nejcastéjsi formou propagace sboru. Od svého zaloZeni sbor vyuziva

predevsim plakatl a pozvanek v lokélnim tisku ke komunikaci planovanych koncertt.

Plakaty si vedeni objednava jiz nékolik let u stejné firmy (Tiskdrna Kerschbaum), maji
velikost A3, jsou vylepovany pied kazdym planovanym koncertem v misté konani i okoli

a jsou zvetejnény na webovych strankach sboru. Grafika je velmi jednoducha, v minulosti
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byly plakaty ve vétsing pripadu tistény Cerné na barevny papir. Obsahovaly logo shoru
a pozvanku na koncert — cas, misto, pfipadné hosty a dalsi dopliujici informace.
Pro vanocni sezonu 2011 byly vytvoreny nové se stejnou grafikou, jako ma vano¢ni album

z téhoz roku. Tato grafika byla pouzita i pro vano¢ni sezénu 2012 (vice v Priloze P I).

Dalsi novou grafikou je pouziti fotografie pofizené pii natdceni posledniho CD,
tato fotografie je pouzita na home page webové stranky (vice v kapitole online
komunikace), jako cover photo na socialni siti facebook a na plakatech k oslavam dvaceti
let sboru. Tyto nové plakaty s fotografii pisobi Iépe, modernégji a vzhledem k tomu, Ze jsou
tistény na kiidovy papir, pusobi i mnohem profesionalnéji. Z hlediska efektivity
komunikace jsou v poradku — obsahuji vSechny potfebné informace (¢as konani, misto,
logo sboru a pozvani). Cili na posluchaée, kteti nesleduji online komunikaci sboru,
na obyvatele mist, kde koncert probiha. Aby byla tato propagace vystoupeni u¢inna, byva
velmi casto doplnéna o informaci v mistnim tisku, v pfipadé malych vesnic je tisk
nahrazovan mistnim rozhlasem. Plakaty nejsou pro sbor naro¢né ani finanéné. Naklady
na grafiku odpadaji diky stdle se opakujicimu motivu, méni se pouze samotny text.
Vzhledem k tomu, Ze sbor spolupracuje uz nékolik let s tiskarnou Kerschbaum, ktera je
dlouholetym sponzorem sboru, je tisk plakati poskytovan za snizenou cenu nebo zcela
zdarma. Vylep plakati je potom ve vétSiné piipadd zdarma. Corale totiz nejéastéji
koncertuji na zakladé¢ pozvani od meésta, kulturniho podniku, fary, atd., coz znamena,
ze tyto néklady nésledn¢ spadaji na potadatelskou stranu. Plakéty propagujici koncerty

jsou piilozeny v Ptiloze P I.

Kritérium Komentar Hodnoceni

Vhodnost pro CS Plakaty jsou Citelné, dobte viditelné, zacileny na nové po-
sluchace a lidi, ktefi nesleduji novinky sboru na internetu

Informacni hodnota Jsou vylepovany na dobfe viditelnych mistech, navic komu-
nikace vystoupeni je podpofena pozvankou v mistnim tisku,
pfipadn¢ v mistnim rozhlase. Obsahuji vSechny potfebné
informace.

Finanéni zatiZzeni Vzhledem k opakujici se grafice a stejnému dodavateli jsou
tyto naklady nulové. Plati se pouze samotny tisk, v pripadé
samotného Cerného tisku na barevny papir zajistuje vyrobu
plakatd pfimo Gymnazium Zamberk. Vylep plakati je také +
zdarma.

Tabulka 3: Hodnoceni plakati (zdroj: vlastni zpracovani)
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Obrazek 5: Fotografie sboru pouZita na webu, socialnich sitich a plakatech (zdroj: archiv sboru)

Ojedinéle se stava, Ze plakaty neposle do mésta koncertu sbor, ale z dodanych pokladi si je
vytvoti sam ,hostitel koncertu. V takovych piipadech hrozi riziko nedodrzeni bézné
grafiky sboru, a plakaty mohou vypadat jako nize ptiloZeny. Jedna se plakat propagujici
benefi¢ni koncert Corali v Policce. Zastupci Oblastni charity Policka trvali na tom, Ze kvuli
neustale se ménicimu seznamu sponzord, vytvoii a vylepi plakat sami. Grafika zde plsobi

vV o

neusporadané, logo sboru (korale navle¢ené na S$nirce) je pietoCeno a Castecné piekryva

text, navic dal$i ¢ast loga tvori podklad v dolni ¢asti plakatu. Nazev rockového oratoria

»Eversmiling Liberty je vloZeno do fotografie a je tak Spatné citelné.

299 J hlavnlm sponzorem konceﬂuje

Obrazek 6: Plakat k rockovému oratoriu v Poli¢ce (zdroj: archiv sboru)
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7.4.2 Inzerce a €lanky v lokalnim tisku

Zpravy o Cinnosti sboru byvaji nejéastdji zvefejiiovany v Zamberskych listech
(¢trnactidenik mésta Zamberk), piipadné v Letohradském (resp. Jablonském) zpravodaji
(m¢si¢nik mésta Letohrad, resp. Jablonné nad Orlici). Vedeni sboru zde publikuje
PR c¢lanky, pozvanky na koncerty, zpravy o zahrani¢nich cestach a planovanych akcich.
V ijnu 2012 vysel v Zamberskych listech i rozhovor se sbormistrovou Ivou Mimrovou
(Ptiloha PII) K prilezitosti oslav dvacetileté existence sboru. Reportaze z koncertd se
objevuji i v Orlickém deniku. (Pfiloha PIIl) Rozdil mezi Zamberskymi listy a napf.
Orlickym denikem je ten, Ze ¢lanky v ZL jsou iniciovany ze strany sboru, zatimco zminky

0 koncertech v deniku jsou klasické ¢lanky redaktora.

Kritérium Komentar Hodnoceni

Vhodnost pro CS Inzerce a ¢lanky v Zamberskych listech a Letohradském
(i Jablonském) zpravodaji zasahuji pouze obyvatele téchto tii

. , . N +
mest (pfipadné prilehlych vesnic). Vzhledem k tomu, Ze se
nejednd o jedinou propagaci a komunikaci sboru, nepovazuji
toto za problém.
Informaéni hodnota | V Zamberskych listech se informace o fungovani a akcich
sboru objevuji velmi Casto, vzhledem k tomu, Ze ZL vychazi +

dvakrat za mésic, da se fici, Ze zde ¢tenafr nalezne velkou
¢ast informaci, které by mohl chtit o sboru védét. Zasahnou
ale jen obyvatele konkrétniho mésta.

Finan¢ni zatizeni V Zamberskych listech maji Corale inzerci zdarma, pii vyu-
ziti vice nez poloviny A4 plati symbolickych 50 korun
(zdroj: informace z M&U Zamberk). V piipadé Letohradské-
ho zpravodaje vyuziva sbor pouze fadkovou inzerci, ktera je ++
mu také poskytovana zdarma.

Tabulka 4: Hodnoceni inzerce a ¢lanki v tisku (zdroj: vlastni zpracovani)

7.4.3 Letaky, pf

Dalsimi z tisténych propagacénich prostiedki jsou vySe zminované letaky (Pfiloha PIV).
Byly piipraveny pfi pfilezitosti cesty do USA v roce 2006 a jsou pfipraveny ve tiech
jazycich — v ¢estiné, anglictiné a némciné. Letdk obsahuje zakladni informace o sboru: rok
zalozeni, zminku o Gymnaziu, jméno sbormistrové, vycet diskografie, zanrové zatrazeni
repertoaru

a nastrojové obsazeni a webové stranky sboru. Tyto informace jsou doplnény o logo
Corali, n&kolik fotografii sboru a letecky pohled na mésto Zamberk a slogan ,,...3tastny

¢loveék ten, kdo si zpivava“ (,,...wer singt, kann nicht ungliicklich sein® ,,...happy is the
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one who is singing). Od roku 2006 bohuzel zadny novy letdk nevznikl a informace
na tomto nebyly aktualizovany, takze kromé toho, ze v informacich chybi
aktualni nahravky (CD Vlastovénka 2008 a CD Hej, pfijeli do Betléma, 2011), jsou zde
uvedeny staré webové stranky. Nastésti jsou tyto automaticky pfesmérovany na novy web,
takze tento problém neni zasadni. Ve vyétu koncertd je uvedena pouze Ceska republika
(v textu letdku je pieklep ,,Ceské republika), Némecko a USA, tzn. chybi zde Italie,

Svycarsko a Rakousko.

Letaky jsou zajimavym propaga¢nim materialem, kazdopadné pro ptipad dalSiho vyuziti je
nutné informace aktualizovat, pfipadné vytvofit kompletné novy letdk, s novymi
fotografiemi a aktualnimi informacemi o nahravkach. V této podobé neni mozné letak dale

pouzivat.

Kritérium Komentar Hodnoceni

Vhodnost pro CS Letaky jsou dobrym propaga¢nim materialem piedevS§im
v novych mistech koncertovani, kde sbor zatim neni dost
znamy a pii zahrani¢nich zdjezdech. Pro stdvajici
posluchace je péknou pripominkou akce.

++

Informaéni hodnota | Obsahuji zakladni informace o sboru, text je ve tiech
jazycich, coz umoznuje pouziti v zahrani¢i. V souCasné
dobé jsou ale informace neaktualni a tim padem
1 zavadgjici. Obsahuji Spatnou webovou adresu, odkaz na
Facebook Corali tu chybi tplné.

Finanéni zatizeni Kompletni vyroba letakt (grafika i tisk) byly v roce 2006
sponzorskym darem od Tiskarny Kerschbaum. Od té doby
zadny dal$i informac¢ni letdk nevznikl, proto neni mozné
finanéni stranku hodnotit.

Tabulka 5: Hodnoceni informaé¢niho letaku jako propagaéniho prostiedku sboru
(zdroj: vlastni zpracovani)

DalSim tiSténym prostiedkem jsou kazdoro¢ni PF (Ptiloha P V). Zpravidla byva pouzita
nékterd z fotek sboru, ktera vznikla v uplynulém roce doplnénd o logo Corali, pfipadné
dalsi text. Novoro¢ni pfani jsou piidavana k nakupu nahravek na vanocnich koncertech,
zvetejnéna na webovych strankach a facebooku a rozesilana 1 elektronicky sponzorim a

dal$im lidem.

7.4.4 Audiovizualni nosi¢e — CD, videoklip, pf Novoro¢ni

Béhem dvaceti let existence sboru bylo nato¢eno Sest CD. Sbor pii téchto nahravkach

spolupracuje s profesionalnimi zvukovymi a hlasovymi reziséry a profesionalni technikou.
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Prvni ¢tyfi CD byla nahrdvana kvili akustice v blizkych kostelech. U poslednich dvou
nahravek byla pouzita koncertni sit v ZUS Kocidnova v Usti nad Orlici, ktera ma akustiku

prizptisobenou koncertim a nahravani.

S nahravanim CD souvisi nasledny kiest a dal$i propagace, kterd je tomu pfizpisobena,

nemuzeme tedy hodnotit nahrdvku samotnou.

Specialnim audiovizualnim nosi¢em sboru je specialni novoro¢ni piani k roku 2009. Shor
nataCel na podzim roku 2008 CD VlaStovénka, na tomto albu nakonec nebyla jedna
z nahranych pisni — Novoro¢ni (autor: Nezmafi). Vedeni sboru se tedy rozhodlo vytvofit
jedine¢né pifani do nového roku a nechalo vyrobit malda CD s touto jednou pisni
a novoro¢nim vénovanim. Tyto nosi¢e lze vlozit a prehrat v kazdém CD piehravaci
a pocitai. Bylo vyrobeno 400 kopii pro ¢leny sboru, sponzory a ptatele sboru, ktefi toto

mini CD dostali misto klasického PF. Jednalo se o neprodejny darkovy predmét.

Obrazek 7: PF 2009 (zdroj: archiv sboru)

% 2009

Novorocni %gz

prani

Novoro¢ni
(L.Hrdli¢ka/M.Hrdlickova)

rale pévecky sbor Gymnazia Zamberk
sbormistr Iva Mimrovd

Obrazek 8: Booklet novoro¢niho CD (zdroj: archiv sboru)
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V roce 2011 vznikl i prvni videoklip sboru. Jedné se o videoklip k vdnocni pisni Koleda
vsetinska. Pod scénafem a rezii je podepsdna ¢lenka sboru a dcera sbormistrové Zuzana
Mimrova, studentka teorie a dé&jin dramatickych uméni v Univerzit€¢ Palackého

rowr

v Olomouci. Kameru zajistil Michal Fogl, ktery nataéi i koncerty sboru.

Kritérium Komentar Hodnoceni

Vhodnost pro CS Nahravky piesné kopiruji koncertni repertoar sboru.
Samoziejmé Upravy pisni jsou piizpisobeny nahravce. Sbor
vydal uz 6 CD, proto je uz fada procesii ohledné nataceni
automatizovana. CD se prodavaji na vsech koncertech,
nejvetsi propagace probiha pred kitem nové nahravky, ktery je
spojen s koncertem.

Informaéni hodnota | Propagace nahravek je spojena srozsahlou komunikaéni
kampani — PR ¢lanky v tisku, plakaty, kiest, komunikace
prostiednictvim webovych stranek a fan page na socialni siti
Facebook. Objevuji se i tématické darky ke konkrétnimu CD a
usporadani koncertu.

Finan¢ni zatizeni K pokryti nakladti na natdceni CD je potieba sponzorskych
dar. Rozpocet samotnych Corali ani dal§ich dlouhodobych
podporovatelll neni schopen pokryt veskeré naklady (rezie,
prondjem prostor a techniky, ndsledna prace na nahravce, gra- +
fika bookletu, vyroba — lisovani, tisk,...).

Tabulka 6: Hodnoceni nahravek a komunikace k nim (zdroj: vlastni zpracovani)

7.4.5 Merchandising, propagacni predméty

Merchandisingu se sbor zacal vice vénovat v roce 2006 pii ptipravach cesty do USA.
V tomto ohledu byla tato cesta velmi prilomova. Vznikla fada propagacnich predmétd,
které jsou vyuzivany i nadale. Mezi nimi je hracka jojo ve tfech barvach (Cervena, modra,
zluta), plastova zalozka do knihy a kli¢enky. Ve s logem sboru.

O tyto pfedméty byl b&hem koncertd velky zajem i v Ceské republice, proto byly rychle

vyprodany. V soucasné dobé nabizi sbor pouze papirovou zalozku do knihy s fotografiemi

a uryvky pisni, dal$i pfedméty v nabidce chybi.

Obrazek 9: Propagacni predméty — jojo, zalozka do knihy (zdroj: archiv sboru)
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Kritérium

Komentar

Hodnoceni

Vhodnost pro CS

Propagacéni  pfedméty byly  vytvofeny  piedevSim
pro navstévniky koncertl v ramci turné po USA, sekundarné
byly nabizeny i v Ceské republice. Jedna se o jednoduché
pfedméty s logem sboru.

Informaéni hodnota

Pfedméty jsou upominkovym piedmétem. Obsahuji logo
sboru a informaci, Ze sbor provozuje Gymnazium Zamberk,
Ceska republika. Tyto informace jsou dostadujici k tomu,
aby si jeho majitel mohl nasledné vyhledat dalsi
charakteristiku sboru, webové stranky, atd. V soucasné dobé
ale propagacni predméty v nabidce sboru tiplné chybi.

Finan¢ni zatiZeni

Hracky jojo a plastové zalozky do knihy byly vyrobeny jako
sponzorsky dar pfi piilezitosti cesty do USA. V soucasné
dobé sbor zadné predméty nemad, proto neni mozné financni
zatizeni hodnotit.

Tabulka 7: Hodnoceni merchandisingu (zdroj: vlastni zpracovani)
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8 ONLINE KOMUNIKACE SBORU CORALE

Pro analyzu komunikace sboru byly vybrany komunikac¢ni kanaly, které sbor pro kontakt
se svou cilovou skupinou pouziva. Kazda tato ¢ast byla hodnocena ve ttech kritériich:

vhodnost pro cilovou skupinu, informaéni hodnota a vzhled podle nasledujici tabulky.

Velmi dobra Dobra Neutralni Spatna Velmi Spatna

1 2 3 4 5

Tabulka 8: Hodnotici faktory komunikace (zdroj: vlastni zpracovani)

8.1 Cile sboru a cile komunikace

Komunikace 1 celd propagace sboru probiha celych dvacet let spiSe intuitivné. Sbor nema
7adnou propagaéni koncepci, podle které by komunikace fungovala. Resi se predev§im
propagace konkrétnich koncertl a akci poradanych sborem. Nejcasteji Corale komunikuji
online — prostiednictvim svych webovych stranek a fanpage na socialni siti Facebook.
O oboji se staraji ¢lenové sboru (vice v nasledujicich kapitolach). Z klasickych prosttedkt

vyuziva sbor predevsim tisténé plakaty a reklamu v lokalnim tisku.

Podle vedeni sboru je cilem Corali ,,mit radost z hudby a pfedavat ji ostatnim.*“ Z toho
vyplyvaji i cile komunikace.

e Zvyseni obliby u pfiznivct sboru, uspokojeni jejich potieb a pozadavkia

e Nabor novych ¢lenti do sboru

e Ziskani finan¢nich prostfedkil na pokryti ndklada a dalsi rozvoj
e Ziskani novych partnerii pro spolecné hrani

8.2 Webové stranky sboru
8.2.1 Pivodni web

Prvni webovou strankou sboru byla zalozka na webu Gymnazia Zamberk, kterou mél
kompletné v kompetenci webmaster a editor Skolniho webu, v roce 2005 potom vznikla
samostatna stranka sboru. Jednalo se o webovou ,wiki“ stranku, kterd poskytovala
informace jak pro fanousky, posluchace, tak pro ¢leny sboru. Byla sice funk¢ni, z hlediska

designu vSak méla mnohé nedostatky. Hlavnim problémem wiki stranek je to, Ze do nich
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muze kdokoli zasahovat. Toto Castecné vytesilo zaheslovani a osobni Uty vSech clent,
ktefi tak mohli na web psat a vyplhovat ucasti u jednotlivych zkousek, soustiedéni

a koncerta.

SN el [ coralegyzamb.cz/wiki-stara/

§ Facebook B yahoo mail * IDNES.z- nejdiver.. [ Portal uTe GEMoney CZ-Inter.. > YouTube - Broadcas.. 'Hj IDOS - Viaky + Auto... [ |REGIOJET| R FMK: Aktuality

Corale wiki j
~orale

[Zoroovy kop sTRANky] [STARST verze]

DRIHLASIT SE_ POSLEDNI GPRAVY

Stranky péveckych sbord Corale a Koralky. 5 English version

Navstivte nase nové webové stranky na
nové doméné:

b foto konference

D index
D koncerty
D kontakt n

9 corale-pf2012.jpg

® CD Vlagtovénka - ukézky pisnitek k poslechnuti

© © poslechnout si ukézky pisnizek z CD Vlagtovénka.

® Corale

[Onine 1 0 Coralich
Aktusini koncerty - kdy a kde pravé zpivime
Zkousky a domlouvéni termind

PR ) j‘
V\fu}steu‘m kniha o (/érﬁlﬁ

Obrazek 10: ptavodni web sboru (zdroj: corale.wiki.cz)

8.2.2 Soucasny web

Stavajici webové stranky sboru Corale jsou funkéni od roku 2012. Jejich autorem je ¢len
sboru a absolvent Matematicko-fyzikalni fakulty Univerzity Karlovy Bohumir Zameénik.
Webové stranky se nachazi na adrese http://corale.cz. Soucasti webu je i sekce pro Cleny —
info Corale. Soucasny web obsahuje 5 zakladni sekci: ivodni stranka, O Coralich, Média,

Kontakt a Informace pro Corale.

Uvodni stranka obsahuje aktuality sboru — nové nahrané fotografie, pozvanky na aktuélni
koncerty, odkazy na rozhovor se sbormistrovou v tisku, atd. Aktualizovana je jednou

az dvakrat za mésic, coz neni moc Casto. Castéjsi aktualizace probiha v obdobi vano¢nich

koncertd, v téchto dnech je i navstévnost webu vyssi.

V sekci ,,0 Coralich® najde navstévnik obecné informace o sboru (Kdo jsme), zdlozka
,»Co zpivame* zatim obsahuje pouze informace o rockovém oratoriu Eversmiling Liberty,
dalSimu repertoaru se nevénuje. Je zde také zalozka o aktudlnich koncertech. Dalsi
ze zalozek — ,NaSe kronika“ neni kompletni, méla by obsahovat archiv vSech koncertt,
které sbor odzpival s pfipadnym proklikem na fotografie z akce, ¢lanky v novinach,
zminka na sborové Facebook strance. Doplnény jsou v souc¢asné dobé az koncerty od roku

2003 a jen do roku 2009. V seznamu je mnoho mezer a posledni tii roky a prvnich deset


http://corale.cz/
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chybi Uplné. Takto prazdné zalozky (s poznamkou TODO: dopsat) neptisobi dobfe,
bylo by lepsi je doc¢asné z ostrého webu skryt a publikovat az budou kompletné naplnény.
V sekci o Coralich je dale zalozka ,,Zamluvte si nas*, kterd obsahuje kontakty na vedeni
sboru a odkazy ke stazeni loga a dalSich grafickych materidlti. Dale pak ,,Dékujeme za
podporu® s vypisem partnerii sboru, sponzorti a zvukait. Posledni zélozkou jsou ,,Nasi

pratelé* tedy odkazy na spratelené kapely a sbory.

corale.cz

B yahoo mail + iDNES.cz- nejdivér.. [] Portél UTB ' GEMoney CZ-Inter.. » YouTube- Broadcas... 'Hj IDOS - Viaky + Auto... [[F] | REGIOJET| [R FMK:: Aktuality

Corale

Zpivame, tedy jsme!

Uvodni stranka O Coralich Média Kontakt Informace pro Corale

Fotky z vyletu do rakouského ] )
Radi byste si 3li Corale
Senftenbergu poslechnout, ale nevite

kdy a kam? Podivejte se

Publikovano 23.1.2013 | Autor: Bohou$ i
na aktualni koncerty

Obrazek 11: aktualni webové stranky sboru (zdroj: www.corale.cz)

V Médiich najde navstévnik informace o v§ech nahravkach (MC, CD), u nékterych z nich
jsou i ukazky pisni zalba, v ptipadé rockového oratoria Eversmiling Liberty je zde
moznost poslechu celého Zivého zdznamu z koncertu. Zalozka ,,Video* je nejcastéji
aktualizovanou ¢asti této sekce, jsou tu uverejnény video nahravky koncertti, videoklip,
anketa natdCena k oslavam dvaceti let sborové existence. To vSe s moZnosti prokliku
na YouTube. Dalsi dvé zalozky jsou opét nedodélané, zalozka ,,Nase singly* je prazdna
uplné a ,,Fotografie® jsou doplnény jen ¢astecné do roku 2011, rok 2012 chybi kompletné.
Posledni polozka ,,Tiskoviny* potom nabizi ke stazeni logo ve tfech variantach — skofico-

vé, Sedivé a Cernobilé (viz Ptiloha).

Kontakty obsahuji e-mailové adresy a telefonni ¢isla na sbormistrovo, pfedsedu sboru
a e-mail na spravce webu. Patii sem 1 navstévni kniha, kterou ale dosud vyuzil pouze jeden

¢lovek.
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Posledni sekci jsou ,,Informace pro Corale”. Zde najdou piedevsim c¢lenové sboru
terminy aktudlnich zkousek, soustfedéni a koncertl, k nimz je pfifazena i stranka
K vyplnéni tcasti na planovanych akcich (interni komunikace sboru). Tato sekce obsahuje i
seznam soucCasnych a byvalych ¢leni sinformacemi o hlasovém zatrazeni
a hudebnim nastroji, na ktery ¢len hraje. Pro ¢leny sboru (po pfihldseni do wordpressu)
jsou zde i telefonni ¢isla. Zajimava je i posledni zalozka ,,Pro novacky*, kterd obsahuje

zakladni informace o chodu sboru pro nov¢ piichozi. (viz Ptiloha P V1)

8.2.3 Hodnoceni webovych stranek sboru

Soucasné webové stranky jsou vytvoreny velice dobfe. Co se obsahu tyka, je pfizpisoben
cilové skupin¢ a velmi dobte koresponduje stim, jak sbor bé&Zné¢ na publikum
pusobi — vesele, pratelsky, uvolnéné. Navstévnik najde na webu vSechny potiebné
informace — obecné 0 tom, kdo jsou Corale, terminy koncertu a dalSich akci, i kontakty na
vedeni sboru. N¢které sekce webu ale bohuzel nejsou dokoncené, bylo by tedy lepsi tyto
sekce (zalozky) na ostrém webu skryt a zvefejnit je az po jejich kompletnim naplnéni.
Také uvodni stranka by mohla byt aktualizovana castéji. Designové je u webu oproti

puvodnimu velky pokrok, vypada dobte a v potfadku je i z hlediska funk¢énosti.

Slabou strankou webu je absence cizojazycné verze, plvodni wikistranky obsahovaly
odkaz na informace v angli¢ting, nejednalo se o plnohodnotny pieklad, ale zakladni
informace o sboru zde byly. Na soucastnych strankach toto chybi. Pravdépodobné neni
tteba prekladat a uvefejnovat kazdy sdileny ¢lanek a kazdou informaci, ktera na Ceskeé
verzi je, hlavni informace V cizim jazyce ale jsou potieba. Pokud zahrani¢ni posluchac
navstivi web sboru a nalezne zde jen ¢eStinu, pravdépodobné se sem jiz nevrati. V ramci
budovani posluchaéské zdkladny v navstivenych méstech v zahrani¢i je nutné pfipravit

anglickou verzi webu, aby zde zahrani¢ni navstévnici nasli, co je zajima.

Kritérium Komentar Hodnoceni

Vhodnost pro CS Web dobte koresponduje s osobni komunikaci sboru 2

Informaéni hodnota | Nékteré ¢asti by mohly byt Castéji aktualizovany. Klicové
terminy ale navstévnik najde. Web obsahuje vSechny potiebné

. . . , . . 3
informace, terminy, kontakty. Problémem webovych stranek je
absence cizojazy¢né verze pro zahrani¢ni navstévniky.

Design webu Pfijemna tivodni fotografie (Corale v kruhu pfipominaji korale
navlecené na $idrce), piehledny, jasny, piijemné barvy 1

Tabulka 9: Hodnoceni webovych stranek sboru Corale (zdroj: vlastni zpracovani)
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8.3 Corale na socialni siti Facebook

Fan page sboru na Facebooku byla zaloZena v fijnu 2009 cleny sboru. Stranka
ma 5 spravcd, ktefi ji nepravidelné plni obsahem V soucasné dobé mé sbor na facebooku
192 fanouskii (Gnor 2013). Z dostupnych grafii na strance (viz niZze) muizeme vycist
nasledujici:

e Fanousky sboru tvoii z vice nez 62% procent Zeny, necelych 32% muzi

e Nejvice Zen je ve vékovém rozmezi 18-24 let, nejvice muzi ve véku 25-34 let

e Mezi fanousky je i sedm lidi ve véku nad 55 let a 16 ve véku niz$im nez 18 let

e Fanousky sboru jsou ze 79% z Ceské republiky, 21% ze zahraniéi (Itélie, USA,

Svycarsko, Rakousko)

Sborovy zpév obecné zajima vice zeny neZ muze, tomu odpovidd i fanpage profil.
Pti pohledu na zahrani¢ni zastoupeni fanousku je jasné, ze presné odpovida statim, které
sbor v minulych letech navstivil. Tito fanousci zaroven ptibyvali vzdy béhem nebo

po navratu z cesty a i nadale obsah stranky sleduji (podle poctu ,like* a cizojazynych

komentarti).
Gender and Age ™
3.6% o%
rensie 672 | AT LD T e o
13-17 18-24 2534 3544 4554 5544 65+
Mal |
ale 31.8% y “ 0.5% 1% 0.5%
Countries ™ Cities ” Languages
153 Czech Republic 24 Prague, Hlavni Masta Praha, Czech 144 Czech
12 Italy Republc 16 English (US)
8 United States of America 22 Letohrad, Pardubicky Kraj, Czech Republic 12 Italian
3 Switzerland 19 Zamberk, Pardubicky Kraj, Czech Republic 7 Engiish (UK)
3 Australia 12 Olomouc, Olomoucky Kraj, Czech Republic S German
1 spain 12 Brno, Jihomaravsky Kraj, Czech Republic 3 Spanish
1 Algeria 5 Rice Lake, W1 3 French (France)

4 Jablonné nad Orlici, Pardubicky Kraj, Czech
Republic

Graf 1: fanousci sboru Corale na socialni siti Facebook (zdroj: www.facebook.com)

Co se komunikace na Facebooku tyka, je pfizplisobend komunika¢nimu kanalu,

tedy socialni siti. Clenové sboru vkladaji pfispévky spiSe nahodné€, nicméné vétSina


http://www.facebook.com/
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ptispévku je zajimava a koresponduje s dalsi komunikaci Corali. Nejcetnéjsi aktualizace
statusti, upload odkazi a fotografii je kazdoro¢né v obdobi vanocnich koncertti. Béhem
zimy koncertuji Corale témét kazdy vikend, nékdy 1 dvakrat za den a o svych vystoupenich
tak na strance fanousky informuji. V lofiském roce navic probehly oslavy dvacetileté
existence sboru — velky koncert doprovazeny dal§imi akcemi a to se projevilo i na ¢etnosti
aktualizace profilu. Od zafi do listopadu 2012, kdy pfipravy a oslavy samotné probihaly,
bylo na stranku ptidano 12 piispévkil — pozvanky, ohlédnuti za starymi koncerty, statusy,
nasledné rozhovory v lokdlnim tisku, zminky o oslavach, fotogalerie, videogalerie atd.
V priméru kazdy ptispévek vidi 120 lidi, coz predstavuje z celkovych 192 velmi slusné
Cislo (zdroj: statistiky Facebook). Z nasledujicich ¢isel je patrné, Ze v poradku je zasah
ptispévkt (Reach), kazdy zasah je potom rozdélen podle toho, jak se k lidem dostal.
Organic znamena fanousky, kterym se pfispévky Corali zobrazuji v aktualnich udalostech
na hlavni strance, Paid jsou placené odkazy a reklamy, které sbor zatim nevyuziva a viral
jsou lidé, kteti videli ptispévek proto, ze se libil nékterému z jeho pratel, okomentoval ho,
atd. Placené reklamy na Facebooku sbor dosud nevyuziva. Druhy sloupec ukazuje pocet
Engaged users, tedy pocet lidi, kteti pfispévek okomentovali, kterym se libil. Posledni
sloupec, tedy Virality zobrazuje procentualni hodnotu lidi, kteti o daném ptispévku dale

mluvili, zminovali se o ném, sdileli ho.

——
50 Total Reach
Feb 21 Feb 28 1 67 Mar 14
Page Posts (Updated 2 minutes ago) o M Crganic

Photo + 0 I -
Date Post | ° Mt virality
12{2912 Vanoéni koncert v Jablonném nad Orlici, 2. 167 59 15 8.98% &
12/512 Takhle ném to sludelo v Poliéce, PRjd'te se.. 143 59 9 5.29% 5l
12/10/12 Oblibena pisef o dédekovi, kterého zach... 133 15 5 4.35%, &
12(23/12 Stéstiv Zivots je dElat to, comas réd, sli.. 118 40 15 12.71% &l
2/15(13 Vzpominate na open-air koncert rockovéh... 111 19 7 6.31% &
10/23/12 Budoucnost patii aluminiu 104 31 1 0.95% &l
1/23/13 Corale added a new photo. 100 17 7 7% &
11/15/12 Piijd'te si poslechnout vanoéni koncert Co... 72 10 2 2.73% &l

Graf 2: Zasah prispévkii na socialni siti Facebook (zdroj: www.facebook.com)
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Béhem lonské vanocni sezony zacali spravci stranky vice vyuzivat udalosti na facebooku
a zvani hostt pres socialni sit’. V nékterych piipadech se to osvédcilo, jindy jsou vSak mezi

potvrzenymi hosty jen ¢lenové sboru, v takovém piipad¢ ztraci tato udalost na FB smysl.

Posledni z grafti ukazuje navstévnost stranky. V tomto piipadé jde o obdobi od 1. prosince
2012 do 1. ledna 2013, tedy v dob¢, kdy sbor nejvice koncertuje a nejcastéji stranku
aktualizuje. Modra linka zobrazuje celkovy pocet zobrazeni stranky v ur¢itém dni, zelena
potom unikatni navstévniky. Nize uvedené informace potom ukazuji, na co se navstévnici
divali. Nejvice je zobrazovan Timeline, tedy hlavni stranka, nasleduje prohliZzeni fotografii
v galeriich a zobrazeni udalosti, které sbor vytvofil. Zajimavou informaci jsou externi
odkazy, tedy odkud navstévnik na stranku pfisel — je to vyhledava¢ google.cz a webové

stranky sboru.

Fesie | Corale Timeline + v Liked

Visits to Your Page

Page Views
Page Views
40

Dec7 = 1 Dec 21 = 18
Total Tab Views External Referrers
178 timeline 2 google.cz
14 photos_stream 1 corale.gyzamb.cz
14 Events
4 likes

3 photos_albums

2 About Section

Graf 3: Navstévnost stranky Corale na socialni siti Facebook (zdroj: www.facebook.com)

8.3.1 Hodnoceni komunikace na socialni siti Facebook

Clenové sboru, ktefi se o stranku staraji, ptizptisobili komunikaci komunika¢nimu kanalu —
tzn. voli neformalni zpisob vyjadfovani, sdili fotografie, videa (at’ uz se jedna o zdznamy

vlastnich koncertl nebo jiné zajimavosti). Nejcetnéj$i je komunikace vzdy v obdobi
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Vianoc, stim souvisi 1 nejvétsi navStévnost stranky. Bylo by dobré zaméfit
se na komunikaci i v dob¢, kdy sbor nekoncertuje a to z divodu udrzeni pozornosti
fanouskl, zvySeni navstévnosti profilu, sdileni pfispévku, atd., a zaméfit ji vice
i na zahrani¢ni fanousky. Fenomén socialnich siti pfinas§i moznost komunikovat s lidmi
z celého svéta a vzhledem k zahrani¢énim cestdm sboru, by byla Skoda toto nevyuzit.
Z hlediska informacni hodnoty je fan page na socidlni siti facebook v potfadku, obsahuje
vSechny zékladni informace o sboru a odkaz na web Corali. Co se vzhledu tyka, neni
dotazeny. Jako ,,cover photo* je sice pouzita stejnd fotografie, ktera dominuje i webovym
strankam, zde je ale rozmazand a mirn¢ posunutd, takze pusobi useknutym dojmem.
Po rozkliknuti je sice v potadku, ale jako vizitka stranky nevypada dobte. Pouziti loga jako

profilové fotografie je v potadku.

Kritérium Komentar Hodnoceni

Vhodnost pro CS Piispévky na strance jsou piizptisobeny komunika¢nimu 1
kanalu, zaméfuji se spi§ na mladsi ¢ast CS

Informac¢ni hodnota | Stranka neni dostate¢né Casto aktualizovana, v obdobi Vanoc
a akci a koncertll je komunikace cetngj$i, ostatni ¢asti roku

jsou prazdnéjsi V sekci ,,About” jsou vSechny zakladni po- 2
ttebné informace
Vzhled stranky Uvodni fotografie stejna jako na webu, mirné posunuti — 2

nepusobi to dobie, jako profilova fotografie je pouzito logo

Tabulka 10: Hodnoceni komunikace na socialni siti Facebook (zdroj: vlastni zpracovani)

8.4 Interni komunikace sboru

Kinterni komunikaci pouziva sbor dvou zakladnich komunika¢nich kanali — emailové
poSty a microsite info.corale.cz v rdmci webovych stranek. Emailova konference funguje
uz nékolik let diky profilu na  www.googlegroups.com. Pod adresou
corale@googlegroups.com jsou zahrnuty e-mailové adresy vSech ¢lent sboru vcetné
vedeni a muzikantii. Dllezité informace o planovanych zkouskach, koncertech a dalSim
fungovani sboru, tak ¢lenové dostavaji do svych vlastnich schranek a zaroven maji vSichni
moznost oslovit cely sbor pod jedinou adresou. Takto funguje hlavni interni komunikace
sboru uz témet 10 let. Corale na googlegroups vytvoftil stejné jako webové stranky sboru

absolvent MATFYZ Bohumir Zamecnik a funguji bezproblémové po celou dobu.

Druhym komunika¢nim kandlem je microsite info.corale.cz. Tato sekce webovych stranek
obsahuje terminy a informace pro zpévaky a muzikanty o aktudlnich koncertech

a zkouskach (Casy, mista, odjezdy autobusti, seznam pisnicek ke kazdé akci).
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Kazdy ¢len Corali ma své ptistupové heslo do redakéniho systému Wordpress, ktery mu
dava hned n¢kolik moznosti. Kazdy ¢len mé teoreticky moznost tvofit obsah webovych
stranek (krom¢ webmastera a vedeni sboru, tuto moznost nikdo nevyuziva), predevsim ma
ale po piihlaseni pfistup ke kontaktim na vSechny zpévaky a muzikanty Corali a mize
u jednotlivych terminti vypliiovat svou ucast. Microsite je jednoducha, pirehledna
a funk¢ni. Vedeni sboru ma piehled o tom, kdo z ¢lenti se koncertu zacastni, a mize podle

toho uzpusobit repertodr.

Podoba informacniho portalu sboru je vidét na nasledujicich snimcich obrazovek.

Lo el [ info.corale.cz

mail  * iDNES. G CZ-Inter.. » YouTu

.. [B11D0S - Viaky + [ | REGIOJET | W FMK:: Aktuality

®Corale [c] S © n * 3

Informacni portal sboru Corale

Sada nastroju a databaze informaci uzitetna pro vefejnost i pro €leny sboru.

1 Aktualni koncerty © Akiualni zkousky 1 idé v Cordlich | Utast na akcich |

Pro (T rogramuie = spranie CERTRZETREY e oz (Y TSN (R <= pocoory (D)

B&zito tu uzZ od 9. dubna 2012.

Obrazek 12: Microsite info.corale.cz (zdroj: info.corale.cz)

o

[} info.corale.cz/attendance/event/232

[ PortsiuTE - GE CZ-Inter.. * YouTube-Broadcas.. [ IDOS- Viaky+ Auto.. [[F] |REGIOJET| [ FMK: Aktuality | mm Ostatniz
3 & Ucast na akcich  J3 L 3
Udalost Ugast
— Seznam udélosti s Ggasti | ‘Q Detaily akce Lidé, ktefi se ziastni této akce (aktivni Elenové a hosts)
© Datum © Ugastni se (4]
© Nedzastni se [ 11 ]
Bt @ Ostatni, co nepotvrdili nic @
# Popis aaadlen C Celkem (vEetné hostl) [ 55 ]
2 Jméno © Ucast # Poznamka o
gl coprén ]
Kristyna Brunova Vi
Katefina Faltejskova V3
Klara Faltusova P
Michaela Jiruskova ﬁ Prijimagky i
Karolina Kainkova > v
Veronika Krejsova Vi
Anna Machova [} V3
Pavla Moty&kova P
Micola NoZkova P
Lucis Ralikors [ ] 7 |29 napady apiipomini|

s

Obrazek 13: Vypliiovani u¢asti na informaénim portalu (zdroj: info.corale.cz)
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8.4.1 Hodnoceni interni komunikace sboru

Kritérium

Komentar

Hodnoceni

Vhodnost pro CS

Emailova konference i informaéni systém dokonale
koresponduji s potiebami ¢lentt a ptedev§im vedeni sboru.
Jsou funkéni, jednoduché, zjednodusuji praci.

Informac¢ni hodnota

Komunikace prostfednictvim téchto dvou kanali je rychla
a cilena na vSechny zainteresované strany. Nicméné¢ je tfeba
konstatovat, Ze nékteti Clenové nevypliuji své ucasti dost
rychle, nékteti dokonce vibec. (jak je patrné z obrazku
vy$e). Oba kanaly jsou dobrym nastrojem k Sifeni internich
informaci rychle a efektivne.

Vzhled stranky

Info.corale.cz koresponduje se samotnymi webovymi stran-
kami, plisobi moderné¢, je prehlednd, barvy jsou ptfijemné.

Tabulka 11: Hodnoceni Interni komunikace sboru (zdroj: vlastni zpracovani)
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9 KOKURENCE SBORU CORALE

9.1 Porteruv pétifaktorovy model

Porterova analyza konkurence byla provedena za ucelem zjisténi nejvétSich hrozeb pro

sbor Corale.

9.1.1 Potencialni novi konkurenti

Potencidlnimi novymi konkurenty Corali mohou byt nové vzniklé pévecké sbory

predev§im v okoli Zamberka, dale potom dal$i nové hudebni soubory v okoli.

V okrese Usti nad Orlici je aktualné pét viceletych gymnazii, z toho dvé soukroma a jedna
sttedni pedagogicka Skola v Litomysli. Na vSech z nich je moznost zaloZeni podobného
typu sboru. Na gymnaziu v Usti nad Orlici uz nyni sbor funguje, nicméné jeho repertoar
se od Corali velmi 1i8i. Na stfedni pedagogické Skole v Litomysli existuje uz nékolik let

pévecky sbor KOS, ktery je jednim z nejvétsich realnych konkurentt sboru.

Hrozba ze strany nové vzniklych sbort je realnd, ale az s menSim ¢i vétSim casovym
odstupem. Vyhodou Corali jsou totiz roky zkusenosti, které se podepsaly na kvalité hudby,
atmosféie mezi ¢leny a kontakty, které si vedeni sboru stihlo ziskat. Velkou vyhodou
Corali je loajalni publikum z okoli. Pro nové vzniklé sbory by bylo velmi obtizné pozici

Corali na ,,trhu‘ ohrozit.

9.1.2 Odbératelé
Hlavnimi odbérateli sboru jsou samoziejmé jeho posluchaci.

Druhou skupinou odbératelti jsou sbormistii vysokoskolskych péveckych sbori,
ve kterych by ¢lenové sboru Corale mohli po ukonceni stfedni Skoly pokracovat, a zaroven
1 sbormistii konkuren¢nich sbort, ktefi jsou odbérateli ve smyslu spoluprace na vétSich

projektech typu rockové oratorium.

Posledni skupinou jsou zvukovi a hlasovi reziséri. Jak je uvedeno v charakteristice sboru,
ma na svém konté¢ Sest CD, pod ¢tyfmi poslednimi je podepséan jeden a ten samy zvukovy
rezisér — Jan Lzicaf. Hlasovy rezisér od roku 2006 sboru chybi, je tedy velmi
pravdépodobné, ze pokud by nabidka né€koho takového pfisla, snazilo by se vedeni sboru

domluvit s timto ¢lovékem spolupraci.
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9.1.3 Nahradni vyrobky, substituty

Substituty Corali jsou vtomto odvétvi klasické pévecké sbory. Z téchto miiZzeme
jmenovat napiiklad sbory Bambini di Praga nebo Boni Pueri. Oba ze jmenovanych
se od Corali lisi vékovym sloZzenim zpévaku a predevsim repertoarem. Pokud ale pocitame
s tim, ze mezi cilovou skupinou (tzn. posluchaci sboru) jsou i milovnici sborového zpévu
jako takového, patfi mezi konkurenty nejen tyto dva, ale i vSechny ostatni shory
v republice. Ptikladem pak muize i byt pévecky sbor pii Zakladni Skole v blizkém
Jablonném nad Orlici — PDPS.

Dal$im substitutem jsou potom vokalni soubory, napiiklad soubor Oktet girls pod
letohradskym Big Bandem. Pokud navic ptihlédneme i k tomu, ze sedm z osmi Oktet girls
je nebo bylo ¢lenkami Corali, jedné se o silného konkurenta. Vzhledem k rozsahlé a stale
naristajici dechové sekci sboru Corale, mohou byt substitutem i klasické big bandy, které
konkuruji nejen v oblasti nastrojového obsazeni, ale i v repertoaru, Corale se totiz swingu

a jazzu vénuji pomerné casto.

9.1.4 Dodavatelé

Dodavatel¢ jsou v ptipadé péveckého sboru tfi. Primdmé je to piipravny sbor
pod Gymnaziem Zamberk — Koralky, ve kterém zpivaji déti niz§iho stupné gymnazia, tedy
z rocnikll odpovidajicich paté az devaté tfidé zakladni Skoly. V pfipadé téchto clenil
je vysoka pravdépodobnost, ze budou po dosazeni stanoveného véku pokracovat

ve ,,velkych* Coralich.

V druhé fadé je dodavatelem samotné Gymnazium Zamberk. Novi &lenové jsou totiz
témert vylucné studenti gymnazia. Vzhledem k tomu, Ze se jedné o stiedoskolsky sbor, patii

sem az studenti vys$iho stupné viceletého gymnézia.

V neposledni fadé miizeme mezi dodavatele zafadit i zakladni 8koly v Zamberku a okoli,
respektive jejich devaté tridy, které ,,dodavaji“ Gpln€ nové studenty na gymnazium a tim

padem 1 potencialni zpévaky. Piipadné pévecké sbory pii téchto zakladnich Skoléach.

9.1.5 Konkuren¢ni rivalita

Pévecky sbor Corale ma v ramci Ceské republiky tfi hlavni konkurenty. Toto ¢&islo je po-
mérné malé a to z divodu, Ze sbori, ve kterych ¢lenové zlstavaji i po ukonceni studia na
sttedni Skole, neni mnoho. DalSim hlediskem je repertoar sboru, mezi pfimé konkurenty

nemuzeme fadit klasické pévecké sbory typu Boni Pueri nebo Bambini di Praga, které se
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vénuji pouze klasickému sborovému zpévu. Existuje také mnoho dospélych péveckych
sbord, ty ale zase nepatii pod zadnou stfedni Skolu a proto také nepatii mezi piimé
konkurenty. Béhem dvacetileté historie sbor spolupracoval s mnohymi svymi konkurenty,

coz piinasi velkou vyhodu. Nasleduje blizsi popis jednotlivych konkuren¢nich sborti.

9.15.1 SmisSeni pévecky sbor KOS

Sbor KOS funguje pii Vyssi odborné Skole pedagogické a Stredni pedagogické Skole
Litomysl. Diky Vyssi odborné Skole je vék zpévakl piiblizuje veéku Corali. Pfimym
konkurentem je az od roku 2002, do t¢ doby se jednalo o div¢i sbor. KOS stejné jako
Corale pracuje na projektu Rockového oratoria Eversmiling Liberty a ptisobi v okrese Usti
nad Orlici. V téchto dvou ohledech je nejvétsim konkurentem Corali. Kryji se v mistech
koncertil, naprosta shoda je tu pravé v ptipad€ oratoria a ohrozenim mohou byt i ostatni
béZzné koncerty béhem roku. Stejné jako Corale koncertuje KOS nejvic béhem zimy —

odehraje az 12 vanocnich koncertil v sezoné.

9.1.5.2 Gybon

GYBON, smiSeny studentsky sbor Gymnéazia Bozeny Némcové a Hudebni mladezZe
Hradec Krélové, vznikl v roce 1998. Studenti - zpévaci ve véku 14 - 19 let maji za sebou
jiz desitky celovecCernich koncertl, spolupraci s Filharmonii HK a zahrani¢ni koncertni
turné ve Velké Britanii, Irsku, Francii, SRN, Rakousku, Déansku, Italii a Belgii. Od roku
2008 pracuji na rockovém oratoriu Eversmiling liberty. Na tomto projektu spolupracuji

spolu s litomyslskym sborem KOS, smiSenym sborem Jitro a tane¢nim souborem C-dance.

9.1.5.3 lJitro

SmiSeny sbor Jitro zalozili v roce 1998 otec a syn Skopalové jako absolventsky sbor
Kralovéhradeckého détského sboru Jitro. Dnes jsou jeho ¢leny zéaci Skopalovy sboroveé
Skoly a dal$i zkuSeni zpévaci z Hradce Kralové a okolnich mést. Pocet stalych €lenil se
pohybuje kolem 30. Kromé& bé&zné koncertni &innosti v CR i v zahrani¢i (Némecko,
Francie, Svycarsko, Italie) se sbor vénuje i specialnim projektim, napf. nataéenim hudby
k filmu J.Jakubiska Kytice (hudba Jan Jirasek), muzikal Pinokio nebo spoluti¢inkovani se
sbory KOS a Gybon na rockovém oratoriu Eversmiling liberty. V€kové se jednd o o néco
starsi sbor, zaroven neni veden pod Zadnou stfedni Skolou. Prace rockového oratoria z néj

ale d¢la ptimého konkurenta Corali.
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9.1.6 Zavér Porterova pétifaktorového modelu

Nejvétsi hrozbou je pro pévecky sbor Corale konkurenéni rivalita a to pfedevsim ze strany
peveckého sboru KOS. Oba sbory maji na konté né¢kolik nahravek a jejich cilem je toto
Cislo dale rozsifovat, chtéji navstivit dalsi zemé a vybudovat si v nich své pfiznivce, stejné
jako Corale interpretuji rockové oratorium Eversmiling Liberty a konkuruji si pfedev§im
v mistech jeho provedeni. Oba sbory uz tento projekt predvedly v nékolika méstech

nezavisle na sobé¢, ¢imz si mezi sebou pietahuji své piiznivce.

Velkou potencialni hrozbou ale zaroven i nejvétsi prilezitosti jsou potom speciadlni projekty
jako takové a jejich zpracovani konkuren¢nimi sbory. Piilezitosti jsou pro Corale
z pohledu ozvlastnéni stalého repertoaru a osloveni novych posluchaci a cilovych skupin.

Proto by se Corale takovym projektim méli 1 nadéale vénovat a dale je rozvijet.

Nejméné pravdépodobnd hrozba potom piichdzi od dodavatell, v prvé tadé aktualné
nehrozi ukonéeni &innosti Gymnazia Zamberk ani okolnich zékladnich $kol, proto budou
i nadale ve Skole studenti, z nichZ je mozné nabirat nové Cleny. V druhé tadé je tu také
fakt, Ze stavajici clenové sboru zdevadesati procent ve své cinnosti pokracuji

1 po ukonceni studia na gymndziu, takZe sloZeni sboru je do zna¢né miry potad stejné.
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10 SHRNUTI PRAKTICKE CASTI

Z praktické casti této diplomové prace vyplynulo, ze nejvétsi potencial v oblasti
komunikace sboru a vysoké navstévnosti poradanych akci je ve specidlnich projektech,
které dopliuji klasicky repertoar sboru. Prilezitosti pro rozvoj propagace sboru jsou
1 zahrani¢ni cesty. V minulosti byly zahrani¢ni cesty pro propagaci sboru klicové.
Pomahaji dobrému jménu sboru, zvySuji jeho prestiz mezi stavajicimi fanousky, piinasi
moznost ziskdvani novych zahrani¢nich kontakti a byla pfi jejich pfrilezitosti
vytvorena fada propagacnich predmétl, které doplnily bézné nabizena CD na koncertech.
Tyto pfedméty je v soucasné dobé potieba aktualizovat a to predevSim, co se tyka
informacniho letdku. Jedna se o jednoduchy prakticky material, na némz se (potencidlni)

posluchac¢ dozvi zékladni informace o sboru.

Od roku 2012 maji Corale nové webové stranky. Obsahuji veskeré informace o sboru,
terminy koncertli, zajimavosti, ¢lanky o Ccinnosti sboru apod. Jedinym problémem
je absence cizojazy¢né (anglické) verze. Tento problém ¢aste¢né fesi fan page na socialni
siti Facebook. U kazdého pfispévku je totiz moznost automatického piekladu ptes
preklada¢ Bing. Preklady sice nejsou ptesné, ale zahrani¢nim fanouSkiim davaji moznost

pochopit, o ¢em zde spravci stranky pisi.

Co se tyka konkurence sboru podle Portera, je pro Corale nejvétsi hrozbou konkurenéni
rivalita. Specidlni projekt nastudovani rockového oratoria Eversmiling Liberty je moZné
povazovat za hrozbu (sbor KOS, ktery ptisobi v blizkosti Zamberka, se jim také zabyva),
ale zaroven za nejvétsi prilezitost. PrileZitost predevSim z pohledu specialnich projektii
jako takovych. Takové projekty davaji moznost oslovit nové posluchace, ozvlastiuji
klasicky repertodr a pfinaSi néco nového. Z tabulky néavStévnosti koncertli rockového
oratoria, které sbor od roku 2004 odzpival je patrné, Ze o koncerty tohoto typu je
dlouhodobé zajem. Pokud by navic sbor nastudoval jiny projekt, kterym se sbor KOS

a dalsi sbory v okoli nezabyvaji, pfineslo by mu to velkou konkuren¢ni vyhodu.

10.1 ReSeni vyzkumnych otazek

o VOL1: Akce jakého typu maji pro sbor v budoucnu nejvétsi potencial?

Vzhledem k vysoké navstévnosti a pfitazlivosti pro cilové publikum jsou velkym

potencialem specidlni projekty, jakym bylo naptiklad rockové oratorium Eversmiling
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Liberty. Sbor jej hraje uz devét let a koncerty jsou stale vyprodany. Vzhledem k tomu,
ze stejnému projektu se vénuji 1 dalsi pévecké sbory v okoli, mé¢l by se sbor Corale zaméfit

na jiny projekt, ktery by ozvlastnil bézné koncerty sboru a piitadhl tak nové posluchace.

e VVO2: Komunikuje shor v pribehu roku vyvizené?

Frekvence komunikace ze strany sboru ke svym poslucha¢iim se béhem roku velmi méni.
Nejaktivnéj§i je sbor prostfednictvim online komunikacnich kanalii a to Vv obdobi
vanoCnich koncertd. Nejméné naopak komunikuje na zacatku kazdého roku a béhem
letnich prazdnin. Jedna se o stfedoskolsky sbor, ktery aktivné funguje jen béhem Skolniho

roku, tedy vzdy od zafi do Cervna.

e VO3: Existuje v miste, kde sbor pusobi primy konkurent, ktery miize pozici sboru

Corale ovlivnit?

Analyza konkurence podle Portera ukazala, Ze velkym pfimym konkurentem sboru Corale
je peévecky sbor KOS pti Vyssi odborné skole pedagogické a Stiedni pedagogické skole
Litomysl. Tyto dva sbory maji ¢astecné stejny repertodr (oba se vénuji rockovému oratoriu

Eversmiling liberty) a konkuruji si i mistn¢.
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111. PROJEKTOVA CAST
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11 KOMUNIKACNI STRATEGIE SBORU CORALE PRO PROJEKT

LRIGA 2014

Z praktické casti této diplomové prace vyplynulo, ze nejvétsi potencial v oblasti
komunikace sboru a vysoké navstévnosti poradanych akci je ve specialnich projektech
typu rockové oratorium Eversmiling Liberty. Takové akce ozvlastnuji klasicky repertoar

sboru a oslovuji i $ir$i cilové publikum, které se bézn¢ o sborovy zpév nezajima.

V ramci Eversmiling Liberty ma sbor silnou konkurenci ve sboru KOS pii Vyssi odborné
Skole pedagogické a Stredni pedagogické Skole Litomysl, proto by se mély Corale zamé&fit

I na jiné projekty, které by dopliiovaly klasické koncerty sboru.

Slabou strankou sboru v oblasti propagace jsou Vv soucasné dobé propagacni predméty,
aktualné sbor na svych koncertech zadné nenabizi a informacni letdky, které ma obsahuji
zastaralé informace. Nejslabsim obdobim v oblasti komunikace sboru byva leden — bfezen
a nasledné letni prazdniny, kdy sbor nijak aktivné nepracuje. Co se rozvijeni propagacnich

aktivit tykd, jsou pro sbor velmi pfinosné zahrani¢ni cesty.

Corale ptijaly na konci roku 2012 pozvani do loty$ské Rigy, aby tam koncertovaly v ramci
pravoslavnych Vanoc vlednu 2014. Tato akce je jednak zahrani¢ni cestou
a zaroven specialnim projektem. Pro tuto cestu totiz sbor planuje nacviéeni Rybovy Ceské
mse vanoCni. Z téchto divoda bude v projektové c¢asti mé prace zpracovan navrh
komunikacni strategie vztahujici se k této cesté ve fazi pfiprav, realizace a nasledné
rekapitulace cesty. Soucasti projektu bude i navrh eventu v podobé besedy s promitanim

fotografii po navratu zpét do CR.

Prakticka Cast také ukazala, ze Slabou strankou sboru v oblasti propagace jsou propagacni
predméty a merchandising. O tyto pfedméty byl v minulosti velky zajem, proto byly velmi
rychle vyprodany a zadné dalsi od roku 2006 sbor na svych koncertech nenabizi. Mezi
pfipravnymi aktivitami pro cestu do Rigy by tedy méla byt i pfiprava novych propagacnich

a informacnich materialti a darkovych predméti.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 67

11.1 Cilova skupina projektu

Primarni cilovou skupinou projektu jsou stavajici posluchaci sboru, fanousci sboru
na socialni siti facebook, lidé, ktefi sleduji Corale na webovych strankach, v Zamberskych
listech, apod. Jsou to lidé, kteti sbor Corale dobie znaji a dlouhodobé se o jeho ¢innost
zajimaji. Chodi na koncerty, vlastni nahravky sboru a zajima je dal$i ¢innost a plany sboru

do budoucnosti.

Jak je patrné z praktické casti této prace, cilovou skupinou jsou ve vétsi mife zeny ve véku
25 az 55 let, ziji v Zamberku a jeho okoli, se sborem jsou v mnoha piipadech ngjakym
zpusobem spjaté — patii sem byvalé Clenky sboru (a jejich rodiny), piibuzni soucasnych
¢lend sboru, pratelé Clenii sboru, atd. Lokalni cilovou skupinu dopliuji fanousci sboru,

kteti Corale sleduji na webovych strankach a socialnich sitich.

Primarni cilovd skupina tohoto projektu vi krom¢ zdakladnich informaci dostupnych
na plakatech, webu, v Zamberskych listech i dalsi véci. Lidé v primarni cilové skuping
maji se sborem osobni zkuSenost z koncerti a dalSich akci a znaji jejich atmosféru

a naladu.

Sekundarni cilovou skupinou jsou potom obyvatelé Rigy, kteti by mohli byt potencialné
novymi posluchaci sboru. Pokud budeme vychdzet z modelu typického posluchace sboru
Corale, bude se i v LotySsku jedna spiSe o Zeny ve stejné vékové kategorii jako primarni
cilova skupina (tedy 25-55 let). Jedna se o lidi, zijici v Rize a jejim okoli, ktefi sleduji
lokalni kulturni déni, sleduji pfipravované akce a je tedy mozné k nim informaci o cesté
sbor Corale do jejich mésta dostat. Pro tuto cilovou skupinu je tfeba komunikovat anglicky
a prizpisobit komunikaci kompletnimu pfedstaveni Corali. Nutnd bude spoluprace

S predstaviteli

11.2 Cil projektu

Cilem projektu je predevsim piipravit komplexni komunikaci sboru, kterd ma informovat

fanousSky a posluchace sboru o cesté do LotySska. Hlavnimi komunika¢nimi cily jsou:

e informovat stavajici posluchace 0 planu cesty do Rigy,

e komunikovat beéhem ptipravné faze,
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e upoutat pozornost posluchaci a ptipravit si padu pro aktivity pied odjezdem
a po navratu do Ceské republiky,

e zacilit sekundarn¢ na obyvatele lotySské Rigy a naldkat je na planované
akce — predstavit jim sbor a jeho ¢innost tak, aby chtéli pfijit na koncerty,

e bcéhem piiprav a predevSim béhem navstévy LotySska ziskat dalSi zahrani¢ni

fanousky sboru.

Vedlejsim cilem komunikace je potom zvySeni navstévnosti webu a fan page sboru
na socialni siti Facebook. Z praktické c¢asti vyplyva, Ze komunikace a tim padem
1 navstévnost stranky na Facebooku vlednu znacné klesd. Navstévnost stranky
od 10. ledna do 6. unora 2013 byla primérné jen 1,2 unikdtnich navstévnikli denné
(zdroj: ptehled navstévnosti stranky na Facebook.com), cilem tohoto projektu je zvysit
navstévnost na socialni siti Facebook v obdobi mésice ledna 2014 v praméru na 4 a vice
unikatnich navstévnikli denné. Kromé zvySeni navstévnosti sboru si projekt dava za cil

nariist poctu fanouski na fan page na Facebooku ze soucasnych 193 na 220.

e Zvyseni navs$tévnosti fan page sboru Corale na socialni siti Facebook v obdobi
mésice ledna 2014 v priméru na 4 a vice unikatnich navstévniki denné
e Narlst poctu fanouski na fan page na socialni siti Facebook ze souc¢asnych 193 na

220.

e ZvySeni poCtu zobrazeni webové stranky sboru na www.corale.cz

Shor v lednu nekoncertuje, vétSinou v tomto obdobi neprobihaji ani zadné zkousky
a piipravy na novou sezonu, a proto spravci stranky nic nekomunikuji. Lednova cesta
do LotySska pifinaSi prileZitost na dlouhodobgjsi komunikaci a zvySeni z4jmu
fanouskl o ¢innost sboru. Cilem projektu je tedy pfipravit pro sbor Corale mimosezonni
komunikaci, aby fanou$ci na socialnich sitich a webovych strankach neztracely o sbor

zajem.

11.2.1 Cile projektu podle metody SMART

Stredoevropské centrum pro finance a management (Petr, 2010, [online]) definuje cile
SMART jako ,,souhrn pravidel, ktera pomdhaji (...) efektivné definovat ramec ci cil
projektu a néjakym efektivnim zpiisobem definovat cile.“ Slovo SMART je akronymem

anglickych slov — specific (specificky, jasné popsany), measurable (méfitelny), achievable
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(dosazitelny), ptipadné appropriate (odpovidajici, adekvatni), realistic (realistické), timed
terminovany). V piipad¢ projektu komunikacéni strategie sboru Corale do lotySské Rigy

jsou cile podle této metody nasledujici:

S — navrZeni komunika¢ni strategie sboru Corale pro lednovou (2014) cestu do LotySska

na obdobi podzim 2013 s cilem zvySeni navstévnosti online komunika¢nich kanali sboru

a ziskani novych zahrani¢nich fanouskti; a vytvoteni novych propagacnich predmeéti.

M — Navrhovana komunikacni strategie ptisp&je ke zvyseni navstévnosti fan page stranky
sboru Corale na socialni siti Facebook (méfeno pomoci po¢tu zobrazeni a dal$ich nastroju
na strance pro administratory stranky), zvyseni poctu fanouskt fan page stranky na socialni
siti Facebook, zvySeni poCtu zobrazeni webové stranky www.corale.cz (méfeno pomoci

google analytics).

A — Navrhovana komunikaéni strategie si dava za cil zvySeni navstévnosti fan page sboru
Corale na socidlni siti Facebook v obdobi mésice ledna 2014 v priméru na 4 a vice
unikatnich navstévnikd denn€; a nardst poctu fanouskll na fan page na socialni siti

Facebook v tomtéz obdobi ze soucasnych 193 na 220.

R — Vyty¢enych cilti je mozné dosahnout s vynalozenim minimalnich vlastnich finanénich

prostiedki.

T — Navrhovana komunikaéni strategie bude probihat v obdobi od zafi 2013 do poloviny

unora 2014.

11.3 Klicové aktivity

Pro komunikaci cesty sboru Corale do lotySské Rigy bude hlavnim komunikaénim
kandlem socialni sit' Facebook. Zde budou spravci stranky zvetejiiovat informace
o piipravach na cestu, zkouskach Ceské mse vanoéni. Pro zaujeti vétsiho poétu lidi bude
nutné zafadit 1 fotografie z pfiprav, piipadn€ videa. Kromé Facebooku bude cesta
propagovédna 1 na dalSich mistech, kde sbor bézné komunikuje — na svych webovych
strankach, v lokalnim tisku, prostfednictvim plakatd. Klicovymi aktivitami celé

komunikace budou:

e komunikace prostiednictvim Facebook stranky sboru,
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¢lanky, odkazy a fotografie na webovych strankach sboru,

vytvoreni anglické verze stranek,

PR &lanky v lokalnim tisku: Zamberské listy (nejvice), Letohradsky zpravodaj,
Jablonsky zpravodaj, PR ¢lanek v Orlickych novinach,

Generalni zkouska — Ceskd mse véano¢ni v kostele svatého Bartolomgje
v Jablonném nad Orlici

vytvofeni novych reklamnich pfedméti — letdky, dovyroba hracky jojo, vano¢ni
pernicky (vezly se i do USA jako pozornost, zde se hodi, protoze se jedna
0 vano¢ni cukrovi, ukazka Cceského cukrovi — propagace mésta
Zamberk v partnerském méstg)

po navratu uspoiadani besedy o cesté — fotografie, videa, druhy koncert Ceské mse

vanoc¢ni

11.3.1 Casovy plan komunikace

Komunikace ohledné cesty sboru do Loty$ska bude probihat v nékolika fazich, béhem

nichz se budou postupné piidavat dalsi a dalsi komunikacni kanaly a aktivity.

obdobi eventy, akce komunikace aktivity
ZARI
RIJEN
WEB
objednavka tisku
LISTOPAD letdkd + vyjroba prop.
piredméti
PROSINEC | o Generalni spuiténi aj verze webu
zkouika - koncert
LEDEN
® Lotyisko
ONOR
Beseda
koncert

Tabulka 12: Casovy plan komunikace (zdroj: vlastni zpracovani)
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Komunikace sboru o cest¢ do Rigy bude zapocata v zaii 2013 na socialni siti Facebook.
Zde bude probihat kontinudlni komunikace po celou dobu piiprav, béhem cesty
i po navratu zpét do Ceské republiky. V fijnu se k socialni siti piidd zminka o cesté na
webovych strankach sboru. PocCatkem listopadu je tfeba objednat tisk novych letdkt

a dovyrobu propagacnich predméti.

Komunikace na webovych strankdch sboru bude pokracovat i v prosinci, konkrétné
pozvankou generalni zkousku — koncert Ceské mse vanoéni. Tento ¢lanek bude sdilen
na facebooku Corali a Gymnéazia Zamberk, coby provozovatele sboru. K piipravé
generalni zkousky patii i tisk a vylep plakatl v Zamberku a okoli, vytvoreni udélosti
a zvani hostl pres Facebook a prostfednictvim lokalniho tisku. Pozvanka na koncert
spole¢né s ¢lankem o planované cesté bude zvefejnén v Zamberskych listech a Jablonském
zpravodaji. Na koncerté (generalni zkousce) dojde k pfedstaveni a prodej novych predmétii

a letaka.

Dulezitou aktivitou bude v prosinci 2013 spusténi anglické verze webovych stranek sboru
za UCelem komunikace se zahranicnimi posluchaéi z LotySska a ostatnich dfive
navstivenych zemi. Na konci roku 2013 bude nutna spoluprace s lotySskou stranou coby
hostitelem sboru. Informace o Coralich, jejich planované navstévé a koncertech by mély

byt zvefejnény v tamnim tisku a na internetu (oficialni web mésta Riga apod.).

Po navratu z cesty bude probihat zhodnocovaci faze komunikace — zvetejnéni fotografii,
¢lanky na webu a v tisku. Tato faze (a celd komunikace) bude zakoncena v unoru 2014
uspofadanim besedy s kratkym koncertem. Beseda bude stejné¢ jako generdlni zkouSka

podpotena plakaty, pozvankou v tisku a na online kanalech sboru.

11.3.2 Komunikace na socialni siti Facebook

Komunikace na facebookové strance sboru musi byt kontinudlni a postupné pritahovat
veétsi a veétsi pozornost fanouSkd. Cesta je planovand na leden 2014, ptipravy (ndcvik
Ceské mie vanoéni) budou probihat uz od za¢atku nové sezony, tzn. od zaii 2013.
Ve stejnou dobu bude nutné zahajit i komunikaci na socialnich sitich. Clenové sboru
Vv soucasné dob& uvazuji o zalozeni Twitteru sboru, pokud by tak ucinili, bylo by dobré

komunikovat i zde.
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e Piipomenuti minulych zahrani¢nich cest — zafi 2013

e Ptipomenuti rockového oratoria a zminka o novém chystaném projektu — ,,Rockové
oratorium Eversmiling liberty se vam dlouhodobé libi, na letosni Vanoce pro vas
chystame jedno piekvapeni — dalsi specidlni projekt.” — zaii — fijen 2013

e Fotografie z prvnich zkousek Ceské mse vanoéni (nejprve bez zveiejnéni predmétu
zkouseni) — nastroje, zpévaci, fotografie not — fijen 2013

e Kratkd videa ze zkousek - ,,Poznate z Gryvki, co pro vas chystame?* — fijen 2013

e Sdileni videa z youtube kde Ceskou msi vanoéni hraje jiny soubor — ,,Tohle
budeme za par tydnti umét i my* — listopad 2013

e Informace o cesté do Rigy — pro¢, kam, na jak dlouho, co je v planu — listopad,
prosinec 2013

e Pozvani na ,,generalku® — koncert Ceské mse vano&ni — prosinec 2014

e Aktualni informace pf¥imo z cesty — leden 2014

e Sdileni fotografii, videi po navratu — leden, tinor 2014

e Pozvani na besedu s promitanim fotografii o cestd s druhym koncertem Ceské mse

vano¢ni — leden/unor 2014

11.3.3 Komunikace na webovych strankach sboru a jejich anglicka verze

Objem dat na webovych strankach sboru bude ve srovnani se strankou na Facebooku
podstatné¢ mensi. Vzhledem kpovaze webu zde budou zvefejnény jen informace
o piipravované akci a dalSich aktivitach a odkaz na stranku sboru na Facebooku. Aktivita

na webu bude obsahovat nasledujici sdéleni:

e Chystame se na cestu do LotySska — ¢lanek obsahujici informace o ptipravach na
cestu a cesté samotné

e Pozvanka na generalni zkousku v prosinci 2013 — Ceska mse vanoéni v kostele
svatého Bartoloméje v Jablonném nad Orlici

e Informace o novych propagacnich predmétech sboru a informac¢nim letdku

e Zvetejnéni fotografii z cesty

e Reportaz nékterého z Clent a pozvanka na besedu spojenou s kratkym koncertem

V prabehu prosince 2013 je také planovano spusténi anglické verze sboru. Mezi Cleny

Corali jsou jazykové vybaveni lidé, ktefi bud’ stravili néjakou dobu v zahrani¢i, nebo
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anglicky (pfip. do dalSich mésici a let i némecky) jazyk vystudovali. Pteklad webu
do angli¢tiny tedy bude probihat v rdmci sboru. Po névratu z LotySska je nutné vytvorit

kratkou reportaz i v anglicting.

11.3.4 PR d4nky v tisku

Propagace Vv tisku je naplanovana ve tfech vinach.

1. Informace o tom, Ze se sbor chysta do zahranici + pozvanka na generalku
,»Sbor Corale se chysta do loty$ské Rigy.*

2. Reportaz z cesty

3. Pozvani na besedu o cesté

11.3.5 Nové propagacni predméty

Pii pfilezitosti této cesty bude objednana vyroba propagacnich pifedmétl, které meély
v minulosti Gspéch. Jednd se o hracku jojo s logem sboru a zalozku do knihy. Nové je
mozné vyrobit i papirovou zalozku s fotografii sboru a uryvky textd pisni (v papirové

verzi, ptipadné€ zalaminované), propisky apod.

Budou také vytvofeny upln¢ nové informacéni letdky. Format a styl zlstane zachovan
(oboustranny letak A4, ptehnuty na tietiny s fotografiemi a informacemi ve tech jazycich).
Aktualizovana bude hlavni fotografie. Novy letdk by mél odpovidat soufasnému
vizualnimu stylu sboru, proto bude pouzita stejnd fotografie, kterd se objevuje
na webovych strankach, socialni siti Facebook a na aktudlnich plakéatech. Texty budou
obsahovat zakladni informace o Coralich — kdo sbor vede, jak dlouho sbor funguje,
co zpiva, kde vystupuje, kolik audio nosi¢ii dosud vydal. Bude zde také odkaz na webové

a Facebook stranky sboru. Grafiku letak zajisti ¢len sboru Bohumir Zamecnik.

11.3.6 Generalni zkouska

Prvni ze dvou akci spojenych s cestou do Rigy bude vefejnd generalni zkouska, tedy
koncert Ceské mie vanoéni. Vzhledem ke zku$enostem s prostory a akustikou s minulych

let, byl pro koncert vybran kostel svatého Bartoloméje v Jablonném nad Orlici, ktery je
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dostatecné velky a ma natolik dobrou akustiku, Zze zde v roce 2005 sbor natacel jedno ze

svych vano¢nich CD.

Koncert bude propagovan na obou online kanalech sboru, zmini se o ném i online kanaly
Gymnézia Zamberk. Podpofen bude klasicky plakaty, které budou vylepeny v Zamberku,
Letohrad¢é a Jablonném nad Orlici, aby informovaly co nejvice lidi. Predpoklada se, ze
tento koncert piilaka krom& béznych navitévnikil i nové posluchace, kteii znaji Ceskou

ms$i vanoc¢ni, zaujme je program.

Béhem koncertu budou pifedstaveny nové propagacni materidly a predmeéty, které si

navstévnici budou moci po koncerté koupit.

11.3.7 Aktivity po navratu do CR

Projekt pogita s komunikaci i po navratu sboru zpét do Ceské republiky. V lednu a unoru
budou postupné zvefejiiovany fotografie na strance na Facebooku a na webovych
strankach sboru (a na stejnych kanalech Gymnézia Zamberk coby provozovatele sboru).
Na webovych strankach by se mél objevit i ¢lanek — reportaz nékterého z ¢lent sboru.
Vzhledem Kk dlouhodobé spolupraci sboru s lokalnim tiskem a reprezentaci mésta
v zahrani¢i bude zprava o cesté zvefejnéna i zde — v Zamberskych listech, Letohradském

zpravodaji, Jablonském zpravodaji, ptipadné v Orlickém deniku (online 1 ti$t€nd verze).

Zhodnoceni a reportdz zcesty by se meéla na webovych strankdch sboru objevit

i v anglickém jazyce.

Hlavni aktivitou bude na pielomu ledna a tnora 2014 uspofddani besedy o ceste
s promitanim fotografii a kratkym koncertem — &asti Ceské mse vénoéni v Divisové
divadle v Zamberku. Podobna akce probéhla v roce 2006 po navratu sboru z USA a byla
Z hlediska navstévnosti UspéSna. Pro tuto akci je tifeba pfipravit plakaty, prezentaci
fotografii a videi a celkovy scénaf veCera. Vecer bude rozdélen do dvou casti — beseda
a koncert s kratkou prestavkou. Obcerstveni pred akci a béhem ptestavky zajisti Divadelni
kavarna Matys. Co se tyka prondjmu prostor, v minulosti se osvédcil zplisob, kdy akci
potada méstsky kulturni podnik FIDIKO, ktery si sam nastavi cenu vstupného, které patii
nasledné jemu a pokryje tak veskeré ndklady. Druhou moznosti je akce sboru, tedy
pronajem prostor a osvétlovace piimo sborem. V takovém piipad€ mize byt pouze vstupné

dobrovolné, z néhoz se nasledné zaplati prondjem a zbytek patii sboru.
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11.4 Finan¢ni plan
Projekt komunikace Kk zahraniéni cest¢ sboru pocitd svelmi nizkymi naklady.

Po konzultaci s vedenim sboru a komunikaci s mistnimi firmami byla fada nutnych

polozek pftislibena jako sponzorskych dar. Corale maji ve svém okoli velmi dobré¢ jméno,

coz jim dava moznost ziskavat finan¢ni prostiedky formou sponzorstvi. Dosud byly

ptislibeny nasledujici polozky:

Tiskarna Kerschbaum pfislibila tisk plakatd jako sponzorsky dar, o vyrobé
propagacnich pfedméti se jedna

Mésto Zamberk poskytne sboru zdarma prostor v Zamberskych listech a zdarma
vylep plakati ve méesté

Meéstsky kulturni podnik FIDIKO pievezme poradatelstvi besedy o cesté spojené s
koncertem v prostorach Divisova divadla v Zamberku

Divadelni kavarna Matys slibila zajisténi cateringu pro besedu o cesté v DiviSove
divadle

Mésto Jablonné nad Orlici poskytne sboru stranu A5 v Jablonském zpravodaji za
symbolickou cenu 25 K¢ a zdarma vylep plakatt

Rimskokatolicka farnost v Jablonném nad Orlici poskytne prostory pro generalni
zkousku sboru a zdzemi na mistni fafe bez naroku na honorar

Mésto Letohrad poskytne sboru zdarma vylep plakati, o cené prostoru

Vv Letohradském zpravodaji se jedna

- . sponzorska | sponzorska . béina b&ina cena .
polozka | potetks pa:anafks cEF::; celkem zdroj cenafks celkem zdroj
Tiskarna Tiskarna
tisk plakatd 60 0 0|Kerschbaum 54 324|Kerschbaum
Tiskarna
tisk letakd 1500 1] 0|Kerschbaum 6,1 9150(CatCut
jojos
potiskem 1500 51 7650|Speed Press 8,1 12150|5peed Press
zaloika do
knihy 1500 3,2 A300|Czech image 9,6 14400|Czech image
propiska 1500 2,9 4350(Speed Press 4,8 7200(Speed Press
celkem 16800 43224

Tabulka 13: Kalkulace tisku propagac¢nich piedmétu a plakati (zdroj: vlastni zpracovani)
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Nacenéni polozek uvedenych v tabulce bylo poptano u nékolika firem s zadosti o kalkulaci
ceny. Nejlevnéjsimu dodavateli byla nasledné zaslana zadost o sponzorsky dar. Ceny

Vv tabulce jsou uvedené bez DPH.

Jednani se sponzory bude probihat 1 v nasledujicich tydnech a mésicich, proto v tuto chvili
neni mozné ur€it pfesny financni plan. Do shanéni finan¢nich prostiedki se v soucasné
dobé zapojili i mnozi ¢lenové sboru. Z piislibenych dard a uvedenych cen Vv tabulce
je ale zfejmé, Ze je sbor Corale schopen uvedené aktivity s pomoci aktudlné potvrzenych

sponzora a podporovatelt financovat.

Nejvyssi polozkou v rozpodtu jsou propagaéni predméty, které aktudln€ sboru chybi.
Tyto pfedméty budou vyuzitelné i v dalSich mésicich po ndvratu z pldnované cesty

do Lotysska a je u nich velmi velka pravdépodobnost navratnosti investice.

11.5 Shrnuti projektové casti

Névrh komunikace sboru pro cestu do LotySské Rigy ma za cil zvysit komunikaci sboru
v obdobi, kdy b&zné se svymi posluchaci témét viibec nekomunikuje. Pii ptilezitosti této
cesty bude mozné ziskat nové posluchace a fanousky a upoutat jejich pozornost
na socialnich sitich, internetu a v lokalnim tisku a to tak, aby c¢innost sboru i nadéle

sledovali.
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ZAVER
Pévecky sbor Corale byl zalozen vroce 1992, funguje tedy uz 20 let. Za dobu své

existence si vybudoval silnou posluchacskou zdkladnu, kterd se diky ¢astym zahrani¢nim

cestam postupné rozrasta o dalsi fanousky z riznych zemi svéta.

Cilem préace bylo poskytnout uceleny pohled na marketing a propagaci péveckého sboru.
Za timto ucelem byl identifikovan marketingovy mix sboru a byly provedeny analyzy
propagacnich a komunikacnich aktivit. V praktické c¢asti této diplomové prace bylo
zjisténo, ¢emu by se mél sbor v oblasti komunikace a propagace dale vénovat a které

aktivity je lepsi opustit.

Analyza propagace ukézala, Ze vzhledem k mnohaletym zkuSenostem a spolupréci
s tiskdrnou jsou silnou strankou sboru pfedev§im plakaty, které ve vétSiné ptipadii zvou
posluchace na planovany koncert a které jsou poskytovany za sponzorskou cenu, ptipadné
uplné¢ zdarma. Pomérné cCasto se také objevuji informace o Cinnosti sboru (¢lanky,
fotografie, pozvanky) v lokalnim tisku, konkrétné v Zamberskych listech, Letohradském a
Jablonském zpravodaji. Prostory v téchto tiskovindch jsou sboru vétSinou poskytovany
zdarma. Clanky do mistnich zpravodajii pise vedeni sboru a jeho &lenové. V obdobi
koncertit se zminky o Coralich objevuji 1 v Orlickém deniku, zde se uZ nejedna o PR

¢lanky, ale o reportaZe ze strany deniku.

Slabou strankou v propagaci jsou informaéni letdky a dalSi propagacni predméty.
Sbor Corale v minulosti nabizel reklamni pfedméty s logem sboru spole¢né s nahravkami.
Vétsina téchto predmétii byla vyrobena pii pfilezitosti cesty do USA v roce 2006.
V soucasné dobé merchandising sboru chybi. V archivu sboru zbyva nékolik desitek
informacnich letdkii. Tyto se ale v soucasné dob¢ nedaji dale pouZzivat, protoze informace

na nich jsou zna¢né neaktudlni a tim padem zavadéjici.

Analyza konkurence byla provedena pomoci Porterova pétifaktorového modelu, ktery
ukazal nejvétsi mozné konkurencéni hrozby a pfilezitosti. Vyplynulo zngj, ze velky
potencial z hlediska komunikace sboru a vysoké navstévnosti pofadanych akci je
ve specidlnich projektech typu rockové oratorium Eversmiling Liberty. Tyto projekty
piinasi moznost ozvlastnit klasicky repertoar sboru, klasické koncerty a mohou oslovit
1 8irsi cilové publikum, které se bézn¢€ o sborovy zpév nezajima. V soucasné¢ dobé ma sbor
nastudovan pouze jeden takovy projekt, do budoucna by tedy bylo dobré vénovat se

1 dalSim.
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Na konci praktické ¢asti jsou zodpoveézeny vyzkumné otdzky této prace a to nasledovné:

o VOL1: Akce jakého typu maji pro sbor v budoucnu nejvétsi potencial?

Vzhledem k vysoké navstévnosti a pfitazlivosti pro cilové publikum jsou velkym
potencidlem specialni projekty, jakym bylo naptiklad rockové oratorium Eversmiling
Liberty. Sbor jej hraje uz devét let a koncerty jsou stale vyprodany. Vzhledem k tomu,
ze stejnému projektu se vénuji 1 dalsi péveckée sbory v okoli, m¢l by se sbor Corale zam¢tit

na jiny projekt, ktery by ozvlastnil bézné koncerty sboru a ptitadhl tak nové posluchace.
e VO2: Komunikuje shbor v prithehu roku vyvizené?

Frekvence komunikace ze strany sboru ke svym posluchaciim se béhem roku velmi méni.
Nejaktivngj§i je sbor prostfednictvim online komunika¢nich kandli a to v obdobi
vanocnich koncertl. Nejméné naopak komunikuje na zacatku kazdého roku a b&hem
letnich prazdnin. Jedna se o stfedoskolsky sbor, ktery aktivné funguje jen béhem skolniho

roku, tedy vzdy od zaii do Cervna.

e VO3: Existuje v miste, kde sbor piisobi primy konkurent, ktery miize pozici sboru

Corale ovlivnit?

Analyza konkurence podle Portera ukazala, Ze velkym pifimym konkurentem sboru Corale
je pevecky sbor KOS pii Vyssi odborné Skole pedagogické a Stiedni pedagogické skole
Litomysl. Tyto dva sbory maji ¢astecné stejny repertoar (oba se vénuji rockovému oratoriu

Eversmiling liberty) a konkuruji si i mistné.

Posledni, projektova, ¢ast obsahuje navrh komunikace sboru ohledné planované cesty do
lotySské Rigy v lednu 2014. Tento projekt byl vybran proto, ze se jedna kromé zahranicni
cesty i o speciélni projekt. Sbor bude pro tuto cestu nacvi¢ovat Rybovu Ceskou msi vanoé-
ni, se kterou bude nasledné koncertovat i v Ceské republice. Tento projekt piinasi Coralim

moznost ziskat nové posluchace a rozvinout komunikaci i v obdobi, kdy obvykle ,,mI¢i*.

Véfim, Ze se mi podaftilo napsat kvalitni praci S relevantnimi zdroji.
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PRILOHA PI: PLAKATY SBORU

PEVECKY SBOR GYMNAZIA ZAMBERK CORALE VAS ZVE NA

J

. VAo
* RONCERT

V NEDELI 19.12.2010 vE 14:00

KOSTEL NANEBEVZETI PANNY MARIE

NERATOV

Hej, prijeli do Betema

Pévecky sbor =~ Y\\\
Gymnazia Zamberk :
CORALE

vas srde¢né zve na

VANOCNI

KONCERTY

22.12.2012 ve 14:00 Neratov, kostel Nanebevzeti Panny Marie

22.12.2012 ve 18:00 Castolovice, sal U Lva
26.12.2012 ve 14:00 Kraliky, klaster Hede¢

26.12.2012 v 16:30 Jablonné n.0., kostel sv. Bartoloméje

27.12.2012  v16:00 Zamberk, kostel sv. Vaclava
27.12.2012 v18:00 Letohrad, kostel sv. Vaclava

Pévecky sbor

& ‘o..
.:%-olc: Pévecky sbor Gymnézia Zamberk

[) CJ Corale

VANOCN
RONCERT

a kfest nového CD

Dlaitovinka Vlastovénka

= 4 v pitek 12.12. v 19. hodin
$ do Divisova divadla
v Zamberku
Dile uc¢inkuji:
Koralky,
Konaboj

Corale dékuji
za finanéni
podporu na vydéni L—y ‘GRAVD)

FESSA &) o Fimitr iorae

A Peu

nového CD:

gy

Gymnazia Zamberk

ktery se kona 20. fijna 2012
v 18.00 hodin
v Divisové divadle v Zamberku




PRILOHA P II:
V ZAMBERSKYCH LISTECH

2amberské LISTY

wwwzamberk.cz

' ?:g‘q

Na nic se neptejte! s

Dwacdté vyroéi shoru je wiznd véc. .\wquzsc
bez se gratulaci a setkdwdni. Proto jsem se roz-
hadl poshij zbyrkymt’ ladick m'mzvdz'-
nosti, zap ia it Vids
s potencidlnimi rmky a ndsledky ndhodného
setkdni s takovym clenem shoru, jako jsem jd.
Mohlo by se totiz stat, Zc sc budete s dobrym
timyslem, leé bez fddné pripravy nékde na uli-
i nebo na koncerté chtit zeptat na to, jaké to
wastné je, byt dlenem sboru Corale. Predem Vis
varuji, nedélejte to! Nikdo z Vs jisté nemd cely
dmryﬁmzmnmmwprdvﬁuona&mm
Dovolim si usetfit Vase nervy a drahocenny éas a pokusim se odhads dp ft nejéastéjsi otdzky, které by Vs
Mbmmdmn.ﬁrdm.mhdmdmnhnvémda]nﬁ,iedamﬁmrdm:bamxxdmwﬂtqudm vylety
po svété, spousta jidla a piti, vino, Zeny, zpév, tanec, hluénd hudba a huldkdni az do rdna, musim Vas bohuzel zkla-
mat, mate pravdu. To ale neni divod, proé jsem jd, tehdy jesté slusny a sporidany chlapec, pred vice nez deseti lety
do shoru vstupoval. Tenknit jsem si totiz jesté myslel, 2 ve sboru budu hlavné zpivat, uéit se nové pisnicky a pozndvat
nové kamarddy. To jsem jesté netusil, Ze se mi to viechno postupem éasu s proméfugici se partou lidi i repertodrem
padari jakoby mimochodem a pidd se k tomu spousta dalsich lidskych a hudebnich zdZitkit.
Proto sc mé prosim Vds neptejte, ktery z téch zdzitkit byl nejhezéi. Musel bych totiz zapdtrat ve své jiZ mimé opotre-
bované paméti a lovit z ni viechny ty vanoéni cesty bilou krajinou a tladeni autobusu cerstvé napadiym snéhem, vylety
do hnédouhelné némecké krajiny, tficetihodinové bdéni cestou do USA, kde bych se musel znovu v duchu schovdvat
za dsmév pred nakazlivymi sizami mistnich krajani, dojatych ceskymi lidovkami, musel bych znovu tajit dech pft
viech téch pekelnych soustredénich u mikrofontt pfi nataceni CD a znovu p tu radost z kazdé dalsi natoéené
skladby a pak hned litovat, Ze uz se éervené tlaéitko nerozsviti a viechnu zbyvajici energii si budu muset schovat na
Jindy. Musel bych se znovu pozastavovat nad Gistotou Svycarskych ulic a viidnosti jejich obyvatel a marné bych pocital
viechny ty zmrziiny v italskym létem rozpdlenych ulickdch. A navic by mohlo dojit i na vechny ty pozdné veéerni az
bmmmn akamy.;qldrzputsmm 1ze ve spolecensky prijatelné slovni zdsobé priblizit jen Sroubovanymi frazemt
i 5 o im za zvuku pisni v doprovodu kytar a jinych hudebnich ndstrojii*. Zkritka
byscnwhbn‘dt. kbﬁMmszwmammMmf]zpbu ani nedostali.
A taky se mé prosim neptejte, jak dlowho ve shoru jesté budu. Fakt nevim. Kdybyste po mné chtéli upfimnou odpovéd,
musel bych se nejprve potupné piznat k tomu, Ze jsem se jiZ nékolikrit pokousel sbor bez ndsledkii opustit. Jak si
stale v zadni fadé sboru miZete povsimnout, marné. Zicimé si budu musct pockat, aZ zaénu zapominat kromé aktu-
dlniho dne v tydnu i texty pisni a cestu k Zamberskému gymndziu a zpét. A kdyby Vs po tom viem snad jesté napadla
otdzka, proé ve shoru pofdd jeité ziistdvdm, pfectéte si znovu cely tento ddnek. A nebo radsi prijdte na néktery z

nasich koncertit. Treba Vdm pdr divvodil pronikne az do usi. A mozna i nékam dal.

Néx rozihovor

U prilezitosti 20 let zaloZeni péveckého
souboru CORALE Gymndzia Zamberk
jsme oslovili jeho vedouci pani Mgr.lvu Mimrovou.
ZL: ,Jak vznikl nipad zalozit pévecky sbor?*

IM: Kdyz jsem se vritila po studiu na vysoké skole
do Zamberka, vedla jsem tu néjaky éas zensky pévecky
shor pfi ZUS. Po nistupu na gymnazium mi pak pfislo
prirozené zalozit sbor i tam. Jen zpivéni to bylo trochu
jiné. Vyuzila jsem nabidky Mirky Stejskalové a zkusila
shorovy zpév za doprovodu muzikanti. Byl to vibomy
napad a dnes bych si to ani jinak nedovedla predstavit.
Navic je toto spojeni pfijemné i nadim poslucha¢dm.”
ZL: ,, Proé privé nazev CORALE?“

IM: Comlc 4 vitalském hudebni
»sboravé®, ale vidim v tom slovénmoh:mnoe Knni—
le naviék na pevny p k, spojite d

Kazdy ztéch , koralki* maze byt jiny — mnpmu bnrvu
hlasu, hrat na rizné nastroje, ale spojuje je dohroma-
dy vidy laska ke spoleénému zpivani. Obéas ten pro-
vizek rozvazeme, pustime nékoho do svéta a misto
ného naviékneme jiny.*

ZL: V zéfi t.r. uplynulo 20 let, kdy Vas soubor vzni-
kL Kolik lidi jim za toto obdobi proslo a kolik lidi
v ném uéinkuje v souéasné dobé?™

IM: _Za 20 let proslo shorem celkem 183 zpévakd,
a v soucasné dobé mame i s muzikanty 52 aktivnich
Eleni.*

ZL: ,0 angaima ve sboru maji vétsi zajem chlapci
nebo dévéata a vjakém véku?*

IM: Ve sboru mame vice dévéat. Néktera zacala zpi-
vat v 1. roéniku gymnazia a dnes jsou z nich maminky
a jejich déti chodi na zkousky spoleéné s nami a nosi
coralova tricka té nejmensi velikosti. O chivy ve shoru

Lukd3 Lyer

skuteéné neni nouze. Chlapcﬁ mame méné, alco to
déle nam zistavaji. ,Sluzebné” nejstarsi den u nas za-
¢al jako sopranek mezi déviaty, dnes je tenorem mez
Kkluky, ale také |ékafem, ktery ma u sebe na zijezdu

vidy lékamicku a moc ndm pomaha.”

ZL:  Mite statistiku, kolik koncertil jste za uplynu-
1é obdobi absolvovali a kolik posluchaét jste svym
repertodrem potésili?*

IM: _Zpocatku jsme presnou statistiku nevedhi, alke
v paslednich letech zpivame tak na 14 koncertech roé-
né. Za 20 let jsme tedy odzpivali na 240 koncerti. Kro-
mé téchto koncertii jsme byli dvakrat vUSA, v ltalii, ve
Svycarsku, v némeckém a rakouském Senftenbergu.
Saly a kostely mame v posledni dobé piné a koncerty
musime bohuzel i odmitat.”

ZL: ,Na které vystoupeni a kde ngjradéji vzpomingte?*
IM: _Myslim, Ze mizZu za viechny fict, Z¢ na spoleé-
ny koncert s Hradisfanem v Zamberku. Byla to pro
nas velka pocta i vyzva a navic dodnes vzpominame
spoleéné i se éleny Hradistanu na veselou atmosféru a
2pivéni po koncerté.*

ZL: Tato éinnost je jisté Easové velmi naroéna. Jak
se k tomu stavi Vase rodina?*

ROZHOVOR S IVOU MIMROVOU

IM: Txnﬁmstnsku&fnévthc:émvénm Do
c tricka se ale strojime doma tfi — jd(clnlkj
manzel Martin a deera Zuzka a musim fict, Ze jsou mi
velkou oporou. Mizeme spoleéné planovat, organizo-
vat a po koncertech se i radovat. Nejsem na to sama a
velmi si toho vazim. Do akee nékdy zapojime i babicky,
které ochotné obéas uvafi, kdyz je sborové soustfedéni
nebo vice koncertil a uz se vie neda stihnout.”

ZL: ,Stalo se Vam na koncerté néco mimoradného
nebonsl'néméh?“

IM Vchuéasmscnamstavi&musmévn&o Vioni
napfiklad az do zatatku komertu)cdnah pohdattlh
smym muzem, pak ho jako sbormi
p‘:dslznlaanakmcc;sans:pfcdsborstmmla,é.hkc
piekvapeni!® Oviem jeden z nejveselejSich momentd
byl v r.2001 pfi kitu CD Par pisni, kdy nastal ten velky
okamzik otevieni lahve sektu, ale doslo k ulomeni hlavi-
ce zitky. Spunt jsme dostali ven az pomoci vrutu a kom-
binacek, a to vée za ochromného smichu celého Divisova
divadla.*

ZL: Co je pro Vas

ik této ndroéné &i ia

co byste si prala?*

IM:  Stésti vzivoed je délat to, comas rid, s témi, které
mas rad”. Tohle §tésti mam, tak co si tedy prat jesté
Dékugt za rozhowor. Prala se Paviouskowd Viasta

vice?™
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Vénujme

Jak si ob¢ané Zamberka na svych vychizkich
v mistech pod Cernym lesem vSimli, roste podél
cesty za fotbalovym stadionem unikétni stromo-
fadi 15 vzrostlych zdravych stromu. Jedné se o py-
ramidélni duby (Qercus robur pyramidalis). Podle
dostupnych informaci v ramci Pardubického kraje
takové stromotadi neexistuje. Vzrist téchto stro-
ma a tvar korun je velice variabilni a z prirodniho
hlediska zajimavy. Primérnd vyska téchtoduba je
témér 20 metri a pii méfeni kmena v afedni vys-
ce 160 ¢cm se obvod kmeni pohybuje od 1,5do 2,7
metru. Stifi téchto stromd je pres 80 let, coz jisté
mnozi pamétnici potvrdi.

Do letosniho roku byly pozemky se stromofa-
dim majetkem pana Parishe, nyni po odkoupeni
jsou v majetku mésta Zamberka. Bohuzel je tato
lokalita v budoucnu v zdjmovém Gzemi stavebni
¢innosti, proto Zékladrii organizace Ceského sva-

Zamberské listy

www. zamberk. cz

Sel jsem na koledu

.Diky.” Pravé toto kratké slovo vyvoldvalo v patek
a sobotu 21. a 22. fijna u ¢lent Zamberského pévecké-
ho sboru bujaré veseli a ovace. Corale totiz nahravaly
své nové vanoéni cédécko Sel jsem na koledu a slovo
,diky“ znamenalo dokonéenou pisnicku — uz se ne-
musela opravovat, zpivat znovu, jeji atmosféra byla uz
zkratka ta prava krasné coralova.

Jak ale takové pravé natadeni vypada?

Maraton zpévu pro nds startoval v patek jednu ho-
dinu po poledni v malebném, ale znaéné chladivém
kosteliku v Jablonném n.Orl. Co by ale ¢lovék neobéto-
val pro akustiku. Po kritkém rozezpivini, instrukcich e
o slusném chovini a pfedstaveni hudebniho reziséra . = &.&

a mistra zvuku zacin ten pravy koloto¢ — sbor sem, v ,

nistroje tam, zména, tohle nepajde, k sobé, od sebe,

doleva, doprava, dopfedu, dozadu... ated se vSichni postavte na hlavu :0) Dokonaly zvuk si zida doko-
naly systém, dvé hodiny utekly jako voda, ale uz to uré¢ité bude znit kralovsky. Poprvé také zaslechneme
vétu: ,Je to naprosto h;’ijcf:né, ale...,” ktera pfedvida jednu z mnoha zmén, samoziejmé jen k lepSimu.
Péte¢ninataceniviak kon¢ijiz kratce po paté hodiné a my méme na svém kontéjesté stile osmnict nedo-
téenych koled (z celkovych dvaceti). Vét$ina shoristi tedy jiz v duchu pomalu oplakava pavodné volnou
nedéli - tohle pfece nemizeme stihnout snad ani do téch Vanoc!

Sobota pronasv§akzacind uzve étvrtna devétrano a konéi... notojestéuvidime. Slovo , diky* se viak
z kouzelné bedynky s ¢ervenym svétlem znaéicim nahravani ozyva ptekvapivé ¢asto, takze jesté pred
obédem stravenym ve zdejsi mexické restauraci se pocet nahravek zveda na deset.

Nez se po poledni pauze znovu vrhneme k mikrofonéim, vysviékneme se vSichni ze zimnich bund do
tri¢ek a ska¢eme do obrovské kupy spadaného listi - ne, nezblaznili jsme se, jen se fotime na piebal na-
$eho nového vytvoru. Pro umélecky dojem vyhazujeme listi do vzduchu a culime se od ucha k uchu. Po
nékolika pozndmkéch o venéeni pejska, zvifecich potiebich a prihodnych hromadéich spadaného listi
nejsou asmévy uz vibec hrané. Poté jesté nékolik pravych nefalSovanych fotek z nataceni a hura opét do
price nebospisdo zpévu.

Neunavné zpivame, zpivime, obéas zivime, presto zpivime, popijime ¢aj s rumem (samoziejmé jen
ti plnoleti), zpivime, mrzneme, zpivime a kolem devaté se ozve dvacité , diky nasledované radostnym
finé¢enim. Magické ¢ervené svétlo znadici nahravini seuz znovu nerozsviti. Unavené, ale radostné seroz-
jizdime do svych domovi. Jesté Ze existuje moderni technika — pokud bychom totiz méli kazdou koledu
zazpivat celou naprosto ¢isté, bez sebemensi chybicky, s tim pravym nasazenim od za¢itku az do konce
bez moznostisttihu a opravy, mrzli bychomv jistém malebném kosteliku nejspisjesté ted.

Jana Novakova, sboristka

13. zari 2006 odleti pévecky sbor Corale do partnerského mésta Rice Lake v USA.

Tento zéjezd se uskuteciiuje jako projekt Zamberské asociace mezinarodnich kontakti - ZIFA.
Nase mésto a Pardubicky kraj bude reprezentoveat 38 byvalych a sou¢asnych studentd Gymnazia Zamberk.
Shor bude koncertovat nejen v Rice Lake, ale také v Madisonu, kde ndm s organizaci pomaha Petr Kolafsky
ze Zamberka, ktery Zije v Madisonu jiZ nékolik let. Dalsi koncerty se uskuteéni v Chicagu, kde nim poméha
reverend Dusan Hladik, ¢esky knéz.
Viem, ktefi ndm finanéné s touto cestou pomdhaji, patfi velky dik. Je to predeviim Mésto Zamberk a déle
nésledujici sponzofi: Smidl TRANSPORT, Mésto Letohrad, Nadacni fond nadanych Jablonné n.O., ISO-
LIT —=BRAVO Jablonné n.0., VINKA MB Jablonné n.O., GLOBUS TOUR Zamberk, TESTA Letohrad,
UNITA Letohrad, Ru-Ka Jablonné n.O., Alfa - Investing Hradec Krilové.
Zastitu nad projektem prevzali radni Pardubického kraje Marie Malkova a vedouci odboru Skolstvi, mlade-
ze a sportu Krajského dradu Pk Mgr.Karel Peska. Viem velmi dékujeme.
O nasi cesté Vas budeme informovat v fjnovém vydani ZL.

Mgr. Iva Mimrovi, shormistr
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Pred budovou rmlm'(‘r v Rice Lake

V ZL & 14 jsme Vés informovali o tom, Ze pévecky sbor Corale se chysté na cestu do USA. Dnes bychom
Vam radi sdélili, jak cely zdjezd, ktery byl pipravovin jako spole¢ny projekt s ZIFA, probihal.

Ve stedu 13. 9. se sbor po dlouhych pfipravich vydal na cestu a po trase Praha- Pafiz-Chicago-Minneapo-
lis dorazil po 29 hodinach do sesterského mésta Rice Lake (5 kufrd za nami pricestovalo za dva dny). Po
kratkém spanku v motelu na kraji mésta ns ¢ekala hned dvé vystoupeni v zafizeni pro seniory. Tim byla
zahdjena série 14 vystoupeni v 10 dnech. Zpivali jsme viem a viude — od materské Skolky pres kluby, kostely,
rychlé obéerstveni, radnici aZ po zminéna senior centra. Vie bylo provazino zpivanim ve Skolach, kde nas
udivoval dostatek prostoru pro nejrozmanitéjsi ¢innost a predevsim jejich vyb i Napfﬂdad do auditoria
High School (kam jezdi nasi studenti) se veslo na nase v i 850 studenti a p

Pro né a viechny ostatni posluchage byl pripraven program, ktery tvofilo mj. pésmo lidovych pisnicek s
ukézkami polky v podéni krojovanych pari. Tato ¢ast byla viude tak oblibend, Ze s ndmi nevéahaly tancit déti
ze Skolky, babicky, dédové a dokonce i dospivaj ici mladez ve Skolach. Soudasti vétSiny vystoupeni byl kratky
film 0 Zamberku a jeho okoli (autorem je &len sboru B. Zémecmk). po jehoz zhlédnuti divéci zjistili, Ze nas
iivot je velmi podobny tomu anch a ze mohou nade mésto bez obav z ned ku civili i
Vyvrcholenim naseho pisobeni v Rice Lake byl posledni koncert v Ceska Opera House v Haugen, kde v
boutlivé atmosfére padaly i kulisy mistniho ochotnického spolku Ve velml dojemném zavéru bylo vy:‘éeno

mnoho slov diki a uzndni, pfedany pamétni listy a darky vsem d I ktefi pomdhali s or
naseho pobytu.
Réno 23. 9. jsme odc li do Madi ktery je hl stitu Wi v jehoz casti Wau-

nakee jsme byli ubytovini v domeé Zamberského roddka Petra Kolél‘ského Presto, 2 jeho dim je na nase
poméry trochu vétsi, byla to ze strany jeho rodiny velkd state¢nost a ob v kus lidskosti, uby akrmit
39 lidi po dva dny. Navic zorganizovat koncert v auditoriu mistni High School navitévu Capitolu a zajistit
dopravu az do Chicaga. To vie s 5 détmi, kdy nejmladsimu jsou 3 mésice... Nejvétsi odmenou mu byl dlou-
hotrvajici bouflivy potlesk po nasem dspésném koncertu.

25. 9. dopoledne jsme odjeli do Chicaga se zajizdkou do Milwaukee, kde jsme zpivali pro ¢leny Sokola
Milwaukee, a slavili jsme opét velky dspéch. Jesté vétsim zazitkem pro naprostou vétsinu sboru byla ale
névstéva prodejny Harley Davidson (ve mésté je vyrobni zévod). Sest vylosovanych Stastlived se dokonce
projelo na impozantnim stroji s majitelem obchodu. (Jen na okraj — u obchodu byl zaparkovén i motocykl s
privésnym vozikem zn. Velorex — fotili ho viichni).

Chicago nas pfivnmlo svou odvracenou tviii — dést a vice nez dvouhodinové bloudéni —

okouzleni osvétl kod
vydali na prohlid} (snad za odménu) mésta. V nasi skupiné neziistal nikdo, kdo by nebyl
hajicich az do nebe... V jednom z nich (John Hancock Center - druhy
nejvySsi ve meéste) jsme vyjeli na whlldku do 94. patra. Abychom snad z té vyiky nezapomnéli zpivat, ode-
brali jsme se na namésti Daley Plaza, kde na$ koncert zahéjil projevem generdlni konzul CR v Chicagu, p.
Marek Skolil, ktery nas mj. pochvalil za ukazk i naseho mésta a regionu (jen pro zaj|
~ halou budovy Daley Center, pfed kterou jsme zpivaln projde ve viedni den na 15 000 lidi...). Posledni
koncert nadi cesty probéhl vecer v chicagském kostele Panny Marie Svatohorské. Pres ubyvajici energii, pée-
stalé chiipky a hlasové potiZe byl proveden s obrovskym nasazenim, patfil k nejzdatilejsim a jeho dojemnou
atmosféru umocnilo to, Ze vétdinu pisni posluchadi znali a zpivali s ndmi.
1 kdyz cely zdjezd byl velmi fyzicky, psychicky i finanéné narocny, jsme vichni pfesvédeeni, Ze to viechno
stélo za to. Zazitky, zkus$ i a nova pratelstvi ndm 1ji. Corale odvedly ot ky kus price a véite,
Ze po jejich navitéve uz neni pro nékteré Ameritany nas region nezndmym mistem (napf. déti ve Skole uz
nebudou hledat CR ve Svédsku, Rusku a Franii...)
Dékujeme tém, kteri se podileli na nasi cesté na americké strané = predsedkyni RLIFA Karen Anderson,
Deb Neuheisel, nasi americké babic¢ce Dorotce Pichner, Karen a Petrovi Koldrskych, manzelim Zelenkovym
(Milwaukee) a pdteru Dusanovi Hladikovi, ktery s pomoci krajanskych rodin zajistil cely nds pobyt a pro-
gram v Chicagu.
Do tohoto élanku se vesel jen zlomek toho, co jsme vidéli a zazili. Radi bychom se o vechno s vimi podélili,
a proto vis zveme do Divisova divadla v patek 3. 11. 2006 v 19. 30 hodin na besedu o nasi cesté (urdité
dojde i na zpivani).

presto jsme byli
Po koneéné klidnéjsi noci v rodindch krajanit jsme se druhy den rdno

sluncem zalitéh

Lod

apl

Iva a Martin Mimrovi

Podékoviani patfi viem, ktefi nasi cestu finanéné
podporili.
Je to predevsim Mésto Zamberk a déle nasledujici
sponzofi: Smidl TRANSPORT, Mésto Letohrad,
Nada¢ni fond nadanych Jablonné n. O. , ISOLIT
—BRAVO Jablonné n. O., VINKA MB Jablonné n.
0., GLOBUS TOUR Zamberk, TESTA Letohrad,
UNITA Letohrad, Ru-Ka Jablonné n. O., Alfa -
Investing Hradec Krélové.
Zdstitu nad projektem prevzali radni Pardubického
kraje Marie Mdlkovd a vedouct odboru skolstvi, mld-
deze a sportu Krajského tiradu Pk Mgr. Karel Peska.
Viem velmi dékujeme.

Ohlasy z USA:

Mili zpé\ém a pl"élelé z¢ sboru CORALE.
Jesté dlouh Vasezpévyamelodievna-
.\rchsrda ich. Rddibudeme naVdsvzpominat. Zmnoha
stranjsemslySelodnejriznéSichlidi saméchvdlyapo-
zitivni hodnoceni aviem se Vasevystoupeni moclibilo.
Prefi Vdm mnoho zdaru v dalsi éinnosti a usp&Sny
Skolni rok a mnoho takovych krdsnych koncertd. Jes-
té jednou dékuji za obé Vase vystoupent v Chicagu {
za vybornou spoluprdet a skvélou kdzent middeze. Se
srdeénym pozdravem P. Dusan Hladik

Thank you Iva, for a wonderful visit from Corale!
Many many people now know about Corale and the
school kids are . crazy about Corale!* It is very very
good. Thank you. Deb Neuheisel

Draha Iva:
Musim na psate vam dekovate ze ste prejelle do Rice
Lakeu, a take do Haugen. U dale ste supreme pro-
gram. Rice Lake novine to ohlasile dobre. You are a
very good director, you picked some good songs. Som-
thing good for every one. Deti bile hodne, a prijemny.
Dekuife motz krat !!! lasko od Petsy Novakova.
(sestrenice Dorothy Pichner - pozn. red. )




# ", Sbor Corale zazaril
5‘0/""“ v zamecké kapli
Boge? NA Zampachu

Prvni prosincovy pdtek v Domové pod
hradem Zampachem pévecky shor ze Zamberka,

kolem osmndcté hodiny plnit prizniva Zamber-
ského shoru Corale. Véichni se velmi tésili na kon-
cert a éekdni si kratili nakupem obéerstveni nebo
vyrobkit z akrivizatnich center domova. Na vybeér

bylo z velkého mnozstvi ruéné tkanych koberci, ;
svicek, knnrmky amnoho daléiho, na jejichz vyrobé se podileji uzivatelé shuzeb. Kromé piznivei shoru na Zampach zavi-
tali vyznamni hosté. jako he}tman Pardubického kraje pan Radko Martinek nebo nové zvoleny sendtor Ing. Petr Silar, coz
organizitory velmi potésilo. Samotny koncert zacal udpm sedmé hodiny a iivodniho slova se ujal Feditel domova Ludék

Griitz. Predevsim privital diviky i soubor a viem popral krasné Vinoce. Poté jiz zacal samotny koncert. Kapli se nesly jak
Klasické vanoéni koledy, tak moderné pojaté pisné, protoze pévecky repertodr shoru Corale je velmi pestry. Reditel Gratz k
pmbehukonmnudodm Kazdym rokem se na vystoupent tésfme. Velmi si vdztme, 2e shor u nds vystupuje bez ndrokii na
honord?, za coz patfi velky dik viem Elentim, ktefi jsou bud soucasni, nebo byvali studenti Zamberského gymndzia, a samo-
ziejmé shormistryni Ivé Mimrové.” Kaple pii koncertu doslova praskala ve svech a divad sbor odménili na konci hlasitym
podzskzm Ludék Griitz zdvérem rika: .V pristim roce chystdme mnahom_urmvyr.haka Kromé tradicnich, )akoZmne:ka
slavnost nebo Letni hudebni festival éi Zivy betlém a Vinoéni koncerty, se mohou navstévnici tésit na mnoho inovaci. Proto

doporucuji sledovat nase internetové stranky.”
PaedDr. Ludék Gritz, feditel domova

Zampach nabidl prvm vAnoéni koncert sboru Corale

Zampach - Zcela naplnéna “
kaple navstévniky prvniho 3
koncertu v patek v Domové
pod hradem poﬁé!ﬂa porada-
tele i pévecky sl iamber
skéhogymntm(:orale.

Shor prinesl pravou
vdnoéni atmosféru

V poradi jiz desaté vystoupeni
sboru Corale na pachu
opét prineslo do domova tu
spravnou vanoéni atmosféru.
Sbormistryné Iva Mimrova se

vystoupeni nejen starsi re-
pertodr, ale také pisné z nové
vydaného vanoéniho CD ,Hej,
prijeli do Betléma*, Toto bylo
nahrano v fijnu letodniho [
roku a je jiz v prodeji. Koncer-  Fygesn
tovéni se také zicastnil jako  CEE
host Jan Dostal, se kterym
sbor spolupracoval pfi tvorbé
CD a k!ary sbor doprovodil na

Ommzac:ul manxatka
domova Hamalho

r:le v nasem domove, bylo ju-
bilejni desaté a my si spolu-
prace a ochoty viech ¢leni
sboru velice vazime a dékuje-
me za vystoupeni a atmosfé-
ru, kterou prinesli jak na-
vstévnikim koncertu, tak
soudasné také nasim obyva-
mm*
ia_prvnim ko) ne-
chybé]n ani obeemtven! apro-
dej originalnich vyrobki z dl
lenskych center domova. Sou:
¢asti byla i neprodejni vyst:
va vyrobki partnerské orga-
nizace DSS Alia Bardélov a
origindlni vytvarné ztvdrn
Betléma v zahranim altlnu
Vzhled )admt.livyd: figur vy-
chazi z navrhi Pavla Chlad-
ka, klienta domova a vie je

pomohly vyrobit MS a ZS z

blizkého okoli. Tato

bnde ve venkovn!m llunu k
vidéniaZ do Tii krald.

Reditel domova Ludék
Gritz k akeim poradanych na
Zampachu dodava: ,Moc nas
‘potésil velky zdjem o grvnlvt

noéni koncert. Uréité k tomu
prispélo tradiéni vystoupeni
oblibeného sboru Corale. Ny
ni se jiz pripravujeme na na-
sledujici akce a na tyto chei ve-
fejnost také pozvat. Letoini
inovovany Zivy Betlém, ktery
se uskutecni ve stfedu 7. pro-
slncaodlshodlnnhmmden

nad Orlicl un‘,ilt navstévniky
také potés @0
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Zamberk: Corale pokfti nové CD
Vlastovénka

V patek od 19 hodin se v DiviSové divadle uskutecni vanoni koncert péveckého sboru gymnazia
Corale. Spojen bude se kitem nového cédécka, které sbor nahral v fijnu. ,CD Viastovénka
obsahuje tentokrat pisné nevanodni,” pfiblizia nahravku sbormistryné Iva Mimrova. Cédecko
obsahuje Upravy lidovek, swingové pisné, nechybi ani upravené pisnicky skupin Nezmafi, NefeZ
nebo Javory. Shor, ktery byl zaloZen pfi Zamberském gymndaziu uZ v roce 1992, ma v soucasné
dobé vic neZ padesat clend. Jsou to soudasni, ale | byvall gymnazisté. Repertodr shoru se pry
pravidelné stfida s ro¢nimi obdobimi, ted’ béhem zimy a kolem vanocnich svatkd zpiva hlavné
koledy. Corale natodio svij novy CD disk v budové Zikiadn umélecké Ekoly v Ustf nad Orlic.
LMahrdvalo se ndm vyborng&™ vzpomind Iva Mimrova. ,V této skole je skvElg zazemi a pan feditel
nam vysel maximalné vstfic. Moc za to dékujeme.” Prace na cédécku byla ndrocna, ale sboristy
dost bavila. ,V sobotu jsme nahravali dokonce dvanact hodin, ale nechybélo tomu pino energie,
pracovni atmosféra a krasné vztahy mezi zpévaky a muzikanty, panem reZisérem i zvukafem,"
dodala shormistryné. Série vanocnich koncertd shoru bude pokracovat 21. prosince od 15 hodin
v kostele sv. Vavfince v Potstejné, 26. prosince od 13.30 zazpiva na Hededi v Kralkach a od 16.30
v kostele v Mistrovicich. V novém roce bude Corale vystupovat 3. ledna v LEnici a Jablonném, 4.
ledna pak v Zamberku a Letohradé. «<(daf)

zpét na seznam zprav 12.12,2008 06:03

Bydleni Cestovani Auto Zdravi Hry

Sbor Corale vykouzlil svatecni atmosféru

7.12.2008 05:04

Zampach — Vanoce se bliZi, to
je jisté, také proto mél druhy
vanocni koncert v kapli
svatého Bartoloméje

v Domové pod hradem
Zampach neopakovatelnou
svatecni atmosféru.

»Jsme velmi radi, Ze zde miZeme vystupovat, je to velmi mié prostredi," sdéli své dojmy
moderator a hudebnk Martin Mimra. ,,Koncert na Zampachu si nem{zeme nechat ujit, bez né&j by
pro nas vanocni svatky nemély to spravné kouzlo," dodala sbormistryné vystupujicho sboru
Zamberského gymnazia Corale Iva Mimrova. Velky a samoziejmé nezanedbatelny podi na
vanocnich akcich maji vichni zaméstnandi, ktefi se obétavé zapojuji a podporuji déni v Domové.
Prodej dienskych vyrobkd a obcerstveni pfjemné doplinil pokiidnou atmosféru patecniho vecera.
»Pozvénka na tyto akce byla také podékovani véem lidem, kteff nas domov a nase obyvatele
podporovali v tomto roce," prohlasi Ludék Gratz, feditel Domova pod hradem Zampach.

(zr)




PRILOHA PIV: INFORMACNI LETAK

Corale

- pévecky sbor Gymnézia Zamberk, zalozen 1992

- sbormistr: Ilva Mimrova

- koncerty: Ceské republika, Némecko a USA

- diskografie: CD Cas radosti, O vanocich zpivam, Sel jsem
na koledu (vanocni); Pér pisni

- repertodr: spiritualy, lidové pisné , muzikalové melodie,

jazz, pop, klasicka hudba

- nastrojové obsazeni: akustické

kytary, basova kytara (kontrabas),

housle, klarinet, flétny
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Corale

high school choir from Zamberk, Czech Republic, has performei
since 1992

choirmaster lva Mimrova

has held concerts in Czech Republic, Germany and in the USA
has recorded 4 CDs (3CDs of Christmas songs, 1 CD of different
kinds of music)

performs gospels, musical melodies, folk, jazz, classical music, |
instruments: guitars, bass, clarinet, violin, piano, flute >,
brings joy and entertainmet not only to the singers but also to the
listeners

pop

ZAMBERK

| =/CZECH REPUBLIC

PRAHA  Pardublce

Zamberk

Bmo

Sangerchor des Gymnasiums Zamberk

gegriindet 1992

Chorleiterin: lva Mimrova

Konzerte: Tschechische Republik, Deutschland, USA

Diskographie: Weihnachts - CDs - Cas radosti, O Vanocich zpivam, Sel
jsem na koledu; Querschnitt durch das Repertoire - Par pisni
Repertoire: Spirituals, Volkslieder, Musicalmelodien, Jazz, Pop, klas-
sische Musik

Instrumentenbesetzung: akustische Gitarren, Kontrabass, Geigen,
Klarinette, Floten




PRILOHA P V: NOVOROCNI PRANI SBORU
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PRILOHA P VI: SEKCE ,,PRO NOVACKY*“ NA WEBU SBORU

|_L1 corale.cz/informace-pro-corale/pro-novack

E yahoo mail IDN ] GE Money C ) Alktuality

Uvodni strénka QO Cordli Média Kontakt Informace pro Corale

Pro novacky

Vite] v Coralich! Na této strance najdes informace a seznam par véci, co zaridit, kdyZ
zacinas.

= Seznam se lidmi v Coralich. Kdy? potfebujes s néfim poradit, zeptej se, radi ti
pomaZeme.

Zkousime typicky v hudebni tfidé v gymplu. Nejtastéji v patek od 17:00 nebo v

sobotu od 9:00.

= Seznam zkouek a koncertd najded na informa&nim portalu. Na nékteré akce se
vypliiuje iéast, napt. aby Iva védéla, kolik lidi miZe dorazit na néjaky pléanovany
termin koncertu nebo aby Pavla védéla, kolik lidi bude na soustfedéni spat.

= Spoustu véci domlouvame pfres mailovou konferenci. Zaregistruj svou mailovou

adresu, aby ti chodily zpravy a abys mohl(a) sama posilat do konference.

Mrkni, co je zajimavého na strankach corale.cz. Zafnd se sem uZvatelsky ucet —
dej v&dét Bohousovi, ktery stranky spravuje. Pak budes napf. moci psat prispéviky
do blogu



