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Pripominky a hodnoceni prace:

Autorka si zvolila za téma diplomové prace pomérné ndro¢nou oblast, kterou je systematicky
a komplexni pohled na marketing a propagaci stiedoskolského péveckého sboru. Sifi tématu
odrdzi jiz teoretickd ¢ast, ve které se autorka opird o zakladni odbornou literaturu, doplnénu
odpovidajicimi internetovymi zdroji. Jiz v zavéru TC si stanovi metodicky postup, a to na
zakladé analyzy propagace a komunikace sboru ,ve tfech predem uvedenych kritérii podle
hodnotici stupnice.” (str. 29) Prestoze jsou nastavend kritéria dodrzena, hodnotici faktory
jsou u marketingovych analyz smérujicich ke komplexnimu nahledu na aktivity sboru vsak
nejednotné (++ x 1) a podléhaji subjektivizaci. Stejna nejednotnost je rovnéz u ndzvu sboru,
kdy autorka jednou pouziva ndzev Corale, jindy Corali a také i O Cordlich (napf. dokonce
vSechny podoby v ramci jednoho odstavce na str. 50; konkurence Corale x konkurenti Corali,
str. 59). V projektové casti se autorka zaméfila na komunikaci a propagaci zahraniéni cesty
sboru, cozZ je zajimavym feSenim z pohledu dalSich aktivit sboru ve spojitosti s opomijenymi
formami jak propagace, tak i komunikace. Vzhledem ke stanovenému cili prace, ktery
sméruje k ndvrhim zplsobl vedoucim ke zlepSeni v oblasti komunikace a propagace pro
dalsi vyvoj sboru a zejména ve spojeni s vysledky analyz, pozornost by méla byt smérovana
ve Vveétsi mirfe kvyznamnéjSi provazanosti jednotlivych ¢&asti prace. Pozor rovnéZ na
gramatickou stranku prace.

Otazky k obhajobé:
1. Str. 40: ,Sbor nemUze oficidlné proddvat své nahravky a dalsi predméty ... proto jsou
nabizeny za ,sponzorsky pfispévek”, ... stejny problém je i s cenou vstupenek ... fesen
je formou dobrovolného vstupného. — Co je divodem? Je alespon stanovena urcitd
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spodni hranice ,sponzorského pfispévku®, dobrovolného vstupného? Jsou CS zvyklé
danou situaci resit touto formou (plati?)?

2. Str. 42: Tabulka 3 — finanéni zatiZzeni: odpovida tisk plakat( realizovany pfimo na
Gymnaziu Zamberk UGrovni produkce tiskarny? Jak moZete zabranit ,nedodrieni
grafiky sboru,,tim, Ze si , hostitel” vytvofi na zdkladé ziskanych dat plakat sém?

3. U hodnoceni letdkl je uvedeno nejvyssi hodnoceni (++) — jsou ,dobrym propagacnim
materidlem”. Pfitom z pfedchoziho textu vyplyva, Ze jsou zastaralé, posledni Uprava
byla provedena vroce 2006, nachazeji se zde staré webové stranky, gramatické
nedostatky, ... (str. 45) — co je dlvodem tohoto neutéseného stavu. Je takovy
problém vytisknout nové letaky, zejména kdyz jednim ze sponzor( je tiskarna, ktera
se na tvorbé a tisku pGvodnich letak(i podilela?
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