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Pfipominky a hodnoceni prace:

Diplomova prdaca Bc. Barbary Scavino je zaujimavym a vo viacerych oblastiach aj podnetnym
pokusom o spracovanie aj z hladiska reklamy zaujimavej hudby. Uvodnym teoretickym
kapitolam by vsak pomohlo vysSia miera kontextu s témou, napr. aj prostrednictvom
autorkinho nazoru. Na Uvahu je aj pomer Casti prace — projektova chyba (resp. ju nahradza
jedna strana doporuceni, Ci takisto strana zaveru), priCom vysledky vyskumu zverejnila len na
3 stranach... Otazkou je, ¢i nemala byt vyskumnad otazka, resp. ich pocet, ¢i samotny predmet
praktickej Casti Sirsi. Ten by umoznil robit aj viaceré komplexnejsie zavery.

Otazky k obhajobé:

1. Vtexte sa piSe 0 30 sekundovej reklamnej znelke, pricom autorka tvrdi na inom mieste,

ze znelka je len ,znackou” programovych celkov v médiach?
2. Pokuste sa blizsie odlisit zvukové logo a jingle.

3. Hibkové rozhovory (vychddzam z textu prace) nepovazuje autorka za ,kvalitativne

Setreni?”
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