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Pripominky a hodnoceni prace:

Autorka sa vo svojej diplomovej praci zaobera analyzou efektivity podpory predaja so
zameranim na osobnu prezentaciu v suvislosti so znackou Lindt.

PredloZzena diplomova praca ma logicku Strukturu, vramci ktorej autorka najprv
definovala zakladné pojmy, ako napr. podpora predaja, zakladné typy podpory predaja,
osobny predaj, ochutnavky, event marketing atp., ktoré sa pre fiu stali teoretickym zakladom
pre tvorbu dalSich Casti prace. Zarazajucim faktom je, Zze hned v Uvode teoretickej Casti
zaClefuje autorka podporu predaja medzi zakladné nastroje marketingového mixu
(klasického 4P). Najprv som to pripisoval iba autorkinej nepozornosti, resp. preklepu, ale tato
informdcia sa bohuzial opakuje aj v inych Castiach prace, pricom ide o zakladné teoretické
vychodiskd, ktoré musi poznat uzZ aj Student 1. ro¢nika bakalarskeho studia.

Naopak pozitivne hodnotim jasnu formuldciu vyskumnych otazok, ako aj ich naslednu
verifikaciu. DOsledne spracovand je aj prakticka cast, v ktorej autorka najprv charakterizovala
spolocnost, jej postavenie na trhu a taktiezZ realizovala vyskum, ktory bol primarne zamerany
na zistenie miery efektivity promoakcii spoloc¢nosti Lindt jednak zo strany obchodnych
prevadzok, kde sa promoakcie realizovali, ale aj zo strany cielovej skupiny spotrebitelov,
ktori boli osloveni vramci promoakcie. Zistenia vyplyvajuce z vysledkov vyskumu autorka
nasledne zhrnula do prehladnej SWOT analyzy.

V projektovej Casti Studentka vytvara vlastny navrh kampane na podporu predaja pre
znacku Lindt. Tento navrh je vsak velmi vseobecny a aby ho bolo mozné realizovat aj v praxi,
tak by musel byt doplneny o viaceré podstatné casti, ako napr. podrobnejsi ¢asovy plan,
rozpocet kampane atd..

Na zaklade uvedeného, diplomovu pracu odporicam kobhajobe a navrhujem
hodnotenie B (velmi dobre).

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
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