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Pripominky a hodnoceni prace:

Studentka sa vo svojej diplomovej praci zaoberala analyzou event marketingovych
aktivit zameranych na ciefovu skupinu Studentov.

PredloZzena diplomova praca ma logicku Strukturu, vramci ktorej autorka najprv
definovala zakladné teoretické vychodiska, na zaklade coho potom realizovala vyskum
zamerany jednak na zvolenu cielovd skupinu Studentov, ako aj na hodnotenie efektivity
eventu ISIC TOUR, c¢o jej poskytlo dostatoCny priestor na ndvrh vlastného Studentského
eventu — MUSIC BATTLE (POWERED BY ISIC).

V teoretickej Casti sa Studentka vramci 1. kapitoly zbytocne venuje definovaniu
pojmov, ako napr. marketingova komunikdcia, integrovand marketingova komunikacia,
marketingovy komunikaény mix, pricom tuto Cast uz mohla priamo prepojit so svojou
skimanou oblastou, napr. Event marketing ajeho postavenie v systéme marketingovej
komunikacie. V podkapitole 2.4 Typologie event marketingovych aktivit Studentka iba
vymenovala zdkladné formy eventov, ale chyba aspon ich vSeobecna charakteristika,
pripadne aj ukazka konkrétnych typov eventov realizovanych v praxi. Pri tvorbe 2. kapitoly
Event marketing sa $tudenta opiera najma o publikaciu P. Sindlera Event marketing, pricom
by mala preukazat, Ze pri spracovavani svojej témy Cerpala z viacerych odbornych zdrojov,
ktoré vie prepajat do logického celku. V 4. kapitole Marketingovy vyskum Studenta
vSeobecne vysvetluje, ¢o je marketingovy vyskum, aké existuju formy marketingového
vyskumu atp., pricom by v ramci metodologickej ¢asti Uplne stacilo uviest, aky typ vyskumu
bude vo svojej praci pouzivat, preco si zvolila prave takuto formu vyskumu a ¢o chce autorka
realizovanim vyskumu dosiahnut.

Naopak za velmi kvalitne a désledne spracovanu povazujem praktickd a projektovu
¢ast diplomovej prace. Autorka si stanovila jasny ciel, nastavila si logicki metodiku prace,
ako aj formuldciu vyskumnych otazok.
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V praktickej Casti by bolo zaujimavé a prinosné, ak by Studentka jednotlivé rocniky
eventu ISIC TOUR vzajomne porovnala (¢o vSak, ako sama Studentka uvadza, nebolo mozné
kvoli chybajldcim zdrojom).

V projektovej Casti spracovala komplexny navrh vlastného Studentského eventu —
MUSIC BATTLE (POWERED BY ISIC) spolu s navrhom jeho propagacnych aktivit, ktorému
nechybaju ani také klucové Casti ako je rozpocet, Ci Casovy plan.

Na zaklade uvedeného diplomovlu pracu odpori¢am k obhajobe anavrhujem
hodnotenie B (velmi dobre).

Otazky k obhajobé:

1. Skuste uviest konkrétny priklad eventov realizovanych v praxi, k jednotlivym formam
eventov vymenovanych v podkalitole 2.4 Typologie event marketingovych aktivit.

2. Pri analyze cielovej skupiny vychadzate z idajov z roku 2010 (Graf 1. Pocet studenti
vysokych skol k 31. 12. 2010, s. 43). Nemali ste mozZnost pracovat s aktualnejsimi
udajmi?

3. Na zaklade akych udajov ste zostavovali podkapitolu 11.4 Silné a slabé strdnky,
prileZitosti a hrozby (s. 76)?
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