| Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni vedouciho diplomové prace

Autor prace Bc. Linda Lochafova
Nazev prace Socialni guerilla marketing
Obor/forma studia | MK KS

Akademicky rok 2012/2013

Autor posudku Mgr. Milan Banyar, PhD.

Naplnéni tématu a rozsah prace

Nastaveni cill a metod prace

Uroveri teoretické ¢asti prace

Urover analytické ¢asti prace

Urover projektové ¢asti prace

Splnéni cile prace

Struktura a logika textu

Kvalita zdroju a prace s nimi v textu
Inovativnost, kreativita a vyuzitelnost navrh
Jazykovd a formalni Groven prace

|Na’vrh hodnoceni dle vazeného priiméru | 1,20

>lo o 0o oo v v T o T

Pripominky a hodnoceni prace:

Studentka si vybrala velmi zaujimavi a aktudlnu tému, v rdmci ktorej analyzuje,
akym spbésobom je mozné vyuZit rozlicné guerillové taktiky na Sirenie réznych socialnych,
nekomercnych tém.

PredloZzend praca ma logickl Strukturu, je obsahovo nasytend acitit znej
sympaticky zdujem Studentky o zvolend tému. Autorka sa marketingovej komunikacii
areklame zaroven venuje aj vpraxi, ¢im dokazala vhodne prepojit svoje teoretické
vedomosti s vlastnymi praktickymi skiisenostami.

Jedinym zasadnym nedostatkom diplomovej prace je, Ze autorka znacne prekrocila
stanoveny rozsah, kladeny na prace tohto druhu. Dalo sa tym predist, ak by napr. Studentka
nepopisovala vSetky ndstroje guerilla marketingu, ktoré sa v praxi bezne pouZivaju, ale
sustredila by sa len na tie vybrané nastroje guerilla marketingu, ktorym sa venuje v dalSich
Castiach prace. Podobne to plati aj pri definicii pojmu socidlny marketing a analyzu jeho
nastrojov. Daldie redundantné informéacie sa nachadzaju aj v praktickej €asti prace, v rdmci
ktorej autorka vysvetluje Co je vyskum, prieskum, analyza atp.

Naopak velmi pozitivne hodnotim prakticki a projektovd ¢ast diplomovej préce.
V ramci praktickej Casti prace Studentka najprv dosledne analyzovala viacero guerillovych
kampani, ktoré upozorfiuju verejnost na rbézne socidlne problémy. Kazdd z kampani je
zaroven doplnend o prehladovu tabulku, vktorej su charakterizované zakladné prvky
guerillovej kampane, ako napr. zadavatel, agentura, ciel kampane, cielova skupina, klitic¢ové
posolstvo, pouzitda forma guerilla marketingu, odhadovany rozpocet, zasah kampane a jej
efektivita. DalSiu ¢ast praktickej ¢asti tvori prieskum znalosti pojmu guerilla marketing a jeho
miera vyuZitia medzi ¢eskymi marketingovymi pracovnikmi, ktora je taktiez velmi prehladna
a logicka.

Vramci projektovej Casti diplomovej prace autorka navrhla vlastnud, kreativnu
guerillovd kampan pre zdruzenie MAMMA HELP (zdruZenie pacientok s nadorovym
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onemocnenim prsnikov). Osobne sa domnievam, Ze tato kampan by mohla byt naozaj
Uspesnd a urcite by mohla splnit stanovené ciele, ktoré si autorka vytycila. Jediné na co
Studentka vo svojom navrhu zabldda s masové média a spoluprdca s nimi. Masové média
dokdZu posolstvo Sirit medzi Sirokou verejnostou, ¢im je mozné generovat bezplatny
synergicky PR efekt, nielen v mieste realizacie guerillovych kampani. Efektivitu kampane by
urcite zvysila, ak by ponukla tuto spravu aj médiam, resp. by ich priamo prizvala na spustenie
guerillovych kampani.

Diplomovu pracu povazujem za kvalitne spracovanu, odporucam ju k obhajobe
a hodnotim ju znamkou A (vyborne).

Otazky k obhajobé:

V diplomovej préci spajate guerillové taktiky so socidlnou, nekomerénou sférou, ¢o
velmi logicky popisujete na konkrétnych kampaniach, realizovanych v praxi.

Stretli ste sa v ramci pisania Vasej diplomovej prace s autorom, ktory by tento novy
fenomén (socidlny guerilla marketing, resp. Social Guerilla Marketing) popisal ajasne
charakterizoval? Ak nie, vedeli by ste ho stru¢ne definovat Vy?
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