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Téma DP:

Projekt marketingové komunikace s firemnimi zdkazniky spole¢nosti AGD Print, s.r.o.

Kritéria hodnoceni: Pocet boda (0 — 10)
1 Néro¢nost tématu prace 5
2 | Splnéni cili prace 10
3 | Teoreticka ¢ast prace 8
Prakticka ¢ast prace
4 o % 8
(analyticka cast)
Projektova céast
5 w s 3 8
(fesici ¢ast)
6 | Formélni Groven prace 4
CELKOVY POCET BODU 43
(0 -60)
Hodnoceni jednotlivych kritérii:
ROZSAH BODU SLOVNI VYJADRENI
0 bodi nesplnéno
(odpovidé stupni ,,F* podle ECTS)
1-2 body splnéno pouze na drovni zakladnich poZadavki
(odpovida stupni ,,E* podle ECTS)
3 — 4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D* podle ECTS)
56 bodi splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)
7 — 8 bodu splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B* podle ECTS)
9 — 10 bodi splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A* podle ECTS)




Pripominky k praci:

Studentka ve své praci zpracovala bezespotu zajimavé téma tykajici se navrzeni Projektu
marketingové komunikace s firemnimi zdkazniky spole¢nosti AGD Print, s.r.0. V uvodu
jasné definovala cil prace. Teoretickd ¢ast prace postrada kapitolu o SWOT analyze, také o
vyzkumné metod€ mystery shopping, jez jsou piedmétem praktické ¢asti prace.

Za zavazngjsi pochybeni formdlniho charakteru povazuji skutecnost, Ze prace je misty psana
v mnoZném &isle (zavér, navrhy a doporudeni). U nékolika tabulek a grafi postradam
uvedeni zdroje. Textu je mozné vycist nékteré formulaéni nedostatky a gramatické chyby.
V analytické Casti autorka poskytuje zdkladni informace o spole¢nosti, analyzuje
marketingovou komunikaci firmy. V kapitole 11 nabizi vyzkum marketingové komunikace
konkurence pomoci metody mystery shopping. Pro zavére¢nou ¢ast je dtlezitd SWOT
analyza marketingového prostredi. T&€Zisté prace je v kapitole 14,15 Projekt zlep3eni
marketingové komunikace firmy AGD Print a doporuc¢ené navrhy na zlepSeni.

Otazky k obhajobé:

1. V nékterych pasazich vasi prace piSete v mnozném ¢&isle. Kolik osob se na vasi DP

podilelo?
2. Jaké zdroje a podklady jste pouzila pro tvorbu ¢asového harmonogramu, nakladové
analyzy? Chybi zde uvedeni zdroje.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu DP.

Prace nespliiyje kritéria pro obhajobu DP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body).
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