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ABSTRAKT

Cilem mé bakalarské prace bude zhodnoceni sou€asného vyuZiti nastrojd
marketingu v obci Veseld, a to jak marketingového, tak komunikacniho mixu,
jako faktoru rozvoje obce. Bakalarska prace je rozdélena do dvou Casti: teoretické
a praktické. Teoretickd Cast predstavuje literdrni reSerSi tykajici se podstaty
marketingu a jeho role s ohledem na potfeby obce. Dale je zde charakterizovana
obec a jeji organy a v zavéru teoretické Casti vysvétlim pojem SWOT analyza.
Druhd (praktickd) Cast je zaméfena na analyzu stavajiciho vyuZiti marketingu
v obci Vesela. Z téchto poznatkd budu vychazet pfi zpracovani SWOT analyzy,
kterd bude rozdélena do nékolika oblasti. Na zékladé zjisténych skuteCnosti
nasledné provedu navrhy, které by pfispéli ke zlepSeni stavajici situace a tim

i k dalSimu rozvoji obce.
Klic¢ova slova:

Obec Veseld, marketing obce, rozvoj obce, marketingovy mix, komunika¢ni mix,

SWOT analyza, katalog projektd

ABSTRACT

The goal of my bachelor thesis will be to evaluate the current use of marketing
tools in the village Vesela, both the marketing and communication mix as a factor
in the development of the village. The thesis is divided into two parts: theoretical
and practical. The theoretical part is a literature review concerning the nature of
marketing and its role with regard to the needs of the village. There is also
characterized by the community and its institutions and in the end of the
theoretical part, | explain the concept of SWOT analysis. The second part is
focused on the practical analysis of current marketing usage in the village Vesela.
These findings will get on the SWOT analysis, which I divide into several areas.
Based on the findings will then proposals that would contribute to improving the
current situation and thus to further development of the municipality.

Keywords:

Village Vesela, marketing of municipality, community development, marketing
mix, communication mix, SWOT analysis, catalogue of projects



Na tomto misté bych rdda podékovala vedoucimu mé prace panu Ing. Paviu
KFizkovi a své konzultantce pani Ing. Jarmile Barbofikové za jejich cenné rady
a ochotu se mnou spolupracovat. Také chci podékovat starostovi obce panu
Danielovi Jufikovi, mistostarostce pani Jarmile LukeSové a Gcetni pani Jitce
Gregorikové za poskytnuti informaci a viibec za moZnost zpracovani bakalarské
prace na obecnim Uradé. Obrovsky dik patfi pfedevsim mé rodiné za jejich

podporu po celou dobu studia.

,.Prace neni jakakoliv €innost, ale jen ta, ktera méni svét.

Véclav Bélohradsky



UV OD ...ttt ettt ettt et ettt et 10

I TEORETICKA CAST ..ot ettt e, 11
1 PODSTATA MARKETINGU A JEHO ROLE S OHLEDEM NA

POTREBY OBCH ..ttt ettt et ettt e, 12

1.1 IMARKETING OBCE ... ieutietiieitieseensessesnsessessssnsssnssssesnsesnsesneenneennns 12

1.2 MARKETINGOVE RIZENT .. cteuniieieeeeee et e et e e e e e e e e e e e eenenens 12

1.3 STRATEGICKE PLANOVANI VE VEREINE SPRAVE.......cocevieieiieeeieneennn 13

1.4 MARKETINGOWVY MIX 1.evtiieteeeeeeeeeeeeeaeeee e e e e e e e eeeeeenaesennsesennns 14

141 PrOGUKE. ...ttt 14

O O o - 15

1.4.3  DISHIDUCE ..t 16

1.4.4  KOMUNIKACE ...oovvvveeiiieeeeeeeee ettt e e e e 17

1.5 KOMUNIKACNT IMIX ettt e et e e e e et e et e e e e e e e e e e eenn e eeenas 17

151 REKIAMA ..o 18

1.5.2  Podpora prodeje..........ccccocviiiiiiiiniiii 18

1.5.3  PFMY Marketing .......cccoovverieeieniieesie e 18

1.5.4  PUBDLICTEIAtIONS c.ovvveiiieee et 19

1.55  SPONZOIING .eviiiiiiiiiiiiie it 20

1.6 APLIKACE MARKETINGU MANAGEMENTEM OBCH c..vvvvvviiieiieeeieeeennnn. 20

2 OBEC oottt 22

2.1 (0] 2707\ N =3 0] = To! IR 22

2.2 ORGANY OBCE A JEJICH CINNOST .. eeve ettt ee e e e e ee e e e e eeneeeenns 22

2.3 PROGRAM ROZVOJIE OBCE ... iitiiitiietietiieiieeeeeisetineeiseeeeenneenneenneennns 23

3 SWOT ANALYZA ..o ettt e, 24

3.1 CASTISWOT ANALYZY .eveeeeeeeeee et ereeeeeeeeeee et eeeeeeree e eeee e 24

I PRAKTICKA CAST oot ettt e, 25

4 OBEC VESELA ... ..ot 26

4.1 (0] 27 (o] NIV =7 o IR 27

4.2 ZASTUPITELSTVO OBCE ...cetietieetieetieetieensesnseensesnsesnsesnsesnssenseensesnsees 27

5 KONCEPCE ROZVOJE UZEMI OBCE VESELA .......cocoovvveeeennn.. 28

51 HLAVNI ZAMERY ROZVOUE ... ceieieieeeeeee et e e e e e e e e e e eenenens 28

5.2 HLAVNI CILE ROZVOUJE. ... iee ettt e e e e e e e e aenens 28

5.3 HLAVNI ZASADY PROSTOROVEHO RESENI .....cevtieeeieeieeeeeeeeeeeeenns 29

6 MARKETINGOVY MIX OBCE VESELA.......cocooioeetieeeeeeeeeeeee, 30

6.1 [ 10101 S 0] =1 =S 30

6.2 CENA A DISTRIBUCE PRODUKTU ..t ee e 33

6.3 PROPAGACE OBCE ...iiitiiitieittei ettt et et et et et et e et et e et e eae e eeanns 34

7 KOMUNIKACNI MIX OBCE VESELA .....oooovooieeeeeeeeeeeeeeeeeenee, 35

7.1 LRI 35

7.2 VZTAHY S VEREINOSTI (PUBLIC RELATIONS) .....cvevvereeersiereeeerernens 37



7.3 SPONZORING .....uutttiiiiieeeeeeiiiitrer et e e e s s s s e e e e e e s e e s bbb r e eeeaeaseennnnees 39

8  SWOT ANALYZA ..ottt ettt e, 40
8.1 DOPRAVA A DOSTUPNOST OBCE ...uivuiieniernieieeisensessesnsesnsesneenneennns 40
8.2 IMARKETING OBCE ... itutietiieiteenseensessesstsnsesssssssnsesnsssnsesnsesneenneennns 42
8.3 VY BAVENOST OBCE. .. .cuttuieniienteenteenseensesnstenseensessessesnresrernresenn 45
8.4 KULTURA OBCE AVOLNY CAS...uiieeieie ettt ee e e e e e e e e e e aenens 49
8.5 PODPORA ROZVOJE EKONOMICKE SFERY ...uivvveeeenieeeeeeeeieeeeseeenneeens 51
8.6 UDRZENI KVALITY ZIVOTNIHO PROSTRED .. .cevtiiiieieeeieeeeeeeeeeeeenns 53
9 KATALOG PROJEKTU ..ottt 58
9.1 PROJEKT C. 1: ZAJISTENi VYBAVENOSTI JEDNOTKY SDH VESELA
PRO MIMOSKOLNIT AKTIVITY DETH ceniieieie e eeee et e e e ee e eenneeens 58
9.2 PROJEKT C. 2: KOUZELNY SVET VIL A SKRITKU ... oeeeeeeeeeeeeeeeeeenn 59
9.3 PROJEKT C. 3: RESTAUROVANI PAMATNIKU OBETEM 1. SVETOVE
VALKY (VALECNY HROB)...utiiiiiieiiiieesiieeesiieeesiieeesnieessieessieeesnneee s 59
10 NAVRHY A DOPORUCENI ....ovoveteteeeeeeeeeeeeeeeeee et 61
10.1 PRIORITNI OBLAST: DOPRAVA ...t e e e 61
10.2 PRIORITNI OBLAST: MARKETING OBCE .....ceeeuiieenieieeeeeeeeeeeaeeenaeennns 63
10.3  PRIORITNI OBLAST: VYBAVENOST OBCE.....c.utieeuieeeiieeeeeeeeieeenneeennns 64
10.4 PRIORITNi OBLAST: KULTURA OBCE A VOLNY CAS....ccevnieveieeeieeennn 65
10.5 PRIORITNI OBLAST: EKONOMICKA SFERA .....uieveeeiieeeeeeeeeeeeeeeeeennns 65
10.6 PRIORITNI OBLAST: ZIVOTNi PROSTRED ..ccvu et i 66
ZAVER. ..o oo oottt 69
SEZNAM POUZITE LITERATURY ..ottt e, 72
SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK ....coovveieeeeeeeeeeeen, 75
SEZNAM OBRAZIKU ...ttt ettt 77
SEZNAM GRAFU ...ttt ettt ettt ettt e, 78
SEZNAM TABULEK .....cootet oottt ettt ettt et 79

SEZNAM PRILOH oo e e e, 80



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 10

UvoD

Pro svou bakalafskou préci jsem zvolila téma Marketing obce Veseld. Marketing obci
pfedstavuje procesy, které ovliviiuji ducha a podobu obce. Své uplatnéni nalezne
v takovych aspektech Zivota obce, které jsou spojené jak s nabidkou materialnich statk(
asluzeb, tak i jako vhodny nastroj pro prezentaci nejrliznéjSich udalosti v obci, jako
vhodny zplsob propagace myslenek, umoziuje nalézt problematické okruhy a ty dale
odstranit, a stejné tak poskytuje predstavitelim obci mozZnost stavét na pozitivech obce.

Poslanim marketingu obce je pak zaméreni svych aktivit na cilové skupiny, kterymi jsou
jak samotni obyvatelé obce, tak i jiné osoby a instituce, zaméreni se na potfeby téchto
skupin, zvySovani atraktivnosti a konkurenceschopnosti obce, ¢i snaha o ziskani

konkuren¢ni vyhody.

Cilem mé bakalarské prace bude zhodnoceni soucasného vyuZiti nastroji marketingu
v obci Vesela, a to jak nastrojli marketingového, tak komunika¢niho mixu, jako faktoru
rozvoje obce a na zékladé SWOT analyzy navrhnout mozna feSeni pro odstranéni
nedostatkd, které povede ke spokojenosti obcan( a prispéje k lepSimu jménu obce.

Bakalarskd prace je rozdélena do dvou Casti: teoretické a praktické. Teoretickd Cast
predstavuje literarni reSersi tykajici se podstaty marketingu a jeho vyuZziti pro obce. Je zde
definovan marketingovy mix, ktery predstavuje tzv. 4 P (produkt, cenu, distribuci
akomunikaci) a komunikaCni mix jako souCast marketingové komunikace.
Do komunikaéniho mixu zahrnujeme: reklamu, podporu prodeje, osobni prodej, pfimy
marketing a public relations. Nasledné je zde proveden prizkum literarnich pramend
tykajicich se obce, jejich organl a ¢innosti. Poslednim bodem teoretické Casti je vysvétleni
SWOT analyzy. Prakticka je zaméfena na analyzu stavajiciho vyuZiti marketingu v obci
Vesela. Nejprve je zpracovan profil obce Vesela, dale je analyzovano vyuZziti marketingu
v obci, a to marketingového mixu a komunikaéniho mixu, které mi bylo podkladem pro
zpracovani SWOT analyzy. Pro vétsi prehlednost je tato analyza rozdélena do nékolika
oblasti. Do své prace také zahrnuji zpracovany katalog projekt(, které se obec Vesela snazi
realizovat v letoSnim roce. Na zékladé zjisténych skuteCnosti nasledné predkladam navrhy

na zlepSeni stavajici situace.



| TEORETICKA CAST
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1 PODSTATA MARKETINGU A JEHO ROLE S OHLEDEM NA
POTREBY OBCI

1.1 Marketing obce

VyuZziti a poslani marketingu obci bude vzdy odvislé, kromé jiného, od mistni spravy
(samospravy), ktera hraje kliovou roli pfi rozhodovani o vyuziti nastroji marketingu. Lze
zminit mnoho oblasti Zivota obce, které miize marketing zasadné ovlivnit. Stejné tak jako

podnikatel, nabizi totiZ i obec nejrliznéjsi produkty. (Halek, 2008, str. 5)

VyuZziti a poslani marketingu mést a obci neni stejné ve vSech tzemnich celcich. Je vZdy
odvislé, kromé jiného, od mistni spravy, ktera hraje klicovou roli pfi rozhodovani o vyuziti
nastroji marketingu. Jedna se predevsim o oblasti rozvoje obce, jejich sluzeb, statni
spravy, prilakani novych investor(i, navstévnikd i obyvatel, komunikace s nimi apod., kde
mistni sprava musi vyuZivat nastroji zvysujicich konkurenceschopnost dané oblasti.
(Halek, 2008, str. 5-6)

1.2 Marketingové Fizeni

Marketingové Ffizeni mad za ukol ovliviiovani urovné, nacasovani a sloZeni poptavky
zplsobem, ktery pom(ze obci dosahnout jejiho cile, ktery si definovala jako stézejni. Je
tedy spojeno s procesem planovani a provadéni koncepce, propagace a distribuce
myslenek, zboZi a sluzeb a v neposledni fadé také stvorbou ceny. (Halek, 2008,
str. 22-23)

Smeér, ktery musi obec pro dosaZeni pfedem definovaného cile nasledovat, se nazyva
marketingové Fizeni. Je to tedy zplsob dosazeni libovolného cile. Jako priklad cile obce

Ize uvést:

e obnova pamatek,
e asanace zpustlych prostor,
e podpora kulturnich udalosti,

e poradani sportovnich akci apod. (Halek, 2008, str. 22-23)

Marketingové Fizeni je soucasti celkového marketingového procesu, ktery je mozné

shrnout tfemi body:
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1. Strategické planovani obce, tedy vytvoreni vhodné vazby mezi cilem a strategii.
Planovaci etapa zahrnuje kroky:
a) marketingova situacni analyza
e analyza faktor( vnéjsiho prostredi
e tvorba SWOT analyzy
e analyzatrhu
b) stanoveni marketingovych cild (rozvijet informovanost o socialnich sluzbach)
c) formulovani marketingovych strategii
e vyuZiti marketingového mixu
d) sestaveni marketingového planu (Halek, 2008, str. 23)
2. Realizace koncepce predstavuje zavedeni plani do praxe. V tomto kroku tak bude také
nutné kombinovat:
e vlastni realizaci planovanych akci — pfeména planu v realitu,
e kooperaci pracovnikd mistni spravy,
e koordinaci — sladéni priorit a dosahnout shody,
e komunikaci — dobréa informovanost o problémech obce. (Halek, 2008,
str. 23)
3. Poslednim bodem je kontrola, kterd sleduje a nasledné také prosazuje vysledky
marketingoveého Usili obce. Jde pfedevsim o:
e hodnoceni image obce,
e interni zdznamy obce (vyvoj poctu podnikatelskych subjektd, podet
nezameéstnanych),
e spokojenost obcand — zapracovani do cilli obce,
e stiznosti — systém zlepSovacich navrh,
e prizkum spokojenosti ob&anli — komunikace s ob&any (dotazniky, spolupréce
pfi vytvareni strategie obce). (Halek, 2008, str. 23)

1.3 Strategické planovani ve verejné sprave

Dnes$ni globalni prostfedi, sloZitost problémd, rychly vyvoj poznani vzajemnych
vyvojovych souvislosti, stirani bariér mezi obory, stale vy3si poZzadavky na kvalitu Zivota,
rizika vyplyvajici z poSkozeného Zivotni prostfedi, socidlni problémy a dalsi faktory
kladou stale vétsi naroky na Fidici funkce, zvlasté v oblasti verejné spravy. (Bauerova,
2008, str. 12)
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Mezi zakladni manaZerské nastroje patfi strategicky plan organizace, obce, Gzemi spolu
s naslednymi akénimi plany a systémem ukazatelll napliovani cild. DolezZitost
strategického planovani podtrhuje charakter Cinnosti, kterymi se verejnd spréva zabyva
- jsou to mnohdy aktivity s dlouhodobymi dopady na stav spolecnosti, Zivotniho prostfedi
i ekonomického zajisténi obce, mésta, regionu. (Bauerova, 2008, str. 12)

Strategické planovéani ve verfejné spravé vychazi z planovani v podnikové sfefe, ma vsak
sva specifika vyplyvajici z charakteru Fizené jednotky, kterou je obec nebo mésto véetné
prislusného Gzemi ¢i (mikro) regionu a jejich postaveni v celkové struktufe vefejné spravy.
Zpracovani i obsah planu pak ovliviiuje fada faktor(, které pfedstavuji mistni specifika,
véetné historického vyvoje, mistni kultury, pfirodnich zdrojd vcetné energii, kapacity

lidskych zdrojh, vztah( s dalSimi obcemi, regiony atd. (Bauerova, 2008, str. 12)
Charakteristiky moderniho strategického planovani rozvoje obce:

Moderni strategické planovani rozvoje obce ¢i regionu podle postupll podporovanych EU

splfiuje nasledujici hlediska:

e Struktura strategického planu umozZiiuje Fizeni rozvoje.
e Strategicky plan respektuje principy udrZitelného rozvoje.
e Do zpracovani i realizace planll jsou zapojovani partnefi a verejnost.

e Strategicke planovani a fizeni je proces. (Bauerovd, 2008, str. 12)

1.4 Marketingovy mix

Marketingovy mix (4P) chapeme jako souhrn vnitfni ¢initeld podniku (soubor néstroj),
které umoZznuji ovliviiovat chovani spotfebitele. Tyto néstroje marketingu — produkt
(Product), cena (Price), distribuce (Place) a komunikace (Promotion) — museji byt
vzajemné kombinovany a harmonizovany tak, aby co nejlépe odpovidaly vngjSim
podminkam, tj. trhu. Teprve pak mohou efektivné plnit svoji funkci a prinaset synergicky
efekt. (Zamazalova, 20009, str. 39)

1.4.1 Produkt

V nasledujicich podbodech charakterizuji vSechny nastroje marketingového mixu obecné,
teprve v praktické Casti analyzuji vyuziti nastroji marketingového mixu v obci Vesela.

Snazila jsem se najit literaturu, ktera by odpovidala nastrojdm marketingu obce, avsak
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nasla jsem pouze literaturu z roku 1999, proto se u nékterych téchto nastroji budou

vyskytovat obecné definice.

Produktem obce ¢&i regionu se rozumi vse, co je nabizeno vlastnim obyvatellim, ale také
navstévnik(m, podnikiim a potencialnim investorim a co slouzi k uspokojovani potieb
téchto klientd. V SirSim pojeti je produktem obec samotna, tvofend jak materidlnim
prostfedim, tak i nemateridlnimi komponenty a subjekty, které na jejim tzemi vyvijeji svou
¢innost. V uzsim smyslu pak jde o tu ¢ast individualnich i kolektivnich potieb, kterou
soukromy sektor neni schopen uspokojit sam a kterou dodava obecni Gfad v souladu se
svymi statutarnimi funkcemi. Produktova politika se pak zaméfuje na rozvoj, diferenciaci

a pretvaFeni mésta ¢i regionu jako produktu. (Cepicka, 2009, str. 87)

Produkt obce Ize rozdélit na:
e verejné sluzby nabizené obci anebo ji poskytované v ramci statutarnich povinnosti,
danych zakonem o obcich €. 128/2000 pripadné zakonem o krajich ¢. 129/2000,
e nabidku prostor ve vlastnictvi obce k prondjmu nebo k investovani,
e akce organizované obci, jejichZ cilem je propagace obce samotné,
e obec samotnou tvofenou komplexem socidlnich, ekonomickych, kulturnich

a pfirodnich elementt a vztahd mezi nimi. (Cepicka, 2009, str. 87)

1.4.2 Cena

| kdyzZ se Casto zdUraziiuje vyznam zejména necenovych nastroji marketingu, v poslednich
letech predevsim v dlsledku celosvétového inflaéniho procesu a vyrazné orientace
zékaznik( na zlepSovani poméru kvalita/cena je mozné cenu a cenovou politiku zafadit
k velmi dllezitym prvkim obchodni politiky a konkurenéni strategie firmy. (Srpova
a Rehof, 2010, str. 205)

V nejobecnéjsim smyslu slova cena predstavuje penézni vyjadireni hodnoty produktd.
Hodnota produktl je dana jeho schopnosti uspokojovat urcité potieby, tedy jeho skutecnou
a Casto i psychologickou uZiteCnosti. Cena produktu se ale nemusi shodovat s jeho
skute¢nou hodnotou. MUze se od této hodnoty odklonit, a to v zavislosti na plisobeni
poptavky a nabidky daného produktu. (Srpové a Reho¥, 2010, str. 205-206)
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Proces stanoveni cen produktu:

e definovat cile cenové politiky, které velmi Uzce souviseji s firemnimi cily;

e urcit spodni hranici ceny (zjistovani naklad();

e urcit horni hranici ceny (zjistovani poptavky);

e znat ceny konkurent(;

e zvolit konkrétni metodu pro stanoveni ceny a rozhodnout o vysi ceny, s niz bude
produkt uveden na trh (Srpové a Rehof, 2010, str. 206)

Z&kladni faktory ovliviujici tvorbu cen:

e firemni cile a cile cenove politiky;

e naklady;

e poptavka;

e konkurence;

e ostatni proménné marketingového mixu;

e faze Zivotniho cyklu produktu;

e pravni a regulatni opatfeni (napf. pevné stanovené nejvyssi ceny v nékterych
oblastech). (Srpova a Reho¥, 2010, str. 206)

1.4.3 Distribuce

Distribuce FeSi pFesun z mista jeho vzniku - vyroby (od vyrobce) na misto jeho
prodeje (k zdkaznikovi) tak, aby ho zékaznik mohl koupit:

e na pozadovaném misté;
e Vv poZzadovaném Case;

e v pozadovaném mnoZstvi a kvalité. (Srpova a Rehof, 2010, str. 213)

Hlavnim Ukolem distribu¢ni politiky firmy je volba vhodné organizace prodeje,
tzv. distribuéni cesty. Distribuéni cesta predstavuje zplsob, ktery se pouzije pfi pohybu
produkt od vyrobce, resp. poskytovatele sluzeb ke koneénému zékaznikovi, pfiéemz by
mélo dochazet k optimalizaci zisku vramci celé distribucni cesty, tedy pro vSechny
z(&astnéné distribu¢ni subjekty. (Srpova a Rehof, 2010, str. 213)

Rozhodnuti o distribucnich cestach patfi k nejsloZitéjSim marketingovym rozhodnutim
a zpravidla vyZaduje fesit tyto rozhodovaci probléemy:

e volbu mezi pfimym a nepfimym prodejem, resp. jejich pfimou kombinaci;
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e urceni prodejni Grovné (pocet ¢lankd distribuéni cesty);

e ur&eni poctu a typu (forem) zprostfedkovateld. (Srpova a Rehof, 2010, str. 213)

1.4.4 Komunikace

Komunikace je pravdépodobné nejviditelnéjsi sloZkou marketingového mixu. Obvykle se
mnohym z nds v souvislosti s pojmem marketing vybavi reklama, ktera je jednim
z nastrojli komunika¢niho mixu (celému komunikacnimu mixu je vénovana nasledujici
kapitola). Pomoci zvolené komunikacni politiky se snazime plnit ekonomické cile,
tj. stimulovat poptavku k samotnému nékupu; informacni cile, tj. poskytovat informace
o existenci produktu, jeho vlastnostech, kvalité a zplsobu uZiti; emocionalni cile,
tj. vytvaret u spotrebitelll pozitivni postoj a preference k danému produktu. Mdzeme
ktomu vyuZit jednotlivé sloZzky komunikaéniho mixu. (Srpova, Svobodova, Skopal
a Orlik, 2011, str. 26)

1.5 Komunikaéni mix

Marketingovy mix tvofi vyrobkova politika, tvorba cen, distribuéni cesty a komunikace.
Marketingovy komunikacni plan je tedy podsystémem mixu marketingového.
Komunika¢nim mixem se marketingovy manaZer snazi pomoci optimalni kombinace
rlznych nastroji dosdhnout marketingovych a tim i firemnich cild. Soucastmi
komunika¢niho mixu jsou osobni a neosobni formy komunikace, pfiéemz osobni formu
prezentuje osobni prodej a neosobni formy zahrnuji reklamu, podporu prodeje, primy
marketing, public relations a sponzoring. Kombinaci osobni a neosobni formy jsou
veletrhy a vystavy. Kazdy z téchto nastroji marketingové komunikace pini uréitou funkci
a vzajemné se doplnuji. (Pfikrylova a Jahodova, 2010, str. 42)

1. Osobni prodej
Osobni prodej je prakticky historicky prvni formou marketingové komunikace, respektive
komunikace na trhu. Je to forma komunikace ,tvari v tvar®, pfi které se setkava prodejce,
osoba rozhodujici o koupi a kupujici, pfipadné poradci, s cilem uskute¢nit obchod a dojit
k rozhodnuti o ndkupu. (Pospisil, 2011, str. 13)
Tento typ marketingové komunikace patfi mezi ty drazsi. Finanni investice do osobniho
prodeje jsou z dlouhodobého hlediska vy3Si nez napriklad reklama ¢i podpora prodeje.
Podnikatel vtomto pfipadé musi platit prodejni silu, coZ predstavuje daldi néaklady.
(Pospisil, 2011, str. 13)
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2. Neosobni formy komunikace zahrnuji reklamu, podporu prodeje, pFrimy

marketing, public relations a sponzoring. (Pospisil, 2011, str. 13)

15.1 Reklama

Reklamu definujeme jako placenou, neosobni komunikaci prostfednictvim rlznych médii
zadavanou Ci realizovanou podnikatelskymi subjekty, neziskovymi organizacemi
¢i osobami, které jsou identifikovatelné v reklamnim sdéleni a jejichZ cilem je presvédcit
¢leny zvlastni skupiny prijemcd sdéleni - cilovou skupinu. Reklama je chapéana jako
obecny stimul ke koupi urcitého produktu Ci propagace urcité filozofie organizace.
Reklamnimi nosici jsou pak prostfedky jako tiskoviny, prodejni literatura, vyrocni zpravy,
inzeraty v novinach, spoty v televizi, rozhlasu, ¢asopisech €i billboardy. Pokud jde o zboZi
masové spotfeby a geograficky rozptylené trhy, pak pravé tyto jsou prihodné pro masovou
reklamu vyrobk( a sluzeb, kde je pFiznacné stejné sdéleni uréené velkému mnozstvi
prijemcl a typickymi médii jsou masové sdélovaci prostfedky. (Pfikrylova a Jahodova,
2010, str. 42)

1.5.2 Podpora prodeje

Dalsi velmi Casto vyuZivanou aktivitou oboru marketingové komunikace je podpora
prodeje, v originale Sales Promotion. Ta pFedstavuje souhrn aktivit, jeZ maji za ukol
stimulovat prostfednictvim dodateénych podnétli prodej vyrobki a sluzeb. (Pospisil, 2011,
str. 13)

Akce podpory prodeje probihaji po ¢asové omezené obdobi a je pfi nich potfebna aktivni
spoluticast spotrebitelll. V praxi to znamend, Ze prodejce vytvari asové omezeny program,
kterym se snaZzi ucinit svoji nabidku atraktivnéjSi pro zakazniky. Jejich spolulCasti
se rozumi napf. to, Ze si produkt zakoupi, vyzkousi vzorek zdarma atp. Pfikladem mohou
byt rdizné kupony, loterijni hry, vzorky zdarma ¢i ¢asové omezené snizeni cen. Podpora
prodeje je v prvni fadé zaméfena na komunikaci a poskytovani podnétl, jejichz hlavnim

cilem je vyvolat pozitivni reakci spotrebiteld. (PospiSil, 2011, str. 13)

1.5.3 PFimy marketing

PFimy marketing (direct marketing) predstavuje pfimou komunikaci s peclivé vybranymi
individualnimi zakazniky s cilem ziskat okamzitou odezvu a vybudovat dlouhodobé vztahy
se zékazniky. (Kotler, 2007, str. 928)
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Nejednd se o nastroj novy, snahy o adresnou komunikaci byly zaznamenany jiz v pribéhu
celého dvacétého stoleti. Zpocatku se jednalo o pfimé zasilani vyrobk( od vyrobce pfimo
ke spotebiteli bez distribuéniho meziclanku, v dalsi fazi pak zejména o zasilani katalogt
poStou. V podstaté viechny trzni aktivity, které vytvareji kontakt s cilovou skupinou, Ize
zahrnout do marketingu pfimych vztahd. V praxi se mizeme setkat téZ s oznacenim one to
one marketing nebo marketing ,,na miru“. Nespornou vyhodou tohoto nastroje
marketingove komunikace je snadna meéfitelnost odezvy reklamniho sdéleni. PFimy
marketing pfinasi fadu vyhod jak pro kupujiciho, tak pro prodavajiciho, coz dokumentuje
nasledujici tabulka. (Pfikrylova a Jahodova, 2010, str. 94-95)

Mezi hlavni prostfedky direct marketingu patfi direct mailing, telemarketing, teleshopping
¢i mobilni marketing. (Pospisil, 2011, str. 14)

vyhody pro zdkaznika vyhody pro prodavajiciho

Jednoduchy a rychly nakup Osobnéjsi a rychlejsi osloveni zakazniki
Pohodlny vybér zbozi a ndkup z domova | PFesné zacileni

Budovani dlouhodobych vztah( se
zakazniky

MeéfFitelnost odezvy reklamniho sdéleni
a uspésnosti prodeje

Zachovani soukromi pfi nakupu Utajeni pred konkurenci

Interaktivita — moZnost okamzité odezvy | Alternativa osobniho prodeje

Zdroj: Prikrylova a Jahodov4, 2010, str. 95

Siroky vybér zbozi

Davéryhodnost komunikace

Tab. 1. Vyhody pfimého marketingu

1.5.4 Public relations

Public relations (PR neboli zjednoduSené vztahy s verfejnosti) jsou zejména v dneSni dobé
trvale aktualnim tématem. Vyvoj spoleCnosti v zpadni civilizaci a take stfedoevropskych
pomeérech pfFinasi zmény, pfi nichZ verejnost hraje kliovou roli, nebot’ stale vice zalezi
na tom, jak dalece je ochotna prijimat aktualni myslenky, trzni produkty a spolecenské
trendy. Civilizace tfetiho tisicileti se zaCind vyvijet do zcela novych poloh, v nichz
rozhoduji postoje vefejnosti a jeji minéni. Své pfedstavy o budoucnosti musi spoleCenske,
politické a hospodarské elity prosazovat daleko intenzivngji — pFikazovat verejnosti
a manipulovat s ni jiz neni tak snadné. Je nutné ziskat jeji souhlas, dosahnout priznivého
prijeti ideji a produktd, tedy v mnoha aspektech sblizovat postoje lidi. To si vSak vyZaduje

optimalni oboustrannou komunikaci mezi organizacemi a verejnosti, nutnost pracovat s ni
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a vytvéret k ni dobré vztahy. To také tvofi podstatu a smysl public relations — komunikacni

¢innosti vytvareji vztahy s vefejnosti. (Svoboda, 2009, str. 14)

1.5.5 Sponzoring

Sponzoring je v posledni dobé stale Castéji vyuzivan jako nastroj marketingové
a komunikacni politiky a jeho vyznam roste v poslednich letech i u nas. MiZzeme fFici, Ze
tato forma komunikace je zaloZena na principu sluzby a protisluzby. Sponzor dava
k dispozici finanCni Castku nebo vécné prostfedky a za to dostava protisluzbu, ktera mu
pomlze k dosazeni marketingovych cild. (Vysekalova a kol., 2012, str. 24)

Sponzoring se vétSinou soustfeduje na sportovni, kulturni a socialni oblast. Nejcastéji se
setkavdme se sportovnim sponzoringem, ktery zajiStuje vétSinou nejvétSi publicitu
i prezentaci loga pri rlznych sportovnich pfilezitostech. Slozitéjsi je spInéni
komunikacnich cild u sponzoringu v kulturni a socialni oblasti, ale i zde se jiz
»Zviditelfiuje* Fada firem. Rozvoji této vyznamné oblasti marketingovych oblasti by jisté
prospéla i Uprava legislativy, kterda by umoznila sponzorlim ,vice velkorysosti“.

(Vysekalova a kol., 2012, str. 24)

1.6 Aplikace marketingu managementem obci

Komunikaci s obCany o strategii obce je tfeba také vhodné nacasovat. Management obce
pritom mlze vyuZit pozitivni, ale i negativni, externi nebo interni udalosti, ovliviujici
Zivot obce. Je to napf. zavedeni nové mistni komunikace, otevieni nového obchodu,
kulturni festival, na druhé strané i uzavieni mistniho podniku, které otevira otazku
vytvoreni novych pracovnich mist. Management by mél znat a vyuZivat kalendar
mistnich udalosti a zvyklosti obyvatel, pfestoZze u nds byly mnohé tradice v minulych
letech preruSeny. Tyto udalosti nejen pfispivaji ke zlepSeni komunikace s obCany
a vytvareni pocitu sounaleZitosti s obci, ale jsou pfileZitosti k prildk&vani vétSiho poctu
navstévnikl a predevsim k tomu, aby se stali navstévniky stalymi. (Halek, 2008, str. 51-52)

Vybér managementu obce méa na rozdil od vybéru managementu podniku sva specifika.
Jedna se o vybér dany volbou na zakladé mandatu, ktery politickym strandm davaji lidé
v komunélnich volbach. Podstatny rozdil spoCivd vtom, Ze se jednd zpravidla o lidi
z rliznych profesi, rdznych politickych nazor(i a rlznych znalosti o mistni spravé

a zékonech, kterymi se Fidi. Proto je na misté zminit se o potfebé prlpravy a vyssi
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kvalifikace lidi pfed jejich vstupem do komunélni politiky tak, aby znali zakony o obcich,

rozpoctova pravidla apod. (Halek, 2008, str. 52)
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2 OBEC

Obec je zakladnim Gzemnim samospravnym spolegenstvim obg&an(®, tvofi Gzemni celek,

ktery je vymezen hranici Uzemi obce. (Horzinkova a Novotny, 2008, str. 99)

Obec je vefejnopravni korporaci, ma pravo na vlastni majetek. Obecné je korporace
sdruZeni osob se spoleCnym zdjmem. ZaloZenim korporace vznikd pravnickd osoba
na ¢lenském zéakladé. Uzemni vefejnopravni korporace spojuje €lenskou zékladnu, ktera je
Uzemné organizovana na ur€itém uUzemi s plnénim vefejnopravniho cile. Obec jako

vefejnopravni korporace musi tedy splfiovat tyto zakladni podminky:
- Clenské zakladna (obCané obce, ktefi maji trvaly pobyt ve spravnim Gzemi obce),
- spravni Gzemi,

- pInéni verejnopravnich Gkoll. (Horzinkova a Novotny, 2008, str. 99)

2.1 Obcané obce

Clenskou zékladnu tvofi obané obce, ktefi maji ve spravnim Gzemi obce trvaly pobyt,
pfipadné splfiuji dalSi podminky. ObCanem obce je fyzickd osoba, ktera je statnim
ob&anem Ceské republiky a je ve spravnim obvodé hlasena k trvalému pobytu, a to bez
ohledu na vék. Obcanstvi obce mize vzniknout nejdfive narozenim a zanikd smrti.
(Horzinkova a Novotny, 2008, str. 99)

2.2 Orgéany obce a jejich ¢innost

Organem, ktery samostatné spravuje obec, je zastupitelstvo. Zastupitelstvo voli ze svych
¢lend starostu, ktery zastupuje obec navenek a je odpovédny za vykon své funkce
zastupitelstvu, a mistostarostu (nebo mistostarosty), ktery zastupuje starostu po dobu jeho
nepfitomnosti. Vykonnym organem je rada obce tvofena starostou a Cleny zvolenymi
z fad zastupitell. Starosta stoji v Cele obecniho (fadu. Obecni UFad dale tvofi
mistostarosta (nebo mistostarostové), tajemnik (pokud je tato funkce zfizena, jinak ji
vykonava starosta) a zaméstnanci obecniho Gfadu. Obecni Gfad plni Ukoly, které mu
uloZilo v samostatné pdsobnosti zastupitelstvo obce nebo rada obce, a vykonava

prenesenou plsobnost. Zastupitelstvo si mizZe zfidit jako své iniciativni a kontrolni organy

* Cl. 99 Ustavniho zakona €. 1/993 Sh., Ustava Ceské republiky
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vybory. Kazda obec musi mit vzdy zfizen finan¢ni a kontrolni vybor. Pokud v obci Zije
podle posledniho séitani lidu alespori 10 % ob&anl hlasici se k jiné narodnosti nez Geské,
zfizuje i vybor pro narodnostni mensiny. Zastupitelstvo také mlize zridit v ¢astech obce
osadni nebo mistni vybory. Rada obce je opravnéna zfidit jako své iniciativni a poradni
organy komise. Komise mdzZe byt rovnéZ zfizena pro vykon prenesené pdsobnosti obce.
(Provaznikova, 2009, str. 29 - 30)

2.3 Program rozvoje obce

Program rozvoje obce je zminén v zdkongé Cislo 128/2000 Sh. o obcich pouze v souvislosti
s jeho schvalovanim v samostatné pisobnosti obce, kterou vykonava zastupitelstvo. Dalsi
nalezitosti procesu ani obsahu samotného dokumentu predpisy neupravuji. V praxi si obce
zpravidla vytvéreji programy rozvoje na Ctyfleté volebni obdobi. Toto obdobi je ale pFilis
kratké pro realizaci vyznamnéjSich a rozsahlejsich zamér( tykajicich se Gzemniho rozvoje.
Proto Ize doporucit, aby jako z&klad programu rozvoje obce poslouZil strategicky plan,
ktery vznikl za aktivni U¢asti nejen momentalnich politickych predstavitell obce, ale vSech
rozhodujicich aktér( rozvoje obce i Siroké vefejnosti. Pro jednotliva volebni obdobi pak Ize
strategicky plan dale upresriovat a konkretizovat, aniZz by ovsem Upravy porusily vizi anebo
podstatné zasahly do celkové koncepce zékladnich rozvojovych cill strategického planu.
(Maier, 2012, str. 39)
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3 SWOTANALYZA

Vhodnym integrujicim nastrojem v rdmci strategické situaCni analyzy je SWOT analyza.
(Srpovéa, Svobodova, Skopal a Orlik, 2011, str. 174)

SWOT analyza se kromé vnéjSiho prostfedi zaméfuje také na vnitfni prostredi
v organizaci. Sklada se ze 4 Casti. Analyzuji se silné a slabé stranky organizace, které
popisuji vnitfni prostfedi v organizaci. Nasledné probih& analyza vnéjSiho prostfedi, kdy se
definuji pfipadné pfilezZitosti a ohroZeni. SWOT analyza je jednou ze zé&kladnich analyz
a pomoci vystupll z této analyzy je mozné urcit zakladni strategické sméry pro dal$i rozvoj
organizace. (Sedivy a Medlikova, 2009, str. 29)

3.1 Céasti SWOT analyzy
o Silné stranky (S) — prednosti oboru, oblasti ¢innosti, obce, mésta, regionu

e Slabé stranky (W) - zde jsou rozebrany Uzka mista v oboru, vybrané oblasti

¢innosti, pfipadné obce, mésta, regionu

o Prilezitosti (O) — tato Cast analyzy navrhuje a rozpracovava moznosti budouciho

rozvoje oboru, ¢innosti, pfipadné oblasti

e OhrozZeni (T)- se vénuje popisu ocekavanych budoucich Gzkych mist rozvoje
a tomu, co ohroZuje silné strdnky a pfilezitost (Zdroj: Envi agentura — SWOT
analyza, online, 2012)

Na SWOT analyzu mizeme nahliZet jako na:

e Samostatny dokument — v tomto pripadé slouzi jako podklad pro rozhodovéani
0 pofizeni nastroji (dokumentd) fizeni budouciho rozvoje. Zde SWOT analyza
upozorfiuje na to, zda ma obec, mésto, region v néjaké oblasti Zivota problém a je

tfeba ho bezprostredné resit.

e Soucést analytické ¢asti dokumentu, ktery se zabyva urcitym problémem. Zde
SWOT reprezentuje urcité shrnuti (syntézu) podstatnych zavérl analyzy
soucasného stavu. (Zdroj: Envi agentura — SWOT analyza, online, 2012)



Il PRAKTICKA CAST
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4 OBEC VESELA

Vesela je v souCasné dobé samostatna obec, jeZ se rozprostira na jednom z kopcl
mezi Hostynskymi a Vizovickymi vrchy. Rozloha katastralniho Uzemi obce Cini
446 ha, z toho 85 hektar( tvori les. Veseld lezi v prlimérné nadmorské vysce
346 metrl, nejvyssi bod je 368 metrli nad mofem. Obec patfi do valasského
regionu a ma dlouholeté kulturni tradice. (Jufik a kolektiv, 2007, str. 13).

Obec Vesela se delimitovala aZz v roce 1991, do té doby patfila jako spddové obec
pod SluSovice jako Cast mésta. To se vSak nékterym lidem nelibilo, Ze bychom
zanikli jako samostatna obec, tak se nékolik obcand iniciovalo nové volby a tim

mohla vzniknout naSe samostatna obec. K 1.1.2013 zde Zije 799 obyvatel.

Zdroj: www.veselauzlina.cz
Obr. 1. Letecky snimek obce Vesela

Obec Vesela lezi vychodné od krajského mésta Zlina ve vzdalenosti cca 11 km
na prljezdni silnici 111/4918 Veseld — Luzkovice, ktera se na vychodnim okraji
Veselé pfipojuje na silnici 11/491 Frystak — SluSovice — Lipa. Vychodné od Veselé
nachazi v Lipé. Na severovychodé sousedi obec Veseld s méstem Sludovice.
(Uzemni plan obce Vesela, 2012)

Spravni Gzemi obce tvofi jen jedno katastralni tzemi: Vesela u Zlina. Na vychodé
sousedi Vesela s k. 0. SluSovice, na jihovychodé s k. U. Zadvefice, na jihu s k. C.
Kleclivka, na jihozapadé s k. U. Luzkovice a na severozapadé aseveru sk. (.

Hvozdna. (Uzemni plan obce Vesela, 2012)

Silnice 111/4919, ktera tvori patef zastavby obce, vybiha ze sméru od SluSovic
z udolni nivy feky Dfevnice nejprve severnim smérem, v ndhorni poloze obce se

prudce staci zapadnim smérem k obci Kle&vka. (Uzemni plan obce Vesela, 2012)
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NejdUlezitéjsSim potencialnim predpokladem ekonomického rozvoje Veselé je
dopravni poloha obce v relativni blizkosti vyznamného dopravniho tahu — silnice
1/49, ktera propojuje Zlinsko se Vsetinskem, blizkost sousednich SluSovic i Zlina
a dobré dopravni spojeni, které zvySuji atraktivitu obce, zvlasté, pokud je zde
moznost dostupného budouciho pFipojeni na nadfazenou dopravni sit’ (silnice R49
a planovana mimourovriova kfizovatka v sousednich Zadveficich) a uzemni
podminky umoZiujici rozvoj bydleni a v omezené mife i vyroby. Navrzené feSeni
Uzemniho planu vytvari optimalni podminky pro rozvoj jednotlivych Gzemnich

potencial(. (Uzemni plan obce Vesela, 2012)

4.1 Obecni Urad

V nize uvedené tabulce mizZeme vidét personalni sloZeni obecniho Gfadu:

Daniel Jurik starosta
Jarmila LukeSova mistostarostka
Jitka Gregofikova administrace, Gcetni

Zdroj: www.veselauzlina.cz

Tab. 2. Jména a pozice osob obecniho Uradu

4.2 Zastupitelstvo obce

V nésledujici tabulce je sefazeno usneseni zastupitelstva obce Vesela od roku
2010. Snahou vSech zastupitelstev je, aby obec vzkvétala. Obec vzkvéta pravé

tehdy, jestliZe pFibyvaji lide.

Daniel Jurik Starosta

Jarmila LukeSova Mistostarostka

FrantiSek Bednafik | Kontrolni vybor

Ing. Lenka Jufikova | Financni vybor

Ing. Pavel K¥iZzka Komise — péce o vzhled obce

Jaroslav Jufrik Kulturni komise
Marta Rihdhova Socialni komise
Petra Dlabajova Skolska komise

Vladimir Dlabaja Stavebni komise
Zdroj: www.veselauzlina.cz

Tab. 3. SloZeni zastupitelstva obce Vesela
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5 KONCEPCE ROZVOJE UZEMI OBCE VESELA

Tato koncepce rozvoje vychazi z Gzemniho planu obce Vesela, zpracovaneho

a vydaného v roce 2012.

5.1

5.2

Hlavni zaméry rozvoje

Zéakladni podminkou dalSiho rozvoje je respektovani stavajiciho typu
osidleni a historického plidorysu obce se zachovanou stavajici zastavbou.
Urbanistick&d kompozice bude podfizena funkénimu zonovani jednotlivych
Casti obce, konfiguraci terénu a predevsim podminkam Gzemi.

PFi dalSim rozvoji Gzemi musi byt respektovany a rozvijeny prirodni
a kulturni hodnoty uzemi.

PFi dalSim rozvoji Uzemi musi byt zohlednény hlavni zaméry bytové
vystavby, obCanské a technické vybavenosti, vyroby a dalSich funkénich
slozek v Gzemi.

Je navrzena uzemni stabilizace rychlostni silnice R49 v poloze vychodné
od obce.

Jsou vymezeny plochy pro protipovodiovou ochranu.

Jsou vytvorfeny podminky pro rozvoj cestovniho ruchu, které jsou
koordinovany se zaméry sousednich obci.

Jsou vytvoreny podminky pro rozvoj pracovnich prilezitosti a zajisténi
rozvoje obce.

Jsou navrzena opatfeni na zemédélském pldnim fondu s cilem zvyseni
ekologické stability Gzemi a prostupnosti Gzemi. (Uzemni plan obce,
2012)

Hlavni cile rozvoje

Jsou navrZeny hlavni rozvojové plochy pro bydleni.

Je navrzeno roz§ifeni stavajiciho hristé na kopanou.

Je navrzeno roz§ifeni ploch pro nezemédélskou vyrobu.

ReSeni navrhuje dostatetné a diverzifikované plochy vhodné pro

individuélni bydleni.
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e Jsou stabilizovany plochy dopravni infrastruktury a jsou navrzeny nové
plochy pro technickou infrastrukturu.

e Jsou vytvorfeny optimalni podminky pro wvytvafeni plnohodnotného
venkovského prostfedi s dopliikovymi rekreaCnimi aktivitami, vcetné
dobudovani sité cyklostezek.

e Jsou navrZena opatfeni na zemeédélském pldnim fondu s cilem zvySeni
ekologické stability Uzemi a prostupnosti Uzemi.

e Jsou vytvareny podminky pro Uuzemni ochranu dosud relativné
nenaru$enych krajinnych horizontd.

e Jsou navrzeny plochy pro realizaci chybgjicich prvki USES a tvorbu
krajiny. (Uzemni plan obce, 2012)

5.3 Hlavni zasady prostoroveho reseni

e Rozvoj obce na novych plochéch je feSen zejména v souladu s potfebami
a rozvojem obce a s ohledem na Zivotni prostfedi a ekologickou GUnosnost
Gzemi.

e NavrZzené teSeni plIné respektuje dochovanou urbanistickou strukturu
pdvodniho jadra obce.

e Ve volné krajiné nejsou navrzeny Zadné nove samoty.

e VieSeni jsou revidovany prvky Gzemniho systému ekologické stability
a jsou vytvoreny podminky pro integralni provazani vsech prvkd zeleng
v ndvaznosti na stavajici segmenty zeleng, prvky USES a sohledem
na krajinny raz. (Uzemni plan obce, 2012)
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6 MARKETINGOVY MIX OBCE VESELA

V této kapitole analyzuji vyuZiti marketingového mixu v obci Vesela. Nejprve se
zaméfim na produkt obce, ktery je stéZejnim nastrojem celého marketingového
mixu. DalSi 2 nastroje, a to cenu a distribuci, spojim dohromady a jako posledni

nastroj marketingového mixu popisi propagaci obce.

6.1 Produkt obce

Obec Vesela poskytuje mnoho produktd, které spadaji do rliznych oblasti. Jedna
se 0 tyto produkty:

e Verejné sluzby poskytované obci
e Historické pamatky
e Sportovni vyZiti

e Kulturni udalosti
Verejné sluzby poskytované obci

Obcanlm obce je poskytovana fada vefejnych sluzeb, které obec financuje ze
svého rozpoGtu. Jedna se napf. o Gdrzbu chodnik(l. O tdrzbu chodnik(, zejména
v zimnim obdobi, se stard obec na vlastni naklady. Vlivem silnych mrazd, ale
i Zivelnich udalosti, doslo v poslednich letech ke znaénému poskozeni chodnikii
amistni komunikace. Oprava chodnikl amistni komunikace probéhla
ve 3 etapach, a to v letech 2003, 2006 a 2010 prostfednictvim dotaci, které obec
ziskala at" uz od Krajského Ofadu Zlinského kraje Ci Ministerstva pro mistni
rozvoj. Déale obec poskytuje odvadéni a Cisténi odpadni vod prostfednictvim
CistiCky odpadnich vod patfici méstu SluSovice. V obci rovnéz funguje pravidelny
svoz domovniho odpadu, ktery zajiStuji TS Zlin. DalSim produktem
poskytovanym obci je vefejné osvétleni. Obec poskytuje i pozarni ochranu,
zajisténou shorem dobrovolnych hasi¢l obce Vesela a peCuje o zelen a zajisténi
lesnich porostd. Co se tyka vzdélani v obci, najdeme zde matefskou $kolu a prvni
stupeni zakladni Skoly. Jednd se o Kklasickou rozpoctovou organizaci obce.
Z&kladni Skola Veseld je zafizeni s matefskou Skolou, jidelnou, zakladni Skolou
adruZinou v jedné budové. Matefska Skola m& jedno oddéleni s28 détmi.
Zé&kladni Skola je malotfidni se 2 ucitelkami a vychovatelkou. 1. tfidu
(1. a4. roénik) navstévuje 18 zakh, Il. tfidu (2. a 3. rocnik) 20 zakd. (Zdroj:
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Zéakladni Skola Vesel4, online, 2013) V roce 2010 doslo k prFistavbé obecni Skoly.
Tento projekt byl financovan Krajskym Gfadem Zlinského kraje, odborem fizeni
dotacnich programll, ktery poskytl investicni UGcelovy transfer ve vysi
1.000.000 KE. Celkové naklady cinily 2.748.661 K&, pficemZ dotace pokryla
36,38 % celkovych nakladl. (Zdroj: Interni materialy obce)

V provozu je rovnéz mistni knihovna, umoZzriujici nejen vypljceni knih, ale také
pfipojeni na internet. Knihovna je oteviena vzdy ve stfedu od 16 do 18 hodin.
K informovani o déni v obci slouzi mistni zpravodaje, vydavané tFikrat rocné,
kabelova televize ¢i webové stranky obce (www.veselauzlina.cz). Do produktd
obce lIze zahrnout iGzemni plan Ci jiné strategické dokumenty, které obec ma
a které poskytuji regionalni rozvoj. Informace z izemniho planu jsou soucasti

pfedchozi kapitoly.
Historické pamétky

Ve stfedu obce lezi kaple zasvécena svaté Anng, kterd slouzi ke konani
naboZenskych obfad(l, a to pouti a hodl. Kaple pochazi z roku 1913 a v leto$nim
roce tudiz oslavi 100 let své existence. U kaple stoji pamatnik obétem 1. svétové
valky a kamenny k¥iz. Obec mé vystavény také druhy kamenny k¥iz, ktery je

umistén témér na nejvyssim bodu obce, v €asti obce zvané ,,Ciganov*“,

Zdroj: www.veselauzlina.cz

Obr. 2. Kamenny kFiZ - nejvyssi
bod obce
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Zdroj: www.veselauzlina.cz

Obr. 3. Kamenny kfiz u kaple

Zdroj: vlastni zpracovani

Obr. 4. Mistni kaple spolu s paméatnikem
Sportovni vyziti

Za mistni pizzerii se nachazi fotbalové hristé TJ Sokol Vesela, které neslouzi jen
pro fotbalova utkéni, ale také pro hasi¢skeé soutéze. Fotbalové tréninky probihaji
vzdy v Gtery, stfedu a patek od 18 hodin. V obci funguji 2 kategorie muzd, a to
~Muzi A* a ,,Muzi B*. Veskeré zpasy probihaji pod z&stitou TJ Sokol Vesela,
avsak obec tuto Cinnost ¢astecné sponzoruje. HFisté totiz vlastni obec a pronajimé
jej za symbolickou 1 K¢ roc¢né. Kromé fotbalu miizeme do sportovniho vyziti
zahrnout i sbor dobrovolnych hasi¢ Vesela. Dobrovolny hasi¢sky sbor Vesela
byl zaloZen jiz roku 1920 zakladajicimi obCany: FrantiSkem Pekafem, Josefem
Jedlickou, Karlem Vecefou, Janem Machalickem, FrantiSkem Dlabajou, FrantiSek
Divilkem, Karlem Machalickem a Aloisem Pavlikem. Zacatkem letnich prézdnin
se kazdorocné kona hasiCska soutéz s ndzvem ,,O pohar starosty obce Vesela“.
Tato soutéZ probéhne 29. Cervna a letos se uskutecni jiz V1. rocnik této soutéze.
(Zdroj: Shor dobrovolnych hasict, online, 2013)



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 33

Zdroj: Shor dobrovolnych hasicl, online,
2013

Obr. 4. Sbor dobrovolnych hasi¢ll Vesela

Kulturni udalosti

Obec nabizi kaZzdorocné k ucasti Sirokou Skélu kulturnich udélosti. Uvadim jen
nékolik z nich, pfesny seznam a terminy poradani kulturnich akci na tento rok
jsem vloZila do pfilohy. Terminy téchto akci uvedenych v pFiloze jsou zpracovany

az od mésice brezna letoSniho roku.

e Ples- leden

e Détsky karneval - inor

e Velikonocni dilna

e Besidky a vystoupeni Zakll materské a zakladni Skoly
e Slet Carodéjnic

e Vitani ob¢anki

e Setkani seniord

e Poutové slavnosti

e Drakiada

Dynové slavnosti

6.2 Cena a distribuce produktd

Do ceny a distribuce produktll patfi predevSsim mistni poplatky. Vysi poplatku

ovliviiuje napf. vék obcanl ¢i pocet ¢lenl doméacnosti. Poplatky obce tvofri:

e Poplatek za svoz domovniho odpadu

e Poplatek za kabelovou televizi



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 34

e Poplatek za psa

e Vstupné na ples, poutovou a hodovou zébavu
Poplatek za svoz domovniho odpadu

Vyse poplatku za svoz domovniho odpadu se odviji od poétu a véku clenl
domacnosti. Poplatek za kazdého Clena domécnosti Cini 480 KC. V pfFipadé, Ze
néktery ze ¢lenll domacnosti ma vice nez 65 let, je zde sleva a tato osoba plati
390 Kg&. (Zdroj: Ugetni doklady obce)

Poplatek za kabelovou televizi

Obec Veseld mé svou vlastni kabelovou televizi, ktera v obci funguje od roku
2006. Za kabelovou televizi se plati jednorazovy poplatek ve vysi 1.200 K¢ za
obytny diim. U vySe zminénych poplatkd je moZnost plathy jednorazové nebo ve
dvou splatkach, v hotovosti ¢i bankovnim prevodem. (Zdroj: Ucetni doklady
obce)

Poplatek za psa

Do mistnich poplatk(i obce patfi kromé poplatku za svoz domovniho odpadu
a poplatku za kabelovou televizi také poplatek za psa. VySe zavisi na poctu pst
v domacnosti. Za jednoho psa plati obfan 100 K¢, za kazdého dalSiho 200 KE¢.
(Zdroj: Ugetni doklady obce)

Vstupné na ples, pout'ovou a hodovou zabavu

Posledni zpoplatnénou sluzbou jsou ceny vstupu na kulturni akce. Jedna se
0 kazdorocni ples, poutovou a hodovou zébavu. Ples se ve Veselé obvykle kona
zaCatkem Unora, poutova zabava vzdy posledni vikend v Cervenci a hodova

zabava posledni vikend v fijnu. Ceny téchto akci se pohybuji kolem 80-100 K¢.

6.3 Propagace obce

Propagace slouZi k podpore informovanosti a pfispiva k rozvoji obce. K propagaci
obce Veseld slouzi kabelova televize, mistni rozhlas, mistni zpravodaj a webové
stranky. Presné informace a popis zplisobu propagace obce jsou charakterizovany
v nasledujici kapitole.
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7 KOMUNIKACNI MIX OBCE VESELA

Komunika¢ni mix predstavuje rizné typy komunikace se subjekty, kterymi se
obec charakterizuje. Obec se tak snazi ovlivnit znalosti, postoje a chovani ob¢and
ve vztahu k produktdm a sluzbam, které nabizi. V pfFipadé obce vSak nelze
aplikovat vSechny nastroje komunikaniho mixu. Pro obec Veselou jsou
charakteristické pouze 3 nastroje, atoreklama, vztahy s verejnosti (public

relations) a sponzoring.

7.1 Reklama

Obec Vesela vyuziva hned nékolik néstrojli pro reklamu. Tyto nastroje pfispivaji
k jejimu zviditelnéni a jejich cilem je informovanost o déni v obci.

Vv s

NejdUleZitéjSimi a nejvice vyuzivanymi jsou:

e Kabelova televize
e Mistni rozhlas
e TiSténé materialy
e Vyvésni tabule

e \Webové stranky
Kabelova televize

Kabelova televize funguje v obci od roku 2006. Vysilaci schéma tvori 3 oblasti.
Prvni oblasti jsou novinky, kam patfi zpravodajstvi z obce, pozvanky a reklama.
Druhou oblasti je galerie, do niz spadaji fotografie, videa a prezentace. Posledni
oblasti kabelové televize jsou stalé informace, tzn. ordinacni hodiny lékar(, kteri
ordinuji v nedalekém mésté SluSovice, a autobusova spojeni z Veselé do Zlina
a zpét a nove i autobusova spojeni ze SluSovic do Vizovic. Na infokanal kabelové

televize Veseld je moZno nahlizet prostfednictvim webovych stranek obce.
Mistni rozhlas

Mistni rozhlas slouzi k informovani o konani akci v obci, k informovani ne¢ekané
udalosti a také jako zkouska k ovéfeni funknosti hasiCské sirény. Ta probiha
kaZzdou prvni stfedu v mésici kolem poledne. Pravidelnou zkousSku sirén lIze vyuzit

ke zjisténi, zda jsou sirény slySet i pres zaviend okna. Stejné jako je mozné
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nahliZzet na infokanal kabelové televize Vesela na webovych strankach obce, tak

zde najdeme i dokument o hlaseni mistniho rozhlasu.

Minuly rok probéhla v obci anketa tykajici se slySitelnosti rozhlasu. Z celkového
poCtu 250 rozeslanych formulafd byla navratnost pouze 85, proto nedoslo k Zadné
jeho opravé. Dle mého nazoru je rozhlas pomérné dobre slySet ve vSech Castech
obce a to i pfes zaviend okna. Jako pfednost rozhlasu povazuji jeho moznost
poslechu prostfednictvim kabelové televize, kterou mohou vyuZit zejména obCané

se Spatnym sluchem.

Tisténé materialy

Kazdym rokem vychézeji 3 Cisla zpravodaje obce. Prvni Cislo vychazi na jafe
v dobfe pred Velikonocemi, druhé v dobé pfed kondnim poutovych slavnosti
(tedy zaCatkem letnich prazdnin) a tfeti tésné pfed Vanocemi. Zpravodaje jsou
dorucovany do postovnich schranek obcanlim zdarma. Zpravodaje jsou tistény
barevné ve formatu A4 a jeho rozsah je obvykle 4 - 6 stran. Kromé pozvanek na
kulturni akce, vyhlasek, plnéni rozpoctu, Udaji ze spolecenské kroniky €i jinych
informaci je moZnost vkladat vlastni inzerci. Pfiklad zpravodaje pfikladam

do prilohy.

DalSim tisténym materialem je kniha ,,Veseld — prochazka ¢asem®, vydand v roce
2007 u pfilezitosti 600 let od prvni pisemné zminky o obci Vesela. Kniha popisuje
historii obce od prvni pisemné zminky o obci v roce 1407 aZ po soucasnost. Je zde
také spousta fotografii obce z dob prvni a druhé svétové valky nebo napfiklad
seznamy vsech starostl obce a uciteld mistni Skoly. V neposledni fadé zde
nalezneme také informace z pocatkd psani mistni kroniky. V zavéru knihy jsou

fotografie vsech dom( obce s ¢islem popisnym.
Vyvésni tabule

Vyvésni tabule mdzeme najit hned na nékolika mistech obce. Nejvétsi vyvésni
tabule je umisténa na autobusové zastavce vedle byvalé budovy obecniho Gradu.
Najdeme zde ivyvésni tabuli s ndboZenskymi texty umisténou naproti kaple
sv. Anny. Prostfednictvim vyvésnich tabuli obec informuje nejen o kulturnich
akcich vobci, ale také si zde obCané mohou preCist zapisy ze zasedani

zastupitelstva, informace o mistnich vyhlaskach apod.



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 37

Webové stranky

Oficialni internetové stranky obce jsou www.veselauzlina.cz. a funguji pouze
v Ceském jazyce. Webové stranky jsou témeér kazdy den aktualizovany,
0 aktualizaci se stara UcCetni pani Jitka Gregorikova. V zéaloZzkéach najdeme kromé
fotografii Ci virtudlni prohlidky kaple i Gzemni plan obce, plnéni rozpoctd
v poslednich letech, informace z Gfedni desky, zpravodaje obce, videogalerii,
hlaSeni rozhlasu, vyhlasky, z&kony, usneseni zastupitelstva a odkazy na dalSi
webové stranky (napf. www.czechpoint.cz, WWW.Mmasvas.cz,
www.farnostslusovice.cz). Na webovych strankdch se kdokoliv mize
zaregistrovat k odbéru veskerych aktuélnich informaci a dokumentd vloZenych na
tyto webové stranky. Timto odbérem budou dotycné osobé pravidelné dorucovany
e-mailové zpravy o veSkerych Kkulturné-spolecenskych akcich, oznamenich
obecniho Gfadu apod.

o Obec Vesela

———

o Uvodni stranka Obec Vesela LA N
e Obecni Gfad Vitdrme Vs na oficialnich strantkach. Zitra: Miroslava

o ObecVeseld se nachazi 13 kmwjchodné od Zlina. Patfi do valasského regionu. Zije zde tvale Aktuality
o Uredni deska 780 obyvatel. Prvni zminka o obci pochazi z roku 1407. Obec ma wybudovanou technickou
~, . infrastrukiuru. M4 dobré autobusové spojeni s okresnim méstem. Ve stfedu obce stoji kaplicka  BERTEITER SR T
o Hiaseni rozhlasu zasvé'dcené'sv Anng, bdsré's\guil‘ pro 'knném‘ népoisns@_ch ob?am’n_ (pout’ a hody). Obec mé pFeruZeni dodavky elektrické
————————————————— matefskou 3kolu, | stupefi zakladni Skoly O zisobovani se stard prodejna potravin, dale energie dne 30. 4. 2013
MLM E{sée#gig?ggq:‘?lsﬁ;:ﬂn;g;;abm kadefnictvi LADA. Je zde i restaurace Veselanka a PIZZERIE, 2.4.2013 Ozndmeni o

prerudeni dodavky elektrické

o Knihovna energie 25. 4, 2013

& A = 2.4.2013 Ozndmeni o
b Z8 aMS Veseld L prerudeni dodavky elekirické
o Spolkya Y | \ energie dne 23. 4. 2013
(RPN TN 1 e i > [fa 26.3.2013 Upozoméni -
ALRT—— il “Fave I..L Obecni (fad Veseld

Zdroj: www.veselauzlina.cz

Obr. 6. Oficialni webové stranky obce Vesela

7.2 Vztahy s verejnosti (public relations)

Public relations (v pfekladu vztahy s vefejnosti) jako dalSi nastroj komunikacniho
mixu slouzi ke zviditelnéni a tvorb& image obce. Obec se tak prostfednictvim
public relations snazi o vytvoreni dobrého jména u svych obcanl. Vztahy

s verejnosti se v obci promitaji do:
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e Finan¢ni podpory

e Jednotného stylu (znak a prapor)
Finan¢ni podpora

V roce 1998 pfispéli obcané obce financnim darem v ¢astce 45.000 K& na opravu
kostela Narozeni sv. Jana Kititele ve SluSovicich. DalSi finan¢ni podpora byla
obci poskytnuta vroce 2002. Tehdy z ddvodu silnych zéplav vtémze roce
poskytla obec Vesela financni podporu obci Pistany z okresu LitoméFice ve vysi
43.000 KE. Na opravu stfechy kostela ve SluSovicich darovala obec dalsi financni
dar nadacnimu fondu v roce 2008. Tento nadacni fond ,,Oprava stfechy kostela
Narozeni sv. Jana Kiftitele ve SluSovicich“ byl zfizen za G¢elem shromazdéni
financnich i nefinancnich prostfedkd pro provedeni opravy stfechy kostela, ktery
je farnim kostelem 5 obci farnosti — SluSovice, Bfezova, Hrobice, Neubuz, Vesela
a je kulturni pamatkou z pocCatku 19. stoleti. (Zdroj: Interni materialy obce)

Jednotny znak a prapor obce

Jednotny styl, pfedstavujici stejné pouZiti barev u znaku a praporu obce, pFispiva
ke snadnéjSimu rozpoznani obce. NaSe obec donedavna tyto insignie nevlastnila.
Proto v lednu roku 2003 rozhodlo zastupitelstvo obce o vytvofeni navrhu
obecniho znaku a praporu a zadalo tuto zakazku heraldikovi — panu Pavl(. Pan
Pavl( vychazel z nasledujicich skuteénosti: v obci stoji kaple sv. Anny z pocatku
20. stoleti, historickym motivem je kfiZ na starém pecetidle. DalSim motivem je
osmihrotd hvézda a modrozlatd kombinace barev, kterd je prevzata zerbu
nejstarsich panovnikd lukovského panstvi, jimiz byli do roku 1710 péni ze
Sternberka. Znak i prapor je také vyhotoven v barvach erbu baronl Minkvicd
z Minkvicburka, majiteld Veselé v dobé vzniku obecniho pecetidla v letech
1632-1755. Poslednim z motivl k navrhu je atribut svaté Anny, které je zasvécena
mistni kaple, a to lilie s rlzemi. V Gnoru roku 2003 podal heraldik pan Pavli
Zadost o schvaleni insignii obce do Brna, odkud byla postoupena do poslaneckého
podvyboru pro heraldiku a vexilologii®. Dne 8. Fijna 2003 byli zéastupci obce
pozvani do Parlamentu Ceské republiky v Praze, kde jim byl slavnostné predan

® Vexilologie je pomocné véda historicka, zabyvajici se historii a symbolikou vlajek, prapor(

a standart s pravidly navrhovani novych statnich vlajek. (Jufik a kolektiv, 2007, str. 11)
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obecni znak a prapor obce Vesela. Insignie pfevzali z rukou pfedsedy poslanecké
snémovny starosta obce pan Jaroslav Jufik a mistostarosta obce pan FrantiSek
Bednafik. Barvami praporu a znaku obce Veselé jsou: bild, Cervend, modra
a Zluta. Prapor a znak slouZi ku prospéchu obce jako zfetelna soucast sebevédomi,
hrdosti a patriotismu ob¢anll Veselé. (Jaroslav Jufik a kolektiv, 2007, str. 11-12)

Zdroj: Interni materialy obce

Obr. 7. Znak a prapor obce Vesela

7.3 Sponzoring

Obec Vesela financéné podporuje nékolik akci. Jedna se o akce poradané sborem
dobrovolnych hasi¢li Vesela, TJ Sokol Vesela, unii rodicll, klubem senior(,
véelafskym klubem Veseld a SluSovice ¢i mysliveckym sdruzenim Vesela
a Kleclivka. Kromé téchto spolkdl podporuje také Nemocnici milosrdnych bratfi
ve Vizovicich, obecné prospéSnou spolecnost Dotek rovnéz se sidlem
ve Vizovicich a obCanské sdruZeni Nadéje, kterd ma pobocku v Otrokovicich.
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8

SWOT ANALYZA

Pro charakteristiku obce a mozZnosti jeji rozvoje jsem sestavila SWOT analyzu.

Snazila jsem se ji zpracovat sama dle vlastnich ndzord a pohledl na obec. Pro

pfehlednost jsem SWOT analyzu rozdélila do 6 dil€ich oblasti:

1.

2.

3.

Doprava a dostupnost obce
Marketing obce
Vybavenost obce
Kultura obce a volny ¢as
Podpora rozvoje ekonomické sfery

UdrZeni kvality Zivotniho prostfedi

8.1 Doprava a dostupnost obce

Silné stranky

e Prvky podporujici pasivni bezpe€nost
e Nizka dopravni vytiZzenost komunikace v obci

e Vzdalenost obce od statutarniho mésta Zlina — pouhych 11 kilometr(i

Slabé stranky

e Nedostatecna Uprava silnice

 Spatné dostupnost a obsluznost — zimni obdobi

e Vystavba dalnice R49 — hluk, znecisténi Zivotniho prostfedi
e Nedostatek autobusovych spojeni

e Absence cyklostezky

P¥ileZitosti

e Zajisténi vice autobusovych spojeni ve ve€ernich hodinach

e Vzdalenost obce od statutarniho mésta Zlina — kratka vzdalenost pro osoby
dojizdéjici do Zlina do zaméstnani a pro studenty dojizdéjici do Skol

e Vystavba dalnice R49 — rychlejsi a snadngjsSi pfeprava osob

e Cyklostezka, pro nizZ jsou navrZzeny plochy ve stfedni ¢asti Uzemi
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Hrozby

e Dopravni nehody zplisobené Spatnou tdrzbou komunikace
e Nedostatek autobusovych spojeni, ktera zapfiCifuji obtizny navrat lidi
z préce a student( ze Skol

e Povodné, kvlli kterym dochézi k podmaceni komunikace

Mezi silné stranky jsem uvedla prvek, ktery podporuje pasivni bezpecnost. Je jim
zpomalovaci prah, ktery je umistén u vyjezdu z obce smérem na obec Hvozdnou.
DalSim prvkem je také silni¢ni znacka, upozorfiujici na prechod déti pres silnici.
Obec zde nezfidila klasicky pfechod, presto zde pro vétsi bezpe€nost umistila
znaCku i sosvétlenim, které upozorfiuje na pohyb déti pfes silnici i ve tmé.
Nizkou dopravni vytiZzenost komunikace v obci povaZzuji také za silnou stranku.
Jako posledni silnou strdnku v oblasti dopravy uvadim polohu obce v blizkosti
krajského mésta Zlina. Obec lezi pouhych 11 kilometr( od Zlina, tudiz vzdalenost
neni velka a obyvatelé obce nemusi dojizdét daleko do svych zaméstnani a Zaci
do Skol.

Do slabych stranek jsem zarfadila nedostateCnou Upravu silnice. Silnice po zimnim
obdobi praska a objevuji se velké jamy, které mohou zpdsobit vazné dopravni
nehody. V souvislosti s nedostate¢nou Upravou silnice (zejména v zimnim obdobi)
dochadzi také ke Spatné dostupnosti, kdy autobusova spojeni do Zlina Ci
nedalekych SluSovic maji vice neZ hodinova zpoZdéni. Problém je i s dostupnosti
do Vizovic, kde si vSichni musime chodit vyfizovat osobni formality (napf.
obCansky prikaz, cestovni doklady nebo Fidi¢sky priikaz). Nahled na obec by se
urCité zlepSil, kdyby to fungovalo jako v minulosti, tzn., Ze vyfizovani osobnich
formalit by probihalo v sousednich SluSovicich, popfipadé nékteré ukony by se

mohly iniciovat pfimo u nas na obecnim uradé.

Dalsi slabou stranku je v budoucnu planovand vystavba dalnice R49. Vyznam
rychlostni silnice R49 spoCiva zejména ve vytvoreni kvalitniho dopravniho
napojeni na dalni¢ni sit' Slovenska. Predpokladdany termin zahajeni vystavby
Useku Frystak—Lipa je v dubnu 2018 a jeji ukongeni je planovano na zari 2020.
Do slabych stranek jsem tuto vystavbu zahrnula zejména kvili zvySeni hluku.

Vypoctené ekvivalentni hladiny hluku by se mély pohybovat mezi 54,9 az
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66,6 dB v dobé denni a mezi 49,2 az 61,1 dB v dobé noc¢ni. Kvili realizaci dalnice

musi byt také zbouran rekreacni objekt v obci. (Zdroj: Interni materialy obce)

Za slabou stranku povazuji rovnéZ nedostatek autobusovych spojeni do Zlina
a zpét do Veselé, hlavné v odpolednich a vecernich hodinach. Po 16. hodiné jezdi
z autobusového nadrazi Housacaru autobusy do Veselé pouze v 16:45 a 16:50
a nasledujici spoj jede az v 18:50, tudiz je tu dvouhodinova Casova prodleva.
Autobusy z hlavniho nadrazi CSAD do obce bohuZel nejezdi. Posledni autobus ze
Zlina do Veselé ve 22:30. Uvitala bych proto, aby autobusy ze Zlina i do Zlina
jezdily ve veCernich hodinach Castéji, pokud mozno kazdou hodinu. Jako posledni

slabou stranku oblasti dopravy uvadim skutecnost, Ze v obci chybi cyklostezka.

Jako prvni prilezitost uvadim moZznost zajisténi vice dopravnich spoji. Polohu
obce v blizkosti Zlina pokladdm rovnéZz za pfilezitost pro obce. Jednou
z prilezitosti je ivystavba dalnice R49, zejména kvili rychlejSi a snadnéjsi
pfepravé osob, dostupnosti do obce a zkraceni dojezdu do Zlina a okoli.
PrileZitosti je i cyklostezka, pro jejiz realizaci jsou navrzeny plochy ve stfedni
¢asti Uzemi.

Jednou z nejvétsich hrozeb jsou dopravni nehody. Ty jsou zplsobeny $patnou
udrzbu komunikace, zejména po zimnim obdobi. Jak jiz bylo zminéno, na silnici
se po silnych mrazech objevuji jamy, které jsou Castou priinou dopravnich
nehod. Dal$i hrozbou je nedostatek autobusovych spoji. Tim je pro osoby
dojizdéjici timto druhem dopravy obtizné vracet se doml napf. z odpoledni
smény, ale také pro studenty, ktefi maji delsi vyucovani nebo se vraci z internatd,
popfipadé koleji. V neposledni fadé jsou hrozbou také povodné, které zplsobuji

poSkozeni komunikace a tim nutnost oprav.
8.2 Marketing obce

Silné stranky

e Existence pamatek

e Existence webovych stranek

e Kabelova televize

e Vydavani publikaci o déni vobci - prfed 6 lety vydana kniha ,Vesela
- prochazka ¢asem*, Zpravodaj
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e Mistni rozhlas

Slabé stranky

e Nedostate¢né moznosti pro traveni volného ¢asu
e NedostateCna propagace a motivace
e Vybér jiné oblasti pro bydleni
PFileZitosti
e Vydavani publikaci o déni v obci (Vesela - prochazka ¢asem; Zpravodaj)
e VEtSi propagace obce a kulturnich akci
e NAavrh dostateCné a diverzifikované plochy vhodné pro individualni
bydleni

e Rozvoj sluzeb pro cestovni ruch (cyklostezka)

Hrozby

e NedostateCna znalost obce
e Vybér jiné oblasti pro bydleni — kopcovity povrch obce, mladi lidé se
stéhuji (chtéji bydlet ve méstech)

e Vandalismus

DalsSi oblasti SWOT analyzy je marketing obce. Mezi silné strdnky zahrnuji
existenci pamatek (napf. kaple sv. Anny, pamatnik obétem 2. svétové valky, kfiz
u kaple atd.). Kaple sv. Anny pochazi z roku 1913 a v letoSnim roce tudiz slavi
100 let. Opravou kaplicky se obec snaZi udrZet jeji stav a vylepsit vzhled. NaSe
kaple neni zapséna v Ustfednim seznamu kulturnich pamaétek, tudiz se na kapli
provadéli pouze nutné udrZovaci prace z financnich prostfedkd obce. Ke
kompletni rekonstrukci kaple doSlo az v roce 2011, kdy na rekonstrukci poskytlo
Ministerstvo pro mistni rozvoj Ceské republiky dotaci ve vysi 316.250 K&. Touto
Castkou pokryla dotace celkové vydaje rekonstrukce ve vysSi 453.241 K¢
na 69,78 %. U pfrilezitosti 90. vyroCi kaple byla provedena instalace fasadnich
hodin a natér stfechy. Obec tento rok planuje rekonstrukci paméatniku obétem

1. svétové valky umisténého hned vedle kaple. (Zdroj: Interni materialy obce)
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Silnou strankou je také kabelova televize. Za jeji nedostatek ale povaZuji
nepoutavy vzhled a Spatnou animaci. Naopak jeji prednosti jsou zéznamy
z besidek a vystoupeni zak( mistni $koly a fotografie z kulturnich akci v obci.
Nezbytnou Casti marketingu je propagace. V obci existuje mnoho nastrojli
propagace, 0 kterych jsem se zminila jiz v pfedchozi kapitole. Zahrnuji ji
i do SWOT analyzy, a to v podobé tisténych publikaci. Jednou z nich je kniha
s nazvem ,,Vesela - prochazka ¢asem®, kterd vysla v roce 2007 u prilezitosti 600
let od prvni pisemné zminky o obci Vesela. Tisténou publikaci jako néstroje
propagace obce je také pravidelné vydavany Zpravodaj obce Vesela. Jako
posledni silnou stranku uvadim mistni rozhlas, ktery obCany informuje prevazné
0 akcich pFipravovanych v obci.

Nejveétsi slabou strankou této oblasti je nedostatek moZnosti pro traveni volného
¢asu. Neni zde Zadny kulturni dim, coz je S$koda. Dalsi slabou stranku je
nedostateCna propagace a motivace, aby se lidé zapojili a Gcastnili akci v obci. Pro
obec bych navrhla spolupraci swebovymi strankami Horni Podfevnicko
a prostrednictvim téchto stranek informovat o veSkerych akcich poradanych obci
Veseld. Jako posledni slabou stranku uvadim vybeér jiné oblasti pro bydleni. Obec
Veseld lezi na kopci, rozklada se mezi Hostynskymi a Vizovickymi vrchy, coZ pro
mnohé obcany a osoby, které se do Veselé chtéji pfistéhovat, predstavuje

problém.

Za jednu z nejvétsi pfilezitosti povaZzuji propagaci obce Veseld prostfednictvim
tiSténé publikace ,,Vesela — prochazka Casem®. Jak uz jsem nékolikrat zminila,
vydala ji obec roku 2007 u prileZitosti 600 let od prvni pisemné zminky o obci
Veseld. Dalsi prilezitosti by mohla byt vétsi propagace obce a kulturnich akci.
Kromé spolupréace s Hornim Podrevnickem by bylo vhodné vydavani turistickych
map pFipadné umisténi informacnich tabuli. MoZnosti mlze byt také inzerce

ve Zlinskych novinach nebo inzerci Okno do kraje.

PrileZitosti je i ndvrh dostatecné a diverzifikované plochy vhodné pro individualni
bydleni. Nejvétsi plochy pro bydleni jsou umistovany na severni a jizni okraje
Veselé. Dalsi kapacity v rozsifovani a zkvalitiiovani bytového fondu jsou i nadale
v Césti starSi zastavby, ktera by méla byt rekonstruovana a modernizovana. Jako
optimalni cilova velikost Veselé je uvazovano sidlo s celkovym poctem cca 900-

950 obyvatel. Posledni prilezitost vidim v cyklostezce. Navrzené plochy pro
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individualni bydleni a pro cyklostezku pfikladam v pfiloze. (Zdroj: Uzemni plan
obce, 2012)

Velkym nedostatkem a hrozbou pro obec je jeji neznalost. Setkavam se s lidmi,
ktefi si obec Veselou Casto pletou s méstem Veseli nad Moravou. Obec ohroZuje
i stéhovani lidi do mést, zejména kvili kopcovitému povrchu obce. Velkou
hrozbou je také vandalismus, kdy se velmi Casto vobci vyskytuji vyvracené
dopravni znacky, vysypané Ci rozbité odpadkové kose apod.

8.3 Vybavenost obce

Silné stranky

e Opravené stavby (kaple, restaurace, pizzerie)
e Kvalitni vzd&lavani déti (MS, 1. stupefi ZS)
e Verfejné dostupny internet (knihovna)

e Verfejné osvétleni

e Kabelova televize

e Plynofikace

Slabé stranky

e Nedostate¢né vyuzivani kulturniho zafizeni
e Absence ubytovacich zafizeni

 Spatny vzhled kabelové televize

PrileZitosti
e Vytvoreni prostor pro obany — diky stéhovani OU do 2. patra restaurace
e Startovaci byty

e Zlep3eni kabelové televize

e Shérny dvir

Hrozby

e Pfibyvani obyvatel v neproduktivnim véku
e Absence zajisténi bezpecnosti v obci
o Ubytek déti — ohroZeni MS a ZS
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Treti oblasti této SWOT analyzy je vybavenost obce. Jeji nejvétsi ¢asti jsou silné
stranky. Zde zahrnuji opravené stavby, a to kapli, kter& pro$la v minulych letech
celkovou opravou fasady, stfechy i interiéru. Kromé kaple doSlo také
k rekonstrukci mistni restaurace Veselanka. Tento objekt pochazi z roku 1948
a obec ho koupila v roce 2003 jakoZto jedinou budovu v obci, a to za Ucelem
udrzeni kulturniho a spoleCenského déni. V roce 1989 probéhla jeji Uplna
rekonstrukce, o 2 roky pozdéji, roku 1991, doSlo k prodeji restaurace do
soukromych rukou. Od tohoto roku rostla jeji navstévnost, naristal pocet
kulturnich akci Veselé i dalekého okoli, restaurace se také téSila velmi Casté
navstévnosti Cechoamericantl. Rok 2008 byl pro obec i restauraci zlomovy,
jelikoz obec restauraci pronajala AKC, prestalo se varit a béhem 3 let ztratila na
svéem vyznamu a byla to pouze pivnice. V roce 2011 byla provedena oprava
stfechy Veselanky. Dotaci ve vySi 530.000 K¢ poskytl Podprogram na podporu
obnovy venkova Zlinského kraje, celkové naklady Cinily 1.104.664 K¢. Dotace
tedy pokryla celkové néklady na 47,98 %. Ve stejném roce doSlo také
k rekonstrukci podia, vyméné podlahy a nakupu materialné-technického zazemi
pro kulturni dim v obci Vesela. Z Programu rozvoje venkova CR byla obci
poskytnuta dotace celkem 417.257 K¢; z toho 333.805 KC z EU a 83.452 KC
ze SZIF. Dotace byla zisk&dna prostfednictvim MAS Vizovicko a SluSovicko,
0. S. (Zdroj: Interni materialy obce)

V letoSnim roce pak doSlo k rekonstrukci mistni pizzerie, ktera byla znovu
oteviena dne 1. bfezna. Jednalo se pfedevSim o rekonstrukci baru. Obec nabizi
i kvalitni vzdélavani v materské Skole a na 1. stupni zakladni Skoly. Kazdou
stfedu od 16-18 hodin je oteviena mistni knihovna, ktera umoZiuje kromé
vypljéeni knih i pfipojeni na internet. Silnou strankou je také kvalitni verejné
osvétleni, které je jednou z dllezitych povinnosti verejné spravy. Verejné
osvétleni zabezpeCuje bezpecné ulice, dobfe osvétlenou vozovku a chodniky.
Kabelova televize také patfi do silnych stranek obce. Kladné hodnotim
prezentaci fotografii z kulturnich akci a také zaznamy z vystoupeni zakd mistni
Skoly.

Velmi silnou strankou obce je také plynofikace. Tak byla v obci zavedena v roce
2001. Dotaci na jeji zavedeni poskytl Statni fond Zivotni prostfedni (SFZP), a to
ve vysi 309.346 KC. (Zdroj: Interni materialy obce)
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Jako prvni slabou strdnku této oblasti zminuji nedostatecné vyuzZivani kulturniho
zafizeni Veselanka. Obec by se mohla nechat inspirovat okolnimi obcemi
a poradat napf. velikonocni nebo vanoc¢ni jarmarky. K tomu by v3ak bylo potfeba
zajistit vchod pfimo do sélu, aby lidé nechodili prfes restauraci. Sal restaurace je
dostatecné veliky a takovy kulturni zazitek by ur€ité leckdo uvital. V obci navic
chybi ubytovaci zafizeni. V bfeznu do3lo k premisténi OU, knihovny a archivu do
nevyuzitych prostor 2. patra mistni restaurace Veselanka. Tim se vyznamné
prispélo k vyfeseni dosavadnich problémd: prostory mistni knihovny byly
nedostaCujici, premisténim se tak zdvojnésobi jejich kapacita, v kancelafich
obecniho Ufadu se po jeho prestéhovani uvolni potfebné prostory pro matefskou
Skolu a prostory pro Klub senior(l. Pivodné jsem se domnivala, Ze rekonstrukce
poslouzi k ubytovacimu zafizeni. Restaurace mohla vyuZivat toto ubytovaci
zafizeni zejména pri konani spolecenskych akci, jako jsou svatby Ci oslavy pro
ubytovani hostl. Ovsem vzhledem k prisnym hygienickym normam a podminkam
dotacnich program(l nebylo mozné tento plan zrealizovat. Jedinym fesenim tak
bylo vybudovani ,,Obecniho domu* s cilem koncentrovat obecni zazemi a sluzby
na jedno misto v centru obce, kde by se v budoucnu méla vytvorit také slibovana
naves. Relativné slabou strankou je také Spatny vzhled kabelové televize, zejména
nepoutavy pfechod snimkul. Kabelova televize tak plisobi monotdnné a stare.

Pfilezitost vidim ve vytvoreni prostor pro ob&any po prestéhovani OU do 2. patra
restaurace Veselanka, jak jiz bylo zminéno. Presunutim obecniho (Fadu
a knihovny do stfedu obce se sluzby samospravy stanou pro obCany fyzicky
dostupnéjSimi ze vSech Casti obce. Navic se budou nachazet v blizkosti dalSich
mist obCanské obsluznosti (obchodu, restaurace, kaple). Uvolni se stavajici
prostory obecniho UFadu pro potfeby mistni MS, kde dlouhodobg prevysuje zajem
rodi¢d o umisténi déti do $kolky jeji kapacitu. Ze stavajicich prostor obecniho
Ufadu dale vznikne zdzemi pro zajmové krouzky pro déti idospélé (Klub
maminek, vCelafsky, hasiCsky krouZzek apod.). DalSi pfilezitosti mohou byt
startovaci byty. Na konci roku 2012 probéhla v obci anketa, ktera se tykala
moznosti vyuZiti stavajiciho objektu Obecniho Ufadu. Obec chtéla znat nazor
obcandi na vyuziti téchto prostor. Z celkového poctu 260 rozeslanych dotaznikd
byla navratnost 90 dotaznikl (34,62 %).
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Vyhodnoceni dotazniku o vyu?ziti prostor stavajiciho OU Vesela:

vy,

Nejvice lidi odpovédélo, Ze nejvhodnéjSi varianta vyuZiti stdvajici budovy
Obecniho Gfadu je dim pro seniory s moznosti zajisténi pecovatelské sluzby
z Vizovic. S touto moznosti souhlasi celkem 32 respondentd, procentualng
35,55 % dotazovanych. Druhou moZnosti vyuZiti jsou tzv. startovaci byty pro
mladé rodiny. Tato moznost vyuZiti je nejvhodnéjsi pro 27 obcanl, coz
predstavuje 23,33% z celkového poctu. Z vysledkd je tudiz ziejmé, Ze si obcané
preji (stejné jako zastupitelé a vedeni obce) vyuZiti stavajici budovy UFadu
k ,,socidlnim ucelim* dle momentalnich potieb, vékové a ekonomické struktury,

resp. pozadavk( ob&and.

Mezi dalsimi odpovéd'mi bylo zastoupeno vyuZiti obecnich prostor v ndsledujicim
poradi: pro volnoCasové aktivity (zajmove krouzky, sdruZzeni apod.)
11 respondentl (12,22 %); jako tzv. diim sluZeb, coZ znamena napf. kadeFnictvi,
holi¢stvi, krejéovstvi, pohfebni sluzbu apod. (5kréat, tj. 5,55 %), jako kancelarské
prostory k pronajmu 4 dotazani (tj. 4,44 %). Vysledky ankety jsou znazornény

v nasledujicim grafu (procenta jsou zaokrouhlena na cel Cisla).

Vyuziti prostor stavajiciho OU Vesela
dle 90 domacnosti
12% o, Diim sluzeb
LStartovaci*byty promladérodiny
= Diim pro seniory
® Diim pro volnocasové aktivity

Kancelarsképrostory k pronajmu

B Jiné vyuziti

Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 1: Vyuziti prostor stavajiciho OU Vesela dle 90 domacnosti

Mimo nabizené varianty vyuZiti budovy OU mohli ob&ané vyjadfit také svdj
osobni nazor, ndmét. Tuto moznost zvolilo 11 respondentd. Mezi ,,0sobitymi

nazory“ se objevily napf. postavit druhy obchod (pokud mozno levnéjSi nez ten
stavajici) ¢i vybudovani spolk( pro déti a mladé osoby. Postavit druhy obchod je
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v této dobé trZzniho hospodarstvi pro mistni zastupitelstvo nesplnitelny tkol. Co se

tyka spolkd pro déti a mladé osoby, funguji v obci tyto:

e Klub maminek — kazdou stfedu dopoledne nabizi zajimavé a kreativni
vyuZiti pro rodi¢e s détmi v prostorach obecniho séalu, pficemz program
pravidelné OU zvefejfiuje na webovych strankach.

e Unie rodicl, ktera pracuje sdétmi zMS a ZS velmi aktivné a porada
(nejen pro né) ro¢né 10 akci.

e VCelafsky krouzek

e Krouzek mladych dobrovolnych hasicl, ktery pracuje v letnich mésicich
podle zajmu rodicl a déti.

e Ve svych prostorach dale velmi aktivné pracuji tymy mladych fotbalist(,

které sdruzuji déti od predSkolniho véku aZ po stfedoSkolaky.

Kabelovou televizi, jejiz Spatny vzhled jsem uvedla do slabych stranek, uvadim
jako prilezitost pro jeji zlepSeni. Mél by byt pouZzit vhodnéjsi pfechod snimki
a lepsi kombinace barev. PFilezitosti by mohl byt i shérny dvlr, ¢imz se zvysi
ekologicka stabilita Uzemi.

Za hrozbou Ize povaZzovat pfibyvani obyvatel v neproduktivnim véku. Je zde také
absence zajisténi bezpe€nosti vobci. Ridi¢i Casto nedodrzuji maximalni
povolenou rychlost v obci, coZ je 50 km/hod a Casto pFehliZeji dopravni znacky,
upozorfujici na prednost v jizdé. V obci také ubyva déti, coz vyrazné ovliviiuje
mistni matefskou a zakladni Skolu. Rodice své déti radéji umistni do matefské
Skoly napf. ve SluSovicich, aby si zvykaly na vétsi kolektiv, a pak je umisti od
1. tfidy do z&kladni Skoly v témZe mésté, aby po dobu deviti let povinné Skolni
dochazky nemusely pfechazet do jiné Skoly.

8.4 Kultura obce a volny ¢as

Silné stranky

e Alternativy traveni volného ¢asu ve sportovnim klubu a SDH
e Folklor — pout, hody
e Kulturni akce - ples, poutova zabava, détsky karneval...

e Kronika
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Slabé stranky

e Poradani malého mnoZzstvi kulturné-spolecenskych akci
e Nedostate¢na nabidka volnocasovych aktivit, nizka motivace pro zapojeni

e Nedostatek ubytovacich zafizeni
P¥ileZitosti
e Vice kulturnich udalosti

e Vice volnoCasovych aktivit

o Blizkost obce turisticky atraktivnim mistlim

Hrozby

e Nizka ucast na kulturnich akcich

e Lidé radé&ji navstivi jina turistickd mista

e Pfirodni podminky
Dalsi oblasti SWOT analyzy je kultura obce spolu s volnym ¢asem. Velmi silnou
strankou této oblasti jsou alternativy pro traveni volného Casu. Tim je sportovni
klub TJ Sokol Vesela a sbor dobrovolnych hasi¢l. Dalsi silnou strankou je folklor
obce, a to pout” a hody. Poutové slavnosti i hody jsou vyznamnymi kulturnimi
udalostmi obce. S tim souvisi i kulturni akce, pofadané v obci. Jsou jimi: tradicni
ples klubu rodicl pri zékladni a materské Skole, poutova zdbava u pfilezitosti
pouté sv. Anny, které je zasvécena mistni kaple, détsky karneval a mnoho dalSich.
Své misto v silnych strdnk&ch m4 jisté i kronika obce. Kronika obce se zaCala psat
jiz v roce 1920 panem FrantiSkem Frantikem, Fidicim ucitelem. DalSimi kronikari
byli Eduard Julina, Ludvik Bednafik, Miroslav O3kera, Miroslav Sevéik a Alois
Valerian, ktery svym vytvarnym pojetim pFispél k tomu, Ze je tato kronika jednou
z nejplsobivéjsich v nasem regionu. (Zdroj: Jufik a kolektiv, 2007, str. 13)
Slabou strdnkou je poradani malého mnozstvi kulturné-spolecenskych akci. Neni
zde ani dostatecna nabidka volnoCasovych aktivit. Pokud se zde takova aktivita
porada, je zde i miziva motivace do jejich zapojeni. V obci, jak jiZz bylo zminéno,
také chybi ubytovaci zafizeni.
Ze slabych stranek obce vyplyvaji prilezitosti. PrileZitosti tedy mliZe byt poradani
vice kulturnich udalosti a volnoCasovych aktivit. Volno€asové aktivity predstavuji
zajmové a vzdélavaci krouzky, sportovni aktivity a soutéZe atd. Uvitala bych napf.
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velikonocni ¢i vanocni jarmarky, vystavy, vice predstaveni zakd mistni $koly. Za
prilezitost se da pokladat i blizkost obce turisticky atraktivnim mistlim, jako je
Z0OO a zdmek Lesna, zficenina hradu Lukov i archiv v sousedni obci Klectvka.
Nejvétsi hrozbou kulturnich akci je nizka acast lidi. Proto by se obec méla snazit
0 co nejlepsi propagaci, které zajisti vétsi ucast na téchto akcich. Dalsi hrozbou je
skuteCnost, Ze lidé radéji navstivi jina turisticky atraktivni mista, nez je obec
Veseld a v ni poradané kulturni akce, jelikoz prileZitosti k traveni volného Casu
obec tolik nenabizi. Jednou z hrozeb mohou byt i Spatné pfirodni podminky,
zpUsobené kopcovitym povrchem obce.

8.5 Podpora rozvoje ekonomické sféry

Silné stranky

e Vyrazné vyuzivani dotacnich prostfedk{ pro rozvoj obce
e Nabidka Sirsiho sortimentu v mistnim obchodé

e RozSsiteni sluzeb pro mistni obyvatele

Slabé stranky

e Za zameéstnanim a do Skol vyjizdi vice nez %2 obyvatel
e Silnd konkurence — restaurace a pizzerie v blizkych obcich a méstech

e Starnuti obyvatelstva a Gbytek ob¢an( v produktivnim véku
PFileZitosti

e Nabidka SirSiho sortimentu v mistnim obchodé

e RozSsiteni sluzeb pro mistni obyvatele

o Priliv obyvatel — zejména kvili klidnému prostredi
Hrozby

e Silna konkurence — mnoho pizzerii a restauraci
e Starnuti obyvatelstva a Ubytek obyvatelstva v produktivnim véku

e Zamitnuti Zadosti o dotaci na rozvoj obce

Predposledni oblasti SWOT analyzy je podpora rozvoje ekonomické sféry.

Nejvyraznéjsi silnou strankou oblasti je vyuZivani dotaCnich prostredkl pro
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rozvoj obce. Za poslednich 12 let bylo vobci Vesela prostfednictvim dotaci
zrealizovano celkem 28 projektl. Dotace na rozvoj obce poskytli a nadale
poskytuji Fondy EU, Ministerstvo kultury, Ministerstvo pro mistni rozvoj,
Ministerstvo zemédélstvi, Ministerstvo Zivotniho prostfedi (v ramci svého fondu
sndzvem Statni fond Zivotniho prostfedi), Zlinsky kraj a Program rozvoje
venkova. Silnou strankou je také SirSi sortiment v mistnim obchodé Dafos. Pred
nékolika lety totiz doSlo k prestavbé tohoto obchodu, ¢imZz se rozsifily jeho
prostory, a tim i sortiment. Za silnou stranku povazuji i rozsifeni sluzeb pro
mistni obyvatele. To predstavuje napf. rozvoz obéd(l z mistni restaurace Ci
moznost volit pfimo z domova. Tento zplsob voleb je umoznén télesné
postizenym obcanlim, kdy zastupitelé obce pfinesou volebni urnu pfimo témto

obc¢anim do domu a ti jen vloZi hlasovaci listek do této volebni urny.

Do slabych stranek jsem zahrnula skute€nost, Ze nadpolovi¢ni vétSina mistnich
obyvatel musi do svych zameéstnani ¢i Skol dojizdét. V obci totiZ neni zadna velka
firma, kterd by umoZiovala pracovat pfimo v misté bydlisté. Nachazi se zde
pouze firma RAN, s. r. 0. Firma RAN, s r.o. byla zaloZena v z&fi roku 1990 jako
podnik se zaméfenim na lehké strojirenstvi. V soucasné dobé nabizi rlizné
varianty obytnych, sanitarnich, skladovych a specialnich kontejner(i uréenych
zejména pro stavebni GCely. Kontejnery mohou byt vyuZivany jako samostatné
jednotky, nebo jako jedno Ci viceposchodové sestavy s moZnosti variabilniho
rozC€lenéni vnitfnich prostor, které své uplatnéni nachazi jako sklady, kancelare,
prodejny, Skolky, zafizeni stavenisté, ubytovny apod. Kromé obytnych kontejnerd
se firma specializuje na vyrobu technologickych kontejnerl, které jsou uréeny
zékladnové stanice mobilnich operator(. (Zdroj: Firma RAN, s. r. o., online,
2009)

Slabou strankou rozvoje ekonomické sféry je také silna konkurence, zejména diky
nynéjSimu fenoménu pizzerii arestauraci v obcich. Konkurenci Veselské
restauraci a pizzerii predstavuje restaurace a penzion ELKO v sousedni obci
Hvozdna, restaurace U Hustych v obci Kleclivka a ve SluSovicich pizzerie Vito,
restaurace U StryCka, AB restaurace a pizza bar Red-Dog. V posledni dobé v obci
ubyva obcanl v produktivnim véku a vyrazné roste pocet seniorli, coZ rovnéz

predstavuje slabou stranku.
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Jako prvni pFilezitost zmifuji SirSi sortiment v mistnim obchodé Dafos diky
rozSifeni jeho prostor. RozSifeni sluzeb pro mistni obyvatele jsem zminila jiz
v silnych strankéch, Ize je vSak prifadit i do pfilezitosti. Obec by napfiklad mohla
zajistit vzdeélavaci kurzy pro obCany, jako tfeba kurz psani vSemi deseti, kurzy
prace na pocCitaci zamérené na zakladni poznatky Microsoft Word, Excell a Power
Point apod. PrileZitost v rozvoji ekonomicke sféry vidim i v pfilivu obyvatel,

zejména diky relativné klidnému prostredi.

Za hrozbu, kterd ohroZuje rozvoj ekonomiky obce, povaZuji silnou konkurenci.
Obec také ohroZuje néardst obcan(l v neproduktivnim véku, &imz dochazi
k pfevaze senior(l. Hrozbou je rovnéz moznost zamitnuti Zadosti o dotaci. Dlvody
zamitnuti Zadosti o dotaci se jednotlivym uchaze¢lim sdéluji formou dopisu
zaslaného poskytovatelem. Zamitnuti je kone€né a nelze proti nému uplatnit
opravny prostfedek. NejcastéjsSim dlvodem zamitnuti Zadosti o dotaci je

nekvalitni a nedostateCny projektovy zamer.
8.6 Udrzeni kvality Zivotniho prostredi

Silné stranky

e FirmaRANSs. . 0.

e Lesni plida na katastru obce

e Neexistence trvalych ekologickych zatézi (skladky)
e Bioodpady

e Plynofikace

e Kvalitni svoz komunélniho a nebezpecného odpadu (tfidéni)

Slabé stranky

e ZnetiStovani ZP zplsobené téZzkou dopravni technikou

e Mizivé vyuziti alternativnich zdrojd energif

o Casta poskozeni a opravy kanalizace, chodnikl zp(isobené povodnémi
PFileZitosti

e Vyuziti obnovitelnych a alternativnich zdrojl energie
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e Navrh na propojeni elektrické rozvodny SluSovice snové navrzenymi
elektrickymi rozvodnami Pozlovice a Slavi¢in

e Nova trafostanice

e Odkanalizovani

e Shérny dvir

8.6.1 Hrozby

e Pristup ob¢anl ke tfidéni odpadu — ignorace tridéni

e Zvyseni ndkladid na vytapéni zemnim plynem, nédklady na elektfinu a vodu

e Spalovani tuhych paliv

e Vystavba rychlostni komunikace R49 - zvySeni dopravnich nehod,

dopravni vytiZzenosti, hluku

e ZneCiStovani Zivotniho prostredi téZkou dopravni technikou

e Vandalismus
Posledni oblasti SWOT analyzy je oblast udrZeni kvality Zivotniho prostfedi.
Silnou strankou oblasti je pfedevsim firma RAN, s. r. 0. se sidlem ve Veselé, ktera
se svou nabidkou a pronajmem kontejner(i podili na ochrané Zivotniho prostiedi.
Dalsi silnou strankou je lesni plida na katastru obce. V zapadni ¢ésti Uzemi je
vymezeno lokalni biocentrum (LBC) Amerika, jihozapadné od LBC Amerika je
vymezen dilci Usek ¢astecné chybéjiciho lokalniho biokoridoru (LBK) propojujici
LBC Amerika s LBC Nivy (k. 0. Kle¢lvka) a na jihovychodnim okraji Gzemi je
vymezen dil¢i Usek LBK podporujici LBC Lazy (k. U. Zadvefice a SluSovice)
sLBC U jezu (k. 0. Kleclivka). Na katastru obce se nenachazi zadna skladka,
ktera by trvale zatéZzovala Zivotni prostfedi. V roce 2012 byla zavedena separace
bioodpadl v obcich Vesela i Hvozdna. Tyto bioodpady jsou nedilnou soucasti
silnych stranek. Jednalo se o pofizeni 400 kusli kompostér(i o objemu 720 litrd.
Toto opatfeni umoziuje zpracovavat biologicky rozlozZitelné odpady, které jsou
produkovany pfi provozu domacnosti a pfi drobné Gdrzbé zelené pfimo v mistech
jejich vzniku — na zahradach rodinnych domk(l a dal$ich vhodnych pozemcich.
Diky bioodpadiim tak dochazi ke snizeni vznikajiciho mnoZstvi smésného
komunélniho odpadu a ke sniZeni podilu biologicky rozlozitelné slozky v ném
obsazené. Rovnéz tim odpad& nutnost pfepravovat odpad do znacné vzdalenosti.
Jednou s prednosti kompostérl je zlepseni kvality ovzdusi a pldy. Tento projekt
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byl spolufinancovan ze zdroji Evropské unie (SFZP — Statni fond Zivotniho
prostfedi). Celkové vydaje na projekt Cinily 1.228.500 K¢&. Statni fond Zivotniho
prostfedi poskytl dotaci ve vysi 61.425 K¢. Z prostfedkl FS byla dale obci na tuto
akci poskytnuta dotace ve vySi 1.044.225 K¢, tj. celkem 1.105.650 KE. Dotace
pokryly 90 % celkovych vydajl. (Zdroj: Interni materialy obce)

StéZejni pro ochranu Zivotniho prostfedi je systém svozu a tfidéni komunalniho
odpadu. Svoz komunalniho odpadu a jeho tfidéni provadi Technické sluzby Zlin.
NejbéZnéjsim systémem tfidéni odpadu je tfidéni na papir, plasty a sklo.

Jednou z hlavnich pficin zneCiStovani Zivotniho prostfedi je téZka dopravni
technika. Tu zpUsobuji zejména nakladni automobily, kombajny, traktory apod.
Velkou nevyhodou je imizivé vyuziti alternativni zdrojd energii. Alternativni
zdroje energie predstavuji energii vody, geotermalni energie, spalovani biomasy,
energii vétru, slune¢niho zareni €i vyuziti tepelnych Cerpadel. Slabou strankou
jsou zde i Casta poskozeni a opravy kanalizace a chodnikd, které jsou prevazné
zplsobovany povodnémi. Typickym prikladem jsou Zivelni udalosti v obci z let
2010 a2011. Ve dnech 26.-30. kvétna 2010 doSlo vobci Vesela k Zivelni
udalosti, kdy celou oblast postihly silné pFivalové desté, na zakladé kterych doSlo
k silnému podméceni vdech volnych ploch a misty doslo aZ k bleskovym
povodnim. Na zaCatku Cervna roku 2010 se pak intenzivni desté rozsifily na celou
oblast Zlinského kraje. V obci Vesela byl pribéh Zivelni udalosti mirngjsi, pfesto
doSlo k poSkozeni krajnic mistni komunikace. PFiinou Skod na obecnim
a soukromém majetku byly intenzivni desté v nadmérném rozsahu. V pripadé
dotéené mistni komunikace doslo nésledkem pfivalovych destll, coZ nasledné
zpUsobilo podméceni krajnic, jejich polamani a poSkozeni. Projekt na opravu
krajnic mistni komunikace byl realizovan z prostfedk(i Ministerstva pro mistni
rozvoj Ceské republiky, které poskytlo dotaci ve vy3i 2.173.000 K&, &imz pokrylo
69,98 % celkovych néakladd. Ty ¢inily 3.105.000 K¢&. K Zivelni pohromé doslo
také 15.-16.8.2011, ktera zplsobila poskozeni mistni komunikace ,,Do Drahl*.
V téchto dnech oblast regionu Zlinského kraje postihly vytrvalé intenzivni desté,
které v nékterych lokalitdch dosahly privalovych destd. Nejvice byly postizeny
obce anebo ty jeji Casti, které se nachazeji na svazitych pozemcich. A to byl
i pripad obce Vesela a jeji komunikace ,,Do Drahi“. K poskozeni komunikace
doSlo nasledkem velké intenzity privalovych srazek, kdy po povrchu komunikace
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teklo velké mnozstvi deStovych srdZzek natékajicich na povrch komunikace ze
stfech, z betonovych ploch a z vySe poloZenych mist. Stékajici voda méla na
povrch komunikace erozivni UCinky. V mistech, kde nebyl povrch dostate¢né
zpevnény, doSlo proudem vody k silné erozi vozovky. Vrchni vrstva z makadamu
s asfaltovym postfikem byla odplavena a nasledné voda vyplavila i Casti
konstrukénich stérkovych vrstev. Na vozovce zlstaly vyerodované podélné ryhy
ado nize poloZzenych mist byly naplaveny vrstvy Stérku. V roce 2012 byla
provedena jeji oprava. Na zakladé Rozhodnuti o poskytnuti dotace byla obci
poskytnuta z prostfedkl Ministerstva pro mistni rozvoj dotace ve vysi
918.857 K&. Celkové néklady byly vynaloZeny ve vysi 1.312.653 K¢ a byly na
69,99 % pokryty dotaci. (Zdroj: Interni materidly obce)

PrileZitosti, jak wudrZet kvalitu Zivotniho prostfedi, je moZnost vyuZiti
obnovitelnych a alternativnich zdroji energii. Obec by mohla vyuZivat napf.
solarni kolektory na ohfev TUV, fotovoltaicka zafizeni nebo vétrné elektrarny.
PrileZitosti by mohlo byt i propojeni elektrické rozvodny SluSovice s nové
navrzenymi elektrickymi rozvodnami Pozlovice a Slavicin. V jizni Casti obce je
navrzena plocha pro umisténi pfipojky VN 22 kV a nové trafostanice.
Trafostanice slouzi k distribuci elektrické energie a jejim ukolem je zména napéti
(napf. prevod zvelmi vysokého na vysoké napéti). Jako pfilezitost zmifiuji
odkanalizovani. To je navrzeno kombinovanym kanalizanim systémem,
s maximalnim vyuZitim stavajici kanalizace a s odvedenim vSech splaskovych
odpadnich vod na stavajici COV Sluovice. DeStové vody budou v maximalni
mife jimany u jednotlivych nemovitosti a vyuZivany kuzitnym Gcellim,
napf. k zalévani zahrad. Posledni pfileZitosti pro ochranu Zivotniho prostfedi by
mohl byt sbérny dvir ke svozu nebezpecného odpadu.

Hrozbou pro obec, avSak zejména pro Zivotni prostfedi, je ignorace tfidéni
odpadu. Pro ob¢any je to pfitézi, zbyte¢nosti, nechapou vyznam tfidéni odpadu.
DalSi hrozbou jsou stdle se zvySujici ndklady na elektfinu, vodu i vytapéni
plynem. Hrozbou je také spalovani tuhych paliv (zejména dfeva a uhli). P¥i
redlném provozu ménime prebytek spalovaciho vzduchu tim, jak regulujeme
mnozstvi nasavaného spalovaciho vzduchu. Se vzrdstajicim prebytkem

spalovaciho vzduchu se zlepSuje spalovani, klesa CO, ale na druhou stranu roste
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mnoZstvi spalin a roste mnoZzstvi tepla vyvedeného kominem. (Zdroj: Spalovani
tuhych paliv v lokalnich topenistich, online, 2001-2013)

Vystavba dalnice R/49 také predstavuje hrozbu. Jeji vystavbou dojde nejen ke
zneCisténi ovzdusi, ale také ke zvySeni dopravnich nehod, dopravni vytizenosti
a hluku. Zivotni prostfedi zne€istuje v neposledni Fadé i t&7ka technika. Do
hrozeb bezpodminecné patfi i vandalismus, ktery, nejenZe kazi Cistotu a dobré

jméno obce, ale zaroven silné zneCiStuje Zivotni prostredi.
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9 KATALOG PROJEKTU

V této kapitole jsem zpracovala 3 projekty, které se obec v letoSnim roce chysta

realizovat.

9.1 Projekt €. 1: ZajiSténi vybavenosti jednotky SDH Vesela pro
mimoskolni aktivity déti
Popis projektu:

Shor dobrovolnych hasi¢l Vesela byl zaloZzen 16. kvétna 1920. Clenské zakladna
ma 43 ¢lenl. Jeho ¢lenové a ¢lenky se aktivné podileji na kulturnich a sportovnich
aktivitdch v obci i v rdmci okresu Zlin. V soucasné dobé se pravidelné zucastiuji
soutézi v pozarnim sportu v okolnich obcich dvé druzstva Sboru dobrovolnych
hasicli Veseld — muzi a Zeny. Co chybi, jsou mladeznicka druzstva. Nakupem
nové hasiCské stfikaCky, usmérfiovaCe a dalSiho pfisluSenstvi pro mladez bude
SDH schopen zpfistupnit své poslani a aktivné zapojit déti v ramci mimoskolnich

aktivit do hasi¢skeého sportu a vychovat z nich aktivni dobrovolné hasice obce.
Cil projektu:

Hlavnim cilem projektu je oslovit nové hasice z fad mladych ob¢an(l obce Vesela
a poridit jim vybaveni odpovidajici aktivni naplni volnoCasovych aktivit v ramci

SDH. Ddvody, pro¢ pofizovat novou hasi¢skou stfikacku jsou dva:

1. Vroce 2008 se vobci Veseld narodilo 17 déti a tento trend pokraluje
doposud. Tu vyvstava otdzka, kde budou tyto déti travit volny ¢as. Budou
doma sedét a sledovat televizi nebo travit as u pocitae? Timto projektem
chce SDH Veseld zvysit zadjem mladych déti a hlavné jejich rodici
o aktivity shoru. Je zcela evidentni, Ze ne vSechny déti v obci Veseld
budou hrat fotbal. Sbor i s pomoci nové poZarni stfikaCky vytvori nékolik
druzstev mladych hasic¢a.

2. Diky tomu v blizkosti obce JSDH SluSovice s velice kvalitni technikou
a s moznosti zasahnout v naSi obci velmi rychle nikdo nepfemyslel nad
novou stfikaCkou. Ale i vdnedni dobg& kdy se SDH Vesela snaZi
preventivné oslovovat ob¢any obce kvdli vypalovani travin a dfevin, se tu
a tam najde jedinec, ktery neuposlechne Zadosti hasicli o opatrnost a ohe

se mu vymkne z kontroly.
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Harmonogram: kvéten-srpen 2013
Odhadované celkové naklady: 265.233 K&

ZpUsob financovani: dotace ve vysi 238.709 K¢ ze SZIF prostrednictvim MAS
Vizovicko a Slusovicko, o. s.

9.2 Projekt ¢. 2: Kouzelny svét vil a skFitk(
Popis projektu:

Matefskou $kolu pfi ZS a MS Vesela navitévuje 28 déti ve véku od tFi do Sesti let.
Pro déti se Skola snaZi pfipravovat zajimavy program, aby svoji Skolku rady
navstévovaly. Do $kolniho vzdélavaciho programu je kaZzdoroCné zarazovan
projekt na téma ,,Kouzelny svét vil a skFitk(i“. Détem, které si velmi rady hraji, se
téma libi. Pfi Skolnim projektu si déti zaCaly spontanné predstavovat a vytvéret
kouzelnou tfidu. Je tfeba podotknout, Ze tfida je vybavena nemodernim star§im

nabytkem, ze kterého by Skola stéZi vykouzlila tu pravou ,.kouzelnou* naladu.
Cil projektu:

Projekt FeSi vybaveni tfidy novym nabytkem a zafizenim pro déti. Velmi by Skola
pfivitala pfestavbu vybaveni tfidy a modernizaci, kterd odpovida soucasnym
trendlim. Vybudovanim vestavéného patrového koutu, ktery by pFispél k zatulnéni
a rozclenéni klasické Skolni tfidy, by mistnost ziskala na zajimavosti a atraktivité
a velmi by détem zpfFijemnila jejich hry. Nejde vSak pouze o atraktivitu, ale také
0 bezpec€nost déti, nebot’ stavajici nabytek jiz nevyhovuje souéasnym narokm.

Harmonogram: kvéten-srpen 2013
Odhadované celkové naklady: 436.250 K¢

Zplsob financovani: dotace od Ministerstva pro mistni rozvoj (Podpora obnovy
a rozvoje venkova) ve vysi 305.375 K¢

9.3 Projekt €. 3: Restaurovani pamatniku obétem 1. svétové
valky (valecny hrob)
Popis projektu:

Pamatnik obétem 1. svétové valky (valeCny hrob) byl zhotoven v roce 1932.
Sestava z podstavce, na kterém jsou uvedena jména 8 padlych vojakd — obcand
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Veselé, ktefi padli v 1. svétové valce. Na podstavci stoji socha Krista s ndpisem.
Cely pamatnik je proveden z piskovce, v pribéhu let byl ale opatfovan nékolika
latexovymi natéry, ¢imz se znaCné znehodnotil. N&tér je znaCné poSkozeny

povétrnostnimi podminkami.
Cil projektu:

Restaurovani objektu spo€iva v odstranéni nevhodnych néatérd, injektaz trhlin,
dotmeleni poskozenych ¢asti pamatniku. Ochrana povrchu kamene proti ristu

mechu a liSejniku, oprava a sjednoceni pisma a pfezlaceni népisu a kfize na Fimse.
Harmonogram projektu: Cerven-zafi 2013
Odhadované celkové naklady: 82.000 K¢

ZpuUsob financovani: dotace z Fondu kultury Zlinského kraje ve vysi 49.000 K&
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Zdroj: vlastni zpracovani

Obr. 8. Pamatnik obétem svétové

valky
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10 NAVRHY A DOPORUCENI

Na zékladé SWOT analyzy obce jsem sestavila ndvrhy a doporuceni pro dalsi
rozvoj obce. Jednotlivé navrhy jsem zafadila do stejnych kategorii, jako jsou
uvedeny ve SWOT analyze. Byla bych velice rdda, kdyby tyto navrhy

a doporuceni byly pro obce prinosem a vedly ke zlepSeni a napravé nedostatka.

10.1 Prioritni oblast: Doprava

Co se tyka oblasti dopravy, navrhla bych zajistit vice autobusovych spoji ze Zlina
do obce. Jednalo by se zejména o vice autobusovych spojl ve vecernich hodinach,
jelikoZ jedno autobusové spojeni po dvouhodinach je nedostaCujici. Autobusy by
tak mohly dojizdét ze Zlina do obce kaZzdou hodinu, ¢imZ se nejen studenti budou
snadngji vracet ze skol doml (i v pripadé, Ze dojizdéji na koleje a internaty), ale
i dospéli by jisté uvitali tuto moznost, kdyZ se vraci ze zaméstnani po odpoledni
Smeng.

Zvazila bych také vystavbu dalnice R49. Dalnice sice pfispéje k rychlejsi
a snadngjsi prepravé, presto vsak zde prevlada vice zapor(. Zejména dojde
k narGstu dopravnich nehod a zvysi se i hluk, ktery narusi stavajici klidné

prostiedi obce. Kvdli vystavbé musi byt navic zbouran rekreaéni objekt obce.

V ohci existuje minimum prvk{ zajistujicich bezpecnost. PFi prijezdu do Veselé
smérem z obce Hvozdna je umisténa dopravni znacka upozoriujici na to, Ze Fidi¢
musi dat pfednost v jizdé. Tuto znacku vSak mnoho Fidicd prehlizi a to i presto, ze
je zde Spatnd viditelnost jedoucich aut. Moznosti, jak zamezit prehlédnuti
dopravni znacky a zaroven jistym zplisobem upozornit na pfijezd do obce, kde je
maximalni povolena rychlost automobill 50 km/h, je moznost umisténi
radarového méreni rychlosti. Obec by si mohla vybrat ze Siroké nabidky radard.
Jednou z mozZnosti jsou radary spole¢nosti SOVT-RADIOQO, s. r. 0., napf. model
GR32H o rozmérech na vySku 610 x 750 mm. Tento radar umoZiuje
3 mistny LED displej, 30 cm velké Cislice, vybornou viditelnost, reflexni folie
3M, moznost dopInéni o statisticky modul az na 430.000 vozidel a mozZnost
napajeni z VO, ze sité 230 V nebo ze solarniho panelu. Druhym vhodnym typem
je model SpeedPacer 1168, ktery nabizi bodovy jednofadkovy displej, vybornou
viditelnost, mozZnost naprogramovat zobrazeni rychlosti a libovolny text (napf.
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ZPOMAL, DEKUJI...), statisticky modul aZ na 430.000 vozidel, stahovéni pfes
Bluetooth a jedno nebo tfibarevny displej. Je zde i mozZnost zakoupeni radaru,
ktery upozoriiuje pouze na dodrZzovani dopravnich predpist (SpeedPacer Flash) se
svételnym bodem o priméru 18 cm a nastavitelnou mezi rychlosti. Modely téchto
radarll jsou zobrazeny na nasledujicich obrazcich. (Zdroj: Méfice rychlosti,
online, 2011)
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RYCHLOST

Zdroj: www.sovt-radio.cz/radar/

Obr. 9. Model radaru GR32H

Zdroj: www.sovt-radio.cz/radar/
Obr. 10. Model radaru SpeedPacer 1168
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Zdroj: www.sovt-radio.cz/radar/

Obr. 11. Model radaru SpeedPacer FLASH
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10.2 Prioritni oblast: Marketing obce

Marketing hraje v obci Vesela dllezitou roli. Nejenze diky marketingu dochéazi
k propagaci obce, ale také se prostfednictvim marketingu zvySuje informovanost
pro mistni obCany a podporuji se oblasti jako kultura, volny cas, bydleni €i

cestovni ruch.

Nejvétsi nedostatek vidim v nepoutavém vzhledu kabelové televize. Kabelova
televize je jednim ze stéZejnich nastroji informovanosti o déni vobci a je
vyuZivana stéle vice obCany. Kladné hodnotim jeji pfehlednost a sprdvné pouZiti
barev, presto viak prechod snimki divaka nijak neoslovi a neupouta. | to mlize
byt dlivod, pro¢ néktefi obtané nemaji kabelovou televizi a radéji se dozvidaji

novinky z obce napf. prostfednictvim webovych stranek.

V roce 2007 oslavila obec 600 let od prvni pisemné zminky o obci. U této
pfilezitosti byla vydana publikace ,,Vesela — prochazka ¢asem®. V knize si ¢tenar
mize precist o historii obce, tedy od pocatku 15. stoleti az do soucasnosti,
prohlédnout si fotografie zaznamenavajici vyznamné historické udalosti v obci
nebo si prohlédnout fotografie domd s ¢islem popisnym. Svou tradici si ziskalo
pravidelné vydavani mistniho zpravodaje. Zpravodaj vychazi tfikrat rocné, a to
pfed Velikonocemi, v dobé pfed konanim poutovych slavnosti a posledni pred
Vanocemi. Zpravodaje jsou velmi prehledné, poskytuji jasné informace,

fotografie jsou vysoce kvalitni.

Kaple ve Veselé pochazi z roku 1913 a letos tudiz oslavi tato historicka pamatka
100 let své existence. U prileZitosti oslav bych doporucila uspofadat prohlidku
kaple a vystavu fotografii z jeji historie. V kapli se od minulého roku kromé
tradicni poutové a hodové m3e svaté zaCaly organizovat i poboZnosti kFizove
cesty. Ktomu vSak nebyla provedena Zadna propagace a dodnes se o konani
kFizové cesty ob¢ané dozvidaji pouze z informacni tabule umisténé naproti kaple.
PrestoZe je kaple mala a jeji kapacita je pouze 30 mist, je vyhodnéjSi Gcastnit se
kfizové cesty v mistni kapli nez dojizdét do sousednich SluSovic. Navrhla bych

~ v

organizatorlim vétsi propagaci k poradani kiizové cesty (napf. umisténi plakatu na

webove stranky, do kabelové televize, ohlasit pofddani v mistnim rozhlase).

Problémem je také nevelkd propagace akci. Pro vétsi navstévnost a ucast na téchto
akcich bych obci doporucila spolupracovat spanem Petrem Jaroném,
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provozovatelem webovych stranek www.hornipodrevnicko.cz a propagovat
prostfednictvim téchto strdnek své akce. Kromé toho by obec mohla mit svou
inzerci v magazinu Okno do kraje, ktery pfinasi informace vsem obdaniim

Zlinského kraje z regionu ValaSsko, Slovacko a Hana.

StéZejnim nastrojem informovanosti je mistni rozhlas. Zde neni nic, co bych
vytkla, jeho slySitelnost je dle mého nazoru vynikajici v kazdé Casti obce. Obcané
méli moznost vyjadrit svilj nazor v loriské anketé, kterd se tykala pravé
slysitelnosti rozhlasu. Z celkového pocétu 250 rozeslanych dotaznikd odpovédélo
pouze 85 respondentl, coZ je pro prFipadnou opravu rozhlasu nedostacujici

navratnost.

10.3 Prioritni oblast: Vybavenost obce

V obci Vesela je jedina budova kulturniho domu, a to kulturni zafizeni Veselanka.
Budova kulturniho domu ve Veselé se po cely rok vyuziva k nejriiznéjsim
spolecenskym aktivitam. NejvétSi podil na spole¢enskych a kulturnich aktivitach
ma predevsim samotna obec, kterd v feSenych prostorach organizuje akce, jakymi
jsou napriklad ples mikroregionu nebo setkani seniord. Dalsi dllezité akce, které
se konaji v kulturnim domé, jsou napf. ples unie rodicl, besidky pro rodice
poradané détmi z mistni matefské Skoly, mikulaSska besidka a mnoho dalSich. Je
Skoda, Ze tato budova je jedinym mistem pro kulturu. V obci by mohl byt kulturni
dim, ktery by byl verejnosti pfistupny. Moznosti, kde by tento kulturni dim mohl
byt, je stavajici budova obecniho Gfadu. Koncem brezna se totiz budova OU,
knihovna a archiv pfemistily do nevyuZitych prostor venkovské zéastavby. Kromé
toho se uvolnily stavajici prostory obecniho Gfadu pro potfeby mistni MS, kde
zajem rodiCl o umisténi déti do Skolky dlouhodobé prevysuje jeji kapacitu. Ze
stavajicich prostor obecniho Ufadu déle vznikne zazemi pro zajmoveé krouzky pro
déti i dospélé (Klub maminek, vcelarsky, hasi¢sky krouzek apod.). Stavajici
budova obecniho Gfadu mlZe byt také vyuZita jako ,startovaci“ byty pro mladé
rodiny. Koncem roku 2012 probéhla v obci dalSi anketa, ktera se zaméfila na
vyuziti stavajici budovy OU. Nejvice respondentd by stavajici budovu vyuzilo
jako diim s pecovatelskou sluzbou s moZnosti zajisténi lékarské pomoci z Vizovic,
druhou nejCastéjSi odpovédi byly pravé ,startovaci“ byty. Jak bude skutecné

vyuZita stavajici budova obecniho Gfadu ve Veselé, vSak zatim neni jasné.
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10.4 Prioritni oblast: Kultura obce a volny ¢as

Moznosti pro traveni volného casu je vobci hned nékolik. Verejnost mlze
navstivit fotbalovd utkani TJ Sokol Veseld, hasi¢ské soutéZze SDH Veseld
(O pohér starosty obce Veseld) nebo vyuzit klidné posezeni v mistni restauraci
Veselanka Ci pizzerii. Pro milovniky zabavy a tance je moZnost UCastnit se plesu
i poutové a hodové z&bavy. K tanci a poslechu hraje na plesu skupina VEGA
a na poutové zabavé jiz od pocatku jejiho poradani zlinskd bigbeatova skupina
FOCUS rock. Leto$ni poutova zdbava se uskutecni v patek 26. Cervence od
20 hodin na parkovisti pfed mistni pizzerii. Hodovou zabavu pofada sbor

dobrovolnych hasicli Vesela v sobotu 26. fijna.

Velice rada navstévuji velikono€ni a vanoc€ni jarmarky a trhy. Proto bych byla
velice rada, kdyby obce zacala tyto akce poradat. Poradanim téchto akci by doslo
k vétsi vyuzitelnosti kulturniho zafizeni Veselanka a propagaci obci. Zvysila by se
tim i atraktivita obce.

Kromé kulturnich udalosti by se v obci mohla pofadat i fada volnocasovych
aktivit. Tim by mohl byt tfeba divadelni krouZek pro obcany, malovani
velikonocnich kraslic, vyroba pomlazky, vanocni €i velikonoCni vyroba prani Ci

zajmové krouzky jako krouzek prace na pocitaCi nebo krouzek psani vSemi deseti.

10.5 Prioritni oblast: Ekonomicka sféra

Predposledni oblasti pro rozvoj obce je ekonomickd sféra. K rozvoji obce
prispivaji pfevazné dotace od ministerstev (ministerstvo kultury, ministerstvo pro
mistni rozvoj, ministerstvo zemédélstvi, ministerstvo Zivotniho prostfedi),
zlinského kraje, fond EU a programu pro rozvoj venkova (PRV). Za poslednich
12 let obec realizovala celkem 28 projektl. Na tyto projekty bylo poskytnuto vice
nez 4.000.000 K&. Seznam zrealizovanych projektl prikladam do pfilohy.

Ve SWOT analyze v silnych strankéach této oblasti jsem zminila rozsifeni sluzeb
pro mistni obyvatele. To pfedstavuje rozvoz obédl z restaurace Veselanka. Tuto

sluzbu hodnotim vysoce kvalitné, obcané si obédy velice chvali.

K rozvoji ekonomické sféry, ale i obce, pfispéla rekonstrukce kulturniho zafizeni
Veselanky. Toto kulturni zafizeni je hojné vyuZivano k poradani spoleCenskych

aktivit, jako jsou plesy, oslavy, setkani seniord, karnevaly, besidky apod.
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Ekonomickou sféru vyrazné posiluje i pizzerie Vesela, kterou vlastni TJ Sokol
Veseld. V okoli Veselé se viak nachazi fada restauraci a pizzerii, kterd4 pro mistni
predstavuje konkurenci. Jen v sousednich SluSovicich se nachazeji 3 pizzerie

a 3 restaurace.

Rozvoj ekonomické sféry by podpofily také vzdélavaci kurzy pro obcany, jak jiz
bylo zminéno. V roce 2008 v souladu s programem G¢inngjSi péce o tradicni
kulturu v CR byl realizovan projekt, ktery byl zaméfen na zéchranu, uchovani
a pfedavani tradic¢nich rukodélnych technik, na praci s tradicnim materialem
(slamou), na vyuku jejiho rukodélného zpracovani a vyuZiti Kk tvorbé
zvykoslovnych a dekorativnich artefaktl. Kurz byl pfipraven tak, aby jej mohly
navstévovat rlzné vékové skupiny (mladez, dospéli, seniofi) i osoby
handicapované. Doposud to byl vSak jediny takovy projekt. Obec by se méla vice
zapojovat do programll na zachranu a uchovani tradi¢nich hodnot a realizovat vice
takovych projektl a kurz(. Mohl by to byt napt. kurz barveni kraslic v dobé pred
Velikonocemi, pred Vanocemi pak kurz zdobeni pernikd.

10.6 Prioritni oblast: Zivotni prostiedi

Posledni prioritni oblasti je Zivotni prostfedi. Pro ochranu Zivotniho prostredi je
jednou z hlavnich sloZek tfidéni odpadu. Rada lidi viak odmita takto pomahat
k ochrané Zivotniho prostfedi aodpad netfidi. Nejjednodussi zplsob tfizeni
odpadu je na sklo, papir, plasty a nebezpecny opad. Jelikoz mi bylo Fe€eno
nékolika mistnimi obCany, Ze tfidéni odpadu nema smysl, lidé na to nemaji ¢as
aani misto, kam by recyklovali odpad, je tfeba tyto osoby vice motivovat
ke tfidéni. | tento Cin vyrazné prispéje k ochrané Zivotniho prostfedi a zarovern
k zajisténi, adrzbé, obnové a vyprazdriovani shromazdovacich prostiedki,
predevsim odpadkovych kosl. Proto jsem vytvorila plakat, jak motivovat ob&any
ke tfidéni opadu. Sbér papiru zajistuje mistni zakladni Skola. Svoz plastd
a popelnic zajistuji technické sluzby Zlin. Plasty se svazeji 1x mési¢né
a popelnice 1x za 14 dni. Nebezpecny odpad se pak svazi 2x roCné.

Vroce 2012 byla vobci zavedena separace bioodpadd, kterd umoziiuje

zpracovavat biologicky rozlozitelny odpad produkovany pfi provozu domacnosti
apfi drobné (drzbé zelené. Tyto bioodpady vyrazné prispivaji k ochrané
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Zzivotniho prostfedi a zlepSeni kvality pldy. V kompostérech vyprodukovany

kompost je tak obCany zase vyuzit v jejich zahradach jako kultivagni vrstva.

Kvalitu ovzdus$i je mozné zlepsit prostfednictvim alternativnich zdroji energii.
Tyto zdroje tvofi fotovoltaické elektrarny, vodni energie, geotermalni energie,
spalovani biomasy, energii vétru, sluneCni zafeni anebo tepelnd Cerpadla.
Fotovoltaicka elektrarna (FVE) je systém vyrabéjici elektricky proud pfimou
preménou ze slunecniho zareni. Sklada se z fotovoltaickych modull, stfidacd,
jisticich a ochrannych prvki a elektromérového méreni. Fotovoltaické panely jsou
umisténé na konstrukci, ktera je ukotvena nejcastéji na krokve. Systém na vyrobu
elektrické energie ureny pro rodinné domy se pohybuje vétSinou ve vykonovém
rozmezi 2 az 10 kWp v zapojeni do jedné / dvou fazi. (Zdroj: Solarni elektréarny,
online, 2000-2013)

Fotovoltaicka elektrarna se sklada z:

e FV moduld

e StfidaCe

e Konstrukce

e Elektroinstalace

e Jisticich a ochrannych prvki (jistice a prepétové ochrany)

e Komunikace na prani

e Elektromérového méfeni

e Pripojeni k distribuéni soustavé (Zdroj: Solarni elektrarny, online,
2000-2013)

DalSi moZnosti je vétrnd energie. Rotor vlivem proudéni vzduchu roztaci
generator a ten produkuje stejnosmérné nebo stfidavé napéti. RozliSuji se
2 skupiny vétrnych turbin: svislé a vodorovné. NejrozSifenéjSimi druhy jsou
klasicka vrtulova (zpravidla tfi a vicelistova), Darrieova a Savoniova, pfipadné
jejich modifikace. (Zdroj: Vétrné elektrarny, online, 2013)

Idedlni zdrojem tepla je tepelné Cerpadlo, které je mozné instalovat prakticky
kdekoliv. NejCastéjSim typem je kompresorové tepelné cerpadlo. Chladivo
v plynném stavu je stlaceno kompresorem a poté vpusténo do kondenzatoru. Zde
odevzdava své skupenské teplo, zkondenzuje aprojde expanzni tryskou

do vyparniku, kde pFi niz§im tlaku a teploté skupenské teplo zase pfijme a odpari
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se. Poté opét pokraCuje do kompresoru acyklus se opakuje. Kompresory
tepelnych Cerpadel jsou napajeny elektrickou energii az jedné spotfebované
kilowatt-hodiny elektfiny vyrobi v priméru 3.5-5 kWh energie tepelné.
(Zdroj: Tepelna Cerpadla, online, 2013)

Alternativni zdroje energie tvori také solarni systémy. Solarni elektrarnu je
mozné zapojit pifimo do rozvodd v domé. V tomto pFipadé je stavajici elektromér
nahrazen obousmérnym, ktery souCasné zaznamendvd energii dodanou
i odebranou ze sité. VeSkery proud vyrobeny ze slunecni energie je indikovany
v dalS§im podruzném elektroméru umisténém mezi elektrarnou a domovnim
rozvodem. Podle Gdaje celkové vyroby se uplatni tzv. ,zeleny bonus“. Cést
vyrobené energie se podle potfeby mliZze spotfebovat pro potfebu objektu, a tak je
dosazeno dalSiho finan¢niho zisku, protoZe tuto energii neni tfeba odebirat ze sité
a nasledné platit dodavateli. Pfebytky energie, které se v realném Case nepotfebuji
v objektu, se dodavaji za sjednanou cenu rozvodnym zavodim. Pokud elektrarna
svym aktuélnim vykonem nepokryva potfebu domu, je energie odebirana ze site.
(Zdroj: Solarni generator, online, 2013)

Solarni generator

V solarnich ¢lancich, které jsou zakladni ¢asti fotovoltaickych moduld, je sluneéni
zéfeni preménovano pfimo na elektricky proud. Vykon moduld je udavany
v jednotkach Watt-peak (W,). Napfiklad modul svykonem 175 W, dava
za standardnich podminek vykon 175 Watt. K dosaZeni vysSich poZadovanych
vykonll je potrebné zapojeni nékolika fotovoltaickych moduld, jejichz vykon se

sCita a spolu tak tvofi solarni generator. (Zdroj: Solarni generéator, online, 2013)
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ZAVER

Ukolem mé bakalarské prace bylo analyzovat vyuZiti nastroji marketingu v obci
Vesela, ve které Ziji jiz od svého narozeni. Tyto nastroje jsem rozdélila do dvou
dil¢ich oblasti, na oblast marketingového mixu a oblast komunikaéniho mixu.
Na zékladé praktické Casti jsem zpracovala SWOT analyzu obce, ktera podpofi

jeji budouci rozvoj. Prakticka ¢ast mi byla podkladem pro vypracovani navrhd

a doporuceni ke zlepSeni stavajici situace v obci.

Prvni Cast bakalarské préace je vénovana studiu literatury v oblasti marketingu obci
a charakteristice marketingového mixu a komunikacniho mixu a jejich nastroju.
Objasnila jsem rovnéZz marketingové Fizeni, marketingovou strategii obce
a aplikaci marketingu managementem obci. Do dalsi kapitoly teoretické Casti jsem
zahrnula vysvétleni obce, organ(l obce a jejich ¢innosti. V zavéru teoretické Gasti

vysvétluji pojem SWOT analyza a jeji vyuZiti pro obce.

V Ovodu prakticke Casti jsem se nejprve zaméfila na charakteristiku obce Vesela.
Tyto Udaje jsem Cerpala ztisténé publikace ,Veseld — prochazka Casem“
a z nejnovejSiho uzemniho planu. VioZila jsem zde také sloZeni obecniho Ufadu
a zastupitelstva obce. StéZejnim bodem celé praktické Casti je stavajici vyuZiti
marketingu v obci Veseld. Zaméfila jsem se proto na analyzu marketingového
a komunika¢niho mixu obce. Marketingovy mix predstavuje tzv. 4P (produkt,
cenu, distribuci a propagaci). Produkt obce Vesela tvofi: verejné sluzby
poskytované obci, historické pamatky, sportovni vyZiti a kulturni udalosti.
Komunikacni mix pak tvofi reklama, podpora prodeje, osobni prodej, pfimy
marketing a vztahy s vefejnosti. V pfipadé obce vSak neni mozné aplikovat
vdechny tyto nastroje komunika¢niho mixu, proto jsem se zaméfila pouze na ty
nejdllezitéjsi a v obci nejvyuzivangj$i, a to na reklamu, vztahy s vefejnosti
a sponzoring. Reklamu obce predstavuji tistény zpravodaj, vyvésni tabule,
internet, mistni rozhlas a kabelova televize. Vztahy s vefejnosti (public relations)
v obci tvofi sponzoring, financni podpora a jednotny styl znaku a praporu obce.
VesSkeré tyto informace mi pFispély ke zpracovani SWOT analyzy (silnych
a slabych stranek obce, pfilezitosti a jejich hrozeb). Tuto SWOT analyzu jsem
rozdélila celkem do 6 dilCich oblasti (doprava a dostupnost obce, marketing obce,

vybavenost obce, kultura a volny €as obce, rozvoj ekonomické sféry a udrzeni
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kvality Zivotniho prostfedi). Na zékladé SWOT analyzy jsem pro obec
vypracovala ndvrhy a doporuceni, které by mohly obci pfispét k rozvoji silnych
strének, redukci slabych stranek, vyuZiti pfileZitosti a k eliminaci hrozeb. Pro svou
praci jsem realizovala také dotaznikové Setfeni, které by bylo napomoci
k navrhlim, jak zlepsit stavajici vyuziti marketingu v obci a zaroven tim prispélo
i k rozvoji obce, avSak v dlsledku velmi nizké néavratnosti jsem toto Setfeni
nevyhodnotila. Proto jsem pro ndvrhy a doporuceni vychazela ze SWOT analyzy.
Nejvétsim problémem oblasti dopravy je nedostatek autobusovych spojll
a minimum prvk( zabezpecujici bezpecnost vobci. Co se tyka autobusovych
spojeni, dopravni spole¢nost HOUSACAR, a. s. podala obci navrh na vice
autobusovych spojl, zejména ve vecernich hodinach a ¢eka se na schvaleni tohoto
navrhu. Ke zvySeni bezpecnosti v obci navrhuji zakoupeni radarll pro méreni
rychlosti, pfipadné radar, ktery upozorni Fidice na dodrZovani dopravnich

predpistl a tim i maximalni povolené rychlosti v obci, coz je 50 km/h.

Druhou prioritni oblasti je oblast marketingu obce. Zde je nejvétSim problémem
nepoutavy vzhled kabelové televize. Ten je zplsobem nevhodnym prechodem
snimk{ a $patnou kombinaci barev. Doporucuji proto zménit animaci, kterd by

zajistila vhodngjsi prechod téchto snimk( a zvolit jinou kombinaci barev.

Dalsi oblasti je oblast vybavenosti obce. Doporucila jsem obci vyuZit stavajici
prostory obecniho Gfadu jako kulturni dim, jelikoz jediné fungujici kulturni
zafizeni v obci je sal restaurace Veselanka. Zda vSak obec uplatni vysledky
ankety, podle niz by mély byt vyuZity stavajici prostory obecniho Gfadu jako ddim

pro seniory, neni zatim jasné, ¢eka se na navrh projektanta.

Co se tyka oblasti kultury a volného €asu, doporucila jsem obci moZnost poradani
trhi a jarmarkd. Obec by se mohla inspirovat méstem Slusovice ¢i obci Hvozdna.
SluSovice i Hvozdnd totiz pravidelné poradani jarni trhy, velikonoCni a vanocni
jarmarky. DoSlo by tim zvySeni atraktivity obce, k zajisténi vice kulturnich
prileZitosti pro obec a také k rozvoji ekonomicke sféry.

Posledni oblasti je oblast udrZeni kvality Zivotniho prostfedi. K této oblasti jsem
pro obec vytvofila plakat, ktery by podpofil a motivoval obCany ke tfidéni

odpadu, jelikoZ v dnesni dobé neni mnoho doméacnosti, které by odpad tFidily. Pro
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tyto osoby je to pfitézi, nechapou dlvod tFidéni odpadu. Presto je to vSak ten

nejmensi skutek, ktery kazdy z nds mize pro Zivotni prostiedi udélat.
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PRILOHAP I: UDAJE Z UZEMNIHO PLANU 2012

Vymezeni zastavitelnych ploch

Uzemnim planem jsou vymezovany tyto zastavitelné plochy:

a) Plochy individualniho bydleni

PofF. ¢. | Oznaceni | Plocha v ha Lokalita
1. 1 3,7320 Sever — Nivy
2. 3 1,0395 SV - Pod pradelkou
3. 4 0,2475 SV - Pod pradelkou
4, 7 0,6281 Vychod - Selské
5. 8 0,8074 Vychod — Selské
6. 9 0,9968 JV — Mezi cestami
7. 10 0,8975 JV — Mezi cestami
8. 12 0,7032 Jih — Nad Zlebem
9. 13 0,4596 Jih — Nivy
10. 14 1,8459 Jih — Nivy
11. 16 0,1760 JZ — Hranicka
12. 17 1,0300 Zapad — Dily
13. 18 0,3184 SZ — Ke Hvozdné
celkem 12,8819
b) Plochy pro dopravu
PoF. &. | Oznageni | Plocha v ha Ucel
1. 31 0,4519 Cyklostezka
2. 32 0,2212 Cyklostezka
3. 33 0,6233 Silnice R49
4, 34 0,1689 Silnice R49
5. 35 0,1825 Silnice R49
6. 36 40,3658 Silnice R49
7. 37 0,9895 Silnice R49
8. 38 2,7891 Silnice R49
9. 65 0,6729 Silnice R49
10. 67 0,1157 Silnice R49
celkem 46,5808
¢) Plochy pro technickou infrastrukturu
PoF. &. | Oznageni | Plocha v ha Ucel
1. 21 0,1493 Sbérny dvar
2. 39 1,1142 Vedeni VN + TS
celkem 1,2635




PRILOHAP Il: TABULKA PROJEKTU V LETECH 2000-2012

Rok Nazev projektu Vyi\e; dK%t)ace
2000 | oprava omitky a zatepleni OU 150.000
2001 informacni kanal 60.000
plynofikace obce 309.347
2002 oprava fasady kol 150.000
verfejna informacni sluzba knihovny 48.000
rekonstrukce verejného osvétleni 103.000
2003 | rekonstrukce kaple 10.000
oprava MK a chodnik( — I. etapa 60.000
2004 | oprava mistnich obsluznych komunikaci 210.000
2005 | stavba chodnikid — Hranicka a pod RANem 159.000
oprava MK — 1. etapa 188.000
2006 | j &ni i fvaci
;r;g?grrrr\]acm, varovaci a vyrozumivaci 80.000
2007 | vyména okenv MS a ZS 115.000
2008 | rukodélneé zpracovani slamy 13.000
vyména svétel a podlah v MS a ZS 122.000
2009 | realizace Czech-POINT 58.259
oprava pozarni stfikacky PS 12 38.000
pristavba obecni Skoly 1.000.000
2010 | obnova a zajisténi lesnich porostd 22.500
vesela Skola z Veselé 308.000
oprava krajnic MK — 111. etapa 2.173.000
rekonstrukce kaplicky 316.250
2011 | oprava stfechy Veselanky 530.000
veseld zahrada 381.746
oprava kulturniho zafizeni Veselanka 417.258
;Zl;:)ar:/sg;ukce a obnova venkovske 1.000.000
2012 bioodpady Vesela a Hvozdna 61.425
oprava mistni komunikace ,,Do Drah(*“ 918.857




PRILOHAP I11: PLAN KULTURNICH A SPOLECENSKYCH
AKCI V OBCI VESELA - ROK 2013

Datum Néazev akce Poradatel
27.03.2013 | Velikono¢ni dilna (Unie rodi¢l + $kola)
27.04.2013 | Hasi¢ska pout’ na sv. Hostyné (SDH)
30.04.2013 | Slet carodéjnic za Skolou (Unie rodi¢l + $kola)
09.05.2013 | Svatek matek (8kola)
14.06.2013 | Zabavné odpoledne pro déti (Unie rodi¢l + $kola)
29.06.2013 | Poharova soutézZ V. rocnik (SDH)
26.07.2013 | Poutova zabava (SDH)

28.07 2013 | Pout sv. Anny (SDH)

Rijen 2013 | Vitani ob&ank (obec + $kola)
04.10.2013 | Drakiada (Unie rodicl + Skola)
26.10.2013 | Hodova zébava (SDH)
27.10.2013 | Hody, m3e svata (SDH)
30.10.2013 | Posezeni seniorli (obec)
31.10.2013 | Dynové slavnosti (Unie rodi¢l + $kola)
06.12.2013 | Mikula$skéa besidka s nadilkou (Unie rodi¢l + $kola)




PRILOHA P IV: ZPRAVODAJ OBCE VESELA (1/2013)

Zpravoda] 5

2 » 9opce Vese f'

.Svatky jara jsou tu zas, oslavte ten krasny ¢as.”
Pozehnané velikono¢ni svatky, hojnost zdravi, pohody a lasky
preje viem ob&antim Veselé zastupitelstvo a zaméstnanci obce.

VaiZeni spoluob&ané,

Jjaro se nam neustale vyhyba, ale ob&asné sluniko vytvari pozitivni naladu, ktera prinasi moznosti na oblibe-
né vychazky a vylety. Svatek jara - BoZi hod velikonoéni se dle Zidovského liturgického kalendare slavi v nedéli po
prvnim jarnim upliiku (letos po 21. bfeznu), coz pro letosek vychazi jiz na 1. dubna, pficemz zimni obdobi ne a
ne ustoupit. V&Fme, Ze se vie v lepsi obrati a éekaji nas alespof nékteré, jarem provonéné, slunné, aprilové dny.

Vratme se oviem k samotnému svatku Velké noci. Velikonoéni pfipravy zacinaji jiz na Zeleny Cvrtek, kdy
v odpolednich hodinach vychazeji také poprvé tradiéni KLABACI (chlapci, ktefi chodi po obci s fehtatkami,
klabackami a dalsimi zvukovymi nastroji, aby nahradili zvony, které .uletély do Rima“). Poté nasleduje Vel-
ky pétek a ukoncenim 40-ti denniho pustu je Bila sobota. Tehdy je v jednotlivych domech obce pro klaba-
¢e nachystana drobna penézni odména (koleda) za jejich klabani. Veliko-
nocni nedéle a Pondéli velikonoéni je spojeno s pfipravou slanych i slad-
kych dobrot, které jsou pfichystany nejen pro ,mrskace”, .Slahace”, tedy
kluky a muZe, omlazujici dévéata vrbovym proutim & pomlazkami.

Preji Vam viem krasné a pohodové proziti velikonoénich svatkd a boha-
tou pomiazku.

Daniel Jufik

starosta obce

Trikralova sbirka

V obci Vesela se v sobotu 5. ledna 2013 uskutecnila Tikralova sbirka, pri které se vybralo 22 014 K€. Vsem,
ktefi pfispéli, upfimné za podporu dobré véci dékujeme.

Oznameni

Oznamujeme, Ze od 27. brezna 2013 je pIné v provozu Obecni urad Vesela a Obecni knihovna v no-
vych prostorach 2. patra Obecniho domu, vchod z parkovisté u restaurace Veselanka.
Tésime se na Vasi navstévu.
vedeni obce Vesela




Aktivity Klubu diichodcii za rok 2012

Diplom pro seniorsky klub ve Veselé
Zucastnili jsme se méreni, jakou vzdélenost ujdeme béhem jednoho mésice. Po secteni jsme usli cel
kem 2374196 metrd. Byl to uctyhodny vykon, za ktery jsme obdrzeli diplom a drobné darky
18. 2. 2012 Il. Papucovy bal
Uskutecnil se Il. papucovy bal. Na tento bal si ¢lenky klubu na-
cvicily pod vedenim p. Marusky Darkové, kratky program a to ,Ces-
kou besedu”. K tanci a poslechu hral Elektron pod vedenim p. Dlaba-
ji. Hosté se bavili dlouho pies pllnoc a odchazeli velmi spokojeni.
8. 3. 2012 Posezeni diichodcli na obecnim UFadé
Pripravili jsme dal3i posezeni dlchodcl. Ugast byla potésujici, se-
Slo se nas 40 dichodcl a dichodkyn. Podavalo se obcerstveni a né-
jaké dobroty, které jsme pfipravili. Setkani bylo pékné, popovida-
li jsme si a taky hezky zazpivali. Bylo to pfijemné stravené odpoledne.
4. 4. 2012 Predstaveni v Méstském divadile Zlin opera .Carmen"
Navstivili jsme Mestské divadlo Zlin. Bylo nas 26 U(castnik(. Hostovali tam umélci z divadla v Olo
mouci. Predvedli operu Carmen. | kdyz tato opera byla zpivana francouzsky, vystoupeni bylo pékné
9. 4. 2012 Velikonoc€ni vyslap: Vesela — Hvozdna Vétrak — Biofarma Juré — LuZkovice — Vesela
Tohoto vySlapu se zucastnilo 24 osob. Pocasi nam velmi pralo. Kazdy uastnik pFispél s dobrou na
ladou a pocitem udélat néco pro zdravi Nalada byla vyborna a k ni patfila i dobra domaci slivovic
ka, pfi které nam cesta velmi ubihala. Vyslap jsme zakoncili ve Veselé na Pizzerii dobrym jidlem a piveckem
2. 6. 2012 Zajezd: Velké Losiny, precerpavaci nadrz Dlouhé Strané
Autobus byl zajistén spol. p. Rapanta. Zajezdu se zucastnilc
33 obcanl. S mensi zastavkou jsme pokracovali do mista Velké
Losiny, kde je vyroba ru¢niho papiru a muzeum celé vyroby. Pro:
g Nlidka byla velmi zajimava. Pak se jelo smér elektrarna, kde narr
byl poskytnut vyklad a promitnuty kratky film o této elektrarné
Podivali jsme se i do strojovny, kde byl dalsi vyklad a ukazka to-:
hoto gigantu. Po této prohlidce jsem vyjeli autobusem do vyiky
\ 1350 m, kde se nachazi horni nadrz. Lezi na hore Dlouhé Strané
-u\ \\ % Pocasi nam prélo. Byl krasny vyhled na pohofi Jesenikli a Pradéc
Jjsme vidéli jako na dlani. Vylet se vydafil, byli jsme velmi spokojeni
3.9.-7.9. 2012 Pobyt duchodcu v hotelu Raztoka na Rusaveé
Tohoto pobytu se zUcastnilo 23 osob. Ubytovani bylo pékné, cisté. Jidlo jsme méli objednané pie
dem. Kazdy den jsme uskutecnili prochazku po okoli a kochali se krasou tohoto mista. Na tomto poby:
tu jsme se spratelili s postizenymi ob¢any, ktefi tu travili tydenni pobyt v pfirodé se svymi vychovatelkami
Rijen 2012 Cviéeni pro zdravi
Po  kratke prestavce bylo potfeba nase télo trochu rozpohybovat. Zacalo  cvice
ni pod vedenim p. Marie Darkové. Cvitit chodime jednou tydné Sejde se nas 10 - 12 seniorek
11. 12. 2012 Navstéva stacionare Nadéje v Otrokovicich
Dne 11. 12. jsme navstivili postizené ob&any ve stacionafi. Seznamili jsme se na Rusavé - hotel Raztoka pfi na-
Sem Ctyrdennim pobytu. Uskutecnili jsme shirku pro tyto postizené, kde se vybralo 5.200 K¢, 3.000 Ké se pfi-
spélo z pokladny. Koupilo se ovoce, néjaké sladkosti a pénéz-
ni dar v hodnoté 8.000 K¢ se darovalo z pokladny. Dar si od nas
s dojetim prevzali. VSem, ktefi prispéli, patfi veliké podékovani.
29. 12. 2012 Silvestrovsky vyslap trasa: Vesela — Hvozd-
na Vétfak — Stachovy paseky — Pfiluk
Na tento vySlap se nas sedlo 41 ucéastnik(. Poca-
si bylo jako na objednavku - prosté nadherné. Usli jsme
krasnych 13 km. Po cesté bylo i obcerstveni a $tamprl-
ka prisla taky vhod. Na Priluku jsme nastoupili na bus
smeér Vesela. V pohostinstvi Veselanka® na nas Cekali dalsi spoluobéané. Spolecné jsme si dali obéd. K poseze-
ni i k tanci zahrali p. Dlabaja, p. Chaloupek a p. Tomas Danék. Rozesli jsme se vsichni spokajeni do svych domovu
FrantiSka Julinova (fotografie: Jarmila LukeSova)
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Skolni udalosti

Koncem mésice Unora jsme pred jarnimi prazdninami prozili ze &tvrtka na patek BEZPECNOU NOC VE SKOLE.
Proc¢ jsme ji nazvali pravé takto? V ramci vecernino programu nas totiz navstivili policisté Policie Ceské republi-
ky z Obvodniho oddéleni Vizovice, jmenovité prap. Bohdan Cabak, prap. Tomas Kubd a podprap. Petr Pekar, kte-
ré pozvala feditelka Skoly k besedé se zaky. Tato beseda se konala jako soucast minimalniho preventivniho pro-
gramu, ktery Skola kazdoro¢né pini. Cllem naseho setkani bylo neformalni seznamovani zaka s poslanim policie.

| kdyZz byla vecerni hodina pro besedovani ponékud neobvykld, vSichni jsme si setka-
ni velmi uzili. Policiste nam pfedvedli svoji vybavu, Zaci si mohli vSechny pomucky osahat. Nejvét-
5i pozdviZzeni zpusobilo, kdyZz si Zaci mohli vyzkouSet pouta, oblékli si nepristifelnou vestu nebo dycha-
li do alkoholtestru. Policisté trpélivé vysvétlovali, ukazovali zplsob pouZiti, odpovidali na zvidavé dotazy.

Z reakci nasich zakl usuzujeme, Ze tato neformalni akce ve 3kole byla velmi zdafila, pro déti pritazliva
a pusobiva. Véfime, ze setkavani s policisty bude mit pfiznivy dopad na jejich chovani a postoje v dospélosti.

PaedDr. Ladislava Co¢kova

Policisté nam predvedli pomuicky, které pouzivaji.

Policejni ¢epice nam slusi. Vyzkouseli jsme si pouta.

Jaro

S jarem se probouzi nejen pfiroda, ale i pilny hospodaf ke kazdorocni pripravé svych zahradek, za-
hrad a policek. Musim v3ak za hasiCe upozornit na kazdoroéni zakonem zakdzané vypalovani travin a ome-
zené povolené spalovani suchych rostlinnych materialt, jak je zakotveno v obecni vyhlasce z roku 2008. Obo-
ji je z pozarniho hlediska velmi nebezpetné. Nepritelem téchto Cinnosti je vitr, jeho sila, smér a blizkost sou-
vislych lehce hoflavych ploch (tuji, kefil) a objektd. K usp&snému uhageni rozristajiciho se ohné nejvice bra-
ni nepfipravenost, oploceni pozemku (za kterym je sousedlv rozzufeny pes, uzamcena branka) a nasly by se
i jiné prekazky. Musim pfipomenout, Ze paleni suchych rostlinnych materidll je v nasi obci povoleno pou-
ze ve stiedu a patek v case od 10 do 20 hod. Na zavér staré porekadlo: ohen je dobry sluha, ale zly pan!

Jaroslav Jurik
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Nase aktivity a plany
V sobotu 28. ledna nase mistni organizace pofadala v restauraci Veselanka slavnostni Valnou hromadu celého
SluSovického okrsku (osm sbord, 90 zucastnénych). V patek 4. biiezna jsme oslavili s br. Janem Fenykem jeho
85. narozeniny. ProtoZe své narozeniny muze oficialné slavit jednou za Etyfi roky, popréll jsme mu presto za cely
sbor k jeho jubileu v3e nejlep3i. \
V letosnim roce bude jako jiz tradicné probihat uklid obce od Zelez-
ného 3rotu. Akce je planovana na 6. dubna. Koncem dubna vyrazime
spolu s Vami na hasicskou pout na sv. Hostyn. V nedéli 5. kvétna porada
obdobnou pout na oslavu sv. Floridna SDH Provodov na poutnim misté
u kostela na Maleniskach. | tato pout je velmi pékna. Viem viele doporu- &
¢ujeme. V sobotu 1. ¢ervna budeme reprezentovat nasi obec na okrs- -
kové hasicské soutézi ve Slusovicich na dostinovce. V sobotu 29.cerv-
na budeme pofadat nasi poharovou soutéz na Veselé ,0 pohar sta-
rostv sboru Rédi bvchom sev prL‘Jbéhu roku zuéastﬁovali uice poha-

také zapojit do soutéze druzstev nad 35 let (,starych panu®) na Brezové, kde se nam v minulosti darllo. Tato sou-
téZ se bude konat 17. srpna. Dalsi nadi aktivitou bude Veselska pout s oslavou 100 let nasi kaple, naplanovana na 26.
az 28. cervence, 22. cervence bychom radi pofadatelsky pomohli SDH Biezova zvladnout okresni kolo v pozarnim
sportu. V fijnu bude opét probihat uklid obce od Zelezného Srotu a tradi¢ni hodovani s vodénim berana. Ani v le-
tosnim roce se neopomijime starat o nasi pozarni techniku. Radi vypomuzeme i nasi obci, bude-li to v silach sboru.

Jaroslav Jufik

Pozvanka - Hostyn

Dovolujeme si Vas co nejsrde¢néji pozvat na jiz XX. hasié-
skou pout na sv. Hostyn. Zajezd na toto poutni misto se usku- —_—
tecni v sobotu 27. dubna. Zajemci se mohou prihlasit a zapla- * JUBILANTI
tit rezervaci mista v autobuse od 22. dubna v prodejné potra-

vin ve Veselé. Bude-li v uvedenou sobotu v autobuse jesté vol- Leden 2013
né misto, mohou pfipadni nerozhodni poutnici zaplatit i v auto- Alois Krajéa 75 let
buse. Cena zajezdu pro dospélou osobu je 80 K&, déti do 15 let Ludmila Krejéf 55 let

40 K¢. Odjezd autobusu na pout je stanoven na 7 hod. od re- B
staurace Veselanka a navrat kolem 14. hod. Pfejeme si pékné Unor 2013

pocasi a pIné obsazeny autobus. Véichni jste srdeéné zvani. Milada Sdblovd 85 let
Jan Fenyk 85 let
Jaroslav Jufik
Biezen 2013
Jarmila Pavlikovd 80 let
Eva Krajéovd 65 let
Pozarni statistiky Jozefa Patdkovd 60 let

V obdobi od 19. listopadu do 31. prosince 2012 zasahovali hasi¢i u 1 317ti
pozar(. Bylo evakuovano a bezprostfedné zachranéno 4 077 osaob. Pritéch- Viem jubilantim blahopfejeme!

to pozarech bylo 13 hasicl zranéno, 9 osob usmrceno a 80 osob zranéno. U

Miloslav Machali¢ek
Alfréda Valeridnovd

Cldnky a inzerci do zpravodaje odevzddvejte na obecnim ifadé. sakedici o

Vyddvd Obecni tfad Veseld, tel.: 577 983 285, e-mail: ou@veselauzlina.cz, www.veselauzlina.cz

Zpracovani: K. Cockova, D. Jufik, J. JuFik, J. LukeSova, J. Gregofikova, L. Cockovi, S. Urbanova
Neproslo jazykovou tpravou. Neprodejné.



PRILOHA P V: PLAKAT NA PODPORU TRIDENI ODPADU

r-— - -~ ., /1

PROC TRIDIT ODPAD?

| chranite Zivotni prostfedi | chranite zivot svij i svému okoli |
| Setfite pfirodni zdroje surovin a energii |

1 o
4 g ™

PATRI:
seslapnuté PET
lahve, plast. nadoby,
kelimky, sacky a folie,
Cisté plast. obaly od mléka,
jogurtd, plast. tasky, obaly od
kosmetiky a Cisticich prostredki
NEPATRI:
bakelit, guma, PVC, linoleum, pneu-
matiky, novodurové trubky, plast. obaly od
chemikalif olejii a barev

Cim vice odpadii budeme tidit, tim vice penéz dostaneme zpatky!




