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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace spliuje zadani bakalarské prace, ma logickou strukturu i provazanost kapitol. Autorka
zvolila vhodnou metodiku, avsak vyzkumné otdzky jsou pfiliS obecné. Z formalniho hlediska
autorka Spatné oznacuje tabulky i obrazky a prejmenovala znamého autora: P. Pelsmackera
na Pelchmackera. V praktické ¢asti popisuje autorka adolescenty a obdobi starsi dospélosti.
Tato podkapitola by vsak méla byt spiSe v ¢asti teoretické. U kampané na produkt Fernet
Stock autorka uvadi, Ze reklama ziskala fadu ocenéni, zapomnéla vsak dodat, Ze byla
predloZena stiznost Radé pro reklamu ze strany soukromych osob. Ve stiznosti byla oznacena
za urdzlivou vuci Zenam. Vyhodnoceni analyzy reklam z pohledu recipientl je velmi obecné a
neprehledné, chybi zde scénar.

Otazky k obhajobé:

Co je dle vaseho ndzoru pfi¢inou toho, Ze Zeny se na rozdil od muzd na svych nazorech
v ramci vyzkumu shodovaly?

Proc jste zaradila mezi vzorky reklamu na Wonderbra, kterou ucastnici neméli moznost vidét
na rozdil od ostatnich spotd na ¢eskych obrazovkdch a ani neznali plvodni verzi od Cadbury.
Jak vnimate vzhledem k danému tématu reklamni komunikaty, jejichz ucelem je promovat
domy se sexudlnimi sluzbami?
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