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Pripominky a hodnoceni prace:

Studentka si vybrala velmi zaujimavu tému zamerani na analyzu Zenskej postavy
v reklame. Aby vsak bola tato téma dostatoCne spracovana, autorka by musela teoreticku
¢ast doplnit o viacero klucovych casti: najma o podrobnejsiu charakteristiku a typolégiu
audiovizualnych propagacnych prostriedkov (kedZe v praktickej Casti analyzuje televizne
reklamné kampane), doslednejsiu analyzu vztahu produkt, znacka — spotrebitel — postava v
reklame, analyzu historického vyvoja Zenskej postavy v reklame, ako aj dalSie podobné casti,
uzko suvisiace s témou Obraz Zeny v reklame, ako napr. Zenska postava v reklame a rodové
stereotypy, eroticky apel a postava Zeny v reklame, alebo feminizmus, emancipacia aich
vplyv na zmenu zobrazenia Zenskych postav v reklame. Typoldgia Zenskych postav (s. 19 aZ
23) je celd prevzatd a chyba v nej charakteristika viacerych typov Zenskych postav, ktoré sa
v sucasnych reklamach tiez bezne pouZzivaju. Autorka v tejto Casti zaroven mohla podrobne
charakterizovat, na propagaciu akych produktov, ¢i znaciek sa jednotlivé typy Zenskych
postdv pouZivaju najCastejsSie a preco, ¢o by zaroven bolo vhodné priamo ilustrovat na
konkrétnych prikladoch z reklamnej praxe.

V 3. kapitole Marketingovy vyskum Studentka vSeobecne vysvetluje, Co je
marketingovy vyskum, aké existuju formy marketingového vyskumu atp., pricom by v ramci
metodologickej ¢asti Uplne stadilo uviest, aky typ vyskumu bude vo svojej praci pouzivat,
preco si zvolila prave takuto formu vyskumu aco chce autorka realizovanim vyskumu
dosiahnut.

Bakaldrska praca ma nevhodne zvoleny ciel (cieflom nemdzZe byt primarne analyza)
a nevhodne stanovené vyskumné otazky, ktoré su podlfa moéjho nazoru velmi vSeobecné
(okrem otazky €. 3) a neda sa na ne jednoznacne odpovedat, pretoZe to ¢asto krat zavisi od
konkrétneho prikladu reklamného komunikatu pouzitého v praxi.

Analyza skimanych televiznych reklamnych komunikatov (s. 38 — 48) nie je analyzou,
pretoZe autorka povacsSine zostdva vrovine opisu deja televiznych reklam a chybaju jej
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dolezité fakty, ako je predmet reklamnej kampane, ciel reklamnej kampane, komunika¢na
stratégia, cielovd skupina atd. Analyza hodnotenia reklamnych kampani respondentmi (s. 49
— 61) je pre Citatela pomerne neprehladna a Studentka znovu zostdva zvacsa iba pri opise
nazorov respondentov na vybrané televizne reklamy.

Na zdklade uvedeného bakalarsku pracu odporic¢am k obhajobe ahodnotim ju
znamkou C (dobre).
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