322 OBCHODNI AKADEMIE TOMASE BATI # Univerzita Tomase Bati ve Zliné
S 740 A VYSSi ODBORNA SKOLA EKONOMICKA ZLiN St Friger

namésti T. G. Masaryka 3669, 761 57 ZLIN

Posudek bakalafské prace

Jméno studenta: Medeuei/oponent BP:
Adam Zavada Ing. Jana Silhdnova
Téma BP:

Ak. rok:
2012/2013

Internetovy marketing firmy Tescoma s.r.o se zaméfenim na prezentaci a reklamu na internetu

Kritéria hodnoceni: Pocet bodi (0 — 10)

1 Narocnost tématu prace 8

2 Spinéni cil(i prace 6

3 Teoreticka ¢ast prace 7
Prakticka ¢ast prace

4 s 6
(analyticka ¢ast)
Prakticka ¢ast prace

5 Y vl 5
(Fesici cast)

6 Formalni Groven prace 5
CELKOVY POCET BODU .
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodd nespinéno
{odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

(odpovida stupni ,E“ podle ECTS)

1 -2 body splnéno pouze na Urovni zakladnich pozadavki

(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky

(odpovida stupni ,,C“ podle ECTS)

5—6bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky

7 — 8 bodt splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 -10 bod splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pripominky k praci:

Bakalafska prace studenta Adama Zdavady resi otazku internetového marketingu. Ve své
praci se vénoval internetovému marketingu se zaméfenim na prezentaci a reklamu na
internetu ve firmé Tescoma s. r. o.

V teoretické praci student podrobné rozebral jednotlivé moznosti v ramci prezentace firem
na internetu a definoval vyznam internetové reklamy a podpory prodeje. V této &asti vidim
prostor pro moznost hlubSiho zpracovani po strance formalni véetné citaci.

Prakticka cast bakalafské prace je uvedena profilem spolecnosti firmy TESCOMA a jeji
historii. Nasledné student vytvofil prehled pouzivanych internetovych forem marketingu ve
firmé, kvantifikoval Uspésnost jejich vyuzivani. Soucasti praktické &asti je rovnéZ dotaznik,
ktery student vypracoval a vyhodnotil.

Cil bakalarské prace byl spInén.

Otazky k obhajobé:

1. Ve své prdci uvadite, Ze na zakladé spoluprace s firmou na www.vseovareni.cz
ziskavaji zakaznici body, které nasledné mohou vyuzit pfi koupi zboZi ze sortimentu
znacky Tescoma. MizZete blize objasnit, jak Ize konkrétné tyto body vyuzit?

2. Ve své praci uvadite, Ze cilovou skupinou firmy jsou Zeny ve véku 26-45 let. Myslite,
Ze by bylo moiné navrhnout firmé néjakou internetovou aktivitu, kde by mohly byt
zapojeny i cilové skupiny jiné?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledkt této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Préce splnuje kritéria pro obhajobu BP. ANO

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimainé jedno kritérium hodnoceno 0 body). NE
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