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ABSTRAKT

Bakalétska prace se zabyva tématem rozvoje cestovniho ruchu na Vysocing. Price je roz-
d€lena na dv¢ Casti. V teoretické se pokusi ¢tendfe sezndmit s pojmy spojené s cestovnim
ruchem. V této Casti prace jsou komparovany dila od jednotlivych autorti knih o cestovnim
ruchu a jeho rozvoji. Na konci teorie jsou zaznamendny metodické postupy v praci. Prak-
ticka ¢ast se zabyva vyvojem navstévnosti v regionu, financemi, které kraj posila ze svého
rozpocCtu na rozvoj této casti ekonomiky sluzeb a atraktivitami, které je v kraji moZné na-
1ézt. Nejdilezitéjsi kapitolou je cast, kde jsou analyzovana jednotliva sportovni odvétvi a
aktivity, které je na Vysociné¢ mozné provozovat. Jejich vybavenost, vyuZitelnost a poten-
cidl. V zavéreCné Casti jsou zpracovany navrhy na zvySeni navstévnosti pomoci Siroké na-

bidky sportovniho vyZiti.

Klic¢ova slova: Vysocina, turista, navstévnik, Vysocina Tourism, cestovni ruch, rozvoj ces-
tovniho ruchu na Vysocin€, druhy cestovniho ruchu, formy cestovniho ruchu, navstévnost,

rozpocet, sport, béZecké lyZovani, sjezdové lyzovani, cykloturistika, pési turistika, jezdec-

ka turistika

ABSTRACT

This bachelor thesis works with the issue of tourism and its potential development in the
Vysocina region. The work is split into two parts. The theoretical attempts to acquaint the
reader with the concepts associated with tourism. In this part of the study are compared
the works of individual authors of books about tourism and his development. At the end of
the theory are recorded methods which are using at work. The practical part solves with the
development of attendance in the region, financing that the regional office sends from his
budget to the development of the economy, services and attractions that can be found in the
region. The most important chapter is the part, where are analyzed individual sports sectors
and activities which can be engaged in the Vysocina. In the final part are presented pro-
posals to increase attendance, thanks wide range of sports.

Keywords: Vysoc€ina, Tourist, Visitor, Vysocina Tourism, Tourism, Development of Tour-
ism in the Vysoc¢ina, Types of Tourism, Forms of Tourism, Attendance, Budget, Cross-

Country Skiing, Downhill Skiing, Biking, Hiking, Equestrian Tourism.
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UVOD

Téma zabyvajici se rozvojem cestovniho ruchu na Vysociné jsem si nevybrala ndhodou.
Nejen, Ze mam k tomuto regionu citové vazby, ale hlavné tématika pridce m¢ bavi a zajima.
Pravé z tohoto diivodu jsem se pustila do zkouméni v oblasti cestovniho ruchu a hledani

potencidlu a dalSich moznosti, které tento krdsny kraj nabizi nebo by mohl nabizet.

Velkou piilezitost vidim hlavné v rtistu a rozkvétu nabidky v oblasti aktivni dovolené stra-
vené na Ceskomoravské vrchoving a s tim spojeny rozvoj sportu, sportovni infrastruktury a
vybavenosti. Pravé ndvstévnost tohoto regionu je slabou strankou, oproti ostatnim krajim

v Ceské republice je podprimérna.

Bakalétska prace je rozdé€lena na dvé cCasti. Teoretickd ¢ast Cerpd hlavné z literarnich zdro-
ji, komparuje vyklady jednotlivych autort knih o cestovnim ruchu a ptiblizuje zdkladni
pojmy. Kromé& pojmii, které jsou v textu vysvétlovany, se prace zabyva také Clenénim
v oblasti turismu. Prace vymezuje druhy i formy cestovniho ruchu se zamétenim na pfibli-
Zeni kulturniho, pozndvaciho a sportovniho cestovniho ruchu. V zavéru teoretické Casti
jsou prezentovany soucasné trendy v nabidce a poptdvce turismu. Na konci této ¢asti prace
je uvedena metodika, dle které je ndsledné feSena ¢4st praktickd. V praktické Casti je moz-
né nalézt analyzu souCasného stavu kraje Vysocina v oblasti cestovniho ruchu. Priace se
zabyva navstévnosti kraje a jejim vyvojem za poslednich 10 let. Déle se vénuje financova-
ni kultury, sportu a dalSich oblasti cestovniho ruchu z rozpoctu kraje nebo nabidce atrakti-
vit, které lakaji turisty k navstéveé regionu. DilleZitou kapitolou je oblast zaméfend na sport
a sportovni vybaveni regionu. Price se zabyva témi nejdllezitéjSimi odvétvimi sportu na
Vysocing, jako je bézecké a sjezdové lyzovani, pesi turistika a cykloturistika nebo rozvoj

hipotras.

Hlavnim cilem mé bakaléiské prace bylo analyzovat soucasnou situaci v regionu a navrh-
nout feSeni, které by zvysily ndvStévnost a zajimavost regionu. DlleZité pro mé bylo vyuZit
potencidl, kterym kraj disponuje diky své poloze a geomorfologické vybavenosti.

V préci se nenachdzi analyza typu SWOT, protozZe je na obdobné téma zpracovana krajem

Vysoc€ina. Myslim, Ze by bylo zbyte¢né délat podobnou praci dvakrét. Proto jsem se zamé-

fila spiSe na navrhy a opatfeni, diky kterym by se situace v kraji Vysoc¢ina mohla zlepsit.
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1 CESTOVNI RUCH

Nejlepsi pojeti cestovniho ruchu je jako soucdsti sluzeb pro volny Cas, rekreaci a zaroven
vyznamné narodohospodaiské odvétvi, které tvoii velkou Cast piijmu do statniho rozpoctu.
Cestovni ruch je neustdle se rozvijejici odvétvi, které md ptinos nejen pro kazdy, jednotli-
vy region, ale i pro stit jako celek. ZvysSuje zaméstnanost, je zdrojem piijmu do statni kasy
a ma vysoky podil na tvorbé hrubého domaciho produktu. Jednou z moznosti, jak mapovat
a zkoumat cestovni ruch je zaméfeni se na védni discipliny, které souvisi a zaroven do-
hromady tvofi cestovni ruch. Jde napt. o védy, jako je ekonomie, geografie, sociologie

nebo ekologie, které se neodmysliteln¢ prolinaji timto odvétvim. Nejdulezit¢jsim faktorem

a tvlircem cestovniho ruchu je ¢lovek.

1.1 Definice cestovniho ruchu

Cestovni ruch se stal neodmyslitelnou souc¢édsti modernich ekonomik. Je to odvétvi, které
se neustdle rozviji a bude se rozvijet. Ma vynikajici potencidl jesté zlepSit své postaveni v
ramci ostatnich ekonomickych odvétvi. Cestovni ruch (dédle jen CR) ma celosvétové vy-
znamnou pozici. Pro zacdtek by tato prace méla definovat co to cestovni ruch je. Existuje
mnoho definic a riznych vykladi CR, nej¢astéji je spojuje hlavné prostorové vymezeni,

kdy ¢lovek travi néjaky svij ¢as mimo své obvyklé ptasobeni.

Cestovni ruch mé celou fadu rovin. Jedna z moznosti jak chédpat cestovniho ruch je jako
oblast spotieby, slouzici k uspokojovani potteb lidi, z druhé strany je to oblast podnikatel-
skych pitilezitosti v mnoha oborech (Ryglova, 2009, s. 9). Jedna z prvnich oficidlnich verzi
cestovniho ruchu u nds pochdzi uz z roku 1936. ,,Cestovni ruch je tak definovén jako kazdy
pohyb a pobyt osob mimo jejich stdlé bydlisté za ucelem osvézeni, ozdraveni, pouceni ne-
bo spolecenského styku.*“ (B.V. Cerny, 1945, Mala, 2002, s. 15) V soucasné dobé, je u nés
1 v zahrani¢i nejcastéji citovanou definici cestovniho ruchu vyklad Svétové organizace
cestovniho ruchu- UNWTO. Tato definice zni: ,, Tourism comprises the activities of person
travelling to and staying in places outside their usual environment for not more than one
consecutive year for leisure, business and other purposes not related to the exercise of an
activity remunerated from within the place visited.” (UNWTO, 2008) Tuto definici prevza-
li a ptelozili do svého Vykladového slovniku také Zelenka a Paskova (2002, s. 45) a ktera
zni: ,,Aktivity osob cestujicich do mist mimo jejich obvyklé prostfedi nebo pobyvajicich v
téchto mistech ne déle nez jeden rok za tcelem trdveni volného Casu, podnikani ¢i jinym

uce-lem. Rozsitené pojeti CR vychdzi z vnimédni CR jako komplexniho procesu, ktery za-
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sahuje nejen jeho ucastniky, ale také poskytovatele sluzeb, destinace«—, v nichz je cestovni

ruchu realizovan, a tranzitni destinace.*

1.2 Typologie cestovniho ruchu

Jak se jiZ tato prace zmifuje ve svém tvodu, cestovni ruch je soubor riiznych Ciniteli a
jevu, které je mozné Clenit na zaklad¢ toho, v jaké konkrétni podobé¢ a formé se projevuji.
Cestovni ruch miizeme d¢lit mnoha zptisoby. Nekteti autofi napt. V. Mald nebo Vystoupil,
Sauer pouZivaji ¢lenéni cestovniho ruchu z pohledu jevové formy, kterd umoZnuje 1épe
popsat ucastnika cestovniho ruchu z hlediska realizace cesty, dopravy, zptisobu financova-
ni, poctu ucastnikl, véku cestujicich, mista navstévy atd. Tato prace prevezme tento typ
¢lenéni z hlediska motivace k cesté¢ v rdmci forem a z hlediska jevli v ramci druht cestov-
niho druhu, které aplikovali do svych praci Vystoupil a Sauer. (Vystoupil, Sauer, 2006, s.
33)

1.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Kazda literatura uvadi trochu jiné ¢lenéni druhii cestovniho ruchu. Jde zde hlavné o jevovy
prubéh cestovniho ruchu. V rdmci této prace bylo vybrdano n¢kolik nejdulezitéjsich a nej-
Castéji pouzivanych clenéni, které budou pfiblizena. Hlavnim zdrojem pro ¢lenéni byla
kniha Cestovniho ruchu od Drobné a Mordvkové a pak Zdklady cestovniho ruchu od Saue-

ra a Vystoupila.

Existuje jesté fada dalSich ¢lenéni napiiklad v rdmci organizace nebo déleni dle ro¢nich
obdobi, doby kondani, dle mista pobytu nebo Clenéni podle vlivu na Zivotni prostiedi, ale

tato prace se bude zabyvat jen témi zdkladnimi jiz niZe uvedenymi.

V déleni jsou zastoupeny a zohlednény hlavné geografické, socidlni a ekonomické pod-

minky a parametry. Typy cestovniho ruchu:

v Dle piivodu dcastnika- pokud rozliSujeme dle ptivodu déastnika, musi vzdy platit
pravidlo, Ze Ucastnici cestuji za Ucelem zdbavy, vyuziti volného casu, podnikani
apod. DulezZitou podminkou je také, ze délka cesty nesmi prekrocit dobu trvani jed-
noho roku.

- Domici- znamend cestovani ob¢anli mimo jejich bydlisté v rdmci jednoho stétu.

Osoby v tomto staté Ziji a neptekracuji pii cestovani stitni hranice. (Ryglova,
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2009, s. 13) Doméaci CR muze mit i §ir§{ vyznam, pokud spojime doméci CR,
tedy pobyt obcanti ve vlastnim stité, s piijezdovym CR tedy pobytem zahranic-
nich turistl v tuzemsku, mizeme hovofit o vnitinim CR. (Vystoupil, Sauer,
2006, s. 37)

ZahraniCni- pii tomto typu cestovani ucastnici musi prekrocit hranice statu. U
zahrani¢niho CR se opét da hovofit v SirSich souvislostech. Je mozné ho rozdé-
lit na piijezdovy (t€Z incoming nebo aktivni) a vyjezdovy (t€Z outcoming nebo
pasivni) CR. (Drobnd, Mordvkova, 2007, s. 18) Prvné jmenovany realizuji lidé
z cizich zemi. Pasivni CR znamend cestovdni obyvatel daného stitu do jiné ze-

mé. (Vystoupil, Sauer, 2006, s. 37)

v Dle poétu tcastnikl

Individudlni- za individudlni cestovni ruch se povaZuje takovy, kdy ucastnik
cestuje sam popiipadé s rodinou.

Kolektivni cestovni ruch znamend, Ze cestuje vétSi pocet osob. MuzZeme ho
oznacit také jako skupinovy, v tom piipadé vétSinou hovoifime o skupiné lidi,

kterd se zn4, a lidé cestuji dohromady.

v" Dle vé&ku dgastnikll

Mlédeznicky cestovni ruch- tato prace upravila déleni, které se v literatute riz-
ni. Jako turismus mlddeZe by se dalo oznacit cestovani mladych lidi do 26 let
véku.

Cestovni ruch osob v produktivnim véku- takto se da oznacit skupina, kterd je
nejmén¢ homogenni a spojuje ji nejméne prvkl ze vSech kategorii. Lidé vétsi-
nou necestuji s détmi, maji relativné dost disponibilnich prostfedki i penéz.
Seniorsky cestovni ruch- u tohoto druhu turismu neni stanovena vékova hrani-
ce, protoze je velice obtizné ji urcit s ohledem rizného odchazeni lidi do penze.
Demograficka skladba v Evropé€ i u nds ma jasny smér a tendence, neustéle se
bude zvySovat pocet osob starSich 65 let. (Tittelbachova, 2011, s. 65) Tato sku-
pina seniort bude mit vétsi kupni silu nez piedchozi generace. Diky tomu je ta-
to skupina povazovana za velmi perspektivni segment v oblasti turistického
prumyslu, na strané¢ druhé je nutné brat v potaz vzristajici pocet penzijnich a
zdravotnich reforem a s tim spojeny ubytek finan¢nich prostiedki i volného ca-

su seniort, ktery mohli vénovat cestovani. (Palatkova, Zichové, 2011, s. 23)
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v" Dle délky trvani

Kratkodoby cestovni ruch se zpravidla pohybuje s dobou ptenocovéani do 3 dnti.
Dlouhodoby cestovni ruch- za dlouhodoby cestovni ruch se v doméacim prostie-
di povazuje doba pfenocovani trvajici vice nez 3 dny a mén¢ nez 6 meésic,

v zahranic¢i do 1 roku. (Drobna, Moravkova, 2007, s. 19)

v" Dle platebni bilance

Aktivni cestovni ruch zahrnuje piijezdy zahraniénich turistdi do Ceské republi-
ky, diky témto piijezdim dochdzi k pfilivu devizovych prostiedkli do statniho
rozpoctu.

Pasivni cestovni ruch znaci opak aktivniho. Doméci turisté odvazeji devizy
z tuzemska za ucelem nakupu zboZi a sluzeb v zahranici. Jednd se tu o jev, kte-

ry je podobny dovozu. (Drobna, Moravkova, 2007, s. 19)

v" Dle zptsobu financovéni

Komer¢ni neboli volny cestovni ruch. Tento typ financovani je pouZivany nej-
Castéji, jednd se o zpusob, kdy si ucastnik hradi veskeré vydaje sam z vlastnich
zdroji.

Socidlni taktéZ se mu tikd vazany cestovni ruch. Vazany z toho divodu, Ze ces-
ta je vétSinou podminéna splnénim néjakych podminek, napt. musi byt ticastnik
zaméstnancem podniku nebo mu musi ddt doporuceni k cesté 1€kaf. VétSinou je
¢ast nakladl na cestu hrazena z prostiedktli organizace a zbylou ¢ast si uicastnik
hradi sam. (Drobnd, Moravkovéa, 2007, s. 19) Jako sociélni cestovni ruch byva
v n€kterych literaturdch oznacovén 1 turismus specifickych zdravotné, socidlné,
ekonomicky ¢i handicapovanych skupin obyvatelstva v tomto piipad€ se pak

jedna o podporu znevyhodnénych skupin.(Palatkova, Zichov4, 2011, s. 21)

1.2.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu vychazi z motivace lidi odpocinout si, ziskat nové kontakty, po-

znat nové prostredi, ale i kulturni zazitky nebo tradice. K zdkladnim motiviim, podle kte-

rych se nasledné definuji formy cestovniho ruchu, patii rekreacni, kulturni, spolecenské,

sportovni, ekonomické a specifické motivy. (Vystoupil, Sauer, 2006, s. 34). Forem cestov-

niho ruchu mize byt mnoho, zdlezi na interpretaci autord. Je mozné najit mnoho kategorii,

podle kterych se d4 tiidit motivace lidi cestovat. Tato prace prevezme Clenéni dle knih

Drobné a Mordvkové, Ryglové a Sauera a Vystoupila, ¢lenéni je upravené, tak aby pfi

tvorbé této prace doslo ke komparaci téchto publikaci a vytvotreni upraveného déleni.
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v Rekreacni cestovni ruch- hlavnim tdcelem rekreace je regenerace fyzickych i psy-

chickych sil clovéka. Rekreace muze byt at’ uz jen v rdmci mista bydlisté napft. od-

pocinek v lese nebo na kole, tak i pobytovy zdjezd, navstéva lazni nebo nakupova-

ni. Rzna4 literatura zafazuje do rekreacniho cestovniho ruchu pravé lazenstvi, pro

jeho vyznam v CR. V této préci je lazenstvi zafazeno jako samostatnd forma ces-

tovniho ruchu prave pro jeho diileZitost. VétSinou se v rdmci rekreacniho cestovni-

ho ruchu hovoii o méstské a pfiméstské rekreaci.

Méstska rekreace-je pro Ceskou republiku velice pithodnd a typickd. Byva spo-

jena s pobytem a pienocovanim navstévnikil v centrech mést, kde hlavnim ci-
lem je poznat toto mésto. Motivli pro navstévu muze byt celd fada napf. ob-
chodni, pozndvaci, kulturni, ndkupni, vzdélavaci atd. Méstsky CR ma mnoho
pozitivnich strdnek a piinosil, nejvyznamnéjsi jsou pifjmy do rozpoctu mésta,
rozvoj a vystavba nové infrastruktury, zvySovani kulturni vybavenosti, rist pra-
covnich pfileZitosti atd. (Ryglova, 2009, s. 131) Podle Zelenkova Vykladového
slovniku (2002, s. 174) zni definice méstského cestovniho ruchu takto: ,,mést-
sky cestovni ruch (angl. urbantourism, city tourism) = druh cestovniho ruchu«,
jehoZ ucastnici jsou motivovéni ndvstévou mést a je-jich atraktivit a sluzeb (his-
torické a kulturni atraktivity, nakupovéni, obchodni cesty<— aj.). Patii sem i n¢-
které formy pseudo-CR«, zejména ndkupni ,,CR—<«—, sexudlni ,,CR—«.
Méstsky cestovni ruch je ¢asto motivovan a koncentrovan okolo zndmych pa-

matek.*

Z globalniho pohledu je tedy méstsky cestovni ruch ,,jedna z nejstarSich a nej-
vyznamnéjsich forem cestovniho ruchu v Evropé€ i ve svété. Odhadovany podil
navstévnosti mest na vSech forméch cestovniho ruchu se pohybuje kolem 40-
45 % v celosvétovém srovndani. Jde predevS§im o navst€vy kulturnéhistorickych

pamatek, spolec¢ensko-kulturnich akci, aj* (Vystoupil, Sauer, 20009, s. 44)

Piiméstskd rekreace- Obvykle se jednd se o, pro Cechy typické, alternativni

druhé bydleni tzn. chatafeni a chalupateni. Dal$i moZnosti jak nabrat nové sily,

je navstéva piimestskych parkd, lesit nebo vodnich nadrzi, které jsou pro oby-
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vatele dostupné pésky, na kole nebo méstskou hromadnou dopravou. (Vystou-

pil, Sauer, 2006 , str. 35)

- Venkovska rekreace- ,,Nemdme mote, nemame velehory, tim pro nds neptipada

Y s

v tivahu masovy cestovni ruch, provozovany kazdoro¢né na plazich Spanélska
¢i Itdlie a jinych stitd v letnich mésicich, nebo v alpskych zemich v obdobi zi-
my.“ (Ryglova, 2009, s. 132) tak se vyjadiila o Ceské republice Katefina Ry-
glova ve své publikaci Cestovniho ruchu. Nase republika ma vSak mnoho ji-
nych pamétek a pfedevSim piirodnich kras, které jsou nespocetné vyuZzitelné.
S venkovskym CR je mozné spojovat spoustu dalSich forem CR, protoZe se na-
vzdjem prolinaji. K témto formdm patii napft. agroturistika, ekoagroturistika ne-
bo vinaisky CR, kterym se bude prace zabyvat az jako specifickymi formami
CR. Venkovskému CR se casto fikd také rurdlni. Je fazen mezi Setrné formy
cestovniho ruchu, nékdy byva nazyvan také jako zeleny. Jeho vyvoj je spjat uz
s 19. stoletim, kdy spiSe bohatsi vrstvy odjizd€ly ze Spinavych mést za lovem a
jizdou na koni.(Vystoupil, Sauer, 2009, s. 45) Postupem &asu se toto odjizdéni
z mést stalo pravidlem a zacaly vznikat jiZ zminéné objekty druhého bydlent,
které jsou populédrni dodnes.
Cestovni ruch na venkové délime do dvou skupin:
a) Opakované rekreacni pobyty- chatafeni a chalupareni
b) Jednoridzové turistické a rekreacni pobyty- vesnicka turistika se svymi sub-
produkty (pé&Si turistika, hipoturistika, ekoturistika atd.) (Ryglovd, 2009, s.
132)

Co se tyka vyznamu venkovského ruchu, dilezita je jeho role v zachovani a ob-
nove rozvoje venkova, ptinos novych pracovnich mist a rozvoj podnikatelskych

aktivit a ptilezitosti stejné jako ekonomicky rozvoj obce.

v Lazensky cestovni ruch: ,,JForma cestovniho ruchu, Géast na niZ je charakteristicka
pobytem v laznich, at’ jiz za tc¢elem regenerace, poznani nebo socidlnich kontaktti*
(Zelenka, Paskova, 2002, s. 158) Tak zni definice podle zndmych autorti. Jednd se o
vyznamnym zdrojem piijmui z cestovniho ruchu pro svou nesezénnost. Piibuznym

oborem lazenstvi je i 1écebny cestovni ruch. Motivaci navstévy, je pro cestujici a
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navstévniky zlepSeni fyzického nebo psychického zdravotniho stavu. Mohou zde
podstoupit mnoho 1écebnych terapii a ozdravnych kur. (Zelenka, Paskova, 2002, s.
158) Lazensky a lécebny cestovni ruch se v mnohém prolinaji. Lidé jezdi do 1azni,
aby se 1€cili nebo aby si odpocinuli a relaxovali, coZ vlastn¢ obsahuje ob¢ katego-
rie.

Lazenstvi je u nds velice rozsitené nejen diky mnohaleté tradici ale i dobré povésti
Ceskych lazni. Je vyznamnym ldkadlem pro klientelu s nadprimérnymi piijmy.
Jedna se o jednu z kliCovych oblasti forem cestovniho ruchu. V Geografii cestovni-
ho ruchu od Vystoupila a Sauera (2009, 5.47) je mo7né se dodist, Ze prvni zminky o
lazenstvi pochézeji jiz z prelomu 15. a 16. stoleti. Obdobim nejvétStho rozmachu
bylo vSak az stoleti 19. a 20. Této dobé€ rozkvétu se fikalo ,,zlatd éra lazenstvi“. Pii
pohledu do soucasnosti, lidé navstévuji 1azné za tcelem navstévy dnes moderniho
wellness. Wellness sluzby jsou spjaty uz historicky s po¢atkem lazenstvi, kdy boha-
ti a mocni politici, kulturni osobnosti i védecké ikony navstévovali 1azné jako cent-

rum spolecenského Zivota.

v" Kulturni cestovni ruch- je vlastné pozndvaci forma cestovniho ruchu zaméfend na
seznameni se s historif, pfirodou, kulturou, pamétkami, tradicemi, zvyky aj. Casto
byva spojovdna s rekreaéni formou. Jednou z nejvétsich vyhod Ceské republiky je
mnoZzstvi architektonickych, kulturnich a historickych pamatek, kterou by méla vy-
uzivat v zahrani¢i a dostate¢né ji propagovat. (Ryglova, 2009, s. 119) Vyklad
pojmu kulturni cestovni ruch je mozné prevzit také jako ,,(angl. culturaltourism)
=forma cestovniho ruchu<«—, jejiZ ucastnici jsou motivovani piedev§im moZzZnosti
poznavani kulturniho dédictvi<— a kultury<— dané zem¢ a jejich rezidentii«—. Cilem
navstévnikli«<—jsou kulturni atraktivity«—, zejména historické stavby.” (Zelenka,
Péaskova, 2002, s. 150) Jako kulturni CR se da povaZzovat i pozndvani novych kul-

tur, nabozenstvi nebo vzdélavani.

- Vzdélavaci CR je zalozen na ziskavani novych znalosti a dovednosti v navsti-

vené destinaci, pricemz financovani tohoto vzdélavani mtze byt bud’ na vlastni
naklady, nebo na ndklady organizace, kterd sem vyslala svoje zaméstnance ¢i
studenty. Nejcastéji se jednd o jazykové kurzy nebo pozndvani novych kultur.

Podminkou vzdé¢lavaciho kurzu je hrazeni zdjezdu z prostiedkii zemé, kterd je



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 17

bydlistém navstévnika, nikoli z prostiedkl navstivené zemé a to ani formou
¢astené dhrady nebo grantii. Vzdélavani mize mit a také m4 Casto formu sa-
mostudia. To znamen4, ze lidé se vzdélavaji prostiednictvim informacnich ta-
buli, infocenter, prospektt, letdkli nebo také studiem krajiny a nauc¢nych stezek.

(Vystoupil, Sauer, 2006, s. 35)

Alternativni CR je dalsi kapitolou kulturniho CR. Zpravidla se jednd o malé

skupiny lidi, ktefi chtéji poznat jiny styl Zivota a kulturu obyvatel navstivené
zemé. Nekdy se miZe jednat jen o poznéni jiného zpiisobu Zivota v rdmci jed-
noho stitu. Typickym ptikladem muiiZe byt agroturistika nebo ekoagroturistika,
kdy néavstévnik stravi svou dovolenou napi. na farm¢ mezi domécimi zvitaty a

udi se a pozndvd jiné stranky Zivota. (Vystoupil, Sauer, 2006, s. 35)

Religiozni, poutni nebo naboZensky tak se fikda dalsi formé kulturniho CR.

V tomto piipad¢ turisté cestuji za sakrdlnimi pamatkami, na navstévu raznych
naboZenskych a spiritudlnich obfadii nebo si chtéji prohlédnout katedraly, kos-

tely, vyznamnd poutni mista a hibitovy. (Vystoupil, Sauer, 2006, s. 35)

v" Sportovni cestovni ruch- SnaZi se vyuZivat zdjmu lidi o aktivni i pasivni odpocinek.

Aktivni dovolenou muzeme charakterizovat jako pobyt a rekreaci spojenou s pohy-

vV,

bovymi aktivitami napfi. jizda na kole, p¢€si turistika atd. a tcastni na nejriiznéjSich

sportovnich ¢innostech. Druhou formou miiZe byt pasivni sportovni CR, kterd je

nejCasteji realizovana jako Ucast na nejrizné€jSich sportovnich kldnich. (Ryglova,

2009, s. 144)

Cestovni ruch s aktivni sportovni ¢innosti- hlavnim smyslem CR zaméteného

na aktivni sportovni ¢innost je zlepSeni fyzické kondice, nacCerpani novych sil a
zéaroven regenerace a posileni zdravi Clovéka. Tato forma cestovniho ruchu se
prolind i do jinych forem, jako je naptiklad venkovsky cestovni ruch. Ptikladem
muZe byt uryvek z vykladového slovniku Zelenky a Péaskové (2002, s. 309),
ktery tika, Ze je to ,,souborné oznaceni pro druh cestovniho ruchu s vicedennim

pobytem as rekreacnimi aktivitami na venkov¢ (prochdzky a pé&si turistika, pro-

jizd’ky na kole nebo na koni, pozorovani a péfe o domdci zvitata, konzumace
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podomdcku vyrobenych potravin, atd.)s ubytovdnim v soukromi nebo v men-

Sich hromadnych ubytovacich zafizenich. Jeho rozvoj souvisi s rozvojem ven-

kova, budovanim péSich tras a cyklotras, farem s alternativnim zeméd¢€lstvim,

budovanim mistnich muzei, skanzeni, rozvijenim tradi¢nich femesel, budova-

nim a obnovou ubytovacich a stravovacich zatizeni, atd. Dal$i déleni aktivniho

cestovniho ruchu miZe byt na zimni a letni sportovni aktivity:

a)

b)

Zimni rekreace a cestovni ruch: Zimni obdobi je charakteristické hlavné
provozovanim sportovnich aktivit. Nejbé€Znéjsi je sjezdové a béZecké lyzo-
vani piipadné brusleni. Z geografického hlediska jsou jasné vymezené pro-

story, kde se aktivity tohoto typu daji provozovat.

Sjezdové lyZovdni: Pro sjezdové lyZovani je typickd vysokd pocatecni inves-

tice stfediska na vystavbu infrastruktury a vybaveni aredld. DuleZité jsou téz
piirodni a geografické podminky a pro provozovani. LyZovani je stdle obli-
benéjSim sportem, oproti letni dovolené je jeho nevyhoda ve vyssi ndklad-
nosti.

BéZeké lyZovdni: ve srovnani se sjezdovym je méné ndro¢né a to ze vSech

uhlt pohledu (finan¢ni ndklady, vybaveni, piiprava trati). Nevyhodou je vy-
sokd zdvislost na podasi a dostate¢nd snéhové pokryvka. (Vystoupil, Sauer,

2009, s. 48)

Letni rekreace a cestovni ruch- tento typ dovolené patii v CR k nejtradi¢ngj-
$im. Variant je mnoho, rekreace u mofte, u vnitrozemské vodni plochy, tu-
ristika nebo vodactvi. Typickou formou letniho cestovniho ruchu je cyklotu-

ristika nebo dnes moderni golfova turistika.

Cykloturistika- Pokud bychom chtéli definovat cykloturistiku, Vykladovy

slovnik od Zelenky a Paskové (2002, s. 50) hovoii takto: ,.cykloturistika
(angl. cycling, cyclo-touring, biking) = jedna z forem turistiky<«—, aktivni
cestovani zaméfené na pozndvani pfirodnich a spolecenskych zajimavosti v
urcité oblasti na kole, nejcastéji pomoci specidln¢ upraveného cestovniho

kola (trekking bike — trekingové kolo) nebo horského kola*. Nejenom, Ze je
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tento typ turistiky zdravy, ale také ptispiva k vyznamnému rozvoji a obnové
venkova. V soucasnosti se buduje spousta cyklostezek a cyklotras, které
maji mistni, regiondlni nebo i narodni vyznam. ,,Rada cyklotras je budovina
v ramci mezindrodniho projektu Greenways-Zelené stezky. Zelené stezky
jsou ur¢eny nejenom pro cyklisty, ale 1 pro pési, lyzate ¢i pro jizdu na ko-
nich® (Ryglovd, 2009, s. 145) Jako ptiklad Zelenych stezek se daji uvést
Moravské vinaiské stezky. Dalsi dulezity program, ktery podporuje rozvoj
cyklistiky u nds je projekt Cyklisté vitani. (Cyklisté vitani, © 2005 - 2011)
(@ MORAVSKE VINARSKE STEZKY

schéma stezek a vinafskjch oblasti

Uherskohradistskd

TN e

StraZnicka

Obrazek 1: Moravské vinaiské stezky

Zdroj: (Moravské vinatské stezky, © 2006)

Golfovd turistika- vyznam tohoto typu sportu u nas neustale roste. UZ ddvno

neni golf jen snobsky sport pro bohaté. Vybudovani golfovych hfist’ je veli-
ce ndkladné, protoZe s tim je Casto spojena i ubytovaci kapacita a vysokd
uroven vybavenosti zdizemi. Vyhodou ovSem je, Ze je to sport pro vSechny
vekové kategorie a nizka fyzicka zatéz. Dalsi vyhodou hlavné pro majitele a

provozovatele je, Ze golf stdle vyhleddvaji hlavné kupné silnéjsi obyvatelé.

CR ma velky potencial v oblasti golfové turistiky. (Ryglova, 2009, s. 146)

- Cestovni ruch s pasivni sportovni ¢innosti-Castym cilem turistli jsou i rizna

sportovni utkdni, akce a zdpasy. Lidé travi sviij ¢as pouze pozorovanim téchto
akci na tribuné tzv. ,,sportovni divactvi“.(Vystoupil, Sauer, 2006, s. 36) Na-

vStévnici se ucastni a zapojuji do akce skandovdnim, fandénim apod. Podmin-
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kou tohoto typu CR je, Ze se musi jednat o navStévu akce mimo bydlisté ucast-
nika. Nej¢astéji navstévované akce jsou nejrizn€js$i mistrovstvi svéta, olympid-

dy nebo svétové pohary.

v Ekonomicky cestovni ruch- celd tato prdce by se méla zabyvat ptisobenim ekono-
miky a ekonomickych parametrii na cestovni ruch a opacné, kdy vysokd navstév-
nost regionu poméha k rozvoji obci a kraji, ddle ke zlepSeni vybavenosti, ristu
pracovnich mist a vétSimu toku financ¢nich prostfedka do rozpocti. Termin ekono-
micky CR vSak znamend néco jiného. Nejcastéji se jednd o cestovani tcastnikl za
ucelem plnéni pracovnich povinnosti nebo se jednd o odmény zaméstnanciim a je-
jich rodindm, poskytované firmou. Do této formy CR tadime naptiklad kongresovy,

obchodni, incentivni nebo veletrzni CR.

- Obchodni cestovni ruch- néktera literatura ho uvadi téz jako profesni CR. Tato

forma v sobé zahrnuje rtizné typy sluzebnich a pracovnich cest. Jedna se o nej-
virdni smluv. (Vystoupil, Sauer, 2009, s. 36) Tato forma vyZaduje né€které spe-
cifické sluzby v hotelech, na letistich atd. Casto do této kategorie byva fazen i
kongresovy cestovni ruch, pro jeho diileZitost a potencidl v souc¢asnosti, ho ale

tato prace uvadi jako samostatnou formu v rdmci ekonomického CR.

- Incentivni cestovni ruch- ¢asto byva nazyvéan téZ motivacni ¢i stimulaéni CR.

Zameéstnavatel se snazi formou zazitkli a dovolenych nadchnout a podnitit za-
meéstnance k dosahovani vysSich pracovnich vykoni. (Ryglova, 2009, s. 127)
Slouzi také k utuzovani socidlnich vztahii na pracovisti a ve firm¢.

Pro motivaéni CR je charakteristické, Ze ho hradi zamé&stnavatel a je Casto po-
skytovan jako odména za odvedenou préci. (Vystoupil, Sauer, 2006, s. 36) Ko-
1ébkou této turistiky jsou Spojené staty americké, kde firma pro své pracovniky
za odménu poradd zdjezdy Sité na miru. VEtSinou nejde o pracovni pobyt, ale
naopak o pobyt relaxacni pro zameéstnance i jeho rodinu. (Ryglovd, 2009,
s. 127) Tento typ odmén je pro zaméstnavatele velice vyhodny a v soucCasné
dobé se stavd velice oblibenou formou motivace. Firma si mlzZe ¢4ste¢né zahr-

nout naklady do daiové odc¢itatelnych polozek.
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- Kongresovy cestovni ruch- kongres predstavuje setkdni urcité skupiny odborné

¢i specidlné€ vzdelanych lidi za né€jakym cilem. Typ tcastniki je v této kategorii

vV,

velice dilezitou veli¢inou, vétSinou se jednd o lidi vzdélangjsi, pochdzejici
z vysSich socidlnich vrstev, ktefi maji lukrativni préci, a cestu jim hradi zamést-
navatel. I v souvislosti s timto pak utrati vétSi mnoZstvi penéz a uZivaji nad-
standartnich sluzeb. ,,Kongresova turistika je specializovand forma cestovniho
ruchu, kterd zahrnuje soubor ¢innosti — zaméfenych na vyménu védeckych a
odbornych poznatkli a zkuSenosti — spojenych s cestovanim a pobytem lid{
v kongresovém misté. Zaroven jde i o nabidku doprovodnych program v ramci
kongresu nebo v rdmci vyuZiti volného Casu v kongresovém misté.“ (Ryglova,
2009, s. 122) Kongresy, sympozia, konference ¢i seminédfe se Casto konaji ve
velkych metropolich napi. v Zenevé, Londyné nebo Praze. Kongresovy ces-
tovni ruch ma v sobé velky potencial. Je velice rezistentni napf. pfi zménach
ménovych kurziit nebo ekonomickych vykyvech. Pro mésta a hotely, kde se
kongresy konaji, tento typ turistiky znamena vysoké piijmy do rozpoctii, proto-
Ze kongresovy turista utrati cca 2x vice nez bézny ucastnik cestovniho ruchu.
(Kongresovy cestovni ruchu, 2009) Vyznamné je také to, Ze se kongresy Casto
konaji v mimosezénnim obdobi, hlavné v zéfi, kvétnu a v Cervnu, to znamena,

Ze zde dochazi k potlaceni sezénnosti.

- Veletrzni cestovni ruch- jak uz nazev vypovid4, zde se jednd o CR veletrhti a

vystav, kde jsou nabizeny nejriiznéj$i a nejnovéjsi produkty a sluzby na trhu.
Slouzi hlavné k zvySeni informovanosti, k propagaci nebo ziskdvani novych
kontaktdl a kontrakti. (Vystoupil, Sauer,2009, s. 46). Stejné jako kongresovy
CR jsou veletrhy koncentrovany do velkych mést s dostateCnym zdzemim. His-
torie veletrhi je o mnoho del$i neZz historie kongresii, avSak kongresy jsou

v soucCasnosti mnohem popularné;jsi.
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2 PREDPOKLADY ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU

V Ceské republice je mnoho piekdzek a zdroven i perspektivnich oblasti, na které by se
poskytovatelé sluzeb cestovniho ruchu mohli zaméfit. K tomu, aby se zvysila navstévnost
nasi zem¢ i jednotlivych kraji a regiont, je zapotiebi se zaméfit na n¢které nefesti a nedu-
hy, kterymi je Ceskd republika i poskytovatelé sluZeb na naSem tizemi prosluli. Jednd se
hlavné o bezpecCnostni rizika, kterd turistim hrozi pfi navstévé. Do této kategorie patii
hlavn¢ kradeze, kapsafi, faleSni sméndrnici nebo kradeze v restauracich. DalSim problé-
mem byva vyméfovani dvojich cen pro Ceské a zahranicni turisty. Slabou strankou je i
chovani persondlu a s tim souvisejici neochota a neznalost cizich jazykd. OZehavym téma-
tem jsou i taxikafi, stav silnic nebo stav Ceskych nddrazi. BohuZel k pfekdZkdm mitiZeme
fadit i statni politiku turismu. Turismus a cestovni ruch neni v rdmci ekonomiky prioritni
osou, piijmy z cestovniho ruchu tvoii jen asi 6% HDP a v tomto priimyslu je zaméstnano
piiblizné 10% lidi, proto tomuto odvétvi neni vénovédna dostate¢nd pozornost a podpora.

(Drobna, Moréavkova, 2007, s. 20)

Nelze hledat jen $patné stranky. Ceskd republika m4 i mnoho perspektivnich oblasti rozvo-
je cestovniho ruchu. Mezi nejvétsi lakadla a pfedpoklady patii bezesporu kulturni pamatky,
lazetistvi nebo i &m dél vice zajfmavy kongresovy a incentivni cestovni ruch. Cim dal vice
lidi také vyhledava aktivni formu dovolené, kterou mtze byt cyklistika, p&si turistika, ag-
roturistika ¢i ekoturistika. Zajimavé, z pohledu zahrani¢nich dcastnikti, jsou i tematicky

zamétené cesty za ucelem poznani eského skléfstvi, pivovarnictvi nebo vinarstvi. (Drob-

na, Moravkova, 2007, s. 22)

2.1 Cinitelé ovliviiujici cestovni ruch

Tato prace chce hovofit o pfedpokladech cestovniho ruchu. Souhrnnou hodnotu vSech
predpokladii 1ze nazvat jako potencidl. Podminky a faktory, které ovliviiuji existenci a roz-
voj cestovniho ruchu se podle P. Mariota, HoleCka a Stiidy (1999, s. 15) ¢leni na lokali-
zacni, selektivni a realizacni pfedpoklady. Nize budou tyto pfedpoklady detailné diskuto-

vany.

2.1.1 Lokaliza¢ni predpoklady

Jsou takové, které v sobé zahrnuji obvykle pfirodni predpoklady, jako je krajinny reliéf,
vodstvo, fléra, fauna nebo kvalita ovzdusi a dale pak kulturné-historické predpoklady, kte-

ré miZeme oznacit téZ jako lidmi vytvofené atraktivity napft. lidovy folkldr, tradice, struk-
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tura instituci statni a mistni spravy. (Vystoupil, Sauer, 2009, s. 15) Tyto ,,lokalizaéni pied-
poklady umoznuji umisténi aktivit cestovniho ruchu do urcité oblasti ¢i lokality* (Drobna,
Moravkovéd, 2007, s. 21) Diky témto pfiznivym oblastem a lokalitdim se pak urcuji mista,

kde se bude cestovni ruch nejlépe rozvijet a snazi se do téchto regiont cilit své aktivity.

- Pfirodni podminky- patfi mezi zdkladni predpoklady rozvoje. Do piirodnich
faktorii fadime krajinu a reliéf, piirodni dtvary i zdroje. V neposledni fad¢ je do
piirodnich podminek fazeno i vodstvo, které je vyznamnym cilem udcastnikil
cestovniho ruchu. Dale mistni klima, rostlinstvo nebo zivocisstvo. (Vystoupil,
Sauer, 2009, s. 15) Piirodni potencidl je rozhodujicim lokalizacnim faktorem
pti vétsin€ aktivit cestovniho ruchu, hlavné u tcastniki, ktefi jedou do regionu
za Ucelem pobytu a rekreace.

- Kulturné-historicky potencidl- potencidl krajiny tvoii krom¢ piirodnich predpo-
kladt téZ antropogenni tedy kulturné-historické faktory, které jsou stéZejni pro
rozmisténi aktivit cestovniho ruchu na nasem tzemi. Zakladnim rozdilem mezi
piirodnimi a kulturnimi podminkami je, Ze tyto piedpoklady byly vytvotfeny za-
sahem Cloveéka do krajiny a cestovni ruch zde neni realizovian komplexné ¢i
aredlové, ale vétSinou pouze bodové. (Vystoupil, Sauer, 20009, s. 22) Ucastnik
pfijede navstivit jednu konkrétni pamatku, kulturni ¢i spolecenskou akci nebo
napt. sportovni utkdni. Z pohledu nabidky tvoii kulturni pfedpoklady spiSe do-
pliikovou funkci k pfirodnim atraktivitdm, které jsou vétSinou rozhodujici pfi
vybéru dovolené. Maji tedy spisSe sekundarni vyznam.

Dulezitou roli u téchto prfedpokladii maji kulturné-historické pamétky. Ty maji
vyznamny motivacéni vliv na migracni pohyb tcastnikli cestovniho ruchu. Toto
tvrzeni potvrzuje i nasledujici véta od Sauera a Vystoupila. ,,Dokladem skuteé-
ného vyznamu pamaétek je jejich navstévnost, ktera slouzi jako indikétor atrak-
tivity.” (Vystoupil, Sauer, 20009, s. 23)

Z globélniho hlediska maji nejvétsi vyznam, atraktivitu i ochranu pamatky, kte-
1é jsou zafazeny na svétovém seznamu kulturniho dédictvi UNESCO. V Ceské
republice maji pamatky tohoto charakteru velky vliv na navstévnost, mnozstvi
pamatek, které jsou na seznamu zarazeny, jsou vyznamnym ldkadlem pro za-
hrani¢ni navstévniky. Pamatky jsou rozdé€lovany do 3 kategorii a to na: archi-
tektonické, ty jsou nejvyznamnéjsi, piirodni a soubory materidlnich a duchov-

nich projevii ¢lovéka. (Vystoupil, Sauer, 2009, s. 23)
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KARTOGRAM - PAMATKOVE ZONY, UNESCO

2.1.2 Selektivni piredpoklady

Jestlize na jedné stran¢ stoji pfirodni a kulturni zdroje jako lokaliza¢ni faktory vzniku roz-
voje cestovniho ruchu, pak musi existovat i socioekonomické procesy a faktory, které uva-
déji v Cinnost rekreacni a turistické procesy. Jde tady zejména o schopnost a Cetnost ucasti
obyvatelstva na cestovnim ruchu (Vystoupil, Sauer, 2009, s. 27). Selektivni predpoklady
byvaji nazyvany téz jako stimulacni, protoze stimuluji vznik a rozvoj cestovniho ruchu.
Podle vétsiny autort se déli do 2 zdkladnich kategorii na subjektivni a objektivni. (Ryglo-
va, 2009, s. 26-27) Tyto predpoklady ukazuji schopnost obyvatele dané zem¢ se aktivné i
pasivné podilet na cestovnim ruchu- tzn. byt sami tcCastniky cestovniho ruchu a zaroven
pfijimat navstévniky.

- Objektivni predpoklady- mezi tyto faktory patii zejména politickd a bezpec-
nostni stabilita, ddle ekonomicka a Zivotni droven obyvatelstva nebo stav Zivot-
niho prostfedi na tom se shodnou vSichni autofi v€etné Drobné, Vystoupila a
Sauera nebo Ryglové. (Drobnd, Moravkova, 2007, s. 22)

- Subjektivni ptedpoklady- Tento typ piedpokladii ovliviiuje tcast lidi na ces-
tovnim ruchu. Tato ucCast zavisi pfedevSim na piislusnosti k profesni ¢i socidlni
skuping, rodinnych pomérech nebo na psychologickych determinantech. V roz-
hodovani hraje roli i méda a aktudlni trendy v navstévnosti stfediska, atraktivita

nebo reklama a propagace. (Drobnd, Moravkova, 2007, s. 22)

2.1.3 Realiza¢ni predpoklady

Témto predpokladiim se prace bude vénovat detailnéji, nebot’ hovoii o faktorech, které
umoznuji uskutecnéni a uspokojeni narokli icastnikl cestovniho ruchu ve stfediscich, které

poskytuji sluzby a v oblastech s vhodnymi lokalizaénimi podminkami.

Tyto predpoklady umoznuji dopravit se do téchto mist a vyuzivat mist k riiznym aktivitam,
pobytu a rekreaci. Jedna se tu o dopravni a materidln¢ technické podminky. (Drobna, Mo-

ravkova, 2007, s. 22)

- Dopravni podminky- Doprava pfedstavuje v soucasnosti velky fenomén, bez
néjZ by cestovni ruch v podstaté nemohl existovat. Doprava umoznuje propoje-
ni dvou mist, a to mista, z néhoZ pochazi tcastnik cestovniho ruchu a bodem,

kde se nachdzi cil cestovéani. K propojovdni dochdzi na mezindrodni i lokalni
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trovni.(Vystoupil, Sauer, 2009, s. 31). K cestovani je vyuZivdno velké spekt-
rum dopravnich prostfedkd, které ke svému fungovani potfebuji komunikace,
po kterych tyto prostiedky jezdi, 1étaji ¢i pluji. Ackoliv se to nezdd hustota a
kvalita téchto dopravnich siti je velice diilezZitd pro rozvoj cestovniho ruchu a
zvySeni navstévnosti.

- Materidln¢- technické podminky- jsou ptredpoklady, které vyjadiuji vybavenost
urcitého dzemi ubytovacimi, kulturnimi, sportovnimi nebo stravovacimi zafize-
nimi, kterd slouzi k uspokojovani potieb ucastnikli cestovniho ruchu. Rozhodu-
jicim faktorem je tu kapacita téchto zafizeni, kterd rozhoduje o tom, kolik lidi
muze prijet. (Drobnd, Moravkova, 2007, s. 22)

Jadrem infrastruktury cestovniho ruchu je tzv. suprastruktura, kterd je budovéana
zejména pro navstévniky. Do suprastruktury jsou zahrnuty ubytovaci, rekreacni,
stravovaci, dopravni a dopliikové sluzby.

Rozhodujici vyznam v infrastruktufe cestovniho ruchu maji ubytovaci zarizeni.

Turisticky vyznam regionu je celosvétové méten kapacitnimi ukazateli a poCty
dostupnych luzek. Podle koncentrace ubytovacich zafizeni a jejich geografic-
kému rozloZeni v oblasti je moZzné sledovat turistickou atraktivitu tzemi. Pii-
kladem muze byt velky shluk turistd ve stfediscich s vyznamnym kulturné-
historickym potencidlem nebo do stiedisek s vyznamnymi ptirodnimi predpo-
klady (hory, rekreace u vody). Ubytovaci zafizeni se, podle Sauera a Vystoupi-
la, (2009, s. 27-32) ¢leni na individudlni a hromadnd. Za hromadnd ubytovaci
zafizeni jsou povaZovdana ta, kterd poskytuji ubytovani v pokojich nebo jinych
ubytovacich jednotkach s celkovou minimdlni kapacitou cca 9 lazek. Tato kate-
gorizace je uzivdna ve vétsin€ zemi Evropské unie. Individudlni rekreaci se tato
prace jiz zabyvala, jedna se o objekty druhého bydleni, tedy chatateni a chalu-

pafeni. Pro regiony je vyznamnd i vybavenost sportovné-rekreacni infrastruktu-

rou. V této kategorii, jde o samostatné vyuZziti dopravy v rdmci cestovniho ru-
chu. Sportovné-rekreacni doprava ve vétSing piipadii usnadnuje pohyb ucastni-
kt cestovniho ruchu v cilové destinaci nebo je pohyb na dopravnich prostred-
cich pfimo cilem dovolené a umoZnuje jim zde sportovné-rekreacni vyziti. Do
této skupiny je zafazena predevSim infrastruktura zimnich sportl to znamena
vybavenost stfedisek pro sjezdové i bézecké lyZovani lanovkami, upravenymi

tratémi i sjezdovkami apod., poté sem patii i infrastruktura pro potieby pési tu-
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ristiky (znacené trasy, naucné stezky), cyklo infrastruktura a dalsi zptisoby do-
pravy, které jsou fazeny do sportovné-rekreacni infrastruktury jako je provoz

letnich lanovek, skibusy, cyklobusy nebo trasy pro vozickare.
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3 SOUCASNE TRENDY POPTAVKY A NABIDKY V TURISMU

Ceskd republika je svou geografickou polohou velice zajimavou a dobie dostupnou desti-
naci pro zahranicni navstévniky. Turismus je pfedevsim trhem sluzeb, ktery je zavisly na
ptirodnich a kulturné-historickych atraktivitach, které jsou cilem vétSiny navstévnika. Diky
témto mistn¢ vazanym cilim je nutné, aby se poptdvka presunula do mista nabidky. Tedy
aby se lidé, ktefi chtéji cestovat za uspokojenim svych potteb, museli pfesunout do mista,
kde jim bude sluzba poskytnuta. Je mnoho faktorti, které ovliviiuji trh turismu, at’ uz jsou

to klimatické, politické, ¢asové €1 jiné podminky

3.1 Trendy v poptavce turismu

Jako prvni trend byva nejCastéji oznacovéana globalizace,coZz hodné souvisi s rozvojem
technologii. Vedle rozvoje dopravy, ktery pfispél k lepsi dosazitelnosti cilovych destinaci,
je to hlavné zlepsSeni informacnich technologii, které pfispivaji k rozvoji cestovniho ruchu
a zefektivnéni komunikace. DalSim trendem je fragmentace, tento trend se projevuje uz
delsi dobu. Znamena to, Ze fada ti¢astnikll cestovniho ruchu cestuje vicekrat za rok na krat-
$1 dobu. TudiZ se sniZuje pocet pifenocovani. Tento ndrust, je podle Palatkové pfisuzovin
zvySujici se Zivotni trovni, ale i vétSimu fondu volného Casu, ktery lidé vénuji regeneraci.
Lidé jsou vystaveni velkému pracovnimu vytiZeni i stresu a regenerace fyzickych i psy-

chickych sil je ¢im dal tim dilezitéjsi. Jeden z dalSich trendi je ohleduplnost k Zivotnimu

prostiedi. Zivotni prostiedi je jednim z dtleZitych faktorti pro realizaci turismu. Publikace
Ekonomika turismu uvadi, Ze v soucasné dobé€ je vidét presun lidi od hromadného turismu
k individudlnimu a je podporovan tzv. udrzitelny turismus. Ten v sobé zahrnuje aspekt
environmentalni, ekonomicky i socidlni. Trendem je také poptavka po ekologicky Setrnych
produktech a sluzbach nebo regiondlnich produktech. Jak jiz bylo vySe zminéno, jeden

z faktord ovlivitujicich poptavku jsou i rychlé zmeény Zivotnich styli. Zde podle Palatkové a

Zichové (2011, s. 46-48) doslo hlavné ke zméné v divodech a motivaci k cesté. Dnes lidé
nechtéji jen bezciln€ cestovat, stiraji rozdily mezi praci a volnym Casem a zaméfuji se na
uspokojeni tzv. riistovych potieb. Snazi se neustdle vzdélavat, rozsifovat obzory nebo zvy-
Sovat svou kreativitu a experimentovat. Jako jeden ze soucasnych trendil se povazuje i jiz

zminéna zména poméru masovych turistii k turistum nezdvislym, neboli individualnim.

Kazdy ¢lovék ma individudlni poZzadavky a piani, které se kazdy poskytovatel sluzeb v
turismu snazi uspokojit. V soucasnosti klesa zdjem o balickové produkty a pakety, naopak

je poptavka po individudlnich na miru Sitych zdjezdech nebo modifikovatelnych produk-
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tech a sluzbach. Poslednim vyznamnym trendem jsou zvysené poZadavky na kvalitu. Nejde

o v&t§i luxus ale spise o hloubku proZitku a naplnéni o¢ekdvani. V této kategorii CR mirné
zaostava, protoze nami poskytované sluzby jsou Casto kritizované, jako neprofesiondlni
apod. jde i o vzdélani, jazykovou vybavenost nebo zkuSenosti z oblasti turismu. (Palatko-

va, Zichova, 2011, s. 46-48)

3.2 Trendy v nabidce turismu

Trendy v nabidce turismu jsou vSeobecné zndmy a uvadény celou fadou odbornika. Tato
prace prevezme vycet od Palatkové a Zichové (2011, s. 69-71). Jako jeden z trendli nabid-

ky se d& povazovat rostouci konkurence, hlavni zdroj konkurence tady vSak nejsou posky-

tovatelé sluzeb ale cilové destinace. Kazdym rokem vstupuji na trh stovky novych neobje-
venych destinaci, které nabizeji velkou skalu produktd. Dal§im trendem je prdvni, majet-

kové a marketingové propojovani firem, zde se hovoii hlavné o leteckém priamyslu popfi-

padé o hotelnictvi. Cilem je zvySovani piidané hodnoty pro klienta, snizeni ndkladi a
hlavnim motivem je ovladnuti co nejvétsi ¢asti trhu a s tim spojend profitabilita. Rostouci

vyznam informacnich technologii je trendem nejen u poptavky ale i u nabidky. Pravdépo-

dobné nejvyznamnéjSim bodem v oblasti rozvoji technologii jsou informacné rezervacni
systémy budované na riznych trovnich. Tyto systémy kromé prodejni funkce, maji i funk-
ci monitorovaci, to znamend, Ze jsou zdrojem informaci pro poskytovatele cestovniho ru-
chu a poméhaji jim k znovu ziskdvani zdkaznikli nebo propagaci. Jeden ze soucasnych
trendt je i branding. Na trh vstupuji neustdle nové destinace a znacka ma vyznamny vliv
jako komunika¢ni ndstroj, pro vytvofeni si pozice na trhu. Jak uvadi Palatkové a Zichova
(2011, s. 71) znacka ,,v sob& spojuje hmatatelné i nehmatatelné hodnoty, zazitky a pfisliby
pro klienta.* I v nabidce najdeme trend, ktery se zabyva individualizovanou poptavkou, jde

0 Fizeni vztahu se zdkazniky. V soucasné dobé¢ nelze predpokladat, Ze navstévnik z vyssi

socidlni tfidy, bude konzumovat pouze zboZi luxusni. Poptavka je velice individualizova-
nd, tudiZ i nabidka musi byt konkrétni, kazdému S§itd na miru. Je tieba znat co nejpiesnéji

preference a potieby svych klientti. Poslednim trendem jsou nové vznikajici produkty. Mezi

tyto produkty se d4 fadit napt. vznik novych typa ubytovani a dovolenych jako jsou okruz-
ni plavby, tematické parky nebo all-inclusive produkty. Tyto produkty jsou vSak na trhu jiz
dlouho, az nyni vSak zaznamenali vyraznéjsi posun vpied. V soucasnosti se nové produkty
zametuji spiSe do oblasti zdravého Zivotniho stylu, ekologie, nebo na zazitkové formy ces-

tovniho ruchu. (Palatkova, Zichov4, 2011, s. 69-71)
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4 METODIKA ZPRACOVANI

Prace byla zpracovadna prostfednictvim analyzy nejdulezitéjSich sportovnich odvétvi na
Vysocin€. Informace, které je mozné nalézt v praktické Casti, byly nalezeny na strankach
kraje Vysocina, v rozpo¢tovych dokumentech nebo na webovych strankdch organizaci
podporujici cestovni ruch, kulturu a sport. Data, kterd byla ziskdna, byla zaznamenédna do
tabulek a grafi pro ptehledné porovnani a srovnani informaci. Pod tabulkami je mozné
nasledné¢ nalézt podrobny popis a vyjadieni k probirané problematice. Prakticka Cast se
snaZzi prolinat s tou teoretickou. Na teoretické poznatky, které byly ziskany Cetbou a studi-
em odborné literatury, piipadné¢ minimum informaci ziskanych z internetovych zdroju,
navazuje praktickd ¢ast. Na zaveér prace jsou na zdklad¢ ziskanych informaci formou na-
vrhli na zlepSeni zaznamendny poznatky a subjektivni ndzory na zlepSeni situace, pirilakani

turistd a zatraktivnéni kraje Vysoc€ina.

Data a informace obsaZené v praktické ¢4sti byla ziskdna na strankach konkrétnich lyZat-
skych stiedisek, organizaci podporujici turistiku, cyklistiku, turistiku, hipoturistiku a ostat-
nich organizaci. DiileZitym zdrojem informaci byl 1 turisticky portél regionu Vysocina ne-

bo brozury vyddvané prispévkovou organizaci Vysocina Tourism.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU REGIONU V OBLASTI
CESTOVNIHO RUCHU

Cesk4 republika se kromé& krajti délf téZ na turistické regiony (Pifloha I). Toto &lenéni se
pouzivd hlavné z marketingovych divoda. Turistické regiony vychdazeji z potieby propa-
gace Ceské republiky a jejich atraktivit v zahraniéf ale i v domdcim prostiedi. Neni tedy
dilezité, kde atraktivita ¢i zajimavost leZi, ale hlavné to, Ze existuje. Turistickych regiont
najdeme v Ceské republice 17, je jich tedy vice neZ krajii. Tyto regiony ¢asto nekorespon-
duji s izemné samospravnym clenénim krajii. Vysocina je jednim z kraja, ktery se izemné¢
shoduje s turistickym regionem. Turisticky region je Ceskou centrdlou cestovniho ruchu
vymezen takto: ,Uzemni celek, jehoz nabidka CR svym mnoZstvim, kvalitou, rozmanitosti
a atraktivitou vyvolava navstévnost. Potencidl dizemi vytvafi vhodné pfedpoklady pro rea-
lizaci konkurenceschopné nabidky produktii cestovniho ruchu s diirazem na piijezdovy

cestovni ruch a pro vybrané z nich jsou soucésti narodnich produktt.” (CzechTourism,

oblasti ma CR 40, bohuzel Vysodina je v tomto piipadé opét ve shodé. Pro vysvétleni, Vy-

soCina je soucasn¢ krajem, turistickym regionem i turistickou oblasti.

Vysocina lezi na pomezi irodné Moravy a historickych Cech. Svym ¢istym Zivotnim pro-
sttedim, se fadi mezi nejzdravéjsi ¢asti nasi zeme. Je rdjem pro pési turisty a milovniky

zimnich sportl. Své€ si tu najdou i obdivovatelé kulturnich a historickych pamatek.

Vysoc€ina sousedi se Ctyfmi kraji na severu s Pardubickym, na severozapadé se StredoCes-
kym krajem. Nasleduje kraj JihoCesky a naposled je tu kraj Jihomoravsky, se kterym Vy-
soCina tvofi zdroven i region soudrznosti Jihovychod. Vysocina se plosné fadi na 5. misto
mezi kraji. Hustota zalidnéni je zde vSak nizkd, pouze kolem 75 obyvatel na km?. Kraj je
rozdélen do 5 okresi- Havli¢kiiv Brod, Zd’ar nad Sézavou, Pelhfimov, Tiebi¢ a Jihlava,
ktera je se svymi vice nez 50 000 obyvateli zaroven krajskym méstem. V roce 2003 zanik-
ly okresni trady a tak se ddle kraj d€li na spravni obvody tzv. obce s rozsitenou plisobnosti

(déle jen ORP), kromé okresnich mést se zde nachdzi jest¢ ORP — Chotcbot, Pacov, Hum-

polec, Tel¢, Svétla nad Sdzavou, Nové Mésto na Moravé, Moravské Budéjovice, Bystiice

vvvvv
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Obrazek 2: ORP v kraji VysocCina
Zdroj: uprava mapy vlastni, s vyuZitim zdroje (Aplikace v regiondlni a socidlni geografii,

© 2009)

Pro Vysoc€inu jsou charakteristické hlavné malé vesnice, celkem je zde mozné najit vice
nez 700 obci. Svym zalozenim je Vysocina spiSe zemédélsko-primyslovym regionem.
Diky své poloze ve stfedu nasi republiky je i vyznamnym tranzitnim mistem. Sviij potenci-
al ma Vysocina i v oblasti cestovniho ruchu, bohuzel zatim neni dostate¢né vyuZzivan. Ces-
komoravska vrchovina je mistem, kam jezdi na dovolenou hlavné tuzemské rodiny s détmi,
vizi kraje je ptilakat sem veétsi mnozstvi navstévnikit domécich i zahrani¢nich, protoze Vy-

so¢ina ma co nabidnout.

5.1 Organizace cestovniho ruchu

Diilezitou soucasti pro fungovani a zajisténi sluzeb cestovniho ruchu je také pravni tprava.
Tato prace by se m¢la zabyvat i organizacemi, v jejichZ zadjmu je rozvoj turismu. Price se

bude na nasledujicich fadcich zabyvat né€kolika hlavnimi organizacemi, které stoji za pro-
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pagaci i rozvojem cestovnfho ruchu u nds. V Ceské republice je cestovni ruch vymezen
»Zakonem €. 159/1999 Sb., o né€kterych podminkdch podnikani v oblasti cestovniho ruchu
a o zmén¢ obCanského zdkoniku a zdkona o Zivnostenském podnikani.* (Drobnd, Morav-

kovd, 2007, s. 24)

5.1.1 Ministerstvo pro mistni rozvoj

Podle kompetenc¢niho zdkona je toto ministerstvo povéreno vykonem stitni spravy v oblas-
ti cestovniho ruchu. (Drobnd, Moravkova, 2007, s. 24) Ministerstvo navrhuje a realizuje
opatfeni, vedouci k posileni pozice turismu. Kromé vydavani legislativy se stard o vydava-
ni koncesi cestovnim kanceldfim, zjiStovanim a analyzovanim statistickych informaci
a podili se na rozvoji turismu v regionech. Zajistuje téZ metodickou pomoc pfi zajistovani
rozvojovych programi ve vazbé na strukturdlni fondy Evropské Unie. (Tittelbachova,
2011, s. 56) Ministerstvo také spolupracuje s riznymi organizacemi zabyvajicimi se ces-

tovnim ruchem, mimo jiné je i1 zfizovatelem Ceské centrély cestovniho ruchu.

5.1.2 Ceska centrila cestovniho ruchu

Tato organizace je odpovédnd za propagaci Ceské republiky v zahraniéi. Jeji hlavni aktivi-
ty spo&ivaji v Gdasti na veletrzich cestovniho ruchu, poskytovéani informaci o Cesku hlavné
prostfednictvim zastoupeni napf. v Némecku, Italii, Francii nebo Japonsku. Vyznamnym
tikolem Ceské centrily cestovniho ruchu je organizace pobytii zahraniénich novinditi v CR
s cilem pfibliZit atraktivity nasi zem¢&. Samoziejmosti je vydavani propagacnich materidlii.

(CzechTourism, ©2005-2013; Drobna, Moravkova, 2007, s. 25)

5.1.3 Dalsi organizace

Do fizeni a organizace cestovniho ruchu zasahuje samoziejmé¢ i mnoho dalSich zdkont
a organizaci. Na nejvyssi drovni v oblasti samospravy cestovniho ruchu ptisobi Poslanecka
snémovna Parlamentu Ceské republiky, kde jsou ziizeny Podvybor pro obchod a cestovni
ruch a Podvybor pro propagaci Ceské republiky v zahrani¢i. (Drobnd, 2007, s. 25; Tittel-
bachova, 2011, s. 56-58)

Dulezité je i fizeni turismu na regiondlni drovni. Orgdny kraji i mést se snazi prildkat
do svych teritorii co nejvice navstévnikl tim, Ze se snazi o rozvoj. Dtulezitou roli hraji

i infocentra, ktera poskytuji prvotni informace o destinaci a souasné¢ danou oblast propa-

guji.
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5.1.4 Vysoc¢ina Tourism

V roce 2007 zastupitelstvo kraje VysocCina zfidilo na svém uzemi organizaci zabyvajici se
rozvojem cestovniho ruchu s ndzvem Vysocina Tourism. Jeji sidlo bylo umisténo no kraj-
ského mésta, Jihlavy. Cilem organizace je vytvofit silnou konkurenceschopnou pozici mezi
kraji na trhu cestovniho ruchu a koordinovat dlouhodobé sektor cestovniho ruchu. Predme-
tem Cinnosti je fizeni, koordinace subjekti cestovniho ruchu, komunikace
s podnikatelskymi subjekty na Vysociné a hlavné propagace a prezentace regionu na celo-

narodnich i zahrani¢nich trzich. (O organizaci- Vysoc¢ina Tourism, © 2008)

5.2 Navstévnost kraje a jeji prinosy

Névstévnost je dilezitym a vyznamnym ukazatelem, ktery indikuje, jak si kraj stoji
v oblib¢ u turistl a to jak tuzemskych, tak zahrani¢nich. Turisté jsou skvélym zdrojem pii-
jmu nejen pro podnikatele a poskytovatele sluzeb, ale i pro mésta a obce. Z tohoto titulu je
proto duleZzité, snazit se jich pfildkat do krajii a obci co nejvice. Nutnosti je rozvoj regionu

a dostatecnd nabidka sluzeb, podpoiend dobrym marketingem se skv€lou propagaci.

Pokud se bude priace zabyvat mezikrajskym srovnanim, VysoCina patii spolecné
s Pardubickym a Usteckym krajem k nejméné navitévovanym. Pii¢in miZe byt mnoho,
Analyza odvétvi cestovniho ruchu v kraji Vysocina (Kraj Vysoc€ina, 2011) uvadi jako pfi-
Ciny piili§ nizka pohofii pro sjezdové lyZovani, nizké stavy fek a malé mnozstvi velkych

vodnich ploch nebo nedostatecné ubytovaci kapacity.

Pocet hromadnych ubytovacich zafizeni (dale jen HUZ) vroce 2012 byl témér 400,
v téchto HUZ je moZné nalézt vice nez 7200 pokojti a 21 tis. liZek. Pro porovnéani na Vy-
socin¢ je vice ubytovacich zafizeni nez v kraji Zlinském ¢i Olomouckém, bohuzel kapacit-
né je na tom Ceskomoravska vrchovina nejhtife ze viech jmenovanych. ProtoZe je Vysodi-
na region populdrni pro svou krdsnou a Cistou piirodu, oblibené a Casté jsou zde mista
pro stany a karavany, je moZzné tu nalézt vice nez 300 téchto mist. Na Vysociné se nachdzi
mnoho penziont- pfiblizné 104, ddle pak 53*** hotell a kolem 50 turistickych ubytoven.
Jejich vyuziti je bohuzel nizké. Liuzkova kapacita v roce 2011 byla vyuzita pouze z 11%,
coZ je pod republikovym primeérem, ktery ma hodnotu 22%. Nejvice hostii byvd ubytova-
no v okrese Zd'ar nad Sazavou, ve zbyvajicich okresech jsou hosté rozmisténi rovnomérné.
Kraj se podili 4,8 % na v$ech ubytovacich zafizenich v CR. (Statistickd ro¢enka kraje Vy-

socina, 2012)
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Tabulka 1: Poget pfenocujicich turistii v ubytovacich zaiizenich v CR

ana VysoCiné

Rok Pocet hostli| % zména | Nerezidenti | % zména | Rezidenti | % zména
2002 VYS. 371774 - 66 344 - 305 430 -
CR 10 415 255 - 4742773 - 5672482 -
2003 VYS. 390167 4,95% 55245 -16,73% 334922 9,66%
CR 11346482 8,94% 5075756 7,02% 6270726 10,55%
2004 VYS. 392067 0,49% 64136 16,09% 327931 -2,09%
CR 12219689 7,70% 6061225 19,42% 6158464 -1,79%
2005 VYS. 389135 -0,75% 59399 -7,39% 329736  0,55%
CR 12361793 1,16% 6336128 4,54% 6025665 -2,16%
2006 VYS. 407720 4,78% 59282 -0,20% 348438 5,67%
CR 12724926 2,94% 6435474 1,57% 6289452 4,38%
2007 VYS. 418701  2,69% 63059 6,37% 355642 2,07%
CR 12960921 1,85% 6679704 3,80% 6281217 -0,13%
2008 VYS. 395820 -5,46% 54532 -13,52% 341288 -4,04%
CR 12835886 -0,96% 6649410 -0,45% 6186476 -1,51%
2009 VYS. 358863 -9,34% 47 797 -12,35% 311066 -8,86%
CR 11985909 -6,62% 6032370 -9,28% 5953539 -3,77%
2010 VYS. 336225 -6,31% 46690 -2,32% 289535 -6,92%
CR 12211878 1,89% 6333996 5,00% 5877882 -1,27%
2011 VYS. 353249 5,06% 50897 9,01% 302352 4,43%
CR 12911677 5,73% 6831452 7,85% 6080225 3,44%
2012 VYS. 372020 5,31% 54723 7,52% 317297 4,94%
CR 13647655 5,70% 7170385 4,96% 6477 270 6,53%

Zdroj: zpracovéni vlastni, s vyuZitim dat: Cestovni ruch, CSU v Jihlavé, 2013 (pozn: zele-

nd barva znaci nejlepsi vysledek, Cervend barva nejhorsi vysledek)

Predchézejici tabulka se zabyva ukazateli poctu pfenocovanych hostii a to jak rezidentt,
tak nerezidentii. Ceska republika je celkem oblibenou destinaci pro Stiedoevropany i tu-
zemské obyvatele. Nejcastéji vSichni travi svlij volny Cas v ubytovacich a rekreacnich zaii-
zenich béhem teplych letnich mésicti. Oblibené jsou pak i zimni mésice, hlavné prosinec

a leden.

V tabulce je mozné se podivat na poéty navitdvnikd, kteif piijedou navitivit Ceskou repub-
liku a pak Vysocinu samotnou. Tabulka porovnavé pocty navstévnikii za poslednich 10 let
a procentni zménu v piijezdu turisti. Pfedmétem tabulky jsou zahrani¢ni i tuzemsti na-
vitévnici. Porovnani je provedeno jak v rdamci CR, tak v souvislosti s Vysoéinou a m4

za tkol upozornit na zmény a pocty piijezdll v souvislosti s jednotlivymi lety.
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CR: Nejvétsi pocet hosti, ktefi prenocovali v n&jakém ubytovacim zafizeni v CR, je mo7né
zaznamenat v roce 2012. Tento pocet je mozné spojit s ekonomickou krizi. Ackoli je Ces-
ka ekonomika v neustdle pokracujici krizi, je to paradoxn¢ vyhoda pro Cesky turismus.
Lidé nemaji dostatecné mnozstvi penéz na dovolenou v zahranici, proto stile Castéji voli
rekreaci v tuzemskych hotelich, kempech a rekreacnich zafizenich. Od roku 2009 je mozné
sledovat tendenci tuzemskych turistil, travit dovolenou doma. Nejvétsi procentni zména
oproti predchozimu roku v poétu turistii v CR byla v roce 2003, kdy v ubytovacich zaiize-
nich ptfenocovalo o vice nez 900 tis. ndvstévnikl vice nez predchozi rok. Velky poskok byl
zaznamendn 1 v roce 2004. Poté jiz zmény nebyl tak vyrazné, ackoli pofad pocty pfenocu-
jicich turistl rostly. Naopak nejvétsi pokles oproti predchozimu roku byl v roce 2009, kdy
v Cesku travilo dovolenou o vice nez 800 tis. lidi méné. Doméci turisté, tedy rezidenti nej-
Zast&ji travili dovolenou v CR v roce 2012 viz. vyse, nejméné jich tu pak bylo v roce 2002.
Nejvétsi procentni ndriist oproti pfedchozimu roku, pak zaznamenal rok 2003, kdy dovole-
nou v CR stravilo o vice nez 600 tis. vice Cechii. Pokud se price bude zabyvat zahrani¢ni-
mi navstévniky, nejvice jich opét pfijelo v roce 2012, avSak nejvétsi nartst oproti predcho-
zimu roku byl v roce 2003. Obecné nejlépe na tom Ceska republika byla v roce 2003, poté

v roce 2007 a loni, kdy u nds pfenocovalo nejvice navstévnikl za poslednich 10 let.

Vysoéina: Kazdy by asi predpoklddal, Ze jednotlivé kraje budou kopirovat vyvoj v Ceské
republice, ale z vétsi ¢asti tomu tak neni. Pouze lonisky rok je vyjimkou. Nejvice turistl
pfenocovalo na Vysociné v roce 2007, naopak nejméné tomu bylo v roce 2010. CozZ je
o vice nez 82 tisic lidi méné. Ackoli posledni dobou mnoho lidi travi dovolenou
v tuzemsku, na Vyso€iné tento trend neni zndt. MnoZstvi tuzemskych rekreantd se sice
neustdle zvySuje, nejvice jich vSak bylo v roce 2007. Nejvetsi tbytek hosta hotely a rekre-
aéni zafizeni zaznamenali oproti piedchozimu roku v roce 2009, navstévnost zde klesla
oproti nejlepSimu roku o témét 60 tis. lidi. Nejvice zahrani¢nich turistii zavitalo na Vyso-
¢inu v roce 2004, je to o 10 tis. navstévnikl vice nez v roce 2012. Zajimavosti mohou byt i
ndrody, které na VysoCinu nejradé€ji cestuji. Dlouhodobé je nejvice hostli z Némecka i
presto, ze pocty téchto navstévnikl se z roku 2004, kdy jich pfijelo kolem 24 tis., snizily
na 14 tis. Zanedbatelné nejsou ani navstév Slovakl (cca 9.700- r. 2012) nebo turistl
z Polska a Francie (cca 2500 — r. 2012). Vyznamnym ndrodem, ktery nachdzi oblibu nejen

v atraktivitich Vysociny, ale celé republiky jsou Rusové. Jejich pocet se od roku 2010

zdvojndsobil na 1200 v roce 2012.
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5.3 Vyznamné atraktivity kraje Vysocina

Prace by m¢la predstavit vyznamné navstévnické atrakce kraje. Jako prvni je nutné zminit
pamatky zapsané na svétovém seznamu kulturniho dédictvi UNESCO (Piiloha III), které
na Vysocinu ldkaji mnoho turistl. Mésto Tiebi¢, se mize pysnit jednou takovou vyznam-
nou svétovou pamdtkou. Jednd se o Zidovskou ¢tvrt’ a baziliku sv. Prokopa, které jsou za-
psany na seznamu svétového dédictvi. Na tomto seznamu je mozné nalézt také cenéné re-
nesancni namésti s podloubim a pozdné goticky zdmek v Tel¢i. Kromé historického centra
a nemovitych pamatek je Tel¢ zndma 1 pro tzv. festival Prazdniny. Jedna se o jeden
z nejstar§ich hudebnich festivald v Cesku, ktery se kond na pielomu &ervence a srpna.
Ve Zd'ite nad Sdzavou je mozné spatfit poutni kostel sv. Jana Nepomuckého na Zelené
hote. Vyznamné atraktivity je mozné navstivit i v krajském mésté. Zoo Jihlava s vice nez
150 druhy exotickych zvitat patii k nejvétsim ldkadlim. Je oteviena kazdy den v roce, je
mozné zde shlédnout hlavné unikétni expozici kockovitych Selem, na jejichZ chov se zoo
specializuje. Dobrym tipem pro navstévu je i pivovar Jezek v Jihlavé. Své si tu najdou
hlavné dospéli. Pro déti je pak bdjecnou atrakci aquapark Vodni rdj Jihlava. Havlickav
Brod je prosluly hlavné spisovatelem Karlem Havlickem Borovskym. Pravé jemu je véno-
véna stdld expozice nachdzejici se v Muzeu Vysociny. Milovnici zdmkl by neméli opome-
nout na navstévu barokniho zdmku v Jaroméficich nad Rokytnou. Tento zdmek patii
k nejmohutnéjSim architekturdm 1. poloviny 18. stoleti u nds i v zahrani¢i. Zajemci o tech-
nické pamatky by méli navstivit 1 vodni nadrz DaleSice, kterd je zasobarnou vody pro ato-
movou elektrarnu Dukovany. Nejen pro elektrarnu je ale tato prehrada dulezitd. Je i vy-
znamnym rekrea¢nim centrem, lidé se zde mohou koupat, pronajimat lod¢, Slapadla ¢i ry-
bafit a popijet u toho pivo ze zndimého DaleSického pivovaru, ktery proslavil hlavné film
PostfiZiny.

Na Vysocin€ je mozné navstivit jeSt€ mnoho dalSich pamétek, neni vSak mozné vSechny

do této prace pojmout, proto jsou zde zaznamendny jen ty nejvyznamnejsi.
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5.3.1 Vydaje Kkr. rozpo¢tu na kulturu, podporu sportovnich akci a cestovni ruch

Vydaje kraje Vysocina na oblast sportu a cestovniho ruchu
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Obrazek 3: Vydaje kraje Vysocina na oblast sportu a cestovniho ruchu

Zdroj: zpracovani vlastni, data byla ziskdna z rozpoctii kraje Vysocina,(Rozpocet 2013,

2002-2013), poznadmka: zkratka VT = Vysocina Tourism

Kraj Vysocina z rozpoctu dotuje rizné kulturni atraktivity, podporuje sport a cestovni ruch.
V predchdzejicim grafu jsou zaznamendny nejvyznamnéjsi odvétvi a oblasti, do kterych
jsou posilany penize. Cestovni ruch je na Vysoc€in€ propagovan organizaci Vysocina Tou-
rism (ddle jen VT), do které také putuje nejvetsi Cast penéz z krajského rozpoctu na ces-
tovni ruch. Penize byvaji pouZity na prezentaci turistické nabidky kraje v Ceské republice
1 na zahrani¢nich veletrzich nebo na vyznamnych kulturnich, spole¢enskych a sportovnich
akcich. V roce 2012 bylo poskytnuto na prezentaci kraje 1300 tis. K¢, na rok 2013 bylo
plénovano podstatné sniZeni této ¢astky na 505 tis. K¢&. Vysocina Tourism se stard i o mar-
keting, v této oblasti organizace podporuje tvorbu produktii cestovniho ruchu, dba na zvy-
Seni atraktivity izemi pro navstévniky kraje pomoci netradi¢nich prohlidek na vybranych

hradech a zamcich nebo na zatraktivnéni turistického portdlu a tiStené propagacni materia-
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ly. I tady byly penize na podporu sniZeny oproti pfedchozimu roku o necelych 800 tis. K¢&.
V roce 2013 se kraj bude finan¢né€ ucastnit 1 na udrZitelnosti projektu Vysocina Tourism
zvaném ,,Vybudovani sité hipotras® ¢astkou 250 tis. K¢. Jednim z projektt, ktery je pod-
porovan, je i medidlni kampan turistického regionu Vysocina v Rakousku. Jedn4 se o akci,
kterd se zabyvé zvySenim povédomi o turistickém potencidlu Vysociny pro rakouské na-
v§tévniky, prestavovdni turistického regionu Vysocina jako idedlni destinaci pro traveni

aktivni dovolené v 1ét€ i v zim¢, na tuto kampai kraj poskytl podporu ve vysi 2.590 tis. K¢.

Dalsi organizaci, kterd dostava od kraje kazdoro¢n¢ financni prostfedky na jeji fungovani,
je Klub ceskych turistli, sou¢ésti této podpory jsou penize na znaceni turistickych i cyklo
tras. Penize na toto znaceni jsou ale i samostatnd poloZka v rozpoctu, kterd neni zazname-

nana v tomto grafu. Na Vysociné je tento typ rekreace jednim z nejoblibenéjSich, proto

subvence v této oblasti patii k velmi dilezitym.

Zapominat by se nemé&lo ani na nejvetsi atraktivity kraje, pamdtky zapsané na seznamu
kulturniho dédictvi UNESCO. Na jejich tdrzbu a propagaci kraj prispivd kazdym rokem
kolem 900 tis. K¢&.

Ackoli to neni v tabulce zaznamendno, piekvapivé nejvic penéz kraj poskytuje muzeim
a galeriim na Vyso€in€. Napiiklad Muzeum a galerie VysoCiny Ttebi¢ dostala v lofiském
roce prispevky ve vysi vice nez 14 000 tis. K¢ na restauraci sbirek, pofizeni rdmu a replik
nebo na piipravu nové expozice, kterd ma prildkat vice navstévnikti. V rdmci ROP Jihovy-
chod poskytuje kraj také piijcky t€émto galeriim a muzeim na modernizaci a dokonceni ex-
pozic muzea v Jihlavé. Celkova castka poskytovana krajem na Cinnosti muzei, galerii

a na vystavni ¢innost ¢ini vice nez 77 000 tis. K¢. (Rozpocet 2013, 2002-2013)

Kraj podporuje aktivitu a sport. Na sportovni akce jsou kazdym rokem vyclenény pro-
sttedky v celkové vysi cca 11 000 tis. K¢. Penize jsou pouzity na podporu porddani spor-
tovnich utkdni, mistnich sportovnich kluba i volno¢asové sportovni aktivity, tyto dotace
ale nejsou predmétem prace, proto vétSinou z nich zabyvat nebude. DileZité z hlediska
cestovniho ruchu, jsou prostfedky poskytnuté na porddani nejriznéjSich mistrovstvi svéta,
mistrovstvi Evropy nebo mistrovstvi Ceské republiky stejné jako riznych pohért mistnf i
mezindrodni drovné. Pro kraj vyznamna sportovni atraktivita, kterd se uskutecnila na za-

¢atku roku 2013, bylo Mistrovstvi svéta v biatlonu v Novém Mésté na Moravé.

V grafu neni zaznamendna ¢éstka, kterou kraj pfislibil poskytnout na podporu této akce,

nebot’ by zkreslila ostatni uvedené hodnoty. Kraj se zavazal pfispét na tuto vyznamnou
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lyzatskou akci ¢astkou 15- 20 000 tis. K¢&. Tyto penize byly poskytovany pribézné, dle
fakturaci a potieby potadatelll. (Rozpocet 2013, 2002-2013)

V roce 2014 se v kraji Vyso¢ina bude konat zimni olympidda déti a mladeZe CR, kterd
prildka nemalé mnozstvi navstévnikli. Z tohoto divodu se pro rok 2013 a 2014 pocita
s velkou investici do sportovist’, ani tato investice neni zahrnuta v pfechazejicim grafu,
nebot’ neni mo7né prozatim odhadnout, kolik penéz bude vyplaceno v kterém roce. Céstka,
kterou se kraj rozhodl poskytnout, bude ¢init max. 11 000 tis. K¢, v rozpoctu kraje je zatim
pro rok 2013 zaznamendna c¢astka 1 500 tis. K¢, dalsi ndklady budou feSeny rozpoctovymi

opatienimi dle terminti fakturaci.
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6 SPORT NA VYSOCINE

Vysocina se fadi v téhle oblasti k regioniim s velkym sportovnim a rekreacnim potencia-
lem. Ceskomoravska vrchovina je region, ktery nabizi svym navitévnikim mnoho kopci,
skal ale i fek, vodnich nddrZi a modernich sportovnich komplexii. Je to oblast, kterd patii
k nejzachovalejsim v Ceské republice, proto je nazyvana zelenym srdcem republiky. Je to
kraj drsny, krdsny, plny rozmanitosti a romantiky. Kazdé ro¢ni obdobi, zde pfindsi vyzna-
vacum aktivniho odpocinku mnoho pfilezitosti jak stravit sviij volny Cas. Prace nyni pied-

stavi moznosti aktivniho straveni volného ¢asu.

6.1 Bézecké lyzovani

Pro tento typ sportu a rekreacnich aktivit je Vysocina jako tvofend. Rozmanita krajina, kde
se stiidaji kopce, pole, louky a lesy jsou vyuzivany pravé pro bézkovéni. Tento mirné zvl-
nény terén 1dka na Vysocinu mnoho milovnikli zimnich sportii. Nejznaméjsim stiediskem
b&Zeckého lyZovani na Ceskomoravské vrchoviné je bezesporu, i diky leto§nimu Mistrov-
stvi svéta v biatlonu nebo Zlaté lyzi, aredl v Novém M¢sté na Moravé. (Bézky-oblasti, ©

2009-2013)

BéZecké lyzovani ma na Ceskomoravské vrchoving dlouhou tradici. Hlavné Novoméstsko
je timto druhem sportu proslulé. Prvni lyZaii se tu objevili jiz v druhé poloviné 19. Stoleti.
V roce 1910 se tu uskutecnily prvni lyZaiské zavody. K rozvoji bézkaiského sportu na Vy-
sociné prispéli nejen slavni odchovanci, ale také vyrobci lyZi. Od roku 1935 jsou zde vyra-
bény béZzky pro Sirokou vetejnost i vrcholové zdvodniky znacky Sporten.

(O klubu, © 2013)
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Tabulka 2: BéZecké lyZovani na Vysociné

Pocet

Lyzarska oblast | Délkatrati| Typ lyZovani okruht Stav traté
v + 1 A A v_
Novom(ve.stsko 140km | Klasika/ brusleni 11 strojové upvrav?v?ne, zasné
Bystricko Zovani
Zdarsko 50 km klasika/ brusleni 5 strojové upravované
Jihlavsko- Tel¢sko 120 km klasika/ brusleni 2 strojové upravované
Zelezné hory 30 km Klasika 2 strojové upravované/
free zény
Humpolecko 70 km klasika 4 strojové upravované
Pelhfimovsko 44 km klasika 3 strojové upravované
Trebiésko 25 km klasika 2 strojové upravované/

free zény

Zdroj: zpracovani vlastni, s vyuZitim zdroji (Turistické béZecké trasy na Novoméstsku,

2013; Ski region Zd4rsko, 2013; Lyzatské Jihlavsko, © 2011; Zimni bézecké trasy, ©

2011; Na lyzich, © 2009)

6.1.1 BézZecké oblasti

1) Zddrské vrchy- Novoméstsko: Nové M¢Esto na Moravé se vyznacuje nejvEtSim

mnozstvim béZeckych tras na Vysocin€. Nejoblibené€jSim mistem pro lyZovani jsou
trat€ kolem Hotelu Ski v Novém Mésté na Morave a trat’ v lese Ochoza, na které se
potadaji i zdvody svétového pohdru v béhu na lyzich. Z M¢ésta, jak se tu mu fik4, se
ale dé dojet az k Jimramovu, do Dalecina apod. Celkova délka tras se pohybuje ko-

lem 140 km na 11-ti okruzich. VSechny jsou upravovany skitrem pro klasickou

§i lyzate, ktefi si chtéji zkusit brusleni. Novoméstsko je rdjem pro béZkate, proto

tém, kterym nestaci zdejSich 140 km stop, jsou k dispozici dalsi 2 stovky km trati,

v v

jizdu na lyzich. Mé&stsky okruh, ktery méii kolem 4 km je nachystany i pro zdatnéj-

které navazuji na ty novoméstské, a maji moZznost projet dalsi kus Vysociny.
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2)

3)

4)

5)

Tento bézkarsky aredl je také nejlépe vybaven. Zazemi tvofi mnoho restauraci a
stankli s obCerstvenim. Stejné tak, je mozné si pii jizdé odpocinou v nékteré ,,ob-
Cerstvovacich stanic®, jednd se o lavicky, informacni tabule, které jsou umistény

podél stop.

Zddrské vrchy- Zd'drsko: Pravé tady se naudil lyZovat a ziskal ldsku k tomuto spor-

tu zndmy zdarsky roddk, bézkai Martin Koukal a formu na mistnich tratich sbird i
Martina Sablikova. Kvalitni upravované traté vedou ze Skrdlovic, Polni¢ky nebo
Losenice a stietdvaji se ve Zd'afe nad Sdzavou. Zdarsko sousedi s Novoméstskem,
proto je mozné po projeti 50 km zdejSich tras navazat na dalsi. I zde si své najdou

amatérsti a rekreacni jezdci nebo zdvodni lyZafi.

Jihlavské vrchy: Javortice, nejvySsi vrchol Jihlavskych vrchi, je také zndamym cilem

bézkarti zdvodnikii i amatéri. Trasy jsou upraveny od Jihlavy, Pelhfimova az
po Tel¢. Nabizi se tu jedinecnd Sance dojet po turistickych lyZaiskych stezkach az
za ptimo k pamatkdam UNESCO. Spojit je tak moZné aktivni dovolenou s kulturnim

pozninim.

Zelezné hory: BohuZel Zelezné hory jsou v tomto ohledu nejméné zasazenym regi-
onem, ackoli rdz krajiny ptimo ptredurcuje k tomu, aby zde bylo béZkovani zimnim
sportem ¢islo jedna a turisté se tu jen tocili. Nékolik trati je moZné navstivit v okoli
vodni nddrZe Se€ a na Nasavrcku, bohuZel to je ale jiz kraj Pardubicky. Mezi mésty
Chot&bot a Zdirec nad Doubravou pak vede 5 km dlouhd stopa podél Zelezni¢ni

vlecky, to je ale jedind vyznamna trat, kterou je zde mozné najit.

Humpolecko: Humpolecko neni piili§ zndmé pro svoje bézkaiské stopy, nachdzi se
jich tu v8ak vice nez 80 km. V piipad€ dobrych sné¢hovych podminek je moZzné se
z Humpolce dostat az k hradu Lipnice nad Sdzavou ¢i do Orlovskych lesi. Vyho-
dou Humpoleckych tras je dobré umisténi v blizkosti ddlnice D1, nevyhodou pak

niz8i nadmoftska vyska a tim 1 nizsi snéhova vybavenost a kratsi sezona.

Okrajové tudy vedou i bézkaiské trasy piirodniho parku Ceskd Kanada nebo piirodniho

parku Polanka.
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6.2 Sjezdové lyZovani

Ceskd republika md vice neZ 200 lyZaiskych aredld s vice neZ 450 km upravovanych sjez-
dovek. Vysocina neni zrovna typickou oblasti, kam by lidé mifili za sjezdovym lyZzovanim
i pfesto, je zde ale vybudovano nékolik lyZatskych aredll, které poskytuji kvalitni sluzby a
servis. Dulezité je, aby stfedisko nabizelo dostatecné dlouhou oteviraci dobu, kvalitni sné-
hové podminky, pokud moZno i moznost technického sné¢hu, lanovky a vleky jak pro do-
spelé tak pro déti jsou samoziejmosti a to vSe za piiznivé ceny. V nésledujici tabulce jsou

zaznamendny lyZafské aredly na Vysociné.

Tabulka 3: LyZatsk4 stfediska na Vysociné

Sjezdovka Narocnost | Délka sjezdovky Ceny- 10 jizd Pocet lanovek/vleki

Ski Karasin (X)) 450 m 100 K¢ 1
Ll 550 m 140 K& 2+1 détsky
na Morave
Ski Aredl Svatd Anna u |, ,, 150-400 m 60 K& 141 détsky
Chotébore
Ski Areal Dalecin oo 500-600 m 100 K¢ 2+1 détsky
Ski Dédkov ° 350 m 70 K¢ 1
Lyzarsky areal Cefinek oo 600 a 400 m 100 K& 2
u Jihlavy
Skiareal Sacberk oo 300 m 100 K¢ 1+1 détsky
Sl el e - | 600-840 m 100 K¢ 1+1 détsky
lavou
Ski Mrakotin oo 350 m 100 K¢ 1
Ski Areal Nedvédice (YY) 250-420 m 77 K¢ 1
Ski Areal OleSnice ece 450-560 m 100 K¢ 1+1 détsky
Kadleéak lyza¥ské stfe- | 400 m 100 K& 1
disko
Ski Areal Svratka ° 400 m 100 K¢ 1

L XY 600 m 100 K¢ 2
Lyzarské vleky Jalovec
Skiareal Jimramov YY) 500-800 m 180 Ké/ den 1
Skiareal Kfemesnik ° 370 m 83 K¢ 1
Lyzaisky areal Vysoka | 420 m 90 K¢ 1

Zdroj: zpracovani vlastni (Zima na Vysocing,2012)

Sjezdové lyzovani na Vysociné vyhledédvaji vétSinou obyvatelé regionu a CeSti turisté,

nicméné i tento zdjem je podstatny. K nejlepSim aredliim patii ski aredl Jimramov, ktery
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nabizi nejvétsi pocet pomérné dlouhych a kvalitnich sjezdovek. Velkym nedostatkem stre-
diska jsou chybéjici vleky ¢i lanovky. Ceny jsou tu velice pfiznivé. Cely den lyZovéni vy-
jde dospélého ¢lovéka na necelych 200 K¢, takovou cenu ve velkych Ceskych stfediscich
nemize nikdo Cekat. Jimramov, nachdzejici se v blizkosti Nového Mésta na Morave, je
vhodny 1 pro milovniky skicrossu. Nezndmou tu nejsou ani bézecké traté o téch se prace
bude zminovat pozdéji. Za zminku stoji 1 Ski club Luka nad Jihlavou, ktery nabizi vS§echny
obtiznosti sjezdovek, tudiz si zde kazdy miiZe vybrat to své. Navic jsou sjezdovky na po-
méry Vysociny i dostate¢né dlouhé. Za 10 jizd tu lyZai zaplati pouhych 100 K¢&. Pokud se
turisté chtéji vydat lyZovat na Vyso€inu, neméli by opomenout na nendpadné stiedisko Ski
Karasin, jeho ptednosti jsou hlavn€ ndro¢né&jsi sjezdovky. Nejlevnéji si hosté mohou zaly-
zovat ve Ski Aredlu Sv. Anna u Chotébote, bohuzel délka sjezdovek nebo prevysSeni je pro
naro¢néjsi lyZaie nezajimavé. Toto stfedisko je vhodné spiSe pro lyzafe zacatecniky nebo
opravdové fanousky, ktefi si na lyZe chtéji alespont stoupnout, ackoli poZitek z jizdy neni
takovy, jaky by mél byt. Ani Nové Mésto na Moravé nenabizi velké stfedisko, navic je
pomérné drahé pokud se zdkaznik podivd na pomér cena/sjezdovka. OvSem Nové M¢sto si
zaklada na jiném typu lyZovani, neZ je to sjezdové. Jak uz bylo napsano, sjezdové lyzovani
neni to pravé ofechové, za ¢im turisté na Vysociné v zimnim obdobi mifi. Hlavnim cilem

sportovnich fanousku je béZecké lyZovani.

6.3 Cykloturistika

Vylety na kole jsou ¢im dal tim vétSim ldkadlem pro rodiny s détmi, zamilované dvojice 1
jednotlivce nebo velké skupiny pratel. Jednd se totiZ o pomérné levnou formu pohybu, pii
které je mozné pozndvat okolni krajinu a zajimavosti. Prvni cyklotrasa, kterd vznikla na
tizemi Ceské republiky a byla vyznatena Klubem ¢eskych turisti (dle jen KCT), se jme-
nuje Greenway. Tato cyklotrasa vede z Prahy, ptes Tdbor a Jindfichliv Hradec, pokracuje
pfes Znojmo a7 do Vidné. Cesk4 republika je &im dal vic zajimavéj$i pro milovniky jizd-
nich kol, proto pocty tras vhodnych pro tento typ sportu neustdle roste. Tato prace se bude

zabyvat jen témi, které je mozné najit na kopcovité Ceskomoravské vrchoving.

Je dulezité rozliSovat cyklotrasy a cykloturistické trasy. Prvni jmenované vedou po dob-
rych asfaltovych cestdch, mistnich a ucelovych komunikacich. Cykloturistické trasy jsou
ty, které jsou vedeny terénem v polich a lesich. KCT se o obé tyto varianty stard. Zajistuje

jednotné znacenf tras i jejich udrzbu.
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Znaceni cyklistickych tras m4 2 zdkladni varianty, v lesich a na Spatn€ dostupnych mistech
jsou na stromech a jinych podobnych mistech ¢tvercové znacky o tfech pruzich shodné
s témi, které jsou pouzivané pii znaCeni u pesi turistiky, ale zdkladni barva zde neni bil4,

ale Zlutd. Druhym typem znaceni jsou smérové tabule ve Zluté barveé. Toto oznaceni je

vvvvvv

Vysoc€inou vedou 2 vyznamné Ceské cyklotrasy. Jedna z nich je Prazskd, jednd se o cyk-
lotrasu vedouci z Prahy, ptfes Se¢ a Hlinsko v Cechach a Nové Mésto na Moravé do Brna,
druh4 se jmenuje Ceskomoravskd, spojuje Jeseniky s Jihlavou a Slavonicemi, které jsou
vyznamnou spojkou a vychozim bodem pro mnoho dalSich cyklotras. Celkovy pocet cyk-
lotras a cyklostezek dle portdlu vyletnik.cz, ktery jediny tyto stezky scitd, se na Vysociné
nachézi kolem 123, z toho také vychdzi néasledujici graf, ktery se zabyva poctem cyklotras

v jednotlivych oblastech Ceskomoravské vrchoviny.

Pocet cyklotras v kraji Vysocina
(rozdéleni do jednotlivych oblasti)

M Vysocina-Havlickobrodsko
M Jihlavsko a Tel¢sko

i Vysocina- Pelhfimovsko

M Vysocina- Trebicsko

i Zd4rské Vrchy

Obrazek 4: Pocet cyklotras v kraji Vysoc€ina

Zdroj: zpracovani vlastni, zdroj dat (Cyklotrasy, cyklostezky, 2013)

Do této prace nelze pojmout sezndmeni se vSemi cyklotrasami a cyklostezkami na Vysoci-
né, proto se prace pokusi o to vyzdvihnout a sezndmit Ctenafe s alespont s nékterymi. Vét-
Sina cyklotras v kraji vede po komunikacich spolecné s dalsimi motorovymi vozidly. Kraj
Vysocina se snazi budovat a ziskdvat prostfedky z fondi Evropské Unie na nové cyklos-
tezky, po kterych by jezdili pouze cyklisté a zvySila by se tim bezpecnost tohoto i atraktivi-

ta tohoto sportu na Vysociné. Lidé s détmi nepojedou na dovolenou na kolech tam, kde
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musi jezdit po silnicich, cht&ji klidné a bezpecné prostiedi, kde si odpo¢inou a nemusi se
o své déti bat.

Clovék samoziejmé miZe na kole jet kamkoli se mu zlibi, oficidlné se ale na Havlickob-
rodsku nachdzi 28 cyklotras. VétSina z nich mad sviij pocatek ve vétSich méstech jako je
Havlickiiv Brod, Chotébot, Svétla nad Sdzavou nebo Lede¢ nad Sdzavou, vyjimkou ale
nejsou ani mens$i obce a vesnice. Tyto trasy maji vétSinou stfedni nebo lehkou obtiZnost.
Zminéna oblast sice neni piili§ rovinatd ale kopce, které se zde nachézi, zvladne i méné

zdatny cyklista.

V okoli Jihlavy je mozné nalézt Jihlavské Vrchy, proto cyklotrasy, které se zde nachazeji,
patii spiSe k tém obtiZnéjSim. VétSina z nich opét zacind ve vétSich méstech jako je jiz
zminéné krajské meésto, Tel¢ nebo Tiest. V této oblasti je mozné oficidlné nalézt pouze 9
cyklotras. Je Skoda, Ze se jich zde nachdzi tak maly pocet, protoze Jihlava i Tel¢ jsou vy-
znamnymi ldkadly pro navstévu turistl a lep$i dostupnost pro cyklisty by urcité prispela
k vétSi navStévnosti. Dobrd situace neni ani na Pelhfimovsku, cyklotrasy tady miti do

Humpolce, Pacova nebo vyse zminéného Pelhfimova.

Nejlepsi podminky pro cykloturistiku maji oblasti Tiebi¢ska a Zd'4rska, dohromady tu je
oficidlné mozno nalézt 78 znacenych cyklotras. Svou obtiZnosti jsou vhodné pro zkuSené
cyklisty i pro rekreacni sportovce. Témito okresy vedou i mezindrodni a duleZité vnit-

rostatni cyklotrasy napi. Mlynaiskd, Ceskomoravskd, ¢i Prazsk4 stezka.

6.3.1 Nejznaméjsi a nejzajimavéjsi cyklostezky a cyklookruhy na Vysociné

Mlyndrskd stezka:

Zacind v Novém M¢sté na Moravé, protind jihomoravsky kraj a kon¢i az v Dolnim Ra-
kousku, kde se napojuje na dalsi cyklostezky a cyklotrasy. Trasa Citd pies vice neZ 180 km
a ma tematické zaméfeni. Po cest¢ je mozné navstivit vice nezZ 5 desitek mlyni. Je mozné ji
rozdé¢lit na vice Casti, proto je moZné ji absolvovat napf. i s détmi a mén¢ zkusenymi cyk-

listy. (Mlynarska stezka, 2006)

Cyklookruh Havlickobrodskem:

Havli¢ktiv Brod- Okrouhlice- Lipnice nad Sdzavou- Krasna Hora- Havlicktiv Brod.

Délka trasy je 32,4 km, neni pfili§ ndro¢nd a ti, ktefi se na ni vydaji, mohou béhem cesty

navstivit krdsny hrad Lipnice nad Sazavou, ktery je rodiSt€ém zndmého ceského autora
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Podoubravskd cyklotrasa:

Radostin- Libice nad Doubravou- Gol¢uv Jenikov.

Jedni se o trasu v podhtif Zeleznych hor, podél feky Doubravy. Tato trasa ¢dsteéné kopi-
ruje prastarou kupeckou stezku z Cech na Moravu. Trasa je dlouhd 52 km, pfi jejim zdola-
vani je mozné se ubytovat v n€kolika kempech, napf. Sti¥i Dul, Zdirec nad Doubravou
apod. V okoli cyklotrasy je mozné navstivit pfirodni rezervaci idoli feky Doubravy nebo

vodni nadrz PafiZov. Cyklotrasa patii k sttedn¢ obtiZznym. (Cyklotrasa 5127, © 2001-2011)

Okruh okolim DaleSické prehrady:

Dalesice- Strop$in- Kozlany- Kon&in- Vladislav- Cimei- Stropesin- DaleSice.

Trasa je dlouhd 34 km, zajimavosti tady je, pfi mensi zméné cesty, Ze je moZné piejet Cast
cyklotrasy na parniku pies prehradu DaleSice. Na trase se nachdzi i nékolik moznosti

k ubytovéani, pro straveni dovolené na biehu této prehrady.

Podél rek Jihlavska:

Cyklotrasa m4 pres 42 km a lemuje tok fek Brtnice a ndsledné i1 Jihlavy, patii ke sttedné
obtiZnym.

Prirodnim parkem Trebicsko:

Trebic- Trnava- Naramec¢- Hodov- Nesmér- Oslava- BudiSov- Naramec- Trebic.

Timto parkem vedou 2 cyklostezky rizné obtiZnosti, proto si kazdy mlze vybrat, kterou

chce projet. Trasy jsou dlouhé cca 40 km.

6.4 Pési turistika

Klub &eskych turistt udrzuje na tzemi Ceské republiky hustou a propracovanou sit’ turis-
tickych znacek. Toto nase znaceni péSich turistickych tras patii k nejlepSim a nejdelSim
v Evropé. Vysocina je rdjem pro pé&si turistiku, jeji geomorfologické rozlozeni piimo vybi-
zi ke kratkym prochdzkam nebo dlouhym a unavnym tdrdm. Pravé tento druh aktivity
na Vysoc¢inu béhem letnich mésict 1dkd nemalé mnoZstvi turistii. Dovolend strdvend u né-

které z vodnich nadrzi DaleSice, Vir, Velké Daiko a jinych, protkand péSimi tdrami po

krasné krajing, jsou vyhleddvanym cilem.

I z tohoto divodu se kraj snazi podporovat a zlepSovat stav mistnich tras. V roce 2013 kraj

Vysoéina vyélenil celkem 300 tis. K& KCT na podporu, obnovu a tdrzbu cyklotras a hlav-



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 49

né turistickych tras. DuleZitd je hlavné kontrola a doplnéni znaceni. Na Vyso€in€ neustéle
probiha celkem intenzivni té¢Zba dieva, stromy jsou kdceny bez ohledu na to, zda se na nich
nachdzi turistické znacky, proto je tieba je doplnit a zkontrolovat. Céstka, kterou na tuto
¢innost kraj uvolni, pokryje ndklady s tim spojené, do kterych patii materidl a drobna od-
ména pro &leny KCT, kteif tuto praci vykonaji. (Kasalové, 2013)

Vv

Na Ceskomoravské vrchoviné se nachdzi cca 1000 km pé&Sich turistickych tras. Mezi nej-
nove¢jsi turistické trasy patii napf. Naucnd stezka Bohuslava Rejnka, kterd vede
z Havlickova Brodu nebo nauc¢na stezka Jana Zrzavého, Citajici celkem 22 km se startem

v Okrouhlici.

Na Vysocin€ se nachdzi velké mnozstvi turistickych tras. Podél té€chto tras nebo v centrech
meést, které jsou vychozimi body pro mnohé vylety, se nachdzi i mnozstvi ubytovacich za-
fizeni, ve kterych mohou lidé stravit sviij volny ¢as a relaxovat.

Nize, jsou uvedené piiklady turistickych tras. V piiloze této prace jsou pak ptiloZeny dalsi
ukdzky pé&ich turistickych tras na Vyso¢ing. (Trasy Ceskomoravskd vrchovina, © 2007-

2013)

6.4.1 Nejznaméjsi a nejzajimavéjsi turistické trasy na Vyso€iné

Naucnd stezka vdolim reky Doubravy:

Udoli feky Doubravy se nachdzi v chranéné krajinné oblasti Zelezné hory, stezka je stiedn&
ndrocnd, ale turisté zde mohou vidét mnoZstvi zajimavych geomorfologickych jevil i typic-
kych rostlin a Zivogichi. Trasa je dlouhd 4,5 km a vede hlavng po skaliscich a v lese. Udoli

je vhodné i pro milovniky horolezectvi.

Na lesni hrad Rostejn:

Tato 5 km dlouha4 trasa vede ke krdsnému lesnimu hradu RoStejn. Kromé aktudlni expozice
zde navstévnici mohou vystoupat na stdle piistupnou hradni véz, ze které je vidét do Siro-

kého okoli.

Kolem Nového Mésta na Moravé je fajn i v léte:

Traté v zimé upravené pro milovniky béZzkareni se v 1ét€ méni na turistické trasy. 15 km
dlouhd, znacena cesta vede pod Bilou Skalu k rybniku Sykovec a zpatky do Nového Mésta

na Morave.
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6.5 Hipoturistika

Vv s

Jezdecka turistika se v souCasné dobé¢ stava ¢im dal popularnéjsi. V roce 2011 bylo na Vy-
socin¢ otevieno vice nezZ 860 km novych jezdeckych tras, které navazuji na trat¢ vedouci
z Pardubického kraje a pokracuji ddle do Jihoceského kraje. Tyto hipotrasy, jak se jim také
tikd, doplnuji Sirokou sit turistickych a cyklistickych tras. (Vysocina nabizi uz 860 km jez-

deckych stezek, 2011)

Pro znadeni tras je vyuZivana metodika KCT. Zna¢ky jsou &tvercové s bilym podkladem,

uprostied se nachdzi barevné kolecko. Znacky se umist'uji do vysky oci koné.

Sit’ stezek, na kterych mohou navstévnici prohliZet okolni krajinu z koiiského hibetu je
obklopena vice nez 170 jezdeckymi stanicemi, které poskytuji nejriznéjsi dopliikkové sluz-
by konim i jezdctim. Hlavni sluzbou, kterd bohuzel, zatim neni pfili§ rozsifend, je moznost
si koné zaptjcit, samoziejmé, je ale nutné mit s sebou zkuSeny doprovod. Nasledn¢ stanice
poskytuji sluzby jako je ubytovani, stravovani nebo ustdjeni vlastniho ¢tyfnohého dopro-

vodu.

Pocet konskych stanic v jednotlivych okresech na Vysociné

M Jihlavsko

M Pelhfimovsko

i Havlickobrodsko
M Trebicsko

M Zdarsko

Obrézek 5: Pocet konskych stanic v jednotlivych okresech na Vysociné
Zdroj: zpracovani vlastni, s vyuZzitim zdroji (Krajsky urad Vysocina, Koniské stanice na

Vysocing, 2011)

Koriské stanice se déli do 3 kategorii:

1. Kategorie: Jednd se o ubytovani typu penzion pro jezdce, samoziejmosti je ustdjeni
koni v boxech. Tento typ zafizeni vétSinou poskytuje i stravovani nejen pro turisty,

ale i pro kon¢.
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2. Kategorie: Pobyt pod stfechou je vétSinou realizovan jen pro jezdce, pro koné byva
pfipraveno kvalitni ustdjeni venku.

3. Kategorie: Nepiili§ kvalitni ubytovani nebo ubytovéni venku, ve stanech. Pro koné

Vv s

zde neni nejvhodnéjsi prostiedi. Vyhleddvany byvaji hlavné pro svou cenu. Pii jed-

)

nodennim pfespéani neni problém tyto podminky vydrzet. (Krajsky ufad Vysoc€ina,

Konské stanice na Vysoc€ing, 2011)

O Havli¢kdv Bro d

O
Zdar nad Sazavou

Q'pelhifimov

g Jihlava

Obrézek 6: Mapa konskych stanic na Vysoc¢ing
Zdroj: Krajsky trad Vysocina, Koniské stanice na Vysocing, 2011

,Vybudovani sité hipotras®, tak se jmenoval projekt realizovany Klubem ceskych turistd,
tras v Ceské republice. Projekt byl financovan z Regionélniho operaéniho programu Jiho-
vychod (dédle jen ROP Jihovychod) spolufinancovaného Evropskou Unii, konkrétné

z Evropského fondu pro regiondlni rozvoj. Celkové ndklady na akci €inily 2,8 mil. K¢&.
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Kraj se na této investici podilel 8 %, zbytek byly dotace z ROP Jihovychod a dotace statu.
(Vysocina nabizi uz 860 km jezdeckych stezek, 2011)

6.6 Ostatni sporty

Vev s

Na Vysoc€iné si své najdou i milovnici dalSich sportli mezi nejznamé&;jsi patii adrenalinové

aktivity jako napf. horolezectvi ¢i vodactvi.

Na Ceskomoravské vrchoviné jsou sjizdné feky Jihlava, Doubrava, Svratka a hlavné mezi
vodaky velice oblibend Sdzava. U vSech fek jsou dulezité klimatické podminky a dostatec-
se proplouvd pies dvoje krasné pefeje, jedny z nich se nazyvaji Svoftidla, jedna se o jeden
z nejkrasnéjSich useki tohoto vodniho toku. K adrenalinu pfispiva i mnozstvi jezi, které
na fece jsou, ne vSechny jsou ale sjizdné. Voda na fece Sdzavé neni propousténa z Zadné
velké nadrzZe, jako je tomu napt. u nejdelsi ceské feky Vltavy, kterd je regulovana Lipnem,
hodou této feky je jeji ne-piilisnd Cistota a malé mnozstvi a vybér tabofist’ a kempu. (Vo-

décké trasy, 2006-2013 ©)

Mezi adrenalinové sporty na Vysociné fadime i1 horolezectvi. Nejobliben¢jSim mistem
pro nadience tohoto sportu jsou Zd'arské vrchy. Pravé na téchto skaldch travi horolezci
podstatnou &ast 1éta, nékteré skély, napt. Drétnik, Ctyfi palice, Pasecké skdly nebo nejvyssi
vrchol Devét Skal, je mozné slaniovat po cely rok i v zimée. V roce 1940 byly objeveny tyto
skaly pro horolezectvi. O tiicet let pozdgji, se Zdarské vrchy staly chranénou krajinnou
oblasti, tudiZ se prevazna vétSina skal stala chranénym piirodnim vytvorem. (Horolezectvi-

Zd4rské vrchy, 2005)

N

Druhym mistem kam mifi, horolezci je udoli feky Doubravy. Pro lezeni je zde vhodnych
asi 30 skal, z nichZ jedna dosahuje vysky az 30 m. Nevyhodou u tohoto druhu sportu je
chybéjici zdzemi. Nikde v blizkosti téchto piirodnich ,,aredli“ se nenachdzi ani kempy

na prespani. Turisté asto spi v lesich a na loukach.
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7 NAVRHY NA ZVYSENI NAVSTEVNOSTI KRAJE

Region VysocCina, opomenu-li osoby, které maji bydlisté v této krasné kopcovité oblasti,
plné Cerstvého vzduchu, rozmanité piirody a nescetnym mnozstvim kulturnich architekto-

nickych pamatek, je Casto zapominan.

Pokud se otdZete lidi z jinych regiontl, co vi o kraji Vyso¢ina nebo Ceskomoravské vrcho-
vin¢ odpovi Vam, Ze je to zeméd¢€lska oblast, plna kopct, lesti a nepfiznivého pocasi
menou na krajské mésto Jihlavu a na nékterou z paméatek UNESCO, vyjmenovat je vSech-

ny 3, ale zvladne malokdo.

Vyso¢ina je krasny region v srdci Ceské republiky, ktery oplyvd mnoZstvim ldkadel a
atraktivit, které ale nejsou dostatenym zpiisobem propagovany. Je malo lidi, ktef je znaji
nebo jsou natolik navnadéni jejich jedineCnosti a atraktivnosti, Ze je opravdu pfijedou na-
vitivit.

V dnesni dobé¢, kdy lidé maji hluboko do svych kapes anebo nemaji, ale penize schovavaji
na horsi Casy je skvéld prilezitost pro region, jako je Vysocina, ldkat lidi na levnou rodin-
nou dovolenou v centru Ceské republiky, kde najdou klid, relaxaci i aktivni odpoginek.

Neustdle roste poptdvka po volnocasovych aktivitich, je to relativné levnd forma dovolené.

vV,

Vysocina ma skvélou geografickou pozici, stfedem ji protind nejfrekventovanéjsi ddlnice

D1 a do Prahy i Brna to je kolem 100 km.

7.1 Propagace

Ceskomoravskd vrchovina je propagovéna na portilu region-vysocina.cz. Je to turisticky
pravodce, ktery nabizi sezndmeni s mnoha zajimavostmi Vyso€iny a to nejen piirodnimi,
ale i stavebnimi a kulturnimi. Neni to nejpiehlednéj$i webovd stranka, kterou jsem kdy
navstivila. Chybi zde vyhleddvaC a planova¢ konkrétnich tras a navStivenych mist. Portal
nabizi jen vybrané produkty, které se nékdo rozhodne momentdln¢ propagovat. Kdyz clo-
vek navstivi tuto webovou stranku, mél by mit moznost zadat do vyhledavace, kam chce
jet a jakou oblast Vysociny chce navstivit. A nésledné by se mu méla zobrazit nabidka,
kterou oblast poskytuje. To by mélo byt zajisténo rozdélenim kraje alespon na 5 okresi,
1épe na mistni ORP. Nasledné¢ by m¢l mit moZnost zadat profil dovolené, jakou chce ve
zdejSim regionu stravit nebo cil, za kterym jede. Pokud se hovoii o profilu dovolené, mélo

by zde byt na vybér od pozndvacich pobyti, pfes pobytové, relaxacni, aktivni dovolené,
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dovolenou pro rodinu, dovolenou bez bariér apod. a tipy na tyto dovolené a navstivend
mista. Tohle vSechno je pro vybér rekreace dulezité. Na strankdch je moZzné si najit to, co
hleddme pomoci otdzek ,,Kde ptespat?, ,,Co d¢lat?*, ,,Co vidét?* ,,Co se d¢je?*. Tyto in-
formace se nachdzi v panelu na pravé strané¢ webu, jsou nepiehledné a tézko se v nich ori-
entuje, doporucila bych proto snadné rozklikavaci zélozky, kdy se navStévnik na interneto-
vych strankach rychle zorientuje a najde to, co potiebuje. Stavajici systém je dle mého na-
zoru kontraproduktivni. Navstévniky stranek rychle pfestane bavit hleddni, pokud nena-
jdou pies 5 odkazu a zdloZek to, co je zajima. Pokud najdou to, co hledaji, je to jen utrZzek

z toho, co dand oblast nabizi a ne komplexni sluzby.

S propagaci souvisi 1 navStévnost a vyuzivani turistickych informacnich center (TIC). Cas-
to jsou vyuzivany pro upln¢ jiné ¢innosti, které nejsou predmétem cestovniho ruchu, a je-

jich navstévnost je v nékterych méstech strasné nizka.

7.1.1 Propagace v médiich

Za vhodnou formou reklamy a prezentace kraje povaZuji i propagaci v médiich, at’ uz
mistnich ¢i celondrodnich. Tato reklama by méla zaznit hlavné v rozhlasovém vysilani,
doporucuji radia s nejvetsi poslechovosti, to znamend napt. Impuls, ktery byl pro lonisky
rok nejposlouchanéjs$im radiem s 1 mil. posluchact denné nebo Frekvenci 1, ¢i Evropu 2.
Reklama v téchto médiich neni nejlevné;jsi zdlezitost, za 30 sekundovy spot radia poZaduji
v praméru 1000 K&, cena se hodng 1isf dle vysilaci doby. Uginek této reklamy je viak evi-
dentni. Kraj by mé¢l ldkat nejen na svou nejvétsi prednost, kterou je Cisté Zivotni prostiedi,
ale také na své nejvetsi atraktivity, jako jsou pamatky UNESCO, Jihlavskd Zoo nebo

23

mnozZstvi kvalitnich cyklistickych, jezdeckych a p&Sich tras.

Ani na reklamu v tiSténych médiich by se nemélo zapominat, vyhoda této reklamy je vizu-
alizace atraktivit, diky poutavym fotografiim a obrazklim je moZné naldkat mnoho na-
v§tévniki. Vyhnula bych se mistnim, regiondlnim denikim, reklamu by bylo vhodné umis-

tit do regiondlnich denikl ostatnich kraji.

Vhodnou formou propagace jsou i bannery na mistech, kterd jsou typickd pro setkdvani

lidi. Jako piihodné bych vidé€la ndkupni stfediska, vlakova nadrazi nebo autobusy.

Jako dulezité pro vSechny druhy reklam, vidim vybudovani loga, znacky a hlavné sloganu,

ktery lidi zaujme, bude vtipny a lehce zapamatovatelny, vystihujici kraj Vysocina.
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7.1.2 Facebook

O tom, Ze ndvStévnost stranek a zdjem o to poznavat VysoCinu je nizky sveéd¢i 1 stranky na
Facebooku (déle jen FB). VySe zminovany Turisticky privodce Vysoc¢inou na svych stran-
kach odkazuje na tuto socidlni sit’, kde méd vytvotfeny vlastni profil nazvany Dovolend na
Vysocing. Celkovy pocet ,,lik(i“, to znamen4 ptihlaSenych lidi k této strance, je 155. Nizky
pocet navstiveni této stranky pfikladam malé propagaci ze strany Vysocina Tourism, kterd
se stard o marketing a rozSifovani povédomi o tomto kraji. Myslim, ze by mél byt odkaz na
tuto stranku vice Sifen v propagacnich materidlech, u ¢lanka které Vysoc¢ina Tourism vy-
dava i u vSech prezentaci, které predkladd ke zhlédnuti na riznych veletrzich a akcich na
podporu turismu. Dle mého ndzoru, by bylo vhodné zavést zde 1 soutéZe pro lidi, ktefi na
tuto stranku zavitaji. Napf. mesic, ve kterém bude kazdy den zvefejnéna otdzka tykajici se
Vysociny, nejCastéji spravné odpovidajici ziskd cenu vénovanou bud’ aktéry, ktefi na této
strdnce prezentuji svou nabidku nebo piimo organizaci Vysocina Tourism. Je spousta zafi-
zeni, které lakaji turisty pomoci piispévki na této strance, aby pfijeli pravé k nim. Organi-
zace Vysoc€ina Tourism by je m¢la stmelit, a dohromady se snazit o zatraktivnéni a vetsi
zajem. Motivovat potencidlni navstévniky k tomu, aby se o kraj zajimaly, nejriiznéjSimi

pobidkami.

7.2 Ubytovani

Pokud se prace zaméii na ubytovaci zafizeni na Vysocin€ pfi porovnani s ostatnimi regio-
ny, Vysoc¢inu navstévuje podprimérny pocet cizinci. Obecné i vyuZiti ubytovacich kapacit
je celorepublikovym primérem. Hotely, penziony a jiné ubytovaci kapacity by se mély
zamg¢fit hlavné na kvalitu sluzeb, které poskytuji. Tato kvalita je Casto velice rozdilna i
piesto, Ze za ubytovani zaplatite stejnou cenu ve 3 riznych hotelich, které by mély posky-
tovat servis na stejné drovni. Tim se dostdvame k tomu, Ze na Vysociné je velky nedosta-
tek certifikovanych ubytovacich zatizeni. Hotely jsou navic nejen kvalitativné, ale i kapa-
citn¢ nedostatecné a mnohym z nich by prospéla rekonstrukce, tato modernizace by se ne-
m¢éla vyhnout ani gastronomickym zafizenim. Hoteliim bych doporucila i zaméfeni se na
komplexni zajiSténi sluzeb nebo baliCkové produkty, které by poskytovaly rodindm. To

znamend stravovani v hotelu, pij¢ovny kol, poskytovani map okoli, relaxa¢ni sluzby apod.
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7.3 Sjezdové lyZovani

Pokud se zaméfime na oblast sportu a konkrétniho vyziti na Vysoc€in€ i zde maji zafizeni

rezervy a prazdna mista, kterd je mozné zaplnit.

Nejprve bych se zminila o lyZafskych stfediscich na Vysociné€, které jsou navStévovany
s cilem zalyZovat si na sjezdovkdch. V kraji je sice mnoho kopct, ale nedosahuji vysky,
jakou maji hory v pohrani¢nich oblastech, proto nejsou turisty pfili§ vyhledavany. ZkuSeny
lyzaft, ktery si chce zajezdit na dlouhych kopcich s kvalitnim snéhem, zdzemim i dopro-

vodnymi sluzbami, nepojede na Vysocinu. Jak sem tedy naldkat turisty?

Strediska by se dle mého ndzoru méli zaméfit na rodiny s détmi. Pro déti jsou mirné kopce
jako de€lané, mlizou se na nich naucit lyZovat a ziskat lasku k tomuto druhu sportu. Navic
oproti velkym horskym stiediskiim, vyjde lyZovani na Ceskomoravské vrchoviné na maly
peniz, a to v dob¢ krize neni zanedbatelnd vyhoda. BohuZel pfiileZitosti v této oblasti si
vétSina majitelll a provozovatelil ski aredld jesté nevSimla. Na Vysoc¢ing se nachdzi 17 ly-
zaiskych stiedisek, pouze 1/3 z nich nabizi sluzby pro rodiny s détmi, to znamena alespon
détsky vlek. O détskych lyzatrskych Skolach nemluvée, tu neprovozuje zadné z nich. Stie-
diska by mohla nabizet zvyhodnéné lyZovani pro rodiny s détmi, pfipadn€ v cené€ napf. 2
hod s lyzarskym instruktorem pro jejich potomky. Pfi lepsi propagaci by se mohla zvysit
navstévnost téchto aredlil a diky tomu by do nich pfitekly i tolik potiebné finance na jejich
zkvalitnéni a rozsifeni. Mnoho aredlli disponuje jesSté se starymi vleky typu poma nebo
kotva, kterou si pfi troSe Stésti lyZafi nemusi vozit pfivdzanou kolem pasu pfi sjizdéni kop-

ce.

7.4 Hipostezky

NP

Dalsi aktivitou, kterd by na Vysociné méla byt rozsitend, jsou jezdecké stezky. O jejich
existenci vi relativné mélo lidi. Propagace nové otevienych tras na Ceskomoravské vrcho-
vin¢ neni piili§ velka a jejich vyuziti také neni takové, jaké by mélo byt. Penziony a jez-
decké stanice podé€l téchto hipotras, by se mohly zaméfit na teambuildingové akce, na re-
kreani soustiedéni déti, seniori apod. Nebo by tyto stanice mohli spolupracovat
s cestovnimi kanceldfemi zaméfenymi na tuzemsko a poskytovat zdjezdy pro pokrocilé

jezdce. Je dulezité prildkat turisty a s nimi i jejich penize.
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7.5 Cykloturistika

V oblasti cykloturistiky je Vysocina velice zajimavym regionem, ktery ma dostatecné zna-
¢eni i doprovodné sluzby, v podob¢ restauraci a obCerstvovacich stanic podél cest. Co chy-
bi, je vétsi kooperace mést a obci s krajem i KCT o budovéni kratkych cyklostezek podél
meést a v jejich okoli. Tyto cyklostezky jsou vhodné i1 hlavné pro mistni obyvatele nebo

milovniky in-line brusli.

Vylepseni v oblasti cykloturistiky by mélo nasledovat na Mlynéarké stezce, jedna se o jednu
z nejfrekventovanéjSich tras na Vysocing. Je tieba doplnéni a zlepSeni znaceni na této stez-

ce vedouci az do Dolniho Rakouska.

O cyklisty se moc nestaraji ani mésta. Vybudovani sité dschoven kol alespon ve vétSich
meéstech jako je Jihlava, Ttebi¢, Tel¢, Havlicktv Brod, Zd4r nad Sazavou, kam se lidi sjiz-
di za pamédtkami a dal$i kulturou by mélo byt jednou z priorit. Turisté, kteti do téchto loka-
lit zamifi, poZaduji urcity komfort, ktery by jim mésta méla nabidnout, pokud chtgji, aby se

u nich navstévnik zdrzel co nejdéle a hlavné se zase vrétil.

Na Vysocin¢€ bych také navrhla zavést cyklodopravu, kterd zde neexistuje. Sit’ cyklobust
by fungovala hlavné v letnich mésicich, idedln€ od dubna do fijna. Tato doprava by slouzi-
la nejen navstévniklim kraje, ale také mistnim milovniklim cyklistiky, ktefi by méli moz-
nost se z jednoho kraje Vysociny dostat na druhy a prozkoumat krasy celého regionu nikoli
jen blizkého okoli. Sluzbu by jisté vyuZzily i rodiny s détmi, které chtéji aktivné stravit svou

dovolenou a také se n€kam podivat. Jejich déti by prejezd pies cely kraj a zpé&t nezvladly.

7.6 Ostatni sporty

Ptilezitosti jsou i v oblasti vodni turistiky. Zajistit Cistotu vodnich nadrzi a splavnych ek
na Vysocin€ by mélo byt jednim z prvotadych cilli. Je nesmirnd $koda, Ze na Sdzavé neni
po celé 1éto dostatek vody, pritdhlo by to vétsi mnoZstvi voddkl rovnomérné rozdélenych
do celé sezony. Napravit by se m¢li i nedostatky v oblasti tdbofist a kempt. Oproti jinym
fekam zde chybi ubytovani v Led¢i nad Sdzavou nebo ve Svétlé nad Sazavou. Je to velika
Skoda, protoZe napt. v Led¢i nad Sdzavou je krdsny hrad, Casto vyuZivany filmafi pro je-
jich pohddky, kterému by se zvysila navstévnost, diky moZnosti ubytovani voddka v tomto
meésté. Najit louku, postavit na ni toalety a kiosek, kde si budou moci dat vodaci pivo a
malou vecefi by nem¢l byt problém ani pfili§ velka investice, proto si myslim, Ze by to

mélo byt realizovano. Podpora mésta bude jen vitdna.
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Kempy chybi i v oblastech, kde se setkdvaji horolezci. Ti ¢asto musi spdvat pod Sirym ne-
bem, v lese. Napt. v udoli feky Doubravy se horolezct schazi velké mnozstvi, pokud ne-
chtéji spat venku, musi si ndvstévnici najit penzion nebo hotel, ve kterém mohou pienoco-

vat. Doplnéni poskytovanych sluZeb o misto pro stany by urcit¢ mnoho turisti ocenilo.

7.7 Vysoc¢inaCard

Na Vysocing jiz existuje projekt zvany ,,Rodinné pasy*, ktery je urcen pro rodiny s détmi
se stalym bydlistém na Ceskomoravské vrchoviné a zabyva se slevami, poskytovanymi
hlavné na sportovni akce, kulturu a nakupy oblecenf a elektroniky. V rdmci vylepSeni toho-
to projektu, by stalo za zminku rozsifit sluzby 1 pro skupiny pfétel nebo pary, kde by 1 pro
n¢ byly poskytovény tyto slevy. A oni mohli opakovan¢ za zvyhodnéné ceny a sluzby na-
v§tévovat atrakce jako je Aquapark Vodni r4j v Jihlave, Zoo Jihlava nebo Westernové més-

te¢ko Siklitv Mlyn, které jsou vyhleddvanymi cili.

Jako vhodnym napad mi pfijde i zavedeni benefitniho programu pro navstévniky, ktefi na
Ceskomoravskou vrchovinu zavitaji z jinych koutti Ceské republiky. Tento projekt by se
mohl jmenovat napt. VysocinaCard. Néco podobného funguje i v jinych krajich u nds (pf.
Severocesky kraj) nebo v zahrani¢i (Slovensko- LiptovCard). Tato karta by propojovala
nejriiznéjsi organizace a poskytovatele sluzeb od ubytovacich a stravovacich zafizeni, po
cenova zvyhodnéni pfi vstupu do nejraznéjSich muzei a galerii, ¢i navstévu kulturnich pa-
matek, koncertd, festivalli na Vysocin€. Systém karet by mohl byt nasledujici. Provozova-
telem této sluzby by dle mého ndzoru mohla byt organizace Vysocina Tourism, kterd karty
bude vyddvat a distribuovat za podpory kraje VysocCina. Karta by méla byt vyddvana na
urcité obdobi a méla by byt zpoplatnénd. Turisté a navstévnici by ji méli mit moznost zis-
kat pfi ubytovani v nékterém z hotelil, penziont ¢i kempil na Vysocing, které by byly zapo-
jeny do této akce. Poplatek za kartu by ubytovatelé vybirali spolu s rekreaénim poplatkem.
Cena by m¢la byt minimdlni, napt. 50 K¢/osoba. Tento krok, by dle mého nazoru, pomohl
hlavné k ndvratnosti turistti do kraje Vysocina. NiZsi cena ze vstupného pfi prvni navstéve

by méla byt kompenzovana vyssi ndvstévnosti a hlavné opétovnym ndvratem turistli, kteti

by navstivili béhem urcitého casového obdobi vice atraktivit v tomto krasném kraji.
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7.8 Ostatni nedostatky a navrhy na zlepseni

Jako jednu ze slabin vidim také Spatny technicky stav nékterych kulturnich a historickych
pamatek a omezeni toku finan¢nich prostiedkli na jejich opravu a rekonstrukci. DalSim
nedostatkem jsou chybéjici vetfejné toalety v turisticky atraktivnich lokalitach, pfipadné

podél rusnych cyklistickych a turistickych stezek.
V oblasti pfirody a Zivotniho prostiedi, je kraj ohroZen také vysokou aktivitou ochranct
piirody, ktefi se snazi o co nejmensi zdsah do pfirody, tudiZ bojuji proti velkému mnozstvi

turistl ve volné krajin¢.
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ZAVER
Cestovni ruch v dnesni dobé patii k nejrychleji se rozvijejicim odvétvim ekonomik. Prave

jeho rozmach dava nové piilezitosti nejen podnikiim a poskytovateliim sluZeb cestovniho

ruchu, ale i jejich konzumentiim, tedy navstévniktim a turistim.

Z analyzy rozvoje cestovniho ruchu na Vysoc€ing, kterou bakalafska prace zpracovavd, vy-
plyvéa, Ze tento region ma velké piredpoklady a potencidl k tomu, aby se stal vyhleddvanou
destinaci pro traveni aktivni dovolené, relaxace a odpocCinku. A to vSe hlavné diky své ide-
alni poloze, Cistému vzduchu a mnoZstvi nabizenych sluzeb a atraktivit, protoZe to své si

zde muze najit opravdu kazdy.

Region nabizi celoro¢ni vyziti v oblasti sportu i kultury. Vysoc¢ina ma oproti ostatnim kra-
jim vyhodu 3 nddhernych pamétek na seznamu svétového dédictvi UNESCO, které jsou
navstévnikiim k dispozici po cely rok. Stejné tak ptistupné jsou i sportovni aktivity. Pies
1éto je pro navstévniky k dispozici mnoho cyklotras nebo jsou zde k dispozici stovky kilo-
metri znacenych peSich tras, po kterych se turisté mohou prochdzet. V zim¢ si tu své na-
jdou zase milovnici sné¢hu. Diky vyssi nadmoiské vysce kraje je v regionu snih pravidlem a
jeho nedostatek nehrozi. Pro rodiny s détmi jsou vhodné mistni sjezdovky. Pro bézkare je

zde za podpory kraje udrzovdno mnoZstvi okruht a stop.

Cilem mé prace bylo analyzovat stav regionu v oblasti cestovniho ruchu zamétené na na-
v§tévnost a sportovni vyziti. Ackoli to vypada, dle pfechoziho textu, Ze Vysocina ma vSeho
dostatek a vSe je v naprostém poradku jen se ¢ekd na navstévniky opak je pravdou. Proto
v praci vznikla tzv. ndvrhova ¢ést, ve které zmifuji nedostatky a divdm podnéty na opatie-
ni, kterd by byla vhodna provést ke zvySeni navstévnosti a vétSimu vyuZiti potencidlu kra-
je.

Mezi vétsi nedostatky kraje branici mu v rozvoji patii nedostate¢né vybaveni regionu uby-
tovacimi zafizenimi vyS$i kategorie, tzn. 4* a vice nebo chybéjici kempy podél splavnych
fek. NedostateCnd a nekvalitni je i propagace kraje na socidlnich sitich, v rozhlasovych
prostiedcich ¢i tiSténych médiich. Dobry marketing nebyl ani pii prezentaci vybudovani
rozséahlé sité jezdeckych tras a koniskych stanic. Tato akce nebyla prezentovdna na celona-
rodni drovni, ackoli se o¢ekava, Ze do kraje budou za touto atrakci jezdit hlavné navstévni-
ci z jinych kraji ¢i zemi. V oblasti cyklistiky, navrhuji vybudovéni tischoven kol ve vétSich

meéstech nebo zavedeni cyklodopravy v rdmci regionu Vysocina.
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Jako aktudlni a vhodny krok vidim i1 zavedeni benefitniho programu, ktery by se mohl
jmenovat VysocinaCard, pro navstévniky kraje, spocivajici v poskytovéni slev a vyhod.
Tento program by slucoval jednotlivé poskytovatele sluzeb na Vysoc¢in€. Hlavnim cilem je

prilakani navstévniku do regionu znovu a tim i zvySeni navstévnosti.
Jist€ by bylo mozZné nalézt jest¢ dalSi opatfeni a navrhy, zaleZi na nazoru a ndpadu kazdého
z nds. Préci jsem se snaZila vypracovat zodpovédné, dle svého nejlepSiho svédomi a védo-

mi. Tudiz cile, které jsem si na zac¢atku stanovila, povazuji za splnéné.
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PRILOHA PI: TURISTICKE REGIONY CESKE REPUBLIKY
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Zdroj: Mapa turistickych regionil a oblasti, © 2005-2013
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PRILOHA P III: PAMATKY UNESCO CR
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