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Posudek bakalarské prace

Jméno studenta: Vedouci/epenent BP: Ak. rok:
Katefina Pfibylova Ing. Jana Michalcova 2012/2013
Téma BP:

Analyza zakazniku a zpisobi komunikace v AFI Palaci Pardubice

Kritéria hodnoceni: Pocet bodt (0 — 10)

1 Naro&nost tématu prace 7

2 | SpInéni cild prace 10

3 Teoreticka ¢ast prace 8

4 Praktnc!<a favs:c prace 10
(analyticka ¢ast)

5 Pvravkltl’cka cast prace 10
(Fesici ¢ast)

6 Formalni droven prace 10
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodi nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)
1-2body spInéno pouze na urovni zakladnich pozadavku
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)
3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni,, D podle ECTS)
5—-6bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou prici, zejména vysledky
(odpovida stupni,,C“ podle ECTS)
7 —8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)
9 -10 bodu splnéno nadstandardné

(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)
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Pripominky k préci:

Bakalafskd préce je velice zdafila. Je zpracovana komplexné, peclivé, se spravnym pouZitim raznych
metod a prekvapivé &tive.

Vysoce hodnotim zaZivné propojeni teoretickych citaci navzdjem a s vlastnimi osobnimi postiehy
studentky. V navazujici praktické &asti je patrné, Ze ji marketing upfimné zajima, premyéli o ném a vi,
jak Ize v praxi aplikovat poznatky ze $koly (napf. vypocet zlomového bodu, str. 35 ).

Studentka pracovala na BP mimoFadné aktivné a samostatné. Sama si pro BP navrhla a realizovala
spotiebitelsky prizkum ve standardnim postupu, jako se tomu déje v praxi. Absolvovala osobni
schizku s izraelskym Feditelem AFI Paléce, aby ziskala skute¢na data navétévnosti v letech 2011-
2012.

V zévéru préce se neboji kritickym okem podivat na komunikaci a navrhnout nékolik uzite&nych,
dosud nepouZivanych komunika&nich néstroji. V tom je jeji prace nejpiinosnéjsi.

Zavér:

Téma sice neni na prvni pohled naro&né na zpracovéni, ale o to vice jsou jeho zavéry naro&né na
obhdjeni - protoZe kazdy, kdo znd analyzovany subjekt AFI PALACE PARDUBICE, ma na néj a na jeho
marketing svlj nazor.

Otazky k obhajobé:
V praktické ¢asti v bodé 3.2 je uvedeno zajimavé porovnani komunikace a souéasné
navstévnosti, a to ve dvou poslednich letech 2011 a 2012.

Mate nyni o AFI PALACI jako marketingovém produktu perfektni znalosti.

Dokazala byste dnes predikovat (=pfedpovédét) jeho navitévnost v budoucnu, tj. v letodnim
roce a také vyhled pro rok 2014? Bude AFI PALAC obchodné tspésny?

VyuZije spiSe pfileZitosti, nebo se projevi nékteré hrozby (viz analyza SWOT)?

Svou odpovéd prosim zdivodnéte.

BP byla podrobena kontrole ke zji$téni pivodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledki této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace splnuje kritéria pro obhajobu BP. /E/

Prace nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimélné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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podpis hodnotitele BP



