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ABSTRAKT

Bakalarska prace se zabyva novymi trendy cestovniho ruchu a marketingovym prizkumem

geocachingu.

Teoretickd Cast prace je zaméfena na nové trendy cestovniho ruchu. V této ¢asti budou
popsany jednotlivé druhy novych trendd, s cilem utvofit piehled o dneSnich zajimavych a

netradi¢nich formach cestovani a traveni volného ¢asu.

Mimo obecného piehledu novych trendt se bude teoreticka ¢ast prace podrobnéji zabyvat
geocachingem. Bude popsana jeho historie, pravidla, podminky atp. Tento podrobng&jsi

nahled na geocaching bude slouzit jako podklad k sestaveni praktické ¢asti prace.

V praktické ¢asti bude prostifednictvim ankety a dotaznikového Setfeni proveden vyzkum
mezi respondenty. Podstatou téchto Setfeni bude naplnéni primarnich a sekundarnich cilu

prace.

Nasledné budou jednotlivé anketni a dotaznikové otazky vyhodnoceny a bude stanoven

zéaver bakalarské prace.

Klicova slova: nové trendy, cestovni ruch, geocaching, cache, tcastnik, turistika, GPS

ABSTRACT

The bachelor thesis deals with new trends in tourism and marketing research of geocach-
ing.
The theoretical part is focused on new trends in tourism. This part will describe the various

kinds of new trends in order to form overview of today’s interesting unusual forms of trav-

el and leisure.

Besides general overview of new trends theoretical part of thesis will detailed describe
geocaching. It describes the history, rules, conditions, etc. This detailed view of geocach-

ing will used as a basis to make practical part of thesis.



In practical part through questionnaire and survey will realize research among respondents.
The essence of the research will be filled with primary and secondary objectives of the

work.

Subsequently, the individual questionnaire and a questions will be evaluated and deter-

mined conclusion of the thesis

Keywords: new trends, tourism, geocaching, cache, participants, hiking, GPS
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UvVOD

Bakalarska prace je urcena predevsim odbornikiim na cestovni ruch. Muze slouzit pii se-
stavé produktu v cestovni kancelati a rozhodné¢ mtize byt i pfinosem a zajimavosti pro

mnoho ostatnich lidi, ktefi maji radi cestovani, ptirodu a nové moznosti.

Teoreticky tsek prace je rozdélen na dvé Casti. Prvni Cast se zabyva problematikou no-
vych trendd v cestovnim ruchu, je v ni popsan vyznam a hlavni pfi¢iny toho, pro¢ nové
trendy vznikaji. Nasledné je uvedeno nckolik novych trendl, které hraji vyznamnou roli
nejen ve svété, ale i u nas v Ceské republice, a to z toho diivodu, aby bylo upozornéno na
sméry, kterymi se vydava dneSni moderni cestovni ruch a bylo mozné si predstavit, jakymi
novymi zpusoby travi dnesni spolecnost svilj ¢as v ramci dovolené nebo volnocasovych

aktivit.

V druhé casti je podrobné popséan jeden z novych trendli jiz zminovaného cestovniho ru-

chu, ktery se nazyva geocaching a vychazi z né€j prakticka cast této prace.

Jednim z cilt praktické ¢asti je zjisténi povédomi o geocachingu u $iroké vetejnosti. Dal-
$im cilem je sestaveni profilu typického tcastnika geocachingu z odpovédi respondentt,
kteti odpovi na sestaveny dotaznik a maji geocaching jako volno¢asovou aktivitu. Budou
zjistény jejich preference, naklady a chovani. Poslednim cilem této prace je sestaveni profi-
lu produktu cestovni kancelafe, kterym je dovolena zaméfena na geocaching a bude stano-

ven vyznam geocachingu pro cestovni ruch.
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1 CESTOVNI RUCH A JEHO VYZNAM

Turismus anglicky tourism, nyni opravnéné oznacovany za turisticky priamysl, tvofi rovnéz
nesmirné $iroky soubor ¢innosti, ve kterém ma sviij podil cela fada subjektt. Podstatou
tohoto oboru je poskytnout, umoziovat a hlavné zpiijemnit obantim rekrea¢ni nebo po-
znavaci cestovani. Cestovni ruch, jehoz hlavnim subjektem je cestujici obcan, je nutné
chépat jako celek z dvou thli pohledu, jelikoz jde o zplisob uspokojovani potieb ze strany
spotiebiteli a také o oblast mnoha podnikatelskych ptilezitosti, pfedev§im timto se stava

cestovni ruch vyznamnou soucasti ekonomiky spole¢nosti. (CzechTourism, [2013])

Dale je mozno na cestovni ruch nahlizet, jako na ukazatel Zivotni Grovné obyvatelstva,
protoze plni mnoho spolecenskych funkei, podili se na vSestranném rozvoji osobnosti pro-
tiebitelim nové poznatky vlivem zvykd a navykl z jinych zemi, které pozitivné ovliviiuji
vzdélani, kdy motivuji napiiklad k ziskani jazykovych znalosti, poznani cizich kultur

a vSestranné pasobi na vychovu ¢loveéka. (CzechTourism, [2013])

1.1 Definice cestovniho ruchu

V Cervnu roku 1991 probéhla v kanadské Ottawé mezinarodni konference o statistice ces-
tovniho ruchu, kde probéhl navrh na sjednoceni jednotlivych pojmt se vztahem k cestov-
nimu ruchu a cestovani v narodni a nadndrodni trovni. Konference se z¢astnilo 91 statt
a celkem zde bylo 250 predstaviteli danych zemi, kteti se dohodli na ucelené definici.
(Heskova, 2006, s. 11)

,Cestovni ruch je definovan jako ¢innost osoby cestujici na pfechodnou dobu do mista
mimo jeji bézné Zivotni prostedi a to na dobu kratsi nez je stanovena, pficemz hlavni ucel

jeji cesty je jiny nez vydélené ¢innosti v navstiveném misté.*“ (Indrova, 2007, s. 12)

1.2 Druhy turismu

,L1d¢é s riznymi potfebami hledaji uspokojeni prostrednictvim stejnych cili a naopak lidé
se stejnymi potiebami usiluji o jejich uspokojeni pomoci riznych cilli. Zatimco pro jedno-
ho ucastnika turismu miZze byt dovolena na exotickém ostrové prostiedkem k uspokojeni
potifeby poznani odliSného zplsobu Zivota, ptirodnich atraktivit apod., pro druhého mize
byt stejnd dovolend prostfedkem k uspokojeni egoistické potieby prestize, kterou vSak pii

eventualnim vyzkumu nebude chtit sdéelit.* (Palatkova, Zichova, 2011, s. 24)
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V odborné literatufe mizeme nalézt mnoho riiznych faktorti podle, kterych lze cestovni
ruch (turismus) obecné délit. Tyto kritéria rozd€luji cestovni ruch do ruznych forem, druhti
a typt. Nejzakladnéj$i druhy cestovniho ruchu jsou co nejvice prizptisobené potiebam
ucastnikti a uspokojuji jejich individudlni pozadavky. Mezi zakladni formy mizeme fadit

tyto: (Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011, s. 19)
Rekreacni turismus

Hlavnim motivem tohoto turismu je psychicka a fyzicka regenerace, ovSem vzdy se nemu-
si jednat pouze o ne€inné traveni dovolené. V dneSni dobé byva, ¢im dal casté&ji kladen
pozadavek na aktivni zptsob traveni dovolené, kdy byvéa tento typ turismu Casto spojovan
naptiklad s kulturné-poznévaci ¢i sportovné orientovanym cestovnim ruchem. (Palatkova,

Zichova, 2011, s. 25)
Kulturné-poznavaci turismus

Podstatou je ziskani informaci a znalosti o historii, zivotnich stylech a tradicich prostted-
nictvim navstév riznych kulturné-historickych pamatek, kulturnich zatfizeni a akci. (Palat-

kova, Zichova, 2011, s. 25)
Turismus zaméieny na piirodni atraktivity

Z casti se dotykd vSech druhli turismu, protoZe je zaméfeny na vybér destinace, kde je
mozné poznani ptirody véetné fauny a flory v ramci navstév ptirodnich rezervaci, narod-

nich parki a chranénych krajinnych oblasti. (Palatkova, Zichova, 2011, s. 25)
Sportovné orientovany turismus

Tento turismus pokryva veskeré sportovnich aktivity, kromé jiz tradicnich, jako jsou vodni
sporty a lyZovani, l1ze zatadit do tohoto druhu i naptiklad loveckou turistiku a extrémni
aktivity, jako jsou paintball, horolezectvi a naptiklad i bungee-jumping. Za pasivni formu

tohoto turismu mtiZzeme povazovat sportovni divactvi. (Palatkova, Zichova, 2011, s. 25)
NabozZensky turismus

Soucasti tohoto vyznamného turismu jsou Ucasti na ndbozenskych obfadech navstéva cir-

kevnich pamatek a jinych posvatnych mist. (Palatkova, Zichova, 2011, s. 26)
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Lazensko-1é¢ebny turismus

Zahrnuje rekreacni a lazenské pobyty, medicinsky wellness a je také dulezitou soucasti

piijezdového cestovniho ruchu. (CzechTourism, [2013])
Seniorsky turismus

Tento druh je zaméten piedevsim na seniorskou klientelu, kterd ma velky vyznam nejen ve

svété ale i v Ceské republice. (CzechTourism, [2013])
Mladeznicky turismu

Je pro Kklientelu ve véku 15-25 let s perspektivou pozdéjsich opakovanych cest. (Czech-
Tourism, [2013])

Ostatni formy turismu

Jsou to predevsim nové trendy, které se piizptsobuji poptavce Klientely a nelze je jedno-
duse zaradit do jedné kategorie. (CzechTourism, [2013])

Tyto nové trendy budou podrobnéji popsany v nasledujici kapitole.
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2 NOVE TRENDY V CESTOVNIM RUCHU

Preména spolecnosti, ekonomiky ¢i zvraty v Zivotnim stylu maji neustaly vliv na cestovni
ruch. V sektoru cestovniho ruchu je velmi dalezité tyto ptemény nebo zvraty zachytit
a v pocatcich jim prizpisobit nabidku cestovniho ruchu. V minulosti nabidka stanovovala
poptavku, dnes je tomu naopak, trh je stale vice nasycen a spotiebitelé se zamétuji hlavné
na sebe. Vyssi dostupné piijmy a stale vice volného Casu spotiebitelti vyrazné ovliviiuje

uspéchy dodavatelti sluzeb v cestovnim ruchu. (Balejova, [2003])

,V souvislosti s ménicim se zivotnim stylem, novymi technologickymi moZznostmi
a ve snaze vyuzit a obslouzit i tzv. nikové trhy vznikaji nové typy turismu jako napt. vo-

luntarismus, geocaching a dalsi.“ (Palatkova, Zichova, 2011, s. 27)

2.1 Couchsurfing

Je novy trend cestovniho ruchu, ktery slouzi prfedevSim lidem, které uz nebavi travit cas
Vv zahrani¢i po riznych hotelech a motelech. Zakladatel Casey Fenton z USA pfiSel s touto
revolu¢ni myslenkou tehdy, kdyz si koupil letenku na Island a vydaje mu nedovolili
piespat v hotelu. Napsal vice nez 1 500 studentim v Reykjaviku e-mail, ve kterém Zadal
0 nocleh, a ozvalo se jich hned n¢kolik a po navratu zpét do USA zalozil stranku couchsur-
fing.com. (Moran, 2011)

Stranky slouzi k registraci a vytvotfeni osobniho profilu, na zaklad¢ kterého si mize ucast-
nik domluvit piespani s jinym vlastnikem profilu v jiném statu. Jde samoziejmé piedevsim
o bezpeci, tudiz profily lze hodnotit a komentovat, ¢imz lze odhadnout piipadného hostite-
le. Celkovy pocet registrovanych uzivateli je okolo Sesti miliond ve vice nez 100 000 m¢s-

tech po celém svéte. (Couchsurfing, [2013])
Couchsurfing a bezpecnost

Mozné nebezpeci je minimalni, a to proto, ze u rizikovych lidi, budete jen tézko na jejich
profilu hledat jakakoliv pozitivni hodnoceni od piatel dotyénych osob, které Ize po regis-
traci vidét. Takové profily osob mohou vzbuzovat nejistotu a méli by vas od blizkého
osobniho kontaktu odradit. Misto takovych lidi vZzdy mtZete zvolit nékoho, jehoZz existence

a diivéryhodnost je potvrzena nékterym z nasledujicich zptsobi. (Capkova, 2010)

Piedevsim prateli, kteti se vétsin€ piipadl s osobou, u které chceme piespat, setkali osob-

né, coz do jisté miry zaruCuje fakt, Ze Zddost o pratelstvi musi byt potvrzena oboustranné
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a je mozné vidét jakym zplsobem ¢i pii jaké ptilezitosti se tito lidé poznali. Pokud nam
ptijde néc¢i profil zajimavy, je zde moZnost poslat uzivateli profilu zpravu, avsak neni ptilis

vhodné hned zasilat Zadost o prételstvi. (Capkova, 2010)

Hodnocenim, které na profil uzivatele pfidal jiny registrovany uzivatel, ve kterém popisuje
dojmy pouze z osobniho setkani s touto osobou. Pocity z tohoto setkani, nelze nijak upravit
ani smazat vlastnikem hodnoceného profilu a vSak v 99 procentech piipadt je hodnoceni

pozitivni. (Capkova, 2010)

Dalsi zptsob je tzv. vouching, coz je obdoba nalepky, kterou Ize ziskat od uzivatele, jehoz
profil je uz vouchingem oznacen tiikrat. Jednd se o extrémné dobré zkuSenosti a vyjadieni

uréitého druhu pocty vasi osobé. (Capkova, 2010)

Posledni moznosti je tzv. verifikace, jde o zpisob, ktery vyjadiuje nejvyssi miru daveéry-
hodnosti a maji ho obvykle profily jen velmi oddanych ¢leni couchsurfingu, protoze tato
sluzba je placena. Jednoduse jde o ovéfeni identity prostfednictvim tzv. verifika¢ni po-
hlednice, ktera obsahuje kod, jehoz zadanim na strankach couchsurfingu se automaticky
potvrdi uvedené informace o profilu a uzivatel ziskdva moznost je skryt nebo ukazovat jen

verifikovanym uZivatelim. (Capkova, 2010)

Ziskani davéry je dlouhodoby proces a je potieba tomuto druhu cestovani vénovat trpéli-
vost a ¢as. ZacateCnik mize zacit peclivym vyplnénim profilu a uvedenim pravdivych in-
formaci, coz je velmi dulezité. Na sviij profil mize ptidat 1 fotografii a zacCit vyhledavat
uzivatele v jeho okoli, které lze pozadat o kratké setkani na zakladé¢, kterého mohou vyse
uvedenymi zptisoby profil ohodnotit. UZivatel mé i moZnost zic¢astnit se setkani raznych

skupin, které napiiklad kazdoroéné probihaji i v Praze. (Capkova, 2010)

2.2 Voluntourism (dobrovolnicka turistika)

Jde 0 novy trend cestovani, jehoZ vznik odstartovala tragédie v jihovychodni Asii v roce

2004, kde vInou tsunami zemielo tisice lidi. (Innovateus, [2011])

Hlavni myslenka spociva v tom, ze lidé béhem svého cestovani dobrovolné pomahaji ji-
nym lidem. Ucastnik se podili na riiznych charitativnich projektech nadvladnich organiza-
ci, které celosvétové pomahaji lidem v nouzi. Dobrovolné prace v zahrani¢i zahrnuji nejen
pomoc druhym, ale také davaji Sanci turistim objevovat nova mista, poznat cizi kultury

a dozveédet se vice o lidech v jinych zemich. (Innovateus, [2011])
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Doba takové dovolené miize trvat tyden, ale 1ze se i zapojit do projekt, které trvaji nékolik
meésicl, kde se miize ucastnik podilet napiiklad na stavéni domt pro chudé obyvatele
Kambodzi nebo se miize zapojit do projektu, kde se nemajetni obyvatelé¢ Indie uéi plavat.
Lidé voli takovou dovolenou z mnoho divodu, nékteti jenom jako dopIn€¢k svého vycesto-
vani do zahrani¢i, néktefi touto formou vyplituji sviij volny ¢as a je i mnoho piipadl, kdy
se lidé zapojuji do projektll v rdmcei pracovni cesty, aby ziskali praxi. Jedinym problém je
fakt, ze clovek, ktery se odhodla vyzkouset tento novy trend, si veskeré vydaje plati sam.

(Connors, 2012, s. 2)

Mezi velmi navs§tévované destinace patii: Vietnam, Bolivie, Malawi, Kambodza, Tanzanie,

Indie a Thajsko. (Go Differently, [2012])

V Ceské republice je mnoho nevladnich neziskovych organizaci, které nabizeji dobrovol-
nické projekty. Mnohdy se ale jedna o projekty, kde lidé pomdhaji z mista svého bydlisté
nebo svého okoli, jde o ¢innosti jako je naptiklad organizaéni vypomoc pii kulturnich ak-
cich, pomoc v nemocnicich a tfeba administrativni prace, coz se ovSem ve findle netyka
vilbec cestovniho ruchu. Jisté moZnosti vypomoci existuji napiiklad v Jizerskych horach,

kde je tamni ekosystém zni¢eny kyselymi desti. (Sklebena, 2010)

Mezi nejznaméj§i organizace, nabizejici v Ceské republice dobrovolnické projekty, které
jsou spojené s cestovnim ruchem, patii neziskova organizace INEX, sdruzeni dobrovol-

nych aktivit DUHA a hnuti Brontosaurus. (Sklebena, 2010)

2.3 Dark tourism (temna turistika)

Temna turistika je opravdu nevSednim cestovanim a dovolenou, jejiz pocatek vznikl
na pielomu roku 1996 a 1997, kdy védci John Lennon a Malcolm Foley vymysleli projekt
cestovani za misty, kde doSlo ke katastrofaim a imrtim osob. Tento aZ morbidni druh tu-
rismu se stava ¢im dal vice popularnéjsi predevsim diky zajmu Gcastnikl ptiblizit se smrti.
(Hlouskova, 2009)

Nejznaméjsi mista temné turistiky ve svété jsou obecné koncentracni tabory, predev§im
vsak Osvétim v Polsku a Dachau v Némecku. Mezi dal$i mista patii i Hiro$ima a Nagasaki
v Japonsku, most ptes feku Kwai, Pearl Harbour na Havaji a ulice a mista, kde zemieli
znamé osobnosti jako naptiklad John F. Kennedy, Marilyn Monroe atd. (Lennon, Foley,
2000, s. 10)
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Mezi zajimavéa mista temné turistiku v Ceské republice patii obce Lidice a Lezaky, které
byly vypaleny béhem 2. svétové valky, pamatnik Terezin, sebevrahy velmi oblibeny Nu-
selsky most nebo pamatnik vénovany parasutistim, ktefi provedli atentat na Reinharda
Heydricha, ktery se nachazi v krypté kostela sv. Cyrila a Metod¢je v Resslové ulici v Pra-
ze. (Samcova, 2010)

,Kazdy, kdo se odhodla nékteré z téchto mist navstivit, popisuje své pocity viceméné
shodné. NevysvétliteIné vzruseni, husi kiize, mraz po zéddech. Tyto kon¢iny mivaji zvlastni
kouzlo. Je to boufe emoci, v niZ se misi Ucta, smutek 1 vzruSeni ze smrti. V mnohych pti-
padech i prachobycejna touha pochlubit se znamym, na jak bizarnim vyleté jsme byli.*
(Samcova, 2010)

2.4 Asketicka turistika

Asketickd dovolena je odvozena od slova asketismus, jehoz vyznam charakterizuje Zivotni
styl, ve kterém je podstatou odpirdni mnozstvi rozkosi a pozitkii. Askeze byva velmi Casto
propojena s nabozenstvim a diive zahrnovala pfedev§im cviceni, kterymi se upeviiovala

disciplina a moralka. (Sindelafova, 2008)

Takto zaméfenou dovolenou Ize prozit velmi levné, ale existuji i velmi vystiedni a drahé
destinace, které nejsou pro kazdého. Za ty nejdrazsi se lidé neboji utratit mnohdy desitky
tisic korun a to za dokonale naplanovany tyden, ktery je plny fyzické namahy, ponizovani
a jinych forem tryznéni. Mezi oblibena mista patii byvalé véznice piedélané na hotely,
luxusni resorty, tak i t¢émét ptivodné vybavené budovy s mistnostmi o par ¢tverecnich met-
rech, kde jsou misto pohodInych posteli pouze pry¢ny a vyhled z okna si mizeme doprat
pies miize. Naptiklad hotel v australském Mount Gambier nebo byvala véznice KGB
V LotySském mésté Liepaja, kde se nachdzi krom& muzea i ubytovna, ve které si mizeme

vychutnat zdarma pokfik a $ikanovani ze strany dozorcti. (Sindelafova, 2008)

Tyto a jim podobné objekty jsou vyhleddvané nejen Sirokou vetejnosti touzici po trosce
askeze, ale ptfedev§im v posledni dobé také agenturami a firmami, které pro své zamést-

nance a manazery organizuji netradi¢ni team-buildingy. (Sindelafova, 2008)

2.5 Medical tourism (medicinska turistika)

Tento druh turismu je specificky tim, Ze Gi€astnici cestuji za icelem ziskani zdravotni péce

nebo wellness sluzeb, zahrnuje 1 naptiklad cestovani do nemocnice ve vedlejSim staté az po
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let do Kostariky, kde si G¢astnik necha udélat tieba plastiku biicha. (Stolley, Watson, 2012,
S. 2)

Avsak hlavnimi cili uzivateli jsou nejen ozdravné pobyty a kosmetické tpravy, ale i slozi-
té chirurgické zakroky, jako jsou operace srdce ¢i transplantace organti. Uzivatelé voli ces-
tovani za témito zakroky hlavné kvili casovym lhitam ve statech s technickymi rozdily
v postupech jednotlivych zakrokd. Pacienti ve vyspélych zemich mohou mnohdy ¢ekat na
takovy zakrok 1 déle neZ jeden rok. Proto oblibenymi destinacemi jsou staty jako Filipiny,
Indie, Kuba, Malajsie nebo Thajsko, kde je operace mozna Casto jiz druhy den po pfiletu.
Po vycestovani je uZivateli pfidélen manazer, ktery se stara o nasledny pobyt a jiné formy
péce. Poskytovatel zakroku vyZzaduje pacientovu lékaiskou zpravu, véetné povahy one-
mocnéni, Iékaiské stanovisko, diagnostiku v dané zemi a také mize pozadovat dodatecné

osobni informace. (News-Medical, [2012])

Certifikované I€kati nebo konzultanti se nasledné radi v ramci proveditelnosti 1ékaiského
zakroku. Vydaje v ramci pobytu turistickych destinaci a trvani pobytu je vétSinou feSeno
dodatecné s uzivatelem. Po podpisu smlouvy o Iékarském zakroku uZzivatel musi zazadat
0 tzv. lékatské vizum na ptislusném velvyslanectvi. Po oSetfeni mlize pacient ziistat v tu-

ristické destinaci nebo se vratit ihned domi. (News-Medical, [2012])

2.6 Golfova turistika

Golfova turistika, vV ramci novych trendt cestovniho ruchu, dosahuje prvni pticky, avsak
nikoliv v oblibenosti, ale v dosazeném obratu. Napiiklad jenom v USA dosahuji ro¢ni pti-
jmy z golfu pramérné okolo Sedesati miliard dolard. V posledni dobé se vétSina zemi snazi
0 prioritni rozvoj takto zaméfené turistiky. Hlavné staty jako Turecko, Spojené arabské
emiraty, Vietnam nebo Argentina. Dokonce Abu Dhabi ma v planu s investici okolo sedm-
nacti miliard dolart se stat do roku 2015 golfovym celosvétoveé uzndvanym centrem. Mezi
nejnavstévovanéjsi zeme v Evropé patii predevsim: Velka Britanie, Némecko, Francie,

Svédsko, Irsko, Spanélsko a Italie. (GolfExpo, [2008])

Lidti golfové turistiky v Evropé jsou Spanélsko a Portugalsko. V poslednich letech mnoz-
stvi golfistii ve Spanélsku vzrostlo 0 525%. Navzdory tomu, Ze se golf ve Span&lsku stava
vice a vice popularni, sedm z deseti hract jsou zahrani¢ni turisté. Nejvétsi ¢ast z nich tvori

Britové a Némci. (GolfExpo, [2008])
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Ekonomicky ptinos jde nejen do pokladen danych golfovych klubt, ale i dal§im subjektim
jako jsou hotely a podobné. Z dalSich stati a destinaci, které maji vysoky potencial
pro rychly rozvoj golfové turistiky, 1ze fadit i Bulharsko. Bulharsko ma diky své atraktivité
vysoky potencial konkurovat vyse uvedenym lidriim, nabizi kvalitni golfova hiisté a ma

skoro nejdelsi herni sezonu. (GolfExpo, [2008])

V Ceské republice se nachizi mnoho dobrych golfovych hiist. Podle serveru

www.golfcourses.cz jsou vsak nejlépe hodnocena tyto:

Golf Karlovy Vary (Karlovarsky kraj)

Golf KynZzvart (Karlovarsky kraj)

Golf Slapy (Stredocesky kraj)

Golf Albatross (StiedocCesky kraj)

Golf Ostravice (Moravskoslezsky kraj)

Golf Austerlitz - Slavkov (Jihomoravsky kraj)
Golf Betovice (Stiedocesky kraj)

© N o g B~ w Db PE

Golf Konopisté (Stiedocesky kraj)
(Golf Courses, [2008])

Od po¢atku roku 2000 bylo vybudovano v Ceské republice mnoho golfovych hiist
a to predevsim diky zajmu zahrani¢nich turisti o cestovani doprovazené touto aktivitou,
tak i kvali rostoucimu zajmu o golf ze strany obyvatel Ceské republiky. BohuZel obliba
golfu postupem Casu zacala klesat, divodem vSak nebyla pouze cena a vybaveni, ale i po-
Zasi, protoze Cesko méa pouze 200 hracich dnil oproti statim, které se nachazeji spise

v jizni &asti Evropy. (KPMG, [2013])

Z tohoto diivodu je dnes vétSina golfovych hiist ekonomicky nevydélecnych, vyjimku
v Cesku tvoii pouze kluby, jako jsou Albatross Golf Resort a Golf Resort Konopisté. Na-
bidka resortti v Cesku velmi pievysuje poptavku, protoze Ceska republika ma okolo 50 000
registrovanych hraci, ktefi si mohou vybrat z 95 mist, kde si mohou golf zahréat. Podle
Ceské golfové federace by vsak hraci mélo byt pies 100 000, aby se viechny kluby staly
alespon ¢aste¢né vydéleénymi. (KPMG, [2013])

2.7 Cykloturistika

Cykloturistika je soucasti ekologické a sportovné zamétené turistiky, avsak patti mezi nové

trendy vzhledem k rozsSifovani poctu cyklotras a rozvoji, ktery tato forma cestovani
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Vv poslednich letech zaziva. Evropa se miize pySnit celou fadou cyklotras a to diky projektu
Euro Velo, ktery je tizen Evropskou federaci cyklistiky, ve spolupraci s narodnimi a regio-

nalnimi partnery. (EuroVelo, [2013])

Cil Euro Velo projektu je zahrnuti stavajicich, planovanych, vnitrostatnich a regionalnich
cyklotras do jedné evropské sité. V soucasné dobé ma Euro Velo vice nez 45.000 km cyk-
lostezek a dalsi tisice kilometrti jsou v planu. Pocita se, Ze po dokonceni projektu bude
v Evropé vice nez 70.000 km stezek. Euro Velo znaceni je mozno nalézt v Rakousku,
Francii, Némecku, Mad’arsku, Srbsku, na Slovensku, ve gvycarsku, ve Velké Britanii, ale

i dokonce v Ceské republice. (EuroVelo, [2013])

,,K 1. lednu 2011 bylo v CR celkem 1 593 km cyklostezek, 310 km komunikaci vhodnych
pro cyklisty a okolo 37 tis. km cyklotras.« (Cittadella, [2013])

Pocet cyklostezek a znaéenych cyklotras se kazdym rokem navysuje. Na tizemi Ceska se
nejrozsahlejsi sité cyklostezek nachédzeji pfedevSim na tzemi mésta Prahy, kde je téchto
stezek a komunikaci vhodnych pro cyklisty vice nez 224 kilometrh a ve Stfedo¢eském kra-

ji, kde je sit’ dlouha okolo 215 kilometru. (Cittadella, [2013])
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3 GEOCACHING

Geocaching, jako novy trend cestovniho ruchu, dynamicky roste v oblibé mezi piiznivci
turistiky jako takové. Sifeni gecachingu je celosvétové a ziskava stale vice pFiznivci
ve vSech kontinentech svéta. Prvni vina geocachingu pfisla v USA a nasledné se tento

trend rozrostl do celé Evropy a samoziejmé i do Ceské republiky. (Bartovsky, 2006)

Slovo geocaching je odvozené od slova geocache, které je sloZeninou z dvou slov
a to z anglického geo, oznacujici ¢innost souvisejici se Zemi, a slova cache, které pochazi

z francouztiny a jeho pieklad znamena tkryt nebo skrys. (Taylor, 2010, s. 4-5)

Podstatou geocachingu je to, ze nékdo schova schranku s drobnostmi a zapisnikem, které
se fika cache a zvefejni jeji GPS soufadnice na strance www.geocaching.com, kde lidé,
ktefi jsou zde zaregistrovani, tyto soufadnice vidi a ndsledné se vydavaji schranku hledat,
takovym lidem se fika geocachers (geocacheti). Po ispé$ném nalezeni se mohou prostied-
nictvim této stranky pochlubit ostatnim a ptidat i zajimavé fotografie, které béhem hledani

portidili. (Taylor, 2010, s. 4-5)

Cache jsou obvykle schovany na turisticky zajimavych mistech, ale mizeme je najit
I ve méstech a na mistech skoro nepfistupnych. Zptsobii jakymi lze cache nalézt je mnoho,
lze hledat pouze pomoci mapy a buzoly nebo potidit zatizeni, které ma funkci vkladani
bodu GPS souradnic, takové zafizeni mize byt outdoorova navigace, navigace do auta ne-
bo napiiklad mobilni telefon, ktery mad GPS v mnoha piipadech jako soucast zakladnich
funkci. Cena takovych zafizeni v dneSni dobé neni pfiliS§ vysoka a to je také jeden
z davodit, pro¢ geocaching ziskava stale vice na popularité. DalSim z divoda rostouciho
poctu lidi, ktefi se geocachingu zaCinaji vénovat je fakt, ze hledani, zkoumani a poznavani
je jeden ze zékladnich lidskych instinktd, ktery v této netradicni formé cestovniho ruchu

uplatiiuje. (Lutonsky, 2008)

Nejvice se geocaching rozsifil mezi vetfejnost prostfednictvim virdlniho marketingu na
internetu a pocet registrovanych uzivatel na www.geocaching.com neustale roste. (Sher-
man, 2004, s. 7)

Samoziejmosti je, ze tento druh cestovniho ruchu neni spjaty pouze jen s nalezenim cache,
ale také s poznanim zajimavych mist at’ uz kulturné ¢i historicky provazanych s danou ob-

lasti. Tudiz hlavni podstatou je vylet s nalezenim cache. (Spektrum zdravi, [2013])
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3.1 Vznik geocachingu

Za vznik geocashingu mize predevsim satelitni navigacni systém GPS ( Global Positio-
ning System), ktery byl vyvinut americkym ministerstvem obrany. GPS bylo uréeno pro
vojenské pouziti, a proto soufadnice nebyly pfesné a v mnoha ptipadech dokonce milné.
1. kvétna 2000, prezident Bill Clinton oznamil, ze zamérna rusicka piesnosti lokalizace
znama jako Selective Availability (SA) bude zrusena a civilisté budou moci GPS naplno

vyuzivat. (Geocaching.gpsgames, [2012])

3. kvétna 2000 elektronicky a softwarovy inzenyr Dave Ulmer z Portlandu v Oregonu po-
zoroval svoji navigaci a psal si myslenky, jakym zptisobem by bylo mozné ji vyuzit. Druhy
den rdano umistil pobliz svého domu kbelik, ve kterém byl denik a drobnosti na vyménu.
Za nedlouho tento kbelik objevil jeho ptitel a Ulmer tuto zpravu o nalezu zvetejnil na in-
ternetu a dodal jedno z prvnich pravidel geocachingu které zni ,,vezmi si néco, nechej né-
co.“ (Cameron, 2011, s. 5-6)

Na forech webu vznikl pocatek geocachingu jak ho zname dnes. Do tydne od prvniho na-
lezu se v USA objevily dalsi schranky a do mésice byly vytvoiené webové stranky geoca-
ching.com Mikem Teaguem, kde nalezci mohli psat své dojmy z hledani, sdilet informace
o predmétech i dokonce vkladat fotografie ze svych vyleta a hledani. (Geoca-
ching.gpsgames, [2012])

3.2 Cache

Cache je schranka, kterou hleddme a v niz se nachazeji véci, aby hledani bylo jasnéjsi
a piehlednéjsi, veskeré informace, které k nalezeni potiebujeme védét, jsou vypsané v tzv.
listingu. Listing je velmi dualezity pro nalezeni, protoZe schranka mtize mit mnoho podob
arizné velikosti. Cache mize byt naptiklad stary obal od VHS kazety nebo tieba umély
kamen s dutym prostorem. Diky listingu vime, jak velkou cache hledame. Zéakladni rozdé-

leni cache dle velikosti je:

e Micro — tlozny prostor cache je mensi nez 100 ml,
e Small — ulozny prostor cache je od 100 mlpo 1 |,
e Regular — ulozny prostor cache je od 1 I po 20 |,

e Large — ulozny prostor cache je od 20 1 a vétsi,

e Other — informace o velikosti ¢i tvaru jsou detailn&ji popsany v listingu.

(McNamara, 2004, s. 154)
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Pro zjisténi obtiznosti hledani ndm nesta¢i znat pouze jen velikost. V listingu se mizeme
dozvédet 1 naptiklad obtiznost terénu, protoze existuji extremni formy hledani, kde je
cache umisténa na skale nebo dokonce pod vodou a pro nalezeni je tieba specidlni vybave-
nim, coZ je potteba védét pied zahajenim vyletu ¢i dovolené, protoZze nebyt tohoto znaceni
v listingu mohly by vzniknout situace, kdy tucastnik ujede n€kolik stovek kilometr kvili
nalezu a soufadnice ho budou navadét napiiklad do stfedu jezera. Terén je znacen hvézdic-
kami od jedné do péti, coz znamena od nejjednodussiho terénu po nejobtiznéjsi a dale pfi-

padnou poznamkou o extrémni cache. (Radio, [2013])

3.2.1 Cache a jeji obsah

V cache mizeme nalézt mnoho predmétd, nejdilezitéjsi je tzv. logbook. Je to sesit nebo
pouze papir, ktery je uloZeny jesté v obalu, coz byva nejéastéji igelitovy sacek. V ramci
nalezu se do logbooku zapisuje datum a cas, piezdivka, nékdy i znacka a druh pouzité
GPS, ale také poznamka skrze, kterou se mtizeme vyjadfit k obtiznosti, lze pfipsat sviij
dojem ohledné lokality umisténi cache a také mnoho geocacherti v této poznamce piSe
I podékovani ¢loveéku, ktery cache zalozil. V logbooku se i uvadi nazev véci, kterou si be-
rete a kterou naopak do cache vkladate, nejcastéji se jedna o drobnosti jako jsou postavicky
z Kinder vajicek, auticka, privésky na kli¢e atp. Vzhledem k tomuto faktu mnoho geoca-
cherti véci neméni, ale tyto vymeénné obchody jsou spise velikou zabavou pro déti, které
miZeme na své vylety samoziejmé vzit sebou. Rozhodné by ale véci, které ménime, méli
mit alesponi pfibliznou cenu toho, co si bereme, aby celkova hodnota cache zlistala zacho-
vana. Do cache se rozhodné nikdy nedavaji nebezpecné predméty a ani nezabalené jidlo,
které by mohlo ptilakat hmyz a zvét. Posledni véci, ktera se v cache vétSinou nachazi je
tuzka nebo propiska k zapsani vyse uvedenych podrobnosti o nalezu, ale rozhodné je lepsi
mit pro jistotu vlastni a pfili§ nespoléhat na to, Ze ji geocacher pied ndmi omylem nevzal

sebou. (Lutonsky, 2008)

Véc, kterou si v zadném ptipadé nemizeme na zakladé vymény nechat je tzv. Travel Bug,
jedna se o predméty, které maji k sob¢ na fetizku pridélany Stitek, na kterém je vyrazeny
specialni kod. Travel Bug je pfedmét uréeny k piesouvani z jedné cache do dalsi po kaz-
dém piesunu se zaznamenavaji jeho soufadnice na www.geocaching.com, kde Ize sledovat,
jakou cestu urazil. Naptiklad v roce 2002 Travel Bug, ktery byl umistén do cache v Ar-

kansasu, urazil za 9 mésict 17 534 mil. (McNamara, 2004, s. 95)
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V Ceské republice je mnoho alternativ Travel Bugs jako napiiklad Travel Slug, Czech
Gecko Tug atp. Jejichz podstata je stejna jako u Travel Bug s tim rozdilem, ze tyto Ceské
verze lze dohledat na ¢eskych oficialnich strankach www.geocaching.cz a jejich pocatek

cesty ve vét§ing piipadi zadina pravé v Ceské republice. (Lutonsky, 2008)

3.2.2 Druhy cache

Traditional cache - vychazi z ptivodniho konceptu zakladatele Dave Ulmera. Soufadnice
Cache jsou zamérn¢ situovana pobliz vyznamnych mist a obsahuji denik, pero pro zapsani

a drobnosti na vyménu. (McNamara, 2004, s. 92)
Multicache - je cache s vice nez jednou lokaci, tento druh délime na dva zakladnimi typy:

e Offset Caches — je druh, kde v jedné cache mame soufadnice k druhé cache, nebo
nas soufadnice dovedou na hlavni cestu k mistu, kde by se cache méla nachazet. Ci-
lem je poznavani vicero mist v dané oblasti.

e Clue Caches — tento druh multicache je specificky tim, Ze soufadnice vedou ke
schrance, kde je ukrytd hadanka nebo ukol, ktery vede k finalni schrance, kde mii-
zeme nalézt mimo véci na sménu dokonce néco sladkého za vyfeseni ukolu. (Mc-

Namara, 2004, s. 92)

Virtual Cache — tento typ cache nezahrnuje hledani schranky, ale soufadnice vedou k mis-
tu, kde je nadherny vyhled nebo je misto néjakym zptisobem historicky zajimavé. Virtual
cache vznika piedevs§im z toho divodu, ze neni mozné v daném misté umistit cache, proto-
ze je terén neprostupny nebo je piipadné umisténi v pradvnim rozporu s danou oblasti.

(McNamara, 2004, s. 93)

Mystery Cache — podstatou je nalézt cache, kde musime slozit néjaké puzzle nebo vyiesit
hadanku, abychom ziskali soutadnice hlavni cache. Pravdou je, Ze mnoho multicahe for-
malné spada pravé do tohoto druhu, ale jsou stale ozna¢ované jako multicache. (McNama-
ra, 2004, s. 93)

Event Cache — tato cache neni zas az tak o hledani, ale jde pfedev$im o seznameni Se
S ostatnimi geocachery prostrednictvim riznych srazl, proto kromé soufadnic je tato cache

oznacéena i ¢asem a datem konani takové udalosti. (McNamara, 2004, s. 93)
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3.2.3 Jak zalozit vlastni cache

Abychom mohli zalozit vlastni cache, musime dodrzovat pravidla, ktera jsou obecné¢ déana.
Cache musi byt vzdalena alespont 200 metrti od dalsi nejblizsi cache. Nesmi byt na sou-
kromém pozemku s omezenym piistupem vetejnosti. Dale v blizkosti zelezni¢nich trati ¢i
mist ohrozujicich lidsky zivot, pokud je cache v néjaké vysce na skale a podobn¢, musi byt
cache oznacend jako extremni. Dodrzovani téchto pravidel je nutné vzhledem k tomu, ze
na cache dohliZi tzv. rewievii, ktefi jsou spravci cache a schvaluji zvefejnéni cache na in-

ternetu. (Geocaching, [2013])

3.3 Jak se stat ucastnikem geocachingu

Ucastnik mtize byt jakkoliv osoba, kterd se zaregistruje na oficidlnich strankach
www.geocaching.com, ktera slouzi k zaznamenavani naleznutych cache a zjisténi jejich
soutfadnic. Nejdulezitéjsi je vyplnéni formulafe, ve kterém uvedeme jméno, pod kterym se
budeme zapisovat do logbooku. Dale pro vice informaci ma kazdy stat své vlastni stranky,
v Ceské republice je to www.geocaching.cz, kde naleznete dulezité informace a diskusni

forum. (Lutonsky, 2008)

Déle, abychom se mohli geocachingu vénovat, je potfeba GPS s funkci vkladani bodu, tato
funkce slouzi k uloZeni soufadnic, diky kterym nas GPS navadi k mistu a informuje nas
0 vzdalenosti naseho cile. V dnesni dobé funkci GPS disponuje mnoho mobilnich telefonii,
je mozné vyuzit kapesni pocitace ¢i dokonce navigaci pro automobily, avSak ne vSechny
zatizeni nas musi informovat ve stejné kvalité, vzhledem K riznym schopnostem piijimat

signal. (Geocaching Online, [2013])

3.4 Ceska republika a geocaching

V roce 2001 byla v Ceské republice zaloZena prvni cache a to ve Stramberském parku.
Tehdy se jednalo pouze o igelitovou tasku, kterou postupem ¢asu nahradila plastova kra-
bi¢ka. Odhaduje se, Ze je dnes v Ceské republice okolo 30 000 aktivnich cache, avsak uréit
pfesny pocet geocacherl nelze. Popularita geocachingu je na takové Urovni, Ze napiiklad
studenti Ceského vysokého uéeni technického se geocachingu vénuji béhem télesné vy-

chovy a geocaching je oficialné soucasti jejich ucebnich osnov. (Czech, [2013])

Jak bylo zminéno, geocaching neni pouze jen o nalezeni cache, ale i 0 poznavani novych

a zajimavych mist, na tuto Gast se stali zakladatelé cache v CR piimo experty, protoze
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cache se nachazeji obvykle v ptekrasnych krajinach, kde se nataceli ¢eské pohadky a jiné
filmy. Dokonce je dnes mozné poznat skrze geocaching zivotni lasku ¢i nové pratele, pro-
toze u nas V republice funguje i tzv. geoseznamka. Tyto fakta vypovidaji o tom, ze geoca-
ching ma v Ceské republice slibnou budoucnost a podty lidi, kteti se mu budou vénovat,
rozhodné porostou i piesto, ze je rozvoj geocachingu podporovan pouze lidmi, ktefi se mu

vénuji. Czech, [2013])

3.4.1 Ceska asociace geocachingu CAGeo

Ke konci roku 2011 se sesla skupina nadSencii geocachingu ochotnych zalozit prvni ofici-
alni asociaci. Prvni schiizka probéhla v lednu 2012 v Roudnici nad Labem, kde bylo dosa-
zeno stanoveni hlavnich cilli, byly projednany a schvaleny stanovy asociace. Oficidlni re-
gistrace asociace probéhla v tnoru 2012. Vysledkem byla ustavujici schtize CAGeo
3.3.2012 v Novém Vestci v poctu patnacti ustavujicich ¢lend. Zde byl zvolen vykonny
vybor, revizor, uéetni a webadmin. Timto dnem zacala CAGeo fakticky existovat. Na ofi-
cialnim webu se muze stat Clen prakticky kdokoliv s tim, Ze se plati ro¢ni ¢lensky piispé-
vek 120 K¢ a je mozno dobrovolné zaplatit 1 vice. Mladez do 18 let a seniofi nad 60 let

maji piispévek snizeny na polovinu. (CAGeo, [2013])

K tomu, abyste se stali Zlenem Ceské asociace geocachingu, staéi jen vyplnit a vlastnorué-
n¢ podepsat piihlasku (vyslovit sviij souhlas se stanovami a eticky kodexem) a oskenova-
nou ji odeslat na email asociace. Vyznam asociace je piedevsim to, ze z prispévkl jsou
hrazeny naklady lidem, ktefi se o cache v n€kterych vyhrazenych lokalitach celoro¢né sta-
raji, a ¢lenstvi v asociaci je také vazano s ochranou piirody, kdy ¢lenové pii svém hledani
sbiraji odpadky a chodi po vyznacenych turistickych stezkach, coz by méli délat i necleno-

vé asociace. (CAGeo, [2013])
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II. PRAKTICKA CAST
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4 DOTAZNIKOVY VYZKUM

Mezi novymi trendy cestovniho ruchu ziskava geocaching stale vice novych zajemct, kteti

se mu chté&ji vénovat naplno, nebo ho alespon zkusit.

Vyvoj a kvalita geocachingu v Ceské republice je &asteénd zaru¢ena Ceskou asociaci geo-
cachingu, ale hlavni je pfedevsim chovanim samotnych ucastniki, které by mélo zahrnovat
dodrzovani stanovenych pravidel, ekologické chovani a dobrovolné, obCasné zakladani

novych cache.

4.1 Predmét vyzkumu

Pfedmétem vyzkumu je, na zakladé anketniho a dotaznikového Setteni, ziskat informace
0 geocachingu. Z dat anketniho Setieni bude zjisténo povédomi o geocachingu mezi obyva-
teli Ceské republiky. Cilem dotaznikového Setfeni, které je pfimo zaméfeno na uZivatele
geocachingu, je stanovit profil typického ucastnika geocachingu, dale i napiiklad naklady
spojené s timto novym trendem cestovniho ruchu, faktory, které ho motivuji, a pfipadny
zajem o geocaching dovolenou jako produkt cestovni kancelafe. Bude zjistén vyznam geo-

cachingu pro cestovni ruch.

Diky témto informacim bude zjisténo, zdali geocaching ovliviiuje rozhodovani téchto lidi
pii vybéru své dovolené. Dale, jestli typicky Gcastnik geocachingu dava piednost hledani
ven profil takové dovolené, véetné pramérné ceny, kterou jsou respondenti ochotni maxi-
maln¢ za dovolenou zaplatit, dale doba trvani takové dovolené a pocet mist, které by chtéli

Vv ramci hledani navstivit.

4.2 Ziskani informaci

Prostfednictvim anketniho Setfeni byla data ziskdvdna dvéma zplisoby. Béhem piimého
dotazovani, kdy byli osloveni obyvatelé Ceské republiky ve skole, vlaku, na ulici, ale
i na spolecenskych akcich ¢i barech ¢isté nahodnym zptisobem. Druhé anketni Setfeni pro-
béhlo na strance www.facebook.com, kde vsichni dotazovani respondenti byli také obyva-

teli Ceské republiky.

Dotaznikové Setfeni, zaméfené pfimo na uzivatele geocachingu, prob&hlo na ¢eskych ofici-
alnich strankach geocachingu www.geocaching.cz, kde byla umisténa prvni verze dotazni-

ku, ktera slouzila pouze jako predvyzkum. Jejim tkolem bylo ziskat hodnotné reakce regis-
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trovanych uzivatelii této stranky. Tento piedvyzkum prob&hl hlavné z toho divodu, aby
overil spravnost poctu moznych odpovédi ve vybranych otazkach, protoze nedostatecny
pocet moznych odpovédi u nékterych otazek by mohl mit negativni vliv na ziskana data

a nasledné analyzy v ramci findlni verze dotazniku.

Nejcennéjsi informace byly v podobé komentait, ve kterych bylo upozorfiovano na mnohé
chyby, tykajicich se pravé omezeni v moznosti vybéru vicero moznych odpovédi. Diky
desitkam téchto komentaii, mohla byt vytvofena nova vylepsena verze ptuvodniho dotaz-

niku.

Dotaznik byl vytvotfen za pomoci aplikace Google docs a to pouze v ¢eském jazyce, obsa-

huje celkem 37 otazek.

4.3 Struktura dotazniku

V ramci prvniho dotaznikového Setfeni byla respondentim kladena pouze otazka, zdali vi

Co je to geocaching a jaky je jejich vék a pohlavi.

U dotaznikového Setteni, které probehlo pouze mezi respondenty, ktefi geocaching provo-
zuji, mél dotaznik nékolik Casti.

Prvni ¢ast byla zaméfena na zjisténi doby, po kterou se respondenti geocachingu vénuji,
dale pak jakym zptisobem se o geocachingu dozvédéli, coz je velmi dilezité pro ziskani
piedstavy, jakym zpiisobem se tento novy trend rozsifuje mezi vefejnosti. V této ¢asti byly
1 otazky, které zjiStovaly motivaci uCastnikll pfi hledani, s kym se respondenti nejCastéji
vénuji geocachingu a zdali zkusili extrémni formu geocachingu, kde po odpovédi ano byla
doplnujici otazka, zda respondenti maji vlastni vybaveni, kolik do néj investovali a kde jej

zakoupili.

V druhé casti dotazniku byly otazky ohledné doby trvéani jejich hleddni, vzdalenosti od
domova pii obvyklé vyprave a zjisténi, jestli respondenti v ramci hledani nékdy vyhledava-
li ubytovani. Zde, po odpovédi ano, byla pro respondenty vytvoiena série nepovinnych
otazek, ktera méla zjistit data ohledné nejpreferovanéj$iho druhu ubytovani a jeho prameér-
nou cenu, kterou jsou ochotni dotazani zaplatit. Dale tato ¢ast dotazniku obsahovala otazky
tykajici se vyuziti stravovacich zafizeni pti hledani cache. Jakym zptisobem se dopravuji

a ochotu zaplatit za vstup pokud je v dané lokalité vyznamné misto.

Tteti Cast byla zaméfena na cestovani do zahranici, s cilem zjistit, jestli geocaching ovliv-

fiuje respondentovu volbu destinace, ptipadny zdjem o geocaching dovolenou prostfednic-
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tvim cestovni kancelafe a s tim souvisejici skupina otevienych, nepovinnych otazek zamg-

fena na ziskani profilu geocaching dovolené.

Ve ¢tvrté Casti §lo o ziskani informaci ohledné nalézani cache, typu jejich vyhledavaciho

zafizeni a ceny, za kterou toto zafizeni pofidili.

Posledni ¢ast dotazniku se tykala demografického rozdéleni respondentt.
4.4 Vysledky anketniho Setieni

441 Povédomi o geocachingu
Primé dotazovani

Piimym dotazovanim bylo osloveno 180 lidi. Jak lze vidét v tabulce ¢islo 1, z dotazanych
bylo celkem 126 (70 %) muza a 54 (30 %) Zen.

Odpovéd” Pocet %
Muzi 126 70

Zeny 54 30

Zdroj: vlastni zpracova-
ni
Tab. 1. Pohlavi respon-
dentu primého dotazo-
vani
Na poloZenou otazku, zdali znaji pojem geocaching, odpovédélo 67 (37 %) respondentd,

ze geocaching znaji a 113 (63 %), Ze geocaching neznaji.
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Odpovéd” Poclet %

Ano, znam 67 37

Ne, neznam 113 63

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 2. Povedomi o geoca-

chingu respondentii primého

dotazovani
V grafu ¢islo 1 l1ze vidét vékové rozlozeni dotazanych respondentti. Ve véku 15-18 bylo
dohromady 37 (21 %) dotazanych. Nejvyssi pocet dotazanych byl ve véku 19-25, celkem
92 (51 %) déla z této veékové skupiny nadpoloviéni vétsinu piimého dotazovani. Ve véku
26-35 odpovédélo na polozenou otazku v koneéném souctu 26 (14 %) respondent.
Nejméné lidi bylo ve v€kovych skupinach 36 a vice let, kde v rozmezi 3650 let odpovede-
lo 15 (8 %) lidi, neptili§ mnoho oslovenych celkem 7 je ve véku 51-65 let, tito lidé tvori

pouze 4 % ze vSech dotdzanych a nejméné lidi odpovédelo ve vékové skupiné 66 a vice,
ato 3 (2 %).

Vék respodentli pfimého

dotazovani

4% 2%

m15-18
W 19-25
m 26-35
H 36-50
m51-65

M vice jak 66

Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 1. Vék respondentii primého dotazovani
Komentaf:

Z vysledkl vyplyva, ze naprostou vétSinou dotazovanych jsou muzi a nejvétsi pocet dota-

zanych je ve véku 19-25 let. Jeden z divodu pro¢ tomu tak je, je fakt, ze ziskavani dat
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probihalo i v barech a diskotékach, kde se béhem Setfeni nachazeli vétSinou muzi. Vzhle-
dem Kk tomu, Ze tento novy trend cestovniho ruchu je vétSinou o hledani v lese a Castém
cestovani, je prekvapivé, ze ze ziskanych odpovédi, ve kterych hraji dominantni roli prave

muzi je vysledkem to, ze vétSina nevi viibec, co geocaching znamena.
Setfeni na strance www.facebook.com

Z dotaznikového Setteni, které bylo rozeslano 633 lidem, odpovédélo celkem 327 lidi, tu-

diz je navratnost anketnich otazek vyssi nez 50 %.

Jak mtizeme vidét v tabulce Cislo 3, z celkového poctu dotazanych respondent odpoveédé-
lo 43 (19 %), ze pojem geocaching zna a 284 (84 %) respondentti odpovédélo, Ze geoca-

ching nezna.

Odpovéd Pocet % ‘

Ano, znam 43 13

Ne, neznam 284 87

zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 3. Povedomi o geocachingu

respondentiz z www.facebook.com

V tabulce Cislo 4 je rozloZeni dotdzanych dle pohlavi.

Setfeni se zi¢astnilo celkem 190 (58 %) muzii ¢imZ se stava tato skupina respondentti

nadpoloviéni vét§inou ze viech. Zen bylo dohromady 137 (42 %).

MuZi 190 58

Zeny 137 42

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 4. Pohlavi respondenti

z www.facebook.com
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Nejpocetnéjsi vékovou skupinou byli lidé ve véku od 15 do 18 let, téch bylo celkem 131
a ze vSech dotazanych maji 40% podil z celku. Druha nejvétsi skupina 94 (29 %) Gcastnikl
Setfeni byla véku od 19 let do 25 let. Ve veéku 26-35 let odpovédelo 68 (21 %) dotazanych.
V grafu dale muzeme vidét, ze v rozmezi 36-50 let odpovédélo 24 (7 %) lidi, nepftilis
mnoho oslovenych celkem 10, je ve v€ku 51-65 let, tito lidé tvoii pouze 3% podil ze vSech

dotazanych a ani jeden z Gcastnikl Setfeni nemél vice jak 66 let.

Vék respodentli anketniho Setfreni

3%

m 15-18
m 19-25

26 -35
H 36 -50
m51-65

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 2. Vek respondentii z www.facebook.com
Komentaf:
Nejvice odpovédi bylo ziskano od lidi ve véku do 18 let, kterych je celkem 40 %. Vzhle-
dem ke struktufe ptatel se nepodafilo ziskat pfili§ mnoho dat od respondentti, ktefi jsou ve
ve€kovém rozmezi 51-65 let a bohuzel ve véku vice jak 66 let neodpoveédél ani jeden
z ucastnikl Setfeni. VEtSinu dotdzanych tvoii muzi stejné jako v pfimém dotazovani. Bylo
ziskano 1 mnoho odpovédi od Zen, coz se ovSem nijak neodrdzi v povédomi o geocachingu,

kde 87 % lidi nevi, co to geocaching je.
4.4.2 Dotaznikové Setifeni na www.geocaching.cz
Setfeni se zcastnilo celkem 211 respondent, ktefi se geocachingu vénuji.

Jak dlouho se respondenti geocachingu vénuji

Ze ziskanych odpovédi, které jsou déleny podle délky vénovani, vyplynuly skupiny re-

spondentt, které jsou uvedeny v tabulce ¢islo 5.
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Na tu to otazku odpovédélo celkem 12 (6 %) respondenttl, ze se geocachingu vénuji kratsi
dobu nez je 1 rok, 51 (24 %) odpovédélo, Ze se geocachingu vénuji v rozmezi 1-3 let, nej-
pocetnéjsi skupina dotazanych, coz je 83 (39 %), odpovédéla, Ze se geocachingu veénuji
vV rozmezi 4-6 let. Druhy nejvétsi pocet odpoveédi byl 7-9 let, a to 54 (26 %) a vice jak 9 let

se geocachingu vénuje pouhych 11 (5 %) z dotazanych.

Odpovéd Pocet %

Méné nez rok 12 6
1-3 roky 51 24
4-6 let 83 39
7-9 let 54 26
vice jak 9 let 11 5

Zdroj: vlastni zpracovani
Tab. 5. Doba, po kterou se respon-
denti geocachingu veénuji

Komentar:

Nejveétsi pocet dotazanych se vénuje geocachingu 4-6 let, kterych je 39 %. Je zajimavé, ze
nejveétsi skupinu netvoii lidé, ktefi se mu vénuji 7 let az 9 let, oviem jak mizeme vidét
v tabulce cislo 5, Cetnost této odpovédi, ktera tvoii 26 % z celku, ma velmi blizko
k moznosti 1-3 roky 24 %. Z vysledku lze odhadovat, Ze na dotaznik odpovidalo Siroké

spektrum lidi, ktefi se geocachingu vénuji riznou dobu.
Jakym zpisobem se respondenti o geocachingu dozvédéli
Diky ziskanym datim je moZné urcit zptsob, jakym se geocaching $ifi mezi vetrejnost.

Z hodnot uvedenych v grafu ¢islo 3 lze vidét, ze skrze ptatele, znamé ¢i €leny rodiny se
0 geocachingu dozvédéla vétsina respondentt, a to 96 (46 %), pres internet 60 (28 %), skr-
ze jind média, jako jsou napiiklad radio, TV atp. se dozvédélo 34 (16 %) z respondentd.

Nejméné dotazanych 21 (10 %) nevi, jakym zptisobem se o geocachingu dozveédéli.
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Respodenti se o geocachingu dozvédéli

B od pratel zndmych &i rodiny
M zinternetu

z jinych medii (radio, TV
atp.)

H nevi

Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 3. Zpiisob jakym se respondenti o geocachingu dozvédeli

Komentar:

Velmi zajimavé vysledky zjistily, Zze i pfestoZe se geocaching ve svété rozsifoval hlavné
pies internet, skrze viralni marketing, tak obyvatel¢ Ceské republiky, ktefi se mu vénuji
a zaroven byli ochotni na mtij dotaznik odpovedét, se 0 tomto trendu cestovniho ruchu
dozvédeli pies pratele, znamé nebo ¢leny své rodiny. Vysledky z grafu ¢islo 3, utvaii do-
jem, Ze geocaching je novy trend cestovniho ruchu, ktery se rozsituje predevsim prostied-

nictvim ur¢ité komunity lidi.
Jak c¢asto se respondenti geocachingu vénuji

Otazka méla zjistit frekvenci vénovani se geocachingu. Respondenti méli moznost

v rozsahu od nekolikrat v tydnu az po moznost, Ze se geocachingu uz nevénuji.
Nekolikrat v tydnu se geocachingu vénuje 82 (39 %), nejvice respondentli odpovédélo, ze
se geocachingu vénuji nékolikrat v mésici 107 (51 %), n€kolikrat v roce se geocachingu

vénuje pouze 22 (10 %) z dotazanych.
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Jak Casto se respondenti geocachingu
vénuji

M nékolikratv tydnu
B nékolikrat v mésici

nékolikratv roce

Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 4. Jak casto se respondenti geocachingu vénuji

Komentar:

Z vysledkl je ziejmé, ze se naprostd vétSina dotazanych geocachingu vénuje nékolikrat
V meésici, avSak je nutno podotknout, Ze moznost nékolikrat v tydnu ziskala 39 %, coz je
druha nejcetnéjsi odpoveéd, proto Ize z vysledkt odvodit, ze oslovena skupina respondent

jsou vasnivymi geocachery.
Motivace respondentii geocaching provozovat

Ziskané odpovédi zjistily, pro¢ se vibec respondenti tomuto novému trendu vénuji. Na
vybér méli z mnoha moznosti od sportovniho a kulturniho vyZiti az po navstévu zajima-
vych mist. Pro upfesnéni motivace respondentd, méli dotazani také moznost dopsat vlastni

odpovéd’ a volit vice moZnosti.

Jak je znazornéno v grafu ¢islo 5, nejvice motivuje respondenty k vénovani se geocachingu
navstéva zajimavych mist 149 (33 %) a touha po nalezeni cache 138 (31 %). Tieti nejvétsi
motivacni faktor je traveni ¢asu s prateli, tuto moznost zvolilo celkem 97 (21 %), sportovni
a kulturni vyziti motivuje dohromady 59 (13%) dotazanych. Mezi ostatnimi odpovéd’mi,

které tvoii pouze 2 % z celku, byly tyto:

e adrenalin,
o SEx,

e slusny privydélek,
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o relaxace,

e cil prochézek,

e utck z reality,

e pohyb v ptirodeg,

e bavi m¢ hledat ukryté véci,

¢ adrenalin pfi moznosti najit cache jako prvni.

Motivacni faktory respodentt

2%

B navstéva zajimavych mist
M traveni ¢asu s prateli

1 touha po nalezeni cache
M sportovni a kulturni vyziti

M ostatni

Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 5. Motivacni faktory respondentii

Komentar:

Vzhledem k moznosti vybéru vice moznosti, 1ze povazovat navstévu zajimavych mist 33
% spole¢né€ s touhou po nalezeni cache 31 %, jako dva nejvétsi motivacni faktory respon-
dentd, a to hlavné diky tomu, ze vysledky téchto moznosti jsou témét totozné v kombinaci
se tieti nejcetnéj$i odpovedi, a to traveni Casu s prateli, si Ize vyvodit hlavni diivody, pro¢
se tito lidé geocachingu vénuji. Z ostatnich moznosti jsou prekvapujicimi odpovéd'mi sex a
slusny privydélek.

S kym se respondent geocachingu vénuje

Respondenti méli uvést osoby, se kterymi se tomuto novému trendu cestovniho ruchu veé-
nuji. Opét nebyli omezeni v mnozstvi svych moznych odpovédi, aby bylo mozno lépe de-

finovat profil typického ucastnika geocahingu.
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Nejvice respondentl volilo moznosti s prateli 131 (33 %), s partnerem 101 (25 %). Velmi
podobné vysledky vysly u odpovédi s ¢leny rodiny a sam, kde se s ¢leny rodiny vénuje

geocachingu celkem 81 (20 %) a sami se mu vénuje 85 (21 %) respondentd.

Respodenti se geocachingu vénuji

M s prateli
B s partnerem
s ¢leny rodiny

M sami

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 6. Osoby, se kterymi se respondenti geocachingu vénuji
Komentaf:
Z vysledkt ziskanych odpovédi vyplyva, ze geocachingu se vénuji predevsim lidé, ktefi
maji rddi pfi svém cestovani spolecnost. Respondenti se nejrad¢ji geocachingu vénuji
s prateli 33 % a se svymi partnery 25 %. OvSem neZli s ¢leny rodiny 20 % davaji tito lidé
prednost vénovani se geocachingu sami 21 %.

Respondenti a extrémni geocaching

Jak mizeme vidét v tabulce ¢islo 6, nadpolovi¢ni vétSina respondentt (122, 58 %) ex-

tremni geocaching vyzkousela.

Odpovéd” Pocet %0

Ne 89 42

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 6. Respondenti a ex-

trémni geocaching
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Komentar:

Extrémni geocaching je velmi zajimavou a oblibenou formou tohoto trendu cestovniho
ruchu. V teoretické ¢asti této prace bylo zminéno pouze hledani cache na skalach, ale
z predvyzkumu vyplynulo, ze dal§i velmi oblibenou formou extrémniho geocachingu je
potapéni. Z vysledku, ve kterych nadpoloviéni vétsina (58 %) respondentt uvedlo, Ze tuto
extrémni formu vyzkouseli, 1ze usoudit ze geocacher je ¢loveék, ktery ma rad adrenalin

a neboji se vyzkouset i nebezpecnéjsi formy tohoto nového trendu cestovniho ruchu.

T 4

Respondenti, ktefi vlastni lezecké, potapécské nebo jiné vybaveni

V reakci na doporuceni, které je uvedeno v komentafi ptedchozi otazky, byla tato dopliu-
jici otdzka zamétfena pouze na 122 respondentll, ktefi extrémni geocaching vyzkouseli.
Diky moznosti vepsat vlastni odpovédi, mohli respondenti napsat druh svého vybaveni,

jeho priimérnou cenu a zptisob nakupu.

Celkem vlastni vybaveni vlastni 55 (45 %), avSak nadpolovi¢ni vétSina (67, 55 %) vybave-

ni nevlastni.

Mate vlastni vybaveni? Pocet %
Ano 55 45

Ne 67 55

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 7. Respondenti, kteri viastni a ne-

viastni své vybaveni

A) Lezecké vybaveni vlastni 46 respondentt

Celkem lezecké vybaveni vlastni 46 respondenti, z toho celkem 20 (44 %) za své vybaveni
utratilo primérné v rozmezi 1 200-1 500 K¢. Dalsich 26 (56 %) respondentt, ktefi tvori
nadpolovi¢ni vétSinu z dotazanych, utratilo od 5001 K¢ do 13 000 K¢&. Ze vsech respon-
dentu, ktefi vlastni lezecké vybaveni nakupovalo celkem 31 (67 %) pies internet a 15

(33 %) v kamenném obchodg.
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B) Potapécské vybaveni vlastni 5 respondent

Pouze 1 respondent vlastni potapééské vybaveni v rozmezi 25 000—40 000 K¢. Tato odpo-
véd’ tvoii celkem 20 % ze vSech. Ostatni 4 respondenti (80 %) vlastni vybaveni v rozmezi
40 001-80 000 K¢. Ze vsech dotazanych nakupovali své vybaveni 3 (60 %) pies internet a
2 (40 %) v kamenném obchodé.

C) Ostatni vybaveni vlastni 4 respondenti

e terénni automobil — 400 000 K¢,

e expedicni ¢lun — 25 000 K¢,

e kénoe — 17 000 K¢&

e vod¢ a padu vzdorna GPS — 5 000 K¢.

VSsichni tito respondenti uvedli jako zptisob ndkupu kamenny obchod.
Komentat:

| kdyz z respondentti, ktefi extrémni geocaching vyzkouseli, méa své vybaveni menSina, je
pozoruhodné, Ze tato skupina lidi je ochotna za své vybaveni utratit desitky az stovky tisic
a to jen z toho divodu, aby mohli nalézt extrémni cache a nebyli odkazani na cizi vybave-
ni.

Doba respondentovy geocaching vypravy

Cilem této otazky bylo zjistit obvyklou délku vypravy za cache. Z celkového poctu re-
spondentl uvedlo 169, coz je 80 %, odpovéd, Ze jejich geocaching vylet trva cely den.
Kratkou prochazku v okoli zvolilo 35 (17 %) dotazanych a vice jak jeden den na své vy-

prave stravi celkem 7 (3 %) ucastnikl Setieni.
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Obvykla délka hledani cache

3%

M celodennivylet

W kratka prochazka v
okoli

vice jak jeden den

Zdroj: vlastni zpracovani
Tab. 8. Obvykla délka hledani cache
Respondentovo hledani cache mimo region nebo kraj

Nadpoloviéni vétsina (155, 73 %) uvedla, ze jezdi hledat mimo sviij region nebo kraj a
zbytek respondentli 56 (27 %) pravidelné¢ mimo sviij kraj ¢i region nejezdi.
Odpovéd® Pocet % ‘

Ano 155 73

Ne 56 27

Zdroj: vlastni zpracovani
Tab. 9. Hledani cache mimo
region nebo kraj

Komentar:

Vétsina respondentti 73 % jezdi hledat cache pravidelné mimo sviij region nebo kraj, tudiz

V ramci dopravy plsobi na cestovni ruch i jinych oblasti, nez sami bydli.
Respondentova obvykla vzdalenost od domova pri hledani cache

Tato otazka souvisi s pfedchozi analyzou a slouzi k upfesnéni piedstavy o tom, jak daleko
obvykle jezdi respondenti hledat cache v rozmezi do 4,99 km od mista bydlisté, az po vice
jak 100 km. Ze vsech dotazanych jezdi nadpoloviéni vétsina (123, 58 %) hledat do vzdale-
nosti 20-100 km od mista bydlisté, od 10 km do 19,99 km jezdi celkem 45 (21 %), do mist
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vzdalenych vice jak 100 km jezdi 29 (14 %), 5 — 9,99 km volilo 10 (5 %) a do vzdalenosti

mensi nez 5 km jezdi jen 4 (2 %) dotézanych.

Obvykla vzdalenost hledani od mista
bydlisté

2%

B do 4,99 km
B 5-9,99 km
M 10-19,99 km
M 20-100 km

M vice jak 100 km

Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 7. Obvyklad vzdalenost hledani od mista
Respondentovo vyuZzivani ubytovani pri hledani

Celkem 125 (59 %) respondentti vyuzilo ubytovani v ramci hledani a dalsich 86 (41 %)

nikdy ubytovani v rdmci hledani cache nevyuzilo.

Odpovéd’ Pocet %

Ano 125 59

Ne 86 41

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 10. Vyuzivani ubytovani

Zpisob, kterym respondent pri hledani cache, vyhledava ubytovani

Na tuto otdzku odpovidali pouze respondenti, ktefi v pfedchozi otdzce odpoveédéli, Ze né-

kdy vyuzili ubytovani pouze z dtivodi hledani cache, jejich pocet je 125.

Nejvetsi pocet respondentd hleda nejéastéji své ubytovani ptes internet 57 (46 %), druhy

nejvetsi pocet odpoveédi je u moznosti osobni reference a doporuceni, tuto moznost volilo
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dohromady 33 (26 %), své ubytovani neplanuje a hleda az na misté 19 (15 %) dotazanych,

pies cestovni kancelaie hleda své ubytovani 16 (13 %).

Zpusob vyhledavani ubytovani

M pfesinternet

B pfes osobni reference
a doporuceni

© hleddm aZ na misté

M pres cestovni kancelar

Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 8. Zpiisob vyhledavani ubytovani
Druh ubytovani, ktery respondent preferuje

Tato otdzka se odviji od piedchozich odpovédi a byla pouze pro respondenty, ktefi nékdy

vyhledali ubytovani pouze kviili hledani cache.

Nejvice dotazanych preferuje jako zptisob ubytovani hotel, tuto moznost zvolilo celkem 63
(50 %), druhy nejvétsi pocet odpoveédi byl u moznosti kemp, celkem 27 (22 %), motel vy-
hledava dohromady 19 (15 %) dotazanych a ubytovny pouze 16 (13%).

Druh ubytovani

| hotel
H motel
m kemp

B ubytovna

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 9. Druh preferovaného ubytovani
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Castka, kterou je respondent ochoten maximalné investovat za jednu noc ubytovani

Tato otdzka zkoumala Castku, kterou jsou respondenti ochotni maximalné zaplatit za uby-
tovani na jednu osobu, jako u ptedchozich dvou otazek odpovidali pouze respondenti, kteti
nékdy kvili hledani cache stravili nékde noc. Jednotlivé ¢astky, které dotazani uvedli, byly

rozdéleny do nekolika skupin.

Nejvice respondentt uvedlo ¢astky v rozmezi 301-500 K¢, do této kategorie spada celkem
55 (44 %) uvedenych odpovédi. Druhy nejvétsi pocet odpoveédi byl v rozmezi, od 101 K¢
do 300 K¢, zde uvedlo svoji ¢astku celkem 37 (30 %) respondentt. Nad 500 K¢ do 700 K¢
je ochotno maximalné zaplatit 18 (14 %) dotazanych. Druhy nejmensi pocet uvedenych
castek byl v rozmezi od 701 K¢ do 1 000 K¢ a vice jak 1 000 K¢ jsou ochotni investovat do
ubytovani pouze 4 (3 %) respondenti.

Odpovéd’ v Ké Pocet %

100-300 37 30

301-500 55 44

501-700 18 14
701-1000 11 9
1001a vice 4 3

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 11. Maximalni castka za uby-

tovani

Respondentovo vyuZivani restauraci a stravovacich zarizeni v ramci hledani cache

Jak lze vidét v tabulce ¢islo 12, celkem 161 (76 %) lidi vyuziva pii svém hledani restaura-
ce a stravovaci zafizeni, coZ miZe mit velmi pozitivni ekonomicky vliv na restaurace

a zatizeni, ktera se nachdzeji v oblasti, kde tito lidé mohou nalézt cache.
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Odpovéd® Pocet % ‘

Ano 161 76

Ne 50 24

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 12. Vyuzivani stravova-

cich zarizeni

Respondentova primérna utrata v restauracich a stravovacich zarizeni

Sledovani praimérné ceny, kterou respondenti za stravovani béhem hledani zaplati, bylo
formou oteviené otazky, kde respondenti méli jako odpoveéd napsat ¢astku, kterou primér-
né na osobu zaplati, nasledné byly jejich odpovédi rozdéleny do skupin a jednotlivé ¢astky
k nim byly pfifazeny. Odpovidali pouze respondenti, ktefi stravovaci zafizeni vyuzivaji,

jejich celkovy pocet je 161.

Nadpoloviéni vétsina uvedenych ¢astek byla v rozmezi od 201 K¢ do 300 K¢, do této sku-
piny bylo pfifazeno celkem 82 (51 %) odpovédi. Druhy nejvétsi pocet odpovédi je o jednu
celou kategorii niz$i nez nadpolovi¢ni vétSina, K rozmezi od 0—100 K¢ bylo zafazeno cel-
kem 35 (22 %) odpovédi. Procentuelné velmi podobna skupina 101-200 K¢, ziskala cel-
kem 31 (19 %) odpovédi a nejméné jsou ochotni za stravovani respondenti utratit ¢astku
v rozmezi od 301 K¢ do 500 K¢, celkem 13 (8 %) odpovédi bylo v tomto nejvys§im roz-

mezi.

Odpovéd’ v Ké Pocet % ‘

- 0-100 35 22
101-200 31 19
201-300 82 51
301-500 13 8

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 13. Prumérnd utrata na oso-
bu v restauracich a stravovacich

zarizenich



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 47

Ochota respondenta zaplatit za vstup

Naprosta vétSina respondenttt 196 (93 %) je ochotna zaplatit za vstup na néjaké zajimavé
misto v oblasti jejich hledani. Pouze 15 (7 %) respondentii uvedlo, ze za vstup na zajimavé

misto nejsou ochotni zaplatit.

Odpovéd” Pocet %

Ano 196 93

Ne 15 7

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 14. Ochota zaplatit za
vstup

Respondentovo nejoblibenéjsi ro¢ni obdobi pro geocaching

Nejobliben¢j$im ro¢nim obdobim dotdzanych respondentti je 1éto, kde tuto moznost volilo
celkem 117 (56 %) respondentl. Druhym nejoblibengjSim ro¢nim obdobim je jaro, tuto
moznost volilo celkem 69 (33 %) respondentd. Podzim vybralo 22 (10 %) a zimu pouze 3
(1 %) respondenti.

Nejoblibenéjsi ro¢ni obdobi

1%

M jaro
M [éto
M podzim

M zima

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 10. Nejoblibenéjsi rocni obdobi



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 48

Zpusob dopravy pri geocachingu

Respondenti nebyli omezeni v poctu moznych odpovédi, aby byl 1épe specifikovatelny
prostifedek dopravy, ktery v rdmci geocachingu vyuzivaji. Pro uplné vyjadieni méli dota-

zani moznost piipsat vlastni prostiedek.

Mezi nejoblibenéjsi dopravni prostiedek patii osobni automobil a motocykl, ktery zvolilo
celkem 162 (36 %) respondentll a na druhém misté je zptsob dopravy pésky 143 (32 %).
Na kole, bézkach atp. se dopravuje 79 (17 %) dotazanych. Autobus zvolilo 39 (9 %) re-
spondentt, velmi podobné mnozstvi odpoveédi bylo u vlaku, ktery vybralo 17 (4 %) dota-

zanych.

Celkem 8 (2 %) respondentd zvolilo jinou moznost, kde uvedli celkem tfi dopravni pro-

sttedky, které nebyly v uvedenych moznostech a témi jsou:

e kolobézka,
e MHD,

e mountain board.

Zptisob respondentovy dopravy pfi
geocachingu

2%

B osobni automobil, motocykl
4% m péiky

M autobus

H vlak

H kolo, bézky atp.

I ostatni

Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 11. Zpuisob dopravy
Respondentovo primérné hledani cache v zahranici

Jednou ro¢né hleda své cache v zahrani¢i nejvétsi pocet respondentd celkem 114 (54 %).

Dale druhy nejvétsi pocet odpovedi je, Ze v zahrani¢i nikdy nehledali, ale chtéji celkem 41
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(19 %). Primérné jednou za dva roky jezdi do zahrani¢i hledat cache celkem 26 (12 %)
dotazanych. V zahrani¢i nehledalo a ani nemé zajem hledat celkem 11 (5 %) ucastnikt
Setfeni. Respondenti méli mozno dopsat vlastni odpovéd’, coz se fadilo mezi ostatni odpo-
védi, kde celkem 19 (9 %) dotazanych uvedlo jiné odpovédi, které jsou podrobnéji roze-

psané v tabulce ¢islo 15.

Priimérny pocet hledani cache v
zahranici

M jednou ro¢né

M jednou za dva roky

v zahanici jsem
nehledal(a), ale CHCI

M v zahranidi jsem
nehledal(a),a NECHCI

M ostatni

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 12. Primerny pocet hleddni cache v zahranici

Ostatni odpovédi:
 2xrotm¢ 6
3x ro¢né 5
4x rocné 4
kazdych 14 dni 1
skoro porad, bydlim u hranic 3

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 15. Ostatni odpovédi hledani v za-

hranici
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Ovlivnéni pri vybéru destinace dovolené
Celkem 159 (75 %) respondentti uvedlo, ze by geocaching ovlivnil vybér jejich destinace

a jedna ¢tvrtina 52 (25 %) uvedla, Ze by geocaching vybér jejich destinace neovlivnil.

Odpovéd® Pocet % ‘

Ano 159 75

Ne 52 25

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 16. Ovlivneéni pri vybé-

ru destinace dovolené
Zijem o dovolenou zamérenou na geocaching
Otazka zjistovala pripadny zajem o dovolenou zaméfenou na geocahing, ktera by byla
produktem cestovni kancelate.
Z dotazanych odpovédéla vice jak polovina respondentd 109 (52 %), ze by méli zéjem
0 takovy produkt cestovni kancelafe a vSak velmi podobny pocet 102 respondentti uvedlo,

ze by o takovy produkt zdjem nemélo.

Odpovéd® Pocet % ‘

Ano 109 52

Ne 102 48

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 17. Zdjem o dovolenou

zamérenou na geocaching

Geocaching dovolena v Ceské republice nebo zahranici

Na tuto otazku odpovidali pouze respondenti, ktefi u predchozi otazky vyjadtili zajem
0 dovelenou zaméfenou na goecaching, ktera by byla produktem cestovni kancelate, cel-
kovy pocet respondentti je 109. Ze ziskanych odpovédi bylo zjistovano, zdali respondenti

chtéji ptipadnou dovolenou travit spiSe v Ceské republice nebo v zahranici.
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Naprosta vétsina respondentli vybrala moznost zahrani¢i, celkem je téchto odpovédi 96
(88 %) a vyrazna mensina 23 (21 %) dotazanych volila traveni dovolené v Ceské republi-
ce.

Odpovéd® Pocet % ‘

W

CR 23 21

Zahraniéi 96 88

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 18. Respondent a dovo-

lena

Délka geocaching dovolené

Opét dopliujici otazka, ktera slouzila k vytvofeni profilu geocaching dovolené a byla pou-
ze pro respondenty, ktefi maji o dovolenou zdjem. Zjistovala, kolik dni by podle respon-
dentd méla geocaching dovolena trvat. Dotazani méli pocet dni vyjadrit ¢islem. Po nasled-

ném rozboru odpovédi bylo vytvofeno nékolik skupin s rozmezim v dnech.

Nejvice respondentti uvedlo pocet dni, které jsou v rozmezi 7-8 dni odpovédi, které zapa-
daji do této skupiny je celkem 47 (43 %), druhy nejvyssi poéet odpovédi byl v rozmezi 5-6
dni a to v poc¢tu 25 (23 %). Ve skupiné s nejmensim poctem dni 2—4 bylo dohromady 19
(17 %) odpovedi. Ve skupiné 9-10 dni je celkem 13 (12 %) a nejmensi pocet respondentit
5 (5 %) uvedlo dny, které jsou v rozhrani mezi 11 a 15 dny.

Odpovéd’ vdnech Pocet % ’

2-4 19 17

5-6 25 23

7-8 47 43
9-10 13 12
11-15 5 5

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 19. Priimérny pocet dni geoca-

ching dovolené
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Pocet navstivenych mist, v ramci geocaching dovolené

Otéazka byla oteviena a respondenti odpovidali opét Cislem. Cilem bylo ziskat informace
0 poctu mist, kde se daji hledat cache, které by chtéli respondenti na ptipadné geocaching
dovolené navstivit. Po nasledném rozboru odpovédi byly vytvoreny skupiny, které 1ze vi-

dét v tabulce ¢islo 20.

Nejvétsi pocet Ciselnych odpoveédi 56 (52 %) bylo v rozmezi vice jak 11-15, dale celkem
23 odpovedi (21 %) bylo v rozmezi 6-10 mist. Velmi podobny vysledek byl zaznamenan
i vrozmezi 1-5, kde je celkem 20 (18 %) respondenti. Druhy nejmensi pocet odpovédi je
paradoxné v druhém nejvétsim rozmezi 11-15, kde je dohromady pouze 7 (6 %) respon-
dentd, jak mizeme vidét, v tabulce Cislo 20. Nejméné odpovédi je v rozmezi 21 a vice

mist, kde jsou jen 3 (3 %) odpovédi respondentii z celkového poctu.

Odpovéd’ v poctu mist Pocet

1-5 20 18

6-10 23 21

11-15 56 52
16-20 7 6
21 a vice 3 3

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 20. Pocet navstivenych mist v ramci

geocaching dovolené

Maximalni ¢astka za geocaching dovolenou

Na otevienou otazku kolik by byli respondenti ochotni maximaln¢ investovat do geoca-
ching dovolené skrze cestovni kancela¥, odpovidali respondenti ¢islem a to pouze jenom,
kdyz vyjadtili v pfedchozich otazkach zajem o geocaching dovolenou. Respondenti, ktefi
0 geocaching dovolenou nevyjadfili zajem, tuto otdzku vynechavali, jelikoZ pro né nebyla

povinna. Castky byly opét rozdéleny do danych skupin, které Ize vidét tabulce &islo 21.

Z dotazanych, celkem 33 (30 %) odpovédélo v rozmezi 1 000-7 000 K¢&. V rozmezi 7 000—
10 000 K¢ odpovédeélo celkem 18 (17 %) respondentt, nejvétsi pocet respondentti 45 (42
%) volil ¢astky v rozmezi 10 000—15 000 K¢. Mezi 15 000-20 000 K¢ odpovédélo celkem
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9 (8 %) respondentii. Nejmensi pocet odpoveédi byl 20 000 K¢ a vice, ktery tvofi pouze

odpovédi 4 respondentti, coz jsou 3 % z celku.

Odpovéd’ v tis. K¢ Pocet % ‘
1-7 33 30
7-10 18 17
10-15 45 42
15-20 9 8
20 a vice 4 3

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 21. Maximdlni castky za geoca-
ching dovolenou

Osoby, se kterymi by respondent nejradéji travil geocaching dovolenou

Posledni otazka, ktera se tykala profilu geocaching dovolena byla nepovinna pro respon-
denty, ktefi nevyjadiili o dovolenou zajem, a méla za kol zjistit, s kym by respondent na

geocaching dovolenou jel.

V tabulce ¢islo 22 miizeme vidét, Ze z dotazanych odpovédélo celkem 43 (40 %), Ze by na
dovolenou zaméfenou na geocaching jelo s ptateli. Druhy nejvétsi pocet odpovédél moz-
nost s partnerem 32 (29 %). S ¢leny rodiny by jelo celkem 23 (21 %) a nejméné responden-

ta 11 (10 %) by jelo na takovou dovolenou sami.

Odpovéd’ Pocet

s prteli 43 40

S partnerem 32 29

S ¢leny rodiny 23 21

sam 11 10

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 22. S kym chce respondent

travit geocaching dovolenou
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Komentar:

Z vysledkl vyplyva, ze respondenti by nejradé€ji jeli na takovou dovolenou se stejnymi
osobami, se kterymi si geocachingu vénuji bézné, jedinou zménou je fakt, Ze mimo dovo-
lenou davaji respondenti pfednost hledani cache sami, nezli s ¢leny rodiny, ale v ramci

dovolené by dali ¢lentim své rodiny ptednost.
Pocet cache, které respondent doposud nasel

Tato otazka byla opét oteviend, respondenti uvadéli ¢islem pocet svych nalezenych cache
a z jednotlivych odpovédi byly stanoveny skupiny, které mizeme vidét v tabulce ¢islo 23,
do kterych byly dané odpovédi rozdéleny, tak jako v ostatnich ptipadech otevienych ota-

zek.

Tteti nejvyssi pocet respondentti 31 (15 %) nalezl cache v rozmezi 2 001-2 500. Druhy
nejveétsi pocet uvedenych cache zapada do rozmezi 3 001-3 500 celkem v tom to rozmezi
odpovédélo 39 (19 %) respondent. Nejvice uvedenych cache, které respondenti uvedli,
ptipada k rozmezi 2 501-3 000.

Odpovéd’ v poctu cache  Pocet % ‘

do 500 5 2
501-1 000 13 6
1 001-1 500 18 9
1 501-2 000 22 10
2 001-2 500 31 15
2 501-3 000 67 32
3 001-3 500 39 19
3 501-4 000 9 4
4 001 a vice 7 3

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 23. Priimérny pocet nalezenych cache
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Pocet respondentem zaloZenych cache

Cache nezalozilo celkem 44 (21 %) respondentti. Jednu cache zalozilo 35 (17 %) dotaza-
nych, mezi 2-5 zalozenymi cache je celkem 57 (27 %). Vice jak 5 cache zalozilo celkem
75 (35 %) respondent.

Pocet zalozenych cache

mo
mi
m2-5

M vice jak 5

Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 13 Pocet zaloZenych cache

Komentar:

Dotazani respondenti v nejvice ptipadech (35 %) zalozily vice jak 5 cache, coz znamena,

7e vétsina dotazanych velmi napoméha rozvoji geocachingu.
Primérny nalezeny pocet cache

V ramci této oteviené otazky méli respondenti napsat pocet cache, které v priiméru nalez-

nou a nasledné byly vytvoteny skupiny, do kterych byly odpovédi rozdéleny.

Nejvétsi pocet respondentl najde pramérné za mésic mezi 41-60 cache, celkem je to 76
dotazanych, coz tvoti 36 % ze vSech ucastnikli Setfeni. Druhy nejvyssi pocet odpovédi je
v rozmezi vice jak 20 nalezenych cache aZz po 40, kde do tohoto rozmezi patii celkem 43
(20 %) hodnot. Dohromady 37 (18 %) respondentd uvedlo ¢iselné odpovédi, které jsou
v rozmezi 61-80 cache. O deset méné tudiz 27 (13 %) respondentii uvedlo pocet cache
v rozmezi 11-20 cache, vice jak 80 cache nalezne v priméru mési¢né jenom 15 (7 %) do-

tazanych. Nejméné celkem 13 (6 %) respondentt najde mési¢né méné nez 10 cache.
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Odpovéd’ Potet %

Do 10 13 6
11-20 27 13
21-40 43 20
41-60 76 36
61-80 37 18
vice jak 80 15 7

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 24. Primérny pocet na-

lezenych cache za mésic

Nejoblibenéjsi druh cache

Nejoblibenéjsim druhem cache je traditional cache, kterou zvolilo celkem 151 (71 %) ze
vSech respondentd. Na druhém misté v oblibenosti cache je multicache, kterou volilo cel-
kem 36 (17 %) respondentii. Tteti nejoblibené;jsi je mystery cache 17 (8 %). Virtual cache
zvolilo 6 (3 %) respondentti. Pouze jeden respondent uvedl jako sviij nejoblibenéjsi druh

event cache (1 %).

Odpovéd’ Pocet % ’
Traditional cache ? 71
Multicache 36 17
Mystery cache 17 8
Virtual cache 6 3
Event cache 1 1

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 25. Nejoblibenéjsi druh cache
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Druh zarizeni

Tato otazka méla zjistit, zdali v dne$ni dobé¢, kdy mobilni telefony maji GPS jako soucast
svého zékladniho vybaveni, ddvaji respondenti spiSe piednost jednoucelovym outdooro-
vym navigacim, navigacim do auta nebo pro své hledani pouzivaji tradi¢ni neelektronicka
zatizeni.

Celkem 169 (80 %) respondentt uvedlo, ze pfi hledani cache pouziva outdoorovou naviga-
ci, dale mezi nejoblibenéjsi zatizeni patii mobilni telefon, ktery pro své hledani vyuziva 30
(14 %) dotazanych. Navigaci do auta uvedlo pouze 11 (5 %) respondentli. Bez zatizeni

hled4 pouze 1 Ucastnik Setfeni.

Odpovéd Pocet % ‘
outdoorova navigace 169 80
navigace do auta 11 5
mobilni telefon 30 14
bez zarizeni (mapa, kompas, buzola atp.) 1 1

Zdroj: vlastni zpracovani
Tab. 26. Druh zarizeni

Priumérna cena zarizeni

Ze ziskanych odpovédi, jak mizeme vidét v tabulce Cislo 27, vyplyva, ze nejvice respon-
dentd utrati za své zafizeni vice jak 10 001 K¢&, tato vétSina dotazanych (71) tvoii celkem
34 % ze vsech odpovédi. V moznosti 7 501-10 000 K¢ odpovédéla druha nejpocetnéjsi
skupina respondenti, a to v poétu 51 (24 %), velmi podobny vysledek vySel u moznosti
5001-7 500 K¢, kde celkovych odpoveédi bylo 45 (21 %). Mezi 2501 a 5000 K¢ patii
celkem 32 dotazovanych, coz je 15 %. Castkami dvé nejmensi skupiny moznych odpovédi

1 501-2 500 a 0-1500 K¢ ziskaly stejny pocet, a to 6 a kazda tvoti 3 % z celkového poctu.
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Odpovéd’ Pocet %

0-1 500 6 3

1 501-2 500 6 3

2 501-5 000 32 15

5 001-7 500 45 21

7 501-10 000 o1 24

10 001 a vice 71 34

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 27. Priumérna cena zarize-

ni
Pohlavi respondenti

Z Setteni vyplyva, ze celkem 146 (69 %) respondentti jsou muzi a 65 (31 %) z dotazanych

Odpovéd Polet %

jsou zZeny.

Zena 65 31

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 28. Pohlavi respon-

dentzz z www.geocaching.cz

Respondenti jsou

Nejveétsi pocet tcastnikli Setieni jsou pracujici celkem 151 (71 %). Studentl je celkem 42

(20 %). Duchodct bylo dohromady 12 (6 %) a nezaméstnanych respondentti bylo 6 (3 %).
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Odpovéd’ Pocet %

studenti 42 20
pracujici 151 71
dichodci 12 6
Nezaméstnani 6 3

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. 29. Rozdeéleni respondentii
Vék
Nejpocetnéjsi skupina, coz je 91 respondentu, je ve v€ku mezi 26 a 35 lety z celku tvoii
tato skupina 43 %. Druhou nejvétsi skupinu tvofi respondenti ve véku 36-50 let, jejichz
pocet je 64 (30 %). Tieti nejvice volend odpoveéd’ byla 19-25 let tuto moZznost volilo 23
(11 %) respondentt. Tieti nejmensi mnozstvi odpovedi 20 (10 %) bylo 51-65 let, ve véku
15-18 let odpovédelo pouze 8 (4 %) respondentti a vice jak 66 let mélo jen 5 respondent,

ktefi tvoti 2 % z celku.

Vék respondentti

2% 4%

m15-18
m19-25
m26-35
H36-50
m51-65

M vice jak 66

Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 14. Vek respondentii
Vzdélani

Nejvice respondenti 103 (49 %) mé ukoncené vysokoskolské vzdélani, vyssi odbornou

Skolu 13 (6 %), stiedoskolské vzdélani ma celkem 77 (37 %) respondentd, dale stéedni
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odborné ucilisté bez maturity ma jako nejvyssi dosazené vzdélani celkem 7 (3 %) respon-

dentli a dohromady 11 (5 %) ma pouze zakladni vzdélani.

Nejvyssi ukoncené vzdélani
respondentl
3% m zakladni

B stfedni odborné ucilisté
(bez maturity)

i stfedni skola

M vyssi odborna Skola

M vysoka skola

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 15. Vzdelani respondentii
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5 ZAVERECNE VYHODNOCENI

5.1 Povédomi o geocachingu

Z anketniho vyzkumu, ktery probehl pfimym dotazovanim vetejnosti a z odpovedi, které
byly ziskany prostiednictvim stranky www.facebook.com vyplyva, ze geocaching je novy
trend cestovniho ruchu, ktery mnoho lidi nezna, nezéavisle na pohlavi nebo véku respon-

dentu.

5.2 Profil typického geocachera dotaznikového Setreni

Geocacher je pracujici muz ve véku mezi 26—35 lety s dosazenym vysokoskolskym vzdé-
lanim. O geocachingu se dozvédél od pratel, znamych nebo ¢lenti rodiny. Jeho nejvétsi
motivaci je navstéva zajimavych mist a touha po nalezeni cache. Geocachingu se vénuje
vice jak 3 roky, ale ne déle jak 6 let a hledat cache vyrazi nékolikrat v mésici se svymi pia-
teli nebo partnerem. Doposud nasel 2 501 az 3 000 cache a béhem jednoho mésice je scho-
pen nalézt 61 az 80. Sam jich zalozil vice jak 5 a jeho nejobliben€jsSim druhem je traditio-

nal cache. Pro své hledani pouziva outdoorovou navigaci, ktera je drazsi nez 10 001 K¢.

Typicky ucastnik geocachingu jezdi piedevsim na celodenni vylety v 1été, které jsou mimo
jeho kraj nebo region, a to ve vzdalenosti 20-100 km od mista jeho bydlisté. Jako dopravni

prostiedek vyuziva osobni automobil nebo motocykl.

Minimaln¢ jednou v ramci geocachingu vyuzil i ubytovani, které vyhledal pies internet.
Jako druh ubytovani uptfednostituje hotel a je ochoten za né€j na jednu noc zaplatit Castku,
ktera je vyssi nez 301 K¢, ale ne vice jak 500 K¢ na osobu. Pfi geocachingu pravidelné
vyuziva stravovaci zatizeni, kde na osobu v priméru utraci ¢astky, které jsou v rozmezi od
201 do 300 K¢&. Pokud se v lokalité jeho hledani naléza zajimavé misto, které je zpoplatné-

né, je ochoten za tento vstup zaplatit.

Daéle je geocacher ¢lovek, ktery mé rad adrenalin nebo se alespont neboji vyzkousSet rizné
extrémni formy geocachingu, ale své vlastni vybaveni nema.

5.3 Profil dovolené zamérené na geocaching

V ramci dovolené geocaching ovliviiuje vybér jeho destinace a alespon jednou roéné jezdi

hledat cache do zahranici.
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Z Setfeni vyplynulo, Ze typicky geocacher méa zdjem o dovolenou zaméfenou na geoca-
ching, ktera by byla produktem cestovni kancelafe a tuto dovolenou by chtél stravit
v zahrani¢i S ptateli nebo partnerem. Chtél by navstivit 11-15 mist, kde by mohl hledat
cache a tento pobyt by mél trvat 7-8 dni. Maximaln¢ je na osobu ochoten za tuto dovole-

nou utratit ¢astku v rozmezi 10 001-15 000 K¢.
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ZAVER

V ramci nasyceni trhu cestovniho ruchu je potieba klast velky diiraz na uspokojeni poza-
davkd spotiebiteli. Z tohoto divodu ve svété i v Ceské republice stale vice lidi vyuziva
nové trendy cestovniho ruchu k uspokojeni svych potieb. Nejzajimavéjsi trendy jsem shr-
nul v prvnim tseku teoretické ¢asti této prace. Mezi nimi jsem zminil i golfovou turistiku

a cykloturistiku, kdy tyto dva trendy cestovniho ruchu béhem poslednich let zazivaji

v Ceskeé republice nejvétsi rozvoj a inovaci.

Druhy usek teoretické ¢asti byl vénovan geocachingu. Z odborné literatury tykajici se to-
hoto nového trendu cestovniho ruchu, bylo zjisténo co nejvice informaci, aby byly naplIné-
ny cile prace, mezi které patiilo povédomi o geocachingu a profil typického geocachera.
Z dotaznikového Setfeni byly dale zjistény motivacni faktory, zakladni naklady responden-
ta a byl stanoven profil dovolené zamétené na geocaching, ktera by byla produktem ces-

tovni kancelare.

V ramci povédomi o geocachingu bylo béhem anketniho Setieni ptimo osloveno 180 lidi,
nejvice bylo muzi (70 %) a nejpocetné;jsi skupina respondentt (51 %) byla ve véku 19-25
let. Ze vSech respondentt znalo geocaching jenom 37 %. Podobné vysledky ptineslo i an-
ketni Setfeni na strance www.facebook.com, kde byly rozeslany anketni otazky 633 lidem
a odpoveédélo na né celkem 327 respondentd. Z oslovenych respondentd timto zptisobem
bylo nejvice muzii (58 %) a nejpocetnéjsi skupina respondentli byla ve véku od 15 do

18 let (40 %), celkem geocaching znalo pouze 13 % respondentu.

Z vysledkt marketingového prizkumu na strance www.geocaching.cz, kterého se zc¢astni-
lo 211 lidi, ktefi maji geocaching jako volnocasovou aktivitu, vyplyva, zZe typicky geoca-
cher je pracujici muz s vysokoskolskym vzdélanim ve véku okolo 31 let. O geocachingu se
dozvédel od pratel, znamych nebo ¢lent rodiny a jeho nejvétsi motivaci je navstéva zaji-
mavych mist a touha po nalezeni cache. Pokud je v oblasti hledani vyznamné, ale zpoplat-
néné misto je ochoten za vstup zaplatit. Béhem geocachingu navstévuje stravovaci zatizeni

a ke svému hledani pouziva outdoorovou navigaci.

Jednou ro¢né jezdi hledat cache do zahranici a geocaching ma vliv na vybér jeho destinace.
Ma zdjem o dovolenou zamétenou na geocaching. Tato dovolend by méla trvat okolo 7 dni
a béhem ni by chtél navstivit primérné 13 mist, kde by mohl hledat cache. Na dovolenou
by jel s prateli nebo partnerem a je ochoten na jednu osobu zaplatit Castku pfiblizné

13 000 K¢.
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Béhem psani této prace bylo zjisténo, ze geocaching ziskava celosvétove, od svého vzniku
v roce 2000, ¢im dal vice ptfiznivel a to z toho diivodu, Ze nabizi poznani zajimavych mist,
na které by jen stézi béhem svého cestovani lidé narazili. Navic v dnesni dob¢, pii nizké
cenové dostupnosti GPS zafizeni, se tomuto novému trendu mize vénovat prakticky kdo-
koliv. Rozvoj a roz§ifovani geocachingu podléha pouze lidem, kteii se mu vénuji. V Ceské
republice je to prostiednictvim Ceské asociace geocachingu, kam mohou lidé posilat pii-
spévky nebo sami mohou zaloZit nové cache a jejich poloha, pokud spliiuje podminky, se

objevi na oficialnich strankach www.geocaching.com.

Z celkového pruzkumu vyplynulo, Ze vetejnost geocaching ptili§ nezna a i samotni lidé,
ktefi maji geocaching jako volnocasovou aktivitu, ve vétSiné ptipadi uvedli, Ze se 0 ném
dozvédéli od pratel, zndmych nebo clenll rodiny, z ¢ehoz lze usoudit, Ze geocaching je no-
vy trend cestovniho ruchu, ktery je spiSe udrzovan v ur€ité komunité lidi. Bylo zjisténo, ze
tito lidé jsou piinosem pro cestovni ruch, protoze vV ramci geocachingu cestuji do vzdale-
néjSich mist, kde navstévuji stravovaci zafizeni a zajimava mista, kde je nutné zaplatit

vstup a minimalné jednou béhem svého hledani vyuzili i ubytovani.


http://www.geocaching.com/
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SEZNAM POUZITYCH ZKRATEK

GPS  Global Positioning Systém (globalni polohovy systém)

SA Selective Availability (selektivni dostupnost)
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SEZNAM PRILOH

Pl Dotaznik



PRILOHA P I: DOTAZNIK
*Povinné pole
1. Jak dlouho se geocachingu vénujete? *

e méné nez rok

e 1-3roky
o 4-6let
o 7-9let

e vice jak 9 let

2. Jak jste se o geocachingu dozvédél (a)? *

e od pratel znamych ¢i rodiny
e zinternetu
e 7z jinych medii (radio, TV atp.)

e nevim

3. Jak casto se geocachingu vénujete? *

e ngkolikrat v tydnu
e nékolikrat v mésici

e nékolikrat v roce

4. Co vas ke geocachingu motivuje? Bez omezeni po¢tu moZnych odpovédi. *

e navstéva zajimavych mist
e traveni Casu s prateli

e touha po nalezeni cache

e sportovni a kulturni vyZiti

e Jiné:



5. S kym se geocachingu obvykle vénujete? Bez omezeni po¢tu moznych odpovédi. *

e s prateli
e s partnerem
e s c¢leny rodiny

e sam

6. Zkusil (a) jste nékdy extrémni geocaching? Pokud NE preskocte na otazku ¢. 8. *

e ANO

e Ne

7. Mate vlastni lezecké, potapécské nebo jiné vybaveni pro extrémni geocaching? Po-

kud ANO napiste druh vybaveni, priimérnou cenu a zpisob nakupu.

P¥. Ano-900K¢&-lezecké lano-internet

8. Jak dlouho obvykle Vas geocaching vylet trva? *

e celodenni vylet
e vice jak jeden den

e kratké prochazka v okoli

9. Jezdite pravidelné hledat cache mimo sviij region nebo kraj? *

e Ano
e Ne

10. Jaka je vétSinou VaSe vzdalenost pri hledini od mista bydlisté? *

e do4,99 km
e 5999 km
e 10-19,99 km

e 20-100 km



e vice jak 100 km

11. Vyuzil (a) jste nékdy ubytovani jen z diivodu, Ze jste v dané lokalité hledal (a)

cache? Pokud NE preskocte na otazku ¢. 15. *

e ANO
e Ne

12. Jakym zpuisobem nejéastéji hledate ubytovani?

e prfes internet

e reference a doporuceni (osobni)
e skrze cestovni kancelaf

e neplanuji, hleddm aZ na misté

e spim v auté ¢i stanu

e Jiné:

13. Pokud hledate ubytovani, jaky druh preferujete?

e hotel

e motel

e kemp

e ubytovny

14. Kolik jste maximalné ochoten/ochotna zaplatit za ubytovani na jednu noc?

Napiste castku.

15. Vyuzivate v ramci geocachingu stravovaci zarizeni? Pokud NE preskocte na otaz-

ku¢.17. *

e Ano
e Ne



16. Kolik primérné za stravovani zaplatite?

Napiste ¢astku.

17. Pokud je v lokalité Vaseho hledani cache zajimavé, ale zpoplatnéné misto jste

ochoten/ochotna za vstup zaplatit? *

e ANO
e Ne

18. Jaké je Vase Nejoblibenéjsi ro¢ni obdobi pro geocaching? *

e jaro

e [éto

e podzim
e zima

19. Jakym zpiisobem se v ramci geocachingu nejcastéji dopravujete? Bez omezeni
poctu moznych odpovédi. *

o viak

e autobus

e osobni automobil, motocykl

e p&sky

e na kole, bézkach atp.

e Jiné:

20. Jak c¢asto prumérné hledate cache v zahranici? *

e jednou rocné

e jednou za dva roky

e v zahrani¢i jsem nehledal (a), ale CHCI
e v zahrani¢i jsem nehledal (a), a NECHCI



e Jiné:

21. Ovlivnil, popfipadé ovlivnil by geocaching vybér Vasi destinace? *

e AnNO
e Ne

22. Mél (a) byste zajem o dovolenou, ktera by byla zaméiena na geocaching a byla

produktem cestovni kancelare? Pokud NE pieskocte na otazku ¢. 28. *

e ANO
e Ne

23. Upfednostiioval (a) byste takovou dovolenou v CR nebo zahrani¢i?
e CR

e zahrani¢i

24. Kolik dni by podle Vas takova dovolena méla trvat?

Napiste pocet dni ¢islem.

25. Kolik mist, kde miZete hledat cache, byste na geocaching dovolené chtél (a) na-
vStivit?

Napiste pocet mist Cislem.

26. Kolik korun byste maximalné investoval (a) do takové dovolené?

Napiste ¢astku ¢islem.

27. S kym byste na takovou dovolenou jel (a)? Bez omezeni po¢tu moznych odpovédi.

e s prateli



e s partnerem
e s c¢leny rodiny

e sam

28. Kolik cache jste doposud nasel (a)? *

NapiSte pocet ¢islem.

29. Kolik cache jste doposud zalozil (a)? *

e 0

o 1

e 2-5

e vice jak 5

30. Kolik cache najdete v priméru za mésic? *

Napiste pocet Cislem.

wewr

31. Jaky je Vas nejoblibenéjsi druh cache? *

e Traditional cache
e Multicache

e Mystery cache

e Virtual cache

e Event cache

32. Jaké zarizeni pouzivate pri hledani cache? *

e outdoorova navigace
e navigace do auta
e mobilni telefon

e bez zafizeni (mapa, kompas, buzola atp.)



33. Kolik stalo VasSe vyhledavaciho zafizeni? *

e 0-1500Kc¢

e 1501-2500Ke¢

e 2501-5000Ke¢

e 5001-7500Ke¢

e 7501-10000K¢
e vice jak 10 000 K¢&

34. Vas vék. *

e 15-18
e 19-25
e 26-35
e 36-50
e 51-65

e vice jak 66 let

35. Vase pohlavi. *

e muz

e 7Zena

36. Vase nejvyssi dosazené vzdélani. *

e zékladni Skola

e stfedni odborné ucilisté (bez maturity)
e stfedni Skola

e vyssi odborna skola

e vysoka Skola

37. Jste. *

e student



e pracujici
e duchodce

e nezaméstnany



