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ABSTRAKT

Ve své studii, se zamyslim nad medializaci mody ve vztahu k soudobym realiim
prostiednictvim modniho filmu. Celkova koncepce je zalozena na nékolika atributech.
Prvnim charakteristickym rysem jsou subtilni kvality tonu a nalady, které nalézam v
zanrovém pojeti filmu noir. Druhym je obecné platné piedstava fatalni zeny, stylizované,

nalicené s vyraznym pasem a tizkou siluetou, ve své tradicni exhibicionistické roli.

KLICOVA SLOVA

Modni film, film noir, moda, mira, femme fatale, pribeh

ABSTRACT

In my thesis, | contemplate the relationship of various fashion media, and
contemporary realities, through the use of fashion film. The overall concept is based on
several attributes. The first of the distinguishable characteristics are the subtle tonal, and
mood — evoking qualities, comparable to the film noir genre. The second set of
recognizable features, are the imaginings of the generally accepted femme fatale, with a
stylized make up, accented waist, a slim silhouette, and a traditionally exhibitionistic role.

KEY WORDS

Moving fashion, film noir, fashion, moth, femme fatale, story
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‘

,, Vénovano vsem lidem, kteri se oblékaji*

_ Akiko Fukai, vrchni kurator Kyoto Costume Institute



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 7

Rad bych vyjadril nejuptimnéjsi diky vSem, kdo velkoryse vénovali ¢as a usili, aby
vznikla tato diplomova prace. Zvlast dékuji MgA. Marii Stranekové, ArtD. a PhDr.
Daniele LapSanské, kter¢ mi poskytly odborné rady, a Radce Sirkové, bez jejiz
oponentury by toto dilo nebylo nikdy zcela uplné. A pod€kovani patii samoziejmeé mé
rodin¢ a prateliim, které jsem béhem realizace této prace velmi zanedbaval, a pfesto mi

nikdy neopomenuli vyjadfit podporu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 8

OBSAH:

l. UVOD ..ottt 10
1. TEORETICKA CAST PRACE ......ccoooooviviiinniierisneisseissesssesseees 11
1. METODOLOGIE PRACE .......cocontiiiiiniesissieseessisssisssssssees 12
2. VYMEZEN{ STEZEINICH POIMU .......ccoooormimvimirinrrinnsrisssens 13
3. MODNI SVET VE FILMU ....cooovviiriiiiiirisissiessiesiessssssssesseens 14
4. FILM NOIR oottt 17
4.1. Zakladni rysy filmu noir ve vybrang literature............c.ccecviiiriieniniinnennnn, 18
4.1.1. Narativni archetypy femmes fatales .............ccocuviviiiniiiiiiieiiiiesiieesie e 21
4.2. K osobni charakteristice filmu NOIr..........ccceviiiiiiiiicie e 23
5. MOVING FASHION ... 24
5.1. Cesty modnich informaci ..........cccvvveiieiiiiieeee e 25
5.1.1. Propagacni modni film...............ccocooovviiiiiiiiiiiiec e 26
5.1.2. Online magazin SHOWSHUAIO................cccouvviiiiiiiiiiiiii e 32
1. PROJEKTOVA CAST PRACE .........coooiririinricsisssiessissssssnenns 35
1. MOTH AW 2012/13 ...ttt 36
1.1. TVArova KONCEPCE .....cccvvviiiiiiiiiiie e 37
1.1.1. BABVNICE ...ttt 38
1.1.2. MOOADOAIT ...t 39
1.1.3. TIUSIPACHT KOLAZE ...t 41
2. GIRDLE ...ttt e 44
2.1. MOEI L .ot 44
3. KABAT ...coovomtiticii i 45
3.1. MOOET 1 . 45
3.2. MOOEI 2 ... 46
3.3. MOEL 3 . 47
4. KALHOTKY S VYSOKYM PASEM .........coooveimrirniierennnisnesssennas 48
4.1. MOET 1 . 48
5. KALHOTOVA SUKNE.......oooooiiiiiiiniessessiesis s 49
5.1. MOTET L ettt nne s 49
5.2. MOTET 2 e ettt nne s 50
6. KALHOTY ottt 51
6.1. MOET 1 . 51



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 9

7. KKOSILE ... e e et e et e e rer e eeen e, 52
7.1. 1Y, [0 1= I T 52
7.2. Y160 =1 2SSO 53
8 MALE CERNE .......oooooeeeeeeeeeeeeee oo e e e e ee e et er e enanana, 54
8.1. 1Y, [0 1= I T 54
9 PODPRSENKA SKOSTICT ..o 55
9.1. Y10 =I5 SRS 55
10. B (O ] >J SRRSO 56
10.1. 1Y, [0 1= I T 56
11. MOTH A/W 2012/13 = CAMPAIGN ..o oo 57
v ZAVER ..o e e e e et er e er e, 67
Vv SEZNAM POUZITE LITERATURY ..ooooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeee oo 68
VI. INTERNETOVE ZDROUJE ..o e e oo a e, 69
VII. SEZNAM OBRAZOVE PRILOHY ..oooooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeer e, 70

VIII. PRILOHA T ..o e enan e, 71



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 10

. UVOD

Medializace maody, film, popkultura a jejich interpretace... Hlavnim namétem této
prace je film, ktery byl v médnim odvétvi pfijat jako nové reklamni médium. Mnoho z
téchto filmt, spoléha na uzavienou seberegulacni strukturu, kterd obchazi zapojeni
divaka do pfib&éhu, a zduraziiuje obchodni zamér média. V poslednich nékolika letech
nové medidlni technologie zobrazuji mdédu zpiisoby, které poskytuji dalsi alternativni
perspektivy pro rozsifeni demokratizace mody v ramci popularni kultury. V téchto
ohledech spociva potencial novych forem propagace. Pfepracovat parametry pojeti mody
a nasledovat vize, které byly dosud vylouceny z hlavnich program.

Hovofim o mod¢ ve filmové tvorbé od ranych zacatku, ve smyslu symbidzy. Navracim se
k ¢ernobilym kotfentim filmu za pomoci vizualniho charakteru. Pracuji s vlastni tvorbou
na zaklad¢ noirové ikonografie a popisuji uziti téla jako inspirativniho prvku. Ptam se na
mozny vyvoj avantgardnich filmovych postupli. Je dneSni podoba alternativnich sméra
pouhym mddnim trendem? Jak muze byt proud mody, s ohledem na jeho vypravny
potencial, zachycen zpusobem, ktery neni Konstruktivni ani definitivni? Jakou roli hraje
moda ve zpusobu vyjadieni? Kde jsou hranice medialni konvergence? Tato sit’ souvislosti

se adekvatné projevuje v textovém i vizualnim obraze.
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1. TEORETICKA CAST PRACE
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1. METODOLOGIE PRACE

Abychom mohli sledovat vyvoj jakéhokoliv elementu, musime popsat jeho
zékladni stav a nasledné pracovat s procesy, které nas vedly a ovliviiovaly. Ve své praci
pokladam za zasadni pfistupovat k otdzkam medializace mddy srozumitelnym zpiisobem.
Snazim se nastinit odliSnost pfistupi k tvorbé a rozdilné role, které zaujima tento
fenomén ve spoleCnosti. Podstatnym bodem souvisejicim s metodologii prace bylo
rozhodnuti dikladné charakterizovat jednotlivé zékladni pojmy, které tvoii podklad.
Definované pojmy jsou pievazné¢ sledovany v kontextu jejich vyznami s cilem
poskytnout vystizny prehled téchto termini.

V vodni ¢asti popisuji modni tendence ve filmu na zakladé obecné charakteristiky. Ve
druhé, se snazim optikou historického exkurzu nahlédnout do problematiky noirové
ikonografie. Dle provedené excerpce literatury lze konstatovat, ze kazdy usek uplatiiuje
rozdilné narativni i vizudlni postupy, a proto je nezbytné k nim pfistupovat individudlng.
V dalsi kapitole nastinuji problematiku aktudlnich mddnich tendenci, které jsou podstatné
pro vyvoj praktické casti. V zavéru uvadim do problematiky soucasné odévni scény
termin Moving Fashion. Na jeho piikladu se pokousim vymezit charakteristické rysy.
V téchto castech se opiram o odbornou literaturu a obdobné, jiz existujici redlie
(ASVOFF, SHOWstudio). Ty neslouZi jako vzory k nasledovani, ale jako podklad, ktery
ptispiva k vysledné konstrukci. Vyrazem Moving Fashion oznacuji alternativni produkci
v oblasti medializace mody, nejen z hlediska toho, pro koho je prioritné urcena, ale také
z jaké pozice je vystavéna.

Chci se pokusit nalézt ty zakladni body, které jsou podstatné pro vypracovani mého
projektu. Ve své studii, se zamyslim nad vizualnimi motivy noirového stylu a jejich

nasledné aplikaci.
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2. VYMEZENI STEZEJNICH POJMU

Film noir — (noar, fr.) ,, 0znaceni pro filmovy Zdanr prevazné s krimindlni zdpletkou,
pesimistickym ladénim a v jednotném vytvarném stylu. “*
Konvergence — (con — vergere, lat.) oznaceni pro sbihani, sbihavost a sblizovéani.?
Pivodem samostatné a odd€lené prenosové infrastruktury pro hlas a data postupné
splynuly do jednotné sité. O konvergenci se tradi¢né mluvi v souvislosti s infrastrukturou,
schopnou pfenaSet zvukové, obrazové a textové sekvence. V posledni dobé dochazi k
vyrazné konvergenci na medidlni Grovni.
Moda — (mode, fr., modus, lat., t. zptisob; fashion, ang.) znaci souhrn zvykd, mravi a
obycejii. Dobové, nékdy 1 lokdlné podminéna podoba a uprava pfedméti denni potieby,
zejména oblékdni. Docasnd pievaha néjakého charakteristického vkusu v urCitém
spolecenském prostfedi.?’
Styl — (stylus, lat., rydlo, sloh) znamena urcity jednotny raz. Diferencovany zpusob
utvafeni uméleckého dila, popt. souborid dél spojenych osobou jednoho tvirce nebo
skupinou tvirct. Kombinace vyraznych rysu a vlastnosti, které napomahaji v odliseni
daného objektu od jinych, zdanlivé podobnych objekti.
Pojem styl je v obecné roviné intenzivné vyuzivan v teoriich uméni a kultury od 19.
stoleti. Postupné tento termin pievzala populdrni sféra, kterd jim charakterizuje modni
trendy a rozliSuje s jeho pomoci cilové skupiny.
Web 2.0 — ,,je ustdlené oznaceni pro etapu vyvoje internetovych stranek, v nichz byl

. oo . b
pevny obsah nahrazen prostorem pro sdileni a spolecnou tvorbu obsahu.

! Cotoje.cz. Film noir. Encyklopedie Universum. Online. Dostupné z WWW:
http://www.cotoje.cz/hledani.aspx?Vyroci=&VCem=&0ObrazkyOtto=&OttoSlovnik=&0OborMalaA=&OborMalaB=&OborMalaC=&
ObrazkyMala=&OborUnivA=&O0borUnivB=&OborUnivC=&UnivLinky=&ObrazkyUniv=&Tvar=&Str=1&Kniha=universum&Id=0
29515&Kup=&Vyraz=film+noir&KdeHledat=otto&KdeHledat=malacs&KdeHledat=universum. Vyhledano dne: 2012 — 11 — 09.

2 Wikipedia.org. Konvergence. Online. Dostupné z WWW: http://cs.wikipedia.org/wiki/Konvergence. Vyhledano dne: 2013 — 04 —
01.

3 LIPOVETSKY, G. Rise pomijivosti, Méda a jeji idél v moderni spolecnosti. Praha: Prostor. 2002. s. 239. 2012 — 11 — 09.
4 Wikipedia.org. Web 2.0. Online. Dostupné z WWW: http://cs.wikipedia.org/wiki/Web_2.0. Vyhledano dne: 2013 — 04 — 01.
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3. MODNI SVET VE FILMU

Moéda ve filmu se béhem jednotlivych dekad stala doslova fenoménem popkultury.
Diky stfibrnému platnu a hvézdam, jakymi byla Glorie Swanson, Theda Bara ¢i Clara
Bow, byly médni inspirace zprostfedkovany 3irsimu okruhu Zen. Zivotni styl se zrychlil.
Némy film plny stylizovanych gest a trhanych pohybii vyzadoval kontrasty jak v liceni,
tak v odivani. VSe bylo snadno Citelné, bez barev a v tichém provedeni. VIadla zde
naprosto odlisna atmosféra.
Od roku 1927 se zacaly promitat ozvucené filmy. Némecka vlna 30. let byla
nejradikalnéjsi a technologicky nejzajimavéjsi. Na filmové ikony se nahlizelo jako na
novodobé vzory. Hollywoodsky svét do jist¢ miry negoval nadfazenost Pafize v oblasti
moédy.” Produkéni studia ovladala Zivoty svych zaméstnancl, vyvarela médni ikony a
skryvala veskeré¢ nedostatky a potencionalné negativni zivotni styl. Hvézdny systém
vstupuje do filmu jako vyrazny faktor, nebot hvézdné obsazeni slouzi jako jedna z
garanci o¢ekdvaného zisku. Své nezastupitelné misto mél pfi propagaci filmi, v némz
bylo podstatné uzké sepéti s modnim priamyslem. S rozvojem televizni produkce studia
trvale ztracela svij vliv a nasledné s nimi zanikala stylizovana image, ktera jiz nebyla
déle udrzitelna.
V 50. letech se v salonu Huberta de Givenchy objevila Audrey Hepburn. Givenchy ji
oblékal do vinénych S$atl vsilueté A splastickymi $vy a plasttu s dvouradovym
zapinanim. Jeho modely se objevily v iadé zdafilych filmt. V Prdzdnindch v Rimé
Audrey Hepburn s Gregory Peckem objevuji moderni zivot ve vééném mésté. Byl jednim
Z kultovnich snimki, ovlivnénych italskym Zivotnim stylem a podnitil zajem o sportovné
ladénou médu.®
V Londyné 60. let vznikd nova elita — modelky a fotografové. K tomu piispéla ve velké
mite Zvétsenina Michelangela Antonioniho, vnémz si zahrala jedna z dobové
nejzadanéjsich modelek Veruschka.
Komunita hippies byla pocatkem 70. let vykreslena v Bezstarostné jizdé Dennise
Hoppera. Méla tisice skutecnych nasledovnikii rozptylenych po celé Severni Americe 1

Velké Britanii.

° MACHALOVA, J. Médou posedli. Breclav: Moraviapress a.s., 2002. s. 44.

6 MACHALOVA, J. Médou posedli. Breclav: Moraviapress a.s., 2002. s. 61.
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V 80. letech ve filmu Americky gigolo bylo mozné vidét nékolik desitek oblek Giorgia
Armaniho. Publikum si saka stfidmych stfihit a minimalistickych desénti okamzité
oblibilo a vnimalo je jako zéaruku spoledenské prestize.” ,, Ve snimku Blade Runner od
Ridleyho Scotta se objevuje hlavni postava Deckard v hnédém sportovnim saku a rezavé
kravaté pripominajici intelektudla 50. let. Jeho partnerem je ,, spanélsky praskac* z roku
1940, elegan v bilé kravate, s kozi bradkou a plsténym kloboukem. Protagonistka filmu,
sviidna Rachel je predstavena v Satech z 30. let, a je pravym opakem postpunkové slapky

jménem Pris.

1. Blade Runner costume by Michael Kaplan

Film Federica Felliniho Ginger a Fred byl nostalgickou vzpominkou na staré dobré Casy
I ostrou kritikou moderni doby ovladané televizni zabavou, kdy se divaci zahlceni
modnimi spoty stavaji obét'mi klamu.

Se smiflivéjsim postojem 90. let souvisela fada tzv. ptevlecenych filmt (Orlando Sallyho
Pottera nebo Madame Butterfly Frédérica Mitterranda). V téchto snimcich vystupovaly
postavy Vv roli tajemnych zen i ptivabnych androgynt. Méoda subkultur zasahla televizi i
filmy. Mezi takto orientované celebrity patfily i nékteré ikony zabavniho prumyslu.
Aktudlni a vefejné¢ proklamovanou se stala ve filmu bisexualita (Priscilla, krdlovna

pousté Stephana Elliotta).’

! MACHALOVA, J. Médou posedli. Breclav: Moraviapress a.s., 2002. s. 92.
8 MACHALOVA, J. Médou posedli. Breclav: Moraviapress a.s., 2002. s. 24.

o MACHALOVA, J. Médou posedli. Breclav: Moraviapress a.s., 2002. s. 94.
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Vyraznou stopu zanechala ve svété filmu stylistka Patricia Field, ktera oblékala serial Sex
ve meste. Jeho popularita vedla k tomu, ze nékteré odévni fetézce vytvarely kolekce volné
inspirované serialem. Sex ve méste se pied lety stal fenoménem televizni zabavy. Upoutal
svymi lakonickymi piibéhy o newyorské sloupkaice Carrii Bradshaw libujici si ve
stylovém obleceni. Obdobné koncepce zaznamenaly od pocatku nového tisicileti u
publika kladné hodnoceni (DzZungle rtének Garyho Winicka, Super drbna Marka
Piznarskiho). Véhlas Patricie Field by mohl byt zanedlouho zastinén Miucciou Pradou. K
leto$nimu roku je pfichystana premiéra Baze Luhrmanna Velky Gatsby s Leonardem
DiCapriem a Carey Mulligan. Pravé pro tento snimek navrhla kostymni vypravu Prada ve
spolupraci s Catherine Martin. Soucasnost nejlépe charakterizuji hybridni kombinace,
které se objevuji nejen v oblastech filmu a mody. Jsou osobitym znakem a evokuji

celkovou atmosféru dneska.
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4. FILM NOIR

Podle Paula Schradera je zakladni charakter filmu noir dan tim, Ze jej ve srovnani s
ostatnimi klasickymi Zanry nesvazuji konvence prostfedi, zépletky a pevnych
syntaktickych vazeb. Chybi mu kontinuita velkych filmovych Zanrd. Vyrtsta z
konkrétniho politického, socidlniho a kulturniho klimatu prvni poloviny 20. stoleti a
piedstavuje emocionalni mapu své doby.10 Termin film noir je pivodem francouzské
oznaceni pro tzv. ¢erné kino.

Francouzsky film noir odkazuje na temné ladéné filmy konce tricatych let. Predevs§im pak
na mezinarodn¢ uznavané snimky reziséra Marcela Carné, Nabrezi mlh a Den zacind,
charakteristické poetickym realismem a surovou rezignaci.

Rany americky film noir je mnohymi charakterizovan skrze detektivni ptib&éhy studia
Warner Brothers (Maly Cézar Mervyna LeRoye). Jakkoli se ndm tyto snimky Vv
soucasnosti zdaji zcela neSkodné, ve 30. letech byly vnimany negativné.

Americkd vina zlet 1940 — 1960 je specificka socialnim prostiedim, nasilim a
kriminalitou, na kterou nahlizi s odliSnych perspektiv prostfednictvim Hard — boiled
School.!* Klasickymi priklady jsou filmy jako Maltézsky sokol Johna Hustona, Polibek
smrti Henryho Hathawaye, Obnazené mésto Julese Dassina nebo Libej mne az k smrti
okolnosti. V disledku antitrustové politiky, kterou vlada zautoCila proti velkym
spole¢nostem, skoncila praxe dvojprogramil a s ni zanikla i noirova B — produkce, ktera
na dlouho pohtbila temné Eernobil4 platna filma noir.*?

K prvnimu vét§imu navratu filmu noir dochazi v 70. letech, kdy se jeho optikou reflektuji
nepruhledné mocenské struktury. Do kategorie postmoderniho filmu noir lze zafadit
naptiklad Cinskou ¢tvrt Romana Polanského, Taxikare Martina Scorseseho nebo Blade

Runner Ridleyho Scotta.

10 K UCERA, J. Film noir — zablesky cerné. Cinepur. 2002. & 19. 2012 — 12 — 02.
1 Americky ¢erny roman zdtiraziuje specifické socialni prostiedi, nasili a sexualitu. Postavy detektiva a femme fatale nejsou zcela
pozitivni. K ¢elnim predstavitelim patfi Raymond Chandler a Dashiell Hammett.

12 Tamtéz., & 19.2012 - 12— 02.
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4.1. Zakladni rysy filmu noir ve vybrané literatuie

Francouzsti recenzenti Etienne Chaumeton a Raymond Borde, tvurci prvni knizni
publikace o filmu noir, Panorama du Film Noir Américain z roku 1955, popisuji noir
,Jjako skupinu narodné identifikovatelnych filmii sdilejicich spolecné rysy (styl, atmosfeéru,
téma), atributy dostatecné vyrazné, aby mohli byt jednoznacné identifikovany. 13
Chaumeton a Borde charakterizuji noir skrze nasili spojené s kriminalitou a
nejednoznacnost motivi, které se misi a vyvolavaji v publiku pocity sklicenosti a
nejistoty. Andrew Spicer rovnéz oznacuje noir jako cyklus filmu, které sdileji podobnou

ikonografii, vizualni styl a narativni postupy.

Zanrové schéma filmu noir naopak odmita Paul Schrader. ,, Noir na rozdil od westernu a

vVeev

zaklade  subtilnejsich vlastnosti spjatych s atmosférou a naladou. «l4

Vyznam
Schraderovy prace spoc¢iva v uvahach o vyvoji filmu noir, ktery posuzuje z hlediska stylu
a prevladajicich namét. RozliSuje tfi vyvojova stadia a popisuje jejich osobité rysy.
Vale¢né obdobi s literarni tradici Hard — boiled School, povale¢né, s tendencemi realismu
a problematikou kriminality a korupce. Zavérecné obdobi z let 1949 — 1953 oznacuje
jako dobu nasilnych impulsa.

Robert G. Porfirio v eseji No Way Out: Existential Motifs in the Film Noir'® se
Schraderem souhlasi v pojeti filmu noir jako osobité éry. Uznava, ze fazeni t€chto snimkl
do dané Casové linie je nedostatecné, a trva na vizudlnim stylu a naladé€ jako zakladnich
kritériich. Prevazujici naladou noirovych snimki je podle Porfiria skepse, kterd podryva
veskeré Usili o Stastné konce.

Lowell Peterson a Janey Place v prologu studie Some Visual Motifs of Film Noir uvadi:
., Temer kazdy pokus definovat film noir se shodl na tom, ze vizualni styl je onou spojujici
linkou, kterda sjednocuje jinak velmi odlisné filmy. “1% ye své studii, se zamysli nad

vizualnimi motivy noirového stylu a jejich nasledné aplikaci.

13 BORDE, R., CHAUMETON, E. A Panorama of American Film Noir. San Francisco: City Lights Books. 2002. s. 1. 2012 — 11 — 15.
14 SCHRADER, P. Notes on Film Noir., Citace: SILVER, A., URSINI, J. Film Noir Reader. New York: Limelight Editions. 2004. s.
53-63.

15 PORFIRIO, R. G. No Way Out: Existential Motifs in the Film Noir., Citace: SILVER, A., URSINI, J. Film Noir Reader. New
York: Limelight Editions. 2004. s. 77.

16 PETERSON, L., PLACE, J. Some Visual Motifs of Film Noir., Citace: SILVER, A., URSINI, J. Film Noir Reader. New York:
Limelight Editions. 2004. s. 65.
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V ramci obrazové sekvence popisuji Low — key'” osvétleni, metodu night — for — night
(na rozdil od klasické techniky day — for — night, kde se nocni scenérie realizuji se
specifickymi filtry), hloubku pole a uzivani Sirokothlych objektivi. U rezie poukazuji k
nezvyklé mizanscéné,18 ktera ,, divaka zneklidnuje, drazdi a dezorientuje v souvztaznosti k
pocitiim dezorientace noirovych postav**® dale na obrazové kompozice a dvojité
ramovani, stiidmé pohyby kamery a k vyraznému uzivani detailii a extrémniho celku z
nadhledu, ktery je pokladéan za archetypalni noirovy zabér.

Existenci osobitého noirového stylu neguje James Damico ve studii Film Noir: A Modest
Proposal. ,, Zcela jisté zde existuje diraz na temnotu a stiny, tak jako ve veétsiné filmii
tohoto obdobi, ale jenom proto, ze se podobna moda pro zdiraznéni jasu projevovala ve
vetsiné filmu tricatych let.”® Damico se hlasi k zanrovému pojeti filmu noir na zakladé
narativnich zvyklosti, ve kterych je hlavni protagonista prostiednictvim femme fatale
dohnan k brutalité.

Naproti tomu Richard Dyer ptedpoklada, Zze na noir plsobi ikonografické prvky, které
jsou soustavné opakovany, a proto je mozné oddélit jistou skupina snimkl
s rozpoznatelnou vizualni kontinuitou. Zanrovy status filmu noir pfisuzuje i Foster
Hirsch. Vychazi z kritiky Raymonda Durgnata, ackoli ve svém soudu neni tolik skepticky
jako James Damico. ,, Durgnatova metafora stromu®* je vystiznd, protoZe noir ma jisté
hodné vetvi, ale Sire typii postav a témat mu rozhodné neupiraji byt plné ustanovenym

‘.

Zdnrem. “** Noir se podle Hirsche zabyva kriminalitou, na kterou nahlizi z odlisnych
perspektiv. Noirovy kanon je sjednoceny s dominantni atmosférou, produkujici jednotny
styl, zaroven je ale podfizen naroklim zanru v ramci urcitych narativnich a obrazovych

zvyklosti.23

1 K osvétleni hlavnich postav na scéné se v klasickém Hollywoodu uzivala tif zakladni svétla. Hlavni svétlo (key — light) jako
primarni zdroj osvétleni, doplitkové svétlo (fill — light) pro zmékéeni stinti a zadni svétlo (back — light) k plastickému dokresleni a
odliseni postav od pozadi.

18 Vyznamotvorna kombinace prostorovych a ¢asovych prvkl ve vzajemném pisobeni na jevisti.

19 Tamtéz., s. 68. 2012 — 11 — 17.

2 DAMICO, J. Film Noir: A Modest Proposal., Citace: SILVER, A., URSINI, J. Film Noir Reader. New York: Limelight Editions.
2004. s. 105.

2 Ve své studii vytvafi tzv. rodokmen filmu noir v ramci, kterého charakterizuje dominantni noirové motivy.

2 HIRSCH, F. The Dark Side of the Screen., Citace: SILVER, A., URSINI, J. Film Noir Reader. New York: Limelight Editions.
2004.s.72.2012 - 11 - 22.

2 Tamtéz., s. 70.
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Hirsch se zabyva sjednocujicim prvkem jednotlivych filmu, které za noir oznacujeme a
trva na tom, Ze vice nez jakykoli jiny druh popularniho filmu posunuje noir hranice
konvenc¢niho narativu, ¢astym uzivanim voiceoveru, komplikovanych Casovych schémat

.....

ktery prvni kapitolu knizni publikace More Than Night: Film Noir in Its Contexts uvadi

. . . v v 24
vétou: ,, Vzdy bylo snazsi noir rozpoznat, nez jej definovat.

2 NAREMORE, J. More Than Night: Film Noir in Its Contexts. Berkeley: University of California Press. 1998. s. 9. 2012 — 10 — 22.
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4.1.1. Narativni archetypy femmes fatales

Kouzlo toho nejlepsiho z noirového stylu (a kazdého snimku, ktery spada do sféry
jeho vlivu) vzeslo z jeho zruéné a piesvéd¢ivé manipulace S vizualni slasti pomoci femme
fatale. Ve vysoce rozvinuté hollywoodské kinematografii se tento subjekt, rozpolceny ve
své imaginaci, prfiblizil zéblesku uspokojeni pouze skrze zdanlivou krasu a vyuziti
fetiSistického zobrazeni Zeny. V kinematografii noirovym femmes fatales piedchazi zeny
vamp némeho filmu.

Jana Bébarova a Milan Hain pisi, ze zena je ve filmu noir charakterizovana skrze svou
sexualitu: ,, Hlavnimi hrdinkami noirovych snimkii jsou emancipované, sexudlné vyzyvavé
Zeny, které se ve snaze dosdhnout svych cilii nezastavi pred nic¢im.“* Jako protiklad této
femme fatale uvadi tzv. femme attrapée, milujici matku a vérnou manzelku. Ta nabizi
svému prot&jiku alternativu klidného Zivota.?® Jakub Kugera v prologu studie Mezi
novymi a starymi uvadi: ,, Maji — li zpravidla muzsti noirovy hrdinove mytologicky
predobraz v Oidipovi, je predobrazem Zenskych figur Klytaimnéstra. Nelze sice s urcitosti
Fici, Ze zabiti ¢i pokus o néj je pro postavu femme fatale bezvyhradné urcujici, tvori vsak
u ni bezesporu jeden z nejemblematictéjsich zpusobui prekrocent patriarchalniho radu. «2l
Femme fatale v sobé sdruzuje dvé podoby zobrazeni, které popisuje teoreticka Laura
Mulvey: ,,Je objektem fetisistické skopofilie, 28 ktery brzdi vypraveni a paralyzuje pohled
hlavniho hrdiny i divdaka na obraze (ac pro déj fatdlni, je femme fatale v noiru vidy svym
zpusobem vedlejsi), ale je zaroven i cimsi hrozivym, co musi byt narativné
demaskovino.” Urcujici muzsky pohled promitd fantazii do postavy zZeny, ktera je
ptislusné stylizovdna, ve své tradi¢ni exhibicionistické roli, pfi¢emz jejich vzhled je
kédovan pro dosazeni mocného vizualniho uCinku. ,, Femmes fatales jsou pouze
muzskymi projekcemi strachu a imaginace. Lze Fici, Ze konotuji (biti — pro — pohled; to —

be — looked — at — ness). “*

% THOMPSONOVA, K., BORDWELL, D. Déjiny filmu. NLN. 2007. s. 242.

% BEBAROVA, J., HAIN, M. Zena ve filmu noir. Online. Dostupné z WWW: http://25fps.cz/2008/zena-ve-filmu-noit/. Vyhledano
dne: 2012 - 12 - 02.

2T KUCERA, J. Film noir — zdblesky cerné. Cinepur. 2002. & 19. 2012 — 12 — 02.

2 (slast z divani se) Za jistych okolnosti mize byt zdrojem slasti samotné sledovani, tak jako v opac¢né situaci muze vychazet
z védomi, Ze jsme vystaveni pohledu druhého.

2 Tamtéz., ¢. 19. 2012 — 12— 02,

% MULVEY, L. Vizudlni slast a narativni film. Sociologické nakladatelstvi. 1998. s. 123. 2012 — 11 — 02.
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2. Jane Greer

Noir zprvu ukazuje Zenu jako pfedmét vhodny k vystaveni. Zena je osamocend, oslniva,
vhodna k obdivu, sexualizovana, ale jak piib&éh pokracuje, ztraci své vnéjsi atributy, které
byly v pocate¢nim stadiu nadfazeny. Znamé femmes fatales éry klasického filmu noir —
Brigid O‘Shaughnessy (Mary Astor) z Maltézského sokola, Ellen Brent (Gene Tierney)
ze Smrtelného hiichu, Kathie Moffet (Jane Greer) nebo Kitty Collins (Ava Gardner) ze
Siodmakovych Zabijakii zdGraziuji pravé ono zenské, byti — pro — pohled.
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4.2. K osobni charakteristice filmu noir

Noc¢ni mira je zékladnim motivem fady noirovych snimkd. V pfeneseném slova
smyslu je vyjadfenim Uzkosti hlavnich protagonistti, ktefi se nahle ocitli v nesnazich.
Mira je metaforou noirové reality plné nahodilych shledani a nevysvétlitelnych udalosti.
Osobité noirové stavy v podobé klaustrofobie a zoufalstvi utvaii pohled na tamni realitu,
ktera je vyjadfena skrze hutné dialogy. K zékladnim narativnim postupim patii
subjektivni ,,voice — over®, ve kterém postava hrdiny, detektiva ¢i muze svedeného mimo
zékon vysvétluje své motivy.

O nékterych charakteristickych rysech pise James Naremore: tulaci pfitahovani krasnymi
zenami, (Postak vzdy zvoni dvakrat Jamese Caina) soukromi detektivové najimani
femmes fatales, zloCinecké gangy pokousejici se spachat loupez. Hlavni protagonisté
filmu noir (detektiv, tuldk, zlo€inec) jdou za svym cilem nekorektnim az hrubym
zpusobem. Ve vSech piipadech jsou vSak zdanlivé sebejisti hrdinové dohnani az k
brutalité. Nejikoni¢téjSimi postavami, které se v noirovych lokalitich pohybuji, jsou
soukromy detektiv a femme fatale.

D¢jistém filmu noir byva velkomésto, piedev§im jeho temna zakouti — ulice, bary,
Santany. Mista, kterd odkazuji k ur€ité zkazenosti. V zébérech tak casto vynikaji velké
plochy neprostupné tmy, klaustrofobické prostory, ale také hloubka a onen jedineny
druh erotismu. Tisniva a ponura nalada byva navic podtrzena prudkym destém a mlhou,
urCité napéti naproti tomu nesnesitelnym parnem. Specifickd noirovd atmosféra je vSak
podminéna 1 narativné: vyplyva ze skutecnosti, ze film noir také ,,vypravi®“ o hrani¢nich

. , . vr1 v % v, 31
situacich, je pfibéhem vypravéce v nebezpeci.

3L KUCERA, J. Film noir — zdblesky cerné. Cinepur. 2002. & 19. 2012 — 12 — 02.
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5. MOVING FASHION

V roce 2008 se v pafizském narodnim muzeu odehral prvni rocnik festivalu A
Shaded View on Fashion Film (ASVOFF). Nabizel zcela aktualni pohled na modni
pramysl, a to prostiednictvim vznikajictho zdnru moédniho filmu, ktery zasadnim
zpusobem obohacuje vnimani odévu i prostfedi, v némz vznika. PtiSel ve spravny Cas — v
dobé kdy se modni pramysl ocital v kieCi, a piesto dokazal presvédcit lidi z branze i
mimo ni, Ze obleCeni neni jen drahym artiklem, ale 1 hodnotnou komoditou.
Za timto projektem stoji modni bloggerka Diane Pernet. Ta je dodnes hlavni osobnosti
celého festivalu a jeho poznavaci znackou. Pernet ziskala za svou kariéru zna¢nou odezvu
a sviyj véhlas nevyuzila jen ke zviditelnéni sebe sama, ba naopak, ¢im vyssi byla jeji
popularita, tim vétsi diraz kladla na propagaci novych umeéleckych smérta a tendenci.*?
ASVOFF §ifi mddni film v libovolné podobé, kratkometrazni, celovecerni, dokumentéarni
¢i vytvarné stylizované. Ukazuje alternativni vychodiska, ktera se vytvati zcela viné mody
a ktera ¢im dal tim vice prosakuji na povrch jako novy jazyk komunikace s publikem a
konzumenty mody.
Medializace mody se béhem poslednich desetileti vyrazné zménila. Jiz neni jen
monolitickym systémem zalozenym na velkych kapitadlovych investicich. Stava se
rovnopravnym médiem Siroce ovliviiujicim spolecnost, Cerstvym zdrojem informaci o
soudobych trendech, 1 o svété Zen a jejich postojich, 1 kdyZ spiSe imaginativnich nez

realnych.

%2 Maudhomme.cz. Zastinény pohled na médni film. Online. Dostupné z WWW: http:/www.maudhomme.cz/2011/10/23/zastineny-
pohled-na-modni-film/. Vyhledano dne: 2013 — 04 — 06.




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

5.1. Cesty modnich informaci

Za posledni desetileti se medializace mody transformovala do elektronické podoby,
stejn¢ jako mnoho dalSich kulturnich fenomént. Je ziejmé, Zze se zplsob jeji propagace
vyviji. Ve 20. stoleti to byly mddni piehlidky a exkluzivni magaziny, pozdéji modni
blogy a nyni to jsou socialni média. Navzdory dlouhodobému spojeni mody a medialnich
technologii piekvapivé neexistuje blizsi pohled na tento vztah.
Soucasné modni trendy promlouvaji skrze konvergenci a technologii, kterd vyuziva
rostouci schopnosti pievadét zvukové, obrazové a textové sekvence Vv odlisnych
formatech do digitalni podoby. Pokud chce libovolny médni dam uvést aktualni kolekei,
je mozné ji §ifit vice zpisoby. Lze vlozit video z médni piehlidky na YouTube, natocit
kratky propagaéni film, ktery bude zvefejnén prostiednictvim osobnich stranek nebo s
pomoci socialni sité¢ (Facebook). Dale jsou k dispozici mobilni aplikace pro smartphone,
tablet nebo oficialni blogosféra. Z hlediska pfistupu celosvétového publika je tento vyvoj
prekvapivy. Piikladem muze byt kolekce Spring/Summer 2010 Alexandera McQueena,
kterd byla piendSena ziv€é na YouTube s vysokou sledovanosti, z nichz mnozi tento
vystup dale sdileli prostfednictvim komentafe na YouTube ¢i odkazem na Twitteru. V
souladu s jinymi piiklady technologické konvergence lze fici, Ze medializace mody
slucuje oblasti produkce, distribuce a spotieby.
Na jedné strané se mluvi o tom, Ze urité trendy (vzestup modnich blogi a rozmach
propagacnich filmi) se méni dle toho, jaké business modely jsou zadané. To vsak
neznamena, Ze tyto nové zpisoby prezentace vznikly z rozhodujiciho vlivu starého svéta.
Podle Jennifer Craik soucasny modni systém vzesel z masového medialniho modelu 19.
a 20. stoleti, kterému je pfisuzovana demokratizace mdédy a Stim souvisejici jeji
zpFistupnéni.®*® Nicméng& mezi novou platformou webu 2.0 a médnim primyslem panuje
napéti. Tato vyostfena situace nastava v souvislosti se zpiistupnénim moddni propagace
prostiednictvim obcCanské Zurnalistiky, blogi literatd, digitalni kinematografie a
multimiliardovym odvétvim, které vytvaii nové medialni strategie k udrzeni svého vlivu
a prvenstvi.® Pro kazdy priklad nezavislé a autentické propagace mody, ktery hovori o
otevienosti webu 2.0, existuje také mnoho dalSich, fizenych témét vyhradné business

modely soukromého vlastnictvi.

3 CRAIK, J. Is Australian Fashion and Dress Distinctively Australian?. In Fashion Theory. 2009. s. 409.

3 LINDGREN, S. ,, From Flaneur to Web Surfer: Videoblogging, Photosharing and Walter Benjamin @ the Web 2.0“. BERRY, J.
Flaneurs of Fashion 2.0. Online. Dostupné z WWW: http://scan.net.au/scan/journal/display.php?journal_id=152. Vyhledano dne:
2013 -03 - 22.
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5.1.1. Propagacni modni film

Aktualni medidlni fenomén, ktery ovlivnil zptsob jakym je moda vnimana,
predstavuje filmovy obraz ve formé online videa. London Fashion Week nedavno
zaClenil do svého programu modni filmy, které probihaji soub&zné s pravidelnymi
pfehlidkami.35 Krom¢ moznosti vidét realné udalosti Vonline vystupech,
podnécuji diskusi, jak moc nova forma propagace spoléha na tzv. kulturu klipti online
komunit. Mddni spoty jsou distribuovany prostiednictvim digitalnich kanala (Test,
Nowness), internetovych stranek (Balenciaga, Gucci) a online verzich modnich magazinti
(i—D, Trendland).
Sirsi zajem o tento fenomén se odrazi v rozsahu kulturnich instituci, které se rozhodly v
poslednich letech modni film propagovat. Je rozhodné vyssi, nez jakého dosahlo
mnozstvi modné zaméfenych akademickych blogt. V roce 2008 v Australian Center for
Moving Image je uspofadan neoficialni filmovy festival Marca Jacobse. Rok poté
Somerset House uvadi retrospektivu modnich filma s podtextem Fashion Revolution.
Zpusob, jakym zde bylo prostfednictvim mody komunikovano, zahrnoval devét ro¢niki
online magazinu SHOWstudio. Zatimco v roce 2010 byl na festivalu Sydney Design
v muzeu Powerhouse, modni film pouhym diskursivnim namétem, v Centre Georges
Pompidou, potada modni bloggerka Diane Pernet jiz 3. filmovy modni festival ASVOFF.
Vyjma téchto intelektualnich dialogg, jsou k vidéni také modni Zanry: od satiry (Bruno,
Zoolander), dokumentarni snimky (Valentino, posledni cisar, Zadrijové Ccislo), az
k celovederni produkci (Single Man, Coco Chanel, Ddbel nosi Pradu, Sex ve mésté).
PrestoZe tyto snimky nutné neodraZi inovativni postupy (jsou vSak z hlediska kontextu
podstatné) naznacuji, zZe pro vétSinové publikum, je kinematografie stale vice popularnim
a dostupnym zpusobem, jak dostat modu na obrazovku. Stejné jako se nejpopularné;si
modni blogy zacaly kvalitativné piiblizovat webovym strankam, tak modni filmy stale
vice sblizovaly vytvarné tendence se spotiebnim primyslem. Na filmovém festivalu
Diane Pernet jsou tato spojeni zietelné rozlisena: reflexi (modni film jako kulturni
aktivita) a sdélenim (médni film jako reklama a obchodni znacka). Na druhou stranu,

existuje n€kolik Zanrt, pro které toto rozdéleni neni platné (propagacni film k parfému).

% Neziskova instituce British Fashion Council podpofila novy projekt Fash/On film zaméfeny na odvétvi médniho filmu, ktery
prirozenym zpisobem navazuje tvirci vztahy mezi navrhaii a filmovymi tvirci. Tato iniciativa zapocala realizaci stanovenych cild na

londynskych tydnech mody.
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V ptedchazejicich letech ptedni znaky Chanel, Prada a Dior oslovily tvliirce moderni
kinematografie, aby vytvofili médni film, ktery nebude pouze distribuovat vuni, ale také
vypravét piibéh (znacka jako piibéh, nikoli pouhd zminka). Velkorozpoctové spoluprace
s ikonami sou¢asného filmu (jak za, tak i pfed kamerou) ukazaly, Ze zajem spotiebitelt je
nepredvidatelny a tyto projekty jsou nezbytné k trvale udrzitelné konkurenceschopnosti.
Jeden z ambiciéznich piikladi této strategie byl snimek Chanel N°5% reziséra Baze
Luhrmanna, ktery byl natoCen jako kampan pro spoleCnost Chanel. S rozpoctem
42 000 000 dolart, byly natoceny dvé verze a to prodlouzena tfiminutova a konvencni
tficetisekundova televizni reklama. Obdobné v roce 2010 Martin Scorsese reziroval
snimek Bleu De Chanel jako posledni kampan znacky Chanel. Oba snimky propojily
prvky kinematografie a mody na zakladé charakteristickych motivii spolecnosti Chanel s
rysy Luhrmanna a Scorseseho. Ze své podstaty plni funkci znackového obsahu, kdy si

zadavatelé nepronajimaji pouze medialni prostor, ale rovnou jej i vlastni.

3. Baz Luhrmann, Chanel N°5

Christina Spurgeon, ktera pise o aktualnich trendech v reklamé a mdédnim marketingu,
vnima tento vzrustajici trend jako stirani rozdilu mezi ekonomickymi hledisky a
vytvarnou sférou. Zaroven parafrazuje slovni spojeni Madison, and Vine Scotta Donatona
k charakteristice konvergence reklamy (Madison Avenue: New York) a zabavy (Vine
Street: Los Angeles).

% Youtube.com. Chanel N°5. Online. Dostupné z WWW:  https://www.youtube.com/watch?v=wWAOWwrJYgU. Vyhledano dne:
2013 -03-21.
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Argumentuje tim, ze vzajemna spoluprace predstavuje Madison, and Vine, coz ma za
nasledek nékolik minut zibavy skrytych za reklamni spot.®” Zminky o dile téchto reziséri
jsou ziejmé, Luhrmann symbolizuje prostiedi Patize a Scorsese New Yorku. Nejen tyto
aspekty jsou nositeli reklamnich sdéleni lokalniho vyznamu a vSech kulturnich znaki
s ptidanou hodnotou. Ale i pro jiné autory, ktefi pracuji na modnich filmech, je tento zanr
lakavy. Radi se mezi né napiiklad Ridley Scott (Thunder Perfect Mind), David Lynch
(Lady Blue Shanghai) nebo Jean — Pierre Jeunet (Chanel N°5). Tito angaZovani tvirci
zaujimaji konzervativni, nebo alespon piedvidatelny postoj. Mladsi generace naopak
zkouma alternativni moznosti moédniho filmu. Mezi mnohymi ndvrhafi lze spatfit
vzristajici tendence vyhnout se klasickym ptehlidkovym moliim a nahradit je online
vystupy.

Klicovym hraéem je britsky modni fotograf a vydavatel online magazinu
SHOWstudio Nick Knight. Jeho proziravost 1ze povazovat za piiklad toho, jak by
sirokopasmové fizeny web 2.0 mohl zménit vztah mezi tvirci a spotiebiteli. Pro Knighta
predstavuji pohyblivé obrazové sekvence nejen piesvédcivé vypraveéni, ale také zachycuji
podstatu mody. Vyjadiuje to jednim z nejjasnéjSich komentata, jaky kdy o svém zaméru

vyslovil:

4. Still From Gareth Pugh Autumn/Winter 2010 ‘Joie de Vivre' film by Ruth Hogben

3 SPURGEON, C. Advertising and New Media. Oxon Routledge. 2007. s. 40.
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., Kdyz navrhari vytvdri obleceni, chtéji ho predstavit Vv pohybu. Myslim, ze béhem let si
designéri museli zvyknout na fakt, Ze jejich prace tak pojimand neni. Naopak, moda je
prevazné prezentovand nepohyblivymi obrazy. Dokonce bych si stal za tim, Ze tentO
zpusob modé ubira na hodnoté. Nicméné, s prichodem internetu je mozné odévy

zviditelnit podle pivodnich predstav. “®

Konvergence médii a mody by mohla byt pro
nékoho pouhym vychodiskem k osobnimu zisku, ale hlavni motivaci Knighta je pfeména
statick¢ho obrazu na pohyblivy. Tento trend propagace mody spociva v nasobeni a
spolecném vyvoji odlisSnych forem medializace.® Jiz v roce 1930 je znatelny vyznamny
posun, protoze ilustrace byla z velké Casti nahrazena novou technologii — fotografii.
Vysledkem je konvergence médii v medidlnim prostiedi kde prostor mezi statickym a

pohyblivym snimkem je ptfeformulovan, ale neni odstranén.

5. Lara ,, Fiction Noir**

% \When a designer produces a piece of clothing it is to be seen in movement. Over the years, | think designers have had to accept
that's not how their clothes would be seen. Hitherto, fashion has almost solely been represented by the still image. | would argue, this
has compromised the representation of fashion. But with the advent of the Internet, the garment can now be shown in the way that it
was intended. Showstudio.com. Nick Knight on Moving Fashion. Online. Dostupné z WWW:

http://showstudio.com/project/moving_fashion/interview_transcript. Vyhledano dne: 2013 — 03 — 22.

% FIDLER, R. Mediamorphosis: Understanding New Media. Pine Forge Press. 1997. s. 23.
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Tento princip lze pozorovat v modnich filmech Stevena Kleina. Klein pracuje z vétsi
Casti s rezisérskymi stiihy, které Cerpal ze statickych fotografii urcenych pro tiSténa
média. Ve svych filmech pietvaii neménny charakter fotografii, které jsou osobité
tmavs$imi odstiny a maximalni hloubkou do rozfazovanych obrazi. V jeho podani méodni
film poukazuje na nové moznosti zptisobem, které nejen ze rozsituji oblast marketingu,
ale umoznuji designérské vize realizovat vice sméry.

Britsky modni navrhai Gareth Pugh jde s vyuzitim svého excentrického stylu po stopach
Vivienne Westwood, Johna Galliana a Alexandera McQueena. Pro Pugha je moda v
podstaté¢ o naladé nebo pocitu, ktery je ptrenesen do kolekce. Zatimco modni domy
napodobuji styl hollywoodské kinematografie, avantgardni navrhati si pfivlastiuji
estetické idedly odvozené z experimentalnich postupti, které znasobuji abstraktni slozku
barvou, tvarem a pohybem s technikami stop motion, slow motion a animace. Pfesto
alternativni formy propagace napodobuji tradi¢ni produkéni a distribucni schéma
prostiednictvim zavedenych tvirct. Na rozdil od propaga¢nich moédnich filma
spole¢nosti Chanel a Dior, pracuji Pughovy snimky s odstiny a rozpolozenim kazdé
kolekce tak, aby nebyly fazeny mezi ty konvenéni, které jsou bézné vidény na
prehlidkovych molech. Pro Pughovu kolekci Spring/Summer 2010, vytvorila Ruth
Hogben &tytdilny kratkometrazni snimek Earth, Water, Wind and Fire,* ktery byl Zivé
promitan na zavésné krychli ve studiich MILK v New Yorku a soucasné vysilan online
publiku z celého svéta. Tento piiklad upozoriuje na konvergenci mezi novymi filmy
inspirovanymi alternativnim stylem a instalacemi, které jsou doprovdzeny propagacnimi
spoty. Podstatné ovSem je, ze v soucCasné dobé¢ rozdil mezi komerénim a vytvarné
ladénym moédnim filmem nepiedstavuje rozdil v distribuci tak jako v minulosti kdy byl
vytvarné ladény snimek uvadén prostifednictvim produkénich spolecnosti. V soucasném
medialnim prostfedi nakladné komer¢ni produkce (stale vice zakotvené v online médiich)
sdili virtualni prostor s vice ambiciéznimi a vizualnimi experimenty.

Miuccia Prada pro panskou kolekci Spring/Summer 2010 povétila rezii devitiminutového
snimku Yang Fudong.** Tento kratkometrazni film zcela potla¢il konvenéni kampaii,

zalozenou na fotografiich.

0 Showstudio.com. Gareth Pugh S/S 2010. Online. Dostupné z WWW: http://showstudio.com/project/gareth_pugh_s s 2010.

Vyhledano dne: 2013 — 03 — 22.

* youtube.com. A film by Yang Fudong for Prada. Online. Dostupné z WWW: http://www.youtube.com/watch?v=nhswOlgbPUU.
Vyhledano dne: 2013 — 03 — 23.
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Utinn& prehlizel dany produkt a misto n&j dostaval do popiedi spojitost s uménim a
umyslem zapusobit na divaka, jak v emocionalni, tak v intelektualni rovin€. Po spolupraci
s prednimi architekty Koolhaasem a Herzogem de Mecuronem, Prada evidentné hleda
nov¢ tvuréi a inovativni postupy, které vyuziji té€chto specifickych forem propagace a

spolecnost jeste vice zviditelni.

6. A film by Yang Fudong for Prada

Je ztejmé, Ze v 21. stoleti je medializace mody stale vice rozmanitd. Konvergentni média
dramaticky zménila produkei, distribuci a spotiebu digitdlniho obsahu. Modni odvétvi je
piipraveno vyuzit tyto nové piilezitosti. Exkluzivni magaziny (Vogue, Elle), jiz diive
vyjadtily svij postoj ke konvenénimu piistupu piehlidkovych mol v Patizi. V poslednich
n¢kolika letech nové medidlni technologie zobrazuji mdédu zptsoby, které poskytuji dalsi
alternativni perspektivy v ramci popkultury. Potencidl modernich forem propagace,
piepracoval parametry pojeti mody a nasledoval vize, které byly dosud opomenuty.
Prikladem mutze byt mddni blog The Sartorialist nebo navrhari, jako je Gareth Pugh.

Existuje zde prostor pro nové zpisoby prezentace, které jsou inovativni a rovnopravné.
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5.1.2. Online magazin SHOWstudio

Vétsina propagacnich filmi o modé neni schopna zakryt dany reklamni ucel, piesto
tyto snimky nabizi néco, co fotografie stdle nedokdze — moznost vnimat oble¢eni na
pohyblivém téle. Film ma schopnost ozivit modu: zachycuje pomijivost, zatimco modni
fotografie ji pouze zobrazuje. Peter Wollen popisuje tyto metaforické odliSnosti
nasledovné: Film je jako ohen, fotografie jako led. Film je plny svétla, stinti a dynamiky.
Fotografie je naopak nehybna, ma kryogenni silu zachovat objekty nemé&nné.* Podle
Christiana Metze dava nehybnost a mlcenlivost fotografii moc, ale tyto shodné
charakteristiky mohou zaroveii pisobit nezivé.* Méda neni statickd a film je pro ni
vhodné médium.
Alternativni prostor modnich naraci vznikl z konvergence statickych a pohyblivych
obrazu v online magazinu SHOWstudio. Filmy a interaktivni projekty uvedené v tomto
médiu jsou charakteristické hybridnimi obrazy, které inklinuji k metodam, jez jsou
vhodné pro sériové fotografické vypravéni, zatimco piejimaji kinematografické techniky.
Jak Knight objasiuje: ,, Zkrdtka a jednoduse. Fotografie je takzvanym zjednodusovacim
formatem, ve kterém je podstatné zachytit ten nejzakladnéjsi moment. Obrazem ukdzete
Jjednu variantu, jediny nahled. Nemiizete poukdzat na vsechny prednosti Satii, nebo chcete
— [i kusii obleceni. Je dobre znamé, Ze prostrednictvim fotografie nemusi vyniknout
hodnota designu. Naproti tomu film, se sklada ze série udadlosti, pricemz déj je objasnén
mnohem rychleji, nez je tomu u nehybného obrazu. Navic k nému lze pripojit i zvuk, ktery
je dilezitym prostredkem komunikace, vyskytujicim se vSude kolem nas. wdd
Knightiiv modni film Cygnet® osciluje mezi dynamikou filmu a statikou fotografie.

Poukazuje na proménlivy obraz pIny poz a k charakteristice materialu.

42 WELLS, L. The Photography Reader. London: Routledge. 2003. s. 78.
43 SQUIERS, C. The Critical Image: Essays on Contemporary Photography. Seattle: Bay Press. 1990. s. 157.

44 Very simple ways. Photography is a reductionist medium where you are trying to reduce everything down to one moment. With a
still, you are only getting one version, one angle of it. You are picking up one quality of it. You can't show more than one aspect of the
dress, if you like, or piece of clothing. You know full well that not all of the things that are nice about a piece of clothing are going to
come across in that photograph. A piece of film is a sequential event and therefore a narrative starts to impose itself much more
quickly than it does in stills. You can also add sound to film, which is an enormously important part of media we see around us. Image
and sound coupled is very emotionally charged. Showstudio.com. Nick Knight on Moving Fashion. Online. Dostupné z WWW:
http://showstudio.com/project/moving_fashion/interview_transcript. Vyhledano dne: 2013 — 04 — 01.

" Showstudio.com. Ming Xi Couture 2011. Online. Dostupné z WWW: http://showstudio.com/project/ming_xi_couture 2011.
Vyhledano dne: 2013 — 04 — 01.
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Peti a Sifon plisobi jako tahy Stétce na tmavém platné. Odév splyva kolem trupu a
vyhledava rizna zakouti jako neustale se meénici krajina. Tyl v odstinech champagne
vytvaii tipytivou poldrni zaf textury a ténu. SpiSe nez symbolem piedchoziho
fotografického nebo kinematografického vypravéni, je méda vnimana jako abstraktni
malba na latce. Piib¢h se vyviji skrze hmatatelnou jakost odévu, ktera zvolna $iti pivab
nalady, tonu a textury. I kdyz se tento popis mize jevit jako nejasny, divak je schopen
diky prchavym konturdAm objevit svoji vlastni imaginaci. Podle Margaret Maynard
esteticka jakost, atmosféra a piibéh bez jasné narativni struktury, vytvaii piisobivou
odezvu, ktera vtahuje divaka do d&je.*® Cygnet usp&$ng skryva dany obchodni zdmér,
protoze jeho narativni slozka je vice sladéna s editorialy modnich magazini. Tento
princip snimani obrazu odkazuje ke koncepci ramovani, ktera vzdava hold obraziim ptes
celou plochu magazinu, ale také gestim a p6zam predvaddénych modelkami, které spiSe
patii k fotografii. Télo modelky je v neustdlém pohybu, ale jeho dopad je znasoben
neménnym charakterem fotografie. Strnulost modelky symbolizuje bezprostiedni

orientaci na zobrazeni detaild odévu.

7. Nick Knight/Ming Xi, Cygnet

46 MAYNARD, M. The Mystery of the Fashion Photography., Citace: WELLS, L. The Photography Reader. London: Routledge.
2003. s. 78.
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Toto narativni schéma neni 0 pokrytecké touze po urcité komodité, ale 0 pevném postoji.
Knight zdlraziuje prostfednictvim Cygnetu jak moc se jiné komeréni kampané 1isi od
projekta SHOWstudia a to nejen na zakladé dominantni atmosféry a sensibility. Snad to,
co pro Knighta znamena spojeni statickych a proménlivych ¢asti je pro jiné v rozporu s
obecné platnou predstavou a skuteCnym charakterem mody, kde Saty jsou néco vic nez
jen pouhou latkou — pfinasi emoce. Hybridni mddni projekty se 1isi od piedchozich
vypravécskych forem v tom, Ze davaji prostor pro vlastni interpretaci dynamickych

forem, v nichz se stietava realné s neskute¢nym a kde vznika néco lehce marginalniho.
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I11. PROJEKTOVA CAST PRACE
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1. MOTH A/W 2012/13

V této kolekci se pokouSim nalézt proporcionalitu vizualnich motiva a jistou
filosofii estetickych a narativnich vykladi. Hledam vyraz, tvar a linii z hlediska
podtrhnuti ,,sexuality* s pomoci subtilnich vlastnosti spjatych s atmosférou a naladou.
Pokusil jsem se definovat odév na zakladé obrazovych zvyklosti, které jsou vyjadieny
skrze temnotu a stiny, ale také zazitymi stereotypy spojenymi S piedstavou fatalnich Zen.
Aby bylo mozné zachovat jisté hodnoty, které jsou poplatné noirovym charakteristikam,
je nezbytné tento piibéh vypravét prostiednictvim urcitého vizualniho stylu.

Fenomén odévu vnimam jako formu dialogu téla s materidly, zivly a smysly. Jako odévni
designér teSim filosofickou i materialovou otazku. Pracuji s procesem konfrontace a
dynamiky vztahu material a linii t€la. Tuto hru s otevienym koncem pojimam jako
kiehké napéti mezi prvky. Odév vlastné stavim a $vy jsou zde pouzity jako vysostna
esteticka forma. Modely jsou luxusni, elegantni nejsou nahodilé a popisné, vnimaji
siluetu 1 zivly skryté v napéti mezi modelem a odévem. Zajima mé proces dialogu téla a
odévu s jeho tvarovou a charakterovou kontinuitou.

Stiidmé stiihové feseni, ponuré a nevyrazné valéry jako kamuflaz, pod kterou se skryva
lakavé kouzlo tvrdé panovacnosti. Zas a znovu predefinované utlé linie, vysoké jehlové
podpatky, tmavé vinové nehty, vyrazné nabarvené rty a tvare. VSe ,lesklé” s temnym
odstinem vyzyvavosti. Pfesto uhlazené a elegantné uslechtilé. Tzv. nova zena — moderni,
puristicky Cista a jednoducha. Jedna Céast spoleCnosti se obleCenim touzi separovat a
vstoupit jeho prostiednictvim do okolniho svéta. Sem patii ty zeny, které chtéji, aby
jejich kazdodenni Zivot probihal bez predsudki, ty, které respektuji, Ze urcité situace
vyzaduji dané obleceni, a védi, Ze zazity styl dodava prozitému dni potiebné sebevédomi.
Moje odévy jsou extrovertni. Tvofim je pro anonymni Zenu a soucasné véfim, ze v nich
n¢které objevi mé myslenky. Neni podstatné, zda zistanu ve stinu téch Zen, které odévy

budou nosit.
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1.1. Tvarovéa koncepce

Linie a ¢ara jsou zakladnim stavebnim prvkem. Vytvaii objem, hmotu a strukturu.
Nalézam rovnovahu mezi diagonalnimi a vertikalnimi liniemi. Jejich smyslem je jasny
prubéh a propojeni kolekce. Znazornuji intuitivni dotyk vSech slozek — material, hmota a
tvar poodhaluji ryzost linie.
Kolekce zahrnuje varianty od geometricky tvarovanych odévi, po velkoplosné az
organické. Objem je akcentovan v oblasti pasu u jinych model volim splyvavou siluetu
nebo mirné rozsitenou linii. Vyuzivam charakteristickych vlastnosti materidli ke stavbé
ploch. Chci zachovat strukturu, ktera je latce pfirozena. Zakladni myslenkou této kolekce
vsak neni objem, ale snaha o variabilitu damského Satniku.
Odgv lze z estetického a filosofického hlediska vnimat n&kolika zptsoby. Odviji se od
trendl a prilezitosti pro které je urcen. Jeho podoba mize byt odchylena od obecného
zéakladu. Skrze takové objekty se jako tvirce snazim predkladat své nazory a postoje.
V pribéhu tvorby se tato prace jevila spiSe jako proces hledani tvarové linie, kterd plné
vyjadiuje zvolené téma. Co se formy, zpracovani i vztahu k namétu tyce, ptiklonil jsem
se pies puvodni predstavu Cisté inspirace v noirové ikonografii k hledani harmonie mezi
objemovou skladbou a kiehkosti siluety. Pokusil jsem se konfrontovat rizné kusy odévi
v jednotlivych outfitech. V mém ptipad€ objevuji urcité spojitosti s tim, jak hledam
vyvéazenost mezi linii téla komponovanou v odévu a pevnou kiivkou. V kolekci

upfednostiiuji materialy v temnych valérech cerné.
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1.1.1. Barevnice

Silu a osobitost této kolekce se pokusim vyjadfit prostiednictvim ¢ernych valéra.
Cerna je absolutnim nedostatkem svétla, poatkem nebyti a chaosu. Je domovem
necistétho a ponurého, ikonou smrti, bolesti a smutku. Cernocernou neviditelnosti
zakryvame necudné a zapovézené. Zaroven je rekvizitou tajemného, jeden z rozméri
doplnujici jeji symboliku, kterou ovlada zarmutek, nejistota a obava. Rozmérem vzrusent,
zvidavosti a sentimentu. Cely svét je v malé ¢erné skvrnd. Clovék ma chut’ se této barvy
dotknout a rozetfit ji velkorysymi tahy. Je barvou zenského prvku, pasivity a pfijeti, v
opozici k bilé. ,,Karel V. povysil cern na zavaznou barvu dvorského odévu, konstituoval
dodnes platny vrcholovy status cerné jako barvy odévu formdlnich az obradnych a
otevrel vyvojovou linii, na jejimz konci stoji cerny oblek. Tento status zahrnuje i chdpdni
Cerné jako barvy svrchované aristokratické, barvy noblesy a vrcholné elegance. i
Noirova ikonografie ma k dispozici bohaty pocet ¢ernych valéru. Odd¢€luje svétlo od tmy
ptili$ ostfe a jednozna¢né. Lze ji interpretovat banalné ostrymi svétly s jednozna¢nymi
konturami, spiSe tuSenymi nez vidénymi. Je mozné s ni nastinit hloubku, temnosvit a
zneklidiujici tajemnost. Cerna je rozptylena v polotmé nad hranou vypjaté estetiky a

dekadence.

4 Filipulver.com. Cerné portréty. Online. Dostupné z WWW: http:/filipulver.com/fotografie/cerneportrety.html. Vyhleddno dne:
2013 -05-01.
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1.1.2. Moodboard
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8. MOTH A/W 2012/13 — inspirace Moodboard
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9. MOTH A/W 2012/13 — inspirace Moodboard



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

41

1.1.3. llustracni kolaze

10. MOTH A/W 2012/13 — ilustracni kolaz



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

42

11. MOTH A/W 2012/13 — ilustracni kolaz
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12. MOTH A/W 2012/13 — ilustracni kolaz
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2. GIRDLE
2.1. Model 1
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13. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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3. KABAT
3.1. Model 1

14. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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3.2. Model 2
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15. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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3.3. Model 3

16. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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4. KALHOTKY S VYSOKYM PASEM
4.1. Model 1

17. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

49

5. KALHOTOVA SUKNE
5.1. Model 1

18. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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5.2. Model 2

19. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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6. KALHOTY

6.1.

Model 1
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20. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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7. KOSILE
7.1. Model 1

21. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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7.2. Model 2

22. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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8. MALE CERNE

8.1.

Model 1
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23. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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9. PODPRSENKA S KOSTICI
9.1. Model 1

24. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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10. TOP
10.1. Model 1

25. MOTH A/W 2012/13 — technicky ndkres
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11. MOTH A/W 2012/13 - CAMPAIGN
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IV. ZAVER

Spise nez otazkou ,co je modni film*“ se zabyvam sjednocujicim prvkem
jednotlivych dél, které je mozné timto vyrazem oznacit. Modni propagacni film
podnécuje individualitu a zaroven své piibéhy vypravi urcitym stylem a to diky existenci
dvou a vice textd v ramci jednoho dila. Vysledkem tohoto prolnuti je sloZzena podoba,
ktera misi rysy pfedchozich forem, ale souc¢asné obsahuje nové kvality.
Alternativni produkce poskytuje prostor pro zrozeni filmu, ktery je radikalni jak
V narativnim, tak v estetickém smyslu a zpochybnuje zékladni premisy hlavniho proudu.
V soucasnosti jsme svédky postupné transformace tradi¢nich propagacnich schémat
smérem k partnerstvim zalozenych na online platformach. Vyraz Moving Fashion je
mozné Vnhimat jako uceleny prostor, ktery vsttebava aktudlni modni tendence. Lze fici, ze
soucasné trendy promlouvaji prostiednictvim konvergence a poukazuji na tyto zpisoby

propagace mody.
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27. MOTH A/W 2012/13 Michal Bym/Jan Zeman — grafické predlohy
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28. MOTH A/W 2012/13 Michal Bym/Jan Zeman — grafické predlohy
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29. MOTH A/W 2012/13 Michal Bym/Jan Zeman — grafické predlohy
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30. MOTH A/W 2012/13 Michal Bym/Jan Zeman — graficke predlohy



