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ABSTRAKT

V diplomové prace bude provedena reSerSe dostupnych zdrojt odborné literatury pojedna-
vajici ve vétsi ¢i menSi mie o neziskovém sektoru jako o prostiedku marketingové komuni-
kace, ktery apeluje a ovliviuje pristupy a chovani lidi. ZamySleni se nad U¢inky pired¢itani
détem a jgich vliv na jejich emocni zdravi a specifikace dulezitosti role — rodi¢, ucitel, vy-
chovatel. DalSim cilem je provést vyzkumnou sondu v ¢eské neziskove organizaci a na jejim
z&kladé odhalit parametry, kterymi jsou: prijeti a pochopeni mySenek organizace spolecnos-
ti a aplikovani my3enek v praxi. Na z&klad¢ zjisténych primérnich a sekundéarnich dat bude

provedena analyza, j€jiz zavéry budou podkladem pro navrh reSeni.

Klicova dova: neziskova organizace, marketingova strategie, predcitani détem, zakladni

Skola, marketingovy vyzkum, kampan ,, Celé ¢esko ¢te détem*

ABSTRACT

The aim of the Diploma Thesis is to do a background research on the accessible sources of
literature, which focuses to greater or lesser extent on the theme of non-for-profit sector
functioning as a device of marketing communication. This device appeals on the attitudes
and behaviour of people and influences them. It considers the impact of reading to children
and its influence not only on their emotional health, but also on the specification of the im-
portance of the roles of being a parent, a teacher, and an educator. The Thesis also centres
on analysing the Czech non-for-profit organisation, and based on this analysis, it sets a tar-
get of discovering the following parameters. the acceptance and understanding of the
thoughts of the social organisations and the application of these thoughts in practice. Based
on the primary and secondary data found, an analysis is offered. Its conclusions serve as a

base for providing a solution.

Key words: non-for-profit organisation, marketing strategy, reading to children, primary

school, marketing research, the campaign ‘ Every Czech reads to kids
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UvoD

Neziskovy sektor je velmi pestry a pokryva fadu lidskych potieb jako jsou rozvoj duchov-
nich hodnot, ochrana lidskych préav, nebo humanitarni pomoc, ochrana piirodniho prostiedi,
kulturnich pamatek, rozvoj veédy, vzdélani, télovychovy a sportu a dalSi. Neziskové organi-
zace proto vystupuji v pozici zprostiedkovatele, ktery ziskava a distribuuje prostredky tam,
kde je potieba pomahat. Potieba jedince pomoci druhému se vyskytuje prevazné v oblas-
tech, které jsou jinymi institucemi opomijeny ¢i nedostatecné reSeny. Tou v posledni dobé
miZe byt také alarmujici vysledek vyzkumu PISA, ve kterém se v roce 2009 piedevsim tes-

tovala gramotnost ¢étenarské a ¢esti Zéci dosahli pouze podpramérnych vydedki.

Autorka préace se ve svém teoretické ¢asti zameéii na zaky stiedniho Skolniho véku, kteri
jsou radoby prevenci pro prijeti étenarskych navyku jako samozigimosti. V kapitole 1. pro-
vede charakteristiku véku, popiSe kognitivni schopnosti, socidlizaci a vliv médii. Zjisténi
z této ¢ésti préce bude aplikovat do svého prizkumu, ktery bude realizovat na oslovenych
z&kladnich Skolach na Opavsku. Teoreticka ¢ast se bude dale zabyvat marketingem ne-
ziskovych organizaci a vhodnymi nastroji komunikacniho mixu. Toto bude nadde zhodno-
covat v praktické ¢asti na neziskové organizaci Celé Cesko ¢te dstem. Provede analyzu
aktivit organizace koresponduijici s otazkami dotaznikového Setreni. Popise jgji fungovani a
podrobn¢ se zameti na jeji komunikaci a medializaci. V kapitole 6. provede zhodnoceni te-

leviznich spotu, reklamnich nosi¢a, vyuziti novych médii ainternetu.

Ve vyzkumné ¢asti autorka z analyzuje provedeny priazkum, dle predem stanoveného cile

préce. Verifikuje vyzkumné otazky dle predem nastavenych témat.

V podedni projektové ¢ésti préce autorka stanovi novou strategii, navrh komunikaéniho

MiXu a rozpocet.
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1 CHARAKTERISTIKA OBDOBI STREDNIHO SKOLNiHO VEKU

Skolni vek, tj. obdobi zékladni Zkoly, Ize v &r&im pojeti rozdglit na faze mladsi, stredni a
starsi Skolni vék. Ve zminénych prvnich dvou obdobich véku zagingji déti uvazovat jinym
zpusobem nez drive. V jgiich mySeni se objevuji vyvojové podminéné zmeény, které jim
umoziuji zvlédnout naroky ugiva a rozvinuti rozumovych schopnosti. Skola se stava prvni
vyznamnou ingtituci, do niz se dit¢ dostdvam, a skutecné jg poznamenava rozhodujicim
zpasobem, ato hlavné v prvnich dvou obdobich véku, zatimco u pubescenta se zatingji pro-
sazovat vyrazng jiné Skolni aktivity.*

Matéjcek (1998), obdobi stiedniho Skolniho véku z hlediska skoly ¢asuje Usekem mezi 3. —
5. tridou, kterou charakterizuje jako dobu vyrovnané konsolidace, tedy dobu klidu a poho-
dy. Dit¢ se plynule rozviji ve vSech oblastech a zatina s (jen na psychické drovni) vytvéret

z&klady piipravy na dalsi vyvojove dynamictéjsi obdobi dospivani.

, Psychoanalyza skutegns tento vék oznaiuje jako obdobi latence’ — tedy jako etapu, kdy je
ukonc¢ena jedna ¢ast psychosexudlniho vyvoje a zakladni pudova a emo¢ni slozka osobnosti

diimé az do zacatku pubescence.” (Langmeier, Kreicirova, str. 117, 2006)

Dit¢ stredniho véku je redista, uvaZzuje jednoznatné, je extravertované a reané podnéty
ovlivaji jeho prozivani. Ma tendence mit ve vSem jasno, nejlépe na zaklad¢ jednoznacnych
a konkrétnich dikazi. Je optimistické a ma sklon interpretovat veskeré déni pozitivnim zpu-
sobem. Chce pochopit okolni svét a véci v ném doopravdy. Tento rys miZeme pozorovat
v mluvé, kresbéch, pisemnych projevech, ¢tendiskych zgmech i v jeho hie. (Vagnerova,
2000)

1 Mlads &olni vek byva oznacovan zpravidla dobou od 6-7 let, kdy dité vstupuje do Skoly. Stredni Skolni
vék je oznacovan do 11-12 let, kdy zacinaji prvni znamky pohlavniho dospivani i s pravodnimi psychickymi
projevy. Posledni faze je charakterizovana jako starsi Skolni vék, ktery navazuje na stiedni Skolni vék, atrva
do ukonceni zakladni Skoly, to znamena piiblizné do 15 let neboli obdobi pubescence.

? Latence - klidovy stav, tedy doba klidu a pohody.
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1.1 Kognitivni schopnosti ditéte stiredniho skolniho véku

Pro porozuméni a moZnosti naucit se kolni préace musi dité stredniho Skolniho véku zvliad-
nout latku vnimat, pochopit jgji podstatu, uc¢it se soustiedéni a zapamatovat s to, co je di-
lezité. Ucivo je vétSinou prezentovano slovnim vykladem ucitele nebo tisténym textem
v uc¢ebnici, proto je nutné ngjprve zvladnout rodny jazyk. Déle dité musi verbanimu slovu
porozumgt a byt schopné se aktivné vyjadiovat, aby mohlo své znaosti potvrdit. Tyto ko-
gnitivni predpoklady patii do kategorie kognitivnich schopnosti, tzn. téch, které se obecné
uplatiuji v poznavéani. Jejich rozvoj zavisi na dvou zakladnich faktorech: dédi¢né dispozici a
prostiedi, odkud dité pochézi. (Végnerova, 2001)

Od néstupu do Skoly po pocéatky dospivani prodéla dité velky rozvoj poznavacich procesi
(vniméni, pameti, mySeni, pozornosti atd.) V této oblasti jde predevdim o proménu uvaZzo-
véani v prabéhu Zivota, kterd je ovlivnéna riznymi faktory lidské psychiky. Teorii, snazicich
se popsat a vysvétlit tento vyvoj, je nekolik. AvSak nejvétsi z§em vyvolala koncepce, kte-
rou piedloZil Svycarsky psycholog Jean Piaget a ktera byla nékolikrét podrobena ovérovani
a kritice. Presto je dodnes inspiraci pro odborniky z fad psychologi, pedagogi a také od-
bornika marketingu.

Piagetova teorie kognitivniho vyvoje

Jeho teorie spociva natiech pilitich - filozofickém, psychologickém a pedagogickém. Tre-
ti ¢&st Piagetovy teorie ajeho pedagogické ndzory budou uvedeny v kapitole 1.2.3. zabyva-

jici se vztahem mezi Zakem a pedagogem.

Filozofickym pilitem je epistemologie - nauka zabyvajici se kognitivnim procesem, jeho me-
chanismy, vztahem poznani a skutec¢nosti. Piaget se zajimal o genetickou epistemologii, tedy
o problém, jak se vyviji vztah mezi poznévajicim jedincem a objektem poznavani v riznych
vékovych obdobich ¢loveéka. Snazil se popsat zmeny, k nimz dochazi béhem ontogeneze,
tzn. pokusil se ve vyvoji jedince odlisit specificka stédia kognitivni ¢innosti v ramci kazdého
obdobi, specifické struktury mySeni, a prozkoumat, jak se béhem vyvoje jedince tyto struk-
tury mySleni meéni. Piaget zjistil, Ze poznéni neni vrozenou zaleZitosti, ale jedna konkrétni
Uroven poznani je vysledkem piedchoziho vyvoje, tzn. vznika reorganizaci a transformaci

urovné predchozi. Znalosti jedinec vytvéri svymi akcemi, svym jednénim,
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Piaget ve své teorie kognitivni psychologie pohlizi na dité jako na malého "badatele”. Dité
provadi urcité pokusy s vécmi a lidmi kolem sebe i samo se sebou a zkousdi, co se stane. Za
z&ladni princip vyvoje Piaget povaZzoval kombinaci, prolindni dvou procesi: asimilace
a akomodace. KaZzdou novou udalost, kazdy novy objekt se dité ngjprve snazi zaclenit do
hotového schématu®. Asimilace znamena zahrnovéani do schématu, které se zatim osvédgilo.
Kdyz v&ak nova uddost nebo novy objekt nezapadaji do osvédéeného schématu, pak dité
puvodni schéma modifikuje, reviduje, prizptisobuje nové situaci. Tento proces nazyva Pia-
get akomodace. MySeni déti a jgjich chapani svéta vznika na zékladé rovnovéhy mezi asi-
milaci a akomodaci. (Piaget, 1999)

Ze svého pozorovéni metodou klinickych rozhovora Piaget dospél k zavéru, Ze kognitivni
vyvoj ditéte prochazi urcitymi stédii, ktera rozdélil podle nasledujiciho kli¢e. Pro diplomo-
vou préci je ngjduleZitéjsi treti vyvojove stadium (stadium konkrétnich operaci), které popi-
suje chovani ditéte stiedniho Skolniho veku.

Tabulka 1 Piagetem navrZend stadia kognitivniho vyvoje jedince

Vyvojové stadium Vék Typické znaky

1. senzomotorické 0 az 2 roky Dulezitymi procesy jsou: motoricka aktivita, vnimani a experimen-

2. predoperaéni 2az7-8let

tovani. Dité odliSuje sebe sama od ostatnich objektt. Buduje se u ngj
pojem stalosti objektu, coz svédei o mentalni reprezentaci nepritom-
ného objektu.

Dulezitymi procesy jsou:: feg, tvoreni predstav a jednodussi myseni.
Déti se wei uzivat jazyka. MySeni ditéte je egocentrické, vidi vae jen
ze svého hlediska, nedokéze se na problém podivat z pozice druhého
Clovéka. Dité jesté nechape uréita pravidla cinnosti, urdité operace.
Dokéze ttidit objekty, ale pievazné podle jedné charakteristiky. Cha-
pe sice nekteré vztahy a problémy, ale iesi je v prilisné zavidosti na

tom, co pravé vnima.

3. konkrétnich operaci 7-8 az 11-12 Dulezitymi procesy jsou: logické mySeni a operovani s abstraktnimi

% Schéma — Piaget tento termin pouziva pro oznageni , pracovni teorie® ditéte. , Pracovni teorie’ ditste je o
tom, jak svét asi funguje. Pri kazdé nové udalosti, pii setkani s novym objektem, dité ngprve zkousi pouzit

dosavadni "pracovni teorii”. Teprve kdyz jeho "teori€" nefunguje, obmeni ji nebo vypracuje novou.
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let pojmy. Dité je schopno pochopit identitu. Chape stélost poétu objek-
th (6 let), stalost hmotnosti objekti (9 let). Dokaze tiidit objekty
podle nékolika charakteristik. Experimentuje s objekty, ale nesyste-
maticky.

4. formdnich operaci  11-12 avicelet Dilezitymi procesy jsou: abstraktni, formalné logické operace. Dité
uzZ se nemusi opirat o smyslovou skuteénost, je schopno usuzovat
"Jestlize, pak". Pii experimentovani systematicky obménuje promén-
né, hleda pravidla. DokaZe se vyrovnavat se situacemi, s nimiz se
dosud nesetkalo. Operace se spojuji ve dozitgjsi struktury a dité s

nimi dok&ze pracovat obéma sméry (pfimo i vratng).
Zdroj: Piaget, 1999

Psychologové a odbornici s naddle kladli otdzku, které faktory nejvice ovliviuji prechod z
jednoho stadia do druhého. Piaget iik4, Ze se jedné o ¢tyii faktory, které ovlivauji kognitivni
vyvoj ditéte: (biologicky podloZzené) zrani, uéeni, predavani socidlni zkuSenosti a ekvi-
librace (rovnovaha - je klicovd). Ani jeden z téchto ¢ty faktori nepiisobi osamocené; pro
zdarny vyvoj ditéte je nutna jejich souginnost. (Cép, Mares, 2001)

Dit¢, které vstupuje do Skoly, ma uz podstatnou ¢ast svého télesného a dusevniho vyvoje za
sebou. Zvliédlo z&kladni pohybové dovednosti, osvojilo s ndvyky, které z n¢ho ¢ini kultur-
niho tvora, naucilo se dobre mluvit, dovede prijimat Ukoly a dovede i spolupracovat na spo-
lecném dile. Ovlada velmi bohatou 3kalu citovych projevi od soucitu aZz po sebevédomi.
Presto mnohé funkce musi teprve dozrét a dité prodéla velky rozvoj poznavacich procesi

my3leni, vnimani, pozornosti, pamgti atd., kterym se musi nové naucit a osvojit s je.

1.1.1 My3eni

Oddéleni ,,Ja a svét* je zakladnim predpokladem rozvoje lidského my3eni. Dité tak zacne
piesnéji odliSovat realitu od svéta svych subjektivnich préni a obav, prekonava détsky ego-
centrismus a vstupuje do obdobi vécného nahlizeni reality. Zpocétku se déti opirgji jen o
vlastni zkuSenosti a nazorné jevy. Mezery ve znalostech dit¢ dopliuje viastnimi Gvahami a
fantastickymi domnénkami. Pro mySleni ztistéva stéle charakteristicka konkrétnost a nézor-
nost. Vlivem zréni a uceni se obecné parametry my3enkovych vykonu v prabéhu détstvi
zvy&uji. Dochazi k rozvoji logického my3eni, logické operace se rozviji uc¢enim, hlavng

V rmci vyucovani.
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Pro déti stiedniho Skolniho véku je snadnéjsi uceni s pomoci nézornych priklada, praktic-
kych ukazek nebo spomoci viastni zkuSenosti. Rozvoj mySeni se tidi zakladnimi z&kony
logiky a realismu. Logické mySleni se rozviji schopnosti klasifikace a chapani raznych sou-
vidosti avztahi tzn., Ze dité prestava lpét na nevyznamnych faktorech, které se mu jevi jako
dulezité, ale vyuzije ziskané informace, uci se diferencovat jgjich vyznam pro reSeni urcitého
ukolu. Typickymi znaky rozvoje mySeni zaka prvniho stupné zakladni Skoly jsou decentra-

ce’, tiideni, fazeni, konzervace’, reverzihilita®

1.1.2 Vnimani a pozornost

Vnimani je doZity psychologicky proces, kterym pozndvame zakladni viastnosti predmeéta a
jevt, které oznatujeme pojmy a zarazujeme do kontextu viastni zkuSenosti. Proto kazdy

vjem ma subjektivni vyznam a na podkladé minulé zkuSenosti mu prisuzujeme urcity smydl.

Vnimani je zpracovanim pocitka v organizmu, které vede k relativné stabilnimu a spolehli-
vému obrazu okolniho svéta, douzici k pieziti tohoto organizmu. Je z¢asti uréené povahou
podnéta a kvalitou smyslovych organt, zkusenosti, pritomnymi piénimi, pozornosti jedince
a také emoc¢nim stavem, tzn. hladovy ¢lovék vnima prednostné predmeéty, které maji co do-
¢inéni s ukojenim hladu. (Hartl, Hartlov, str. 658, 2000)

Vnimani umoZiuje z&kladni orientaci v prostiedi, neméni vnéjsi svét, ale meéni vnimajiciho, a
tak primo ¢i nepiimo ovliviiuje jeho ¢innost. Ve Skole je vniméani piedpokladem vzajemného
vztahu mezi zakem a ucitelem, jehoz prostrednictvim ziskéva Zak informace, které odpovi-
daji skute¢nosti. Zpusob jejich zpracovani a interpretace se méni v zavidosti na zkuSenos-

tech a schopnostech daného jedince. Vyznamnym zpisobem se vniméni rozviji kolem 6.-7.

* Decentrace - schopnost posuzovat skutesnost podie vice hledisek a brét v Gvahu riizné souvislosti a vztahy

® Konzervace — chépani podstaty urcitého objektu & mnoZiny objekti, napr. Slabika ,ma* pouZita v tomto
nebo jiném slové, vepiedu nebo vzadu, pro dité je to porad tataz dabika.

® Reverzibilita — vratnost, napt. vezmeme-li z talite dva kol&te, zbude jich urcity pocet. Pokud je vrétime

Zpét, bude jich stgjné jako na zacatku.
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roku spolecné s vyvojem rozumovych schopnosti, které se postupem ¢asu priblizuji vnimani

dospelého jedince.

V prabéhu détstvi prevazuje bezdééné vnimani, které je zvolna vysttidano zamérné organi-
zovanym procesem. Dité se orientuje v ¢ase a prostoru a zdokonaluji se veSkeré jeho smys-
ly. Vnimani se zvolna stava cilevédomym aktem a prestéva byt nahodilé. Kvalita détského
vhimani koresponduje s dosaZzenou Urovni poznévacich procesi, poznatkt, prozivani i mo-

tivaci, kde se nové uplatiuje analyza, syntéza a systemati¢nost. (Cacka, 2009)

Tématem diplomové prace je piredcitani détem, které je v anaytické préci zkoumano na
nizSich stupnich zékladnich Skol, proto v této kapitole autorka vyclenuje sluchové vnimani,
které dozrava mezi 5.-7. rokem, kdy dit¢ jiz dovede rozliSovat viechny zvuky mluvené feci.
Slysi rozdily jednotlivych dov, zeiména téch, kterdjsou mu znamé. Tohoto rozvoj sluchové
analyzy a syntézy’ je dité schopno kolem 6ti let a ve v&td mite se rozviji aZ ve &ole. Dité se
zde u¢i rozlisovat, které hlasky tvori dlovo a jgich poradi. U¢i se schopnosti naslouchani
recového projevu, ktery je tieba zachytit v jeho posloupnosti, kdy jeho vnimani a rozvoj je
zé&vidy nakvalité pozornosti a ¢astém procvicovani.

Pozornost

Pozornost je zpracovéani informaci. Jgjich zapamatovéani a opétovné vyuZiti ovliviuje aktu-
ani koncentrace pozornosti, ovsem jgji kvalita je zavida na souhte raznych funkci celého
mozku. Vykyvy pozornosti trpi mnoho Skol&ki, kterd je ve vétsi mire ovlivnéna skutecnosti,
Ze dospely ¢lovek mé tendenci promitat do déti sva ocekavéni a predstavovat s, Ze se mo-
hou soustiedit stejné snadno a stejné dobre jako dospéli. (Vagnerova, str. 92, 2001)

Na pozornost ditéte také ptisobi vngjsi i vnitini podnéty, kterymi jsou: vyklad ucitele, vyklad
vlastnim télem ¢i vlastnimi mySlenkami a pocity. Pro udrZeni détské pozornosti v dobé slov-
niho vykladu nebo préce v ucebnici je dobré znat formy a jejich zpiasoby fungovani.

Pozornost mize ucitel zvySovat témito formami:

Co je né¢im nové (Casto opakované podnéty nejsou zajimavé)

" Sluchové syntéza - chépat slovo jako celek slozeny z urditych ¢ésti ve stabilnim poiadi.
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Co je srozumitelné a néjakym zpasobem navazuje nato, co jiz dité zna

Co je atraktivni a uspokojuje nékterou z danych potieb ditéte

V praxi se razné vlastnosti pozornosti uplatiuji komplexné, tzn. vnimani a uvédomovani
obsahu vykladu ucitele zavisi na koncentraci pozornosti a schopnosti ditéte soustiedit se po
uréitou dobu. V 7 letech je to 7-10 minut, v 10 letech 10-15 minut (délka soustredéni se
Zlep&uje o jednu az jednu a pal minuty za kazdy rok ditéte). Kvalita pozornosti je vyvojoveé

podminéna a udr Zet soustiredéni dité delSi dobu nedovede.

Vyvoj pozornosti se také projevuje schopnosti ovladat pozornost, zejména z hlediska jejiho
zaméieni. Na poc¢éatku prvniho stupné u mnohych zaku prevaZuje pozornost bezdécéna. Déle

se rozviji selektivita®, distribuce’, tenacita'® a vigilita'™.

Pro malého Skoléka neni koncentrace pozornosti na podnéty razné kvality stejné naro¢né.
Vizudné prezentované informace maji vyhodu delSi expozice. Koncentrace pozornosti na
suchové podnéty je ndrocnéjsi, protoze rychle mizi. Vizudné prezentované informace a
jgjich schopnost koncentrace se rozviji a2 po 6. roce véku ditéte. Pozornost na sluchové
podnéty se zlepSuje mezi 8. — 11. rokem a znatnou miru zlepSeni a rozvoje vyznamné ovliv-

nuje pusobeni skoly.

8 Sdektivita pozornosti — pozornost vybérova, zamstena na urité podnéty, napr. dité, které pige tkol, je
schopné soustiedit se na to, co je podstatné a eliminuje to, co je pro Ukol bezvyznamné (barva pismen nebo

vyznam sov).
® Schopnost rozdglovat pozornost — napr. piepis textu z knihy

10 Schopnost prenéddet pozornost z jednoho podnétu na druhy — déti nedovedou pienéSet pozornost z tabule
do seSitu nebo pirestat psat do seSitu avyndat si knihu.

1 Schopnost udrZovat pozornost — zmény pozornosti v pribshu ¢asu (Gnava, ztréta motivace)
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1.1.3 Pamét

Pamét'ové funkce déti se velmi intenzivng rozvijeji mezi 6.-12. rokem. Dé&je se tak diky zrani
a vlivem specifické stimulace, kterou poskytuje skola. Vyvoj détské pameéti se projevuje ve
tiech oblastech:

§ zvySeni kapacity paméti a rychlosti zpracovani informaci,
§ osvojenim pamét'ovych strategii, jgjich efektivnéjSim a flexibilngjSim vyuzitim,
§ rozvojem metapaméti, tj. obecnych znalosti o fungovéani pamgti i o viastnich pa-

mét'ovych schopnostech

Kapacita paméti se v priabéhu mladsiho skolniho véku zvy3uje. Déti s pamatuji vice, pokud
mohou vyuZit logickych souvidosti. Rychlost zpracovéni a zapamatovani informaci se vy-
znamn¢ zlep3uje mezi 6. a 12. rokem, kdy ¢as nezbytny k zpracovani klesa témeéi na polovi-
nu. (Végnerova, str. 167, 2005)

Nezbytnou podminkou kvalitativnino rozvoje pamétovych funkci je schopnost selekce a
potlaceni téch informaci, které negjsou aktudiné uZitecné ¢i jsou zcela kontraproduktivni.
Pamét'oveé strategie jsou zpusoby, které douzi i k lepSimu zapamatovani a uchovani infor-
maci. Z&kladni pamétové strategie jsou opakovani (zacingji pouzivat 6 — 7leté déti na po-
¢étku Skolni dochézky), uspoiradani informaci (déti jsou schopné uzivat v 9 — 10 letech),

strategie vybavovani, napi. na zakladé asociaci, se objevuje az ve stiednim Skolnim véku.

Rozvoj metapaméti — mali Skoléci (6-7leti) s uvédomuji, Ze zapomingji, a proto zacingji
chépat vyznam opakovani. Chybi jim vSak schopnost diferencovat a pretrvava u nich neade-
kvatni o¢ekavani vlastnich moznosti. Déti ve 3. ro¢niku (8 — 9 let) dovedou Iépe diferenco-
vat. Chdpou, Ze nektefi s pamatuji vice nez ostatni. Déti stiedniho Skolniho veéku (10 — 11
let) rozliduji strategie zapamatovani jesté |épe a stavaji se kriti¢téjSimi.

1.2 Socializace ditéte stiredniho skolniho véku

Socializatni vyvoj ditéte je Uzce spojen srodinou, Skolou, vrstevniky a médii. Pasobeni je
specifické a probiha na zékladé ziskanych zkuSenosti a dovednosti, které ditéti poméhaji
napr. zvliddnout pozadavky Skoly. To znameng, aby dité pochopilo, co se od n¢j vyZaduje, a

osvojilo s poZadovany zptisob chovani. Dité sttedniho Skolniho veéku s jiz pliné uvédomuje
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kdo je, co je pro n¢ typické, av ¢em selisi od druhych. JiZz v tomto véku chape stabilitu své

identity a svou jedinecnost.

1.2.1 Rodina

Prostiedi, odkud dité¢ pochézi, tzn. pridusnost k roding, je soucasti identity mladSiho Skol&
ka. Rodina je pro dité duleZita, jelikoZ prozatim uspokojuje vétSinu jeho potieb. V obdobi
stiedniho Skolniho véku jsou vztahy Skolaka k rodi¢am stale velmi silné, kladné, ale postup-
né se stavai diferencovangjSimi. Dité o své rodiné uvaZuje na trovni logickych operaci. Do-
kaZe brat v vahu mnohé zkuSenosti, které srodi¢i ma. Pro rodinné souZiti je dobré, Ze dité
jiz umi ovl&dat svoje chovani Iépe nez diive. Vzhledem k tomu se stava prijatelnéjSim part-

nerem, s kterym se da snadnéji domluvit a jenz snese vétsi zatez. (Vagnerova 2000)

» Rodinné souZiti predstavuje komplex rozmanitych a v zasade stabilnich interakci, které
jsou projevem specifického vztahu mez rodici a détmi. Rodina je vztahovym ramcem, ktery
zahrnuje rodice, dite, popripade i jgi dalSi cleny, jako jsou sourozenci, prarodice atd. Ti
vSichni jsou samozigime soucéasti rodiny jako jedné z vyznamnych dozek detského sveta.
Sdilgji snim jeho Zivot, jsou zapojeni do spolecné kazdodenni rutiny” . (Vagnerova 2005,
str. 268)

Rodice uspokojuiji celou fadu psychickych potieb Skoléka:

Specifickym zptisobem piispivaji k naplnéni potireby smysuplného uéeni, protoze
douzi jako model urcité role, vzor néjakého zpisobu chovani. Mohou byt redinym
modelem pro uceni ndpodobou ¢i v ramci identifikace, ale i idedlem, kterému by se
chtélo dité priblizit. Jsou jednoznatnou autoritou.

Jsou samozi'ggmym zdrojem emoéni opory. Dité s predstavuje, Ze takto to bude
navzdy. V tom je jeho jistota, kterou mu souZiti s rodici prinasi.

Ovliviyji uspokojovani potieby seberealizace. Mohou to zpasobovat prostiednic-
tvim svych poZadavku na dit¢, vybérem aktivit, ae hlavné svym hodnocenim. Posiluje
se identifikace srodicem stejného pohlavi. S identifikaci alespon symbolicky piejima i
¢ést rodicovy prestiZze. Timto zprostredkovanim uspokojuji svou viastni potiebu sebe-

redlizace.
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Predstavuji ur¢ity model budoucnosti, vzor dospélého chovani, které napliuje pied-
stavu ditéte o dosud oteviené budoucnosti. MladSi Skolék se o dalekou budoucnost
jesté moc nezajima, pro néj je podstatnd soucasnost. (Vagnerova 2005)
Rodinna atmosféra piindsi ditéti pocit pohody, &ésti, bezpeci a pomoci, usnadiuje vychov-
né ovliviiovani a podnécuje bezdécnou i védomou snahu ditéte po ngpodobe rodicu. Dité s
musi v rodiné osvojit zdravy vztah k autorité. Nejvétsi vahu ma jednotna a spolecnda vile
rodi¢t, avdak ani mezi rodici se nedaii vZdy shliZit vdechna stanoviska. Obecn¢ plati fakt, Ze
otec vede ke spolecnosti a matka vede k lidem. Kazdy z rodi¢t mé nezastupitelnou roli, at’

jde o bezprostiedni mezilidské vztahy anebo o respektovani zakoni a autorit.

1.2.2 Skola

Role 3kolaka neni vybérova, je ditéti piirazena automaticky bez ohledu na jeho piani. Jgji
soucésti jsou presna pravidla a spolecnosti uréeny ritudl. Ve strednim Skolnim véku se tento
vztah meéni arole Zéka ziskava postupné jiny vyznam. Dité se jiz na Skolu a jgji ritudly adap-
tovalo avi, jakého vykonu potiebuje dosdhnout, aby mohl byt dospélymi prijatelny.
|dentifikace svrstevnickou skupinou u ditéte sttedniho Skolniho véku uspokojuje mnohé
potieby. Déti zde maji jiZ relativné trvalegiSi role spojené s urcitym postavenim, které ovlivni
i jgjich budouci postaveni. Zkusenost vede k rozvoji raznych kompetenci. Ma vliv na sebe-
hodnoceni a sebelictu a z toho vyplyvajici o¢ekavani budouci socidni pozice. Déti se stavaji
samostatnéjsi ve svych ndzorech v souvidlosti s uvolnénim emocni zavidosti na dospélych.
Nazor se stéva stahilngjsi a meéne ovlivnitelny okamzitym vysedkem ¢i situaci.

Vyznamnym signdlem socializacniho pokroku ve stiednim Skolnim véku je schopnost jednat
jako skupina, jednotné a koordinovang, i kdyZ zatim jesté dost primitivné. Skupina maze dat
najevo svij postoj, napr. odmitani nebo nadSeni. V této dob¢ je velmi duleZité byt vrstev-
nickou skupinou akceptovan. Naplnéni této potreby zavisi mimo jiné i na jedinci, a na tom,
zda dokéZze spolupracovat a zéroven se prosadit. Pokud se nedokéze témto pozadavkim
prizpasobit, budou reakce ostatnich nepriznivé a mohou dal§i vyvoj jeho osobnosti urcitym
zpusobem ovlivnit. VétSi popularitu ziskavaji déti dobie ladéné, oteviené, se smyslem pro
humor, pratelské, které dovedou pomoci a nejsou sobecké. Oproti tomu déti, které nedove-
dou spolupracovat a jsou egocentrické a pouzivaji agresivnich strategii, jsou chdpany jako

nepopularni.
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1.2.3 Udite

Vztah ditéte k uciteli a ucitele k nému tvori zvladtni kapitolu socidniho chovani Zéka. Po
vstupu do Skoly vSichni Zéci bojuji o ucitelovu prizen. Dité v tomto obdobi potiebuje do-
sahnout spolecenského uznani a byt uc¢itelem akceptovano i ocenovano. Potiebuje védét, Ze
splnilo urcité poZadavky, chovalo se tak, jak ucitel chtél, a Ze s ocenéni skute¢né zaslouZi-
lo. Ocenéni ucitelem dité uspokojuje. Toto ocenéni uspokojuje riazné psychické potieby

ditéte, napi. potiebu seberealizace, potiebu citové jistoty i potiebu orientace™.

V prvnich tiech letech maji Zaci témet bez vyjimky k uciteli kladny vztah, a2 ve tretim roc-
niku Ize poprvé pozorovat snahu ucitele analyzovat a hodnotit jeho préci a osobni vliastnos-
ti. Pro dité je vyznamny nézor ucitele a jiz ve stiednim Skolnim véku je dité schopno pocho-

pit zpétnou vazbu, kterou jim ucitel poskytuje.
Zména vztahu k uéiteli

Ve stiednim Skolnim véku prochazi vztah déti k uciteli preménou. Béhem prvnich dvou let
se déti adaptovaly na 3kolu i Skolni téidu, a tak vétSinou jiz maji ve stiednim Skolnim véku
osvojené zakladni normy chovani. Déti jiz nepotiebuji emocni podporu od wcitele a jejich
pozornost je zamétena na spravedlivy pristup ke skuping. ,Ucitel je akceptovan jako autori-
ta, od niz nelze o¢ekévat osobni vztah.”. (Vagnerova, str. 238, 2001)

Vztah k witeli je tedy vice neutrani, do popiedi se dostava potieba kontaktu s ttidou.
Vztah je zaloZen na autorité ucitele a také na dodrzovéni pravidel, které ucitel sam nebo
spolu se skupinou predem nastavil. Déti od uditele oc¢ekavaji respektovani téchto pravidel a
stejné podminky pro vSechny. Pokud jsou pravidla poruSovana, doZaduji se napravy. Dle
Vé&gnerové (2001), je zména vztahu ke Skole, atedy i k uciteli, dand dvéma faktory:

1. Vliv zkuSenosti - Z&k je jiz na 3olu adaptovan, zna normy chovani a zagina si vymezo-
vat osobni standard v prospéchu i chovani. Standard je vykon, ktery je od ditéte ocekavan a
povaZovan za odpovidajici.

2. Vliv kognitivnich schopnosti se projevuje presn¢jSim odhadem, vétsi kriticnosti a pri-

metenym hodnocenim sebe sama.

12 potieba vyjadiuje skutesnost, Ze dité chee vadet, jaké chovani je Zadouci a pozitivné hodnocené
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Pro vychovatele nebo ucitele je dilezité porozumét osobnosti ditéte a znét jeho kognitivni
vyVvoj. Rozvijet Z&kovu sebedivéru, pocit kompetence, vniméani hodnoty a dalezitosti sebe
samého. Déti jsou v tomto obdobi snadno zranitelné, a proto porozuméni a piipravenost
ucitele byva klicovym faktorem pro zvySeni Zakovské vykonnosti a ochoty prijimat roli Sko-
laka. (Helus, 2009)

Ucitel, ktery dokéze sditétem komunikovat a ma k ditéti viely vztah, miZe ocekavat, Zze
dit¢ bude akceptovat i jeho omezujici a karné zasahy do Zivota. Treti pilii Piegetovy teorie
obsahuje pedagogické nazory, ve kterych se vysovova k pravu na vzdélani, k vyucovacim

metodam a pripravé budoucich ugitelti. Tyto ndzory Ize shrnout do ¢ty stanovisek:

1.  Vzdélani se ma soustiedit spiSe na rozvijeni obecnych schémat nez se vénovat vyuce
specifickych dovednosti.

2. Vzdelavani déti se ma soustiedit spiSe na procesy nez na obsahy.

3. Vyucovaci metody je tieba volit tak, aby se oteviral prostor pro aktivitu déti.

4.  Tvorbakurikula by méla brét v Gvahu kognitivni vyvojova stédia a jejich posloupnost.
Uceni pojmim je vazano na dosaZzeni urcitého stupné kognitivni Grovné. (Piaget,
1999)

1.2.4 Mravni vychova

Mordkou se obvykle rozumi principy a zasady spravného jednéni, jimiz se ¢lovek fidi z
vhitiniho presvédceni, ne ze strachu ¢i donuceni. Je to vychovné paisobeni na rozum, vali a
city zéka s cilem doséhnout u ného jednani, které by bylo v souladu s obecné uznavanymi
zésadami etiky. Cilem mravni vychovy je mordni osobnost = autonomni, vnitiné integrova-
na, svobodné a zodpovédna, ktera uvédomele mravné jedna na zékladé svého vnitiniho pre-
svédéeni a v souladu se spolecensky prijatymi mravnimi normami (za Ucasti svédomi, jako

vnitiniho regul&ora jednani a chovani).

Respektovani zvlastnosti mordniho vyvoje a objasnéni této problematiky se zabyvali prede-
v&im Jean Piaget a L. Kohlberg™. Piaget Zjistil, Ze déti kolem péti a Sesti let s zatingji jasné

13 Definoval 3 stadia mravniho vyvoje: stadium piekonvencni (predskolni vek), konvesni (mladsi a stiedni
gkolni vek, 7-11 let), postkonvetni (12 let a vyse).
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uvédomovat existenci pravidel, piikazi a zakazi, ktera jim nékdo z vnéjSku nastoluje. Tato
pravidla plati bez ohledu na okolnosti a nedodrZeni stiha trest. Piaget oznacil toto prvni sta
dium osobnosti jako stadium heteronomni moralky, a trva zhruba do 10 let ditéte. Poté
nastupuje stadium autonomni moralky (11 let a vySe), které se vyznatuje jednanim na z&
kladé vlastniho svobodného rozhodnuti. Dité jiz vnimd, Ze ndzory lidi na spravné a nesprév-
né jednani se lisi a zavisi na situaci ve které se rozhoduje. Existuji v nastavenych pravidlech
vyjimky a dité dospiva k zjidteni, Ze na nastavenych pravidlech se miaZe dohodnout atrest za

piestupek nemusi mnohdy by ani nemél ndsledovat automaticky. (Helus, 2009)

Morani vyvoj je silng ovlivnén socializaci a edukaci ditéte. V tomto pripadé je rozhodujici
rodina, Skola, vrstevnici, sdilena spolecenska mordka a média. VySe uvedené dozky ditéti
nastoluji co je spravné a Zzadouci, jak se prosazuje respektovani pravidel, zdsad a hodnot. Po
ditéti se o¢ekava pochopeni, o¢ se Zada, a apeluje se na svobodné rozhodnuti nebo naopak

jde o vynucovani naprosté poslusnosti.

Podle Piageta a Kohlberga je vyvoj osobnosti Uizce spojen s rozvojem kognitivnich a moral-
nich schopnosti. Oba autori svou teorii mordniho vyvoje vypracovali na zakladé porozume-
ni kognitivniho vyvoje déti, které , pirechdzi od egocentrizmu k moralni reciprocité tj. ke
schopnosti chapat pohled na nazor jiného cloveka.” Déti vtomto obdobi jsou schopny
osvojit s moralni zasady, normy, pravidla a hodnoty, které jsou podporované médii. Priji-
maji moralni principy prostrednictvim piibéht s moranim ponaucenim a uci se hodnotam,

které porovnavaji se svymi predstavami, oéekavanim aidedly. (Sramové)

1.3 VIiv médii na dité stredniho skolniho véku

K z&kladnim potiebam ¢loveka patii, aby se mu dostédvalo pozornosti. Tu nejvice potiebuji
déti, ale bohuzel vlivem uspéchané doby a médii se této generaci vénuje piilis malo ¢asu a
média nahrazuji komunikaci a mnohdy i pochopeni v rodindch. Média formuji chovéni, po-
stoje a hodnoty. V dnedni dobé détsky vek jednoznacné ovlédla televize, film avideo. Vizu-
ané prezentovany pribéh se vice podoba redlité a dité jg také spiSe jako skutecny vnima
Studie o uzivani médii détmi potvrzuji tendenci déti nachézet v médiich pouceni o Zivoté a
spojovat je s vlastnimi zkuSenostmi. DuleZitost tohoto procesu vystihuje znamy vyrok W. |.
Thomase ,, pokud lidé definuji situace jako redlné, pak tyto situace ve svych didedcich



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

realné jsou” ov3em definovat, co je v médiich rediné a co nikoliv, je pro dité mnohdy velmi
nesnadné. (McQuail, str. 393, 1999)

1.3.1 Vizudni média

Dit¢ stiedniho Skolniho véku piijima vizualné prezentovany piibéh ve svém realismu za rov-
nocenny, ato, co je ,jako", povaZuje za sou¢ast skutecnosti a ob¢as se podle toho i chova
Dité v tomto véku je jiz rozumove vyspélé, aby béZznym poradiim porozumélo a pamatovalo
S jgjich d¢j a charakteristiky postav. Na druhé strané neni natolik emo¢né zralé a dostatecné
kritické a schopné diferencovat vyznam pribehu. Dité s v tomto véku interpretuje déj podle
osobni zkuSenosti, aktuanich zgmi a problémi. Selektivné s vSima toho, co je pro ngj
osobn¢ atraktivni a vyznamné. Diky témto faktoram se déti kolem véku 9ti let stavaji pro

televizi, film nejovlivnitelngjsi skupinou.
Medialni pribehy mohou byt ditétem odlisné vnimény a interpretovany.

1. Dité se identifikuje spostavou, kterd se mu néjakym zpusobem podoba a pripomina

mu jeho vlastni Zivot.

2. ldentifikuje se sidedlem, coZz mu umoZziuje alespon symbolicky dosahnout néceho, co
ve skutecnosti dostupné neni — napt. nepopularni dité se identifikuje svidcem a pro-

stiednictvim proZivd moc ¢i popularitu.

3. Ma potiebu identifikovat se s negativné hodnocenou postavou, kterd piestupuje
normy — tzn. pomoci této identifikace miZe proZivat néco, co by ve skute¢nosti nedo, a
dité to vi. (Véagnerova, str. 187, 2000)

1.3.2 Cteniknih

Vztah ke knize a k ¢ethé se utvéari od miédi. Jaky pomeér avztah ke kniZce se u ditéte vytvo-
i, takovy bude s ngjvétsi pravdépodobnosti jeho vztah k literatuie v dospélosti. V tomto
vztahu se nejlépe uplatiiuje uceni napodobou, déti budou volit tu variantu, kterd je bézna
v jgjich rodiné. Zda dospéli ¢lenové rodiny jsou bézné vidéni s knizkou a povazuji tuto ¢in-

nost za standardni, budou se takto chovat také.
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Stiredni Skolni vék

Cetba ditéte stiedniho Skolniho véku ma vliv na rozvoj paméti, ktera roste cvikem, ugi se
porozumgt latce. Vyrazné se podili ¢etba, kterd predpoklada pozornost, zgjem, vnimani a
snahu proniknout do déje. Jiz od treti tridy se u nekterych ¢tenditi z§em o pohadky a pii-
behy ze Skolniho prostiedni presunuje na zgem o daleké kraje, dobrodruzstvi, vesmir. U
divek prevladaji spolecenské romany, otazky vztaht mezi muzem a Zenou. Chlapci davaji
prednost knihdm a ¢asopisim z oblasti techniky a piirodnich véd. Cetba znanou mérou

uspokojuje touhy po romantickych dobrodruZstvich a podnécuje tvardi fantazii.™

1.3.3 Vizuélni média versus éteni knih

Televizni piibéh je kompletni, uzavieny a neda se v ném mnoho domy3et. Kromeé vizuaniho
déni poskytuje také verbani (zvukovy) doprovod (tzn. informace jsou zpracovavany piede-
v&im pravou mozkovou hemisférou, leva je vyuZita pouze k mluvenému slovu). Prazkumy
poukazaly na skutecnost, Ze déti viibec verbani doprovod neposouchaji. Pri dedovani se
dit¢ nemusi nijak namahat a ptitom se bavi. Prezentace prib¢hu je velmi pohoding, zrakové
vhimani vétainé déti nedéla potize, a nad verbanim obsahem mohou nebo nemusi piemy3et.
Pasobenim obrazovky se zpomaluji pohyby oci i celkova aktivita ¢loveka, véetné jeho me-
tabolismu. Po dvou minutéch sledovani televizni obrazovky je myd uvolnénd, nesoustiedé-
nd, pasivni a dochazi k celkovému Gtlumu. Doba stravena pied televizni obrazovkou se u
déti mezi sedmi az dvanacti lety pohybuje kolem dvou hodin denné a pies vikend kolem
Sesti hodin.

Podle Heluse (str. 65, 2009) dochézi u téchto déti k naruSeni jgjich pozornosti, hodnotové
orientaci ateci. U narueni pozornosti dochézi ke ztraté koncentrace na poklidné vypraveni,
na vyuku ve Skole nebo na dlouhodobou zgimovou ¢innost, které zpusobuje ¢asté sedovani
potadi zaloZenych na dramatickych d&jovych zvratech™. NaruSeni hodnotové orientace

Uzce souvisi sidentifikaci s postavou a proZivanim nerealnych predstav, které je jiz zminéno

14 7droj: http://kzv.kkvysociny.cz/archiv.aspx2d=833& key=M

> Aby bylo dité neustéle piekvapovano interval pro djovy zvrat musi byt velmi krétky cca. 35 vtetin, coz
udrZuje jeho aktivni pozornost.
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v kapitole 1.3.1 a je shodné s ndzory Végnerové. Negativni vliv na sebeprezentaci atec po-
ukazuje ¢asté dedovéani poradi odposouchavanim primitivnich dialoga, slangovym vyraza
a. pri kterych dit¢ ztréci schopnost hovofit rozvinuté, vypravét, naslouchat vypraveni dru-

hého, argumentovat a argumenty druhého brat vazne.

Cteni je aktivni zpasob prijimani urité informace. Dité se musi vice namahat, aby se vice
dozvédélo. V pripadé ¢teni se zapojuje leva mozkova hemisféra, protoze se jedné o verbalni
aktivitu. Dité musi byt aktivni v pochopeni celkového déje a pomoci vlastnich predstav s

miZe pribeh dotvéret, uplatnit fantazii a tvorivost.

Po¢ita¢

Pocitate jsou souc¢asti kazdodenniho Zivota déti. Pocitac poskytuje ditéti interaktivni zébavu
i moznost snadného ziskani informaci prostiednictvim internetu. Déti v kontaktu s pocita-
¢em totiz nejen vyhledavaji a zpracovavaji textové ¢i grafické informace, ae také na pocita-
¢i mailuji, chatuji, hraji hry. Data ukazuiji, Ze vztah éteni a prace s pocitacem je u déti pozi-
tivni a vzgiemné se podporuji. Pocitatova gramotnost se postupné s vékem sniZuje, coZz ma
na druhou stranu také negativni U¢inky, které nejsou piredmétem této préce, proto nebudou
dale zminovany.

Détsky veék jednoznacné oviédla televize, film a video. PrestoZe déti ve tieti téide jiZz dobre
¢tou a ¢teni se pro n¢ stalo prostiedkem zabavy nebo prijmuti informaci, preferuji vizuéni
médium. Vizuané prezentovany piibéh se vice podoba skute¢nosti a dité jg také jako sku-
tecny vnima. PrestoZe je nabidka détskych knih dostatecnd, prizkum DoleZalové a Prudké-
ho z roku 1996 prokazal, Ze v praméru prectou déti mené knih. Hlavnim diavodem je ozna-
¢ovana televize nebo video, kde stejny pribeh miZe dité shiédnout v atraktivnéjsi varianté

bez namahy a piitom se bavit. (Vagnerova, 2000)

1.3.4 Médiaarolerodiny

Obecné ohrozeni déti médii je jiZz v nékolika prizkumech znatelné prokazéno. Déti se pro
média staly snadnym teréem a prostiedkem k manipulaci. Nutno s uvédomit, Ze velkou
mirou k tomu v poslednich letech piispiva nefunkénost rodiny. , Ceska rodina, tak jako ro-
dina v celé zapadni civilizaci, se v podednich nékolika desetiletich dosti vzddila ustalenému
modelu, platnému v Evropé ngiméné po tisicileti.* (Mozny,str. 21, 2002) Spolu s moderni-

zaci rodiny stoupla rozvodovost, opakovana shate¢nost, naopak poklesla porodnost a vy-
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jimkou negjsou bezdétné pary. (Mozny, str. 21-24, 2002) Sldbne vazba mezi rodi¢ovstvim a
partnerstvim, déti jsou v mnoha piipadech vychovavany pouze jednim z rodi¢t. Podle mezi-
narodnich srovnavacich studii, jeZ jsou dnes k dispozici, maji tyto déti ,,0 néco horsi vyded-
ky ve Zkole, vic zdravotnich a psychickych problémt a take vice stiett se z&konem nez déti
ze srovnatelné socioekonomickeé vrstvy, které vyristaji s obéma rodici.” (MatouSek, str.40,
1998) Tradi¢ni pojitka rodiny ztréceji na vyznamu a tim nejcenngjSim, co mohou rodice
nové generaci nabidnout, jiz neni majetek, ale stava se jim vzdélani. (Matousek, str. 39,
atlého véku kolektivni zarizeni (jesdle, materska Skola), také vétSina aktivit v dospivéani (dei
v dospélosti) se odehrava mimo rodinu. (Matousek, str.40, 1998)

Pretizenost rodic¢t, diky pozZzadavkim materidniho zabezpeceni rodiny, ohrozuje déti i
z dobre situovanych rodin. Déti maji dostatek volného ¢asu jen pro sebe a snadngji podiéhgji
vlivam médii. Vyzkumy odhalily zavislost chovani déti na pracovni dobé rodica a negativni
dopad nelipIné rodiny na chovéani déti, prevazné v rodinéch, kde chybi otec. Vysedek vy-
zkumu potvrdil souvidosti mezi chovanim déti a materidni arovni rodiny, pii¢emz nadpri-
meérnd Uroven ma dudedky spiSe negativni. Mezi rodic¢i jsou piredevSim dvé rizikové skupi-
ny. Podnikatelé veSkery ¢as, mySenky a energii vénuji podnikani a na déti a jejich vychovu
nemaji ¢as. Néhradou zahrnuji déti penézi a luxusnim zboZim. Tato rodina je pro déti dru-
hym ngjrizikovejSim typem rodiny, hned za nezaméstnanymi, nebot’ ,, spolecnost ma jen vel-
mi omezené moznosti, jak vynutit na rodi¢ich uprednostiujicich své zgmy pred zgmy déti
t&dné plnéni rodi¢ovskych povinnosti“. (Matousek, str. 40, 1998) Druhd skupina rodicu je
naopak zahlcena existencnimi a finanénimi starostmi, které se navic ¢asto poji se starosti o

udrZeni ¢i zgjisteni zaméstnani.

Shrnuti

Ve stitednim Skolnim véku se meéni zptisob uvaZzovani. Dité se stale véze na konkrétni reali-
tu, ae jiz je schopné respektovat zakony logiky. Vice si osvojuje kognitivni schopnosti a
vyuZiva je ve svém uceni. V hodnoceni sebe samo ajinych lidi hodnoti decentrované a jeho
realisticky pristup akceptuje skutecnost jako danost a neuvazuje o jinych alternativach. Pri-
jima roli Skoléka a autoritu ucitele, ke kterému zaujima neutrani vztah. Prizpasobuje se

nastavenym kolnim normam a respektuje poZadovany zpisob chovéani. Spoluzaci se stavaji
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rovnocennymi partnery a potiebuje byt jimi pozitivné hodnocen a ziskat s piijatelné posta-
veni. Spole¢né s kognitivnimi schopnostmi s dité osvojuje mordni zasady, hodnoty, chape
rozdil mezi dobrem a zlem, co je sprévné, nespravné a proc. Jedna na zékladé svého vlastni-
ho svobodného rozhodnuti, tzn. prijima stadium autonomni moralky. Pro vyvoj ditéte je
nejvyhodnéjdi kompletni funkéni rodina, ve které nachézi jistotu a bezpeci. Otec a matka
nastavuji model urcitého chovéni a stabilitu. Ovlivnéni ditéte médii z velké ¢asti ovliviuje
rodina a jgji postaveni. Rodice, kteti ocenuji ndpaditost, zodpoveédnost a stabilitu, s détmi
diskutuji a sami se mélo divaji na televizi. To ma piiznivy vliv na to, aby se dité dokazalo

jinak zabavit nez formou médii.

SCHEMA: prof. Braun-Galkowska
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RODINA KDYSI — RODINA POVZNIKUTV RODINA DNES
U STOLU

Obrézek 1 Schéma: prof. Braun-Galkowska Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz
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2 MARKETING V NEZISKOVEM SEKTORU

V prabéhu minulych let vzrostl zgiem o spolecenské instituce, které pracuji mimo pasobnost
trhu a statu. Jsou zndmeé jako instituce , neziskove®, ,dobrovolné*, ,tieti“ nebo ,nezavidy
sektor”. Rozvoj tohoto sektoru je Uzce spojen s ekonomickou Urovni obyvatelstva a legisla-
tivou statu. Neziskovy sektor tvoti organizace, které jsou zaloZeny na jinych motivech nez
je ekonomicky zisk, a veSkeré pripadné zisky vkladaji zpét do cinnosti organizace. Nezisko-
vé organizace pracuji v mnoha veregjné prospédnych oblastech, které podporuji zmeny po-
stoju, rozvoj duchovnich hodnot, volnocasoveé aktivity déti a mladeze gj. Také ovliviuji
chovéni cilovych skupin s cilem zlepSeni spolecnosti jako takoveé, a budovani trhi vyrobki a
duzeb.

Marketing Ize popsat mnoha zptasoby. Nejcastéji je definovan vyrokem Philipa Kotlera jako
»hledani a uspokojovani potieb zptisobem, prinaSgjicim pozitivni hodnoty  pro ob¢ zicast-
néné strany.“ (Kotler, str. 56, 1995) Pro cilovou skupinu i pro firmu nebo organizaci.
V neziskovém sektoru ma marketing stejné misto jako v sektoru komer¢nim. V obou pripa-
dech jde duleZity o dialog mezi zé&kaznikem a firmou. Podle Rektoiika, je v procesu hledani
a uspokojovani potieb jak v trznim, tak neziskovém sektoru pohyb v magickém trojdhelni-
ku, najehoz vrcholu je (C) zékaznik se svymi zkuSenostmi a potiebami, (E) okoli a faktory,
které zakaznika ovliviuji, a v neposedni fadé (P) produkt (vyrobek nebo suzby), ktery je

nabizen.

At uZ jde o neziskovou organizaci ¢i firmu zaloZenou na zisku, kazda z nich nutné potiebu-
je dukladné promy3enou marketingovou koncepci. Diky ni dosdhne cilt, které si stanovila,
a bude schopna fungovat na trhu efektivnéji nez konkurence. Marketingova koncepce vy-
chézi z pristupu zvenku dovnitt. Zagina s presné definovanym trhem, soustiedi se na potie-
by z&kazniki, koordinuje viechny marketingové aktivity, které ovliviuji z&kazniky, a dosa-
huje ziskt vytvérenim spokojenosti zékaznika. (Kotler, str. 10, 1995)

2.1 Vyznam marketingu v neziskovych or ganizacich

Marketing neziskovych organizaci nesmi byt vniman jenom jako technika. Je to zakladni
piistup, jak ¢innost organizace pojimat a organizovat. Podle Rektorika, podstatou marke-
tingovych neziskovych organizaci neni zisk, ale dosaZeni spolecensky a individudlné opti-

malni spotieby statki specifického typu.
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Jednoznacné specifika rozdilu pouZiti marketingu v neziskovych organizacich odborna lite-

ratura neuvadi, ale presto existuji diavody pro a proti.

Argumenty proti:
Marketing u neziskovych organizaci je spojen s velkymi naklady
Marketing maze byt G¢inny pouze tam, kde ptasobi trh a zisk
P¥i rozhodovani o realizaci luzeb neni cena tim hlavnim kritériem
Sluzby neziskovych organizaci nemaji trzni charakter

Spotiehitelé se rozhoduji v téchto podminkach jinak nez zékony ekonomické efektiv-
nosti apod.

Argumenty pro:

Pocet neziskovych organizaci roste, vznika mezi nimi piirozena konkurence, ktera ma

zanasedek boj o prizen klientt a ziskavéni financnich prostiedka

Nakladové omezeni vyZaduje vySSi efektivnost vyuzivani zdrojt, ktera se da dosah-
nout pravé prostiednictvim vySSiho stupné Ucasti spotiebitelt v procesu duzeb.
Tato skutecnost vytvari tlak na realizaci vychovy spotiebitele a celého okoli organiza-

ce ve prospéch raciondlni spotieby

Rostouci profesiondni Uroven pracovni sily vyZzaduje vySSi Uroven managementu

vnitropodnikovych vztahu, tj. regulaci nejen prostiednictvim penéznich vztaha

Nedostatek dotacnich zdrojia libovolného charakteru vyZaduje rozvoj podnikatelské
¢innogti jako doplikového zdroje piijma. Tyto ¢innosti funguji piné v podminkach
trzni regulace a vyZaduji rozvoj marketingové c¢innosti neziskovych organizaci
(Gottlichova, str. 93, 2005)

Z vy3e uvedeného vyplyva, Ze marketing ve vereiném sektoru ma vyznam a své misto, de je

tieba znat specifika poskytovanych suzeb a jegjich dasledkt pro neziskoveé organizace.
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2.2 Strategie neziskove or ganizace

Strategické planovani je vysoce efektivni proces k zgjidténi dlouhodobé udrzZitelnosti ne-
ziskové organizace. Hlavnim smyslem je definovat si, kde se organizace nachézi a kde by se

v budoucnu nachézet chtéla.

Proces by se mél podle Vastikoveé skladat z nasledujicich kroka:

Definovéani podani organizace — m¢lo by mit dlouhodobou platnost a mélo by hlavné
obsahovat: Ulohu, kterou chce organizace plnit, a piinos, o ktery usiluje, a stanoveni
oblasti podnikani ve smydu uZitku zakaznikim nebo ve smyslu uspokojovani jejich
potieb

Stanoveni cilt organizace

Stanoveni cili strategického planu — je zapotiebi vychazet z analyz prostredi a to
makroprostiedi i mikroprostiedi (napiiklad demografické prostiedi se meni)

Urceni operativnich cili — spravné vymezeni programi a projekti, podle prinosu oce-
kavanych vydedki. Soucasné zvazeni priorit, protoze marketing, finance, lidské zdro-

je aprodukované suzby musi byt v rovhovaze

Stanoveni taktickych cila — tém bude odpovidat plan konkrétnich programi a akci

s konkrétnim rozpoétem a personanim zajisténim  (Vastikovg, str. 211, 2008)

2.3 Marketingovy mix v neziskovém sektoru

Marketing, jako kazda véda, vychézi z teorie, ale klade si predevaim praktické cile. Uspédna
organizace musi znat svého zékaznika s jeho potiebami a pranimi a k tomu potiebuje infor-

mace a znat nastroje, pomoci kterych bude cilt dosahovat.

Zakladni marketingové nastroje nebo-li marketingovy mix 4P dostal své oznateni podle

poc¢atecnich pismen anglickych ndzvi téchto nastroja
Vyrobek (product)
Distribuce (place)

Cena (price)
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Komunikace (promotion)

Neziskovy sektor ma i v definici marketingového mixu sva specifika. Rektorik uvadi, Ze u
Cistych duzeb popisujeme produkt jako uréity proces, ¢asto bez pomoci hmotnych vysled-
ka. Produktem zde chdpeme vSechno, co neziskova organizace nabizi, napt. vefginou sluz-
bu, urc¢ité presvédceni, zvyk, ktery maji piijemci akceptovat ¢i zmenit, nebo informuje o
potiebé pomoci nebo nebezpeti. Presto klicovym prvkem definujici sluzbu je jgi kvalita
Druhym néastrojem marketingového mixu (distribuce), v marketingu sluZzeb nebo marketin-
gu organizaci vereiného sektoru, také souvisi s rozhodovanim o distribuci a usnadnénim
pristupu zékaznika ke sluzbé. Jedna se o mistni lokalizaci (umisténi uzby) pripadné o volbu
zprostiredkovatele dodavky sluzeb. (Rektoiik, str. 83-84, 2010). Ve verginém sektoru se
pievézné setkavame s nehmotnym charakterem duzeb. Sluzby poskytované organizacemi
verginého sektoru nemaji zpravidla Zadnou cenu, nebo maji cenu dotovanou. Proto je zde
velmi dalezity posledni néstroj marketingového mixu (komunikace), protoZe o kvalité suz-
by, pokud ji nemame na viastni kiZi vyzkouSenou, miZzeme jen komunikovat, tj. zjistovat
spokojenost jinych. V komunikaci rozliujeme ¢tyti zakladni formy: reklama, podpora pro-
dgje, public relations a osobni prodgj, které zpravidla v marketingu neziskového sektoru

rozSitujeme o sponzoring. (Rektorik, str. 85, 2010)

Ke ¢tyfem stézginim ,P* se v neziskovém sektoru pro svou vyznamnou roli pripojuji jesté

dalSi tfi prvky:

Lidé (people) - v piipadé poskytovani duzeb hraje lidsky faktor zasadni roli, kvalitu
poskytované suzby ovliviiuji jak samotni zékaznici, tak i poskytovatelé sluzby, tedy
zaméstnanci, na jgjichz kvalifikaci a schopnosti je nutné brét pri jejich vybéru ohled
Materidni prostiedi (physical evidence ) — nehmotny charakter duzeb znemoZiuje
jgjich snadné posuzovani a zvy3duje riziko ndkupu suzeb, materidni prostiedi (napti-
klad budovy, prostiedi v nich, hluk, barevnost, ¢istota, broZury, oble¢eni zaméstnan-
ci) svou povahou piredstavuje pomysiné meéritko kvality poskytovanych sluzeb

Procesy (process) — jsou orientovany na zpisob poskytovani suzby v ramci interakce
mezi zékaznikem a poskytovatelem, konkrétné na zjednoduSovani jednotlivych kroki

interak¢nich procesi pri poskytovani sluzeb
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3 NASTROJE KOMUNIKACNIHO MIXU NEZISKOVYCH
ORGANIZACI

Kazdy provozovatel duzeb vi, Ze je pro né negjduleZitéjsi, pokud sami zékaznici mluvi o
jeho duzbach pochvalné. Jedna se o komunikaci word of mouth, kterd mize vytvorit de i
po3kodit pozitivni image firmy v ogich vergnosti®®. V sou¢asné dob¢ viak provozovatelé
nevystaci pouze s Ustni reklamou, & by byla sebepozitivnéjsi, ae jsou nuceni naucit se ko-
munikovat s komunika¢nimi néstroji a jgjich prostiedky veédét, kdy je pouZit, co a komu kdy
sdglit.

Cilem komunikatniho mixu v neziskovych organizacich je zeiména vytvéreni priznivého
dojmu a ziskani pozitivni publicity. Dale vytvoieni systému, jak budou sluzby organizace
prodavany verginosti, a konecnym cilem by melo byt stanoveno, Ze dluzbu , chtéji“. V zisko-
vém sektoru je toto nazyvano ,rozhodnuti koupit“, zatimco v organizacich verejného sekto-

ru jeto ,rozhodnuti poZzadovat".

Rozeznavame™ nekolik néstroji komunikacéniho mixu, které jsou vhodné pro neziskové
organizace: reklama, public relations, podpora prodeje a komunikace v misté organizace.
Skarabelova tyto nastroje komunikagniho mixu neziskovych organizaci dopliiuje o dalsi
doZky: Sponzoring, spolecnou prezentaci organizaci, lobbing, primy marketing a interneto-

vou komunikaci.

3.1 Publicreations

Public Relations miaZeme definovat jako cilevédomou snahu o udrZeni vzgjemného porozu-
meéni mezi organizaci a verginosti, upeviiovani a rozvijeni jgjich vztahi a vytvoreni pozitiv-
niho image. Pro neziskové organizace tento nastroj komunikace patii k jednomu z nejdile-

ZitgjSich. Pokud o sob¢ neziskova organizace vytvori mezi verginosti pozitivni obraz, ziska

16 vyyzkumy potvrzuji skuteinost, Ze kdy? je zékaznik spokojen, ozndmi to asi 4 aZ 5ti svym zndmym.

V opacném piipadé rozsiti tuto informaci 11ti dalSim lidem.

1 Zdroj: Skarabelova, S., Marketingova komunikace ve vergjné sprave, online, dostupné z:
http://dspace.upce.cz/bitstream/10195/35183/1/SkarabelovaS Marketingova¥20komunikace VS 2006.pdf
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jgi daveéru atim lépe prosadi své zameéry a zaroven ma moznost snadngji ziskat své financni
prostiedky pro svou ¢innost. Organizace pro naplnéni svych cilt vyuZivaji rizné formy Pub-
lic Relations. Vedle standardnich vztahi s médii (Media Relations) mohou organizace vyu-
Zivat ve své komunikaci i znamé osobnosti - celebrity, které se stévaji znamkou seridéznosti

a hovoiime o Celebrity Relations.
Hlavni cile pro PR neziskové organizace maZeme formulovat takto:

ziskat podporu, pochopeni verejnosti pro poslani, budouci akce nebo ¢innosti organi-

zace

informovat atim ziskavat davéru verginosti

piresvédeit cilovou skupinu o uziteénosti nebo duleZitosti zamer
vyjednavat, komunikovat s verejnosti

vytvéret nebo zlepSovat image organizace

3.2 Reklama

Reklama patii k nejtypi¢téjSim propagacnim prostiedkam. Je definovéna jako jakékoliv pla-
cena forma neosobni prezentace vyrobku, sluzeb nebo my3enek uréitého sponzora. Komu-
nikace komer¢nich nebo neziskovych organizaci je velmi podobnéd Z&kladnimi cili reklamy
jsou: a) informovat potencidni zékazniky b) piipomenout se zavedenym zékaznikim c)
znovu ziskat ztracené zékazniky. Neziskova organizace pouziva stejné kandly a prostiedky
jako komer¢ni subjekty. Mezi hlavni prostiedky reklamy patii, napt. tisténé a vysilané re-
klamy, broZury a letaky, prospekty, plakéty a reklamni darky, audiovizudni prostiedky,
symboly aloga atd., piesto neziskovy sektor mai sva specifika.

3.2.1 Socidlni reklama

Zadavatel reklamy v komerénim prostiedi je tim, kdo z ni profituje, tzn. vynaklada pro-
stiedky na reklamu, aby zvySil své vynosy. Zatimco v oblasti nekomeréniho marketingu je
Situace odlisn4. Zadavatel kampang totiZz vétSinou nema z jejiho uskutecnéni Zadny piimy
finanéni prospéch. Socidni marketing vyuzZiva reklamni forméty stejné jako ten komeréni,

jen s tim rozdilem, Ze misto zboZi propaguji hodnoty a misto na akéni ceny upozoriuji na
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spolecenskeé problémy, které se snazi ieSit. Kromé stanoveni cile je nutné nekomercni kam-

pai dobie naplanovat, nejprve zanalyzovat problematiku a vytvorit jasnou strategii.

Socidni kampané se steginé jako komeréni snazi pasobit na emoce, Sokovat, prekvapit, do-
jmout nebo rozesmé — ukazat podstatu véci natolik otevieng, az to lidi zarazi. Socidni re-
klamy se také odliduji jinou atmosférou. Tvarci vytvarei postupy nezavidych filma postave-
nych na napadu, momentu piekvapeni. Reklamy byvaji ¢asto velmi vtipné a nebo na druhou

stranu Sokuji aZ agresivnim stylem.

3.3 Novétechnologie

V podednich letech dochazi v komunikatnim mixu k velkému nértistu pouzivani novych
technologii (internet, email, facebook, mobilni telefon). Rychlost, kvalita, dostupnost k in-
formacim, zvy3ené néroky spotiebitelt na kvalitu a rozsah duzeb nuti jejich provozovatele

obohacovat standardni nastroje komunikacniho mixu o zcela nové zpasoby.

3.3.1 Internet

Webove stranky jsou uréeny viem ¢tendirim z fad verejnosti a idedlnim nastrojem pro vniti-
ni komunikaci (dobrovolnici, ¢lenové spravnich organi, zaméstnanci). Kvalita webu a jeho
ovl&dani hraje velmi dalezitou roli. Vyzkum prokézal, Ze weby neziskovych organizaci maji
co dohénét. Weby neziskovych organizaci dosdhly na stobodové skde prameérné hodnoty
73, coz je o bod méng, nez maji weby stétnich organizaci, 7 bodi pod hranici oznagujici
solidni kvalitu a0 10 bodi horsi skore, nez doséhly weby bank.'®

Pro spolecnou prezentaci neziskovych organizaci je mozné vyuZzit také internetovych str&

nek, které mohou byt idealnim nastrojem pro reklamu na Public Relations, Fundraising a

propojeni socidnich siti.

'8 Priizkum ForeSeemResult - Trends in Constituent Satisfaction with Nonprofit Websites, ktery zkoumal
spokojenost uzivateli swebovymi strankami neziskovych organizaci. Zdroj: http://vozovna.cz/61/co-od-

webu-nezi skovek-ocekavaji-navstevnici-a-jak-jsou-spokojeni
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Pimy marketing

Predstavuje primou adresnou komunikaci mezi z&kaznikem a prodévajicim. Tato forma ko-
munikace je zaméiena na prodegj zboZi a duzeb a je zaloZena na reklamé uskutecniované
prostiednictvim telefonu, televizniho nebo rozhlasového vysilani, novin a ¢asopisi. Se z&
kaznikem se pracuje adresn¢é. Mezi jeho néstroje radime direkt mail, telemarketing, televizni,
rozhlasovy, piip. tiskovy marketing s piimou odezvou, katalogovy prodej nebo e-mail mar-
keting. (Rektorik, str. 65, 2010)

3.3.2 Internetova komunikace

V soucasné dobé se jedna o aktudlni trend v marketingové komunikaci. Vedle klasické pre-
zentace neziskovych organizaci prostrednictvim jejich internetovych stranek nabizi interne-
tova komunikace daleko vétsi potencidl, ktery prévé neziskové organizace mohou vyuzit.
NejenZe diky socidnim sitim maji mnohem ,blize" ke svym potenciondnim zékaznikim a
darcam, ale socidni sit¢ mohou uSetiit i znacnou ¢ast financnich prostiedki, které by byly
nuceny vlozit do ,klasické* reklamy. Jsou totiz ,,zdarma‘. Diky Y ouTube mohou umistit
svou reklamu zdarma na internet, tento klip umistit na internetové stranky organizace a na
socidlni sit¢ jako Facebook, nebo Twitter. DalSi mozZznostem vyuZiti internetové reklamy
patii reklamni bannery, sponzorované odkazy ve vyhledavacich jako Google nebo Seznam a

dale pak vyuzivani reklamni emailu.

3.4 Sponzorstvi

Sponzorstvi je obchodni ¢innost, kdy vioZené prostiedky finanéni a materidlni jsou spojova
ny s marketingovymi a komunikac¢nimi cili sponzora, napriklad zvySeni znamosti firmy, zvy-
Seni obratu prodeje, nebo zmeéna image firmy. Firma jako sponzor pomaha sponzorovanému
uskutecnit jeho vizi nebo projekt, jehoz prostrednictvim pak sponzorovany zpétné pomaha
sponzorovi napliovat jeho komunikacni cile. Neni-li vSak tato aktivita naplnéna, jedna se o
pouhé darcovstvi, které nema s komeréni komunikagni aktivitou nic spolecného. Darcovstvi
je zaméieno vétSinou na dobrocinné aktivity a ma za ukol vyvolat dobry pocit dérce bez

néroku na komeréni navratnost.

V neziskovém sektoru jsou razné formy sponzorstvi vitané, protoZe primarn¢ pomahaji

hlavn¢ s financovanim neziskovych organizaci. Neziskova organice oslovi komercni sub-
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jekt, ktery podpoii projekt nebo akci vyménou za komunikaci v médiich nebo v prabéhu
sponzorované akce. Jinym zpisobem je vyhléSeni grantového fizeni ze strany komer¢niho

subjektu a neziskové organizace se hlasi se svymi projekty.

34.1 Lobbing

Pro neziskové organizace je dilezity ve smyslu zastupovani organizace v oblastech pii le-
gidativnich jednanich na padé Parlamentu nebo Senétu. Lobbing je dilezity ve smydu zis-
kavéni a predavani informaci na mista, kde se o nich rozhoduje. KaZzda zména v pravnim,
danovém, nebo socianim systému méa dopad nejen na spolecnost, ae ve velké miie hlavné
na neziskové organizace. | drobné zmény mohou neziskovy sektor znaéné¢ znevyhodnit,
proto je dobré dohliZzet a zastupovat organizace a prosazovat jegjich zgimy na legidativnim

poli.

3.5 Fundraising

Fundraisingem se rozumi ziskévani prostredku, neboli hledéni potencialnich zdroja k pokryti
nedostatku financi. V tomto pripadé je obzvlad' duleZité zformulovat poslani organizace,
které souvisi s ndslednym hledanim potencialnich dérci, kterymi mohou byt nadace, ob¢an-
ska sdruzeni, podnikatelské subjekty, obchodni spolecnosti, stét a jednotlivci ¢i verginost.
Mezi metody fundraisingu patti:

inzerce,

direct mail — primy po&tovni styk,

verginé shirka,

kampai — verejna shirka vétsiho rozsahu souvisgjici i s komunikaci,
benefi¢ni akce,

osobni dopis ¢i telefonicky rozhovor,

pisemna z&dost o grant,

fundraising ,,od dvefi ke dverim,”

testament fundraising — ziskani majetku pomoci jeho odkazéani darcem,
osobni setkani,

¢lenstvi,

vlastni piijmy — samofinancovani.
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4 CILAMETODOLOGICKY POSTUP PRACE

4.1 Cil prace

Cilem teoretické ¢asti diplomové préce je provést reSer§ dostupnych zdrojt odborné litera-
tury pojednévajici ve vétsi ¢i mendi mite o marketingu neziskového sektoru a pouzivanych
nastrojia komunikatniho mixu, ktery apeluje a ovliviiuje pristupy a chovéni lidi. Zamy3eni se
nad kognitivnimi schopnostmi ditéte stiedniho Skolniho véku a jeho sociaizaci. Charakteri-
zovani specifikace dileZitosti role — rodi¢, ucitel a definovani vlivu médii na dité stredniho
Skolniho veéku. V praktické ¢asti préce budou teoretické znalosti aplikovany na aktivity a
marketingovou komunikaci neziskové organizace Celé Cesko ¢te détem o.p.s. Podle stano-
venych vyzkumnych otézek bude proveden dvoufézovy prizkum, na jehoz zakladé bude
ovéieni parametri, kterymi jsou: piijeti a pochopeni mySenek organizace spolecnosti a
aplikovani my3enek v praxi. Zavérem diplomové préce bude ovéieni a zhodnoceni vydedki

aplikovaného vyzkumu a stanoveni névrhu na optimalizaci kampané Celé Cesko &te détem.

V diplomové préci budou pouZzity metody sbéru primérnich dat (vyzkumna sonda) a metody
shéru sekundérnich dat (literarni reSerSe dostupnych zdroju odbornych publikaci). Na z&kla-
dé zjistenych primérnich a sekundérnich dat bude provedena analyza, j€jiz zavéry budou

konfrontovany steorii a podkladem pro navrh reSeni.

4.2 Metodologie prace

V praktické &asti bude detailné popsana neziskova organizace Celé Cesko ¢te détem (dée
jen CCCD). Monitorovani jeji aktivity a analyzovani marketingové komunikace podle prv-

ki uvedenych v teoreticke ¢asti préce.

Podle stanovenych vyzkumnych otézek bude proveden dvoufazovy prizkum kampané
CCCD.

Cil priazkumu

1. Priizkum zaméieny na zapojené instituce (zékladni skoly) kampang CCCD v praxi.

2. Overeni povédomi kampané CCCD spolecnosti a vieobecné predéitani détem rodigi.

Pro marketingove Setreni byly zvoleny dvé metody. Vzhledem ke stanovenym cilaim se pra-

zkumy zaméfily v prvni fézi na vychovatele nebo osoby, které aplikuji kampain CCCD ve
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svych &kolach. Druhd faze byla zamétena na prijemce, v tomto piipadé na Zaky prvniho
stupn¢é zakladnich 3kol. Druhd metoda Setfeni se zaméiuje na rodice a obecné povédomi
kampané CCCD.

Polostrukturovany rozhovor

Pro Setieni prvniho cile préce byl zvolen v rdmci kvalitativni metody polostrukturovany roz-
hovor. Pro rozhovor byly piedem pripraveny dotazy, které se dotykaly nize uvedenych ob-
lasti:

Prvni faze rozhovoru

Informace o kampani Celé Cesko éte détem (prvni kontakt, navézani spolupréce, apliko-
véani kampané do praxe, cilova skupina, aktivity spojené s kampani)

Komunikace organizace CCCD se zapojenou instituci

Spolupréce srodici ajgjich aktivni zapojeni do pred¢itani détem

Zpétna vazba ZS — (lepdi studijni vysledky, kontrola predéitani, kontrolni ¢Ginnost nasta-
venych aktivit)

Druhéa faze rozhovoru

Déti versus rodice (predéitani rodica détem)

Zavedené 3kolni postupy (jejich prijeti, zajem, ochota spolupracovat)

Povédomi o kampani Celé Cesko ¢te détem (spoty, plakéty, akce poradané v ramci kam-
pané CCCD)

Dotazovani bylo vedeno formou rozhovoru s pridrzenim se danych otézek a dirazem na

ziskévani informaci prevazné o kampani CCCD a aplikovani jejich mySenek v praxi.
Cilovéa skupina pro Setreni

Ucitelky a vychovatelka ZS na Opavsku

Z&ci nizsho stupné ZS ve véku od 8-11let.

Termin a délka prazkumu

Dotazovani probihalo v terminech 15. — 30.11.2012 a 25. — 28.2.2013

Primérna délka dotazovéani: 30-45 minut
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Dotaznik

Druha metoda Setieni se zaméiuje na rodic¢e a obecné povédomi kampang CCCD. Pro plo$-
né osloveni byla zvolena kvantitativni metoda dotazovani se, a to formou elektronického

dotazniku. Vzor dotazniku je uveden v piiloze I X.

Dotaznik sestéaval z 19 otézek, z nichz 5 byly sociodemografickych. U 6ti otazek byla moz-
nost vepsat odpovédi a 1 otazka byla nepovinna (Ktera aktivita kampané Vas zaujaa a
proc¢?). Otézky se tykaly informaci dalezitych pro rodic¢e a jgjich pred¢itani détem a druha
&ast byla zametena na obecnou znalost kampand CCCD ajgjich aktivit.

Cilovéa skupina pro Setreni:

rodi¢, vychovatel, rodinny prislusnik, vék 21-60+, muz, Zena
celkem 210 respondentt z celé Ceské republiky

Termin a délka priazkumu:

dotazovani probihalo v obdobi mésice ledna a inora 2013

pramerna délka dotazovani 10 minut

4.3 Vyzkumné otazky

1. Bude zji&éni tykagjici se respondenttt korespondovat s mySenkami analyzované kam-

pan&?
2. Kteréjsou nej¢astéjsi duvody pro pred¢itani détem rodici?
3. Jakéje obecné povédomi o kampani Celé Cesko ¢te détem?
4.  Hodnoti pozitivné Z&ci stiedniho Skolniho véku pravidelné piedgitani ve Skole?

5. Jaké jsou pozitivni a negativni zkuSenosti/piekézky na zaékladnich Skoléch s kampani
Celé Cesko ¢te dstem?
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Il. PRAKTICKA CAST
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5 CHARAKTERISTIKA ORGANIZACE CELE CESKO CTE
DETEM

5.1 O organizaci

O prvopocétek mySenky hlavniho tématu této neziskové organizace se zadouzil Ameri¢an
Jm Treleas, ktery ve své knize "The Read-Aloud Handbook"*® se snail prosadit my3enku
0 zésadnim vlivu pred¢itani na emocni zdravi ditéte. Jeho hlavnim cilem po desitky let bylo
odovit prevazné ty, kteri maji na déti ngjveétsi vliv — rodice, ucitele, vychovatele. Uvédomo-
val g, Ze ngjdilezitéjsi je sdélit rodicam, kolik mohou svym détem dat, kdyz se pravidelné

pied¢itani stane doma samozigjmosti, kdyZ se stane ritudlem.

THE

Read~Aloud
andbook

W JIM TRELEASE

Includes a Glant Treasury of Great Read-Aloud Books

Obr. 2 Titulni strana knihy The Read-Aloud Handbook zdroj: www.trelease-on-reading.com

19 Jeho kniha jako bestsdller byla prel ozena do mnoha svétovych jazyki, bohuzel do éedtiny ne.
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Treleasovy mySlenky pienesa do své zemé koncem devadesatych let manzelka polské-
ho velvyslance v USA Irena Kozminska, ktera od roku 2001 vede v Polsku velmi dynamic-
kou a silnou celostatni kampan. V' roce 2006 se diky dlouhotrvajicimu vztahu s Evou Katru-
&kovou a Irenou Kozminskou tyto my3enky rozsitily také do Ceské republiky. Byla zalo-
Zena neziskova organizace Celé Cesko ¢te détem o.p.s., ktera dodnes realizuje stejnojmen-
nou celostatni kampan, jgjiz zakladatelkou je jiz zminovana Mgr. Eva Katrusdkova. V roce
2011 se spolecnost Celé Cesko &te détem o. p. s. se svymi aktivitami zapsalai do evropské-
ho povédomi podpory ¢tenarstvi. V priabehu akce organizace — 1. Mezindrodniho tydne
teni détem — se v Ceském Te&ding sedli vyznamni hosté z CR/Ceska, PR/Polska a dalSich
evropskych zemi, aby zde podepsali prohl&seni ,,Cela Evropa ¢te détem” — All of Europe
Reads to Kids®.

Cil a poslani

Cilem kampang Celé Cesko ¢te détem (ddle jen CCCD) je podpora emociondniho®, psy-
chického, mydenkového a mordniho zdravi déti a mliédeZe. Formovéani navyku pravidelné-
ho hlasitého pired¢itani spojeného s vytvarenim pevné vazby v roding, a apelovéani na organi-
zace, které svymi ¢innostmi a aktivitami mohou budovat lasku k literature a vztah ke kni-
ham. Podle slov zakladatelky organizace Mgr. Evy KatruSakové hesdem kampané je véta

, Cteme détem 20 minut denné” .

Béhem sedmiletého pusobeni této neziskové organizace dochazi k prohloubeni jgi hlavni
my3lenky. Aby mohlo byt naplnéno podani a smys kampané tj. nabadani k pravidelnému
hlasitému pred¢itani détem, je duleZita a nutna spoluprace srodici a pochopeni hlubsiho
vyznamu rozdila vét: ,, Jdi a¢ti 9. nebo ,,Jdi s ¢ist.”, ale kampai hlésa,, Pojd’, budu ti ¢ist.”.
Oficiani znéni poslani spolec¢nosti

» Pravidelné predcitani détem ma obrovsky vyznam pro rozvoj jejich emocionalniho zdravi. Predci-
tani rozviji pamer’ a predstavivost, uci mySleni. Predcitani utvéi pevné pouto mezi rodicem a dite-

tem. Saci 20 minut denné. Kazdy den.”  (cel eceskoctedetem.cz/cz/menu/322/0-nas/pod ani, 2013)

% Emocnim zdravim ditéte organizace CCCD rozumi (podle Daniela Golemana, autora knihy Emocni inte-
ligence) zdravé psychické a mordlni sebevédomi ditéte, spojené se schopnosti raciondlné myslet a navazovat

kvalitni atrvalé vztahy slidmi.
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Cilova skupina

Mwr oy

Kampaii nejvice apeluje narodic¢e a ngblizsi ¢leny rodiny z okoli ditéte, tak aby denné pired-
¢itali svym potomkam. Podle slov pani Katrusékové: ,, Pokud se diteti venujete pravidelne,
predcitate a sdilite s nim vzajemny cas, vyroste z nej zdrava emocionélni osobnost. Dite po
dobu cteni pat/i jen Vam a vy jemu, citi se dilezité a milované.* Dde je kampai cilend na
vychovné vzdélavaci instituce, do kterych patti Skoly, Skolky, mateiska centra, knihovny a

jiné.
L ogo

Autorkou loga je uznavéna ¢eska malirka a graficka Emma Srncova (*22.8.1942, Praha),
ktera se vyznatuje jako malirka naivnich obrazka, na kterych rozkvétaji neskutecné louky v
dalekych krajich, vznasgji se kola vezouci veselé klauny, nevSimavé milence nebo usmivajici

se divky a Zeny s dlouhymi arozevlatymi vlasy.

Logo pro organizaci CCCD vzniklo v roce 2006 ,Rodina na kole*. Z profesniho pohledu
autorky diplomové préce je pouzivané logo, v3ak vice obrédzkem neZ logem, coZ predeviim
znemoznuje jeho vyuZiti z technologického hlediska. Obrézek zobrazuje primou vazbu mezi
rodici a détmi a jednoznacné zachycuje hlavni my3enku organizace, a tou je pred¢itani deé-
tem. Pasobi emotivné a svou barevnosti vyvolava piijemné asociace, kterymi jsou pohoda,
klid, veselost, bezstarostnost, ale na druhou stranu jistotu a pevné pouto mezi détmi a rodi-

v

Cl.

Obr. 3 Logo or ganizace Cele Cesko ¢te détem Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz
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5.2 Aktivity organizace
M ezinérodni tydne éteni détem

Hlavnimi organizéory prvniho ro¢niku Mezinarodniho tydne éteni détem byly dvé nezisko-
vé organizace Celé Cesko ¢te détem a Cata Polska Czyta Dzieciom. Akce probéhlaod 1.do
7. dervna 2011 v méstech a obcich v celé Ceské™ a Polské republice.

Cilem akce bylo zahgeni trvalé mezinarodni spoluprace organizaci, které svymi ¢innostmi a
aktivitami ovliviwuji verginost. Mezindrodni tyden ¢éteni byl impulsem pro ceské 3koly,
knihovny, literérni kavarny a Sirokou verginost, aby kazdoro¢né vzdy od 1. do 7. ¢ervna

poradaly podobné svatky literatury v celé republice.

1. Mezinarodni tyden ¢teni détem zahdjilo 31. 5. v TéSinském divadle scénické éteni evrop-
ské knihy roku 2009 Gottland polského novinde Mariusze Szczygieta (v provedeni brnén-
ského souboru LiStOvAni®). Toto setkani zahgjilo mezinarodni projekt na evropské trovni

s ndzvem , All of Europe Reads to Kids' aneb ,,Cel& Evropa ¢te détem”, jez ma za cil pro-

pagovat pravidelné ¢teni détem v dalSich evropskych zemich.
1.MEZINARGDNI TYDEN CTENT DETEM

= e— - 7.0.

Obr. 4 1. Mezinarodni tyden ¢éteni détem Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz

2L MTCD také probihal: v obcich Celadna, Nové Veelnice, Chrudim, Uhersky Brod, Kyjov, Zrug, na zamku
v Moravské Tiebové a jinych obcich a méstech. Prihlasilo se pres: 70 knihoven, 30 ZS aMS, 40 mést a obci
a 20 ingtituci (matefska centra, rodinna centra, knihkupectvi, ¢ajovny atd.)

22 | |ISTOVANI — soubor piedstavuje kazdy mésic zajimavé, aktualni knihy, které se objevuji na trhu. Vy-
brani autori a jgich dilo ¢i primo specificka kniha jsou pak pired divaky interpretovani v podobé scénického
&teni. Jde vzdy priblizné o hodinové divadelni vystoupeni, ve kterém je prenaSen dgj knihy, jazyk autora a
atmosféra dané literatury na obecenstvo, které se v ¢ele s mladou generaci ve svété oprodténém od kultury a

literatury vraci zpét k tomu, co tu bylo prvni - knize.
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1. Mezinrodni tyden ¢teni détem se uskutecnil pod zastitou: ministra kultury MUDrr. Jifiho
Bessera, ministra zahrani¢nich véci Karla Schwarzenberga, vliadni zmocnénkyné pro lidska
préava Mgr. Moniky Siminkové, generdiniho teditele Narodni knihovny CR Ing. Tomése

Bohma, ataké pod z&&titou Zastoupeni Evropské komise v Ceské republice.

Tyden byl zahgen 1. 6. 2011 davnostni inauguraci, které prob¢hla v symbolickém misté na
tece Olze (teka spojuje, i kdyz diive dglila, mésta Cesky TéSin a Cieszyn), kde se o program
postarali Jaromir Nohavica, Ewa Farna, Micha Viewegh, Bolek Polivka a jejich hosté.
Z&&itu nad davnostni inauguraci 1. Mezinarodniho tydne éteni détem poskytl hejtman Mo-
ravskoslezského kraje Ing. Jaroslav Palas.

Druhy roénik Tydne ¢teni détem se konal tradi¢né od 1. do 7. ¢ervna 2012, kdy se dav-
nostni inaugurace 2. Tydne éteni détem v CR konala v Brng, ato 31.5. v Divadle Bolka
Polivky. Z&&titu nad akci poskytl primator statutérniho mésta Brna Roman Onderka a pred-
seda SKIP Narodni knihovny CR, pan Vit Richter. Pro druhy ro¢nik tydne éteni byly pouzi-
ty stejné motivy plakétt a program, ktery navazoval narocnik piedchozi pro nastaveni tra-

dice jako tydne svétku déti aliteratury.

Cil tohoto ro¢niku byl mocn¢ ovlivnén nézory a tématikou dubnové mezindrodni konference
CTENiI DETEM-MENI ZIVOTY, jgiz hlavnim predmétem byla tématika na vitepovanim

hodnot, moudré vychové a vlivu médii na mladého ¢loveka.

, Cilem TYDNE CTENI DETEM je také vyburcovat rodice a dospélé k ochrane déti pred
hrozbou falednych hodnot masoveé kultury. Jedn& se o zcela ojedinely projekt podporujici
vzdélanost néroda a vazby v rodiné.* %

Treti ro¢nik Tydne ¢teni détem probehne od 1.do 7. ¢ervna 2013 a davnostni inaugurace
bude uskutecnéna 30.5. v Méstské knihovné v Praze. Tento roc¢nik jiz provézi nove plakéty
a apely, kterymi jsou: ,N¢kolik desitek minut ¢teni détem denng je vyletem do svéta, kde nic

neni nemozné* , Cteni je dobrodruzstvi“, , Cteni je radost!*.

23 Zdroj : www.cel eceskoctedetem. cz/cz/menu/540/nase-aktivity/tyden-cteni-detem/x2-rocnik/
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Obr.5 3. Mezinérodni tyden éteni détem Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz

Praha éte détem, Ostrava ¢éte détem

Cilem obou akci je vychova mladé generace a vytvéreni pozitivniho vztahu Kk literatuie a
¢teni samotnému. Tyto kulturni uddlosti jsou zaméireny na co nejSirsi skupinu Ucastniki, déti

i dospelych, aviak predevdim narodinu jako na celek.
Praha ¢te détem

Prvni ro¢nik probéhl v Praze 30. tijna 2007 v kostele sv. Anny. pod ndzvem Osobnosti ¢tou
dstem. Uryvky ze svych oblibenych knih z détstvi predgitali manzelé Havlovi, Zdengk Své-
rék, manzelé Vieweghovi, Aneta Langerova, Barbora Spotékova, Michal Horések, Jan
Hiebegk, Jaromir Nohavica, Petr Hapka a dalsi.

V roce 2011 organizace CCCD uspoiédala obdobnou akci, tentokrate pod nazvem Praha
Cte détem, kterd se konala 17. fijna v Martinském paléci v Praze pod za&itou Néarodni
knihovny Ceské republiky a osobni z&3titou primétora hlavniho mésta Prahy Bohuslava
Svobody. Akci opét podporily osobnosti ze svéta umeni, kultury a hudby, které Getly, zpiva
ly a hrdly a byli to: kapela Chinaski, houslovy virtuos Pavel Sporcl, autor détské "Knihy
desetileti" Lichozrouti Pavel Srut ailustratorka této knihy Galina Miklinova, hereg-
ky Vanda Hybnerova a Klara 1ssova a nej¢tenéjsi ¢esky spisovatel Michal Viewegh s rodi-
nou. Jako speciani host vecera byl americky spisovatel, filosof zpévak amalii Robert
Fulghum.

Zcela vyjimecnym ucinkujicim byl soubor LiStOVaNi, ktery ve svém scénickém ¢teni pred-
stavil knihu Alberta Lobela Kvak a Zbluik.
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Ostrava éte détem

Prvni ro¢nik akce Ostrava ¢te détem se konal pri prileZitosti konani 1. Mezinarodniho tydne
¢teni détem, ato 6. cervnav Divadle loutek v Ostravé. Akce probéhla pod zastitou primato-
ra statutarnino mésta Ostravy Ing. Petra Kagjnara a spolufinancovani z prostiedki statutarni-
ho mésta Ostrava. Déti a rodice se zaposouchdi do piibéhi soucasnych ¢eskych spisovate-
la Josefa Kolére a Zdenka Svéréka v podani herci poradu , Sikulové® Jany Zajacové a Ivo
Martéka ado Capkovy pohéadky o Povidani o pejskovi a kogicce v podani primétora Petra
Kajnara. Cteni bylo zakon¢eno loutkovym predstavenim , O3klivé kacétko* od H.CH. An-

dersena.

Druhy ro¢nik se uskutecnil 7.6. 2012 na Janackové konzervatori Ostrava pod stejnou za&ti-
tou jako ro¢nik prvni av rdmci 2. Tydne ¢teni détem. Détem Cetla spisovatelka Petra Brau-
nova svou knihu , Tramvaj plna straSidel“, dde ¢etl svou oblibenou knihu plukovnik Tomas
Landsfeld a soubor LISTOVANI predvedl knihu , O rackovi a kodce, ktera ho naucila &
tat.”

Gl Gokor el clidorm>
porada

B PRAHACE DETEM M | OSTRAVA CIE DETEM |

e

Chinaski, Robert Fulghum, Vanda Hybnerova,
Klara Issova, LiStOVaNi, Galina Miklinova,
Pavel Sporcl, Pavel Srut, Michal Viewegh a dalsi

o
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www.celeceskoctedetem.cz

Obr.6 Plakaty Praha ¢te détem a Ostrava ¢te détem Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz

M oje prvni kniha
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Projekt Moje prvni kniha vznikl vroce 2008 a apeluje na zastupitele mést a obci,

aby darovali pii , Vitani ob¢anki” krésnou détskou knihou z nakladatelstvi, ktera vydavaji

hodnotnou literaturu pro déti, a zéaroven tak podpotili celostétni kampain Celé Cesko ¢te

détem. Soucasti balicku je:

1.  Knizka podle vlastniho vybéru dle aktuédni nabidky organizace CCCD (v knizce je
nalepka s textem: , Projekt MOJE PRVNI KNIHA je soucésti celostatni kampané Ce-
|é Cesko cte détem® a je spolufinancovan z prostiedkii mesta XY.")

2. Reprezentativni sozka, kterd obsahuje zaloZzku do knizky, prospekt informujici ro-
di¢e o dulezitosti hlasitého predéitani, 2x plakét kampané CCCD ve formétu A4.

Od roku 2008 se do projektu zapojilo 18 mést a obci v Ceské republice (v Tiinec, Olo-
mouc, Bystiice nad OI3i, Jilova u Prahy, v Sézava, Frydek-Mistek, Celadng, Tatce, Kyjov,

na Praze 6 a dal§i mésta).
Pohadkova tramvaj

Akce je spojena také s outdoorovou propagaci kampané CCCD a je Uzce provézéna se
vznikem nového plakatu, ktery se snazi origindlnim zptisobem apelovat na rodice, aby cetli
svym détem jiz od narozeni. K dispozici jsou dvé tramvaje Ostravského dopravniho podni-
ku, které tento plakat prezentuji. Akce zapocaa 9. listopadu 2012.

Tatinek s novorozenym miminkem a knihou v rukéch na porodnim sdle! Tak vypada novy

plakét, ktery je doplnény sloganem ,,...av&chni Zili &astné az do smrti...“ Cteme détem 20

minut denn¢. Kazdy den!

ne-- @ VSichni zili $tastné
az do smrti...”

Ctéme détem 20 minut denné.
Kazdy den!

Obr.7 Plakét Celé Cesko ¢éte détem Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz
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Autori plakédtu a oganu jsou lidé, kteri se aktivné zapojili do celostatni soutéze ,Vymydli
dogan avyhraj“, kterou se autorka bude zabyvat nize.

Babic¢ka do skolky

Na podzim roku 2012 organizace CCCD pripravila novy projekt — BABICKA DO
SKOLKY. Timto projektem chce CCCD nejen propagovat svij cil: aby se predéitani stalo
pravidelnou interakci mezi dospélymi, détmi a svétem knizek, ale také podporit Evropsky
rok aktivniho stérnuti. Moznost uskutecnéni pilotniho projektu byla diky podpore Nadani-
ho fondu Hyundai a Nadace Open Society Fund Praha. Do pilotni faze byly zapojeny tfi
frydecko-mistecké materské 3koly, ve kterych je aktivni vZdy jedna tiida, za kterou prijde
babicka ¢i dédecek v pohadkovém kostymu a precte jim jeden z pohadkovych pribéha. Se-
niofi budou Skolky nav&évovat kazdy den po dobu jednoho tydne od fijna 2012 do dubna
2013.

P prvni nav&tévé seniofi rozdaji détem pohédkové seSity, do kterych si déti budou lepit
pohéadky a nadlepky za spinéni Ukolu. V rdmci kazdé ndvatévy budou seniofi ¢ist détem po-
hédky, budou s s nimi povidat o knizkéch, o literarnich hrdinech, budou kredlit obréazky atd.
Po kazdéem ¢teni seniofi rozdaji détem "doméci Ukol" - pohédku pro rodice. Tuto pohadku
S déti odnesou domi a rodi¢e jim ji doma prectou. Druhy den s seniofi budou s détmi o
pohédkovém piibéhu povidat. Za spinéni domaciho Ukolu obdrzi déti od pohadkoveé babicky
¢i dédecka ndlepku. Pri podedni ndvatéveé v dubnu 2013 probehne vyhodnoceni a dité s nej-
vétSim poctem nalepek obdrzi dérek.

Organizace CCCD chce timto projektem docilit, krom jiZ jejich stanovenych hodnot, také:

1.  Zapojeni seniora do aktivni populace, ve které se seniofi budou seberealizovat, budou
se citit znovu potiebni a dileziti. Navdtéva piinese uZitek jak jim, tak i détem a jgjich
rodicam.

2. Toho, Ze se déti nauci Ucté ke starSi generaci. Budou s ji vaZit a dostanou se do po-

hédkovych svétd, ,kde nic neni nemozné".

‘®

Obr.8 Logo projektu Babi¢ka do Skolky ‘
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Celostatni soutéze

Napadita forma aktivniho zapojeni déti, rodica pripadné Siroké verginosti je vyuzivana or-
ganizaci formou celostétnich soutézi. SoutéZe jsou tématicky rozdéleny podle potieb orga
nizace. Jako prvni priklad autorka uvadi celostatni soutéz , Vymydi slogan a vyhraj!”,
kter& byla Gzce propojena svySe uvedenou aktivitou Pohadkova tramva. Do soutéze se
zapojilo 68 autori, kteri zasilali své navrhy k fotografii ¢erstvého tatinka na porodnim sdle,
ktery ¢te od prvniho okamziku svému ditéti. Vitéz dostal od spolegnosti CCCD knihu ame-
rického spisovatele Roberta Fulghuma "Drz mé pevné, miluj mné zlehka' s jeho origindinim

podpisem "Kapitan 3kolka'".

Celostatni Ilustratorské soutéz se konala v roce 2012 u piileZitosti nového vydani knizky
Giannia Rodariho ,Pohadky po telefonu“. Nakladatelstvi LIKA KLUB a spolecnost
CCCD spolesn¢ pripravily druhé vydani této knihy italského ucitele, spisovatele a novinare
Gianniho Rodariho. Poprvé v Ceské republice kniha vyda s velkym tspéchem v 80. letech
dvacétého stoleti v nakladatelstvi Albatros v piekladu Hany BeneSové a s ilustracemi Lud’ka
Vimra. V roce 2012 vznikla my3enka, aby se na ilustracich podilely i. Obrézky, které byly
v kniZce pouzity, vzedy z celostétni soutéze , Stan se ilustratorem”. Spolenost CCCD pro
tuto soutéz oglovila viechny ZUS vytvarnych oborii a DDM, které jako prediohu obdrzely 2
kapitoly (ze 64 kapitol) z knihy ,Pohédky po telefonu”. Do soutéZe se mohly také zapojit
Zakladni Skoly a Zaci od 6-15let. Cilem soutéZe bylo ziskat ke kazdé pohadce jednu ilustra-
ci. O ilustracich rozhodovala odborné porota, jejimz ¢leny byli Petr Nikl (malit, hudebnik,
fotograf a autor détskych knih), Helena Knotkova (graficka), Jifina Tejkalova (spisovatelka
a scénaristka), Jarodav Tejkal (feditel nakladatelstvi LIKA KLUB) a Eva KatruSakova. Do
soutéZe se zapojilo 1280 obrézka a vitézna ilustrace 13ti-letého TobidSe Petruje, byla pouZi-

ta na titulni stranu knihy.

POEADIKY
TELERONU

Obr.9 Vitézna ilustrace soutéze ,, Stan se ilustr atorem* Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz
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Kniha je od zéti roku 2012 k dosténi v kamennych obchodech: Knihcentrum, Neoluxor a
Kanzelsberger a eshopech: Kosmas, BETA Dobrovsky, Euromedia a eshopy jiz uvedenych

knihkupectvi kamennych obchodi.

Mezi tradi¢ni soutéze spolednosti CCCD dnes jiz patii soutdz ctendiska nazvana K NIHO-
REJ a soutéZe vytvarné Plakat Celé ¢esko ¢te détem, které spolecnost organizuje jiz od
roku 2007. Ctenérska soutéz KNIHO-REJ je aktivni kazdy mesic, kdy organizatori motivuji
déti ke ¢teni konkrétni knihy a naslednym odpoveédénim tii zasadnich otézek. Jako priklad
autorka diplomoveé préce uvédi otazky k mésici bireznu roku 2013. Predlohou pro soutéz se
stala kniha Véclava Ctvrtka , Pohédky z parezové chaloupky Kiemilka a Vochomarky* a
pro déti byly navrZeny tyto otézky:

1. Jak tikali sové? a) Pracharanda b) Prachanda c) PraSanda
2. Co vysypa Vochomirka z bot, aby pomohl ¢ernému muzikovi rozpalit se? a) lot pisku
b) lot hliny c) lot pisku a hliny

3. Kdyz di Vochomirka s Kiemilkem na paiezy, kolik korent mél prvni parez, ktery potka-
[i?a) osmb) Sest ¢) sedm

Jako predlohy knih do soutéZe ¢lenové organizace CCCD pouzivaji knihy napt. Staré po-
vésti ¢eské a moravské od Aleny Jezkové s ilustracemi Renaty Fucikové, Kouzelny svét
Gabriely od Pavla Brycze s ilustracemi Sérky Zikové, Putovani Zabaka Filemona od Jany
Srémkové, Ja se nechtél stéhovat od Daniely Krolupperové, Paddington se zabydluje od
Michaela Bonda, Josifkav pekelny tyden od Daniely Krolupperové, Pan Buitik a pan Spej-
licka od Zdenka Svéréka gj. Autorka zde velmi pozitivné hodnoti pouzivani novych kniZnich

titul a zacingjicich autord.

Vytvarna celostétni soutéz Plakédt Celé Cesko ¢te détem 201krét zapojuje dsti z MS, ZS,
DDM a ZUS. Na kazdoro¢nim vyhodnocovani vitézi soutéze se podili odborna komise.
Pro rok 2012 to byli Darina Kriegel (vytvarnice a ilustratorka), Pavla Richterova (vytvarni-
ce), Bronidav Liberta (malit, vytvarnik a hudebnik), Ladislav Spyrcz (vytvarnik), Renata
Humel (vytvarnice), Dagmar Kapustova (uc¢itelka vytvarné vychovy). V priameéru se do sou-
téZe zapojuje 1300 déti a jsou hodnoceny v 5ti kategoriich.

Vécné dary do celostétnich soutézi pro spolesnost CCCD poskytuji: Finidr, Antalis, Koe-
ximpo, GrannaaWeb & Média
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Ostatni aktivity organizace Celé Cesko éte détem

Spoletnost CCCD se kromé vy3e uvedenych aktivit podili na Cteni détem v nemocnicich,
kde spolecné s dobrovolniky z fad studentti a pracujicich hlasité pred¢itaji na détskych od-
délenich v nemocnicich v celé Ceské republice napi. ve Fakultni nemocnici Ostravé, v Olo-
mouci, v nemocnici v Karving, v Ttinci, v Ivanéicich, v Praze Motole, v Krom¢tizi, ve Fryd-
ku-Mistku, v Opavé, v Havitoveé, v Méstské nemocnici v Ostravé. Pomoci spoluprace
snakladatelstvimi a darci se snaZi vybudovat détské knihovni¢ky v nemocnicich a
v ordinacich détskych Iékara. Hlavni mydenkou pro tuto aktivitu bylo vyuziti doby stra-
vené v ordinacich nebo nemocni¢nich pokojich, kde pro zabaveni ditéte kniha pomiZze vy-
tvorit uzZitenou vazbu a je dobrou volbou pro ¢lovéka, ktery mé dlouhou chvili. K bieznu
2013 ma tento projekt jiz celkem 67 obdarovanych mist v celé Ceské republice. Prehled

obdarovanych mist je uveden v Priloze |.

Spoleénost CCCD se poprvé béhem roku 2012 Géastnila nékolika kniznich veletrhi, ¢i
veletrhi uréenych pro neziskové organizace. V roce 2013 své aktivity rozsitila o Ucast na
festivalu Evolution a Svét knihy Praha. V roce 2012 se CCCD CGéastnila charitativni akce

Advent piny andéla®* a poprvé na Mikulésském charitativnim bazaru Nadace VIZE 97.°
Od prvopo¢étku organizace CCCD poréada v raznych méstech Ceské republiky konference
a seminare, jgichz cilem je propagovani kulturnich statka, hodnotné literatury a budovani

pevné vazby v rodiné prostiednictvim spole¢ného ¢teni.

% Organizatorem komunitni a dobroginné akce na podporu mistnich neziskovych organizaci. je obcanské
sdruzeni Eko-info centrum Ostrava. Predvanocni bazar neziskovych organizaci se konal 28. listopadu 2012
v netradi¢nim prostiedi v nové vytvoreném multifunkenim prostoru byvalého plynogjemu GONG v Dalni
oblasti Vitkovic.

% Nadace Dagmar a Véclava Havlovych VIZE 97 pisobi hlavng v oblasti sociélni, zdravotnické, vzdgl avac
a kulturni oblasti. Cilem akce Mikulasského charitativniho bazaru je sdruzit neziskové organizace, vzajem-
nou spolupraci je propgjit a umoznit jim prezentovat jgich ¢innost a praci pridruzenych organizaci, napii-
klad chranénych dilen &i staciondia. Priznivci Mikul&Sského charitativniho bazaru mohou akci nav&tivit v

Prazské kiizovatce kazdy rok 5. prosince v odpolednich hodinéach.
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Na posledni konferenci CTENI DETEM-MENI ZIVOTY konané v Ostravé v dubnu roku
2012 se hlavni téma tykalo moudré vychovy v roding, blahodarného vlivu pied¢itani na
emocni zdravi ditéte a vlivu médii na mladého ¢lovéka. Na konferenci se sedlo vice nez 100
ucitelt, knihovnika, psychologi, koordindora projektu a rodic¢t. Béhem konference pred-
néSel také détsky psycholog Véaclav Mertin (dnes povaZzovan za Spicku svého oboru), ktery
prined netradi¢ni pohled na problematiku vztahu: rodina - Skola— média na piikladech redl-
ného Zivota rodin a kol. Béhem své prednasky sdélil: ,, Pokud mame s ditétem dobry vztah,
tak ndm veri a da na naS radu. Musime byt trpelivi, protoZe detsky mozek je nastaven tak,
aby se co nejvice dozvedel a opakoval. Na konci opakovéani totiz dochédz k automatizaci, a

to je u ¢teni ngjpodstatngj&i.“*°

O v&e¢povani mordnich hodnot, které ndm pomahaji se spravné rozhodovat a davaji naSemu
Zivotu smyd, na konferenci hovorila programova reditelka Nadace ABCX XI - Cata Polska
czyta dzieciom Elzbieta Olszewska.”’ Déle Irena Kozminska™ zdiraziiovala dileZitost éten
a vztah mezi rodi¢i a détmi: ,,Aby z ditete vyrostl dospely a Sastny clovek, musi byt jeho
detstvi bezstarostné, plné diivery a lasky a musi byt také dlouhé. Rodice casto zapominaji
na rodinné vazby a up/imnost. Cteni svym ratolestem pro radost jim pomaha vybudovat
most a obnovit vzajemnou diveru." (Katrusdkova, 2012, celeceskoctedetem.cz)

Probirana témata dubnové konference a problémy spole¢nosti posunuly my3enky organiza-
ce CCCD jingm smérem a k hlubsimu zamy3eni se nad svym podanim. Zmeny se zadaly
projevovat v hlavni my3ence organizace, kterd jiz neni pouze v roving dité — kniha, ae o
pochopeni rozdilu mezi vétami ,JDI A CTI SI*, de ,POJD, BUDU TI CIST*. V poloving
roku se organizace CCCD na zakladé téchto my3enek prihlasila do programu nadace Voda-

% Zdroj:  http://moravskos ezsky.denik.cz/zpravy _region/cteni-ma-u-deti-obrovsky-vyznam-rika-detsky-

psychol og-vaclav-mertin-20120416.htm

% Program nadace ABCXX| - Cata Polska czyta dzieciom - zahrnuje 12 nejdiil eZitgjSich morélnich hodnot.
Jednd se o dlouhodoby program prevence, ktery vznikl na podnét ucitelt, rodi¢a a pedagogi, ktefi upozor-
fuji na to, Ze Zijeme v obdobi krize hodnotového systému. NemiiZzeme ocekévat, Ze dité prijde na svét s

kompletnim hodnotovym systémem. Pravé my mu musime ukazat, ¢im je Ucta, moudrost ¢i solidarita.

% |rena Kozminska, feditelka organizace Celé Polsko ¢te détem, autorka mnoha vzdslavacich programi a

dvou obsahlgSich publikaci. Kozminska propaguje hlasité pred¢itani v Polsku jiz 11 |et.
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fone — Rok jinak®, ve které bohuzel organizace neuspéla. Dals zmeny byly znét v nové
nastavenych aktivitach a cili pripravovaného tretiho ro¢niku Tydne éteni détem, kterému se
autorka jiz zabyvala vyse, ataké obsahu planovanych seminéia.

V roce 2013 chysta organizace CCCD cyklus 6ti seminéit v Moravskoslezském kraji (Opa-
va, Ostrava, Novy Ji¢in, Bruntdl, Karvina, Frydek-Mistek). Cilem seminéit , Cteni détem
meéni Zivoty" je motivovéani déti, mlddeze a dospélych k soustavnému ¢teni a apelovani na
kaZdodenni ¢teni ditéti pro radost jako na nejucinnéjSi metodu vychovy ¢lovéka samostatné
uvaZzujiciho, ¢lovéka kulturniho, jenz postupuije eticky a ktery si v Zivoté umi poradit rozu-
mem, nikoli silou. Druhym cilem je také vyburcovat rodice a dospélé z nejblizSiho okoli
ditéte k ochrané déti pied hrozbou faleSnych hodnot masové kultury. V ¢ésti , pro rodice"
probéhne semindr o daleZitosti a nutnosti ¢teni détem, kde budou pouzity vydedky vyzku-
mu Lenky Véclavikové HelSusové a lvana Gabala , Jak ¢tou geské déti” z roku 2003%° av
¢adti ,pro déti" bude pripraveno scénické ¢teni ¢i divadelni predstaveni (propojeni ¢teného

dova, spletitého aranzmd, hudby a rekvizit) spojené se soutéZemi pro déti o ceny.

5.3 Dobrovolnictvi

Organizace CCCD mé dvé skupiny dobrovolniki. Prvni skupinu tvori predevdim studenti
stiednich a vysokych Skol a pracujici osoby. Dobrovolnici pravidelné ve svém volném ¢ase
dochazeji ¢ist malym détskym pacientim do nemocnic. Svym étenim jim zprijemiu;ji pobyt v
nemocni¢nim zatizeni a podle vydedka vyrocni zpravy 2012 tuto skupinu dobrovolnika

tvorti 75 osob.

% Rok jinak je grantovy program Nadace Vodafone. Dava anci profesiondim z riiznych oborii, vitézim
dvoukolového vybérového procesu, aby stravili jeden rok praci pro neziskovou organizaci, kterou si sami
vyberou. Jgich plat ve stginé vysi, jako méli dosud, hradi Nadace. Neziskové organizace na druhou stranu
ziskaji na rok mativovaného profesiondla, kterého by s jinak nemohly dovalit. Cilem programu je rozvoj

neziskové sféry diky pienosu know-how a zkuSenostem z byznysu, nebo vefeiného sektoru.

%0 vysledky vyzkumu poukazuji, Ze negjvsts vliv na dité jako budouciho &tendfe mé: 1. predcitani v détstvi
jako iniciaéni prvek. 2. kdyz déti vidi svérodice ¢ist. 3. povidani rodict a déti o knihéch, které déti precetly.
4. socioekonomickeé zazemi rodiny, tj. Groven vzdélani rodic¢h a hlavné profesni pozice otce. 70% déti, kte-

rym sev détstvi predgitalo, se stva étenéri.
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5.3.1 Regionalni koordinatofi

Druhou skupinu dobrovolnika tvoii regiondni koordinatofi, ktefi ve svém volném case
zdarma poméhaji Sitit my3enky CCCD ve svém regionu a jsou zékladnim kamenem pro
organizaci. Hovori s rodici, witeli, vychovateli, psychology, ae také se starosty a primato-
ry.

Aktivity regionalniho koordinétora

Informuje Srokou verginost ve svém regionu o cilech kampané CCCD

Predava propagaéni materidly kampané CCCD zafizenim, organizacim a institucim,

které se chtéji do kampané zapoijit
Spolupracuje s mistnimi zatizenimi, institucemi, spravnimi orgéany, médii atd.;

Inspiruje, poiada ¢i spoluporada akce, které douzi k propagaci hlasitého predéitani

détem a které podporuji emocionalni zdravi déti

Organizuje jiné akce poradané organizaci CCCD

Poréda seminare a konference na téma emociondniho zdravi déti a vlivu pred¢itani na
VYVOj osobnosti

Ziskava dobrovolniky, ktefi budou pravidelné predéitat détem v nemocnicich

SnaZi se 0 zavedeni kazdodenniho hlasitého predéitani détem v jedlich, materskych a

z&kladnich Skoléach, druZinach, nemocnicich apod.

Organizace CCCD pro své regiondni organizétory vytvotila M anudl regionalniho organi-

zatora, ktery na 32 strankach obsahuje ndvody:
Jak by méla vypadat spolupréace CCCD aregiondniho koordinétora
Metodiku pro zapojovani instituci do kampané
Metodiku pro porédani vlastniho ¢teni

Metodiku projekti — Moje prvni kniha, Klub skol a Skolek, Knihy pro nemocnice a
ordinace, Cteme détem v nemocnicich.
V zévéru obsahuje piresny format zpravy regiondniho koordinatora, administrativni ndlezi-

tosti a pracovni ¥&d. K usnadnéni pocatesni spolupréce nabizi spolesnost CCCD regional-
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nim koordindoram uvitaci balicek zdarma, ktery obsahuje tiskové materidly a potiebné
propagacni prostiedky. Vizudly plakatt, propagacnich prostiedkt a obsah balicku je uveden

v Prilozell.

Z webovych strdnek organizace a vyroc¢nich zprév z let 2010 a 2011 mohla autorka préce
porovnat vyvoj regiondnich koordindtoru a jgjich rasty nebo poklesy v zastoupenych kra-
jich. Aktualng k breznu roku 2013 ma organizace CCCD 64 regiondnich koordinétori za-
stoupenych v 13ti ze 14ti kraji Ceské republiky.

Zastoupeni a pocet regionélnich koordinétora v krajich

Stiedogesky
Jihomoravsky
Olomoucky
Praha
Krédovéhradecky
Liberecky
Pardubicky
Ustecky
Vysogina
Karlovarsky
Moravskoslezsky
Plzerisky
Zlinsky
Jihocesky | 0

Graf 1 Zastoupeni a pocet regionalnich koordinatora Zdroj: vlastni zpracovani, 2013

Oproti roku 2011 (graf umistény v priloze I11.) se pocet regiondlnich koordindora zvysil
z51 na 64 a upravilo se zastoupeni v krgjich. NejangazovanéjSimi jsou v kraji Stredoces-
kém, kde méa ovSem ngjsilngjSi zastoupeni okres Praha — Vychod a Praha — Z&pad. Prvni
Styii nejobsazendjsi pozice jsou nejvéts mésta CR, coz neni piekvapeni, protoze jgjich oby-
vatelé jsou denn¢é vystavovani mnoha kampanim a nebrani se do nich zapojit. PrestozZe vét-
dina poradatelskych akci organizace CCCD je smétovana na Prahu, je obdivuhodna angazo-
vanost Olomouckého a Jhomoravského kraje, oproti tomu angaZzovanost Moravskosez-
ského kraje (mista sidla organizace a mista odkud sama zakladatelka pochazi), s dlouhodo-

bym zastoupenim pouze dvéma koordinétory je spiSe symbolické.
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5.4 Zapojeni Skolskych, mimoskolskych a dalSich vzdélavacich instituci

Skolska zarizeni, materska centra, knihovny a jiné vzdélavaci instituce jsou pro organizaci
CCCD velmi dalezita. Povazuji je za svou cilovou skupinu a pomoci motivagnich apelt a
prostredki komunikace se snaZi ovlivnit jegjich pristupy a presvédéit je k aktivnimu zapojeni
se do kampané a Siieni jgjich mySenek. Pravidelné hlasité pred¢itani détem je v dnedni in-
formagni pretechnizované dobé¢ duleZitéjSi nez kdy dive. MnoZstvi informaci lavinovité
narista, ajiz védecké studie poukazuji na fakta, Ze dnedni déti vyristgji v jazykoveé chudém
prostiedi. Rodi¢e s nimi stdle mén¢ rozmlouvaji a méo jim ¢tou. Kontakt s Zivym sovem
vytlacdila televize, jgimz nastrojem neni jazyk, ale obraz. Vydedkem je ¢im da horsi
znalost jazyka, pricemz ten je nastrojem my3eni - ato i matematického!

Mateirské a zakladni 3koly, knihovny, materské a rodinna centra a jiné ingtituce se zapojuji

do kampan¢ nékolika zptsoby. Napr.

Ve svych prostorach poréadaji pravidelna ¢teni pro déti. Cist chodi ucitelky, ugitelé,
|ékari, reditelé, starostové, hasici, policisté, babicky a dédeckové, maminky a tatinko-

vé, starSi sourozenci nebo spoluzéci, herci a herecky, zndmeé osobnosti ).

Knihovny porédaji besedy pro ZS nebo MS, seznamuiji déti s kniznimi novinkami,
poradaji specidni akce napi. soutéze, tydny ¢teni, Biezen mesic knihy, Noc v knihov-
ne g.

Materska centra poradaji napr. Cteni s klaunkou Leontynkou a klaunem Mireckem,
v hernach vznikaji projekty napr. Veselé odpoledne s knizkou nebo zakladaji kni-
hovnicky s détskou literaturou pro maminky a jejich déti apod.

Rychlost zapojeni knihoven v prvnich tiech letech kampan¢ byla pomérné vysoka. V roce
2008 se do kampang zapojilo pies 100 knihoven vcelé Ceské republice. Vzhledem
k podobnym tématiim a programovym nabidkam knihoven (tzn. poréadani besed pro MS
nebo ZS, piedéitani autort novych kniznich titult apod.), aktivity spojené s kampani CCCD
knihovny znatné omezily a piestaly se do spolecnych aktivit zapojovat. Jako druhy divod
autorka vidi v tom, Ze béhem prvnich dvou let se zapojily knihovny v oblasti, ve které byl
projekt zaloZzen a komunikovan ,,0sobnim prodegjem”. Jakmile byla penetrovéana oblast v
dosahu zakladatelt, pomoci masivni medidini kampané se o projektu zacaly dozvidat i dalSi

knihovny, oviem uz se nezapojovaly v takovém poctu. Daleko vice zaptisobila propagace
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na materské a zékladni Skoly. V prab¢hu dvou let se pocet zapojenych Skol a Skolek zvysil
vice nez Sestinasobné. Organizace na tento vyvoj reagovala zalozenim specidniho programu
Klub 3kolek, které ¢tou a Klub 3kol, které ¢tou, kterému se autorka detailné vénuje

v kapitole 5.4.1.

S ngjpomalglSi tendenci se zapojuji materska centra, kampaii na né neni primo cilena, i kdyz
do nich chodi pravé rodice, ktefi by se méli naucit détem pired¢itat. DuleZitou roli v této
oblasti hrgji regiondlni koordinatoti, na nich je, aby odovily co nevice organizaci, které by
my3enky projektu mohly zajimat. Data 0 vyvoji zapojovani jednotlivych instituci autorka
derpala z vysledki vyroénich zprav organizace CCCD z let 2006-2011 a pro aktudni stav
jako zdroj pouzila internetové stranky organizace. Vydedné grafy skomentéri uvadi

v priloze IV.

5.4.1 Specidlni programy proMSaZS: Klub &kol, které étou a Klub 3kolek, které

étou

V noru 2010 organizace CCCD spustila specidni programy Klub 3kolek, které ¢tou a
Klub Zkol, které étou. Organizace CCCD s uvédomila moznost propojeni komunikace
mezi Skolou arodici, ktefi jsou pro kampan klicovi a prostiednictvim Skoly tak mohou ape-
lovat a dale Sitit mySenky kampang. Podstatou téchto programu je kazdodenni ¢etba Zakam

pro radost ataké , doplnéni doméaciho éteni“.
Priklady moZnosti vlivu 3kol:

Na tiidnich schiizkéch a setkanich srodici, vychovatelé informuiji rodic¢e a jiné dospélé

z okoli ditéte o duleZitosti vlivu pred¢itani na déti a motivuiji je k pred¢itani doma.

Béhem vyucovacich hodin nebo dob¢ stravené v druzinach, mohou pravidelnym pied-
¢iténim ucitelé v détech formovat navyky, mordni hodnoty a postoje k literature. Ta-
ké probudit zgem o knihy, prohlubovat jejich potiebu Cist a vychovavat z nich étena

v

Te.

U déti pochazgjicich z nizSich socidnich skupin nabizet jedinou moZznost kontaktu

s knihou a samotnym hlasitym pired¢itanim.

MS mohou jiz pomalu vychovavat ndvyky a pristupy ke knihdm ak literatuie.
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V roce 2010 se do programu Klub Skolek, které ¢tou zapojilo celkem 45 Skolek, oproti
tomu v roce 2011 bylo zapojeno celkem 81 kolek z celé Ceské republiky. V roce 2010 se
do programu K lub 3kol, které ¢tou zapojilo celkem 55 z&kladnich Skol a v roce 2011 jich
bylo zapojeno pouze 39 z celé Ceské republiky. Aktudni stav (dle internetovych stranek
organizace) zapojenych MS a ZS do programu &ini: MS celkem 200, ZS celkem 139.

V zapojovani 3ol do aktivniho éteni neni kampain CCCD jeding, coz se neblaze projevilo na
mezirodnim srovnani. 8.4. 2011 byl v Ceské republice spudtén projekt Cteni pomaha, ktery
spojuje dvé hlavni mySenky, ato vést déti ke ¢teni a pomoci druhym. Béhem pil roku jeho
fungovani se do n¢j zapojilo 57 579 mladych ¢tenaru ve véku 6 aZ 18 let. Denné se na

strankach www.ctenipomaha.cz nové zaregistruje prameérné 313 déti. Aktivitu mladych ¢te-

nart podporuji vlastni iniciativou také Skoly a knihovny. Do projektu Cteni poméha je zapo-
jeno 70 % vech zakladnich a stiednich kol CR. Projekt Cteni poméha podporuije étenérstvi
a zaroven umoziuje détem a mladeZi podilet se na charitativni ¢innosti. Déti jsou k cetbe
motivovany finanéni odménou 50 korun, kterou vSak neziskavaji pro sebe, ae vénuiji ji na
charitu. Kazdy rok se tak riznym nadacim rozdéli 10 miliona korun. O tom, kdo pomoc
obdrzi, rozhodnou pravé détsti ctendri. Kazdy z ¢tenaru, Ktery se zaregistruje na webovych
strankach projektu, precte nekterou z doporuéenych knih a sprévné zodpovi kontrolni otaz-
ky k dané knize a ziskava kredit 50 korun. Ten pak vénuje na nékterou z nabizenych kon-
krétnich charitativnich akci. Charity navrhuji odlovené dobrocinné organizace a partnefi
projektu. V odborné poroté, ktera knihy navrhovala, byly osobnosti jako je Zdenék Svérak,
Marek Eben, Alena Jezkova, Jiri Dédecek a Martin Roman, ktery je iniciatorem a donéto-
rem projektu. Jednim z ambasadori Cteni poméha je také Vojta Dyk.

Soucésti této diplomové prace je také priizkum, ktery autorka uskutecnila na zakladnich
&oléch, které jsou aktivné zapojeny do kampané CCCD v mésté Opavé a jgiho blizkého
okoli. Vydedek Setieni je uveden v kapitole 6.

5.5 Zastity apartnerstvi
Z&&titu nad organizaci Celé Cesko ¢te détem drzi:
Ministerstvo kultury Ceské republiky
Ministerstvo 3kolstvi, mlédeZe a télovychovy Ceské republiky

Narodni knihovna Ceské republiky
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Organizace UNICEF

Osobni z&&titu nad kampani Celé Cesko ¢te détem drzel od roku 2006 také dnes jiz

zesnuly pan Véclav Havel.

Partneri narok 2013

Hlavni partner

AGROFERT

Finanéni partnefi
OMW — nejdéle spolupracujici sponzor a partner
SMSS Finan¢ni poradenstvi

VOKD

Partneii pro vécnédary
FINIDR — hlavni partner
KOEXIMPO
Web& Media
GRANNA

ANTALIS

M ediélni partneri
Ceské televize, Cesky rozhlas, Pohadkové rédio Pigy, TBWA, NOE, Ostrava Airport, Me-
diapharma, Pygmalion, ANOPRESSIT, Moje zemg, Agel, Remcat, Repronis, Knihcentrum
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6 KOMUNIKACEA MEDIALIZACE ORGANIZACE CELE CESKO
CTE DETEM

Pro neziskové organizace se prevazné setkavame s nehmotnym charakterem duzeb. Mé&fi-
telnost Gcinnosti reklamy v neziskovém sektoru je nemoznd. Zjidteéni, zda byla komer¢ni
reklama Ucinng, je pomérné snadné napi. prostiednictvim mnoZstvi prodanych vyrobka a
sduZeb. Oproti tomu U¢innost socidni reklamy zmgtit nelze (vyjimku piedstavuji odeslané
DMS ¢i procenta z prodeje na konkrétni dobroc¢inné Gcely), a proto miZeme jen komuniko-

vat, tj. zjistovat spokojenost jinych.

Medializace my3enky pravidelného &teni détem je jednim z hlavnich cilti kampang CCCD.
Celoro¢né probihala medializace prostiednictvim rozhlasovych spoti v Ceském rozhlasu. O
kampani CCCD byly poskytovany rozhovory v ramci poiédanych akci v rozhlasovych vysi-
lanich Ceského rozhlasu, Rédia Pigy, Rédia Petrov a televiznich vysilanich Ceské televize.

Medidnimi partnery pro rok 2013 jsou Ceska televize, Cesky rozhlas, Pohadkové rédio
Pigy, TBWA, NOE, Ostrava Airport, Mediapharma, Pygmalion, ANOPRESSIT, Moje ze-

me, Agel, Remcat, Repronis, Knihcentrum.

6.1 Komunikace organizace Celé Cesko ¢te détem

Televize arozhlas

Ceska televize je medidnim partnerem kampang jiz od roku 2009 a zistava jim i nadéle pro
rok 2013. TV spoty z roku 2010 Pohadky cekaji, az je budete cist svym detem, Tati, umis
ty viibec ¢ist, Grilovani byly vysilany Ceskou televizi na kandlech CT1, CT2 aCT24 po cely
rok 2011 av roce 2012 byl vysilén spot Brambory.

Dalsi aktivitu na podporu kampané zastituje sama pani Katrusakova verejnym vystupovanim
v televiznich programech (Ta nade povaha ¢eskd, Dobré réano s CT, Snidané s Novou, Sama
doma, Uddlosti v regionech, Knizni svét a jin€). V poradu Udélosti v regionech vystoupila
spolecné s Jaromirem Nohavicou a Michalem Viewegem na podporu akce Mezinarodni
tyden ¢teni détem.

Medialnim partnerem pro vysilani rozhlasovych spott je od roku 2006 Cesky rozhlas a zii-
stava jim i nadéle. Po zalozeni spole¢nosti CCCD byl odvysilan rozhovor s jei zakladatel-

kou pani Katrugakovou, v Ceském rozhlase na frekvenci Olomouc. Déle byla kampai pro-
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pagovéana rozhovorem na Rédiu Cesko. Od roku 2007 pro rozhlasové vysilani organizace
vytvoiila celkem devét 30ti sekundovych spott® na podporu kampang, které byly odvysila-
né na stanicich Ceského rozhlasu po celé Ceské republice. Nejstarsi spot s ndzvem Celé
desko cte détem prezentuje kampain CCCD a jeji poslani. Nasledujici ¢tyti vytvorené rozhla-
sové spoty Alibaba, Sepicka a kohoutek, O Smolickovi, Cervena Karkulka jsou cilené na
rodic¢e a ¢teni konkrétni pohédky pro sveé dité. Spoty zaingji vétou: ,,I dnes jsme zastavily
skutecné rodice, aby cetli svym détem. Kdo a pro koho ¢te dnes?*. Spoty Vodnik a Trpadli-
ci koresponduji s televiznim spotem Pohadky cekaji, az je budete c¢ist détem. Pohadkovym
postavickam je poloZena otézka: ,, Jak snési tohle lelkovani takovy vodnik?* Panové, reknéte
nam co délgji trpadlici stakovou spoustou ¢asu?* Podedni dva spoty Kurz rychlos edovani
americkych romantickych filme pro Zeny a Kurz rychlocteni pro zaneprézdnéné muze, jsou
navodem pro Zeny amuze, jak proces ¢teni novin nebo sledovani filmu zkratit a Géelné uset-

fit ¢as ke ¢teni détem. Spoty jsou vtipné, originélni a pini cile kampang CCCD.

Krome Ceského rozhlasu se organizace prezentuje také na stanici rédia Cas nebo interneto-
vém radiu Pigy.cz, které se od 21.5. 2011 aktivné pripojilo k iniciativé kampané CCCD a
jgjich spolupréce ztistavai nadée.

Public Relation

Vzhledem k budovéani pozitivniho vniméni nabizené duzby, ziskévani davéry verginosti a
presvédeovani cilovych skupin (v pripadé kampané CCCD — rodice, vychovatelé a vzdsla-
vaci ingtituce) patii k nejdalezitéjSim nastrojam komunikace Public Relation. Organizace
CCCD vedle standardnich vztahti s médii (Media Relations) pro svou komunikaci znagnou
mirou vyuZiva Celebrity Relations®. Nejcastéjd se tyto osobnosti zapojuji do verejného
¢teni détem (akce Praha ¢te détem, Ostrava ¢te détem) a podporuji svou pritomnosti inau-

gurace akce Tyden ¢teni détem. Uvadeji sva pozitivni prohléSeni na internetovych strankéach

3! 7droj: Rozhlasové spoty je mozné stahnou na internetovych strankéch www.cel eceskoctedetem.cz.

32 v4clav a Dagmar Havlovi, Michal Viewegh, Adolf Dudek, Marek Sedivy (prezident AVPO), Max KaSpa-
ri (détsky psychiatr, teolog), Pavel Kalvach (neurolog), Jitina Siklovéa (sociolozka a publicistka), Jaromir
Nohavica, Zdenék Svérék, Marek Eben s manzelkou, Barbora Spotékova a jiné osobnosti ze svéta kultury,

sportu a uméni.
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organizace a na piredem domluvenych akcich regiondnich koordindtora predéitaji v riznych

verginych ingtitucich (8kolach, knihovnach, kavarnach, obcich apod.)

Organizaci CCCD se také dati prima komunikace s vyznamnymi subjekty. Dikazem je jejich
z&%tita nad porédanymi akcemi, a to pirevazné akce Tyden éteni détem, Praha ¢te détem a
Ostrava ¢te détem, kteri zatitovali: ministr kultury MUDr. Jifi Besser, ministr zahrani¢nich
véci Karel Schwarzenberg, viadni zmocnénkyng pro lidska préava Mgr. Monika Siminkova,
hejtmana Moravskosezského kraje Ing. Jarodav Palas, primator statutéarniho mésta Brna
Roman Onderka, priméatora hlavniho mésta Prahy Bohuslav Svoboda, primétora statutarni-
ho mésta Ostravy Ing. Petr Kajnar.

Tisk

Organizace prab&zné celoro¢né publikuje zpravy o kampani a svych aktivitéch v knihovnic-
kych zpravodajich, literérnich novinach, v obecnich zpravodajich CR, regionanim tisku CR,
v celogtétnich tisténych denicich a magazinech napt. MF Dnes, Tyden, Psychologie, Ma-
minka, Hospodéarské noviny gj. Aktudlni seznam tisku ainternetovych portdu pro rok 2011,

je uveden v priloze V.

V roce 2010 prob¢hla medidlni kampan v Hospodéiskych novinach. V ¢ervnu roku 2010
vy&el fiktivni ¢lanek s ndzvem Podvyzivené dite se pomalu vraci do normalniho Zvota.
Pointou pribehu bylo, Ze znaméa pohédkova postava Otesanek je podvyZivend, protoze o ni
nikdo necte. Rodice se to dozvi a za¢hou détem opét cist, aby Otesdnek ziskal zpét svou
véhu. V listopadu téhoZ roku, vy3el druhy obdobny ¢lanek v Hospodarskych novinach, kte-
ry byl o vodniku Cesilkovi, ktery uz nemél koho topit, protoze si na n&j nikdo nevzpomngl.
Oba ¢lanky navazovaly na televizni spot Pohadky ¢ekaji, aZ je budete ¢ist svym détem a
rédiové spoty Vodnik a Trpadlici. Tyto specidni vtipné ¢lanky na podporu kampang CCCD
byly propojené s vydanim tisténé prilohy Hospodéatskych novin ve tvaru DVD s pohadkami
pro déti. Priloha také obsahovala zékladni informace o kampani CCCD.

Propaga¢ni materialy

Organizace CCCD distribuuje plakéty, zalozky, letéky a jiné propagacni materidly do kol
Skolek, knihoven, zdravotnich zatizeni, pedagogicko-psychologickych poraden, kin, divadel
a soukromym osobam. Vizudy plakétu, letdki a propagacnich materidlti jsou uvedeny

v Prilozell.
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6.1.1 Internetova komunikace
Internetove stranky

Neziskova organizace, ktera nema webove stranky, jako by nebyla. Web je v tomto pripadé
hlavnim nastrojem pro transparentnost a davéryhodnost organizace. Proto je nutné web
pravidelné aktualizovat a strategicky pripravit tak, aby bylo jednoznacné pro koho je pri-
marné web ur¢en, jaka bude jeho ndpln, jak bude fungovat a vypadat. PrestoZe organizace
CCCD na svych internetovych strankéach zverejiiuje vée tak, aby ji ¢inilo jako transparentni
spolecnost, web ma Spatné ovladani a obtizné pristupné informace. Pasobi neaktualizovang,
zastarale a pro rychlou orientaci a vyhledani konkrétnich informaci je na strankach obtizna
navigace. Pro déti, které tvori sekundarni cilovou skupinu jsou takto nastavené internetové
stranky nezajimavé a malo interaktivni. Podrobna analyza webové prezentace je uvedena
v Priloze V1.

Sociélni sité

Organizace CCCD od zacétku roku 2010 vyuziva pouze socidni sit Facebook, na které byl
zalozen profil Celé Cesko &te détem a do dnedniho dne, tj. 15. 3. 2013, se fanousky stalo
pies 3000 lidi. Kazdy sty fanousek obdrzi od organizace CCCD propagacni balicek, coz
pusobi jako dobra motivace pro nav&eévniky profilu. Profil je pomérné ¢asto aktualizovan
informacemi o déni kolem kampangé. Jsou zde uvedeny reportaze z akci, upozornéni na nad-
chézgjici akce, odkazy na ankety a vyzvy k U¢asti na soutéZich porédanych organizaci
CCCD. Tato prezentace na socidni siti je pro kampai nutnosti a dobrou zpétnou vazbou.
Rodice, déti, Sroka verginost zde mohou vyjédtit podporu kampang, doporuceni, zlepdujici
napady, poradatelské aktivity a dalsi.

YouTube

Od Unora roku 2010 mé organizace CCCD svij vlastni kandl na internetovém serveru pro
sdileni videi a souboru Y ouTube. Je zde nahrano 23 videi, ktera primo souvisgji s kampani.
Videa byla za prvni rok piehrana vice nez tisickrat, ovSem polovina zhlédnuti patti jednomu
z televiznich spoti kampané. PrestoZe kand jiz existuje cca tii roky, jeho nav&tévnost
vzhlédnuti videi se pohybuje pouze kolem 39 000. BohuZel posedni aktivita natomto kané
le probéhla pied dvéma lety, ato i ze strany organizace CCCD. Ackoli samotny kand vyu-
Zivany neni, aktivita Sroké verejnosti na tomto nejvétsim internetovém serveru pro sdileni

videi a souboru je aktivni a diky tomu je mozné pozorovat aktudni déni organizace CCCD.
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6.2 Reklamatisténa atelevizni

Organizace CCCD se prostiednictvim reklamy, jak tidténé tak audiovizudni, snazi o dlou-
hodobou kampar zaméienou na jméno a image organizace. V prabéhu svého Sestiletého
pasobeni v Ceské republice se jgi zpasoby prezentovani meni. Ze zhodnoceni reklamnich
nosica a aktivit organizace autorka prace vypozorovala hlavni mezniky zmen pro rok 2010
arok 2012. Cilovou skupinou pro organizaci CCCD jsou rodi¢e, vychovatelé, negiblizs ¢le-
nové rodiny a Sroka verginost, a pro osloveni skupiny organizace CCCD vyuziva predevdim
rozhlasové spoty, televizni spoty, plakéty a denni tisk. V této kapitole se autorka zamgti na

zhodnoceni plakati a televiznich spot.

6.2.1 Zhodnoceni ti&téné reklamy

Pro srovnéni a zhodnoceni s autorka zvolila sérii plakéti ,Vy mizete udélat jesté vic* a
,Lampicky*, které pro organizaci CCCD vytvorila komunikagni agentura TBWA/PRAHA.

Plakéty: Cervena karkulka, Princ, Déd VEevéd a Cert a K &ta
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Obr.10 Plakéty , Vy mizete udélat jesté vic" Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz

Plakaty Lampi¢ky

Obr.11 Plakéaty Lampiéky Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz
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V obou uvedenych prikladech plakéti se jednéa o imageovou prezentaci organizace CCCD

s apely zamerené narodice.

V prvnim piipadé vzkazuje Cervena Karkulka ,Pro vaSe dit¢ se nechdm seirat.
K podobnym obétem se nevahaji zavéazat ani dalSi hrdinové naSich pohédek. Déd VSeved s
klidné¢ necha vytrhat vSechny vlasy, spanily princ bude libat kaZzdou ropuchu a do pekla se
v zgmu détského cteni na certové hibeté necha odnést hubata Kata. ,,Vy mizete pro své
déti udélat jesté vic," volaji ale na dospélé vaichni zmingni z plakéti. V dolni ¢asti plakatu je
uveden text: , Tuhle pohddku mu pirectéte! Pravidelné piredcitani méa obrovsky vyznam pro
rozvoj jgjich osobnosti, pred¢itani rozviji pamét’ a predstavivost, u¢i myseni a vytvéii pevné
pouto mezi rodi¢em a ditétem.” Socidlni reklama ma byt Sokujici, aZ agresivnim stylem, ale
v tomto piipadé autorka zduraziuje poznamku, Zze mezi prijemci jsou hlavné déti a takto
graficky zpracované pohadkové postavy budi strach, atak vtip, ktery mél byt hlavnim pred-
meétem, ztraci svou vahu. Také negativné hodnoti vybér pohadkovych postavicek, ato pre-
devdim pohadku o Cervené Karkulce a Cert a Ké&sa. Paradoxem je, Ze tyto plakéty nabizi
organizace CCCD také k prodgji a dal$i distribuci do kol, Skolek a podobnych zatizeni, kde
se pohybuiji prevazné malé déti, atyto hrizostrasné zpracované vizudly nesymbolizuiji to co
kampain CCCD hlésa: , Prog ¢ist détem?

"Aby mely svet rédy. Aby se jim v neém libilo. Aby vedely, Ze je vetSi neZ to, co vidi jenom
ocima. Aby mu verily. A aby vérily nam, co jim cteme. Kdyz cte takova maminka nebo tati-
nek — to je svét, jak ma byt: krasny, vzrudujici, diveryhodny, bezpecny a utulny."
(www.celeceskoctedetem.cz, 2013)

Plakaty Lampicky maji jednoduchou linku ndpadu. Tématem jsou rozsvicené lampicky
umisténé na ¢tecich stolcich. V jgich svétle nad rozloZenou knihou jsou umisténé vtipné
texty k pohadce o Popelce ,, Jestlipak byla ¢ocka a hréch, které Popelka tidila Bio?*, k pri-
béhu o Robinsonu Crusoa ,,A pro¢ Robinsona nevypétrali s GPS? A nemohl on nékomu
zavolat mobilem?*, a tieti plakét je soubézny stématem televizniho spotu ,,Brambory*, kte-
ry nese stgjnou stézejni vétu jako televizni spot: ,,Babi, vis Ze kdyby Kolumbus nejel obje-
vovat Indii, nemgli bychom brambory?‘. V dolni ¢asti plakétu je umistény novy motivacni
apel, ktery vzesel z dubnové konference roku 2012 a zni: ,,Checete mit zvidavé a chytré di-
t&?'. V tomto pripadé vtipnost, napaditost a lehkost propagovani hlavniho cile kampang je
Iépe piijatelnd nez ve vySe uvedeném prikladé. Tyto plakaty takeé ziskaly 1. misto v kategorii
Ti&ena reklama soutéze Zihadlo 2012, kterou jiz Sest let porada organizace Neziskovky.cz.
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6.2.2 Zhodnoceni televiznich spoti

Spolupréce s organizaci CCCD a komunikacni agenturou TBWA/PRAHA trvajiz 5 let av
roce 2010 se projevil prvni velky Uspéch. V soutéZi o nejlepsi ¢esko-dovenskou verginé
prospédnou reklamu Zihadlo® 2010 vyhrd 1. cenu televizni spot ,Pohadky &ekaji, a2 je
budete ¢ist svym détem” a vroce 2012 vyhrd televizni spot ,Brambory“. Autorka se
podrobng vénuje viem televiznim spotim organizace CCCD v piiloze VII., kde je uveden
jgjich popis, strategie sdéleni dle Simona a Frazera, formét reklamy dle Francena, realizagni
styl dle Kaatze a apely dle Pollaye.

6.3 Uspéchy spole¢nosti

Rok 2008 - Cena Cala Polska czyta dzieciom byla Evé Katrus&kové predana ve VarSavé za

pritomnosti tamniho ministra kultury.

Rok 2010 - Eva Katrusakova ziskala vyroéni cenu Nadace Cesky literérni fond za prinos
knizni kulture, konkrétné za névrh a redlizaci projektu Celé Cesko &te détem. Profesor Jiki
Trévnicek, literérni védec a kritik predned na adresu pani KatruSakové pochvalny projev
neboli Laudatio, které je uvedené v Priloze VIII.

Rok 2010 - V soutézi ZIHADLO organizace ziskala prvni misto v kategorii televizni a kino
za spot Pohadky cekaji, aZ je budete cist svym détem. CCCD bylo nominovano jedté v kate-
gorii radiovy spot ainternetovy projekt. V téchto kategoriich vSak vyhrdly jiné spolecnosti.
Rok 2011- Sedm osobnosti verginého Zivota prevzalo z rukou vedeni Ceského TéSina

zvlé&tni ocenéni za piinos pro meésto. Za propagaci mésta v oblasti kultury byla odménénai

Eva Katrusékova a jgi organizace CCCD.
Rok 2012 - Cena zaorganizaci 1. Mezinarodniho tydne &teni détem v Ceské republice.

2012 — Vitéz soutéZe o nejlepd verginé prospédnou kampaii soutéze ZIHADLO, v kategorii

televizni spot atisténa reklama.

¥ soutsz Zihadlo vznikla v roce 2007 a je jedinou soutZi v Ceské republice, kterd hodnoti verejng prospes-

né kampané realizované neziskovymi organizacemi.
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Rok 2012 Eva Katrusdkova byla ve findle soutéZe o titul Socidné prospédny podnikatel
roku 2012. Ernst & Young a Schwabova nadace s rozhodnutim odborné poroty nakonec

vitéze oznagila Roberta Schonfelda z International School of Music and Fine Arts.

Shrnuti

Sekundarni data z vyro¢nich zprév ainternetovych stranek dovolily autorce provést prehled
0 organizaci CCCD. Z uvedeného piehledu jde vygist zmény, které organizaci CCCD ovliv-
novaly. Do podvédomi vereinosti se dostala svou prvni velkou aktivitou Osobnosti ¢tou
détem, kdy Véclav a Dagmar Havlovi, Michal Hor&cek, Micha Viewegh srodinou a dalsi
Cetli v prazském kostele sv. Anny. Poté se do aktivit organizace zapojovaly prevézné
knihovny a regiondni koordinatofi po celé Ceské republice. Klicovymi roky pro organizaci
se staly rok 2010 a 2012. Rok 2010 se charakterizoval promy3enou komunikacni strategii.
Hlavni mySenkou kampan¢ bylo motto: Pohadky ¢ekaji, aZ je budete ¢ist svym détem.
Vznikly fiktivni ¢lanky v Hospodaiskych novinach, televizni a rédiove spoty. Zatuto strate-
gii ziskala organizace prvni ocenéni o nejlepsi verging prospédnou reklamu v soutézi Zihadlo
v kategorii televizni a kino spot. V tomto roce se upevnily vztahy s medidnim partnerstvim
Ceské televize a rozhlasu, OMW a AGROFERT. Do kampané se zacaly vice zapojovat ZS
aMS a pro organizaci CCCD se staly druhou cilovou skupinou. Organizace pro tyto insti-
tuce vytvorila Klub Skolek, které ¢tou a Klub 3kol, které ¢tou, jejichZz poslanim bylo Sikeni
my3enek a hodnot organizace k rodicim pres Skolska zafizeni a seznamovani déti
s literaturou a knihou. V roce 2010 na Facebooku organizace zaloZila profil Cele Cesko &te
détem a vytvorila kandl na internetovém serveru YouTube. V nésledujicim roce vznikla no-
va aktivita Tyden éteni détem a obnovily se akce Praha ¢te détem a nové Ostrava ¢te détem.
Druhym klicovym bodem ke zm¢né byla dubnovéa konference v roce 2012. Od té doby kam-
pai zacala hldsat nové hedo , Pojd” budu ti ¢ist® a v kampanich se vice zamétila na rodice
novymi apely , Cheete mit zvidavé a chytré dité? Ctéte 20 minut denné.” V sougasné dobg
b&Zi pilotni projekt Babicka do Skolky, ktery mamimo jiné aktivné zapojovat nejstarsi gene-
raci. Ke kazdé poradané aktivité organizace CCCD vytvari povedené individudni plakéty,
které drzi tématiku akce, jeho symboliku a poradatelské misto. Graficky jsou zpracované do
veselych barev, které pusobi velmi pozitivné jak na détského piijemce, tak i na dospélého.
Organizace se snaZi do svych celostétnich soutézi interaktivné zapojit déti, Skolské zatizeni i

Sirokou verginost a zviditeliovat se na veletrzich, bazarech a charitativnich akcich.
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7 ANALYZAVYZKUMU REALIZOVANEHO SCiLOVOU
SKUPINOU

Nasledujici strénky se vénuji konkrétnimu vyzkumu, ktery je hlavni soucésti této diplomové
préce. Cilem tohoto vyzkumu je:

1. Ovgieni povédomi kampand CCCD spolesnosti a vieobecné predgitani détem rodici.

2. Zji&eni postupu, metod prijeti a aplikovani my3enek kampané CCCD zapojenymi
ingtitucemi. V tomto ptipadé bude Setreni zaméteno na niZsi stupen tiech Z&kladnich

gkol na Opavsku.

Pro ziskani dat se autorka préce rozhodla provést kvalitativni a kvantitativni Setieni, kterd ji
budou slouZzit jako podklad pro verifikaci vyzkumnych otézek a definovanych cila prizku-
mu. V této ¢asti prace popiSe metodologii, kterou pro svij prizkum vyuZila, metodu, pro-

ces shér dat, zavérecnou analyzu ainterpretaci vysedku.

7.1 Kvantitativni piristup

K stanovenému cili: Ovéreni povédomi kampang CCCD spolesnosti a vieobecné predéitani
détem rodici, se autorka diplomové préce rozhodla provést kvantitativni prazkum. Jako
metodu pro sbér dat se rozhodla sestavit dotaznik o 19 otézkach, z nichZ 5 byly otézky so-
ciodemografické. U 6-ti otdzek byla moznost vepsat odpoveédi a 1 otédzka byla nepovinna

(Ktera aktivita kampané Vés zaujala a proc?).

Dotaznik byl vytvoren v aplikaci Google Docs, a nasledné byl prostiednictvim emailu a Fa-
cebooku rozsiien tak, aby odovil co nejlépe cilovou skupinu. Autorka prace cilené osovo-

vala respondenty ve véku mezi 25 - 45 lety, ktefi jiZ Zili v domacnosti s détmi.

7.2 Analyza dat ainterpretace vysledki

Priizkumu dotaznikového Setfeni se zGcastnilo 210 respondenti z celé Ceské republiky,
nejvice jich odpovidalo z Moravskodezského kraje, Olomouckého a Praha. Vékovy pramer
respondenti se pohyboval kolem 37 let véku, z toho 67% dotazovanych tvorila skupina ve
véku 31 - 40 let a 18% 41 — 50 let, coZ jsou skupiny, které etabluji s cilovou skupinou or-
ganizace CCCD. Toto tvrzeni také potvrdila otézka ¢.18, ve které 82% respondent: odpo-

védélo, Ze Zije s partnerem a nezletilym ditétem jehoZz vék se prameérné pohyboval kolem 5
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let. Prizkumu se v nadpolovi¢ni mite Ucastnily Zeny. U respondenti pirevazovalo vysoko-
Skolské vzdélani (60%) a stredoskolské (30%). Pouze 3% tvorili dotazovani s vyuénim lis-
tem nebo zakladnim vzdélanim.

Z vysdedku Setieni ohledné predéitani détem a postoji ke ¢teni knih vyplynulo, Ze 83% re-
spondentd povaZuje predéitani détem za velmi dalezité. Klicovym dotazem byla otédzka¢. 3,
ve které respondenti uvedli, Ze 40% z nich pired¢ita vliastnim détem kazdy den a 37% néko-
likrét do tydne. Potieba neduleZitosti byla v obou piipadech zastoupena 0% hodnotou.

3. Predcitate vlastnim détem?
Ano, pravidelné kaZdyj den 40%

o, praicein .. [ o coicidotions 3%
Me, necitim ta jako dilefité 0%
Ano, jen kely2 mam... - MNe, nepredéitam 8%

Ne, necitim to ja...

Ne, nepfedéitam -

1] 17 34 51 68 85

Graf 2. Dotaznik ové Set¥eni, otdzka ¢.3 Zdroj: docs.google.com, 2013

Dalsi vydedek Setieni poukézal nafakt, Ze nejcastéji uvadénym diavodem, proc¢ rodice pred-
Citaji svym détem, je pocit, Ze je to pro dité dalezité. Prizkum, také ukazal, Ze pro polovinu
respondenti spolecné straveny ¢as nad knihou rozviji jgjich i détskou fantazii a ¢ini je 'ast-
nymi. Pouhé 3% dotézanych uvedlo, Ze pied¢itat musi, protoze to citi jako povinnost a
12%, Ze musi, protoZe to po ném poZaduje dité.

Zagjimavym vysledkem Setreni byly asociace dospélych spojené s predéitani détem. Nejc¢astéji
uvadeéné asociace byly Predstavivost, Zébava, Détstvi, Pouceni. Oproti tomu Otrava, Ztréta
¢asu nebyly respondenty vibec vybrany. Umisténi ostatnich pojma spojenych s predéitanim
détem je uvedeno v Priloze X|I. P¥i srovnani motivacnich apelti organizace CCCD a vysled-
kt dotaznikového Setieni u otazky ¢.6 ,,Jaké pojmy Vy osobné spojujete s pired¢itanim dé-
tem" , autorka nachazi izkou souvislost. Organizace CCCD pri apelovani na rodice zdtiraz-
nuje velmi podobné pojmy, které oni sami intuitivné vybirali a z rozséhlé nabidky pojmi
upirednostiiovali. Pro piiklad autorka uvadi diavody pro¢ a co pravidelné éteni détem prinasi.
,Pravidelné cteni detem — rozviji predstavivost, je vybornou zabavou, rozviji smys pro

humor, dochaz k pouceni tzn. uci deti hodnotdm a roziSovani dobra od Za, uspokojuje
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emocni potreby ditete, uklidiiuje, ZepSuje soustiedeni, prinasi vseobecné malosti atd.”
(celeceskoctedetem.cz, 2013)

Vzhledem k duleZitosti postaveni role rodi¢e a ditéte, které uspokojuji celou fadu jeho psy-
chickych potieb a specifickym zptsobem prispivaji k naplnéni potieby smysuplného
uéeni, jelikoz pro dit¢ douZi jako model urcitého vzoram, néjakého zpisobu chovani, a
jsou redlnym modelem pro uéeni napodobou ¢i idedlem, kterému by se chtélo dité priblizit.
Proto z téchto uvedenych diavodt autorku prace zajimal postoj rodi¢t ke kniham, a zda byl
ovlivnén pred¢itanim v jgjich détstvi. Z Setfeni vyplynulo, Zze 49% a 43% respondentt bylo
v détstvi pred¢itano porad nebo ob¢as a jgich vztah ke knize v sou¢asnosti je velmi pozitiv-
ni, a 64% dotézanych uvedlo, Ze jsou aktivnimi ¢tendri a ¢tou knihy pravidelné. To také
potvrzuje cely vydedek Setreni, Ze citi pred¢itani détem jako velmi dalezité a sami tuto cin-

nost na svych détech v 92% aktivné provozuiji.

1. Jaky je Vas postoj ke &teni knih?

Krihy &tu pouze k... I 2%
40

Cteni mam rad(a),... _ 24%
FAD

ssem avavricon... [~ °”
I:.

Upfednostiuji éte... - 9%

1%

Zadny, kniha pro ...

2. Byly Vam v DETSTVI pfed&itany knihy?

Ano, obéas [103]
43%
49%

3%

—— Ano, bylo mi &teno

Graf 3. Dotaznikové Setfeni, otdzka €é.1a 2 Zdroj: docs.google.com, 2013

Druhé& ¢ast dotazniku byla zamgéena na obecnou znalost kampané CCCD a jejich aktivit.
Ze Setreni vyplynulo, Ze kampain CCCD je v povédomi verginosti, ale pouze 10% dotéza-
nych se o ni aktivné zajimé, 18% uvedlo, Ze o ni dySi poprvé. Toto také potvrzuje dalsi
Setieni, kterym bylo zjisténo, Ze 98% dotazanych se aktivné nezGc¢astnilo vereiného predci-

tani podporovaného kampani CCCD. Nejcastdji se respondenti o kampani dozveédéli
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z televizniho spotu. Tato polozZka byla pouZita shodné ve tiech otdzkach a vzdy se umistila

s ngjvétSim procentudnim podilem, ktery se pohyboval v nadpolovi¢nich hodnotéch.

9. Kde jste ziskali informace o kampani Celé Cesko &te détem?

Internet 38
Internet Televizni spot 110
Televizni spot Plakat =
Skola, kolka, jiné wichowné zafizen/ 32
Plakat Knihovna 25
Skola, Skolka, ji... Rozhovor se znamymi, kolegy 24
Mikdy jsem o ni neslygel 27
Krihovna
Facebook 3
Rozhovor se znamy... www.celeceskoctedetem.cz 7
z vefeinéha pied&itani
Mikdy jsem o nin... Zverejneho predcitani 2
Other 16
Facebook
www.celeceskocted. ..
z vefejného pledd...
Other
] 22 44 66 B8 110
Graf 4. Dotaznikové Setfeni, otdzka €.9 Zdroj: docs.google.com, 2013

Podobné jako u dilezitosti pred¢itani détem, i zde byla poloZena otézka, zda je kampan
CCCD smysluplna a respondenti v 63% uvedli, Ze urgité ano. Pouze 4% pripada kampari

Zbytetna nebo nezajimava

Dal&im vysledkem Setteni bylo zji&eno, Ze nejznamgjsi aktivitou organizace CCCD je Osob-
nosti ¢tou détem. Tento vysledek nebyl pirekvapuijici, jelikoz kampai touto aktivitou na sebe
v roce 2007 piipoutala nejvétsi pozornost verginym ¢tenim v prazském kostele sv. Anny a
samozigimé hojné vyuzivanym komunikacnim prostiedkem Celebrity Relation. Na druhém
misté se umistily verginé instituce ZS, MS a Knihovny. Vzhledem k ngjvét&imu zastoupeni
respondentic z Moravskosezského kraje nebyly opomenuty aktivity Pohadkova tramva,
Ostrava ¢te détem a Mezindrodni tyden éteni détem. Pro autorku bylo velkym prekvapenim
povédomi o aktivité Babicka do Skolky, ktera je v soucasné dob¢ v pilotni fazi projektu a
pozitivniho pfijimani zapojovéni seniora do téchto aktivit, které byly komentovany

V nepovinné otazce ¢. 11: , Ktera aktivita kampané Vés zaujala a pro¢?.

V&echny grafy, které douZily jako predloha pro interpretaci dat, jsou uvedené v Priloze X.



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 75

7.3 Kvalitativni pristup

Ke zji&éni postupu, metod prijeti a aplikovani my3enek kampané CCCD zapojenymi insti-
tucemi a zéky niz$iho stupné ZS autorka zvolila kvalitativni metodu prazkumu. Jako neja-
dekvéatnéjSi metodu shéru dat k zodpoveézeni stanovené problematiky s autorka zvolila po-
lostrukturované rozhovory. Dle Miovského (2006), je rozhovor nenahraditelnou metodou,
pokud je naSim cilem zisk takovych typa dat, jako jsou informace o ndzorech, postojich,
zamérech, prénich, nebo jestlize se chceme dozveédét, jak dany ¢lovek porozumeél urcité si-
tuaci. Autorka zamérné zvolila polostrukturovany rozhovor, jenz piinasi dalezité informace,
které potiebovala ziskat, ale zaroven neztraci charakter prirozeného autentického rozhovo-
ru diky své volngjsi strukturaci. Respondent mé tak moznost, aby hovofil sponténné o viem,
CO povazuje za podstatné sdélit. Polostrukturované rozhovory jsou flexibilngjsi a volngjsi
nez strukturované, ale jsou organizovanéjsi a systematic¢téjsi nez nestrukturované rozhovo-
ry.

Jgjich nevyhodou je fakt, Ze ne vZdy to, co s myslime nebo citime, je mozné vyjadiit pomo-
ci dov arteci. V této souvidosti tak dochézi k prvni deformaci informace ze strany respon-
denta, v ramci snahy kddovat informaci do jazykového systému. DalSim rizikem ve zvolené
metodé miZe byt tazatelovo zkredeni ziskavanych informaci, at’ uz formou poloZeni otézky
(neverbalni prvky) nebo pokladanim uzavienych ¢i sugestivnich otazek. Toto zkredeni me¢la
autorka na paméti a snaZila se mu vyhnout pokladanim Siroce otevirenych neutrdnich ota
zek, které tak vytvérely prostor pro respondentovu schopnost volného vypravéni, do néhoz
zasahovala pouze tehdy, pokud se respondenti priliS vzddlily od poloZené otazky, nebo se
dotkly tématu, o kterém chtéla autorka védét vice. DalSim opatienim byla snaha o reflexi a
naslednou kontrolu viastniho o¢ekavani urcitych typia odpoveédi, které autorka mohla do
rozhovora vnaset a které se mohlo promitnout i do otézek, zvladte téch, které ji napadaly

béhem rozhovora a netvotily tak predem pripravené jadro interview.

V obdobi m¢sice dubna 2012, bylo provadéno Setfeni na 17ti zapojenych institucich do
kampané CCCD. Autorka derpala data z internetovych stranek kampané v sekci Cheete se
zapojit? Kdo se zapojil? Moravskoslezsky kragj? Opava. Vydedek Setieni byl Sokujici, autor-
ka Zjistila, Ze pouhé dvé ingtituce, ato ZS Masarykova Mel¢ a Cirkevni ZS sv. Ludmily jsou
v kampani aktivni. Ostatni zapojené ingtituce drive byly do kampané zapojené, ale v soucas-

nosti nic na jgjich institucich neprobiha. Na zékladé vysledku tohoto Setteni, autorka zmeni-
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la cil vyzkumu a zaméftila se na zjisténi postupu, metod prijeti a aplikovani mySenek kam-
pang¢ CCCD na niz&im stupni Zakladnich 3kol na Opavsku. V nasledujicich dvou mesicich
(kvéten, ¢erven) oslovila Zakladni skoly na Opavsku. Setienim bylo zji&éno, Ze z pavodnich
88 kol bylo odoveno 60 3kol, kde byla objevena jedté jedna ZS, které pievzala a zavedla
prvky éteni do svych osnov, dle my3enek kampané CCCD atou je ZS Slavkov.

Planovany dvoufazovy kvalitativni vyzkum probéhl na viech tiech nizsich stupnich ZS —ZS
Masarykova Melg, Cirkevni ZS sv. Ludmily a ZS Slavkov. Na po¢étku byli o pléanovaném
prazkumu sezndmeni feditelé Skol, kteti svym svolenim dovolili autorce kontaktovat osoby,
které na jgjich kolach kampaii CCCD aplikuji. V prvni fazi probéhly rozhovory s ugitelkami
a vychovatelkou a v druhé fézi probehly rozhovory s piifjemci, v tomto piipadé s Zaky nizsi-
ho stupné ZS. Ucitelky i zéci byly na poc¢étku interview seznameny s tematickou oblasti,
které se otazky tykaly, a byli instruovani, aby odpovidali co nejprirozengji a nebdy se ,roz-
povidat“. VSichni byly také predem obeznédmeni, Ze rozhovor bude zaznamenavan na dikta-
fon, ktery je soucésti mobilniho telefonu. Nikdo nemél k tomuto faktu vyhrady a vaichni
souhlasili. K ruce autorce zaroven douzil zéznamovy arch a sgpsand osnova rozhovoru,
ktera zgjistovala, aby nebyla vynechdm Zadna z oblasti, které se chtéla dotknout. Z&znamo-

vy arch byl pouZit pouze pro zpis osobnich poznamek a zajimavych reakci.

Rozhovory probihaly v prostoréch ZS a mistech, kde probihalo predgitani. Otézky z predem
piipravené osnovy (viz Priloha XI1.) autorka pokladala v tom poradi, jak je mela zapsany,
ne v3ak vzdy v doslovném znéni, jelikoz chtéla ptisobit autenticky a uvolnéné. Béhem inter-
view chtéla také pln¢ vyuZila potencid polostrukturovaného rozhovoru, ktery ji umoZznil
klést razné doplnujici otézky, jez se ji jevily jako smysluplné ¢i byly potiebné z hlediska do-
vysvétleni feceného. Néktery rozhovor se témeéi podobal nestrukturovanému interview,
jelikoz weitelky ve svych odpovédich zahrnuly i informace vztahujici se k jesté nepolozenym

otazkam, které tak autorka mohla ,, preskogit”.

Jadro rozhovoru tvorily otazky, kterymi autorka chtéla zjigtit: zacdtek spoluprace
s kampani, jeji aplikovani do praxe, komunikaci mezi organizaci CCCD a instituci, spolu-
préci srodici atd.

Rozhovor s uciteli zapojenych instituci

Jak jste o projektu CCCD dozvedsla?

Jak zapocala spolupréace?
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Jaka byla priprava k projektu?
a) zestrany skoly
b) zestrany CCCD
Jak probihala komunikace mezi CCCD a Vami?
Jakou cilovou skupinu odovujete?
Jaké formy ¢teni provozujete?
Jaka je spolupréce srodici / aktivni zapojeni?
Jak predgitani prijimaji deti?
Jakou mate zpétnou vazbu?
a) od rodicu
b) zestrany déti
c) zVasi osobni strany
Komunikuje s Vami CCCD?
Zmenilo néco zavedené predéitani détem do Vasi koly?
Predc¢itate vlastnim détem?
Znéte n&jakou posledni aktivitu kampang CCCD?

Mysdlite s, Ze predéitani détem je duleZité?

Ziskané audio zéznamy rozhovora byly prevedeny do textové podoby, ktera slouZila
k nasledné analyze.

7.3.1 Zpracovani dat

Zdrojem pro kvalitativni analyzu by meéla byt vyzkumnikova vlastnost tzv. teoretické citli-
vost, tedy ,, schopnost vhledu, schopnost dat Gdajim vyznam, porozumgt a oddélit souviseji-
ci od nesouvisgjiciho“. Tuto teoretickou citlivost maZe badatel nabyt jak z profesni, tak z

osobni zkuSenosti, coz v autoréing pripadé nebylo mozné. Zdrojem autorciny teoretické
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citlivosti byla predevsim literatura a samotné analyza, kdy se porozuméni zkoumaného jevu
prohlubovalo imerné s pokragujici analytickou praci s prepisy rozhovord.

Zpracovani dat nejprve zapocalo nékolikerym proctenim prepisi, béhem kterého autorka
texty graficky zprehlednila pomoci barevného vyznacovani téch ¢asti, které se ji jevily pod-
statné s ohledem navyzkumny problém. Tim do3lo k redukci dat, béhem které vydélila
z rozhovora jednotky nesouci relevantni informaci vzhledem k vyzkumné otézce, ktera tak
byla prvni obecnou vyznamovou kategorii. Nasedné préace svybranymi vyroky spocivala
v aplikaci metody vytvareni trsa®, ktera se stala stéZejni strategii, pomoci niZ jsem se roz-
hodla ve své préci dojit k pozadovanym odpovédim na stanoveny cil prizkumu (Miovsky,
2006).

Pro zaznamenani svého analytického postupu autorka zvolila jednoduchy vycet identifiko-

vanych kategorii, doplnény autentickymi vyroky jednotlivych ucitelek a déti

7.4 Analyza dat ainterpretace vysledki

V prezentaci vydednych kategorii se autorka rozhodla pro souhrnné zpracovani, které neni
vzdy déleno individualng na jednotlivé rozhovory. Cidovani a fazeni kategorii je ndhodné,

nevztahuje se chronologicky ¢i jinak k vyskytu v jednotlivych rozhovorech.

V piepisech rozhovoru respondenty oznatuji jako R. Podrobny popis vzorku:

R1 — pi. ugitelka niz&ho stupné ZS Slavkov

R2 — vedouci druziny ZS Masarykova Mel¢

R3 — zastupkyné teditele Cirkevni 3koly sv. Ludmily

Béhem analyzy rozhovora metodou vytvéareni trsi autorka definovala tyto kategorie:

1) Prvotni impuls zapojeni do kampang CCCD

% Tato metoda slouzi k tomu, abychom seskupili a konceptualizovali jednotlivé vyroky do skupin na zékla-
dé jgich podobnosti a vznikaji tak obecnéjsi, induktivné zformované kategorie, ke kterym v nékterych pii-
padech nélezely také subkategorie pro zpresnéni vyznamu.
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Impulsy pro zapojeni do kampan¢ prichézely v letech 2007 — 2009 pomoci rozdilnych ko-
munikagnich kandlti. Doporuéeni, rozesilany informacni email ze strany organizace CCCD,
osobni nadv&téva feditelky organizace pi. KatruSakové. Paralelné oznacily vSechny oslovené
respondenty zdroj Internet, jako prvotni zdroj informaci o kampani CCCD. Pro ilustraci
uvadim tyto vyroky:

R1: , ...na knihovnu p/ida nabidka na objednavku materiali, plakatii, ZaloZzek a objedna-

vala jsem to p/imo pro Skolku*

R2: , Internet, narazila jsem na jgich stranky, a poté priSla nabidka na Skolu, kterou mi

preposilal pan reditel. Procetlajsemto ....."

R3: , Prvni informace byla zinternetu, dalSi informace byla takova, Ze tady na farnosti
pracoval knéz, ktery osobne znal pi. Evu Katrugakovou. Zajistil na nad ZS osobni setkani,
kde nam pani KatruSakova o projektu povidala a této besedy se tehdy také zicastnily uci-
telky z ostatnich opavskych ZS*

2) Motivy k rozhodnuti

Hlavni motivy pro zapojeni organizace CCCD a jejich my3enek do svych instituci byl u

v3ech ucitelek autenticky.

R1: , ...diraz na to, Ze se ma detem cigt, a i ted’ jsem na techto rodicovskych schiizkach

zduraziovala, jak je dil eZité predcitat. . .rodice jsou nejdil ezitéjsi v predcitani”

R3: , ...zaujala emochi stranka, vazba mez rodicem a ditétem behem predcitani a jgich

nezastupitelna role.. .

3) Bariéry pro zavedeni predéitani dle CCCD do systému vzdélavani

Ve vech pripadech bariéry ze strany 3koly nenastaly. Reditelé viech vy3e uvedenych kol
podpofili zavedeni kampané¢ a na poradach s ostatnimi ¢leny ucitelského sboru, byly jgi
my3enky zarazeny do kaZzdodenni vyuky, uzpisobeny éteci ritualy a komunikace s rodici.
Ba naopak, aktivita pred¢itani détem byla podporovéana a na ZS Slavkov byly zruené gitan-
ky a pro niZsi stupen bylo zakoupeno 25 ks knih povinné ¢etby napr. Honzikova cesta, Pgj-
sek a kocicka, Robinson Crusoe, HoS od bobii feky 4.

R1: ,...tuto iniciativu vyprovokovaly samy deti, které nebavilo cist z ¢itanek pouze jednu

kapitolu, ale mely zajem o dokoncené a ucelené pribehy..." .
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4) Zavedeni ritudla predéitani détem

Jednotnym znakem pro vSechny instituce bylo zavedeni denniho ritudlu piedg¢itani détem.
Kazda instituce s tyto ritudly upravila podle vlastnich potieb a moznosti. Ve vSech piipa-
dech se jednalo o éteni pribéhu z knih, doplnéné rozborem nebo vysvétlenim nepochopené-

ho textu.

R1: , Predcitdm asi co druhy den v té odpoledni hodiné cteni jednu pohadku detem i ve
Sole ..."

R2: , Wucovani zac¢ind u nas na skole od 7 30, diky autobusiim zteZko dostupnych mist
mez Vitkovem a Opavou, a vzdy kolem 12 hod jsem uz v druzine po obéde. Poté z mé dlou-
holeté praxe vim, Ze s déti musi odpocinout, proto nez s zachou hrét, tak s vezmou sedaky

atech cca 15 minut s ¢teme kazdy den.”

R3: , Deti se s hlasitym predcitani setkavaji kazdé rano ve Skolni kapli a poté ve svych t7i-
dach v podéanich tridnich ucitelek, které denné ¢tou pohadky a pribehy na pokracovani die

potreb a z4jmu deti.”

5) Raciondlni diavody proé je dilezité pravidelné predéitani détem

V&echny oslovené respondenty uvadély raciondlni divody pro smysuplnost kampané jed-
noznatnym tvrzenim, Ze pro Zzaky do 5 ttidy je éteni zaklad pro analyzu textu, soustiedéné
vhimani ¢teného sova, projevu mluveného slova, pozornosti, rozsireni slovni zasoby, obje-
vovani krésy psaného textu, rozvijeni pamgti, fantazie a vzdélani. Vytvoreni s prirozeného
névyku na knihy a prijeti postoje, Ze dité neni smédné pokud je vidéno s knihou. Nauceni se
mordanich hodnot a vzgemnym sdilenim Ucty jeden k druhému. Pro déti ze socidné dabych
rodin je tato forma pred¢itani jedingm prostiedkem seznameni se s pribéhem a obsahem
knih.

R1) , .. jeto dil€Zité, rozebirdme de¢j, tvorime fantazii tim, Ze déti doplzuji dej, dysi into-

naci, proto s myslim, Ze to predcitani je diilezité a kladu na to duraz*

R2) ,, Vzhledem ke spadové oblasti Skoly, je to pro nekteré nase déti jedinym prostiedkem
jak se dostat ke kniZce a popovidat s o ni*

R3) ,, Z mnoha diivodiz, rozviji to samotné ¢teni jako takové, rozviji to ¢tenarskou gramot-
nost. Cteni je u nas cilena zamerna c¢innost, ktera ma vzdelavaci, moralni a vychovny pod-

text, Zadna spontanni aktivita.”
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6) Odpor k hlasitému predéitani a spoleéné dileni ze strany Zaka

R1: ,Ve 4 a 5 tridé je to o tom co s ¢teme, maji moznost vyberu, a proto je to bavi. Na
pocatku patého rocniku jsem mela pocit, Ze déeti prestali cist, ale oni, Ze asi dospély do té
puberty, dostaly se do takoveé hranice, takového toho Zlomu, prestali prezentovat pred tri-
dou“... po diskuzi srodici, ktefi ucitelku ujistili Ze ¢teni nadale probihd bylo zji&éno, Ze:

,byly to zaldskované knizky, dobrodruzné a jiné a oni to jen nechteli 7ikat.”

R3: , 5 trida - sice poréad ¢teme nahlas,ale radéji ctou potichu, radeéji se schovaji do kout-

ku sami a nechtéji 0 tom miuvit*

7) Spolupréace s rodidi

Apelovéani a spolupréce rodici s hlasitym predgitanim doma, na ZS Masarykova Melé ne-
probiha, rodi¢e zde byli pouze seznameni o poiadané aktivité, kterou s nadSenim prijali, ale
dal&i zapojeni neciti jako dalezité. Oproti tomu ZS Slavkov, apeluje na rodic¢e hned na prv-
nich rodicovskych schiizkach a pokazdé, kdy pani ucitelky vidi, Ze déti se ve ¢teni zhorduji
maji snahu spolecné nachézet reSeni. Pro zpétnou vazbu mezi rodici a Skolou byly na Skole
v podednich dvou letech zavedeny specidlni hodnotici archy pro plynulost ¢teni. Cirkevni
Skola sv. Ludmily, aktivné zapojuje rodice (tatinky do ¢teni) a pied dvémi lety pouZzila tzn.
,Cteni naruby*, kdy déti pissmné hodnotily éteni svych rodict. Jako dal$ néstroj pouzivaji
komunikaci na ttidnich schiizkach. Nejsilngjsi zdaraznovani hlasitého pred¢itani détem na
téidnich schiizkach probiha u déti stiedniho Skolniho veéku tzn. 3-5 tiida. Pro tyto Ucely vy-
tvorila pani zastupkyné dokument, ktery rodicam piredklada a vysvétluje jim dalezitost této

spolecné ¢innosti mezi rodicem a ditétem. Dokument je priloZen v Priloze XIV.

R1: , Nemame stim problém, rodice spolupracuji.“ Na rodicovskych schiizkach zdiirazio-

vala, jak je dilezité predcitat, Ze maji pribehy doplsiiovat a rozpovidat se o nem...."

R3: , ...mam 4. t/idu a jedt¢ nemohou pochopit hloubku textu, nekteré knihy, které by s
mohli primérené veku cist uz tieba sami, jsou napsany jeste narocne a ty kluky to odrazuje
narochosti toho textu, odrazuje od toho, aby pronikli do té knihy, aby se nechali tou knihou
a tim pribéhem unédSet. Proto jsem na tridnich schizzkach vyzvala rodice aby s cetli a aby
se doplziovali, protoZe pokud ten pribéh poslouchdm mohu se jim necham unaset, ale po-
kud jedté ngjsem zraly cten& miize mé naopak zabrzdit. Viyzvala jsem rodice, aby oni cetli
detem, aby je nenechali ted’ budes cist, protoZe ti kluci jeste nejsou takhle zrali ctendri jako

v paté tride. Tam jiZ jsou zrali ctendri, kteri podlehli tomu kouzu cetby, ale vté ctwrté
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tride jeste potrebuji pomoc od rodicii, aby snimi cetli tu knihu. Chvilku cte tieba ten chla-

pec nahlas, chvilku maminka.

8) K omunikace s organizaci CCCD

Komunikace organizace CCCD se zapojenymi institucemi probihd, ale pouze elektronickou
formou. ZS Slavkov neni organizaci viibec kontaktovana, piestoze musela byt v roce 2007
aktivné do kampan¢é zapojena. Vyjimku tvori cirkevni Skola sv. Ludmily, kterou pi. Katru-
Sakova cca pired 5 lety nav&tivila osobng, v dobé kdy se projekt na Skolu zavadél a nadde o
tuto instituci projevuje zgem zasilanim pozvanek na své poradané akce. Settenim se toto
srovnani prokazalo jako relevantni, jelikoZz podpora pii zavadéni projektu do konkrétnich

instituci ze strany organizace CCCD neprobiha.
R1: , Komunikace ze strany CCCD Zadné&"

R2: , KdyZ prijde nejaké nabidka na 3kolu, reditel to preposila. Jednou za cas posilaji no-

vinku co délaji mozna cca 1x za 3 mesice”

9) Zajem o déni v organizaci CCCD

Béhem vedeného rozhovoru autorka zjist'ovala nékolikerymi podobnymi dotazy informace o
povédomi a sledovani déni v organizaci CCCD. V3echny respondenty autenticky zodpovi-
daly, Ze organizace vzhledem ke Spatné komunikaci jim nic nedava a nikam dal je neposou-
va Také zde byla nekolikrét zmiiovana konkurenéni organizace , Cteni poméhé’, ktera

respondenty inspirovala v zavedeni jinych forem ¢teni a motiva Zaku K literature.

R1: , ..to predcitani to s myslim, Ze je ztoho CCCD, tam byl ten diraz na to, Ze se ma
detem cist, to je to co ja jsem s ztoho vzala, ale jinak ta kampavi jakoby je, vim Ze je, Ze
stéleje, ale dal uz me¢ vtom netlaci, nikam dal mé neposunula.. .

R2: , ..tehdy jsem s to vSechno precetla, ale jak se to rozbehlo, tak se jim uz nevenuji,
[épe receno i kdyZ poSou tu informaci, prijde mi to takové neosobni a nemém co tem de-
tem nabidnout...bohuzel krome emailu, zde neprobiha Zadna jina komunikace*

R3:, ...vzalajsem s ztoho to diil€Zité, ale ted’ to mame jiZ zavedené podle viastnich potreb

a uzZtainspirace neni tak velika.. .
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Zavéretné shrnuti

Setienim se ukézalo, Ze kazda ZS aplikovala kampai do svych 3kol raznymi zpasoby, podle
vlastnich potieb a moznosti. Komunikace organizace CCCD se zapojenymi institucemi pro-
bihg, ale pouze eektronickou formou. ZS Slavkov neni organizaci vilbec kontaktovana,
piestoZze musela byt v roce 2007 aktivné do kampané zapojena. Vyjimku tvoii Cirkevni Sko-
lasv. Ludmily, kterou pi. KatruSakova cca pred 5 lety nav&ivila osobng, v dobé kdy se pro-
jekt na Skolu zavadél a naddle o tuto instituci projevuje zgem zasilanim pozvanek na své
porédané akce. Organizace ve velké mife spoléhé& na informace a navody, které uvadi na
svych internetovych strénkéch, ale pochopeni a zavedeni principi kampané uz nechava na
nahodé. VSechny odovené ingtituce shodné odpovédély, Ze jind komunikace ani podpora ze
strany organizace CCCD neni, ani v dobé zavadéni kampang na ingtitut, ani v jejim prabghu.
Nikam dél organizace instituce neposouva a nenabizi nové podnéty ke spolupréci. AZ po
opakované navdteéve autorky diplomové préce, se na nékterych ingtitucich znova objevily
plakaty CCCD a v neforménim rozhovoru bylo piiznano, Ze byly po letech opét nav&ivené
internetové stranky. Setieni také ukazalo, Ze osloveni ugitelé neregistrovali posledni aktivity
konané organizaci CCCD. Vyjimku tvorila Cirkevni kola sv. Ludmily, kter& vyuzila nabid-

ky a zUc¢astnila se v roce 2012 akce Tyden ¢teni détem v Ostrave.

Cirkevni Skola sv. Ludmily, ktera se prezentuje jako rodinng, bezpecnd, privétiva a kiest'an-
ska 3kola, jgjiz cilem je nabidnout harmonii kvalitniho vzdélani a vychovy ke zdravé osob-
nosti zavedla principy pred¢itani jako cilenou zamérnou ¢innost, ktera ma vzdélavaci, mo-
rani a vychovny podtext. Jgjich rozséhla ¢innost se nedala zahnout do kategorizace, proto-
Ze se vyclenovaa oproti jingm zkoumanym subjektim, s nimiz nebyly nalezené zadné po-
dobnosti. Vzhledem krozsahu c¢innosti, které Skola provadi a Uzce koresponduji

sorganizaci CCCD je autorka uvadi natomto mists.

Déti se shlasitym predéitani setkévaji kazdé rano ve Skolni kapli a poté ve svych tiidach
v podanich tiidnich ucitelek, které denn¢ ¢tou pohédky a piibehy na pokragovani dle potieb
a zgmu déti. Ucitelé také seznamuiji Zaky aktivni formou o autorech napi. MiloS Macourek,
Ondiej Sekora, Véaclav Ctvrtek atd. a jegich vystupy pak prezentuji na nésténkéach umiste-
nych na chodbéch 3koly viz. Priloha XI1. Aktivné jsou zapojovany do ¢tenarskych dilen,
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autorskych &teni, které poréda sama Skola napt. Moniky Zidkové, Petra Jandty™, manzeli
Halasovych®, pi. Katrusakové. V ramci hlasitého preditani Skola porada projekty napt.

Noc ve kole — détem byl promitan Vecernicek ajejich tkolem bylo uhodnout autora o kte-

rém s pozdgji vypravéli, probihalo éteni pohadky na dobrou noc v podani tridni ucitelky.
Hra nailustratora— déti zkoudeli ilustrovat knihu, film.

Tatinkové ¢tou - jgz cilem je zapojeni tatinkt do pred¢itéani, ktefi za doprovodu kytary,

vtipi a promitanych prezentaci vypréavéli nebo cetli své knihy z détstvi.

Brezen meésic knihy — probirané tématické okruhy napi. bajky, ¢teni pohadek z celého svéta
nazvané Letem svétem pohédkami, téma roku 2012 Holocaust —kniha ,,Hanin kuftik“ od
Karen Levineové®™. Déti z prediitani vytvéieji vystupy, kterymi jsou napt. prispévky do
&kolniho ¢asopisu.

Organizace CCCD pozvala déti na akci nazvanou Tyden éteni détem do Ostravy a 5. biezna
2013 s z&ci podechli scénické ¢teni ,Cesta do zatraceni® souboru LiStOvVANI ve Slezském

divadle v Opave¢.

7.5 Analyza ainter petace vysledki dat Zaka niz&iho stupné ZS

Druha ¢&st Setieni zamérena na déti probihala na vySe uvedenych institucich. Pred nav&té-
vou byly zodpovidagjicim ucitelam autorkou zasldny otazky rozhovoru, aby zodpovédné

osoby byla predem srozumeény, ¢im se bude autorcin prizkum zabyvat. Po jgjich souhlasi ,

% pige ¢lanky o modernich svétcich, které se vydavaji v ¢asopise Tarcisius. Se svym otcem uci na zakladni

cirkevni skole v Hradci nad Moravici u Opavy
% Vnuk béasnika Frantiska Halase.

3" Pribsh sourozenci Hanky a Jitfho Bradyovych, kteif se po deportaci rodict rézem octli sami v Novém
Mésté na Moravé. OvSem po nékolika mésicich i je - desetileté zidovské déti odvezli do terezinského ghetta.
Jiti nakonec diky mnoha Stastnym nahodam valku piezil, v osmadtyiicatém pired komunisty utekl do Kana-
dy, kde se postupem ¢asu vypracoval na respektovaného podnikatele. O své milované sestie ale nedokézal
vypatrat zadné zpravy. Az desitky let po valce ho nada Tuniko ISioka, zakladatelka tokijského centra pro
zkouméani holocaustu, které nedal spét tajemny kufr s jménem Hanah. Ta po mnoha letech patrani nada

Jitiho a zrekonstruovala i osud jeho mal é sestry.
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byly autorkou provedeny skupinové rozhovory, které byly zaznamenany na diktafon mobil-
niho telefonu. Dotazy k détem byly zaméteny na postoj k hlasitému pired¢itani a forme apli-

kované na 3kole, zapojeni rodi¢u av zavéru k oblibé knih aliterature.

Rozhovor s détmi 3 — 5 t¥ida nizSiho stupné Zakladni Skoly

M&S rad takovou formu poslouchéni piibehu?
Co t¢ nacteni s pani ucitelkou nejvice bavi?
CteS knizky i mimo povinnou 3kolni ¢etbu?
Jaka je tvoje oblibenéd kniha?

Dostévas knizky k riznym piileZitostem?
Jakato byla posedni kniha?

RekneS mi néco o ni?

Ctou s stebou rodice?

Kde nejcasté)i?

A skym t¢ to bavi vic? A pro¢?

Sy jsi nékdy o kampani CCCD?

Kde ses s ni setkal?

Vaml sisv televizi jgji upoutévky?

Jak vypadala, popiseS mi ji?

Déti byly pozorovany pii hlasitému predciténi a poté byl s nimi proveden rozhovor dle pie-
dem piipravené piredlohy. Rozhovor byl veden spiSe spontanni formou, aby autorka nepiso-
bila autoritativné a strojen¢é. Béhem predéitani, byly déti stiedniho Skolniho véku schopné se
do pribéhu ponofit do hloubky atext decentrované analyzovat. Toto tvrzeni se ukazalo jako
relevantni z okamzitych reakci déti a jejich aktivit béhem samotného ¢teni. Na autorciny
dotazy se déti dokézaly rozpovidat a vyjadrit jak své emoce, tak i nazory. Odpoveédi na au-
toréiny otézky byly u vétSiny respondentti autentické a to ngjen v jedné skuping, ale ve
vSech nav&ivenych institucich. Proto pii samotné analyze nepopisuje autorka kazdého taza-

tele zvl&dt, ale vytvari celkovy souhrn.
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V piepisech rozhovoru autorka oznaguje respondenty jako D. Podrobny popis vzorku:
D1: skupina 6 ti zéki 4 a5 tridy ZS Slavkov
D2: skupina 13-ti &kt ZS Masarykova Mel¢

D3: skupina 12-ti 7&ku 5 tiidy Cirkevni Skoly sv. Ludmily

1)Racionalni divody pro posech hlasitého predéitani

Hlasité pred¢itani od svych ucitelek a vychovatelky prijimali déti kladné a divody proc je
bavi poslouchat ¢teny text nahlas byly: intonace textu, plynulost, moZznost soustredit se na
obsah textu, nebyt soustiedény na éteni pismenek, debaty, rozbory, vysvétlovani nepocho-

penych pasézi, moznost urcitého vyjédieni, konfrontace apod.
D1:, ...intonace textu, moznost soust/edit se na obsah, plynulost*

D2: , ...moZnost soustiedit se na obsah, poslouchat, plynulost, doplziovani pribeha, vysvet-
leni textu.. .

D3: , ...nesoustiedit se na pismenka, soustiedit se na obsah, intonace, plynulost, rozprava,

mit moZnost vyslovit nazor...."

2)Doméaci hlasité predéitani

w

U otézky: ,Zda s stebou ¢tou rodice? Setieni ukézalo, Ze cca 10ti détem z odovenych
31ti, ¢tou doma rodice pravidelné. Ostatni uvadéli, Ze sem tam nebo ob¢as. Mezi dotazany-

mi se také objevily odpoveédi, Ze maminky jesté vibec nikdy necetly.
D2: , ...maminka mi jeste necetla, chteji ar' s ¢tu sam, mi nema kdo ¢ist.. .
D3, ...maminka mi jeste necetla.. .

3) Kdo Iépe predéita

Déti pro ¢teni radeji upiednostiuji maminky a tatinky vnimaji jenom jako odmeénu. Babicky,

sourozenci, tety nebo jini blizci ¢lenové rodiny byli uvedeni pouze ve dvou pripadech.
D1: , tatinek ¢te, jenom za odmenu, maminka"

D2: , maminka, déla u toho i zajimavé zvuky, maminka nebo sestra*
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D3: , maminka je sni vetSi legrace, tatinek ¢te jenom sem tam, tatinek cte, Ze musi, ma-

minka, protoZe je s ni toho legrace"

4) Kniha jako darek

Presto, Ze cca jedna tietina déti uvedla, Ze vida své vlastni rodi¢e s knihou a ¢teno je mu
obcas, viech 31 odovenych déti dostalo na vanoce nebo narozeniny jako darek knihu. Na
ZS Masarykova Mel¢ se staly tyto knihy predmetem predéitani. Kazdé oslovené dité doké-
zalo popsat svou oblibenou knihu, pripadné ji namalovat. Déti také mely své specifické mis-

ta pro své ¢teni aknihovnu, kde st mohly knihu odloZit.

5) Povédomi o kampani CCCD

Kampain CCCD byla v podvédomi u déti ZS Slavkov a Cirkevni &ola sv. Ludmily. Na ZS
Slavkov se étyfi déti Gcastnily soutéZze KnihoRej a jedna Zatka zaslda pies ZUS vytvarnou,
navrh plakétu do soutéze Plakét Celé Cesko ¢te détem. Na Cirkevni 3kole sv. Ludmily, déti
registrovaly vyvédeny plakét Celé Cesko ¢te détem a osobné se z(gastnily akce Tyden éteni
détem v Ostrave v roce 2012. Nekteré déti s dokazaly vybavit TV spoty. Prevazoval spot
»Pohadky ¢ekaji, aZ je budete ¢ist”. Jeden dotézany si vybavil spot ,Grilovani* a dokézal jej
také popsat. Podedni uvedeny spot ,,Brambory” nebyl nikym registrovan.

Zavéretné shrnuti

Na v&ech nav&tivenych Skolach déti kladné prijimaly ¢teni od svych ucitelek. Nékteré byly
schopny udrZet pozornost po celou dobu pied¢itani a pro nekteré to délalo znacné ohtize.
Také zde potvrdilo tvrzeni, Ze u¢eni se schopnosti naslouchani fecového projevu je zavidé
na kvalité¢ pozornosti a castému procvi¢ovani. Pro déti na Cirkevni 3kole sv. Ludmily udrZe-
ni pozornosti nedélalo Zadné obtize a jgjich projev mluveného slova a slovni zasoba byla na
mnohem vy&S drovni néz na ZS Slavkov a ZS Masarykova Melg. Osobni setkani s détmi
byly pro autorku velmi prinosné. Méla moznost pozorovat jegjich zgem, ktery zaznamenala
na fotografie, které priklada v Priloze XI1I1. Béhem samotného rozhovoru musela byt pfi
kladeni otézek velmi oparng, zvlé® na ZS Masarykova Mel¢, kde se setkala sdétmi

z rozvrécenych rodin nebo téch, které vychovavaly pouze babicky.
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8 VERIFIKACE VYZKUMNYCH OTAZEK

Podle stanovenych vyzkumnych otazek byl proveden dvoufézovy prizkum najehoz zakladé
bylo ovéieni parametru, kterymi jsou: prijeti a pochopeni my3enek organizace spolecnosti a

aplikovani jejich my3enek v praxi.

1. Bude Zi&éni tykajici se respondenti korespondovat smy3enkami analyzované

kampané?

Ano, Setfeni provedené na zapojenych institucich prokazalo pochopeni zékladni mySenky
kampang, kterou je spolupréce s rodici a pochopeni hlubSiho vyznamu rozdila vét: ,, Jdi a ¢ti
s.“ nebo ,Jdi s ¢igt“ za ,Pojd’, budu ti ¢ist”. Kazda instituce s pired¢iténi, vychovu ke kni-
héam a literatuie upravila podle svych vlastnich moznosti. Apely a snaha o zapojeni rodici je
na v3ech ingtitucich prijimana kladng, vyjimku tvorila ZS Masarykova Mel&, kde rodice po-
zitivné prijimaji dobrovolnou aktivitu pani vychovatelky, ale jgjich samotné aktivita do vza
jemného se zapojeni neni.

2. Kteréjsou negj¢astéjsi davody pro predéitani détem rodiéi?

Dotaznikové Setieni ukazalo, Zze mezi nej¢astéjsi davody respondenti uvadéli duvody: Ze to
citi jako dulezité pro dite, jsem Sastny ze spole¢né straveného ¢asu s ditétem a tieti ngjcas-
t&ji uvadeny divod byl, Ze to rozviji mou i détskou fantazii. Setteni potvrzuje mydenky
kampang, kterymi jsou ,, ...prohlubuji se vzajemné vazby, roste diivera v rodice, dite se citi
v bezpeci, dilezité a milované. RozSi/uje se jeho dovni zasoba, mySenkové obzory..."

zdroj (www.celeceskoctedetem.cz)

3. Jakéje obecné povédomi o kampani Celé Cesko ¢te détem?

Z dotaznikového Zetieni vyplynulo, Ze kampait CCCD je v povédomi vergjnosti, ale pouze
10% dotézanych se o ni aktivné zajima, 18% uvedlo, Ze o ni dysi poprvé. Toto take potvr-
zuje dal§i Setieni, kterym bylo zji&éno, Zze 98% dotézanych se aktivné nezii¢astnilo vereiné-

ho predgitani podporovaného kampani CCCD.
4. Hodnoti pozitivné Zaci stiredniho Skolniho véku pravidelné predéitani ve kole?

Pri osobni zkuSenosti a setkani se studenty, autorka tuto otézku hodnoti kladng, ano je pii-
jimano pozitivng. Z&ci byli velmi aktivni, pozornost ve vétding pripadi byla cilend na predci-

tani a pri dotazovani se Zaci vyjadiovali kladnymi vyroky.


http://www.celeceskoctedetem.cz)
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5. Jaké jsou pozitivni a negativni zkuSenosti/piekdzky na zékladnich Solach s kam-
pani Celé Cesko ¢te détem?

Negativni zkuSenosti pro zapojené ingtituce je $patna komunikace ze strany organizace
CCCD. Je neosobni, bezcilna a prestoze poréda a déla spoustu aktivit nedokéze je icelng
zapojit do vzgiemného kontextu a uZitku. Organizace ve velké mite spoléhd na informace a
navody, které uvadi na svych internetovych strankéch, ale pochopeni a zavedeni principa
kampan¢ uz nechava na ndhodé. V3echny osovené instituce shodné odpovédély, Ze jina
komunikace ani podpora ze strany organizace CCCD neni, ani v dobé zavadéni kampané na
ingtitut, ani v jgjim pribehu. Autorka sama vidéla rozdily, kdy do Skoly zavitala pi. KatruSa
kova a navézala komunikaci a 3koly, kde komunikace nebyla Zadna nebo jenom formou

zasilanych emailu.

Pozitivni zkuSenosti z nav&teév a setkéni kol byl hlavné zgjem a zapal déti o posech predci-
tani a schopnost soustiedéni se a zapojeni do aktivit vyvolanych pani u¢itelkou. Dée jejich
schopnost vyjadiovéani a sebevédomi v prezentovéani vlastnich ndzora. Velmi pozitivni bylo
setkani s détmi, pro které je tato forma éteni jedingm zptasobem, jak se dostat ke knihdm a
jgjich pribéham vzhledem k socidlnimu postaveni ve spolecnosti. Zapal ucitelt pro apliko-
vani my3enek organizace CCCD do vlastnich ol a jgich neustda seberealizace
v predéitant.
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11l. PROJEKTOVA CAST
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9 NOVA STRATEGIE

»vedomity spisovatel si v kazdé vete, kterou pise, poloZi alespor ctyii otazky: 1. Co chci
Fict? 2. Kterymi slovy to mohu vyjadrit? 3. Které vyobrazeni ¢i styl bude obrazek nebo sty
budou prihodneéjSi? 4. Je tento vyjev dostatecne svéZi, aby zaujal ?*

George Orwell (1903 - 1950)

Nova strategie Cil: Realizace

Corporate Monitoring End User K omunikace, Podpora
I dentity stavu (EV) PR prodeje
Vytvorit
Trzni analyza koncepci
Creative brief konkrétniho kampané - Spoluprace s PR Soutéze
stavu duZby vici
EU
A,pll’kace,do ] Trzni analyza Spusnt pilot- Direkt marketing R(?klamnl pied-
dil¢ich vystupt konkurence ni programy méty
Intern kOanLfnl- ) Eventy: konfe-
Y kace - vzdélavaci - X
. . Plosna apli- L rence, koleni pro
Aplikace inter- . . seminare pro .
. . Diferenciator kace ako- X dobrovolniky,
ni, externi : dobrovoalniky, .
munikace P akce pro zakaz-
regiondni koo- nik
dinétory Y
Kontrola za-
Vybérovaiizeni pojenych sub- Weboveé stranky
jekth
Spolupréce s
dobrovol niky,
zapojenymi insti-
tucemi najgjich
projektech

Obr. 12 Strategické cile or ganizace CCCD

9.1 Strategické cile organizace CCCD

zesileni image organizace

rozsireni povédomi o pldnovanych akcich organizace

Zdroj: Vlastni zpracovani

zefektivnit komunikaci mezi organizaci a zapojenymi institucemi

monitoring a kontrola organizace CCCD
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Corporate I dentity

Zpracovani nového loga organizace

Zpracovani nového design manudlu véetng faceliftu loga organizace CCCD

Nové internetové stranky s rozsitenym individudnim pristupem pro regiondni koor-
dindory

Zpracovani Ustavy organizace CCCD, ktera bude zévazna viem zamgstnanciim orga-
nizace, regiondnim koordindoram a stane se kodexem interni komunikace.
Zefektivnit veskerou komunikaci a propagaci firmy — prizkum na B2C segment —
image znacky, B2B — image firmy, pocet nové zapojenych organizaci, navySeni aktivit

dle stanovenych cilt.

Monitoring a kontrola

Trzni analyza konkurence — projekt Cteni poméahéa, Knihovny

Analyza portfolia— Gruberova a Mohrova matice

Provést prizkum aktudnosti zapojenych ingtituci

Provést namatkovy prizkum aktivit zapojenych ingtituci a jegjich aplikovani mySenek
aposlani kampané CCCD.

Pravidelné aktualizace internetovych strének.

9.2 Navrh komunikaéniho mixu

9.21 PR +reklamni aktivity tisku a na internetu
PR areklamni aktivity tisku

Celebrity Relations prevazné ve spojeni s PR ¢lanky (1+1/2, 1,5+1/2,....)

tiskové zpravy — 1x mési¢ng, ¢lanky 1x mesicné

név&téva pi. Katrusdkove s novinéii — 1x ro¢né

Reklamni inzeraty prevazné ve spojeni s PR ¢lanky (1+1/2, 1,5+1/2,....)

motivy reklamnich inzeréti: Celé Cesko ¢te détem, Praha &te détem, Ostrava ¢éte dé-
tem, Tyden ¢teni détem, Babicka ve Skolce

systematické pusobeni na cilové skupiny béhem celého roku
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periodika pro odbornou verenost:
Komensky, Ugitelské noviny, Moderni vyucovani, Déti amy, Cesky jazyk aliteratura
tisk a periodika pro laickou verejnost:
Mlada Fronta DNES, Pravo, Denik, Maminka, Psychologie, Slunicko, Matefidouska
Internet
Internetové periodika pro odbornou i laickou verejnost — www. sedmicka.cz, idnes.cz, de-

nik.cz, hn.ihned.cz, zena-in.cz, ucitelskenoviny.cz, mojeskola.cz, www.portal.cz/mv,

www.skolam.cz/I NKomensky/V DZitra.htm

Aktudlni Press room na internetovych strénkéach organizace CCCD
Pravidelné zasilat newdettery — 1x mesi¢né
Vytvorit databazi piijemci newsletteru.

9.2.2 Ti&éné prospekty

BroZury aletaky ve verzich (s argumentacemi) pro koncove uZivatele

Ptiprava brozur pro ¢teni v nemocnicich

Priprava brozur pro détska oddéleni a ordinace

Priprava brozur pro ZSaM$S

Pribézna aktualizace Manudlu regiondniho koordindtora

Vytvoreni piiru¢ka pro dobrovolniky — ndvody jak zatit, jak prekonat bariéry, piiprava dob-
rovolnika, ndvod k poréadani akce g.

Vyro¢ni zpravy — 1X roéné

9.2.3 Reklamni predméty

Plakaty, pohlednice

Bloky, tuzky, tricka, platéné tasky, pastelky
ZdaoZky do knizek, rozvrhy

Vanoéni darky

Diére, vina, hrnicky

Individuélni dle konaného Eventu


http://www.portal.cz/mv
http://www.skolam.cz/INKomensky/VDZitra.htm
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9.2.4 Direct marketing

Direkt maily s informacemi o jednotlivych sestavach, novinkach, argumentacich apod. —
urceno pro B2B
cetnost — 1-3x/Q

Ziskavani databéze na koncové uzivatele, kontrola ve forme noveé ziskanych zékaznik.

9.25 Podpora prodee

Vizibilita na zapojenych institucich — bannery, letaky, plakéty, brozury

Reklamni predméty — viz vySe

Eventy: soutéZe zamerené na déti, akce pro Sirokou verginost (Tyden ¢teni détem, Babicka
do skolky, Osobnosti ¢tou atd.)

Odborné konference — frekvence 1x ro¢né

Skoleni pro dobrovolniky - &teni v nemocnicich, ZS, MS, ostatni instituce

Skoleni pro Srokou verejnost — zaméiené na emoéni zdravi ditéte a vliv médii

Knizni veletrhy, Svét knihy Praha

Festival Evolution, charitativni akce a bazary — moznost osloveni cilové skupiny

CCCD akademie — priprava materidts (DVD, CD) pro dobrovolniky i regiondni koordiné-

tory, koncepce osvéty a vzdélavani.

9.2.6 Reklama

Projekt Facebook (firemni stranka, skupiny, akce, flashova hra, fandové)

Aktualizovat kandl Celé Cesko ¢te détem na Y ouTube a vice jg propagovat

Uprava internetovych stranek — zmeénit jejich vizudni podobu, zmenit rozlozeni menu
dle podlednich trendu, SEO, vytvorit viastni pristup (pres heso) pro regionalni koor-
dinéory, zprehlednit zobrazované informace, aktualizovat piispévky

meéieni prostiednictvim navatévnosti stranek, prokliki, objednavek z internetu, pocet
pozitivnich / negativnich zprava (koeficient dynamiky Uspédnosti PR), méieni darcov-
stvi

vytvéret TV Spoty, reklamni spoty zaméiené na sluzbu
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Propagace kampané prostiednictvim on-screen reklamnich systémi v 800 ordinacich

praktickych lékatt, v 800 ordinacich gynekologi av 500 ordinacich pediatri.
Citylighty v méstech Praha, Ostrava, Olomouc a Praha — plakéty zaméiené na rodice
a hlasité pred¢itani

Zapojeni novych médii s tvar¢im vyuzivanim digiténich a sitovych technologii.

9.2.7 Média
UdrZovat kontakt s dosud vyuzivanymi médii.
Vytvoiit s databézi jednotlivych rozhlasovych stanic CR
Vytvoiit s databézi celoplodnych i regionélnich televiznich stanic CR.
Podpora kampané formou Uc¢asti v televiznich poradech v zastoupeni pi. Katrusakoveé.
Pribézné vysilani TV spoti nakandech CT1, CT2 aCT24
Priibézné vysilani radiovych spotti na kandlech Ceského rozhlasu

Mediani monitoring

Monitoring medialnich zésaht poskytuje informace o dané aktivité. Jak se o organizaci psa-
lo, mluvilo, vysilalo. Vydedky monitoringu Ize vyuZit pro spolupraci se sponzory. Na webo-
vych stankéch organizace je mozné prezentovat objektivni a hodnotici informace o organi-
zaci z tietich stran, napriklad vytvorenim odkazu ,Napsali 0 nas*. Nejjednodussi forma pre-
zentace vydedka monitoringu je tabulka s informacemi o medidnich zésazich. Uvadim

vlastni navrh zptasobu prezentace vysedka z monitoringu.

Vzhledem k stanovenym cilovym skupinam organizace CCCD, ktera kromg Siroké verginos-
ti zahrnuje také déti, autorka navrhuje navézat spolupraci sreklamni agenturou Ogil-
vy&Mater, jgim podanim je vytvéet, posilovat a udrzovat znatky klientt vytvarenim me-
didn¢ neutrénich komunikacnich konceptu a jejich aplikaci v masmédiich — televizi, tisku,

rédiu, venkovni reklame i online.
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Tabulka 2 M edi&lni monitoring

Nazev média Nazev ¢lanku

Celoplosna média

1 MF Dnes 5.3. Cas pro Vae déti
2 Cesky rozhlas 2 15.3. Vzdglani 25 minut
3 Psychologie Biezen Mam pocit, Ze jsem sam

Odborna média

1 Ucitelské noviny 15.3. Chci se ddl vzdélavat

2 Rodina a skola Duben Pojdmes &ist

Zdroj: Vlastni zpracovani

9.3 Meédiaarozpocet
Rozpocet na reklamni vydaje neziskové organizace mize byt stanoven nékolika zptasoby:

* CcO S organizace maze dovolit, « podle konkurence ¢ procentem z piijmi, ¢ s ohledem na

cile, kterych méa byt dosaZeno.

Rozpocet stanoveny s ohledem na cile, kterych méa byt dosazeno, je samoziejme idealni, ale
pro neziskové organizace ne vzdy dosazitelny. Pri rozhodovani o vyS vydaji na reklamu
organizace musi zvazit, jaky podil marketingovych vydajia pijde nareklamu a jaky na ostat-
ni marketingoveé aktivity. Pritom vychézi z ¢asového Useku, jakého se pléan tyka, segmentd,
které chce odovit svou kampani, a Gzemniho pokryti, kterého se marketingova komunikace
tyka (mistni, regiondlni, celostétni). Neziskové organizace ¢asto musi zvazovat, jaké vydaje
s mohou dovolit, ae fakticky tim popiraji funkci marketingové komunikace jako investice.
U neziskovych organizaci nehrozi cenové a konkuren¢ni valky, takZze dedovani konkurenc-
nich vydajti na marketingovou komunikaci je spige symbolické. Casova dimenze, rozhodnuti
0 vhodném c¢ase zahrnuje otazky typu: Jednd se o dlouhodobou kampari, zamérenou na
jméno a image organizace, nebo o jednorézovou reklamu, propaguijici doc¢asnou akci, ktera

bude zahgena v ngjblizsi dobe?

« Cilové skupiny. Pro organizaci CCCD autorka diverzifikuje prostiedky podle toho, jaké

segmenty zakaznikti chce odovit. Zda Srokou vefginost, v tom pripadé jsou vhodnymi mé-
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dii rozhlas, denni tisk, plakaty, nebo odborniky, pak jsou vhodné odborné a kulturni maga-
ziny. MladeZ bude ¢astéjsi navatévnik internetu a ctendit ¢asopisi pro mladé.

* Geograficka dimenze - Mistni obyvatele nejlépe a nejlevnéji oslovi plakaty, inzerce v regi-
ondnim tisku a regionalnich piilohéch celostatnich deniki, reklama v regiondnich rozhlaso-
vych stanicich. Celostétni dosah ma televize, celoplodné rozhlasové stanice a celostatni de-

niky a ¢asopisy.

* Celkova vy3e rozpoctu. Neziskoveé organizace vSak musi vzit v Gvahu i celkovou vys roz-
poctu, ktery budou mit na marketingovou komunikaci k dispozici. Televizni reklama je vy-
soce (¢inn&a a z hlediska zésahu na jednoho divaka relativné levng, ale pocétecni investice
(natoceni spotu a nekolik malo odvysilani) jde do miliona korun, coz s vétSina kulturnich
neziskovych organizaci nemiZe dovolit. Naproti tomu rozhlasova reklama, inzerce v tisku a
plakéty se daji poridit vyrazné levnéji a svou dostupnosti odpovidaji potiebdm organizace
CCCD. Organizace mohou vyuzit i sponzorského partnerstvi s médii, ¢imz své naklady sni-
Zi. S rozpoc¢tem souvisi i volba médii. Pro jegjich volbu bude u neziskové organizace rozpo-

¢et zésadnim limitujicim faktorem.

Rozpocet navr zené strategie

Polozka Castka

Cl - logo, design manud, tiskoviny, merkantilie 100 000
Reklama (BB, inzerce) 350 000
Events (koleni, CCCD akademie, akce pro klienty, firemni) 300 000
PR, média (¢lanky, TZ, TK, ¢lenstvi, weby, ¢asopis) 580 000
Direct marketing (DM) 50 000
Podpora prodeje (prezentacni vzorky, reklamni piredmeéty) 100 000
Podpora prodeje (tiskoviny, sw) 96 000
Webove stranky - graficka ¢ast 50 000
Webove stranky - programovani 120 000

Celkem (bez DPH) 1746 000



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 98

ZAVER

Zdali je kampan smyduplna zaezZi individudné na posouzeni kaZzdého z nés. To co organi-
zace CCCD hlasa a je jgich hlavni my3enkou neni nic prevratného nebo nového. Jde o z&
kladni principy rodiny a vzjemné tolerance mezi rodi¢i a détmi. Rada psychologi a odbor-
nika zabyvajici se détmi se shoduje, Ze nejduleZitéjsi obdobi je prvnich Sest let ditéte, kdy
kazdy rok potiebuje mit své specifické formy pristupu, ale ve vech vzdy hlavni misto zau-
jimaji rodice. Pozornost ditéte nekonci v dovrseni jeho Sesti let, ale pokratuje az do obdobi
jeho dospelosti. Ve vSech téch fazich je ngjdilezitési zgjistit ditéti pocit, Ze je dulezité, Ze je
milovano, Ze je v bezpeti amav rodicich daveru.

Podlanim kampané CCCD je cilené vénovani se détem rodic¢i formou hlasitého predgitani
knih. Nalezeni 20 minut ¢asu a zavedeni tohoto ritudlu do kazdodennich aktivit. Z 80% bylo
Zjisténo, Ze rodice détem predcitaji denné nebo nekolikrét do tydne. Pri rozhovorech s détmi
bylo toto tvrzeni potvrzeno. Pozitivni pocity ze vzgemné straveného ¢asu bylo kladné hod-
noceno jak rodici, tak détmi a asociace spojené spied¢itanim Uzce korespondovaly
s my3enkami organizace CCCD. PrestoZe se jednd o neziskovou organizaci, vyuziva ke své
komunikaci vSechny dostupné kandly a relativné dobie nastaveny komunikacni mix.
Z Setieni vyplynulo, Ze nejvétsi povédomi o kampani zpasobily jeji televizni spoty, které
ziskaly mimo jiné prvni misto v sout&Zi Zihadlo. Navéazana spolupréace s komunikacni agen-
turou TBWA/PRAHA se projevuje ve vizudech plakétu, televiznich a rozhlasovych spo-
tech, které maji urcity vtip charakterizujici mySenky kampané a vzgemnou provazanost,
ktera se mocné¢ projevila vroce 2010. V soucasné dob¢ autorka tuto provézanost
v komunikaci organizace CCCD postrada. Také Setieni potvrdilo, Ze posledni televizni spot
,Brambory“ nebyl respondenty vilbec zaznamenam. Prvenstvi v propagovéni této duzby
umoznilo organizaci CCCD propagovat b&zné ¢ginnosti jinych instituci a ¢innost obecng
zndmou a po léta beéZzné praktikovanou v rodinném Zivoté. Pi. KatruSdkova dala této mys-
lence n¢jakou formu, tvar a podobu. Dokézala se obklopit zajimavymi lidmi, které aktivné
do organizace zapojila a donétory, ktefi jsou ochotni ji podporovat afinancovat.

Zavérem lze sjistotou Fici, Ze sl kampan zgjigtili jiZ své misto a své aktivity rozSiuje cilené
dle vlastnich potieb a financnich moZnosti. Zapojuje do svych aktivit jak rodice, tak i déti a
diky svym dobrovolniktim apeluje na spolecnost, aby se v dnedni dob¢ zastavila na 20 minut

denng.
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MS Materska skola

ZS Zakladni kola

ZUS  Z&kladni umglecka skola
DDM  Dum déti amlédeze

Cl Corporate identity
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PRILOHA |I: SEZNAM OBDAROVANYCH MIST AKTIVITY KNIHY
PRO DETSKA ODDELENIi A ORDINACE

1. Fakultni nemocnice v Ostravé - Klinika détské neurologie

2. Oblastni nemocnice Kalin

3. Nemocnice Rudolfa a Stefanie BeneSov

4. Nemocnice s poliklinikou Karvina

5. Nemocnice Tiinec

6. Fakultni nemocnice v Motole - Klinika détské hematol ogie a onkologie

7. Slezska nemocnice v Opavé

8. Vitkovicka nemocnice

9. Nemocnice s poliklinikou v Novém Ji¢ing

10. Mé&stska nemocnice Ostrava

11. Prakticky |ékat pro déti a dorost - MUDr. Sylva Tomeskov, Havitov

12. Ordinace praktického |é&aie pro déti a dorost - MUDTr. Barbora Branng, Ostrava - Muglinov
13. Nemocnice s paliklinikou Havifov 14. L ésebna rehabilitace - Jaros ava Mojova, Senov

15. Klinicka logopedie - PaedDr. Sarka Fabidnovéa, Havirov - Podlesi

16. Nemocnice Cheb - détské oddeleni

17. Ambulance détské neurologie - MUDT. Alfred Béhm, C. T&Sin

18. Fakultni nemocnice v Ostravé - Klinika détského |ékaistvi

19. Prakticky Iékat pro déti adorost - MUDr. Halina Saranova, C. T&Sin

20. Nemocnice ve Frydku-Mistku

21. Ordinace pro déti a dorost - MUDr. Karin Gracova, Karvina - Nové Mésto

22. Prakticky |ékat pro déti a dorost - MUDr. RiiZzena Konend, Karvina - Nové Mésto

23. Ordinace praktického |ékaie pro déti a dorost - MUDr. Hana Borska, Karvina - R§j

24. Prakticky |ékar pro déti a dorost - MUDr. Milada Canibalovd, Karvina - R§

25. Ordinace praktického |ékaie pro déti a dorost - MUDr. Vanda HartoSova, Karvina - R§j

26. Foniatricka klinika 1. 1ékarské fakulty Univerzity Karlovy v Praze

27. Ordinace odborného détského |ékare MUDT. Jifiho Chudétek, Brno

28. MUDr. Alena Stefkova - Ordinace praktického lékare pro déti a dorost, Haviiov.

29. MUDr. Hana Pastriiékova - Prakticky |ékar pro déti a dorost, Havitov-Sumbark.

30. MUDr. Astrid MatuSova - Prakticky |ékar pro déti a dorost, Karvind Nové Mésto.

31. MUDr. llona Pospiilova - Ordinace praktického |ékare pro déti a dorost, Frydek-Mistek

32. MUDr. Alena Wienerova - Ordinace praktického Iékare pro déti a dorost, Tiinec Staré Mésto.
33. MUDr. Anna Hlisnikowska - Ordinace praktického |é&kaie pro déti a dorost, Tiinec IV.

34. MUDr. Tatiana Klusova - Prakticky |ékaf pro déti a dorost, Vendryng.

35. MUDr. Jifina Kotréova, Ostrava-Hrabova.

36. MUDr. Anna Ottova - Provoz ordinace praktického |ékare pro déti a dorost, Jablunkov.

37. MUDr. Lenka Karzelovéa - Ordinace praktického |ékare pro déti a dorost, Ttinec Staré Mésto.
38. MUDr. Mariana Jinkova - Ordinace praktického |é&aie pro déti a dorost, Tiinec Staré Mésto.
39. MUDr. Halina Haidukové - Ordinace praktického |ékaie pro déti a dorost, Cesky Tedin.

40. MUDr. Josef Sziics- Provoz ordinace praktického |ékaie pro déti a dorost, Navsi.

41. Nemocnice Ttinec - Détské oddéleni intenzivni pée, primat: MUDTr. étépén Rucki, CSc., Ttinec Dolni Listna.
42. MUDr. Milan Sendd - Prakticky |ékaf pro déti a dorost, Frydlant nad Ostravici.

43. MUDr. FrantiSek HEJL - détsky Iékar v obci Rapotin a Novy Malin.

44. MUDr. Dana POLACHOVA - ditska |éarka v Sumperku.

45. Prim. MUDr. Mirodav MUSILEK - primét détského oddgleni Sumperské nemocnice.

46. PhDr. Drahomira JANSOVA - vedouci ped.psychol ogické poradny Olomouckého kraje, Sumperk.
47. Mudr. Markéta Kal¢ikova - prakticky |ékar pro déti a dorost, Prost&jov.

48. Détské oddéleni Stiedomoravska nemocniéni a.s., od&tépny zavod Nemocnice Prostéjov, prim.MUDr. Josef Tenora.
49. MUDr. Jarodava Hejnov4, Pisek.

50. MUDr. Helal Al-Saheb-prakticky |ékai pro déti adorost, Celadna.

51. MUDr. Jarmila Dvorska, Neratovice.

52. MUDr. Dagmar Drahoradové, Neratovice.

53. MUDr. Marta Jedli¢ckova, Praha 10.

54. Bc. Vladimira Krakorova, Fakultni nemocnice Kralovské Vinohrady, Praha 2

55. MUDr. Spurnd, ordinace Dubeg, Praha 10

56. ordinace Poliklinika Zahradni mésto, Praha 10

57. Mgr. Lenka Jarcovjékova, Thomayerova nemocnice, Praha4 - Kr¢

58. MUDr. Mirka Jirasova- i détska ssomatologie, vedle détské odd., Dolnomeécholupska 168/37, Praha 10
59. Détské oddgleni, Vitkovicka nemocnice, Zaluzanského 15, 70384, Ostrava Vitkovice, 70300
60. FN Olomouc, Détskaklinika, I. P. Pavlova 6, Olomouc

61. Rokycanska nemocnice a.s., détské oddéleni, 337 22 Rokycany, Voldusska 750

62. Détskaklinika, Fakultni nemocnice Pizei, Alg Svobody 80, 304 60 Plzen

63. Foniatrickaklinika VFN a 1. LF UK, Zitna 24, 120 00 Praha 2

64. M&stska nemocnice v Litomgfticich, dstské oddgleni, Zitenicka 2084, 412 01 Litomgtice

65. Détské oddeleni nemocnice v Novém Mésté na Morave,Zd'arska 610, Nové Mésto na Moravé 592 31
66. Krajska nemocnice T. Bati, a. s, Détské oddéleni, Havlickovo nabiezi 600, 762 75 Zlin

67. Masarykova nemocnice v Usti nad Labem



PRILOHA Il. TISKOVE A PROPAGACNI MATERIALY
ORGANIZACE CELE CESKO CTE DETEM

Plakaty A2, A3, A4 — po tisicich distribuovany do knihoven, mateiskych center, zékladnich
&ol, materskych skol. Plakaty byly také rozdavany na akcich Celé Cesko ¢te détem® po
celé Ceské republice.

Plakaty A2 na dvere — plakéty douzi pro zapisovani prectenych knizek. Novinka roku
2011.

Brozurky o kampani — zde jsou definovany zékladni my3enky Celé Cesko &te détem®.
Bannery — nové vyhotovené bannery byly umistény na akcich porédanych Celé Cesko ¢te
détem® — ¢teni znamych osobnosti a konferencich.

Zalozky do knizek — jsou rozesilany po tisicich Skolam, skolkéam, knihovnam, matefskym
centram, détskym domovam.

Pastelky s logem Celé Cesko &te détem® — rozdavany na akcich détem, jako odmény v
soutézich.

Placky s logem Celé Cesko ¢te détem® — rozdavany na akcich détem, jako odmény v sou-
tezich.

Platéné tasky s napisem logem Celé Cesko ¢te détem® awebovymi strankami — rozdavany
na akcich détem, jako odmeény v soutézich.

Hrni¢ky s népisem logem Celé Cesko ¢&te détem® a webovymi strankami — rozdavany na
akcich détem, jako odmeny v soutézich.

Obsah Uvitaciho bali¢ku organizace CCCD pro Zapojené instituce a Regionalni koordiné-
tory.

1x plakét CCCD A2, A3, A4, 1x plakét Setteno a podirzeno A2, 1x plakét Pohadky A2,
A3, A4, 1x plakdt Ruce A2, A3, A4, 1x plakat Tatinek A2, A3, A4, 3x plakat pro vepsani
vasSi akce A2, A3, A4, 20x zaloZku do knihy,1x ndlepku na dvere, 1x ¢asopis Maminka a

|gréek, 20x brozura CCCD, 10x rozvrh hodin, 10x pravitko 1x igelitova tadka Celé Cesko
¢te détem

VIZUALY PROPAGACNICH MATERIALU

PLAKATY KARKULKA, PRINC, DED VSEVED A KACA
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PLAKATY PRECTENO A PODRZENO - ndpadité plakéty, které kroms dekorativnich
Ucelt douzi také k zaznamenani jiz prectenych knih jsou k dostani ve verzich pro kluky i

pro holky, ale taky univerzalni - se zviratky.
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.

La’"an'.n.:zz'w'

ZALOZKY DO KNIiZEK

Z&ozky prezentujici détské obréazky ze soutéze Plakat Celé Cesko cte détem
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PRILOHA

ZASTOUPENI A POCET REGIONALNICH
KOORDINATORU V KRAJICH 2011

Zastoupeni a po€et regiondlnich koordinatora v krajich

Stiedoc esky
Jihomoravsky
Praha
Pardubicky
Olomoucky
Krélovéhradecky
Ustecky

Zlinsky
Vysodina
Plzenisky
Moravskoslezsky
Liberecky

Karlovarsky

Jihocesky | 0

N N NN DNDN

2011

Zdroj: vlastni zpracovani



PRILOHA V. VYVOJ ZASTOUPENI JEDNOTLIVYCH INSTITUCI
DO KAMPANE CELE CESKO CTE DETEM

Kampaii na propagaci hlasitého predéitani détem byla spusténa jiz v roce 2006, ale za prvni
rok spolecnost nezverejnila Udaje o struktuie zapojenych organizaci. Z vyroéni zpravy roku
2006 Ize v3ak vycist, Ze v prvnim roce kampané se zapojilo 70 ingtituci. Ve vyroéni zprévé z
roku 2007 se také uvadi pocet ingtituci 70, ale v priloZzeném seznamu jich autorka spocitala
83. Rozdilnost v Udgjich je dle autorky déna zkopirovanim textu z prededé vyroéni zpravy.
Pocet zapojenych ingtituci v prvnich dvou letech projektu je nizsi nez 100, a proto se autor-
ka rozhodla analyzovat strukturu a pocet instituci az od tretiho roku kampang, tj. od roku
2008. Zdrojem informaci jsou vyroéni zpravy z let 2008, 2009, 2010, 2011 a aktualni in-
formace z webovych stranek CCCD.

V nédedujicich grafech je analyzovana struktura zapojenych ingtituci v letech 2008-2012.
Pod oznateni Ostatni fadi autorka jazykova centra, obce, ob¢anska sdruzeni, informacni

centra a knihkupectvi.

Obrézek ¢. 1: Struktura zapojenych organizaci 2008

14%

Zapojené instituce 2008

10% @ Knihovny

| Matefské Skoly
49% | O Zakladni 3koly
O Matefska centra

W Ostatni

15%

12%

Zdroj: vlastni zpracovéni, 2013

Z obrézku ¢. 1 Ize pozorovat, Ze v roce 2008 se jednoznacné nejvice angazovaly Knihovny.
Z celkového poctu na né pripada neceld polovina. Podstatné méne se zapojily skoly, Skolky
a materska centra, dohromady tvoti 0 néco vice nez tretinu. Zbylych 14% patii ostatnim

institucim.



Obrézek ¢. 2: Struktura zapojenych organizaci 2009

19% Zapojené instituce 2009

33%

@ Knihowvny

| Matefské Skoly
O Zakladni Skoly
O Matefska centra
W Ostatni

9%

25%

Zdroj: vlastni zpracovéni, 2013
Z obrazku ¢. 12 vyplyva, Ze se vyrazné zvySl podil zapojeni Zakladnich Skol a sniZil se podil
Knihoven na celkovém pocétu. Materska centra méla stdle 10% podil, pii¢emz Ostatni orga-
nizace ho nepatrné zvysly. Z ¢isel se da vycist, Ze v roce 2009 m¢li o angaZzovani se v kam-
pani CCCD nejvetsi zgjem zékladni 3koly.
Obréazek ¢. 3: Struktura zapojenych organizaci 2010

18% 530,  Zapojené instituce 2010

6% @ Knihovny

B Matefské Skoly
O Zakladni 3koly
O Mateiska centra

23% |m Ostatni

Zdroj: vlastni zpracovéni, 2013

Na obrazku ¢. 3 Ize vidét, Ze nejangazovangSi organizaci se v roce 2010 staly Zakladni Sko-
ly s téméi tretinovym podilem Ve stejném poméru, tj. skoro ¢étvrtinovém, byly zapojené
Materské Skolky a Knihovny. NegniZ&i podil na zapojeni méla centra pro rodi¢e. Ostatni

instituce maji podil zhruba Zestinovy. Prededé grafy ukazuji, Zze nejvice kampain CCCD

oslovuje ZS, které v prabshu let maji stéle vySS podil na zapojeni vzdélavacich instituci.



Obrézek ¢. 4: Struktura zapojenych instituci 2011
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Zdroj: vlastni zpracovani 2013

Z obréazku ¢. 4 Ize vygist, Ze ngaganzovangjd instituci v kampani CCCD se staly Mateiské
Zoly. V zastoupeni Zékladnich kol je znatelny nastup konkurenéniho projektu Cteni po-
méha. U ostatnich instituci prevézné u Knihoven, je jiz vidét znatelny pokles z§mu v zapo-
jeni se do kampané oproti pirededlych let, kdy se zastoupeni kleso z 30% na pouhych 6%. O
polovinu méné se také zapojovaly instituce Ostatni a Materska centra maji stale ngjnizsi
zastoupeni. Z ¢gisel se da vygist, ze v roce 2011 meli o angazovani se v kampani CCCD ngj-

Vétsi zgem Materské skoly.

Obrézek 5: Struktura zapojenych ingtituci 2012
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Zdroj: vlastni zpracovéani 2013
Z obrézku &. 5 Ize vygist, Ze v roce 2012 se do kampang CCCD zapojily Zékladni Skoly a
Mateiské Skoly svice nez poloviénim podilem. Ostatni instituce jako Materské centra,
Knihovny a Ostatni maji zastoupen pouze tietinovy podil.

Na obrézku ¢. 6 je zobrazen vyvoj poétu zastoupenych instituci v letech 2008 — 2012. Ten-
tokrat nejsou instituce rozdéleny podle typu, nybrz podle geografického umisténi. Kritérium



rozdéleni tvori kraje Ceské republiky. Pro toto rozdéleni se autorka rozhodla kvili pro-

zkoumani zgmu o kampaii CCCD v jednotlivych oblastech CR.

Zapojeniinstituciv letech 2008-2012

Stiedocesky 123

Jihomoravsky 128

Olomoucky

Praha 132

Krélovéhradecky

Liberecky [12JEL5

@ 2008

Pardubicky |GE¥ | 2009
02010

Ustecky 02011

W 2012

Vysoé€ina

Karlovarsky

okide 21

Moravskoslezsky 89 110 143

Plzensky (18 [¥ 42
Zinsky

Jiho€esky

Podle ocekédvani se dominantnim krajem stal kraj Moravskodezsky, misto sidla firmy. Zna-
telny nartst zZgmu o kampai je citelny v kraji Stiedoceském a Praha, kde v poslednich tiech
letech pani Katrusakova smeéiuje vétsinu svych aktivit. Velky narust také zaznamenaly kraje
Olomoucky a Jihomoravsky, ktery Uzce koresponduje svelkym zastoupeni regionalnich
koordinatorta. Oproti tomu v Karlovarském kraji Zije ngméné obyvatel — pouze néco pres
300 tis. (CSU, 2012) — a od sidla organizace je nejvzdaengjsi. Pocet zapojenych instituci je

zde mozna z téchto davoda velmi nizky.



Krélovéhradecky a Pardubicky krag jsou srovnatelné jak poctem obyvatel, tak i geografic-
kym umisténim. Presto zapojeni je rozdilné, skoro az dvojnasobng. Vice organizaci, kterym

se zalibila my3enka projektu, se nachézi v Krdlovéhradeckém kraji.

Kraje Ustecky a Liberecky jsou oba v severnich Cechéach a Ustecky ma dvakrét vice obyva-
tel neZ Liberecky. Presto je pocet zapojenych organizaci zhruba stejny. Ustecky kraj je po-

dobn¢ jako Karlovarsky velmi mélo ,,zasazen" my3enkami projektu.

PrestoZe Jihocesky kra je vzdaleny od Moravskosezského kraje, mistni organizace se do
projektu také zapojuji. Soutézi se Gcastni hlavné Skoly a Skolky a v pribehu let jgjich pocet
pomalym tempem narasta. Oproti tomu moravsky kragj Zlinsky (sousedi s krajem Moravsko-
dezskym) a jeho aktivita v zapojeni instituci je srovnatelna s krajem Jiho¢eskym. Dle autor-
ky, je zde pomérné velky potencid na zaujeti dalSich 3kol a 3kolek, protoZe kraj sousedi s

Moravskoslezskym ainformace se k nému Siti mozna rychleji nez do ostatnich kraja.
Poslednimi kraji jsou Plzeisky a Vysocing, kde také Zije podobny pocet obyvatel. Zatimco v
Plzni se dalSi organizace do projektu spiSe nepridavaji, na Vysocing je vidét nepatrny ros-

touci trend.



PRILOHA V. SEZNAM TISKU A INTERNETOVYCH PORTALU PRO
ROK 2011

Tisk —regiondlni i celostétni, internetove portaly

www.sedmicka.cz/Praha, ¢ervenec 2011 — Jak vychovavaji davné mamy
www.24ct.cz, éerven 2011 — Détem éte celé Cesko i Polsko

Pravo, kvéten 2011 — Cteni détem je magicky posvatny éas

Moravskoslezsky denik, kvéten 2011 — T¢Sin se rozdéli na pohadkové ostrovy
Prachaticky denik, kvéten 2011 — Tyden ¢teni détem startuje

Mlada fronta DNES, ¢erven 2011 —V TéSing zacal prvni Tyden ¢teni détem

Mlada fronta DNES, ¢erven 2011 — Nejdilezitéjsi neni kniha, ae dité
Moravskosezsky denik, kvéten 2011 — Mezindrodni tyden éteni s Farnou a Nohavicou
Pravo, ¢erven 2011 — Ctéte détem, vzkazuji Viewegh i Nohavica

Mlada fronta DNES, ¢erven 2011 — Nohavica: Cist vnugce mé bavi

www.regiony24.cz, ¢erven 2011 — Pohadkové odpoledne akce Ostrava ¢te détem zavrSi
loutkové piredstaveni

Sumpersky a Jesenicky denik, listopad 2011 — Auto plIné knih prijelo do Sumperka
www.zena-in.cz, listopad 2011 — Celé Cesko &te détem

Glos ludu, ¢cervenec 2011 — Ksigzka — uniwersalne lekarstwo

Horizont, ¢ervenec 2011 — Nemocnice dostala knihy pro déti

Rizeni Zkoly, ¢ervenec 2011 — Celé Cesko ¢te détem — rok poté
www.tn.nova.cz, prosinec 2011 — Spotékova: Véclav Havel byl lidsky a svij
Atlas 3kolstvi, cerven 2011 — Reklama: Pétkrat ANO.

Horizont, listopad 2011 — Sedm osobnosti mésto ovéncilo v Noiveé

Bulletin SKIP, ¢erven 2011 — Déti (ne)¢tou

Horizont, zari 2011 — Knizky v détskych ordinacich

Glos ludu, kvéten 2011 — Tydzien pod znakiem ksigzki
Horizont, kvéten 2011 — Walmark cetl détem

Katolicky tyden, fijen 2011 — Déti musi napired slySet mnoho pribeha. .., Televize dité nepii-
tuli ani nepodrzi za ruku


http://www.sedmicka.cz/Praha
http://www.24ct.cz
http://www.regiony24.cz
http://www.zena-in.cz
http://www.tn.nova.cz

PRILOHA VI.ZHODNOCENI INTERNETOVYCH STRANEK

Kritéria hodnoceni webovych stranek www.celeceskostedetem.cz jsou dle: pouZitelnost,
intuitivnost domeény, design hlavni strany a piehlednost navigace.

Pouzitelnost
Rychlé nalezeni www strének pomoci zadani klicovych dov do vyhledavace.

Na vech strankach webu stejna navigace, odkazy na Uvodni stranku a na hlavni stranu sek-
ce.

Konzistentni umisténi za&kladnich prvka webu na vSech strankach.

Prehlednost pro nav&évnika, kde se pravé nachazi.

Vizudni odliseni hlavnich a vedlejSich prvka.

Uvodni stranka informuje uzivatele o G¢elu webu, ukazuje, co viechno web obsahuije.
Kreativita a design

V navatévnikovi vyvolani prvniho dojmu, Ze vi, kam se dostal, co v3echno se miZe na strén-
kéch dozvedet.

Zji&eni, do jaké skupiny uZivatel patti a podle toho nabidka dalSiho obsahu.
Jednotnost a U¢elnost grafiky napric webem.

Vyvarovani se chyb: zastaraly vzhled, piiliS mnoho textu, prilis kiiklava grafika, nesladény
formét pisma, ndro¢na grafika zpusobujici dlouhé nacitani stranek atd.

Pouzitelnost webové prezentace

Pri zadani do internetovych vyhledavaci Google a Seznam hesla , Cesko &te détem®, |, éteni
détem”, ,hlasité predéiténi détem*, ,ctou déti* a ,vliv ¢teni na déti“, mezi prvnimi péti vy-
dedky je vzdy odkaz na www.celeceskoctedetem.cz. Z tohoto faktu Ize usoudit, Ze stranka
je tvorena podle pravidel optimalizace pro vyhledavace (SEO).

»Hlavnim cilem SEO je privedeni nav&tévnikt — zakaznika na stranky. Musime s ae uvé-
domit, Ze duleZité je ngjenom piivedeni z&kazniki na stranky, ale udrZeni jejich zgmu, zis-
kani je pro akci a pro opétovny navrat.” (Eger akol, 2010, s. 35) Dde dle Egera (2010) se
v SEO rozli&uji tzv. on-page faktory a off-page faktory. Do on-page faktort se fadi prévé
otézka klicovych dov a jgjich rozmisténi na strance, ovsem dulezita je i kvalita prezentace z
hlediska off-page faktort, problematiky odkazt na hodnocenou stranku. Zpétné odkazy se
daji zhodnotit napt. na http://ranky.cz. Pro doménu www.celeceskoctedetem.cz je Google
PageRank 6/10 a S-Rank 70/100 (Ranky, 2013), coz je podle Egera a kol., (2010) velmi
dobra hodnota.

Navigace je na vSech strankach webu stejnd, ale odkaz je umistén az na spodni li&té stranky,
kde je velmi drobnym pismem a neni skoro vidét. Odkazy na hlavni strénku sekce jsou jen v
nékterych ¢astech webu.

Co se tyce dalSich pravidel pouZzitelnosti uvedenych vySe, autorka shledava hodnocenou
doménu jako kvalitni a spliujici pravidla


http://www.celeceskostedetem.cz
http://www.celeceskoctedetem.cz
http://ranky.cz
http://www.celeceskoctedetem.cz

Kreativita design

Doména je graficky dadénd, objevuji se zde barvy modrd, Zluta a zelena. Barvy nejsou nijak
kiiklavé, vzgemne se doplniuji a odpovidaji barvam loga a tématim prezentace. UZivatel je
hned na Gvodni strance navigovan podle toho, jestli je dité, rodi¢ nebo jestli chce shiédnout
informace pro vechny. KdyZ se uZivatel dostane do jakékoliv ¢ésti webu, vZdy vidi nalevé
strané menu, takZe vi, co vie se miaZe na strankach dozvedét. Grafika je jednotna napric
webem. Hrubé chyby nebyly nalezeny.

Doména

Internetova stranka www.celeceskoctedetem.cz byla spusténa v roce 2006 a prepracovana v
roce 2009. V roce 2009 ji zaradila Narodni knihovna mezi kvalitni zdroje informaci a bude
archivovana jako souc¢ést kulturniho dedictvi Ceské republiky. Webova prezentace 0.p.s.
byla zpracovéana firmou Web&Media a.s. Nazev domény hodnoti autorka jako presprilis
dliouhy, i kdyzZ je zigimé, Ze je to doslovny nazev podle obecné prospédné spolecnosti. Dle
autorky by byla vhodnéjSi doména www.ceskoctedetem.cz, protoze je zapamatovatelngjsi.
Podle spravy centralniho registru doménovych jmen www.nic.cz je tato doména neobsaze-
na. Neni pravdépodobné, Ze by s doménu s podobnym nézvem zaregistroval nékdo jiny,
protoze , Cesko ¢te détem* je spojeni slov, které se moc ¢asto neobjevuiji takto pohromad.
Pri zadani této fréze do internetovych vyhledavati patii predni odkazy opét spole¢nosti
Celé Cesko ¢te detem.

Uvodni strana

Ve webove prezentaci je nevyrazny odkaz na ivodni stranku. Dle autorky by stacilo na hor-
ni listu pridat odkaz Hlavni stranka. Obsah Gvodni stranky byl zhodnocen jako nepiehledny.
Autorka by jako Gvodni stranku radgji vidéla stranku s ndzvem Celé Cesko ¢te détem®,
ktera je v soucasné webové prezentaci v menu na prvnim misté. Jsou na ni dalezité informa-
ce pohromadé a je zde vystiZzena podstata projektu. Soucasny obsah Gvodni stranky by se
dal rozdglit do jednotlivych souvisgjicich odkazt. Motto kampané by mohlo byt vétSim fon-
tem a vice zvyraznéné. Menu na levé strang je zastarale a ngjvétsi slabinou webové prezen-
tace.

Navstévnost stranek

Organizace Celé Cesko ¢&te detem bohuZel nevede z&dné online statistiky o ndvatévnosti,
takZze neni mozné zjigtit, kolik uZivateli s doposud prohlédlo stréanky. Vyrocéni zpréava
z roku 2011 uvédi, Ze webové strénky kampané zhlédlo k 31. 12. 2011 témeéi 600 000 no-
vych nav&eévniki, ale vzhledem k tomu, Ze stranky nemaji verginé pocitadlo je tézké toto
¢ido povazovat za relevantni.
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Nahled hodnocenych internetovych stranek

[- - TR T

Crdme ddtem 20 minut
denné. Kaidy den!

Hlavai strdnke

Reportas "Babicka a dédedek do Skolky”

Roditim

Thaté ity

inorod wihercl

P apctn pevinihe TV spotu "Pohddioy Zekafi al b Budeti 2ist svm mm'w
v roce 200 wyheal 1. cena jako nejlepdi spot neziskevwch crganizaci v R
giadla 70107}, je tady roela novy TV spot “Brambory™.

Fodivejte se na telewizni verzl | na bonusowos - 50 viefinovou verzi.

TV SPOT - 20 spkirsd TV SPOT - 50 sikunsd

“ TBWA 1

n'_'n.tm.a'j:pc-". Wiclay Hawel
W " -

Pyoma) © o

ANCPRESS.IT o Q]
Partreedi na ro _Q
Ireciforbhnibni ddercd — =

Poddkawind WETOLY o0 D

PRAVIDELNE CTENI DETEM:

Mewnhetic

- wytvaf pevné pouto mezi rodifem a ditétem;

- podili s# na emocnim rozvoji ditéte;

Enbymrvuths. 2 - By i ket

- uci moralnim hodnotam, napomaha pri vychove,;

- rozviji jazyk, pamét a predstavivost, ugi myileni;

- formuje cteci navyky a podporuje ziskavani védomasti po
cely Tivot;

- oz difuje Tnalost, lepiuje soustfedéni, usnadAuje uceni;
- & tou nejlepdi investici do dspéiné budoucnosti ditite.

Video "Proc cist detem” naleznete ZDE.

PODPORTE NAS



PRILOHA VII. ZHODNOCENI TELEVIZNICH SPOTU Z LET 2009 —
2012

Spolegnost Celé Cesko ¢te détem uspéla ve vybérovém fizeni na zapojeni jejich televiznich
spott do vysilani CT v roce 2009. Byly vytvoreny dva kréatké spoty, které senaCT1, CT2 a
CT24 vysilaly od ledna do zari. (Ceskéa televize, 1996-2011)

Prvni spot je nazvany Pohadky ¢ekaji, az je budete ¢ist svym détem. Vystupuje v ném
Cervena Karkulka, myslivec a vik. Cervena Karkulka s mysliveem sedi za stolem v jinak
prézdné svétnici, vik leZi v pelechu. V&chni tii se tvéi znudéne, myslivec pomoci pinzety
stavi lod’ v lahvi a poté spi na Zidli. V pozadi spotu nehraje hudba, jsou pouze sly3et tikajici
hodiny. Na konci 30ti sekundového spotu promluvi vypravee, ktery fik& ,, Pohadky cekaii,
aZ je budete ¢ist svym détem. Pravidelné predcitani rozviji mySeni a predstavivost. Cteme
detem 20 minut. Kazdy den. Celé Cesko cte détem.” Reklama je dle autorky srozumitelna a
vystizna. Atmosféra bez hudby v divakovi vzbuzuje soucit s postavami, Ze jsou tak otrave-
né. Pomalé tikani hodin dokredluje stereotypni plynuti ¢asu bez jakéhokoli vzruSeni a akce.
Nameét pohadkovych postav, které jsou opusténé, a nikdo si na né nevzpomene, dle autorky
dobie koresponduje s heslem této reklamy. Také vybér pohadkovych postav pro spot hod-
noti autorka jako promy3deny, protoZe piibéh o Karkulce je dobie znamy a divaka pohled na
zndmou pohadkovou postavu zaujme. Co se ty¢e barevného spektra, nevyrazné barvy a
strohé vybaveni svétnice jen dokredluji tichou a poklidnou atmosféru spotu, kde se neceka
Z&dné akce. Dle autorky je pravé moc klidna atmosféra stinnou strénkou reklamy. Divaka,
ktery bedlivé nededuje déni na obrazovce, tikéni hodin nezaujme a neprilédka jeho pozor-
nost.

Strategické sdéleni spotu se opira o Motivaci psychologickym apelem, formét reklamy klade
duraz na Lekci a Pribéh — feSeni n¢jakého problému, podpoien emocidnim apely Pomoc
v nouzi, hodny pozornosti a vdéku. Z realiza¢nich styli nejvice vyc¢niva styl: Co se stane,
kdyZ produkt nepouZijete, VyieSeni problému, Emoce.

L)

Obr. 1 Teevizni spot — Pohadky éekaji, az je budete ¢ist Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz

Druhy spot, ktery byl vysilan v priabéhu roku 2009 je nazvany Tati, umis ty viabec ¢ist?
Vystupuje v ném copata predskolacka, jgji tatinek a v pozadi i maminka. Tatinek se zrovna
diva na sportovni zapas v televizi, kdyz k nému prijde jeho dcera a pta se ho: , Tati, umiSty
vibec ¢igt?* Z pozadi se ozve cizi hlas, Ze ¢teni rozviji pamét’ a predstavivost, Ze ¢teni uci
chépat sebe sama i svét. Muz pritom krouti udivené hlavou a divi se, kdo k nému mluvi.
Divka naléhd na otce, jestli teda umi ¢ist atatinek se usméje, vezme do ruky noviny, podiva
se do nich a k& ,No jisté, Slavia — Banik 2:4.“ Opét se ozve cizi hlas, ktery zduraznuje
,Détem! Cist détem!* Muzi se natvéii objevi polekany vyraz a otodi se nechdpavé na svou
manzelku. Na zavér cizi hlas iika heso: Ctéte détem 20 minut. Kazdy den. Reklama se dle
autorky snazi rict, Ze je duleZité, aby i otcové ¢etli svym dceram a synim, protoze to pro
déti ma velky vyznam a pozitivni G¢inky. Spot trva 43 sekund, béhem kterych je fe¢eno vse
podstatné. Divak v ném pozna hlavni mySenku projektu, vidi odkaz na webovou stréanku
spolecnosti a seznami se s mottem kampané. Reklama se odehréava v domacim prostiedi
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obyvaciho pokoje a tim je spot dle autorky autenticky s tehdejSim pristupem organizace
CCCD.

Strategické sdéleni spotu se opird o Informace — prezentace jednoduchych fakt bez dalSiho
vysvétleni, formét reklamy klade diraz na Pribeh, Fantazie, podpoien apely MI&di, Zralost a
Magi¢nost. Z redlizacnich styla vy¢niva Humor, Primo ze Zivota, Co se stane, kdyZ produkt
nepouzijete.

Celé Cesko éte détem®

Obr. 2 Televizni spot — Tati umiSty viibec &ist zdroj: celeceskoctedetem.cz

V roce 2010 ziskala 0.p.s. Celé Cesko &te détem opét medidni partnerstvi Ceské televize.
Do vysilani se kromé dvou vySe uvedenych pridal dalsi spot. VSechny reklamy byly vysilany
v obdobi leden &2 listopad.

Treti televizni spot byl nazvan Grilovani. Ma piijemnou atmosféru, zpracovani je vtipné a
vystizné. Ve spotu vystupuji tii panové, kteri sedi na zahradé a opékaji maso. Vedou rozho-
vor o pohéadkéch, ae michaji pribéhy dohromady. Pletou si Zabiho prince s princeznou, je-
den tvrdi, Ze princezna se otravila jablkem, dalSi oponuje, Ze se pichla o jehlu, a Ze ten princ
ji prigel probudit a dal ji pusu. Tteti muz se zdésil, pro¢ do toho pletou husu. Patrné Spatné
rozumgl. Na konci tricetisekundového spotu je jako v obou predchozich receno motto kam-
pan¢ a uvedena webova adresa spolecnosti. Cela reklama je pozitivné ladénd. Atmosféra
teplého léta, zeleny travnik a grilovani pusobi na divéka velmi piijemné a vtipny rozhovor
muza udrZi pozornost nejen déti, ae i dospélych. Jako zvukovy doprovod byla zvolena hra
na kytaru a zpév ptaka. Oboji dokresuje pohodovou atmosféru letniho dne. Pohadky, na
které panoveé narazgji, jsou détem i dospélym dobie znamé, a je proto pravdépodobné, Ze
pointu reklamy kazdy divak pochopi.

Strategické sdéleni se opira o ,,Brand image" — diraz je kladen na vyznam duzby v mydlich
spotiehitelt spojené semiticky a asociativné. Format reklamy klade diraz na Zabavu podpo-
fen apely Popularita, Tradice a Relaxace. Z redizatnich styla vy¢niva Humor, Primo ze
Zivota, Co se stane, kdyz produkt nepouZzijete.

Celé Cesko éte détem *

Obr. 3 Televizni spot — Grilovani Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz

Ctvrty spot byl nazvan Brambory. M prijemnou atmosféru, zpracovani je vtipné a vystizné.
D¢j spotu se odehrava pii pripravé obéda, kdy vnucka prichazi ke stolu a povida babicce: O
j€, uz zase brambor hliznaty. Vis babi, Zze nebyt Krystofa Kolumba, tak bys ty brambory
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neskrébala?* Babicka se udiven¢ podiva na vnucku s otazko ,,Jak to?‘. Spot pokracuje vnu-
¢eingm vypravénim odkud brambory pochézeji a jegjich cesté do Evropy. Pozadi spotu je
doprovéazeno bez hudby pouze zvuky pii Skrabani brambor. V zavéru 20ti sekundového
spotu se ozve prijemny hlas herce Viktora Preisse: , Ctéme détem dvacet minut kazdy den,
ale ne déle. Spot ma jiZ jinou symboliku, nez spoty piedchozi. Jako nezdarilé autorka vniméa
zavérecné zobrazeni loga spolecnosti, které bylo umisténo do stiedu obrazovky bilym pis-
mem. BohuZel ve stejném misté se nachézelo okno a odkaz na weboveé strénky a nazev or-
ganizace nebyl ¢itelny adival se s pozadim.

Strategické sdéleni se opira o USP — zdiraznéni jedinec¢nosti suzby podle unikatni vlastnos-
ti a piinosu. Formét reklamy klade diraz na Sdéleni podpoieno apely Moudrost, MI&di ver-
sus Zralost a Jednoduchost. Z realiza¢nich styli vyéniva Davod pro¢ a Produkt v akci.

T T T Al

Obr. 4 Televizni spot —Brambory Zdroj: www.cel eceskoctedetem.cz
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PRILOHA VIII. LAUDATIO PROFESORA JIRIHO TRAVNICKA

VYROCNI CENA ZA PROPAGACI KNIZNi KULTURY
Praha, 3. ¢ervna 2010

Laudatio

VaZené damy, vazeni panove, cténa pani Evo,

dovutny Cicero pravi, Ze diam bez knih se podobé télu bez duse. Nemén¢ dovutny Seneca
ponékud kontruje, prirovnavaje ty, kdo neumgji ¢ist, ale zdobi si své domy knihami, k oslu,
ktery slys zvuky lyry. To bylo za antického Rima, tedy v &asech jiz znaéné odlehlych, v
¢asech, kdy ¢ist umélo asi tak jedno procento populace.

Pokud jde o0 naSe souc¢asné domaci knihovny, tak prazkum z roku 2007 ukézal, Ze zde jsme
vpravdé evropskymi Sampiony: 99 procent obyvatel Ceské republiky starich 15 let potvrdi-
lo, Ze vlastni ve svych domech n¢jaké knihy. Pramérné v nich mame 274 svazka; téch, kdo
maji ve svych domech vice nez 1000 knih, jsou v nasSi populaci tfi procenta.

Prazkum dale ukazal, Ze naSe knihovny se zvétduji s vekem, dale Ze ¢im jsme vzdélangjsi,
tim jsou objemngj&i, pricemz Zeny uvadsji o néco véts svazki nez muzi. Zijeme tedy v do-
mech s dusi. As uZz ndm nehrozi, Ze bychom se dostali do stavu Senekovych odi. V tomto
se 0 nés civilizace statila postarat. Jsme diky ni gramotnymi.

Cteme, aniZ jsme se 0 to n&jak museli zaslouZit.

Od dvacétych let 20. stoleti jsme jako ¢eska populace témeéi stoprocentné gramotni. Staci
to? Véru nestati. VSechny mozné vyzkumy ¢teni za podednich - feknéme - padesét let totiz
ukazuji, Ze ¢tendirské navyky se rodi a fixuji v roding. A tam, kde nezafunguje toto prvni
prostiedi, je v3e ostatni ne snad ztraceno, ale piing mensim zproblematizovano.

Skola umi paivodni nastaveni pouze zesilit, nikoli zvrétit. Pritom v zépadni civilizaci pozoru-
jeme jev, Ze stale mén¢ déti vidi své rodi¢e s knihou a stdle mensi pocet rodicta svym détem
predcita.

TakZe, damy a panové, vamnéte s, prosim, co nam zde povstava za podivny paradox. Na
jedné strang je o nés postarano, umime ¢ist, jsme ¢im da vzdélangjsi, alespon formang, kte-
rymzto padem jsme také piimo odsouzeni k obcovani s knihou ¢i s textem. Na druhé strané
prestava fungovat ¢tenarské socializace v roding. Tedy: civilizace po nés chce, abychom
umgli ¢igt, jinak v ni neobstojime, a proti tomu rodina, ktera by nés méla na tuto civilizag¢ni
mis pripravit, kolabuje. NaZky se zlovéstné rozeviraji.

Pani Eva Katrusdkova z Ceského Té&Sina se rozhodla s témito rozevirgjicimi se nizkami
néco délat. V roce 2006 zaloZila vergné prospédnou organizaci ,Celé Cesko ¢te détem'”.
Zdozila ji na své osobni iniciativé a energii, pavodné i mimo statni dotace a zcela mimo
statni struktury. Dokézala sehnat i sludny lidsky kapitdl téch, ktefi se rozhodli akci podporit
coby znamé osobnosti; vybudovala sit’ spolupracovniki a koordinétort; uméla se postarat o
vkusnou propagaci. Cela akce je zalozena na jednom hesle, a sice ,, Ctéme détem 20 minut
denng, kazdy den". Inspirace pochézi z Polska, prozradme, Ze pani Eva je dvojjazy¢nd, ao
ideové zazemi se postaral americky autor Jm Trelease svou Ucebnici predéiténi, poprvé
publikovanou v roce 1982. Prozradme, Ze pani Eva je vystudovand anglistka. V propagaci
tohoto ,,podniku" je pani Katrusdkova a jegi verginé prospédna spolecnost velmi napadita.



Kdo nav&tivil jgji webove stranky, vi, Ze se maZze ngjenom mnohé dozvédét, ale také s mno-
hé uZitecné obstarat. V prvnim piipadé minime informace, v pripadé druhém rady. Jgji spo-
lecnost mame asi nejvice spojenu s televiznim spotem: sedici Karkulka, mydivec a vik, ti
vSichni ¢ekgjici na svého vypravejiciho demiurga. Ale jsou tu i materidly ti&téné: za obzvlast?
ndpaditou povazuji Zakovskou knihu naruby; déti si v ni vedou evidenci, ktery rodi¢ jim kdy
Cetl, aznamkuji je.

Onéch dvacet minut, které se po nas coby rodic¢ich chtéji, je také varovnou piipominkou, Ze
i v dobg, kdy je mozno mit kdykoliv téméi neomezeny pocet informaci o ¢emkoli, je tu ne-
co, co nelze pievést na kyberneticky kod nul a jednic¢ek. Je tu zkratka néco, co neoSulime.
Promiiite mi prosim ten kolokvialismus.

Onéch dvacet minut, které nam pani Katrusdkova dava pred odi, je jakys maly vystrazny
antropologicky zvonek. Nezapomnéli jsme dnes na néco? A nezapomnéli jsme timto zapo-
mnénim jesté na néco podstatnéjSiho? Za dvacet minut 1ze sviznou chizi ujit dva kilometry,
soucasné v3ak Ize ujit o hodné dél, aniz se pii tom vzdalime z mista. Sedice u détske postyl-
ky s rozevirenou knihou, jsme totiZ za tuto dobu schopni vrétit se k sobé samym.

Onéch dvacet minut je chvili, kdy obdarovavame, a souc¢asné jsme obdarovavani. Je to chvi-
le sdileni, kdy - jak asi vSichni vime -, ngide ani tak o to, co svym détem ¢teme, ae Ze jim
¢teme, ba Ze jsme pospolu, Ze jsme s blizko a jsme tady jenom sami pro sebe. Nic dalSiho
netteba. Jsme &'astni tim, Ze ¢inime &astnymi druhé, nase negjbliZsi.

Navic naSm nejblizsim davame do vinku néco velmi podstatného: viru ve ¢&teni, v jeho sa
mozigmost, viru v jazyk, viru v druhé, steiné tak takové pojeti ¢teni, které ho nechépe jen
jako civilizaéni dovednost, tj. jako takzvanou kompetenci, ale i jako komunikaci, potiebu
sdilet a byt sdilen. V téchto dvaceti minutach se toho nachézi stradné moc, mozna vic, nez
jsme s schopni vibec uvédomit.

VaZena pani Evo, za to, Ze jste se ndm tento antropologicky zvonek rozhodla piipomenout,
Vam patii diky.

Jifi Travnicek
Zdroj: NCLF, © 2010



PRILOHA IX. DOTAZNIK —PREDCITANI DETEM
V é&Zenda pani, vazeny pane,

rada bych Vas pozédala o vyplnéni dotazniku k prizkumu pred¢itani détem a kampani Celé
Cesko ¢&te détem. Priizkum je realizovan na Fakulté multimedialnich komunikaci Univerzity

Tomase Bati ve Zling, je anonymni a bude vyuZit pouze pro nekomer¢ni a studijni Ucely.
Dékujeme Vam za vyplnéni dotazniku a prejeme Vam hezky den.

Jaky je V&S postoj ke ¢éteni knih?
Knihy ¢tu pouze kdyz musim
Cteni mam réda, ale spis bych hledala jinou zabavu
Jsem aktivni ¢tenar, ¢tu knihy pravidelné
Upiednostiiuji éteni novin nebo ¢asopisi
Zéadny, kniha pro mé neni dilezita

Byly Vam v DETSTVI predéitany knihy?
Ano, bylo mi ¢teno skoro porad
Ano, ob¢as
Ne, skoro vibec

Pired¢itate viastnim détem?
Ano, pravidelné kazdy den
Ano, nékalikrét do tydne
Ano, jen kdyz mam ¢as
Ne, necitim to jako dulezité
Ne, nepred¢itam

Pokud ano (predéitam), uved’te vék ditéte (déti)

Pokud ano (pred¢itam), z jakého divodu (vyberte i vice moznosti)
Jsem S'astny(d), se spolecné straveného ¢asu s ditétem
Chci, bavi mé¢ to
Citim to jako dulezité pro dité
Rozviji to mou i détskou fantazii
Musim, pozaduje to po mé Skola
Musim, pozaduje to po mé dité
Musim, citim to jako povinnost

Jaké pojmy Vy osobné spoj ujete s pired¢itanim détem (vyberte 3-7 pojmi)
[a] uspokojeni, [b] soundleZitost, [c] klid, [d] nuda, [€] oddech, [f] pouéeni, [g] spoletnost, [h] moderni,

[ch] staromodni, [i] nechut’, [j] tradiéni, [K] vzruSeni, [I] zébava, [m] jednoduchy, [n] emoce, [0] ztréta



dasu, ,[p] détstvi [gqlmoudrost, [r] sebevédomi, [i] vtipny , [s] humor, [§] Unava, [tJndrocny, [u] otrava,
[v] povinnost, [w] predstavivost, [x] uceni, [y] védomost, [z] nelspéch, [Z] jiné......

Mysdlite s, Ze éteni détem je dilezité?
Neni dalezité
Spige nediilezité
Spige dulezité
Vemi dilezité

Sly&di jste o kampani Celé Cesko éte détem? (vybertei vice moZnosti)
Ano, zajimadm se o ni
Ano, zaznamenal jsem jgi plakét
Ano, zaznamenal jsem jgi TV spot
Ano, ale blize jsem se 0 ni nezgjimal(a)
Ne, slySim o ni poprvé
Nevim

K dejste ziskali informace o kampani Celé Cesko ¢te détem?
Internet
Televizni spot
Plakét
Skola, &olka, jiné vychovné zarizeni
Knihovna
Rozhovor se znamymi, kolegy
Nikdy jsem o ni nedly3el
facebook
www. cel eceskoctedetem. cz
z verginého predcitani
jing uvedte.............

Zaznamenali jste n&jaké aktivity kampané Celé Cesko ¢éte détem?
Mezinarodni tyden éteni détem
Mikul 85sky charitativni bazar
Pohédkova tramvaj
Babicka do Skolky
Osobnosti ¢tou détem
Osdtrava ¢te détem
Praha ¢te détem
Materska Skola, Zakladni Skola, Knihovna
Jing, uvedte.........

Ktera aktivita kampané vas zaujala a pro¢? (nepovinna otazka)

ZOcastnili jsteseverej ného predcltanl podporované kampani Celé Cesko ¢te détem?
Ano, uved'te jakou .. e
Ne
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Zaznamenali jste v Ceské televizi reklamni spot kampané?
Ano
Ne

Mysdlite s, Zejetato kampai smysuplnd?
Ur¢ité ano
MoZna ano, ale neoéekavam od ni ngjakych vydedki
Spise ne, jsou tady zajimavejsi aktivity ohledné éteni détem
Ne, pripadad mi zbytetna

STATISTICKE UDAJE

Jakého jste pohlavi?
Muz
Zena

Jakéjevase ngvySSi dosaZzené vzdélani?
Zakladni
Vyucen
Stiedoskolské
Vy&Si odborné
Vysokoskolské

Uved’'te Vasveék?

S kym sdilite domacnost? (pokud mate pouze Zletilé déti, tyka se Vas moznost ,, bez
nezletilych déti*)
Ziji s partnerem a nezletilymi détmi, uved'te vék ditéte (déti)............
Ziji shm s nezletilymi détmi, uved'te vék ditéte (déti)............
Ziji bez nezletilych déti
Ziji sdétmi (jgjich rodinou)

Z jakého pochazite kraje?
[a] Praha[b] Stiedocesky [c] Jihotesky [d] Pizeiisky [€] Karlovarsky [f] Ustecky [g] Liberecky [h] Kré-

lovéhradecky [i] Pardubicky [j] Vysocina [k] Jihomoravsky [I] Olomoucky [m] Moravskoslezsky [n]
Zlinsky



PRILOHA X. DOTAZNiIK —VYHODNOCENI

1. Jaky je Vas postoj ke &teni knih?
Knihy &tu pouze kdyz musim

Knihy &tu pouze k... I Cteni mam rad(a), ale spig bych hledal(a) jinou zibavu

Steni mam réd(a),... - Jsem aktivni &endf, &u knihy pravidelné.
Uprednostiuji &teni novin nebo &asopisu
«sem akthmi &ten... _ Zadny, kniha pro mé neni dileitd
Upfednostiuji cte... -
Zadny, kniha pro ... |
0 27 54 81 108 135

Zdroj: docs.google.com, 2013

2. Byly Vam v DETSTVI piedéitany knihy?
i Ana, bylo mi éteno skoro pofad
Ano, obéas [103]

Ano, obéas

Me, skoro vibec

— Me, skorg vabed [1
Ano, bylo mi éteno
Zdroj: docs.google.com, 2013

5. Pokud ano (predéitam), z jakého divodu (vyberte i vice moZnosti)
Jsem Stastny(d), se spolecné straveného éasu s ditétemn

Jsem &tastny(d), ... Chei, bavi mé to
Chel. bavi mé ta Citim to jako dilefité pro dité
Rozviji to mou i détskou fantazii
Citim to jako ddl... Musim, poZaduje to po mé Skola
Rozviji to mou i ... Musim, poZaduje to po mé dité

IMusim, citim to jako povinnost
Musim, poZaduje t...

Musim, poZaduje t...
Musim, citim ta j...

0 32 64 98 128 160

Zdroj: docs.google.com, 2013



7. Myslite si, fe cteni détem je ddlefité? .
Meni dulefité

Spide nedilefité

Jelmi daledité [175] — Spige diilesit

—— Nenl dulezité [1] Velmi dulezite
- Spise nedlleZité [1

— Spise dilezité [33]

Zdroj: docs.google.com, 2013

8. Slyseli jste o kampani Celé Cesko &te détem? (vyberte i vice moinosti)
Ano, zajimam se o ni

Ano, zajimam se o ni Ano, zaznamenal jsem jeji plakat

Ano, zaznamenal |... Ano, zaznamenal jsem jeji TV spot

Ana, ale bliZe jsem se o ni nezajimal(a)

Ano, zaznamenal ... - . .
l Me, slydim o ni poprve

Ano, ale blize js... Mevim

MNe, slySim o ni p...

Neviml
] 16 32 48 B4 80

=

Zdroj: docs.google.com, 2013

9. Kde jste ziskali informace o kampani Celé Cesko tte détem?

Internet
Internet Televizni spat
Televizni spot- Plakat

Skola, Skolka, jiné wchovné zafizeni

Plakety Knihovna

Skola, gkolka, ji... | Rozhaovor se znamymi, kolegy
Mikdy jsem o ni neslysel
Knihovna |
Facebook
Rozhovor se znamy... | www.celeceskoctedetem.cz

zverejného predditani
Other

Nikdy jsem o nin...
Facebook -
www.celeceskocted... |
z vefejného predé...

Other|
0 22 44 66 88 110

Zdroj: docs.google.com, 2013



10. Zaznamenali jste néjaké aktivity kampané Celé Cesko &te détem?

m]
Mezinarodni tyden... -

Mikulassky charit...
Pohadkova tramvaj I
Babicka do §Iv.olkyl

Osobnosti étou détem

Ostrava éle détem .
Praha éte détem |
Materska skola, £...

Other

19 38 57 76 95

=]

Mezinarodni tyden &teni détem
MikulaZsky charitativni bazar

Pohadkova tramvaj

Babitka do Skolky

Osobnosti &tou détem

Ostrava &te détem

Praha tte détem

Matefska Skola, Zakladni Ekola, Knihovna
Other

Zdroj: docs.google.com, 2013

12. Zuitastnili jste se vefejného pred&itani podporované kampani Celé Cesko fte détem?

Ne [205] —

— Other [1]

Ano, uvedte jakou
Me
Cther

Ano, uvedte jakou

Zdroj: docs.google.com, 2013

13. Zaznamenali jste v Ceské televizi reklamni spot kampané?

————Ne [82]

Ano [128]

Anao
Me

Zdroj: docs.google.com, 2013



14, Myslite si, fe je tato kampain smysluplna?
MozZnd ano, ale net

— Spise ne, jsou tady
) - Me, pfipada mi zby

UrEité ano [133]

15, Jakého jste pohlavi?

Zena [165]— =

Uréité ano

Mofna ano, ale neodekavam od ni néjakich visledki
Spige ne, jsou tady zajimavEjsi aktivity ohledné éteni détem
Me, pfipada mi zbytetna

Zdroj: docs.google.com, 2013

I LII}_
Zena

MuZ [45
Zdroj: docs.google.com, 2013
16. Jaké je vade nejvy58i dosaiené vzdélani?
Zakladni
Zékladni | Vyuien
Vyuden | Stredokolske
VyEEi odborné
Stfedokiolské VysokoEkolské
WVy&§i odborng-
Vysokoskolské
0 25 50 75 100 125 150

Zdroj: docs.google.com, 2013

18. S kym sdilite domacnost? (pokud mate pouze zletilé déti, tyka se Vas moinost ,bez nezletilych détiv)

2Ziji sam s nezletilyn

Ziji bez nezletilych

— Ziji 5 détmi {jejich rc
— Other [7]

déti)............

Ziji 5 partnerem a nezletilymi détmi, uvedte vék ditéte (déti). ... .
Ziji sam s nezletilymi détmi, uvedte vék ditéte (dét)... ...

Ziji bez nezletiljch déti

Ziji 5 détmi (jejich rodinou)

Other

Zdroj: docs.google.com, 2013



PRILOHA XI. OTAZKA 6 — JAKE POJMY VY OSOBNE SPOJUJETE
SPREDCITANIM DETEM




PRILOHA XI11. PREZENTACE ZAKU CIRKEVNI SKOLY







PRiLOHA XIV. PREDCiTANI DETEM ZSMASARYKOVA MELC




W ~

PRILOHA X1V.ARCH CIiRKEVNi SKOLA SV. LUDMILY

VdZeni rodife,

dovoluji si vdm pfedickit ke zvdlenl tento text, ktery Je doplnén wvyfatky
z webowych strdnek spoleZnosti Celé Cesko Cte détem.

Jsme si védomi nutnosti rozvijet Ctendfskou gramotnost Idkd nall fkoly a ve
Skole se o to snafime. Dbdme také na to, aby déti ziskaly k fetbé vztoh a nebyla to jen
povinnost. Mafnd se Vam zdd, e Vaie déti jsou ji na to, abyste jim Setli . velké”, zkuste
to, maind Vds pfekvapi, 3¢ Vdmi nabidnuté pfedZitani uvitaji. Protole ul Vale déti
opravdu uméji fist, miaZete se pfi ctenl stfidat a déti tak mohou &ist svym rodiéom pro
radost a zdrovefi si zdokonalit své Ctendfské dovednosti. Véfim, e takto spoleiné
naleznete moZnost, jak spolu strdvit pékné chvilky (tfeba prdvé se blificich diouhych a
ponurych podzimnich a zimnich velerd). VEfim, tyte spoledné chvile se mohou stdt
obohacenim a tfeba i relaxoci pro Vds, rodice.
Divodii, pro? si spoleéné ist, je opravdu mnoho - vice si mifete pfedist na strdnkdch

Jako ufitelka se za tuto spolecnou aktivitu velice pfimiouvdm. Ve skole Vasim
détem {teme téméF denné a vim, ¥e Vale déti dovedou pororné naslouchat, ale toto
Ztenl se nemaZe rovnat spoleénému trdveni casu pfi Eteni s rodiéi, Budu rdda, kdyZ se o
zdlitky ze spoleiné fetby podélite tfeba na tfidnich schizkdch nebo prostfednictvim
zdpish © knize do .Ctendfskych denik(“. Nezdle#i na mnoistvi pfectenych knih! Staéi
20 minut derné. Jde o spoleiné praditky pii éetbé a také o mnohostranny rozvoj Vaieho
ditéte, kterého se mu takto dostane. Ve 3kole budu poladovat, aby 1x za mésic
spoluZdkam povidali o knize, kterou prdvé spoleiné Ctete, {tou, &1 pfedetli a o knize
provedli zdpis.

Z vysledki ietfeni Mezindrodniho vyzkumu PISA, ktery v roce 2009 otestoval
studenty v 65 zemich, e znalosti feskych 2dki se zhordily nejvic ze viech sledovanych
zemi! Tato ctenafska gramotnost je pro celofivotni vzdélavani, a uplatnéni v praxi pfi
zpracovavani a tfidéni informaci velice dlleZita, ve Ikole na jeji rozbor dbame, ale
k rozvoji Etenafskych schopnosti Vaseho ditéte miZete znatnou mérou prispét 1 Vy,
rodice.

Ctenim miZete také pomahat - vice na
{Zde nal ie také infi + o vybranych knihdch pro dé)
Za pochopeni dékuje Mgr. Marie Soltisova

" Posldnim obecné prospéiné spoleénosti Celé Cesko éte détem je Q

prostfednictvim spoleéného ¢teni budovat pevné vazby v rodiné.
Pravidelné pfedcitdni détem md obrovsky vwznam pro rozvoj jejich _
emociondlniho zdravi. PredCitdni rozviji pamét’ a pfedstavivost, udi
mydleni. Pfeditdni utvdr pevné pouto mezi rodicem a ditétem.

Staci 20 minut denné. KaZdy den.

PROC CIST DETEM?

“Aby mély svét rady. Aby se jim v ném libilo. Aby védély, e je vétsi nei to,
co vidi jenom ofima. Aby mu véfily. A aby véfily nam, co jim éteme. KdyZ
cte takovd maminka nebo tatinek - to je svét, jak md byt: krdsny, vzrusufici,
divéryhodny, bezpedny a Gtulny.”

Ludék Richter, dramaturg, reZisér a herec Divadelni spoleénosti Kejklif
Co pfinasi pravidelné ¢teni ditéti?

= uspokojuje nejdilezitéjsi emocni potreby ditéte;
=s vytvari pevné pouto mezi rodicem a ditétem;
=s podporuje psychicky rozvoj ditéte;
= posiluje jeho sebevédomi;
= rozviji jazyk, slovni zasobu, dava svobodu ve vyjadrovani;
= formuje cteci a pisemné navyky;
= uci samostatnému mysleni - logickému a kritickému;
=s rozviji predstavivost;
= zlepsuje soustfedéni, uklidiuje;
= trénuje pameét;
= prinadi vieobecné znalosti;
= ulehéuje u¢eni a pomaha dosahnout Gspéchi ve dkole;
= u€i déti hodnotam a rozlisovani dobra od zla;
= rozviji smysl pro humor;
= je vybornou zabavou;
=3 zabrafuje vzniku zavislosti na televizi a poditadi;
= je to Onik od nudy, nedspéchd a problémd;
= chrani dité pred hrozbou ze strany masové kultury;
= je prevenci patologickych jevi;
= formuje Eteci navyky a podporuje ziskavani védomosti po cely daldi
Zivot;
=» je tou nejlepsi investici do Uspéiné budoucnosti ditéte.



Jméno | Nézvy doporuéenych knih Prefteno Lewis Clve Staples Letopisy Marnie
wrl-.l_-m.m.l- S at sty | h|_ Lindgrenové Astrid  cokollv

Eduard Klapzubova jedenactka Lindgrenova Astrid  Emil z Lénnebergy (Emilovy skopidiny).
Barkova Markéta  Straka v fili Entropie &l-u_-.i!t. -
Bettia Omkr  |povidy ' . London Jack __!a.l_! a4 e
Bfeznové vona  Zatarovans tida Stleda nam chutna SURSEOVE Miene  [Jak s dhal po ovith |
T | Macourok Mick | Ferta mvenec E
Hodgson Macourek Micd -.GE!I:E .
Gt oo o Bl T
_ i . R it
Dahi Rosld Matyida _ Polatek Karel Bylo nés pét
| Defoe Darvel Robinson Crusoe il | [ —
_‘Ita!!.h 28 P Sis Petr Tibet - tajemstvi tervens krabitky
_Q:EE%EE.@E A Svérsk Zdensk  Tatinku, @ se t povedia: osi .
_U..___.l.d..__-..i.#_.i ‘Sisa Kyseld ” g:ﬁ...l..ﬂ&!ﬁ-!:ﬂi
'Ende Michael Nekaneény piibén » o _ Smaneiova Helena | Vetke irapeni
ErbanKarel  pohddky - fin Pl -
Jaromir | e |Storeh Eduard | Osada Havrand, Lovl mamuti ]
mhﬂqr_iui_i} Twain Mark Dobrudnuzsvi Tome Sawyera | i
Ezop. Ofbracht Ivan Bajy Wojtch Steklat | cokoliv . e
Foglar Jarosiay | Hodi od Babii feky I.|_T - - e . AT . . |
Gokdflam Amost | Tatinek nen k zahozen!, Standa a Dom hvizy | Zawtel Stepan eajici dadetek ._
GosannyRené  Nové patdlie malého Mikuidie [RRSS |PUNIY Shp———"— 2 &k
Grimmové, brafi  Pohddky brath Grmmd Il L& = 2 N S
Janssonové Tove | Phibbhy o skificich muminech || |— o !
— L | P

= =2, -

— P O

Jeova Alens polinica

Z = = | e
Karpianus Ladislav  Kiystofy vadusng zémek - _——

|




