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ABSTRAKT

Tato bakalarska prace se zabyva navrhem interaktivniho turistického priivodce se zaméte-
nim pro déti. Teoreticka Cast prace se zabyva poznatky z oblasti turistického ruchu, pojed-
nava o grafickém designu a vizualizaci dat. Posledni ¢ast je vénovana ilustraci, historii,
soucasnym trendlim a dvéma vytvarnikiim, ktefi mé svou praci inspirovali. Prakticka cast
popisuje navrh tisténého turistického privodce a navrh aplikace, pfi¢emz vyuziva vSech

ziskanych informaci a znalosti z Casti teoretické.

Kli¢ova slova: turisticky privodce, graficky design, vizualizace dat, multimédia, moderni

technologie, ilustrace, soucasné trendy ilustrace, vyznamni vytvarnici.

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with design of interactive tourist guide with a focus on children.
The theoretical part looks into a field of tourism, graphic design and data visualization. The
last part is dedicated to illustration, history, contemporary trends and also comprises two
artists, who inspired me with their work. The practical part describes design of printed
tourist guide and design of application and is based on all of the information and

knowledge gained of the theoretical part.

Keywords: the tourist guide, graphic design, data visualization, multimedia, modern tech-

nologies, illustration, contemporary trends of illustration, notable artist.
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UvVOD

Kdyz jsem asi pied rokem zacinala pfemyslet o tom, cemu bych se chtéla vénovat ve své
bakalarské praci, védéla jsem, ze to musi byt néco zajimavého a nového. Néco, co mé bavi
a mam k tomu vztah. Zaroven jsem chtéla vyuzit své dosavadni zkuSenosti a nabyté védo-
mosti z oblasti Vizualni komunikace. Ve své praci vychazim z inspirace, ktera m¢ ovliv-
novala od ran¢ho détstvi — upfimny vztah k ptirod¢, k ilustracim, k nadpiirozenym bytos-
tem a postupem casu i ke kresbé a novym modernim technologiim. To mé ptivedlo
k myslence vytvofit interaktivniho turistického privodce, kombinujiciho moji inspiraci,
zkuSenosti a védomosti.

vvvvvv

stava fascinovat. Diky modernim technologiim muizu vytvofit rizné kombinace analogo-
vych, digitalnich, vektorovych a rastrovych ilustraci. Moznosti ilustra¢nich styli jsou
témer nevycerpatelné. Zasazeni ilustraci do piibéhu a vlozeni interaktivnich prvkt ma pak

rozhodujici vliv na pozornost a Uc€ast ¢tendie, tedy déti.

Teoreticka ¢ast predstavuje vychozi teoretické poznatky Gzce souvisejici s ¢asti praktickou.
V prvni ¢asti zkoumam turistického privodce, soucasnou situaci a obsazené informace.
V ramci tiSténého turistického privodce také estetizaci a graficky design. Déle se zajimam
0 vizualizaci dat a multimédia. Zvlastni pozornost pak vénuji ilustraci, stru¢né historii

a modernim trendiim.
V praktické ¢asti nejprve objasiiuji navrh zadani, vliv prosttedi a cile. Dale popisuji jednot-
livé casti tvlurciho procesu, vznik ilustraci, navrh layoutu tisténého interaktivniho turistic-

kého priivodce a navrh interaktivni aplikace. Na zavér pak celkovy vysledek zhodnocuji.
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. TEORETICKA CAST
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UVAHA NAD PROPOJENIM RUZNYCH OBLASTI

,V dob¢ vysoké specializace jednotlivych védnich obori, specializace a diferenciace, uz

nékdy hrozi nebezpedi, Ze si navzajem piestaneme rozumét.” [1]

Je pfirozenou lidskou vlastnosti vytvaret si kategorie a ,,Skatulkovat® vSe, co madme kolem
sebe. To ptindsi urcity poradek. Casto se ale setkavam s takovou diferenciaci a specializa-

ci, ze se az ztraci nadhled a souvislosti.

Ptikladem je tistény turisticky privodce. Knihkupectvi, internetové obchody a informacni
centra jich nabizeji celou fadu. Nabidka je obrovska. Turistické priivodce poskytuji infor-
mace od navstévy muzei ¢i galerii, pfes prohlidku mésta, mikroregionu az po obsahlé pub-
likace zahrnujici informace o celé zemi véetné zakladnich konverzaci v cizi zemi. Je vSak
turisticka ptirucka natolik specializovanym odvétvim, ze zde neni prostor pro umélecké
vyjadieni?

Turistické privodce spojuje cilova skupina — v§echny jsou cileny na dospélého Cloveka se
zajmem o turismus, respektive s touhou jak stravit sviij volny ¢as. V soucasné dob¢ neni
k dostani zadny turisticky pravodce ur¢eny do rukou ditéte nebo pro rizné znevyhodnéné
obCany naprtiklad fyzicky hendikepované. Takové informace jsou maximaln¢ napsany
Vv privodci jako dopliikové. Také graficka uprava je vesmés podobna, 1épe ¢i hiife zpraco-
vava informace, obrazky nebo mapy s vét§im dirazem na funkci grafického designu neZ na

design samotny.

Tyto skutecnosti nabizeji fadu otazek: MiZe se stat turistickd pfirucka uméleckym dilem?
Miize svou grafickou strankou zaujmout i ¢lovéka bez zadjmu o turistiku? Lze spojit vlast-
nosti klasické knihy a turistického piirucky? Jak moc je designér omezovan pii zpracovani
turistického pravodce?

Na tyto problémy se snazim ve své bakalaiské praci reagovat a nabidnout zajimavé feSeni.

Umeélecky zpracovanou pfirucku, kterd zauyjme svym nevSednim ztvarnénim déti. Prirucka

by je méla motivovat a komunikovat s nimi jak obsahem, tak vytvarnym stylem.



2.1

211

2.2

2.2.1
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TURISTICKY PRUVODCE

Turistika dnes

Tak jak stoupd zivotni uroven, tak stoupa i zdjem o to nékam vycestovat. Nabidka turistic-
kych kancelafi prevySuje poptavku a nabizi nepieberné mnozstvi zdjezdl a pohodinych

dovolenych.

,,Organizovana turistika a cestovni ruch jsou v modernich spole¢nostech masové jevy. Pol-
sky sociolog Zygmunt Bauman povazuje turistu (vedle zevlouna, tuldka a hrace) za jeden
z typicky postmodernich osobnostnich vzorct. Je charakterizovan tim, ze cestovat nemust,
ma dost penéz, takze vyzaduje bezpeci a pohodli Zivota, navstivené spolecnosti se neucast-
ni a navS$tivend mista pouze pozoruje, nebot’ na nich sbira dojmy — jedinou kofist, kterou si

z cesty priveze domu.* [2]

Pojem turistika

»luristika je ¢innost spocivajici v cestovani, aktivnim pobytu v pfirod€¢ a poznavani pfi-
rodnich a spole¢enskych pomért urcité oblasti. To podporuje fyzickou zdatnost a duSevni
zdravi, neni v§ak zaméfena na vykon. RozliSujeme tedy pé&si, cykloturistiku, vodni, hipotu-

ristiku (na konich), lyZatskou apod.* [3]

Turisticky priivodce

Turisticky privodce poskytuje piedevsim pomoc, informace a kulturni, historické i sou-
Casné interpretace dédictvi. Objasiiuje vyznam naboZenskych a historickych pamatek, mu-
zei a jinych vyznamnych mist. Jezdi s lidmi na organizované zajezdy. Turisticky priivodce

je osoba, ktera vede navstévniky na cesté za poznanim, a je kvalifikovany a vzdélany.

Tistény turisticky pravodce

S rozvojem turistického ruchu a nespoctu moznosti, jak a ¢im vycestovat témet kamkoliv,
pfisla i nabidka tiSt€nych turistickych privodct. Turisticka a informacni centra jich maji
celou fadu. Od malych letakid pro pési regionalni turistiku, pres obsahlejsi cyklopriivodce
az obsahlé, informacemi nabyté knihy. Tistény turisticky privodce zastdva funkci skutecné

osoby a proto obsah, ktery nese, musi byt co nejlépe a nejjasnéji zpracovan. MéEl by


http://cs.wikipedia.org/wiki/Zygmunt_Bauman
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v kazdém ptipad¢ lehce a jasn€é odpoveédét na eventualni otdzky a nenechat svého drzitele

V nepiijemné situaci.
Hlavnimi vyhodami tisténého turistického pravodce jsou:

e nizka cena

e Znovu-pouzitelnost

e atraktivita sdm néco prozkoumat
e lehce pienosny v zavazadle

e ilustracni fotografie

e mapy s vysvétlivkami

2.2.2 Zpracovani informac¢niho minima

Udaje uvadéné v riiznych piiruckach a pravodcich mohou byt:
e konstantni (rozloha statu, nejvyssi hora)
e variabilni (pocet obyvatel, jméno nejvyssiho predstavitele statu)
o sporné (nejkrasnéjsi meésto svéta, nejkrasnéjsi udoli v Alpach)

e fiktivni (Lochneska obluda, Trolové) [4]

v

Nejzakladngjsi informace, obsazené v kazdém turistickém pruvodci jsou:

e Pouzivani (kde a co najdeme, vysvétlivky, orientace)

e Narocnost

e Casovy rozvrh

e Vychozi bod (ptijezdové misto, start a cil trasy)

e MozZnost obcCerstveni (pfipadné ubytovani, kempy atd.)
e Mapy a fotografie

e Dulezita telefonni ¢isla

2.3 Klub Ceskych turistii

Klub ¢eskych turistli je organizace, sdruzujici pratele turistiky a je znama unikatnim zna-
¢enim cest a jejich udrzbou. Organizace vznikla jiz roku 1888 a stala se nejvétsi turistickou

organizaci Rakouska — Uherska. Bohuzel se v dal§im stoleti potykala s mnohymi problémy
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a mimo jiné byla zakdzana komunistickym rezimem az do roku 1989. Od té doby se t&si
velké oblibé vefejnosti, opétovné se stara o rozhledny, chaty a boudy, renovuje je a buduje
a potrada ruzné turistické akce a pochody: napt. Pochod Praha — Pr¢ice. Dnes ma kolem
Ctyfticeti tisic Clent, také vydava Casopis Turista a piedevsim podrobné ¢islované turistické

(24

mapy riiznych krajii celé Ceské Republiky v métitku 1 : 50 000.

,» Vytvorena sit’ peSich znacenych tras je pfitom svoji hustotou, kvalitou a také tim, Ze po-

kryva beze zbytku celé tizemi republiky, hodnocena jako nejlepsi v Evropé.“[5]

Pasova znacka Sipka Vicebarevna znacka

Mistni znacka Koncova znacka 0Odbocka k vrcholu & vyhlidce

>

4

|2

Odbocka ke zficeniné hradu Odbocka ke studance Odbocka k jinému
¢i jiného objektu nebo pramenu zajimavému objektu
KET ) it
U JORDANKU 0.5in
PADRTINY rozc. ADAMUV KOPEC (vviL)  4.54n
TALSKY HLYN (T4R.c8)  7.54n
b £1716 £ atianc
Znaceni naucné stezky Turisticka tabulka Turisticka smérovka

Obr. ¢. 1. Klub Ceskych turistii


http://www.kct.cz/cms/turisticke-znaceni-kct
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3 GRAFICKE ZPRACOVANI

3.1 Estetizace

Turisticky priivodce je publikace naplnéna spoustou uzitecnych informaci. Ty jsou vSak
takika nepouzitelné pokud nejsou spravné graficky a esteticky zpracované. Graficka tpra-
va, sazba, pichlednost, prace s obrazky a vysvétlivky, to jsou jedny ze zakladnich prvkd,

bez kterych by byly tyto publikace nepouzitelné.

Nejlépe vytvorena publikace je kompromisem mezi prehlednosti, Citelnosti ¢i velikosti
obrazkli a mapek a mezi celkovou velikosti a poctem stranek takového pruvodce. Kazda
knizka ,,do kapsy* je lepsi a hlavné pohodlnéjsi nez 500 strankové kniha. Neni zde tedy
tolik prostoru na design aktivnich a neaktivnich ploch, hranim si s prazdnym prostorem ¢i
nevSedni sazbou. Tato potfeba nahustit co nejvice informaci na co nejméné stranek pak
Vv jistém slova smyslu omezuje designéra v tom se uvolnit a experimentovat. Vysledkem
jsou potom neestetické, nudné pfirucky, které jen splyvaji s ostatnimi letdky ve stojanu

V informacnich centrech.

Na druhou stranu je to vyzva. Esteticky a designové piivabné nemusi byt jen knihy zabyva-
jici se designem a vSemi jeho odvétvimi. Dat informacim ten spravny pivab pak déla
z celé publikace skoro umélecké dilo. Funk¢nost a estetika by mély v kazdém piipad¢ tvo-
fit nedilnou soucast daného dila. Vzdyt i Ladislav Sutnar navrhoval v USA sazbu telefon-

niho seznamu.

Jednou z nejlepSich ukazek dnesniho
zpracovani turistickych pfirucek a pri-
vodct jsou publikace od Lonely Pla-
net. Jde vétSinou o obsahlejsi knihy,
pojednavajici detailné o néjaké zemi.
Nalezneme tam informace jako napfi-
klad: kdy vyrazit, na co si dat pozor,
nejzajimavéjs$i mista, trasy, ubytovani,

restaurace, aktivity, udalosti a obcas 1

www.lonelyplanet.com rhony pemonssiades

maly slovnik ¢i zékladni konverzaci

Vv dan¢ zemi. Obr. ¢. 2. Lonely Planet
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3.2 Graficky design

Turisticka ptirucka je jakasi levnéjsi varianta zivé osoby tedy vlastniho priivodce. Poptav-
Néroky na levné zpracovani a tisk pak dé¢laji z turistickych privodct jen bézné brozury,
ptirucky a knihy bez pfijemnéjsiho estetického vyznamu. Jedny z téch lepsich pfirucek
maji dobfe vyfeSenou sazbu a osliuji krasnymi fotografiemi. Pro¢ by se ale nemohla stat

takova obycejna prirucka péknym designovym dilem?

Design mlize vyjadiovat rizné ptib&hy, dat vyznam celému dilu a vizualné¢ komunikovat.
Spravny vybér fontu, Citelnost, rozmisténi objekti a predevsim layout jsou hlavnimi sta-
vebnimi prvky kazdého tisténého dila. Pekna grafickd Gprava mlze i z obyCejné turisticke

ptirucky ud€lat zajimavou tvorbu.

,»Dobry design pro mé znamena co nejméné designu.
Jednoduché je lepsi nez komplikované.

Tiché je lepsi nez hlasité.

Nevtiravé je lepsi nez vzrusujici.

Malé je lepsi nez velké.

Lehké je lepsi nez tézké.

Cisté je lepsi nez barevné.

Harmonie je lep$i neZ odli$nost.

Dobfte vyvazeny je lepsi nez prepjaty.
Pokracovani je lepsi nez zména.

Vzacné je lepsi nez hojné.

Neutralni je lep$i neZ uto¢né.

Samoziejmé je lepsi nez to, co je zapotiebi hledat.
Malo prvk je lepsi nez mnoho.

Systém je lepsi nez jednotlivé prvky.

Dietr Rams je némecky designér. Jeho zasady predstavuji kli¢ k dobrému designu.[6]

3.2.1 Objekty na strance

Zpusob umisténi objektu na strance ma obrovsky vliv na to, jak jej ¢tenaf pfijima, jak si jej

vysvétluje a jakou zpravu Ctenafi objekt sdéluje. Vytvoreni mfizky mize byt voditkem pfi
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umisténi prvkll na strance. Jedinym zietelem neni jen smysl pro fad. Umisténi objektd po-
maha designu vyjadfit ptibch a vychazi z poznatki, jakym zpisobem ¢teme stranku. Obsah
designu lze vytvaret a pozménovat fadou strategii a zasahii do uspotadani, naptiklad zpt-
sobem vyuziti prazdného mista, vyvazenosti a relativnim vyznamem piiznanym ostatnim

objektlim, juxtapozici, kontrastem objektti a podobné.

,»L1d¢é se podvédomé snazi ziskat informace o obrazku nebo designu tak, Ze si ho ocekava-
nym zptsobem prohlédnou, aby ziskali zékladni predstavu, ¢eho se tyka. Designéii mohou
tento proces vyuzit a tak pomoci ¢tenare nasmérovat dokonce i ve slozitych navrzich obsa-

hujicich mnoho prvku.* [6]

3.2.2 Prazdny prostor

Prazdné misto je prostor k dychani, které nezatézuje grafické prvky a naopak jim dodava
vEtsi prostor a vahu vyjadieni, typografickou Cistotu a ¢tivost. Nemusi to byt ptimo bilé
misto, jde o prostor bez textu a jakéhokoliv grafického prvku. Cely koncept pak vypada
vzdus$néji a lehce na rozdil od novin, kde je diraz na cenu tisku a prazdné mista jsou vétsi-
nou vyplnény reklamou. Podle designéra Jana Tschicholda je prazdné misto ,,plicemi dob-

rého designu.*

Obr. ¢. 3. Prazdny prostor

3.2.3 Juxtapozice

V grafickém designu umisténim dvou prvka vedle sebe vznika vztah a dochazi tak ke krea-

tivnimu propojovani. Timto zplisobem lze dat do vztahu dva rtiznorodé obrazky s riznymi
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vlastnostmi. Je to nejjednodussi vyli¢eni vztahu mezi dvéma prvky. Na jednu stranu musi
byt dostatecné rozdilné (napf. svymi vlastnostmi) a zarovenn podobné (napt. barvou nebo

nekterymi prvky).

Obr. ¢. 4. Juxtapozice

3.2.4 Zarovnani

Zarovnani grafickych prvka, obrazka nebo pisma do textovych blokli dava celému layoutu
fad a smysl. Zarovnani textu mize byt protivdhou plsobivych obrazk a poméaha vytvofit
jednotny styl. Nejlépe se Cte text zarovnany na levy praporek kvili zplsobu psani. Bez

jasného tadu by bylo ¢teni a ziskavani informaci obtizné.

3.2.5 Hierarchie

Hierarchie je zptsob jak vyjadiit dulezitost pouzitych prvkia a 1épe a rychleji informovat
¢tenafe. Rizna velikost pisma, vaha a barva vytvati typografickou hierarchii. Poloha textu

Vv layoutu vytvaii také urcitou hierarchii, a to pfedevSim v kombinaci s prazdnym mistem.
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3.2.6 Vrstvy

Hierarchie, velikost grafickych prvki, prihlednost, pifekryvajici se obrazky a hloubka ost-
rosti — to jsou vrstvy, které davaji plochému papiru moznosti hloubky a vytvaieji na ném

iluzi prostoru.

3.2.7 Barva

Nejen barva obrazki, ale vlastnosti vSech grafickych prvki ovliviiuji celkové zabarveni
vysledné publikace. Dillezity je vyber spravného pisma, jeho velikost, Sitka duktu, fadkovy
proklad a umisténi. VSechny tyto prvky spolu vzajemné komunikuji a vytvaii celkovy ba-

revny dojem.

3.2.8 Rytmus

Pohyb a rytmus je dilezity pro udrZeni pozornosti ¢tenaie. Pokud je publikace moc staticka
a jednotvarnd, je t€zké udrZet pozornost. Vytvofeni pauzy nebo pieruSeni dava prostor
ke vstiebani informaci a chut’ ptedvidat, co bude dal. Navrhnutim odli$ného layoutu nebo

designérské metodiky muzeme jednoduse a dynamicky podpofit ptibéh a jeho obsah.

Zembls magazine dcontents

NIDOLE -

' Areas Y 72>Close-up Stand-eff

81>Sometimes the Daughter Says
the Things Her Mother Thinks
88>The Dead Celebrity Interview (il -

87>0r Mortimer’s Observations

Obr. ¢. 5. Hierarchie a vrstvy
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4 VIZUALIZACE DAT A MULTIMEDIA

Jen par dekéd nas d€li od vzniku prvni internetové sit€¢ Arpanet, ktera od roku 1969 umoz-
nila rychlou vyménu dat a komunikaci. Internet je dnes naprosto piirozenou soucasti kaz-

dého movitéjsiho jedince a diky jednoduchému a levnému ptistupu k odebirani a ptidavani

informaci se stala dzungli dat, které je obcas t€Zké najit a hlavné pochopit.

Mnozstvi dat, kterymi jsme kazdy den zahlceni, nabizi otdzku — jakym zplisobem zpraco-
vat velké mnozstvi dat a jak je vhodné prezentovat? Neboli vyhnout se syndromu dnesni

doby tvofit z nich jen zbytecné shromazdisté dat na ,,pozdé&jsi pouziti.*

Tridit data v tabulce v Excelu neni zadny problém. Pokud je ale fadku vice, stavaji se stézi
rozpoznatelné. Dokazat néco piecist jest¢ neznamend tomu také porozumét. Jak tedy odha-

lit utajené souvislosti? Jak 1épe pochopit a porozumét novym informacim?

wevr

analyzovat, pochopit a najit v nich skryté souvislosti. Vnimanim tvar nebo barev vytézi-
me mnohem vic informaci nez pfi ¢teni textu ¢i bloudéni v tabulkéch. Piipadna interaktivni

grafika jest¢ umocni nové souvislosti.

4.1 Vliv technologii

Vizualizace dat kombinuje silné stranky vypocetni sily pocitact a lidskou intuici pro vyty-
¢eni mist se zajimavymi detaily. To vede k rychlé orientaci uzivatele, ktery lehce odhali

ucel obsahu a co se v datech skryva, aniz by si byl predem jisty, co vlastn¢ hleda.

Pomoci moderni technologie miiZzeme vytvofit pfijemné prostiedi, které bude podavat za-
jimavy obsah a pfedev§im udrZovat svého uzivatele plné soustfedéného. To je dulezity
aspekt, protoze kazdy clovék se dokdze soustiedit kolem 10 minut. Pak potfebuje prestav-
ku nebo néjakou zajimavost a zménu. Toho miZzeme dosdhnout pomoci interaktivnich prv-

kt a multimédii (zvuk, video, atd.).

4.1.1 Digitalni generace

Rychly vyvoj technologii, pfijatelnd cena a dobra dostupnost vytvaii prostfedi, kterému se
nova generace mladych lidi a déti skvéle pfizpusobuje, na rozdil od svych rodi¢t, kteii

ve stejném veéku takové moznosti neméli.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

Mladé digitalni generace ma pfistup k modernim technologiim od utlého véku a to jim da-
va obrovskou vyhodu, ovladdani a pouzivani v kazdodennim zivoté. To se stdva jakousi
piirozenosti. To ale neplati pro star§i generace, které se s modernimi technologiemi, inter-
netem a multimédii setkaly az v pozd¢jSim véku a vSemu se museji naucit pon¢kud méné

ptirozenou cestou, nez kdyby se do takového svéta narodili.

To obcas dava do sporu dva svéty, kdy rodi¢e nechapou své ratolesti vysedavajici kazdy
den za pocitacem a déti zase nechapou své rodice, které hrani pocitacovych her a surfovani

na internetu az tolik nezajima a radéji by je samotné vyhnali ven.

Moderni technologie vSak ddva moznost kombinace z4jmu rodict i déti. Prikladem jsou
napiiklad hry s pohybovym ovladanim jako je napiiklad Xbox, Wii a Playstation 3. Kon-

krétn€ jde o systém s bezovlada¢ovym snimanim hracova téla.

Vyuziti potencidlu [Padu, tablet a mobilnich zafizeni ndm dava mozZnost spojit virtualni
svét se svétem skuteénym, vytvorit nové interaktivni aplikace a pfenést se pies hranice

multimedialniho prostredi.

4.2 Multimédia

Pfevod informaci do digitalni podoby a kombinace textovych, obrazovych, zvukovych
a filmovych dat, to vSe by se dalo shrnout do jednoho pojmu: Multimédia. Spojeni téchto
zdanlivé odlisnych oblasti (text, obraz, zvuk, video) pfedstavuje velmi silny nastroj pro
upoutani pozornosti nebo soustfedénost a méni tradi¢ni metody na zajimavé projekty. Sa-
motny verbalni projev vyzaduje od svého posluchace spoustu energie a soustfedénosti.
Bé&Zna prezentace obsahujici zajimavé obrazky nebo videa dokaZe udrZet svého posluchace
V pozornosti jen par desitek minut. Pokud se vSak poslucha¢ stane soucasti prezentace,
interaktivné se zapoji do akce a vSechny jeho smysly zlstanou aktivni, odnese si z dané
pfednasky zajimavy zazitek a vlastni zkuSenost. Naptiklad zjiSt'ovani informaci se tak sta-

va pfirozenym zazitkem a multimédia rusi zazité standardy ,,Sprtani se nazpamét’.*

4.2.1 Multimédia a turismus

Multimedialni aplikace se ¢im dal tim Castéji vyuziva hlavné v turismu, nahrazuje lidského

pravodce a virtualné provadi navstévniky svétovymi metropolemi. Do svého chytrého tele-
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fonu si mizeme stdhnout privodce metrem, jizdni fady, zajimavosti a pamatky, nechat si

ukdazat cestu do restaurace a nasledn¢ sdilet se svymi ptateli na facebooku.

Virtualni privodce se zda byt nejlepsim tahakem vsech regionti. Skutecnost je ale takova,
7e ve vét§ingé infocentrech v Ceské republice si miizete koupit priivodce jen ti§téného
a nabidka aplikaci ke stahnuti se blizi nule. Je vSak jen otdzkou ¢asu, kdy multimédia pro-

niknou do vSech oblasti.

@ 7023

OSTRAVA!!!

Ostrava !!!

Hornické muzeum v Landek
Parku

Mapa )

Navstivte )

Zabava )
Kultura a sport )
Sluzby )
Jde o nejvétsi hornické muzeum v Ceské
Ostravsky rychlokurs ) republice. Vzniklo v roce 1993 v arealu

uzavieného ¢ernouhelného dolu Anselm.
Jednotlivé expozice mapuiji vyvoj tézby uhli
na Ostravsku a Karvinsku, predstavuji i

www.ostrava.cz

S D)

Mapa  Atraktivity  Audionahravky

Volat Volat Web Mapa

Obr. ¢. 6. Mobilni aplikace

4.3 Interakce

Pojmem Interakce ptfedstavuje oboustrannou aktivitu, jednani a vzajemné plsobeni. M-
zeme tedy néjakou vlastni akci ovliviiovat n€koho nebo néco jiné¢ho k dalsi akci, vyvolat

oboustrannou komunikaci nebo oboustranné piisobeni.
Moderni technologie pifinasi interaktivni aplikace, které¢ jsou zabavné a vytvareji dojem
hry. To je ve vSech ohledech pro uzivatele zajimavé a urcité piijemnéjsi neZ jednostranné

pusobeni.
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4.3.1 Informacni grafika

Pod pojmem infografika si mizeme predstavit grafické ztvarnéni informaci, vizudlni inter-

pretaci dat a znalosti. Informacim tak déva jistou dynamiku, rychlost a piehlednost. Zdlou-

havé a slozité popisovana informace se da Iépe a srozumitelnéji vysvétlit pomoci znaku

a symbolu (viz.: symboly v kazdodennim zivoté). Informacni grafika ma uplatnéni piede-

v§im v mapdach, Zurnalistice (pfedpovéd’ pocasi), internetu, grafickém uzivatelském roz-

hrani nebo v zobrazovani statistickych informaci (grafti). Hlavnim ucelem infografiky je

vizualn¢ komunikovat a vnést do zdlouhavého popisovani informaci jednoduchost, pie-

hlednost a srozumitelnost.

INFOGRAPHIC @ INFOGRAPHICS

Data visualization Is a popular new way of sharing research. Here s a look at some of the
visual devices, informational elements, and general trends found in the modem day infographic.
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7. Infografika

Znalost symboll nas obohacuje a usnadiiuje ndm komunikaci s ostatnimi lidmi. Rozpozna-

nim a znalosti symbolii mlizeme lehce interpretovat jejich myslenku.

S 24

»Jakmile se na pfedméty zacneme divat jako na symboly ptredstavujici slozitejsi

koncepty

¢1 skuteCnosti, rozvineme védomi o nejednoznacnosti nasi existence a uvédomime si rizné

vyznamy a podoby svéta okolo nés.* [7]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

Znak ma jednoduchou funkci — muiize byt soucdsti obrazového nebo pisemného sdé€leni,
vyjadfovat obrazem upozornéni na stav silnice pfed ndmi, ¢i vyrazné poutat na vyrobek
n¢jaké obchodni spolecnosti. Znaky nam podavaji jednoduchou zpravu s okamzitou plat-

nosti.

,»Symbol na druhou stranu piedstavuje vizualni podobu nebo vyjadieni myslenky, odkazuje
tedy na slozitéjsi koncepty univerzalni hodnoty a sily. Kdyz se na lidskou existenci podi-

vame o¢ima symbolt, je to obohacujici pohled, ktery pfinasi nové vyznamy.* [7]

Tak jak se lidsk& populace vyviji, vznikaji i nové symboly. Naptiklad klasické pohadky
jsou ve velké mife plné rliznych symbolik. Podle nékterych prizkumt interpretuji proces
dospivani a boj s ptekazkami a dospé€losti. Temny stin se ¢asto stdva symbolem vnitini
nejistoty. Nékteré symboly, jako naptiklad drak, zménili v prabéhu svého putovani svétem
svlj vyznam. V Ceskych pohadkach ma vétSinou negativni vyznam a piedstavuje Spatné

lidské vlastnosti. V Cing v8ak drak symbolizuje nadheru a silu cisafe.

Vyznamem symbolii se v moderni dobé zabyva také psychoanalyza. Na§ subjektivni po-
hled na riizné nazory, myslenky a pfedméty byva Casto pfi¢innou nedorozumeéni. Je to ja-
kasi potieba nasi psychy vidét v urcitych nazorech a vécech vlastni symboliku. (Psychoa-

nalyza se rovnéz zabyva symbolickym vyznamem snil.)

4.4.2 Symboly v kazdodennim Zivoté

Jazyk znakli a symbolli je nesmirn€ bohaty a lze ho vyuZzit v mnoha odvétvich. Uleh&uje
a obohacuje nas Zivot, vnasi do ng& fad a pomaha ndm komunikovat bez jazykové bariéry

S ostatnimi lidmi.

Kazdy den jsme obklopovani riznymi znaky a symboly. Mnoho z nich ¢asto ignorujeme
a nepfisuzujeme jim Zadny vyznam. Jiné symboly V nas bez povSimnuti vyvolavaji rizné
emoce. Podvédomé pfisuzujeme riznym vécem rizny vyznam. VéEtSina populace je ve
velké mife ovlivnéna médii, tedy informacemi, které vidime v televizi nebo na internetu.

V reklamach vidime symboly krasy a dokonalého Zivotniho stylu.

,»Jiné symboly jsou vlastni moderni dobé€. K nim patii hrdinové typu riznych hvézd, jez
obdivujeme pro jejich vzhled, ¢i pro to, Ze jsou vSeobecné oblibeni, nebo také proto, ze

jejich luxusni Zivotni styl pfedstavuje pro mnoho lidi ideal, po némz touzi.* [7]

V moderni dobé& jsou predevsim klasicke, tisice let staré symboly, zatlaCeny do pozadi na

ukor obrovskému mnozstvi obchodnich znacek a logotypti. Loga firem jako je McDonalds,
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Coca Cola, Apple Inc. a jiné, jsou tak znamé, Ze kazdé malé dité skoro ze vSech kouti své-
ta dokaze vysvétlit jejich vyznam. Naopak pravy vyznam symbolu rovnostranného troji-
helniku musime ¢asto dohledavat, ackoli jde o tisice let stary symbol Zeny a jen hrstka lidi

to ma v podvédomi.

,Ptivod znagek a firemnich log je velmi stary. Jiz starovéci Egyptané, Rekové ¢i Citiané
razili na keramiku a cihly znacky vyrobci a cechy stfedovéké Evropy tuto praxi jen pie-
vzaly a rozsitily. V 19. Stoleti se na obchodni znacky zacalo pohlizet nejen jako na znacky
puvodu, ale také jako na typicky podpis a odznak vyrobce. Odtud se vyvinulo moderni
pojeti, podle né&jz jsou loga tvaii produktu a jeho vyznamu pro zdkazniky. Proto jsou dnes-

ni loga promyslena — pfedstavuji nejvyznamnéjsi vizualni prvek firmy* [7]

Logo je tedy trendy a jak je vidét u velkych spole¢nosti, ma svij smysl. Lehka zapamato-
vatelnost a spojitost mezi firmou a podvédomim zakaznika, jsou hlavnimi klady téchto
znacek. Bohuzel zijeme v dob¢, kdy mé svoje logo skoro cokoliv, na co si vzpomenete.
Nejen firmy a organizace, ale 1 staty, kraje, mésta, ministerstva, lidé, zpévacky, herci a jini
maji vlastni znacku. Kam tento trend bude smétovat v pfistich letech? Nejsme uz ted’ pte-

syceni mnozstvim log a logotypi tak, ze uz se ztraci jejich vyznam?

4.4.3 Znaky a internet

Dnesni svét se diky rychlé a masové komunikaci stal mnohem ptistupnéj$i a propojuje
obrovskou rychlosti lidi z celého svéta. To dava moznost vzniku novym symbolickym sys-
témim.

,»Tvary maji velky vyznam, jelikoz se z nich skladaji veskera vizualni sdéleni. Od nejstar-
Sich dob slouzi jako symbolické sd€lovaci prosttedky pro koncepty, které nebylo mozné

sdélit jinak; zejména v dobach a kulturach, jez neznaly pismo.“[7]

Znaky tedy ulehcuji a pfedevsim urychluji komunikaci ve vSech smérech a nezatézuji nas
zdlouhavym ¢tenim textd, je to jakysi trend komunikovat struéné a jasné, vzdyt tfeba vy-
klad barev patii v dneSni dob& do vSeobecné zndmych znalosti stejné jako znalost mezina-

rodnich systéml mén nebo meteorologickych znakd.

OvSem 1 rGzné tvary a zab€hnuté systémy multimedidlnich znakil tvofi dneSni svét.
Na webovych strankach plati mnoZstvi nepsanych pravidel, které ulehcuji uzivateli pro-
zkoumat co nejjednoduseji jejich obsah. Naptiklad pravidla o podtrhavéni, zabarveni,

umisténi ikon a tak dale.
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5 ILUSTRACE

[lustrace je dileZitou vizuélni slozkou knihy ¢i jakékoliv tisténé publikace. Doprovazi text
a pomaha vytvofit celkovy dojem, podporuje emoce odehravajici se v piibéhu a jednoduse
vypovida o obsahu knihy. Ilustrace dokresluje a zvyraziuje déjovou osu, napomaha pied-
stavivosti a estetickému citéni, davd postavam tvare a podtrhuje jejich popis. PfedevSim
vytvaii celkovy vizudlni styl publikace, dava ji jedine¢nou podobu a také napomaha jeji

propagaci — udrzuje si své potencionalni ¢tenare a kupce.

[lustrace muze byt i védecka, ma vyukovou ulohu a ilustracné popisuje odborny text. Ja se
v§ak dale budu zabyvat détskou ilustraci — ta ma v Ceské republice dlouhou, mezindrodné
uznavanou tradici predstavovanou autory jako je piedevsim Jiti Trnka, Zden¢k Miler,

Kvéta Pacovska, Petr Sis a dalsi.

5.1 Struéna historie a vyvoj ilustrace

Ilustrace doprovazi text a vyobrazuje jeho obsah, proto se jeji historie vaze s historii knih-
tisku a vSech psanych a tisténych materialti sahajicich az do dob starého Egypta, tam se
objevily prvni ilustrace v Knize mrtvych. Ve starovéku se ilustrovaly knihy astronomie ¢i

matematiky nebo zviteci bajky.

Rozmach kiestanstvi a budovani klasteru

prinasi ve stiedoveéku prostor pro ilustraci

ruéné psanych knih, ptedevsim Bible, zpéva,

s rvo v , ’ v o . 3 ! € e I it fimae i Y

evangeliarii a vSech cirkevnich spisi. Vzni- > mmﬁmmeﬁ:ma“’,r
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kaji zde celostrankové iluminace s diirazem

na ornament a dekorativnost. Velmi casté

jsou také bohaté zdobené inicidly a pozlaco-
vani. Karolinsk4 renesance v 8. stoleti pfinasi

portréty evangelistli, bohat$i a detailn&jsi

vyobrazeni inicial a celostrankové iluminace
historick€ého vyznamu, které Cerpaji inspiraci

z antickych a byzantskych rukopist.

V 10. stoleti se s rozsifovanim klastert a psa-

Obr. ¢. 8. Drolerie
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ni rukopist dale rozviji ilustrace, zobrazuji se kapitoly ze Zivota Krista a obrazky z Nového
Zakona (napt. Kodex Egberti). Ve stejném obdobi vznikaji kresby postav pouze
V barevnych obrysech a to ve znamé Anglo-saské Skole. Dalsi rozmach produkce rozsah-
lych ilustrovanych bibli pietrval az do 12. stoleti a za¢atku gotiky. Castym prvkem je dro-
lerie, ozdobna iniciala tvofena vétvickami vina, propletenymi se zvifaty nebo lidmi. Vyob-

razené postavy maji stylizovanou drapérii, perokresba je na pozlaceném pozadi.

V gotice se psani rukopistl postupné piemistuje do mést, centrem je hlavné Pafiz. Knihy se
zmensSuji a vznika obrazkova bible — Biblia Picta, kde text jen dopliiuje celostrankové ilu-

strace dopInéné krajinou ¢i architekturou.

Ve 14. stoleti je vét§i diraz na realistické vyobrazeni. V Cechach vznikaji nejznaméjsi
bible: Velislavova bible, Kodex VySebrodsky a Bible Vaclava IV. nebo Pasional abatySe
Kunhuty. Mistrovskym dilem je modlitebni kniha holandskych mistrt, bratrti z Limburku —

Ptebohaté hodinky vévody z Berry.

Velky pielom nastava s objevenim knihtisku roku 1440 knihafem Johannem Guttenber-
gem. Vyndlez umoznil pomoci pohyblivych liter masovou produkci knih a ptedevsim je-
jich vyrazné zlevnéni. To je spjato s rozsifenim ilustrace a novymi technikami. Za zminku

stoji napf. Kniha zjeveni s dievotezy od grafika Alberta Diirera.

V renesanci vynikaji védecké ilustrace od Leonadra Da Vinciho a v 17. stoleti rytiny a lep-

ty od ¢eského rodaka Vaclava Hollara.

V 18. stoleti v Ceskych zemich piisobi vyznamni ilustratoti Jan Berka a Jan Jiii Balzer,

ktery pochézi z uznavané rodiny rytci.

Roku 1796 byla vynalezena technika litografie, ktera dava moznost tisku desitkam kopii

stejné jako hlubotiskové a ofsetové techniky.

5.2 Uvod do moderni ilustrace

Nova média, Siroky repertodr technik a bohat4 Skala vyjadfovacich moznosti otviraji sou-
casnym ilustratorim dvefe do svéta fantasie a realizace. Ackoli ziejmé zdjem o kulturu
ve spolecnosti celkem vzato upadd, o uméni ilustrace je stale zajem. Nejen knizky pro déti,
ale 1 poc€itaCové hry, animace, moda, reklama, média ¢i internet jsou prostiedi pro vyjadie-

ni konceptu v nejriiznéjSich provedenich a kontextech s ptibéhem a myslenkou.
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»INova generace ilustratorti plisobi na globalni trovni a pfitom nas poucuje, informuje, ba-

vi, interpretuje, provokuje, vzdélava a fascinuje® [8]

Da se fici, Zze moderni ilustrace nema vytycené hranice a vice nez na kopirovani néjakého
trendu se soustiedi na individualni a originalni ztvarnéni, kde si soucasni ilustratoii mohou
hrat se slovicky a s obrazovymi asociacemi, vnaset do dila soucasné otazky a problémy,

uzkost ¢i umélou preslazenost, ironii a emoce, dokonce pfimét svého ¢tenare ke smichu.

V kazdém ptipad¢ se jedna o vizualni koncept asociujici s pracovnim zaddnim a textem.
Obcas se naskytnou otazky estetického hlediska. Jakou mé projekt hodnotu a vliv na spo-
ttebitele? Jak moc musi designér ustoupit ze svych idedli? Neposkodi dana publikace n¢-
jakou skupinu nebo mensinu 1idi? Proto je dilezité zvazit, za jakym ucelem a v ¢im zajmu

maji dané publikace viibec vzniknout.

Moderni technologie pomahaji designérim v riznych smérech a zrychluji jejich tvorbu.
To vsak plati jen pro findlni ¢ast realizace projektu. Dilezité je nejprve vymyslet Gspésny
koncept a mit spoustu napadii. To se stava obcas depresivnim, V piipad€, ze zadavatel je
stale nespokojen a designér ztraci svou inspiraci. Stinnou strankou je pak blizici se deadli-
ne. Proto inspirace, ziskavani faktii a systematicky prizkum jsou jednim z hlavnich sta-
vebnich kameni celého projektu a méli by zajistit pevny zaklad pro dal$i ¢ast — skicovani
a realizaci.

Simon Pemberton o sv¢ inspiraci: ,,M¢ odjakziva ovliviiovaly pfedevsim struktury. Nejdfi-
ve jsem je jako posedly kreslil, pozdéji jsem zacal vytvafet 3D konstrukce ¢i kolaze
z obrovskych sbirek nalezenych artefaktd a textur a nyni je skenuji, fotografuji ¢i maluji.

A v protikladu k tomu stoji ma zaliba v prazdném prostoru a minimalismu.* [8]

5.3 Soucasné trendy ilustrace

5.3.1 Rucné kresleny styl

Nejde o nic nového, jde o néco stalého a osvédceného. Ruéné délané tahy Stétcem, perem
nebo tuzkou a zkoumani textury kiidy, barvy ¢i inkoustu na papirovém podkladu, vypada

jednoduse hrave a vnasi svym zpisobem lidsky prvek do jinak formalniho designu.
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5.3.2 Organické techniky

Nejde jen o to, dat ilustraci pfirodni a organicky
charakter. Hlavni mysSlenkou toho stylu je micha-
ni riznych néstrojl a technik, osvojeni si moderni
technologie, spravné je zobrazovat na obrazov-
kach a nenechat se omezovat jen samotnymi na-
stroji ¢i samotnou technologii. Jde 0 kombinaci
analogovych, digitalnich, vektorovych a rastro-
vych ilustraci. Obecné o $ir§i rozsah ilustra¢nich

styla.

,»In the digital age, don’t forget to use your digits!

Your hands are the original digital devices* —
Lynda Barry [9]

Obr. ¢. 9. Kombinace technik

5.3.3 Inspirace tiskem

Novy a velmi rozSifeny trend ilustrace je inspirace tiskem, jeho strukturami a Sirokou $ka-
lou textur, které odkazuji na pre-digitalni éru. Charakteristicky je vysoky kontrast a napo-

dobeni otisku barevnych vlysovych desek starych tiskovych technik.
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Obr. ¢. 10. Inspirace tiskem


http://en.wikipedia.org/wiki/Lynda_Barry
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5.3.4 Pixel art
Jde o formu digitalniho uméni vyuZzivajici software pracujici s rastry, kde je grafika upra-
vena na urovni jednotlivych pixelii a odkazuje na zacinajici éru pocitacu s relativné ome-

zenym rozliSenim monitoru.

5.3.5 Extra prostor

Webové rozhrani nabizi nové velké prostory pro realizaci zajimavych slozitych ilustraci
Vv hlavicce a v zépati webové stranky, které davaji za vznik piehlidkdm dovednosti grafic-

kych designéri a jejich prezentaci v podobé portfolia.

Obr. ¢. 11. Extra prostor

5.3.6 Vektorova ilustrace

Na rozdil od Pixel artu je vektorova grafika vytvarena v programech pracujicich s kiivkami
a vektory a tudiz nezélezi na velikosti prvku, které 1ze bezztratoveé zvétSovat nebo zmenso-
vat podle potieby. Diliraz je na krasu a plynulost linie, obrysy, jednoduché barvy a plné
plochy, které dohromady vytvaii hlavni prvek konceptu obvykle na stfedu a v poptedi

kompozice, tedy necini z nich jen dalsi prekryvajici se vrstvu v pozadi.
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5.4 Vystavy a expozice

Zde bych chtéla uvést nékteré zajimavé vystavy, které lze v Ceské Republice navitivit.
Mezi takovou akci patii Bienale Brno, kde jsou v Moravské galerii kazdé dva vystavy

vénované Knize a ilustraci.

Soucasna ilustrace je k vidéni v jihoCeském mésté Pisku a to v rekonstruované Sladovné
jako stald expozice Radka Pilafe s nazvem "Po stopach ilustrace", kterd interaktivné

osvétluje vyvoj ilustrace détské knihy a pfedstavuje prace nejzndméjSich umélc.

Vznik a vyvoj ilustrace je také k vidéni ve stale expozici Uméleckoprimyslového muzea
v Praze s nazvem: ,,PFibéhy materiali — Tisk a obraz“. Vystava se zabyva jak ilustraci,

tak 1 celkovou grafickou upravou knihy.

Putovni vystava soucasnych ceskych autort ilustraci pro déti byla zahéjena na zacatku to-
hoto roku v Muzeu hl. m. Prahy, nyni je k vidéni v Karlovych Varech a bude pokracovat
I v dalsich méstech. Vystava 11 svéta predstavuje jedenactku autori s vyrazovou specifi-
kou. K vidéni je zde: David Bohm, Pavel Cech, Jifi Franta, Renata Fu¢ikova, Vendula
Chalankova, Karel Jerie, Lucie Lomova, Galina Miklinova, Petr Nikl, Petr Smalec a Vhrs-
ti. Mladi ilustratofi uz za sebou maji n¢kolik uspé$nych realizaci a sviij potencial ukazuji
pomoci dalsich technik a médii — volna kresba, kolaze, komiks, autorska kniha, textilni
vytvarnictvi nebo animovany film. Vystava je interaktivnim projektem, jeho smyslem neni

pasivni konzumace, ale aktivni spoluti¢ast S riznymi typy her.

Obr. ¢. 12. David Bohm
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Obr. ¢. 13. Jiri Franta

Za zminku stoji také Klub ilustratori détské knihy. Klub byl zalozen roku 1990 a sdru-
zuje nejlepsi Ceské ilustratory. Také organizuje a zaStituje pravidelné vystavy, pecuje
0 kvalitu vytvarné podoby détskych knih a ilustraci. Klub je ¢lenem (International Board
on Books for Young People, UNESCO) a kazdy rok hodnoti vytvarnou uroven knih pro

déti v soutézi "Zlata stuha'.
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5.5 Vyznamni vytvarnici

V této kapitole bych chtéla zminit dva vyznamné umélce, kteti mé svou tvorbou inspirovali

k moji praci.
5.5.1 JiFi Trnka

Jifi Trnka se narodil 24. Gnora 1912 v Plzni. Vyristal s tuzkou v ruce, rdd maloval a m¢l
velkou zalibu v knihéch, které nejspiSe pomohly rozvinout jeho fantasii. Na redlném gym-
naziu v Plzni byl podporovan profesorem kresleni Josefem Skupou, ktery mu pozdéji po-
mohl na Umé¢leckoprimyslovou skolu v Praze (1929 — 1935). V té dob¢ uz Jiti Trnka do-

sahl uznani na riznych mezinarodnich loutkovych vystavach.

Po absolvovani vysoké Skoly spolupracoval jako vytvarnik scén a kostymt v Narodnim
divadle, stal se ¢lenem AFITu (Ateliér filmovych trikir), které bylo po valce na podnét Jiti-

ho Trnky pfejmenovano na ,,Bratii v Triku®.

V roce 1947 nato¢il sérii kratkych filmé s nazvem Spali¢ek. Svym talentem vdechnout
nezivé hmoté€ — loutce Zivot a dokonale znazoriiovat riizné druhy charakterii, ohromil §iro-
kou vetejnost. Na jeho praci je pusobivé jedineéné vytvarné pojeti a to, jak Jiti Trnka do-
kéazal vystihnout pohadkovy svét inspirovany krasou &eské krajiny. Spali¢ek byl ocenén

zlatou medaili na festivalu v Benatkach.

Obr. ¢. 14. Jiri Trnka
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Za svoji tvorbu ziskal mnozstvi mezinarodnich ocenéni a stal se vazenym umélcem
po celém svété. Byl to vSestranny umélec, skvély malit, grafik, scénograf, sochar a ilustra-
tor. Za sviij zivot stihl ilustrovat vice jak 60 knih: Mi$a Kuli¢ka, Brouéci, Cesky Betlém,
Pohadky Hanse Christiana Andersena nebo bratfi Grimmi, Pohadky tisice a jedné noci,
Staré povésti Ceské, Fimfarum Jana Wericha, Chaloupka z marcipanu nebo Zahrada, ktera

byla také filmové zpracovana.

,Pro divaka je loutka pfedmétem nezivym a proto kazdy piijima jeji oziveni jako zazrak.*

[10]

Do jeho rezijni filmografie patii pies tficet titull jak kreslenych, tak loutkovych nebo celo-
veCernich filmi. Mezi nejkrasndj§i patii: Staré povésti ¢eské, Dobry vojak Svejk, Dva
mrazici, Zahrada, Sen noci svatojanské, Kyberneticka babicka nebo protirezimni film Ruka

se stale aktualnim poselstvim.

Jifi Trnka zemfel po dlouhé nemoci 30. prosince 1969 v Praze. Byl to umélec, ktery nam
oteviel dvefe do svéta vytvarnych kouzel, fantasie a loutkového prostiedi, kterému vdech-

nul dusi.

Obr. ¢. 15. Sen noci svatojanské
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5.5.2 FrantiSek Skala

FrantiSek Skala je soucasny Cesky umeélec, sochat, malif, ilustrator a hudebnik. Narodil se
roku 1956 v Praze, kde v soucasné dobé¢ stale pracuje. Na stfedni Skole studoval fezbafinu
a pak na Vysoké skole uméleckoprimyslové v Praze filmovou grafiku. Je ¢lenem nékolika
spolkli: tajnd skupina B. K. S. (Bude Konec Svéta), spolek Tvrdohlavi, divadlo Sklep,
MTO Universal nebo Tros Sketos. M4 za sebou nespocet vystav, mnohokrat byl za svou
tvorbu u nés i ve svété ocenén, jeho prace jsou zastoupeny v mnoha svétovych sbirkach

sou¢asného uméni.

vvvvvv

stava domacich praci“ byla oznacena rektorem Mikulou za ,,mutaci vy¢pélych proudu®.
Sam autor se k tomu vyjadiuje takto: ,,Mé prace mély Siroky zabér, od lyrickych olejovych
obrazl ptes asambldze z vyplavenych rybarskych korki s poetikou mote ke strukturdlnim
latexovym abstrakcim s pomeran¢ovou kiirou, prazdnym reznym platniim, vycpanym fut-

ralim od basy a vykosténym elektrickym kytaram.“[11]

Roku 1993 se vydal pésky na XLV. Bienale svétového uméni v Benatkach, cestou dlouhou
850 km. Béhem 25 dni dorazi na misto a na expozici vystavuje své ilustrované deniky,
soubor 25 kreseb z cest a drobné plastiky z nasbiranych materiala z cesty. Michael Kim-
melman pise v deniku New York Times o Skalové expozici jako o vyjimeéném uméni,

ke kterému si 1ze v zaplavé soucasného umeéni najit vztah.

Jeho tvorba je plna variaci na pfirodni objekty se Spetkou humoru i vdZnosti, ironie a ucty
a citlivé komunikace s pfirodnimi materialy. Jeho velkou oblibou jsou nalezené predméty,
které citlivé pretvaii do necekanych kombinaci a poodkryva pohled do tajemnych souvis-

losti. Projevuje se jako mystifikator, ktery dba na duslednost uméleckého vyrazu.

Obr. ¢. 16. Frantisek Skala
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1. PRAKTICKA CAST
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6 NAVRH RESENI

6.1 Zadani prace

Téma interaktivni turisticky priivodce jsem si zvolila zejména proto, Ze nabizi velky poten-
ciadl pomérn¢ neprozkoumané oblasti turistickych aplikaci. Vlastnim prazkumem jsem zjis-
tila, Ze se zatim nevydavaji zadné turistické priavodce piimo uréené pro déti a uz vibec ne
ve form¢ elektronické. Proto jsem se rozhodla na tento nedostatek reagovat a pokusit se

zvladnout vytvofit zajimavého turistického privodce uréeného do rukou ditéte.

Hlavni myslenkou je aktivné zapojit déti do turistické stezky a nenechat je jen slepé nasle-
dovat své rodice. Jaksi obratit tyto dvé role, kdy déti budou mit zodpovédnost viidce sku-
piny a rodice jim budou jen pomahat.

Spousta mladych lidi a déti travi hodiny ¢asu u pocita¢e hranim pocitatovych her a vylety
s rodi¢i byvaji skoro za trest. Proto se snazim tyto dvé oblasti spojit, vyuzit silné stranky

pocitaCovych her a zasadit je do pomérné fadniho turistického privodce.

Dulezitym aspektem je vlozeni interaktivnich prvkt — hledani hesel, hadanky, Sifry, dopl-

novacky nebo kiizovky. Pomoci téchto atributii vlastné prenést prostiedi pocitacovych her

6.2 Cile

Mym cilem je vytvofit tiSt€éného turistického priivodce s interaktivnimi prvky a ve stejném
duchu navrh aplikace, kterd by byla volné ke stazeni na webovém portalu nebo v infocent-
ru. Zakladnim stavebnim prvkem je zajimavy ptib¢eh se zahadou, ktera vyzyva svého ¢tena-
fe k rozlusténi. Pfibéh je z pohaddkového, fantasy prostiedi, plného divnych a neprobada-
nych mist a postav. Celym piibéhem déti provazi maly muzik SoSon, kterému déti poma-
haji najit a vyfesit rizné hesla a tkoly ze skutecného prostiedi a interaktivné fesit celou

zahadu.

Slovni hii¢ka ,,Vlez v les” vyzyva k akci a v pfipadé multimedialni aplikace tak nabada

uzivatele ,,prolézt jak virtualni piib&h, tak skutecny les.
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6.3 Vliv prostredi

Z vlastni zkusenosti vim, ze spousta lidi ma uzky vztah k modernim technologiim a k vir-
tudlnimu svétu nebo ho naopak zavrhuji a radéji se obraceji k pfirodnim kofenim a tradic-
nim zpusobim zivota. Méné lidi pak dokaze najit rovnovédhu komunikace s ptirodou a za-
roven virtudlniho svéta. Myslim si, ze pravé malym détem je potieba takovou rovnovahu

ukézat a naucit je jisty nadhled. Nestavit tyto dva svéty do kontrastu, ale naopak je spojit.

Stejné tak propojit kKlasické vytvarné techniky (kresba, malba) s modernimi technologiemi.
Dobrym piikladem muize byt oblibena pocitacova hra Machinarium z dilny Amanita
Design, kterou vytvarné ztvarnil Ak. mal. Adolf Lachman. Navrhy a skici tuzkou vylepsil
v programu Photoshop a vytvofil prostiedi, ke kterému si kdekdo snadno najde vztah.
Amanita Design nyni vytvafi navrh hry pro tablety s nazvem Samorost 3. Prostiedi je tvo-
feno umélecky zpracovanymi fotografiemi ptirodnin, ze kterych je seskladan unikatni svét

a opét vytvari vyjimecny herni zazitek.

Obr. ¢. 17. Samorost
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7 ILUSTRACE

vvvvv

ce, pro kterou jsou ilustrace ur€eny. Dal§im stavebnim prvek jsou pfirodni materidly, nale-
zené v piirodé€, ze kterych vytvaiim figurky a charaktery, které dale zpracovavam. Kombi-
nuji tedy manudlni praci s fotografii a nasledn¢ s tabletovou kresbou a doladéni v progra-

mu Photoshop.

Obr. & 18. llustrace

7.1 Priprava fotografii

[lustrace, vytvarejici ptibéh pro budouciho navstévnika lesa, na prvni pohled vypadaji
velmi nadpfirozené. Az po pfichodu na dané misto by mél navstévnik spatfit jisté asociace.
Témi jsou prave fotografie nejzajimavéjSich mist na stezce, napt.: dutych dubt nebo pare-
zu. Nasledna tprava a kresba ve Photoshopu jim dava pohadkovy nadech a trochu je odli-
Suje od reality. VSechna dilezitd mista na stezce maji vlastni celostrankovou ilustraci a

jsou uvedena v mapg.
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7.2 Prace s materialy

r~r

Nejen fotografie stalych a neménnych mist na stezce vytvaii turistického privodce. Dulezi-
té jsou figurky a charaktery nadptirozenych bytosti, které provadi a promlouvaji k na-

v§tévnikovi — turistovi.

Z nalezenych ptirodnich materiald vytvarim figurky, které stejn€ jako mista na stezce, fo-
tografuji a dokresluji tabletovou kresbou. Snazim se o zachovani jednotného stylu ilustra-
ce. Takova postavicka z prirodnich materialii skryva energii a titérnou praci a dava ilustra-
cim zivot.

Dulezité bylo, peclivé sbirat a susit
materidly, které jsou V jinych obdo-
bich roku nedostatkovym zbozim.
Zéasadni bylo fotografovani hub
a houbicek, které bych na jafe tézko
hledala nebo podobnych sezoénnich

materiala.

Obr. ¢. 20. Prirodniny
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7.3 Tabletova kresba

Tabletova kresba mi umoziuje dokreslit fotografie presné takovym zptsobem, aby vznikly
ilustrace s vytvarnym ztvarnénim. Vyhodou je samoziejmé také moznost pozdéjsich uprav
a pracovani ve vrstvach. Na vybér mam bohatou Skalu §tétca ,,brushes* a moznost rizné
velikosti, ostrosti, hloubky, prihlednosti a barevnosti. Zarovenn se snazim nepiedélat pl-

vodni fotografii natolik, aby pak byla v daném misté stezky snadno rozpoznatelna.
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Obr. ¢. 21. Tabletova kresba

7.4 Vizualni styl

Upravu fotografii provadim ve Photoshopu a jednotnym principem vytvaiim vizualni styl
vSech ilustraci. To znamena, ze ptidavam podobné vrstvy, efekty, stiny a svétla ve vSech
souborech a soustfed’uji se na stejnou svétlost, kontrast, barevnost, odstin a saturaci. Vy-
vkladat dalsi grafické styly, zbyte¢né je kombinovat a naopak se drzet spiSe jednoduchosti

vyjadieni. Typografie pak volné a nenasiln¢ doplnuje dilezité ilustrace.
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Rada bych zde uvedla zajimavou citaci z knihy Estetika na prelomu milénia, kde se filosof
Pavel Zahradka zabyva teorii masového vkusu a snahou zaujmout co mozna nejsirsi publi-
kum. Vedle negativnich stranek, pojednavajicich o prodejnosti d€l masové kultury, které se

tidi vkusem primérného €lovéka, p. Zahradka uvadi také par zajimavych argumentt:

»Je 1l néco origindlni ¢i neobvyklé, pak to jesté neznamend, ze je to pro vétSinu lidi také
nepochopitelné a nezajimavé. Zda se, ze faleSny rozpor mezi snahou zaujmout masové
publikum a osobitym uméleckym vyrazem je pozlstatkem milné romantické piedstavy
uméleckého génia, ktery tvoii v socidlni izolaci a opovrhuje hodnotami spole¢nosti. Umé-
lecti tviirci jsou vSak naopak soucasti publika, pro néz tvofi. Maji s nim spolecné potieby
a sdileji s nim spole¢né hodnoty a nazory. V takovém piipadé neni osobity zamér umélce

Vv zadném rozporu se zajmem zaujmout dané publikum.* [12]

Obr. ¢. 22. Soubor ilustracit
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7.4.1 Typografie

Ilustrace voln¢ ptrechazeji k typografii prostfednictvim ru¢né nakreslenych pismen, tvofi-

cich nadpisy a kratsi texty. Snazim se udrzet vizualni styl odpovidajici svétu pro déti.

Delsi odstavce textu s ptibéhem jsou napsané fontem Georgia. Toto pismo je vhodné pro
déti, protoze ma velkou stfedni vysku pismene a je dobie Citelné. Modernéjsi Georgia na-
hrazuje star$i Times New Roman, ale stejné¢ dobie se hodi pro sazbu détskych knih. Jde
0 patkové pismo s tenkymi diiky pismene, které je velmi dobie Citelné a piivabné. Vyho-

dou je také dobra dostupnost a pouzitelnost na webovych strankach.

Georgla
regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890
italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Obr. ¢. 23. Typografie
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Obr. ¢. 24. Viastni typografie
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Obr. ¢. 25. Viastni typografie 2

7.4.2 Interaktivni prvky

Pohadkovy ptibéh se prolind s redlnymi misty na stezce pomoci hledani a doplnovani slov.

Jinymi slovy, dokud tam ¢lovek nepftijde, nevi kam jit dal.

Tistény turisticky privodce zahrnuje doplnovacku, kiizovku, kterd az na konci odkryva
celé tajemstvi a konec stezky. Abych zamezila piipadnému preskakovani nebo domysleni
slov, navrhuji rozlusténi kiizovky pomoci klice, ktery ¢lovek ziskd téméf na samém konci
ptibehu.

Elektronicka aplikace pracuje se stejnym principem, dopliilovanim nalezenych informaci,

ato s jedinym rozdilem — slova jsou klicem pro vstup do dalsi ¢asti. Navrzeni aplikace pro

iPad ¢i tablet tak dava mnohem vétsi prostor pro interaktivitu.
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8 TISTENY PRUVODCE

V dne$ni moderni dob¢ se to zda byt skoro piezitek — navrhovat tiSténou turistickou pii-
rucku, kdyz jsme zahlceni elektronikou a multimedidlnimi zatizenimi. Chytré telefony,
iPady a tablety vSak maji stale nékolik nevyhod oproti fyzickému vytvoru. To dokazuje
I situace v Ceskych infocentrech. Stojany pretékaji letaky a tiskovinami oproti nabidce
elektronickych aplikaci. Pro¢ tomu tak je? Proc¢ lidé rad¢ji Casto voli tistény katalog nez

elektronické provedeni?

Odpovédi se nabizi n&kolik. Prvni moznosti miize byt pristup k véci. Clovek, ktery stravil
cely tyden vysedavanim u pocitace, pak rad vyrazi za turistikou a do pfirody odpocinout si

a to prave od toho elektronického svéta.

Dalsi podstatnou skutecnosti je, ze s drzenim elektronickych ptistroji stoupéd také mira
jistych starosti: patfi¢na ochrana proti zlod&jim a ptirodnim zivlim a ptedevsim stale se
vybijejici baterie. To se mize stat nejvétsim kamenem trazu, pokud se mily maly tablet
vybije praveé ve chvili nejveétsi potieby a neposkytne ani nejnutnéjsi informace. Dlouhé tury
hlubokym lesem nebo opusténou krajinou pak dokazuji, ze je dobré mit po ruce vytisknu-

tou mapu a zékladni informace bez starosti o baterii nebo signal.

V neposledni fad¢ je tu také skutecnost, Ze si ¢lovek stale 1épe najde vztah ke kvalitni pub-

likaci a véci, kterou si muaze ,,08ahat®.

8.1 Layout

Navrh layoutu poméha rozvrzeni a rozmisténi zakladnich prvki na strance. Pomaha tak
vytvofit funkéni design a zasadit na prazdny list papiru: text, obrazky, prazdné plochy
a mapu. Jednotna graficka uprava udrzuje souvislosti a celkovy vhled tiskovin. Pfi navrho-
vani layoutu vychdzim z bézné pouzivanych formati map a také piekladani papiru tak, aby
jeho rozméry vyhovovali stojanu v informacnim centru. Dilezitd je také cena tiskoviny.

Proto navrhuji oboustranny tisk na format A3 bez lepeni nebo Siti.
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A3 297mm x 420m

Obr. ¢. 26. Navrh layoutu 1

13 14 15

Obr. ¢. 27. Navrh layoutu 2

8.1.1 Zasazeni ilustraci

Pii zasazeni ilustraci vychdzim z poznatkii ziskanych pii zpracovéani teoretické Casti
a z vlastnich zkuSenosti. Snazim se ilustrace rozkladat tak, aby plisobili dynamicky a vy-

tvofit urcity rytmus tak aby pomahaly udrzet pozornost ¢tenare.
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Obr. ¢. 28. Zasazeni ilustraci 1
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Obr. ¢. 29. Zasazeni ilustraci 2
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Obr. ¢. 30. Ilustrace na hlavni strané
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8.2 Prostor

Dojem prostoru ztvariiuji pomoci prasvitného papiru — takzvaného pauzaku. Papir pak ne-
vypadéd tak ploSné¢ a nudné. Kombinace hloubky ostrosti potfizenych fotografii, kresby

a pauzaku pak vytvaii zajimavé iluze prostoru a podtrhuje celkovy vizualni styl publikace.

Obr. ¢. 31. Priisvitny papir
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9 NAVRH APLIKACE

9.1 Vizualni mySleni

Vsechny odvétvi designu od primyslového vyrobku az po ndvrh webové stranky spojuje
jedna véc — a to, Ze ma slouzit lidem. Celkovy dojem, funkénost a pusobeni na ¢lovéka je
velmi ovlivnéno tim, co o lidech vime, nebo nevime. To jak lidé vidi, ¢tou, mysli, co je
motivuje nebo jak se rozhoduji — to vse je dilezita ¢ast psychologie designu. Znalosti vi-

zualniho mysleni a letité zkuSenosti napomahaji dobrému vysledku.

,Pii vytvareni designu nezapomeite na voditka afordanci. Pokud lidé budou mit jasno
VvV tom, co mohou délat s konkrétnim objektem, zvySuje se pravdépodobnost provedeni po-
zadované akce. M¢jte na paméti, jak zvyraznit vybér nebo aktivaci objektu. Dilezité je

také promysleni voditek naznacujicich naptiklad moznost klepnuti na dany objekt.* [13]

9.2 Struktura

Pro vytvofeni struktury jsem nejdiive zkoumala informace obsazené v turistickém pruvod-
ci Trebonisko a také vlastnim prozkoumanim lokality. Interaktivni turisticky priivodce se

sklada ze dvou hlavnich celki: ptibéh, etapy, napovéda, informace a mapa.

Pribéh seznamuje uZivatele se zapletkou a povzbuzuje svého ctenare k vyteSeni tajemstvi.
Doplnén je samoziejmé ilustracemi. Jednotlivé etapy ho seznamuji s feSenim a doplio-

vackou. Napovéda pomaha fesit jednotlivé ukoly a doplnéni.

Informace obsahuji: pouzivani privodce, naro¢nost, znaceni cest, ¢asovy plan, moznosti

obcerstveni a ptfijezdové misto. Také je zde informace o charakteru trasy a jeji délce.

9.3 Dratény model

Pti vytvateni aplikace pro tablet se snaZzim vychazet ze zadsad navrhovani, maximalné vyu-
7it prostor tabletu a p¥izpasobit GUI cilové skuping. Resit navigaci tak, aby byla pro své
uzivatele co nejpfirozené;si.

Jednoduchym modelem navrhuji obsah, rozlozeni a funkce aplikace. Pomoci ¢ar a blokii

skicuji zékladni predstavu o interaktivnim turistickém privodci.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 48

Navigace je umisténa v hlaviéce aplikace a obsahuje nazev etapy, patfi¢né ikony a pod-
nadpisy etap, které uz ma uzivatel za sebou. Listovat tak miizeme Vv piesném potadi ,,tam
a zpét* od zacatku do trovné, které jsme dosahli. Dalsi dosazené etapy se tak automaticky
pridavaji.

Tlacitka: domu (hlavni strana), ndpoveéda a dilezité Cislo, které se objevuje i na mapé
a tika tak, kde se presné turista nachazi. V zavorce je ¢islo etapy, kterou pravé plni e a ko-

lik jich zbyva do konce (napi. 3/12).

V dolni ¢asti neboli v zahlavi, jsou ikony rychlého vybéru: mapa a informace.

INFORMACE
>

VLEZ | PRIBEH
VLEZ V LES V LES ,

INTERAKTIVNI TURISTICKY PRUODCE
INTERAKTIVNI
TURISTICKY PRUODCE

MAPA

>

Obr. ¢. 32. Drateny model 1 Obr. ¢. 33. Dratény model 2
/‘\ p— \RTHPP4A?T » /.\ U\"DRM/‘\‘ET ‘ »
> < >

Obr. ¢. 34. Drateny model 3 Obr. ¢. 35. Drateny model 4
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Obr. ¢. 36. Drateny model 5

Obr. ¢. 38. Dratény model 7

€« % ‘ NAZEV ETAPY

Obr. ¢. 40. Dratény model 9

Obr. ¢. 37. Drateny model 6
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Obr. ¢. 39. Dratény model 8

Obr. ¢. 41. Dratény model 10
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9.4 Obsah

Ukazky aplikace designu.

informace

- M ot e
& 2 4 S

Obr. ¢. 42. Hlavni nabidka

234 ;V)'{bOI‘Ilé!-
oyl-acugfé do dal${¢4sti..

N

Obr. ¢. 43. Nustrace pri postupu
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houbicky

etapa1  etapa2

{?ﬁv@f
CUERN

KdyZ S086n dorazil k osamélému stromu na kfiZovate
Za chvili nastésti uvidél takovu divnou poletujici slepi
.Dobry den! Jak se méte?*

Jenze slepice potad opakuje dokola:

.VODIL SPOJENCE KOLEM KREHKEHO OTVORU KRABICE"

+Co to mumléte?”

.VODIL SPOJENCE KOLEM KREHKEHO OTVORU KRABICE"

Sos6n do néj Sfouchl a pta se znovu: . Tak feknete mi u, co to mumlite?*
wJe to hiadanka.”

Jaka hadanka? Ji jen prosim potfebuju védét, kam dal. Hm, od vis se asi
nic jiného nedozvim,” fekl $036n zklamang. Slepice odpovi:

Z. kazdého slova potiebujes jen jedno pismeno, abys védél kam jit. JenZe
ja ti nefeknu kolikaté. Cha cha!”

+Tak alespon néjakou napovédu, prosim
Dobe, potiebujes kazdé tolikité pismeno, kolik je slov v nazvu kostela.*

dte - DOLEVA

Obr. ¢. 44. Ukazka etapy

Teti¢ky houbicky

etapa 1

I?ﬁvzgjf
CUNA .

2 So86n dorazil k osamélému stromu na kfiZovatce, nevédél kam dal.
vili nastésti uvidél takovu divnou poletujici slep
den! Jak se méte?"
\pice poFad opakuje dokola:

Népovéda

Jak 7 se ten krél jmenuje?”

~To ti nemiiZu napsat, je to tajny™ POJENCE KOLEM KREHKEHO OTVORU KRABICE®
A jak ho teda najdu?* nlite?”
.Zeptej se Cuchny, bydli na zastévee na kfizovatce. DJENCE KOLEM KREHKEHO OTVORU KRABICE*

fouchl a pta se znovu: ,Tak feknete mi uZ, co to mumlate?”

jen prosim potiebuju védét, kam ddl. Hm, od vés se asi
sdozvim,” Fekl $036n zklaman. Slepice odpovi:
slova potfebujes jen jedno pismeno, abys védél kam jit. Jenze
{1 kolikaté, Cha chat”
5ii néjakou napovédu, prosim.....*
Stiebujes kazdé tolikité pismeno, kolik je slov v ndzvu kostela.*

dte - DOLEVA

Obr. ¢. 45. Napoveda
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10 ZAVER

Ve své bakalaiské praci jsem se snazila objasnit vSechny faze procesu od prvni myslenky
az k samotné realizaci a srozumitelné¢ popsat veskeré teoretické zakonitosti, které uzce
souvisi se samotnou praci. Mym cilem bylo navrhnout interaktivniho turistického pritvodce
se zam¢fenim pro rodiny s détmi, ktery propojuje fyzicky pobyt v pfirod¢ s fantasy svétem
a vytvari tak nevSedni interaktivni pfirucku, ke které si déti lehce najdou vztah. Po pri-
zkumu soucéasné nabidky turistickych privodct vytvaiim navrh feSeni, ktery reaguje na
nedostatky v informacnich centrech. Zaméfila jsem se na vytvoreni tisténé ptirucky a také
na navrh aplikace, kterd vyuziva moznosti sou¢asnych multimedialnich technologii. V prv-
ni fazi procesu realizace jsem hledala spravné zplisoby vytvarného vyjadieni a experimen-
tovala jsem s riznymi technikami ilustrace. Ty jsou dulezitym prvkem vizualniho stylu.
Po nalezeni vhodnych principti jsem se zaméfila na funkénost a aplikaci pfirucky. Interak-

tivni prvky zapoji déti do akce, diky nimz je bude bavit a zpfijemni jim pobyt v ptirodé.

V priibéhu celého procesu ziskdvani informaci a realizace bakalarské prace jsem se setka-
vala se spoustou zajimavych lidi. Komunikace s nimi mé& velice obohacovala, protoze
véichni, kdo posouvali dal mou praci tak posouvali dal i mé& samotnou. Reseni rtiznych
situaci nebo problému pro mé bylo v kazdém ohledu piinosem. Prace na bakalarském pro-
jektu mi ukdzala smér, kterym bych se chtéla vydat. V budoucnu bych se dale chtéla véno-

vat ilustraci a jeji kombinaci s multimedidlnimi aplikacemi.
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ALES, Mikolas. Maly Alsiv $pali¢ek. Nakladatelstvi Albatros. Rok vydani 1988. ISBN
13-710-88.

SKACEL, Jan. Pohadky z ValaSského kralovsti. Nakladatelstvi Ladislav Horacek —
Paseka. Rok vydani 2006. ISBN 80-7185-805-6.

SKALA, Frantisek. Skuteny piibsh Cilka a Lidy. Nakladatelstvi Arbor vitae. Rok vydani
2007. ISBN 80-86300-86-2.

NOVAK, Radek a spol.. Skautskou stezkou. Nakladatelstvi Junak — svaz skautt a skautek.
Rok vydani 2000. ISBN 80-86109-07-0.

SKALA, Frantiek. Velké putovani Vlase a Brady. Nakladatelstvi Arbor vitae. Rok vydani
2007. ISBN 80-86300-88-9.

KARAFIAT, Jan. Brouéci. Nakladatelstvi Albatros. Rok vydani 1989. ISBN 13-808-89.

DOSKOCILOVA, Hana. Chaloupka z marcipanu. Nakladatelstvi Artia. Rok vydani 1983.
ISBN 11-564-82.
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POHNEROVA, Marta. Augustinovy pohadky. Nakladatelstvi Wamak. Rok vydani 2009.
ISBN 978-80-86771-36-6.

ZELENY, Mnislav, Atapana. Duch s rozkvetlym penisem — Myty amazonskych indiand.
Nakladatelstvi Argo. Rok vydani 2004. ISBN 80-7203-573-8.

WOLF, Tony. Lesni majales. Nakladatelstvi Fortuna Print. Rok vydéani 1992. ISBN 80-
7153-004-2.
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SEZNAM PRILOH

CD1 s touto praci ve formatu pdf, word dokument

CD2 s obrazovou dokumentaci






