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ABSTRAKT

Moje bakalaiska prace obsahuje feSeni darkovych obalti na vino. Vinné sety jsem navrhla
pro spolecnost Vinafstvi Chateau Lednice. V teoretické ¢asti jsem se vénovala druhtim
obald, jejich funkci a hlavné reSersi historickych a soucasnych obalovych technik pouziva-
nych ve vinafstvi. Dale do této ¢asti zahrnuji popis materiélu, ktery vyuzivam ke zhotoveni
obalu, a moznosti technologie zpracovani. V ¢asti praktické popisuji realizaci sett — jaky
byl jejich vyvoj, jak se postupné ménil jejich design. Jedna se o obal vyrobeny pouze

Z lepenky. Pomoci rizného tvarovani, znalosti materialu a mnohacetnych zkousek jsem

dospéla k origindlnimu zpracovani vinnych darkovych obalt.

Klicova slova: obal, design, vino, set, sada

ABSTRACT

My thesis includes solutions for the gift packaging of wine. I designed wine sets for the
Vineyard of Chateau Lednice. The theoretical part is devoted to types of packaging and
their function. | researched mainly historical and contemporary packaging techniques used
by wineries. Furthermore, this part includes a description of the materials which I used to
manufacture packaging, and the possibilities of processing and technology. The practical
part describes the realization of the sets and their development as they gradually changed
design. It is a package made only of cardboard. | came to the original wine gift packaging
by making different shapes, doing multiple tests and gaining knowledge of the material

used.

Keywords: packaging design, wine, set
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UvoD

V naSem ateliéru, kterym je 3D design, pracujeme od prvniho ro¢niku na mnoha riiznoro-
dych ukolech. Je velmi dulezité se seznamit se viemi obory, které pod tuto designérskou
oblast spadaji. Mne velmi zaujala prace na obalech, a proto jsem si tuto tématiku zvolila
i za svou bakalaiskou praci. Rozhodla jsem se pro vytvoieni sady obald pro vino a k nému

urcenych darkovych predméti.

Tato oblast se v posledni dobé velmi rozmaha. Proto vznikly i specializované obory zaby-
vajici se prave touto problematikou. Obal by mél dodrzovat urcita pravidla, jakymi jsou
naptiklad ekologie materidlu, levné naklady, napaditost, inovace. V dnesni dob¢ jiz netvoii
obal jen ochrannou funkci produktu, ale slouZzi zajisté i k podpote prodeje. M¢l by se liSit

mezi ostatnimi konkuren¢nimi produkty a lakat zakaznika praveé ke koupi daného vyrobku.

Obal je ovliviiovan mnoha faktory a klade si za cil upoutat spotiebitele ve své kategorii.
Z toho duvodu nejdiive musime urcit cilovou skupinu. Od toho se odviji nakladnost

na obal, graficka tvar, v neposledni fadé 1 tvar a celkovy dojem.

Obaly mohou byt z jakéhokoli materidlu. Béhem studia jsem si oblibila préci s lepenkou.
Proto se i ve své bakalarské praci orientuji na pouZiti tohoto ekologického materiélu a sna-

Zim se 0 nove pojeti obalu.

V dnesni dob¢ je konkurenceschopnost obalti vysoka, a to s sebou piindsi staly rozvoj to-
hoto odvétvi. Vidim v obalech veliky potencidl a budoucnost. JelikoZ je obal nezbytny
témer ke kazdému produktu, je také vhodné dbat na ekologicnost a tim i na naSe zivotni

prostiedi. Dle zakona se obal po pouZiti stdva odpadem.

KéZ by se mnoho obali, diky své jedine¢nosti a originalité, dostalo aZ na takovou uroven,

Ze bychom si je chtéli ponechat kK vystaveni.
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1 OBECNE INFORMACE O OBALU

Obal je prostifedek nebo soubor prostfedki chranici dany vyrobek, zaroven v dne$ni dobé
slouzi jako silny prodejni prvek. V nasi dob& kupuji ,,0¢i* a zarovenn emoce — jaky dojem
v nés obal vyvolava. Ackoli mohou byt obaly i zavadéjici, ¢asto mezi konkuren¢nimi pro-
dukty sdhneme po tom ,,co vypada lépe“. U darkovych baleni toto plati dvojnasob, protoze
chceme, aby se libil, proto musi piisobit umérné k cenové hodnoté produktu nebo dokonce
1 vice luxusné. Diky naSemu hektickému tempu se vSe méni stale rychleji. Prizkumy uka-
zuji, ze obaly je vhodné ménit jednou za 3 roky, pficemz v minulé dob¢ stacil jeden obal
azna 15 let. N&které se neméni diky tradici. V hlavach zakaznikd je obal, logo, etiketa
natolik zaZita, ze by bylo spiSe matouci ménit toto fungujici zavedeni. OvSem u produkti
novéjSich to chce drzet krok s dobou a soucasné pietvaiet obal tak, aby byl vzdy zaméfeny
na cilovou skupinu, oslovil a zaujal, zaroven stale udrzoval svou ptivodni funkci ochrannou

a spliloval pozadavky pro dobrou manipulaci.

Jak definuje zdkon obal:

., Definice obalu§2 zdkona ¢. 66/2006 Sh. a) obalem vyrobek zhotoveny z materialu jakéko-
li povahy a urceny k pojmuti, ochrané, manipulaci, dodavce, popripade prezentaci vyrobku

nebo vyrobkii urcenych spotrebiteli nebo jinému konecnému uZivateli, jestlize ma zarover:

1. v misté nakupu tvorit prodejni jednotku pro spotrebitele nebo jiného konecného uzivate-

le (dale jen ,,prodejni obal*),

2. v misté nakupu tvorit skupinu urcitého poctu prodejnich jednotek, at jiz je tato skupina
prodavana spotiebiteli nebo jinemu konecnému uzivateli, anebo slouzi pouze jako pomuc-
ka pro umisteni do regalu v misté prodeje a mize byt z vyrobku odstranén, aniz se tim

ovlivni jeho vlastnosti (dale jen ,,skupinovy obal““), nebo

3. usnadnit manipulaci s urcitym mnozZstvim prodejnich jednotek nebo skupinovych obalu
a usnadnit jejich prepravu tak, aby se pri manipulaci a prepravé zabranilo jejich fyzickému
poskozeni (dale jen ,, prepravni obal“); kritéria a nazorné priklady, které upresiuji pojem

obal, jsou uvedeny v priloze ¢. 1 k tomuto zdkonu. “ [1]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 12

2 TYPY OBALU

Toto rozdéleni je dle funkce obalu, pro kterou je obal urcen.

2.1 Obal prepravni

Obal slouZi k piepravé a manipulaci. Znamé jsou naptiklad palety a folie.

2.2 Obal distribu¢ni

Nékdy se tento obal oznacuje i jako skupinovy. V logistickém feSeni je dulezité, aby se

pohyb zboZi co nejvice usnadnil. Tento obal spojuje vice baleni do jednoho.

Tyto obaly Casto nosi grafiku spojenou jiz se spottebitelskym obalem (napt. obal na susen-
ky, ktery zaroven slouzi i jako prostor pro jejich odebirani). Obal uréeny na vétsi zbozi je

vétSinou potistén pouze brandingem a nutnymi udaji o zboZi.

2.3 Obal spotrebitelsky

Obal komunikuje zcela pfimo se spotiebitelem a jeho tloha je hlavné ochranna — chrani

vnitini obsah a slouZi také k poskytnuti informaci o produktu.

Dalsim parametrem pro déleni je dle slozitosti materialové skladby obalu. Délime na:

2.4 Obal jednoduchy

Obal se sklada pouze z jednoho typu materialu — naptiklad plast, sklo, lepenka, papir,....

2.5 Obal kombinovany

Takovy obal je vytvoien za pouziti vice druhi materialu — jako piiklad poslouzi Tetrapack
— obal je sloZen z papiru, umelohmotné vrstvy a hlinikové félie — vrstvy se spojuji za po-

moci laminovaciho pfistroje. Proto se téz ¢asto mizeme setkat s oznacenim vrstvene obaly.
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3 VYZNAM OBALU

Obal v sobé spojuje mnoho hledisek, které by mély byt spoleéné ve vyvazeném pomeéru.
Jakmile n&jaky aspekt bude pokulhavat, obal nebude plnit vSechny poZadované funkce.

Tyto slozky se vztahuji pfedevsim ke spotfebnimu obalu.

3.1 Ochranny vyznam

Obal chrani vyrobek proti poskozeni po jeho cesté celym distribu¢nim fetézcem. Podle
stupné ochrany volime materialové feSeni i nejvhodnéjsi feSeni konstrukéni. Ochrana je
také umérna tomu, o jaké zbozi se jedna. Pokud je zbozi kiehké a drahé, je nutné vénovat
vice prostfedkl na ochranu pted poSkozenim. Manipulace, doprava i skladovani muze byt
zdrojem poskozeni - pti manipulaci hrozi moznost narazu, v dopravé nebezpeci pii vibro-

vani auta na silnici. Podceniovat se nemtize ani prorazeni obalu nebo jeho stlaceni.

UloZeni vyrobku a jeho upevnéni je dulezitou slozkou obalu. Vyrobek muze byt spojen
s obalem, nebo v ném byt pevné uchycen. K tomu se pouZivaji fixa¢ni materialy (pénovy
polystyren, dievita vina,...). Obal téZ chrani pted vné&j$imi podminkami - jako je naptiklad
vihkost a teplota. S poskozenim obalu souvisi zk&za zboZi, ztrata barvy, popraskani a vyli-

ti. Struktura logistického fetézce je ovliviiovana mirou naroki na ochranu zbozi.

3.2 Prodejni vyznam

Obal v dnesni dobé urcité rozhoduje o koupi daného vyrobku. Na trhu je nepfeberné mnoz-
stvi konkuren¢nich vyrobku. Regaly ¢asto nesou téméf totoznou véc jen s tim rozdilem, Ze
jsou ruzn¢ zabalené. Proto je velmi dilezit¢ dbat na design obalu, aby ndm vytvofil
z pramérného produktu produkt nejzadangjsi. Tento vyznam je v dnes$ni dobé velmi cené-
ny. Obal musi zaujmout, odliSit se a vystoupit z fady. Tvar, barva a povrch urcuji prodejni

schopnost.
Hlediska rozhodujici o prodejnosti ¢i slabém prodeji vyrobku:

Psychologické pusobeni:

Spotiebitel by mél byt motivovan k opétovnému nakupu. Cilem je vytvofit vztah zakaznika

k vyrobku a zna¢ce. K tomu samoziejmé pfispiva i vhodné zvoleny obal.
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Vizualni pusobeni:

Zamérem je vyvolat kladné emoce u zakaznika a upoutat jeho pozornost.

Komeréni pusobeni:

Tato slozka zavisi na dvou ptredchazejicich ptisobenich, zvlasté pak na vybéru nejvhodnéj-

Siho materialu, obalovém tvaroslovi, vyrobé obalu a v neposledni fadé grafice.

3.3 Manipulacni vyznam

Aby doslo ke snizeni po¢tu manipulacnich Cinnosti, jsou slouceny spotiebitelské obaly
do oball prepravnich. Obal by mél dbat na snadnou manipulaci pfi skladovani a preprave.
Dalsi schopnosti by méla byt dobra uchopitelnost. Manipulacni obaly se ukladaji na paletu.

Mezi dalsi manipulacni piepravni obaly patii prepravky, sudy, kartonové krabice.

3.4 Marketingovy vyznam

Marketingova ¢innost se zabyva témét vSemi oblastmi, proto by se pfi vytvareni obalu mé-
lo myslet na vSechny aspekty obalu. Marketing je oblast, ktera se stale vyviji a ¢im dale
rychleji se méni podle momentalnich potieb a ptani zakaznikd. I obaly se musi podfizovat
tomuto stylu a tempu. Proto je dulezité vytvaret design obald tak, aby odpovidal soucas-
nym poZadavkim a byl vZdy zaméfen na cilovou skupinu. Na prvnim misté zustava schop-
nost upoutat pozornost. V rdmci Sirokého spektra, ktery marketing obsahuje, ma obal sice
nepostradatelnou pozici, avSak marketing jako takovy mu ptipisuje spise druhotady vy-
znam. Obal je na poli marketingu vazan s kategorii komunikace v misté prodeje a je roz-

hodujici pfi samotné koupi.

3.5 Informacéni vyznam

Kazdy spotiebitelsky obal ma za povinnost uvadét Udaje vztahujici se k danému produktu
— musi nést informace o vyrobku, jeho slozZeni a jeho vlastnostech. U potravinaiskych vy-
robku se udaje tykaji pifedevsim jejich slozeni a obsahu jednotlivych latek. VSechny vy-
robky prodavané v Ceské republice musi obsahovat informace v ¢esting (zahraniéni pro-
dukty &asto pouzivaji lepici samolepku s textem). Udaje jsou umistény p¥imo na obalu

nebo na piilozeném letacku.
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3.6 Ekologicky vyznam

Obal se po jeho pouziti stava odpadem. Proto se v dnesni dobé klade velky diraz na to,
jaky material se bude na ochranu daného produktu pouZzivat. Podminky nejvhodné&jsi pro
obal - je snadno rozlozitelny, lehce zlikvidovatelny a recyklovatelny. Jelikoz v dnesni do-
bé je oballi nes¢etné mnoho, méli bychom pii vybéru materialu myslet a brat ohled na zi-

votni prostiedi. Je dobfe, Ze nékteré obaly jsou vratné a mizeme je opakované pouZit.

3.7 Esteticky vyznam

V soucasné dobé obal miizeme oznalit za komunikaéni prostiedek mezi vyrobcem a za-
kaznikem. V mnoha piipadech se jedna téméf o druh uméni. Navrhnout a vyrobit velmi
kvalitni obal je opravdové femeslo. Dle obalu se nam také vytvaii nazory na vyrobky
v naSem podvédomi — napf. vnimani barev, tvari, obrazcu... Funkce esteticka se zabyva
tvarem obalu i grafickou strankou. Tvaroslovi a symboly pouZité na obalu pfispivaji
k zapamatovani obalu v mysli zadkaznika. Proto je vhodné, aby obal byl originalni, neotiely
a pasobil vyvazenym dojmem k produktu.

Obr. 1: Ukdzka prepravnich obalii

U téchto obalti musi pfevazovat zvlasté ochranny a manipulaéni vyznam.
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4 RESERSE OBALU VE VINARSKEM ODVETVI

Pii tvorbé jakéhokoli produktu bychom méli zjistit jeho historii a také, co vedlo k danému
feSeni. Dale bychom se méli zabyvat nabidkou dneSniho trhu, jaka je konkurence, co vse

jiz existuje. Prave z téchto informaci miizeme vyvodit jisté zaveéry potifebné pro nasi praci.
4.1 Drive pouzivané obaly

Kameninové a hlinéné nadoby

Vino v nadobé z kameniny mizeme vidét i v dnes$ni dobé, ackoli se pouzivaly jiz v obdobi,
nez se zacal datovat nas letopocet. V Gruzii se zacatek péstovani vinné révy a vyroby vina
datuje na 8. — 6. tisicileti pfed nasim letopoctem. Gruzinské kvevri, jak se nadobam vejci-
tého tvaru s velmi Sirokym hrdlem fika, slouzi k vyrobé vina. Zakopaji se do zemé¢ tak, Ze
vy¢niva jen hrdlo a §t'ava z hroznli ma vyborné prostiedi k vlastnimu zrani. Kvevri dosahu-
ji velkého objemu a miiZeme je nalézt v riznych velikostech.

Mensi kameninové nadoby dneSniho typu se zaviraji korkem, ktery je na vrchni ¢asti zalit
pecetnim voskem. Oproti lahvim sklenénym ma tento obal jedinou nevyhodu, a tou je pou-
tani tepelnych paprski. TudiZz neni moudré vystavovat tento obal sluneénim paprskiim,

nebot’ by se mohla snizit kvalita vina uvnitf.

]

nadoba
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Bronzové nadoby

Tyto nadoby byly objeveny v Cin& pfi prohledavani hrobu velmoze z obdobi pied 3000
lety. Pfedpoklada se, Ze byly urceny pro vino, protozZe to byl oblibeny mok bohatych, ktefi
si tyto nadoby mohli dovolit.

Obr. 3: Ukazka bronzovych nadob

Amfora

Amfory se prvné pouzivaly v Syrii. Datuji se od 15. stoleti pt. n. I. Amfora je oznaeni pro
keramickou nadobu z obdobi starovéku. Jedna se o nadobu s banatym tvarem. Typicka
jsou pro ni dvé ucha vedle krcku. Tyto keramické ,,uschovny potravin a napoja* dale pie-
vzali Rekové a Rimané v antické dob& pro pienaseni a skladovani olivového oleje, zmi,
hroznového vina a ryb. V této dobé se nejvice rozsitily. Byly i umélecky zpracované mal-
bami riznych typt. Amfory méfily od 30 — 150 centimetrti. V 7. stoleti byly tyto nadoby
nahrazeny modernéjSimi.

Obr. 4: Amfora pouzivana ve starovéku


http://cs.wikipedia.org/wiki/Soubor:Peleus_Atalante_Staatliche_Antikensammlungen_1541.jpg

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

KoZené nadoby

Kozené méchy byly bézn¢ vyuzivané k uschove a pieprave vody, oleje, mléka, vina, mésla,
syra. Vyroba méchu probihala tak, Ze poté, co zvife bylo zabito, se mu ufizla hlava a kon-
Cetiny. Nasledn¢ se stahla ktize, kterd byla dikladn¢ vyc¢inéna. Na bfise se schvalné neroz-
fezavala. Dale byly otvory a roziiznuti zaSito tak, aby ztstal pouze jeden otvor. Ov¢i, teleci
a kozi kuze byla pro vyrobu méchi nejvhodnéjsi. Z tekutin, které se vkladaly do vaku, po-

ttebovalo prave vino nejSetrnéjsi a nejdikladné;si zpracovani ktize.

Dievéné nadoby

Dievéné sudy jsou prvotni nddobou pouzivanou ve stfedni Evropé€ pro vinatské ucely. Prv-
ni obyvatelé, ktefi uzivali sudy, byli Keltové zhruba ve tietim stoleti naseho letopo¢tu. N¢-
které zdroje oznaCuji Arménii za zemi, kde se zrodily sudy, a to jiZ v 6. stoleti pted nasim
letopoctem. Jisté je, ze ve stiedoveku cela Evropa pouzivala na tischovu vina pravé sudy.
Bylo to proto, Ze diky tvaru sudu se mohly kutalet a snadné&ji tak piepravovat. Toto femes-
lo se nazyvalo bednafstvi. Velmi zalezi na druhu dieva, ze kterého je sud vyroben. Vsech-
ny aspekty dfeva se nasledné objevi v chuti vina. Asi nejznaméjSimi sudy jsou sudy ozna-
¢ené jako barrique — z nich nasledné vzniknou barikova vina — jedna se o uloZeni vina
V sudu dubovém o objemu 225 litri. Nevyhodou sudt je Spatné fizeni teploty pii kvasném

procesu. Také sanace a Udrzba neni zcela snadna.

vvvvvv

dob¢ byly navrhovany sudy s vét§imi objemy — tieba i pies sto tisic litrt.

Sklenéné nadoby

KdyzZ lidské moznosti a rozvijejici se technologie zvladly vyrobit i vétsi nadoby, zacaly se
sklenéné nadoby pouzivat i ve vinaiském prumyslu. Sklo je ale velmi kiehké, snadno po-
Skoditelné pii narazu, a proto neni vhodné pro velké objemy. Malovyrobci vina vSak oceni
tyto sklenéné nadoby do velikosti 50 litrd. Vyrabéji se sériové. Sklo je lehké na udrzbu a je

velmi rezistentni proti agresivnimu prostiedi.

Sklenéné lahve

U lahve na vino je typicky objem 0,75 litru — a jeho nasobky. Prvné byly sklenéné lahve
ruéné foukané. Tvarem byly riznorodé a vzdy se pohybovaly kolem objemu 0,6 - 0,8 litru

— jedna se 0 mnozstvi, s kterym muzeme lehce manipulovat i jednou rukou. Dal$im davo-
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dem je, ze toto mnozstvi ¢asto vypije ¢lovek i sdm. Z historického hlediska se dovidame,
ze 1 pti staceni vina ze sudu do lahvi a nasledného ukladani do beden je pravé tii Ctvrtina
litru ideélni na objemové rozpocitani. Tato jednotka vyhovovala Francii, Velké Britanii
i USA, ackoli kazdy stat m¢l jiné jednotky. Od roku 1979 je uzdkonén tento objem pro

lahvovani.

Obr. 5: Rada velikosti lahvi na vina - nejbéznéjsi prodejni lihev je prvni zleva

4.2 Nynéjsi obaly

Sklenéna ldhev

V dnes$ni dobé jisté¢ nejoblibenéjSim obalem vina. Do sklenéné ldhve se staci vino méné
kvalitni, ale i vina, ktera jsou $pickova. Typu lahvi je nepifeberné mnozstvi. Odlisuji se
barevnosti skla — zelené, ¢iré, hnédé. Znaéna rozdilnost je v etiketé. To jiZz zaleZi na vinai-
stvi a jejich marketingovych planech. Samoziejmé i tvar samotné ladhve ovliviiuje vnimani

kvality vina v mysli zdkaznika. B&zné lahve se vyrabé&ji na objemové mnozstvi 0,75 litru.

Obr. 6:Porovnéni designu lahvi - nejvice je uZivany druhy tvar zleva
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Pro slamova a ledova vina, ktera jsou témé&f nejvyssi kvalitou na trhu, se pouziva lahev
dlouhd a Uzk& — obsahuje 0,2 litru. Tato vina maji dlouholetou tradici a podle tvaru pozné-

me, Ze se jedna o Spi¢kova vina.

Tetrapacky

Vina balena do Tetrapacku se v ¢eském slangu nazyvaji ,,krabi¢dky*. Jedna se o finan¢éné
snadno dostupna vina s kvalitou na nizké trovni. Ziejmé proto o Tetrapacky maji nejvice

zajem lidé s malymi pfijmy.

VENU"Hf
|
| !

!.-’Emmz«eT |

o
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Obr. 8: Ukazka Tetrapacki urcenych na vino

Plastové obaly

Tyto obaly se vyuzivaji hlavné pro sti¢ena vina. Zakaznik si ve vinotéce vybere z nabidky
a vino se sto¢i do PET lahve. Nej¢astéji se jedna o objem 1 litr, 1,5 litr, 2 litry, 3 litry a 5
litrd. Na rozdil od sklenénych lahvi, které maji spodni ¢ast vypouklou smérem dovnitf

l&hve, plastové maji rovné dno pro vétsi stabilitu. Tyto lahve jsou totiz velmi lehké. Vyho-
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dou je jejich nerozbitnost. Plast je vhodnym materidlem pro piepravu a manipulaci. PET
lahev se fadi mezi recyklovatelné plasty, proto je dobré, Ze ji miizeme po vyhozeni do t¥i-
déného odpadu druhotné vyuzit. Tyto lahve z diivodu vyhlasky Ministerstva zdravotnictvi

nesm¢éji byt v obchodech znovu vyuZity ke stejnému potravinatskému ucelu.

Lahve se vyrabéji hlavné v ¢irém a zeleném provedeni. N¢které nesou i reliéfni symbol
vina, ktery je zhotoven jiz pfi vyrobé PET lahve. Lahve s vétsim objemem jsou po naplné-

ni velmi t€zké. Vyrabi se i poutka - madla pro lepSi odnos.

Obr. 9: Plastoveé lahve pro stacend vina a lahve dostupnd v obchodech

Bag-in-Box

Bag-in-Box se sklada z krabice (lepenka), sacek, plastovy uzavér. Baleni je ekologické —
slozky jsou recyklovatelné. Krabice je pouZzita na ochranu vaku — zaroven tak slouZi i jako
reklamni, informaéni a propagacni plocha. Baleni funguje na bazi vypousténi tekutiny uza-
vérem z vaku. Vicevrstvy materidl vaku zabranuje prichodu kysliku do baleni. Zakaznik si
mizZe vybrat z variant o0 obsahu 3, 5, 15, 20 litri. Bag-in-Box je celkem moderni zalezitosti

a je rozsifen 1 na ¢eském trhu.

Ep—

MERLOT

Obr. 10: Ukadzka vnitiniho principu a typi obalii
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.»»Vyhodné nizké naroky na skladovani prazdnych obalii oproti pevnym obalum, jako jsou

kanystry, kbeliky a sklenené obaly presvédcuji i dalsi odberatelé pro technické kapaliny.**

[2]

Obr. 11: Bag-in-Box pojaty stylove
4.3 Soucasny stav vinnych baleni

Vinné sety
Obsahujji:

e 1,2nebo 3 lahve

e 1, 2 nebo 3 lahve spolu s dodatkovymi pfedméty k vinu — napf. teplomér, otvirak,
tésnici zatka a krouzek proti uképnuti vina, ndlevka,...

e 1 nebo 2 vina spolu s 2 sklenickami na vino

e vino a pokrm

e vino a doutniky

e vino a kosmetické produkty z vina

e 1 nebo 2 vinas karafou

Materialové feSeni obalu na trhu

Obaly:

e dfevéné

o latkove

e plsténé

e jutové

e lepenkové

e plastove
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e papirové
e kozené

e prouténé

Obr. 12: Materidlové reseni jednotlivych obalii

Obal by mél piedevsim zaujmout zakaznika v misté koupé. Po reSersi riznych typt oball

na vinnou lahev a vinné sety jsem nasla spole¢né prvky, které se u obal opakovaly:

obal je standardizovan — obal se mutize pouzit na jakykoli typ lahvi

obal je standardizovan z &asti — prostor na lahev je stejny, obménéna je vlozka

s doplinkovym predmétem



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

obal je spjat se znackou — je vyvinut specidlné pro urcity druh vin

4.3.1 Grafické reSeni
Grafika obalu se lisi dle cenove kategorie:

NiZ8i cenova kategorie — obal je vétSinou standardizovany — potistény pouze logem vi-

narstvi

Sttedni cenovéa kategorie — obal je standardizovany s obménou, grafika vice podporuje

samotny produkt

Vy3Si cenové kategorie — grafika odrazi samotny vizual lahve, je prolnuté s produktem

— obal, grafika, lahev nesou stejné prvky — tisk je velmi kvalitni, pouZziti i zlaté, naklad-

ny potisk

Obr. 13: Zastupce grafického pojeti obalu z kaZzdé kategorie

4.3.2 Ergonomie

Darkova baleni se odvozuji od typu, tvaru a velikosti lahve a velikosti doplikovych pted-

métl. Velikost 1dhve o obsahu 0,751 se pohybuje v rozmezi od 29 — 33 cm.
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5 RESERSE SOUCASNEHO CESKEHO TRHU

5.1 Konkurenéni vinarstvi a jejich obaly
4 nejvétsi producenti vina v Ceské republice a jejich darkova baleni:
Bohemia Sekt a.s.

Firma se fadi mezi vyznamné producenty sektl a vin. Jejich pisobistém je stiedni Evropa,
rozsifuji své sit€¢ 1 na vychod Evropy. Na Moravé je jejich péstitelska zakladna i vyroba
tichych vin. Popularitu si firma ziskala doma i v zahrani¢i a exportuji své produkty

do 14 zemi svéta. Spole¢nost Bohemia Sekt se profiluje hlavné svymi sekty.

Obr. 14: Obaly na Sampariské spolecnosti Bohemia Sekt a.s.

Vinné sklepy Valtice a.s.

Tato spolecnost je stiedné velkym vyrobcem vina. V Ceské republice se fadi mezi nejvétsi
péstitele vinné révy. Zaméieni firmy je hlavné na pfivlastkova vina — vina nesou znacku

Chateau Valtice. Tradi¢ni vyrobce vina slavi uspéchy v Cechéch i v zahranigi.

SSEAU YAy,
(3,2 Yy

: Ukazka obalii vinarstvi Vinné sklepy Valtice a.s.
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Znovin Znojmo a.s.

Znovin Znojmo se fadi ke stiedné velkym podnikiim v Ceské republice. Tato spole¢nost
proda 17 tisic lahvi denné. Znovin Znojmo ziskava uspéchy z domécich a zahrani¢nich
vystav a salond. Vinaistvi zavedlo jako prvni fizené kvaSeni jiz v 90.letech minulého sto-

leti a jeho vyroba se pouziva doposud.

Obr. 16: Obaly na vino spolecnosti Znovin Znojmo a.s.

Templai'ské sklepy Cejkovice, vinaiské druZstvo

Toto vinafstvi ma dlouholetou tradici, kterd se datuje k 13. stoleti. Spole¢nost ma ulozeno
ptes 350 000 litrt vina v sudech ve vinnych sklepech. Déle vinnou révu zpracovavéa i mo-
derni technologii. Vino odebird od rtiznych péstitelt, vinait a spravuje 10 hektart vlast-
nich vinic. Templaiské sklepy Cejkovice maji Sirokou $kalu svych produkti — od odriido-

vych a pfivlastkovych vin po nejkvalitnéjsi ledova a slamova vina.

Obr. 17: Ddrkova baleni vinarstvi Templdiké sklepy Cejkovice
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6 ANALYZATRHUAPROJEKTU

Cilem analyzy je zjistit, které dostupné obaly popsané v reSerSi funguji a které naopak

nejsou kvalitni.

6.1 Uspé&na baleni

Nejvice jsou prodavany krabi¢ky a obaly z lepenky. Divodi je hned né€kolik. Zakaznik,
ktery kupuje vino jako darek, tuto krabicku oceni z toho divodu, ze krabicka zvysi hodno-
tu vina a darek je kompletni. Samotné vino by tak nikdy nepiisobilo. Pokud jest¢ krabicka
obsahuje logo daného vinafstvi a podporuje tim produkt, vysledkem je pusobivéjsi kom-
plet. Dalsi vyhodou je cenova dostupnost a pomér cena k obalu je imérna. Tyto obaly se
vyrabéji pro 1, 2 a 3 lahve v cenovém rozmezi 12, 15, 20 K¢&. Krabi¢ky k vinu jsou v obli-
bé — bé&Zzné se ve vinotékach proda 10 - 20 krabicek denné. Baleni nabizi rizné barevnosti
(napt. modra, fialovd) ¢i potistény tvar hroznu. Lidé vSak nejcastéji vyhledavaji lepenku
piirodni. Mozna i proto, ze ptsobi nejvice ekologicky a ke sklenéné lahvi se i tato barev-

nost nejvice hodi.

Papirové tasky se tak ¢asto nekupuji z toho dtvodu, ze se mackaji a nedrzi tvar. Cenové

vyjdou podobné¢ jako obaly z lepenky — pfitom tento obal drzi svij tvar.
Plastové obaly zdkazniky neoslovuji. Davaji pfednost materialim ptirodnim.

Jutové baleni je uz pomérné drazsi. Cena této tasky je az 50 K¢. Tento typ obalu se kupuje

zv1aste k draz$im vinum, kdy obal by mél odpovidat vyssi cené vina.

Prouténé obaly stoji cca 150 — 200 K¢ — to uZ je vysoké cena za obal na produkt. Opét pla-

ti: Cim drazsi vino zakaznik kupuje, tim chce k vinu pfibliZit luxusné&jsi obal.

Poslednim bézné prodavanym typem je krabicka dievénd. VétSina dievénych obali ma
svlj pevné dany rozmér, proto se muze stat, ze se do obalu nékterd vina nevejdou. Tyto
krabicky se kupuji ojedinéle a vétSinou k velmi drahym vinlim. Papirovy obal by u cenové
vysoko postavenych vin vypadal neadekvatnég, proto zakaznik rad séahne i po obalu, ktery
stoji kolem 150 - 200 K¢&. Téchto krabic¢ek se koupi v kamenném obchod¢ s vinem zhruba

80 rocné.
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6.2 Zvyky zakaznikia kupujicich vino

Hlavnim bodem, ktery rozhoduje o nakupu vina, je emoce zdkaznika. Proto se musi dbat
na piijemnou atmosféru nakupu, ale i vytvofeni této nalady prostfednictvim etikety, obalu
a vytvoreni predstavy pohody, tfeba i slunce, radosti i individualniho pfistupu, tradice —

image sklepti, sudii a vytvoreni zajimavého piib&hu, kterému nakupci rad uveri.

Cesti zakaznici preferuji vina domaci pred zahrani¢nimi. Vérnost zakazniki viéi znaéce
vin je primérna. Lidé maji sva oblibena vinaistvi, ale zkouSeji i vina nova. Rozhoduji se
vétSinou az v momenté nakupu v prodejné. Rizné slevy maji vliv na ndkupciho, zvlaste
kdyz nakupuje ve vét§im mnozstvi. Cesti konzumenti dbaji hlavné na oblast, z které vino
pochazi, v druhém piipadé na vyrobce, ktery se jevi jako zaruka kvality. V priméru se

Vv Ceské domacnosti vypiji 2- 4 lahve mésicné.

6.3 Sada obali pouZivana Vinarstvim Chateau Lednice

Vinafstvi pouziva obaly na jednu samotnou lahev a lahve dvé. Obal je z lepenky a je potis-
tény hnédou grafikou. Logotyp firmy je umistén na Celni strané a podporuje celkovy spo-
le¢ny vizual. Tyto krabic¢ky se hojné vy uZivaji a jsou zdkaznikem velmi oblibené. Jedné se

o neutralni obaly, které se na trhu objevuji pomérné Casto.

Obr. 18: Soucasny obal na vina Vinarstvi Chateau Lednice
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Muj projekt si klade za cil podpofit tradici a spojitost vinai'stvi s mistem sidla v Lednici.
PoslouZi jako darek z ptijemnych chvil pii navstévé Lednicko-valtického arealu. Pii kon-
zumaci navodi zpétné pohodovou atmosféru stravenou na jihu Moravy. Ke zpracovani se-
td, které budou obsahovat vinné lahve, sklenicky a pastiky, také kladné ptispiva fakt, ze
lidé si tyto sety Zadaji. Po setu vina se skleni¢kami je zna¢na poptavka, avSak nabidka ze

strany vinafstvi chybi.

Plusy soucasného obalu

Obal je levny, jednoduse slozitelny a drzi tvar. Krabi¢ka se mtZe prodavat jiZ jako soucéast
baleni 3 vybranych lahvi, nebo se d& rychle sloZit na ptani zakaznika. Obal je dostate¢né
pevny a je pouZito jedno lepeni. Informace o firmé a firemnich akcich jsou uvedeny po
strandch baleni. To je velkou vyhodou, jelikoZ zakaznik se rad dozvi o produktu, jako je
tento, co nejvice. Pouzity material je mikrovina ponechana v ptirodni barvé s grafikou
pouze v hnédé, coz obalu dodava jesté vétsi piirodni nadech, ktery v kombinaci s lahvemi

vytvaii p&kny komplet.

Zapory stavajiciho obalu

Krabickovy obal je ¢asto pouzivany, standardni, proto nemusi byt pro zakaznika tolik pou-

tavy.

Mezi darkovym balenim a obalem je jen tenkd hranice. Kazdy ji muze citit jinak vytyce-
nou. Samotna lahve se stane darkovym balenim, kdyz si k ni zakaznik piikoupi krabicku.
Vino neni ,,nahé* a pisobi jiz vzneSenéjSim dojmem. Zékaznici, ktefi kupuji vino, se roz-
hoduji velmi impulzivné v misté prodeje. Zalezi tedy, jak jiz samotny design lahve, etikety

a celkového balicku pojmeme.

Obal ma také svou uzitnou hodnotu — mohli bychom podle tohoto kritéria rozd¢lit obal

do tii kategorii:

koupim a vyhodim

obal poslouZil k zaujeti zakaznika v regale, jakmile spotfebuje dany produkt, obal

se stava nepotiebnym a vyhodi ho

koupim a nechdm si ho
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obal je tak dobfe zpracovany, ze dokaze mezi konkurenci nejen zaujmout, ale i po
spotieb¢ si zakaznik obal necha, popf. vystavi, protoze obal tvofi kus uméleckého
dila - je natolik spjat s produktem, Ze nam obal muiZze pfipominat napi. chut’ oblibe-

ného napoje

koupim a daruji

obal je natolik pekny, ptsobi luxusné, pozitivné a piijemné, Ze koupime baleni pro

druhé za Gcelem potésit obdarované
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TECHNOLOGIE A MATERIAL NAVRHOVANY K RESENI
OBALU

6.4 Material

VInita lepenka

Spojenim zvInéného papiru (jedné nebo vice vrstev), ktery se vlepuje mezi vrstvy rovného
papiru, vznika vinita lepenka. Je mnoho typu vinité lepenky. Rozdéluje se dle vysky viny

a dle poctu vin. Od toho se odviji fyzikalni vlastnosti jednotlivé lepenky.

Jelikoz se pfi narazu deformuji prvné viny, je tento material relativné odolny proti narazu —
je tedy méné pravdépodobné, Ze by se poniCil obsah obalu. Priraz, pritlak a pevnost

na hranu jsou zakladnimi naroky na lepenku.

AZ 75% obalu se vyrabi z vInité lepenky. To fadi pravé tento material k nejpouzivanéj$im

Vv celém spektru obalového priamyslu.

Druhy lepenky

Siroka $kala lepenky zadina od dvouvrstvé a konéi sedmivrstvou. Délime ji podle viny —
vysky viny se 1i$i podle zpiisobu potieby uziti. Rozd€leni mize byt i dle sloZeni tohoto

materialu.

D¢leni podle typu viny:

WAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAVAR

Obr. 19: Dvouvrstva vinita lepenka s vinou B

Tento typ lepenky je jediny druh, ktery se da skladovat v rolich, ostatni se musi skladovat

po deskach, proto se lepence s vinou B fika také rolova vlnita lepenka.


http://mlady-obal.cz/gallery/clanky/schemata/grafy_web_mo2jedno.png
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INININININNINININININ

Obr. 20: TFivrstva vinita lepenka s vinou C

Tento druh je nejpouzivangjsi, ma velmi dobré vlastnosti.

Obr. 21: Trivrstva vinitad lepenka s vinou B

Vhodné pro méné nachylné balené produkty. S vinou C se spojuje do pétivrstvé lepenky.

Obr. 22: Trivrstva vinita lepenka s vinou E

Mikrovina je vyuZivana piedevsim pro baleni mensich vyrobktu. Mikrovina je vhodné pro

kvalitni tisk, proto se hojné pouziva.

Casto se také spojuje s vinou B — proto lepenka BE je téz vhodna pro potisténi flexotiskem

a ptitom dominuje svymi vybornymi fyzikalnimi kvalitami.

Tyto viny se fadi mezi nejcastéji pouzivané. Vyrabi se vSak i dalsi typy napiiklad F — mi-
nivina a G - extra minivina. Vina u téchto lepenek je nizsi nez 1 mm. Dalsi typ je D a K —

oznaceni extra hrubé viny.

Kombinované lepenky:

Lepenka mé 2-3 typy vin. Slouzi jesté k vétsi ochrané produktu. Tyto lepenky jsou vSak

extrémné tuhé.

VAVAVAVAVAVAVAVAVAN

Obr. 23: Petivrstva vinita lepenka

Uplatnéni lepenky s vinou BC je ptevazné v prumyslovém odvétvi.


http://mlady-obal.cz/gallery/clanky/schemata/grafy_web_mo2dvo.png
http://mlady-obal.cz/gallery/clanky/schemata/grafy_web_mo2dvomaly.png
http://mlady-obal.cz/gallery/clanky/schemata/grafy_web_mo2peti.png
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Obr. 24: Sedmivrstva vinita lepenka — obsahuje vinu typu BC a E

Lepenka a jeji barevnost

Lepenka, ktera se uziva dnes, je trojiho typu.

U trojvrstvé lepenky jsou rovné plochy bud’ bilé, nebo hnédé. Vina je vzdy hnédé zbarve-

na. DalSim typem je kombinovand — z jedné strany pfirodni hnéda, z druhé bila.

U dvojvrstvé lepenky se pouzivaji rizné barevnosti. Tato lepenka slouzi jako okrasna dar-
kova lepenka. Malé barevné formaty se prodavaji i v sadé pro ty, ktefi je kreativné vyuziji

pro dekorativni tcely.

Obr. 25: Barevné odstiny lepenky

Historie

Lepenka se vyuZiva v obalovém odvétvi témér sto padesat let. Prvni patent, ktery se tykal
vyroby vinité lepenky, se datuje k roku 1871. Patent podal Albert Jones v Americe. Jeho
snem i cilem bylo dosahnout bezpe¢ného baleni pro lahve vyrobené ze skla. O tii roky
pozdé&ji doSlo k zdokonaleni — zvinéna vrstva byla nanesena na hladkou vrstvu. Tim vznik-

la jiz tradi¢ni dvouvrstva lepenka. Autorem byl Olivier Long.

Prvni tovarna, kterd se zabyvala vyrobou tohoto druhu lepenky, se nachédzela v Londyné.

Prvni produkce lepenky se vaze k roku 1883. Nasledujici stoleti, stoleti dvacaté, pfineslo


http://mlady-obal.cz/gallery/clanky/schemata/grafy_web_mo2nejvicn.png
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velky posun na poli lepenky. Objevily se nové typy vin, vrstveni a vzniklo mnoho stroji

na vyrobu tohoto ekologickeho materiélu.

Potisk

,.VInité lepenky jsou po vsech strankdch idedlnim a hlavné ekologickym obalovym materia-
lem. Doby, kdy obaly zhotovené z tohoto materidlu reprezentovaly bedny a krabice hnédé
barvy neprilis vabného vzhledu s jednobarevnym vétsinou cernym potiskem, jsou vsak uz

davno pryc. “ [3]
Sitotisk

Tato technologie je znama pro skvélé barevné kryti a je typickd svym vysokym ndnosem
barvy. Potisk sitotiskovou formou ma nejvétsi tradici mezi podobnymi tiskatskymi techni-
kami. Zname sitotisk rotacni nebo plosny. Tento zpusob je hojné vyuZivan na potisk re-

klamnich pfedmétt, které maji nerovny povrch.

K sitotiskiim ru¢nim je potieba sito, Sablona, stérka. Poloautomatické stroje zvysuji kvalitu
a rychlost tisku. Rotaéni sitotisk umi natisknout az 8 barev — zaleZi na typu a velikosti stro-

je.
Flexotisk

Jinym nazvem flexografie se fadi mezi tisk z vysky. Tato forma tisku je zfejmé nejzadanéj-
Si. V soucasnosti patii mezi nejrychleji rozvijejici se tiskové formy. Flexotisk se pouzZiva
na folie, kartony, lepenky, a to i ve velkém formatu. Tento druh je hojné¢ komeréné vyuzi-

van.

Tisky se mohou i kombinovat — tim se doséhne jesté lepsich vysledeku.

Ofset

Tento typ tisku je nejvice kvalitni. Ofset zvlada i tisk motivi, které by byly pomoci ostat-
nich tiskl jen téZko proveditelné. Pri této tiskarské metode se na lepenku vyviji tlak a do-
chazi tak k poni¢eni viny. Nenanasi se proto pfimo na vinitou lepenku, ale samostatné

na papir, ktery se pak spojuje s vinitou lepenkou kaSirovanim.
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VySe uvedenym druhum tisku se fika post-print — tedy tisk je naneseny az po vytvofeni
vinité lepenky. V opa¢ném piipad¢ se jednd o pre-print, tisk se zhotovuje jiz pfi vyrobé

vinité lepenky. Takovému zpiisobu se fika kasirovani.

KaSirovani
Vrchni vrstva je potisténa pred sloucenim v3ech vrstev dohromady. Napiiklad u trojvrstvé
lepenky je jedna role bézné bila ¢i hnéda, dalsi vrstvou je vlna a poslednim nanosem je

papir, na ktery je jiz nanesena grafika.

tiskova plocha

dvauvrstvd vinitd lepenka

Obr. 26: Zpiisob kasirovini

Technologie Fezani

Nejlevngjsim zpuisobem, jak vyfezat tvar obalu, je na fezacim plotru. To ovsem pokud se
jedna o vyrobu malé série od n€kolika do desitek kust. Jednim z vyrobct takovychto stro-
ju je napiiklad Svycarska firma Zind. Ntz na stroji dokaze vyfezat i detaily a jakykoli tvar
s naprostou presnosti. Vyhodou je, ze se daji hlavice sttidat, a proto se timto strojem da
I bigovat — jedna se o promacknuti nebo prolisovani lepenky v misté, kde se bude ohybat.
Kazdy obal obsahuje ohyby, proto je nezbytné, aby byly naznaCeny jiz pfi vyrob¢. Diky
zmékceni materialu v daném misté se obal jednoduseji ohne. Na stroji je mozno nastavit
i silu bigu. Pro stroj zund je nezbytné piipravit data v programu Adobe Illustrator. Rezani

a bigovani se provadi oddéleng.
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Pro tvorbu obalii je moZné vyuZit také vysek - nejéastéji pouzivana metoda pii vyrobé vel-
kych sérii. Existuje plochy a rotac¢ni vysek. K vyrobeni tvaru obalu potiebujeme vysekovy
stroj a vysekovou matrici. Pfi provadéni vyseku se forma otaci na valci. Plochy vysek

vznika piimym kolmym tlakem na lepenku ve vSech ¢astech rovnomérné.

U plochého vyseku tvofi spodni ¢ast zelezna deska, na kterou se polozi lepenka. Horni dil
je ze dieva, do kterého se zasadi planzeta. Prave tato ostra ocelova ¢ast ndm vysekéva ndmi

poZadovany tvar.

Obr. 27: Rezaci plotr

Recyklace

Recyklace lepenky spociva v tom, Ze stary karton da vznik nové papirové lepence. Baliky
lepenky se ve velké k&di smichaji s horkou vodou, kde se karton ¢isti (odstranuji se necis-
toty, lepidlo i voskovy povrch krabic) a zpracovava pro dalsi pouZziti. Recyklovani lepenky

zajist'uje hojnost papiru i ve statech, kde nemaji velky zdroj dieva.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

7 UVOD

Prakticka ¢ast se zabyva darkovymi sety pro firmu Vinaistvi Chateau Lednice a.s.. Vytvo-
fila jsem trojici, ktera k sobé ladi celkovou strukturou obalu i samotnou grafikou. Jednotli-
vé sety se od sebe lisi vnitinim obsahem, vnéjSim obalem a prodejni cenou. Obal byl inspi-
rovan samotnym lednickym zamkem a je koncipovan tak, Ze si turista z navstévy Lednice

odnese ,,sviij kousek zamku*.

7.1 O firmé Vinarstvi Chateau Lednice

Vinafstvi Chateau Lednice a.s. se sidlem pravé v Lednici, nabizi to nejlepsi z lednicko-
valtického arealu. Navazuje na slavnou tradici zpracovani vina, kterou tato oblast disponu-
je. Vinafstvi spravuje vice nez 200 hektaru vinic. Zpracovava hrozny vlastni a také hrozny

Mendelovy univerzity, s kterou vede Uzkou tuspésnou a dlouholetou spolupréci.

Vinohrady se nachazeji v oblasti, ktera patii pod organizaci UNESCO, proto jsou vinice

spravovany s respektem Kk piirod¢ a tradici.

Mezi jejich produkty patii kabinetni, jakostni, ptivlastkova i ledova vina. V jejich nabidce
najdeme i vina Velikono¢ni, Svatomartinska, Mlada i vlastni kolekce vin — napf. Kolonada

Valtice.

Vina z Chateau Lednice jiz posbiraly mnoho ocenéni v soutézich na domacim poli i v za-

vvvvvvvvv

které dosahuje kazdoro¢né vyjimecnych vysledki, dale pak i Rulandské modré a bile,
Tramin &erveny a Ryzlink vlassky. V hlasovani o nejoblibengjsi vinaistvi Ceské republiky
na portadle Kudy z nudy se stalo vitézem pravé Vinaistvi Chateau Lednice a vyhralo

I 1. misto ve vefejném hlasovani o nejlepsi vinatstvi roku 2012.

Vinaftstvi Chateau Lednice také obnovilo vinné sklepy ve Valticich. Sklepy jsou vzajemné

oy ee

Tento ,,sklepni labyrint* se spojuje v ndzev Valtické Podzemi. Ro¢né podzemi prozkouma

a okostuje zdejsi vina ptes 50 000 navstévnika.
K silnym strdnkam spole¢nosti patfi:

e rychlé budovani pozice na trhu

e kaZzdy rok nariist prodeje o 50%
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e dosavadni ocenéni ve vefejnych hlasovanich

e vyuzivani znacky s lednickym zdmkem

e spjatost s tradi¢nim mistem pro vyrobu vina Lednicko-valtickym aredlem

o vlastnik Valtického Podzemi — turisticky nejnavstévovangjsi sklep na Moravé

e byt GspéSnym vinafstvim v tuzemsku i v zahrani¢i — moZnost vyvozu

Slabé stranky vinafstvi:

o kratka doba existence — dlouhou dobu probihalo hledani a ustaveni znacky
e zaméfeni na stiedni a vyssi kvalitu — pfivlastkova vina, tim padem i vzrista cena
za produkt, neoslovi se skupina s niz§imi piijmy

e nedostate¢na dostupnost na trhu

Distribuce a mista prodeje

Je dulezité védét i tuto strategickou stranku firmy. Designer ziska ptedstavu, pro jaké dru-
hy prodeje je obal ureny, v jakych prostorech a za jakych podminek se obaly prodavaji,

jaké jsou dosavadni moznosti firmy a kde obal bude ptsobit na zakazniky.

Vinafstvi Chateau Lednice ma svij stanek v Lednici, dale prodej probiha i ve stanku, ktery
je u Valtického Podzemi ve Valticich. Hlavnim mistem prodeje v severnich Cechach je
Liberec, Jablonec nad Nisou a Mlada Boleslav, kde ma vinatstvi své pobocky. Dale dodava
vino do obchodniho fetézce Globus. Vina muZzeme nalézt i v kamennych obchodech —
ve vinotékach riizné po Ceské republice. Cerpaci stanice i maloobchody nabizeji levnéjsi
fady jejich sortimentu. Dalsi oblasti je gastronomie — tzn. restauracni zatizeni. Vina se daji

objednat i pfes internetovy obchod na webovych strankach vinaistvi.

7.2 Brief

Brief je nezbytny pro zapoceti veskeré prace. Je potfeba védet, co od produktu oekavame,
jakych vysledkt chceme dosahnout, jaké prostfedky mame moznost vyuzit, nebo chceme
VYUZit, jaky je finanéni rozpocet na projekt a jaké je cilova skupina. Bez téchto aspektu by

se nikdy nepodafilo spravné zamifit na cil. Potfebna je také analyza trhu a stavajici reSerse.
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Zadani od firmy

Zni:
Vytvofit obal, ktery podpoii jméno znacky Vinatstvi Chateau Lednice a ziska si SirSi pove-
domi o této firm¢ u Ceskych a zahrani¢nich navs§tévnikt Lednice a celého Lednicko-

valtického aredlu.

Vytvofit obal jako darkovy a upominkovy piedmét, ktery si lidé budou chtit z Lednice od-
nést. ProtoZe je Lednice mésto vina, samoziejmé hlavnim produktem bude vino. DalSim
poZadavkem je i obal na vino a skleni¢ky. Tieti obal bude obsahovat prostor pro vino,

sklenice a pastiky.
Ceny bali¢ku se budou lisit dle jejich obsahu — v rozmezi od 300 — 600 K¢.

Co mé splfiovat obal:

e musi upoutat pozornost zakaznika na prvni pohled

e piesvedcit zakaznika ke koupi darkového baleni pfimo z regionu
e ,odvezt si zazitek*

e jednoduchy/pohodiny odnos baleni

e vhodné vlastnosti pro logistické feseni

e ochrana produkti pied poSkozenim

Cilova skupina

Cilovou skupinou jsou lidé ve véku 20 -70 let — aktivné pracujici s primérnym i vy$S$im

platem, ktefi si radi dopieji kvalitni vino.

Misto prodeje

Obaly navrzene jako darkové baleni produkti by se hlavné prodavaly v Lednicko-
valtickém aredlu. Turisté si radi odvaZeji z této oblasti prave tradiéni darek v podobé vina.
Proto by byl pfimy prodej v Lednici, dale ve Valticich. Nasledn¢ by se dalo uvazovat

0 dal8im rozsifeni.
7.3 Inspirace

Hlavni historickou pamatkou a dominantou mésta Lednice je zcela urcité lednicky zamek.

Hlavné v 1ét¢ je hodné navs§tévovan turisty, ktefi ptimo v aredlu zamku maji moznost kos-
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tovat a ochutnavat vino. Proto jsem se rozhodla, Ze z celého Lednicko-valtického areélu
vyberu pravé tuto stavbu a budu vytvafet pamatku, kterou si mohou z navstiveného mista

odnést.

Zamek Lednice

Lednice je situovana na pravém biehu Dyje. Zde na misté dnesniho zamku se jiz pred 800
lety nachazela goticka tvrz s dvorcem, ktera byla postavena za ucelem stfeZeni tohoto pie-
chodu. Renesanéni ¢ast zdmku byla vystavéna v 16. stoleti a v 17. stoleti prob&hla dalSi
piestavba pod dohledem architekta jménem Giovanni Giacomo Tencalla. Barokni komplex
jizdaren a koniren byl vybudovan Bernhardtem Fisherem z Erlachu na konci stejného sto-
leti.

Posledni piestavba byla ve stylu anglicke tudorovské (windsdorské) gotiky a byla prove-
dena videniskym architektem Jitfim Wingelmullerem v obdobi 1846 - 1858. Zamek je tedy
prevazné v novém gotizujicim slohu, ale jsou zde patrné vSechny upravy, kterymi si tato

stavba prosla.

V blizkosti zamku se nachézi také zdmecky park, rybniky, Minaret, Janiv hrad a Lovecky

zamecek. Nesmim také opomenout rozsahly sklenik postaveny v 1. poloviné 19. stoleti.

Zamek je Uzce spjaty s rodem Lichtenstejnd, ktery ziskal toto panstvi roku 1249 a patfil
jim do 1. poloviny 20. stoleti. Diky nim je Lednicko-valticky areal tak bohaty a dodnes

v

romantismu v celé Ceské republice.

Nyni se 0 zamek stara a spravuje ho Narodni pamatkovy Ustav. Od prosince roku 1996 se
zamek fadi mezi dal$i pamétihodnosti Lednicko-valtického aredlu, které jsou zapsané
na seznamu svétového kulturniho a piirodniho bohatstvi UNESCO. Lednici spolu s timto

historickym arealem navstivi ro¢né 2 miliony navstévnika.
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Obr. 28: Zadmek v Lednici

7.4 Materialova, technologicka a graficka stranka obala

Materialové reSeni

Ke sklenéné lahvi se nejlépe hodi ptirodni materidly, a proto jsem zlstala u tradi¢ni lepen-
ky. Lepenka ma spoustu vyhod a témi jsou: levny nakladovy material, prace s fezy a ohy-
by, téz ekologi¢nost materialu. Riznymi sklady se lepenka miize stat jesté pevné&jsi a tuzsi.
Tento material ma lehce potisknutelny povrch. Nejvhodnéjsi typ je lepenka s mikrovinou
(typ E), jejiZ tloustka je 1,5 mm.

Technologické reSeni

Technologie vyroby by méla byt feSena vysekem. Na nékterych obalech je také pouzité

lepeni. Slouzi k lepSimu skladani a k lepSi tuhosti a pevnosti celého obalu.

Grafické reSeni

Grafika sady obalil je spolu Gzce provazana. Cast, ktera je u viech obald stejna, je i grafic-
Ky pojata identicky. Ostatni ¢asti se liSi dle ,,mé predlohy“ — lednického zamku. Abych

vytvofila opravdovou iluzi zamku, je grafika pravé tou nezbytnou soucasti.

Pouzité grafika je ladéna do hnédé barvy a tvoiena kiivkami rtizné sily. Nasobenim a vrst-
venim linii se dosahne vétsi plasti¢nosti obalu. Tato grafika pisobi velmi decentné a hodi

se k lahvim vina.
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Lahev

Vinafstvi pouziva ldhev typu Schlegel. Tyto lahve nejsou na trhu tak bézne, proto jsou ur-
¢itym poznavacim prvkem vin z Vinafstvi Chateau Lednice. | diive je pouzivali majitelé

lednického zamku — rod Lichtensteinu.
7.5 Grafika pouzivana vinarstvim

Logotyp

Logotyp firmy nese samotnou kresbu c¢asti lednického zamku, stylizovany hrozen vina

a typograficky zpracovany nazev firmy.

CHATEAU LEDNICE

-

|l N A RS TV I

Obr. 29: Logotyp Vinarstvi Chateau Lednice
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Etikety

Etikety na vinné lahvi se nachdzeji na ¢elni stran¢ ldhve, zadni stran¢ a na hrdle lahve.
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Obr. 30: Ukdzka predni a zadni etikety

Ptedni strana nese udaje o druhu vina, nazev vinafstvi, obrazek lednického zamku, ktery je

soucasti i logotypu firmy, rok a druh vina.

Zadni strana poskytuje nezbytné tdaje o produktu, které jsou nafizené normou, ¢arovy kod

a podrobné informace o samotném vinu.

Kapsle, umisténa na hrdle lahve, nese zjednoduSeny hrozen vina s napisem Chateau Ledni-

ce. Je smr$t'ovana k hrdlu teplem.

Barevnost ¢elni etikety

Zlata — pusobi velmi vzneSené a slusi kvalité vina, protoze kvalita je pravé ta hodnota, Kte-
ré si zakaznici téchto vin vazi

Cerna — tyto napisy jsou dotistény dodate¢nd na termotransferu. Cernou je dana informace
o jaké vino se jedna, rok vyroby, druh vina a kde bylo péstovano.

Hnéda — ladi k celkovému pojeti etikety, zvlasté ke zlaté

Cervena (Bordeaux) — tato barva dodava etiketé dynamiku
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8 VYVOJOBALU

Vyvoj kazdého produktu piinasi po své cesté k dokonalosti mnoho riiznych zmén, inovaci
a neustalého zlepSovani. Tak to bylo i u moji prace na téchto obalech. Obal si prosel riz-
nymi formami. Neuvadim vSechny varianty, protoZe jich je nespocet, ale alespon ty, které

byly z&sadni a vyrazné se liSily.

Prvné jsem hledala tvar obalu, jak by darkové baleni mohlo svym obrysem a svou kon-

strukei piipominat zadmek.

Resila jsem prostory pro darkové predméty — vinné lahve, pastiky, skleni¢ky. Priseky

a obrysy v horni ¢asti krabice jsem se chtéla co nejvice pfiblizit lednickému zamku.

Zde jsem se vénovala hlavné pevnosti obalu a feSila detaily, jakymi jsou ,,zamky* v podo-
be otvoru a vycnélku, ktery se do otvoru ,,zasekne* a vytvari tak pevné spojeni. Srovnala

jsem zadni sténu do roviny — to piispélo ke snadnéjSimu feseni celého obalu.
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Mym tkolem bylo vyiesit uchyceni vika k obalu, pfi¢emz jsem nechtéla ponicit ¢elni stra-
nu. V prvni varianté jsem feSila odnos pomoci otvoru na zadni ¢asti obalu, viko vSak ne-
mélo pevny tchyt. Pak jsem tuto moznost zménila a Gchyt pro odnos umistila do horni
Casti, kde je vyhodou, Ze vychazi z postranich stén, které jsou zdvojené a piispivaji tak
ke stabilit¢ baleni. Diky témto ,,vystupkiim“ pevné drZi viko s obalem a nemé tendenci se
zvedat. Otvory v Uchytu se pak protahne kulaté diivko. Mélo by v sobé dv¢ diry pro koli-

ky. Tim by byla zabezpecena soudrznost obalu s madlem.

Dalsi tprava se tykala otvort na darkové predméty. Z piedni strany obalu byly pfesunuty

na bok, ¢elni strana tedy ztistava volnd — vhodné pro naneseni grafiky. Obal ptisobi Cistéji.

Gl

Nasledn¢ odpadly horni dekorace, které by se pii pfendseni, pfevozu a narazu mohly znicit.

Dalsim darkovym obalem, ktery jsem fesila, je obal 2 lahve vina a 2 skleni¢ky — pasStiky
tedy nejsou pridany do tohoto balicku. Obal ma poskladané cimbuii dle architektury led-
nickeho zamku. Otvor na lahve je umistén v piedni ¢asti obalu a skleni¢ky jsou uloZeny
V bocich vzhtru nohama. StiiSka u bo¢nich stran drzi pevné. Zadni madlo je oproti pied-

chozi verzi vyvyseno.
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Z vyse uvedeného navrhu jsem pievzala pouze ¢ast vnitini, a tim je obdélnik s cimbuiim.

- “hy .-‘.
Y A : .\*_. =

Obr. 31: Obrazova ukdzka pritbehu tvorby
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9 OBAL LEDNICE - S (SMALL)

Obal je koncipovan pro dvé lahve vina. Zaddanymi viny jsou Tramin ¢erveny a Rulandské
Sedé, proto praveé tyto odrudy by nasly misto v darkovych bali¢cich. Vina se vsak lisit mo-
hou — nasledné by byla rozdilna cena.

Rozméry vnitinich produkti: lahev vina — vyska 33 cm, primér 7,5 cm

Obr. 32: Obsah baleni S

9.1 Inspirace zdamkem

Obr. 33: Inspirativni ¢&st zamku 1

Cela tato ¢ast zamku, ktera je zobrazena na obrdzku, se stala soucasti logotypu Vinaftstvi

Chateau Lednice jen s tim rozdilem, Ze v logotypu je zamek vystizen pouze kresbou. Chté-
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la jsem pravé tuto ¢ast znazornit obalem. Lednice je stylové rozlisna, proto ji mizeme zné-

vvvvvv

Pii tvorbé obald jsem vychazela z ergonomie lahvi a vzajemnych proporci zamku. Chtéla
jsem zachovat podobnost zamku s obalem a toho se dosahne pravé ponechanim poméra,

s lehkou Upravou pro produkt.

Z celkového obrazku zamku jsem pouzila jen vyznacenou Cast — Celni prostiedni sténu
s cimbuiim. Otvor ve spodni ¢asti obalu jsem zvétsila tak, aby byly vidét vinéty lahvi.

Chtéla jsem také zanechat ozdobny prvek cimbufi, ktery se ty¢i do horniho prostoru. Tech-
a pomoci zaseku i pevné pfimknout se zbytkem obalu. Vyhodou je, Ze prostiedni ¢ast mezi

vézi¢kami drzi lahve od sebe, tim lahve drZi na misté.

9.2 Obal a grafika

Velikost obalu po sloZeni je 15,2 x 33,5 x 7,5 cm.

Grafické feSeni je po vSech stranach obalu. V ptedni ¢asti jsem kladla hlavni diraz na lo-
gotyp spole¢nosti. Tato ¢ast obsahuje i zvyraznéni otvoru pro lahve a plastické vytvarovani
vézi. Struktura zdmku je tvofena z jemnych kvadra a v grafice je naznacena tenkymi lini-
emi. Na levém boku jsou umistény informace o akcich, které vinafstvi pro tento rok chysta.
Na boku pravém je umisténa pozvanka do Valtického Podzemi. Zadni ¢ast je vyuzita
k pfedstaveni firmy Vinafstvi Chateau Lednice. Tato strana jiz neobsahuje drobnou struk-

turu z divodu lepsi Citelnosti. Prvky pfipominajici zamek jsou ponechény.
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Obr. 34: Obalové a grafické reseni obalu S
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9.3 Tvar rozlozeného obalu

N -

Obr. 35: Nakres rozlozeného obalu S

9.4 Systém skladani

Tento obal je na sloZeni velmi jednoduchy. Obal je lepen na jedné strané. To piispiva
k leh¢i skladbé a soudrznosti obalu. Dno je vytvoteno tak, Ze do sebe ¢asti obalu zaklesnou
a pevné drzi. Posledni ¢asti, ktera se musi slozit, je horni dil. Prvné se poskladaji ¢asti,

které vedou ze stran. Ptes n¢ se zaklesne ¢ast, ktera vede z ¢elni strany do zadniho otvoru.

9.5 Soudrznost obalu

Z&mky se nachazeji pouze nahote v misté cimbuii. Ze zadni ¢asti jsou vyvedeny zaseky,
které zapadnou do nejvrchnéjsiho mista. Je to z duvodu, aby se po zvednuti kartonu neod-
dalovala zadni cast. Posledni zaklesnuti je tvofeno jiz zminovanym zamkem, ktery vede

Z ptedniho dilu a drzi pohromadé¢ celou vrchni ¢ast obalu.

9.6 Prodej

Tento obal mize mit dvoji vyuziti. Diky své lehké skladnosti se da slozit pti koupi. Mohl

by se proto stohovat, dodavat do stankti a do vinoték neslozeny. Logistika bude levng;jsi.
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V této varianté si zdkaznik vybere dvé lahve vina dle svého vybéru a na jeho prani se kra-

bicka slozi. Krabicka bude mit samostatnou cenu.

Dalsi variantou je jiz pfipravené darkoveé baleni. Pifedvybrana vina budou jiz umisténa
v darkové krabic¢ce a cena bude stanovena dle kvality vina. K tomu se pfipocte cena kra-
bicky.

Predpokladana cena ptipravené sady by Cinila 360 K¢. Balicek by v tomto ptipadé obsaho-

val dv¢ privlastkova vina.
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10 OBAL LEDNICE - M (MEDIUM)

Obal je vytvoien pro dvé lahve vina a dvé vinné sklenice. Po tomto typu darkového baleni

je znacna poptavka.

Rozméry vnitinich produkti: lahev vina — vyska 33 cm, pramér 7,5 cm

skleni¢ka — vyska 19,6 cm, primér 7,8 cm

Obr. 36: Obsah baleni M

10.1 Inspirace zamkem

Obr. 37: Inspirativni ¢ast zamku 2

Zamek skytd mnoho moznosti, jak ho vytvarné uchopit. Architektura je opravdu pestra.
Zalezi na designérovi, jaky detail ¢i usek si ze zamku ,,vytahne* a pouzije pro vhodné ulo-

Zeni vyrobki. Ergonomie produkti a obalu musi byt vZdy ve spojeni. Protoze k vinim se
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Vv

ptipojily sklenicky, rozsifila jsem hlavni ¢elni ¢ast o bo¢ni nize polozené strany pifedniho

celku. Ponechala jsem i tvar stiechy téchto bocnic.

10.2 Obal a grafika

Velikost obalu ve slozeném provedeni je 31,3 x 33,5 x 8 cm.

Cast obalu, kterd je totozné s pfedchozim balenim, je graficky zpracovéana stejnym zpiso-
bem. Tim jsou sety provazany a tvoii tak jednotnou sadu. Bo¢nice V piedni ¢asti jsou gra-
ficky vyfeSeny podle vizualniho stylu zdmku. Strany obalu jsou pojaty pouze graficky —
zvyraziuje se darkovy pfedmét. Zadni ¢ast obsahuje vSechny psané informace a lehkou

grafiku.

2wl

IBNI SBER POLOSLADEE FOLDNI SBCR- POLOSLADKE
EDNICE-KONCINY | © VALTICE - 12NI SVAHY
4 .
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Obr. 38: Obalové a grafické reseni obalu M

10.3 Tvar rozlozeného obalu

U
+

el [
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Obr. 39: Nékres rozloZzeného obalu M
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10.4 Systém skladani

---------

jsou spojené, ale pfitom maji sviij charakter, ktery je potfeba zachovat. Obal je sloZeny

Z jednoho kusu lepenky a pevnost obalu je tvotfena zaseky.

10.5 Soudrznost obalu

Obal drzi diky prostiednim zasekiim v piedni ¢asti dobie. Casti, které tvoii Sikmou stiechu,
maji pevny spoj na zadni strané obalu a vytvaieji pékny obalovy prvek. Cimbuii se sklada

vzdy stejnym zpiisobem.

10.6 Prodej

Krabi¢ka se bude skladat jiz pted prodejem ve vyrobné, protoZe tento typ darkového baleni
se neobmeénuje na prani zdkaznika. Balicky budou ptedptipraveny, téz cena bude jednotné

stanovena.

Cena setu bude 480 K¢.
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11 OBAL LEDNICE- L (LARGE)

Tento obal je navrzen pro dv¢ lahve vina, dv¢ sklenice na vino a dvé pastiky.

Rozméry vnitinich produkti: lahev vina — vyska 33 cm, prumér 7,5 cm

sklenicka — vySka 19,6 cm, pramér 7,8 cm

pastika — vyska 8,5 cm, pramér 8,5 cm

Obr. 40: Obsah baleni L

11.1 Inspirace zamkem
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Obr. 41: Inspirativni ¢ast zamku 3

V tieti varianté jsem se inspirovala jiZz celou viditelnou ¢asti tohoto obrazku. Vnitini pro-
dukty potiebuji byt v obalu pevné ulozeny, proto jsem zachovala plasti¢nost zamku s ohle-
dem na zboZzi. Za ucelem splnit ochrannou funkci obalu, jsem musela potlacit stranku este-
tickou. Obalu to ale neuskodilo, a naopak funkci piepravni to pomohlo. Nepievazime zby-

te¢né mnozstvi ,,vzduchu® — tedy prazdnych mist.
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11.2 Obal a grafika
Po sloZeni méa obal tyto rozméry: 32,2 x 33,5 x 8,7 cm.

Grafika je fesena stejné jako u pfedchozich setl s rozdilem pfednich boc¢nic. Ty svym cha-

rakterem zobrazuji ¢asti zamku vystupujici dopiedu.

Obr. 42: Obalové a grafické reseni obalu L
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11.3 Tvar rozlozeného obalu
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Obr. 43: Nakres rozlozeného obalu L

11.4 Systém skladani
Sklad obalu je podobny jako v piedeslé varianté, jen bo¢nice jsou protazené nahoru a maji
jiny vrchni tvar.

11.5 Prodej

Jedna se o podobny set, jakym je varianta M, proto se bude i tento obal skladat jiz ve vy-

robné.

Hodnota setu s pastikami, viny a sklenicemi je 590 K¢.
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12 ZAVER

V zavéru shrnuji svoji praci a jeji vysledky. Dle mého ndzoru tématicky byla bakalatska
prace splnéna. Projekt se tykal sady obalii. Vytvofila jsem tii darkova baleni, kterd by
mohla firma Vinafstvi Chateau Lednice zahrnout do svého sortimentu. Ridila jsem se za-

danim a snazila se co nejvice podpofit silnou znacku Vinatstvi Chateau Lednice.

Provedla jsem dikladnou reSerSi, analyzu a prizkum ve vinafské oblasti se zaméfenim

na obalovou formu darkovych baleni. Z téchto podkladd jsem dale vychazela.

Prodej obali se tyka predevsim Lednicko-valtickeho areélu, kde turisté obdivuji kréasy
a pamatky tohoto kraje. Rozhodla jsem se, Ze by si mohli darek z mésta vina odnést
v podobé jedné znich — lednického zamku. Velikost a vybér ¢asti zamku spoleéné
s produkty jsem skloubila tak, aby co nejvice charakteru kazdé véci mohlo byt zachovano.
Nutna ale byla i stylizace, nebot’ obal musi spliiovat sva pravidla.

Obal po skladebni strance nepatii mezi nejsnadnéjsi, avSak k cen¢ vyrobku a kvalité pro-

duktu si to firma muze dovolit.

Co se tyka nabidky ostatnich vinafstvi, domnivam se, Ze takto silnym obalem nekonkuruje
Zadné z nich. Obal je navrzen s ohledem na vSechny poZadované funkce, které jsem uvedla
Vv teoretické ¢asti. Mym zamérem bylo docilit toho, aby obal splnil v§echny potiebné vlast-
nosti, ale hlavni moji snahou bylo oslovit zakazniky i uméleckym pojetim obalu. To vidim
Vv obalech jako velkou pfidanou hodnotu. Obal je ekologicky a zaroven ve svém rozsahu
plné vyuzit.

Vysledkem této prace je tedy kolekce tii darkovych baleni, které vytvati jeden celek
a podporuji zapamatovatelnost firmy ve spojeni s jejim sidlem v Lednici. Vinafstvim po-

zadovana kritéria byla splnéna.
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Barevné odstiny lepenky
Zpiisob kasirovani
Rezaci plotr

Zamek v Lednici

Logotyp Vinarstvi Chateau Lednice
Ukazka predni a zadni etikety
Obrazova ukazka priibéhu tvorby
Obsah baleni S

Inspirativni cast zamku 1

Obalové a grafické reseni obalu S
Nakres rozlozeného obalu S

Obsah baleni M

Inspirativni cast zamku 2

Obalové a grafickeé reseni obalu M
Nakres rozlozeného obalu M
Obsah baleni L

Inspirativni cast zamku 3

Obalové a grafické reseni obalu L

Néakres rozlozeného obalu L
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